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l N T R o D u e e I o N 

La imagen del mundo que recibimos los habitantes de la 

capital mexicana, es la imaeen que nos llega a través de lor 

medios masivos de difusión. Esta imar,en es manejada, diseña

da y manipulada en los centros de predominio i.r.i.-;eri.alista 

por las agencias transnacionales de la información. 

El control de las noticias es ejercido por un reducido 

número de ae;e~1cias occidentales que sistemáticamente distor

sionan la inagen del mundo a trav~s de loa diarios, revistas 

y noticieros de radio y televisicSn. Las más connotadas de -

esas ar.encías de noticias son la Unitad Presa Inteniational 

(UPI) y la Associated Press (AP), de Estados Unidos; la Reu

ter, de Inglaterra; y la France Presse (AFP), de Francia. La 

agencia española EFE se ha adherido al imperialismo de eetas 

agencias, en los últimos tiempos. 

La manipulacicSn y el control de la informacidn por par

te de-dichas aeencias, resultan mucho más concretos y ~s9ec{

ficos en aquellas áreas del mundo dominadas" o penetradas por 

el il!rperialismo en raz&n de su proximidad econ&rnica y pol!

tica, funda::;e~talmente del i::iperialismo norteainericano. 

Las a~encias imperialistas y aquellas que sirven al im-. ' 
~erialisrno ejercen una funci~n distorsionadora y tereiverea-

dora :'.lediante el control que mantienen sobre el f'lujo de la 

in:'O!''"?.ci6n en el riundo. 
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No es, pues, de cxtrru1ar que en wi país cor"io 1.:~:xico, el 

ccrnl está ubicado en la zona de influencia de la econori!a y 

la política de tTorteam6rica, a cu.,vo favor opera el factor de 

dominio, sus medios informativos est~n :penet1'l1dos e influen

ciados por un pequeHo número de grandes agencias pertenecien

tes al Inundo desarrollado, especialmente de Estados Unidoo. 

Estas aeencias "producen" y emiten diversos mensajes in

formativos, lo cual les perini.te irnroncr a los medios noticio-

sos mexicanos, quienes 11 conm11nen'1 pasive.,11<mte er:;os mor:f'a,ies 

infor:;a"tivos, sus puntos de viota, su selección de informa

ción, sus valores, su versión do la realidad, sus criterios, 

etc, dado que er;tot;; consumidores no intervierrnn ni en la ela

boraci&n ni en la. distribuci6n de esos mcnso.jos. J;:J obvio aue 

el público consu:nidor de J.oa mensajes antes rrn~kd.ado::;, térmi- · 

ne por aceptar la visi6n dol mundo oue hace1, e i.rcttl.:i.r au los 

T11edios infor:1ativos, las nP:encias transnaci.onale.s de noticias, 

especirümente las norteal'lericanas The Associ.ated Presa (AP) 
. + 

y The United Press International (UPI), cuya informacidn sir-

ve para protee;er los intereses hegem&nicos de los Estados Uni:--. 

dos en particular, y del· capitR.lisr.;o en cenera.l. 

Pero ser!a erroneo imputar toda la resporwa-oilidad de 

la circulación unilateral de la información, y de la imagen 

del mundo oue tenemos lós capitalinos a empresas distribuido~ 

ras tales co!"lo las ai:;e~~cias transnacionales de LOticia.s. El 

+) AmbA.s agencias, aunoue no son las ~nica.s en f;jercer una in
fluencia. en m~xico, s! son de acnerdo a los dutos de nuestra 
investigacidn, las que ejercen la mayor influencia en los -
di.arios de la ciudad de M'xico. 
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poder informativo de estas aee~·'.cias noticiosas se ve agrava

do ~or el aryoyo que las burpues!as locales ofrecen a los in

tereses de quienes uiane jan estas a~enc ias, ahondando así la 

permanencia de una información unilateral y pe.rcial del acon-· 

tecer i.nternacional, que increr.rnnta la desinformaci6n de los 

consumidores de noticias. };sos e;rupos, quienes son igualmen

te jueces y parte de los procesos económicos y políticos lo

cc-les, y a su vez dueííon de los medio~; informativos de Méxi-

CO, ':?li1•en a CiertaE in.f'O!'ri2.Ciones :'JTOVen.ientes de las a(~Cn

Cl8.S co:no nat•:rial notieioso de esos r1edios y deciden la im

Dorti;,Y~Cia que debe tener éste para su prorüo ~JaÍB y su DÚ

b1 ico rece -;tor, conforr:ie a intereses coMercialos ~' a la in

fluc:-:ci.a <le üiversos factorE:f; econcfo1icos ~r políticos • 

. :io.ra dichos p;rupc1s soc inles 7 ln inforir1aci6n se ha conver

"~ :.clo p·~ uno de los ori!1ci:mles instrir,antos oue utili~mn pa

ra cJ:1servP .. r o aumentar sn r;oder. Cunlouier informaci6n oue 

esca')e H los canales manejados por esos r.;rupos, les resta po

der ";olíti.co, poder de decisi6n, oportunidad de participar en 

co:r.J.ntun1s econ61'lico-)olíticas y de control icieolcSgico, que 

a su ve;; se +raduce en control econ6rnico y político. 

IP .. G qJ'e:-.cias transnacionn.les no :codría:r. ejercer una in

flue!1cia tan P:rande sin la ayuda deliberada de los medios in-· 

forn2.tivos. La res!Jonsabilida<l de esa influencia está repar

tida entre las a~encias ~r los nedios informe.tivos !~exicanos 

de la capital. Sin el apoyo r<;cÍproco de esto F.: dos factores, 

no sería Josible la e:xister.cia de la üo:ninación infor:.1e.tiva 

externa ejercida nor las aF."encias de noticiA.s. 

En nuestro pa!s es t2rea, por e jc··.,ilo, de las er1presas 

'.leriod!st icas decid ir cuales informaciones de las P-r:encins 



~ue son sus f:;entes info:!';mtivas, constitu;'en ?1oticias, ln 

· 1·orma de presentarlas y áifur,dirlac atendier:do e. ;3u ilrn:m

da "Política Editorial e Informativa'', CTue Lmciona en base 

a·los intereses de los-·i)ropieta.rios de los medios escritos. 

En la capital de la Hepública, la mayor parte de las em

presas periodísticas son ne~ocios dentinados a obtener ganan

cias y/o poder político, en lugar de ser instituciones dedi

cadas a servir a la comunidad, desde el uor:E:nto er: rue la ~a

yoría de los r:iexicanos no tiene accefJo a los ::.edios impresos. 

Este hecho da lup;ar a que en los diarios se expreser. J.it.,re-· 

mente los grupos sociales eme comparten lofj i!1tüJ'cnes de l<n: 

C.etenl;adores de los medios escritos, y dE': los r,rUllOS que 6s-· 

tos representan, y exista una censura frente a Jos rrupos de 

poder que no concuerden con esos intereses o con los ql\e de

fiernle el Estado, con el cual los diarios tienen que manterwr 
+ una relación de demandas y apoyos. 

~~n la ciudad de N~xico existe una eran cantidad de dia

rios, los cuales defienden la posición política, econ6mi.ca y 

por consecuencia ideol&gica de sus propietarios. J,os hay per

tenecientes a la iniciativa privada, otros dependen directa

mente del gobierno mexicano, convirtiéndose con esto en voce

ros oficiosos. Estos diarios con régimen de_propiedad de So

ciedad An&nima o Sociedad Cooperativa reciben, sin em1mr¡:;o, 

ªf)Oyo publicitario privarlo y gubema!",ental. Ante tal estruc

tura i!1formativa local, es imposible que exista ho_ libertad 

+) ::uchos diarios siempre aceptan un número pequeií.o de punto~ 
de vista distintos a la línea marcada por sus intereses, .1 

con el objeto de no adoptar una posición ~onol!tica. 
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para ciue los diarios ;ro porcionen al lector una i::iagen del 

mundo imparcial, COL?leta y verídica. 

Este trabajo deno!"'linado "La Selecci&n de la Infori:mción 

Noticiosa de las Agencias r~xtranjeras en Tres Diarios T!íexica

nos" estudia un sólo aspecto del periodismo de la capital de 

la República: la selecci6n del material inforn;ativo proveni

ente de las a,,;e11cias extranjeras que llevan a cabo tres dia

rios editados en el Distrito Federal: 11 El Nacional", "El He

raldo de i1~éxico 11 , y "ExcélE.1ior11 , y se a.boca al nnálisis dE:l 

comportamiento de ~stos frente a la informaci&n de las ar,en

cias que fungen como sus fuentes de abasteci~iento de noti

cias. Aquí se habla de alffUnos de los factoref.. que influyen 

y pueden llegar a condicionar la actitud de los tres peri&

dicos sefialados respecto a la inf'ormación noticiosa. de s6lo 

ap,encias forá!!eas, ya (!Ue las agencias mexicanas prácticamen

te no figuran en sus páginas. 

Tanto . "El Nacional 11 , "El He 1•aldo de México 11 , como 11 EX

c~ lsior11 reciben informacid'n de diversas agencias noticiosas, 

de la cual seleccionan, evalúan y publican aqu~lla que creen 

conveniente para los intereses mercantiles y ~ol!ticos mar

cados por su línea editorial e informativa, influenciada a. 

su vez, por factores tales como la publicidad, pilar econ&mi~ 

co de los diarios. 

La realizaci&n de esta investigación obedece a un inte

rés ?ersonal oor recalcar oue los meY.icenos no E6lo.nos en

frentamos a la desin.formaci&n propiciada por las agencias 

-t1·rins::acionales de r:oticiafJ, sino oue ~sta es avalada tam-
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bi~n, por los misrnos diarios de la ciudad de México~ Aclaran

do oue no ae trata de disculpar o justificar a las afer.cías 

de noticias, quienes ejercen una función distorsionadora y 

ter,;iversadora de la información en un momento determinado 

mediante: a) la selección de zonas geográficas para la-venta 

de su material; b) la selección de ciertas informaciones en 

base a la importancia relativa atribuida a tal o cual asunto¡ 

y e) la interpretación o defor::mción del contenido de las in

for-J11aciones~+ sino de hacer notar que los periódicos mexicanos 

de la capital, juegan un papel importante en la forr.iación de 

i::ia¡:r,en mundial en sus lectores, al hacer una 

selecci6n de la informacidn noticiosa Je las agencias, que -

:· refuerce los intereses de los pro9ietarios de los dia

así cor.io 12.s conveniencias de los r,rupos f!Ue 6stos re-

uresentan. 

El 9unto riue aquí se analiza es, sin duda, suscentible 

tm tratamiento más amplio, su inportancia y trascendencia 

así lo ar:ieritan, sin embargo, éste se ve limitado por las de

ficiEmcias de i~i:orr:iacidn biblioeráfica ~anto en espaíiol co-

As! como ~or los diarios de la provincia mexicana. Los dia
rio a eme se editan en la capital se distribu,yen escasamen
te en el interior del país, de ahí oue los diarios de pro
vincia ::mrticipen ta.mbi~n en la desinformación de los mexi
canos al discri:linar a la información local, en favor del 
material ciu.e proporcionan las mismas at_(encias util.i?.adas 
por_ los diarios de lH ciudad de México. 

++)Lafl ar:nncias internacionales de noticias no Eiempre inven
tan o P.lteran todas las infornaciones que dh~tribuyen. Se 
::>uode decir oue estas ar,encias transmiten informaciones so
bre hechos ocurridos, la roanioulP..ciÓn u "objetividad" es
tá en la forma de presentar esas inforinacioncs. 
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mo en otros idiomas, as! como por los ~atos ~arciales ~ropor

cionados por los mismos diarios y las ap;enciaf; de noticias. 

ror lo que el estudio, abocado scSlo al an~lisis directo de 

las páginas de los tres diarios elegidos, no pretende ser ex

ha.usti vo, ni tampoco haberlo agotado, poro s! demuestra un in

ter~a nor a.0ortar algunos elementos importantes dentro de nu

estra ·woblernática infor.,iativa local, oue permitan al estu

diante üe los primeros semestres de la Carrera de Ciencias de 

la Co::iuniceción, a 0uien va diricido, tener um1_ idea de la -

:!'unción desinformadora oue desem9eiían las em!JresaL; periodís

ticas de la ciudad de México, lns cuales, no dan cabida en sus 

;:iáf~inas a todos o diversos puntos de vif;ta que pueda suscit.a.r 

P.lr,una informacicSn relevante. . '""""' 

:::p e 1iric5 el análisis úe la prensa peri6dica por dos ru

.:o,;es: 2-2 9ri11era, es oue el material irn¡Jreso facilita su es

tudio, aa..Jo nue está a nuestro alca11ce en la Hemeroteca Nacio

nnl o e~1 los i;.ismos periódicos. La prensa es el dnico ::iedio in

forf'.lnt ivo docunental nue es posible co1rnultar a largo plazo. La 

rer:unda, es nue los diA.rios, a pesar l:le su limitado poder de 

alcance, sirruen c.iFnclo el cano.1 de expresión de los ·:cri.nos de 

-:oder e'l ''.t!:x:ico, y un '.'tedio nara detectar los v2.ivenes de la 

uol!tica ~ la economía nacionales e internacionales. 

Este trabajo consta de tres partes. };n la nrimeru se pre

sunta un F'.1rco te&rico sobre nl{'lmos as:Jectos r;e~erP.les de la. 

situación ~ctur.1 de la nren!'a ce.pi talinn, extraído ce :'uente s 

biblior,ráficas de diversos at1tores. La segunda. parte está abo

cada a las características y el funcion2.1'liento de las at:encias 

de noticias, sus objetivos, su origen, orcanización y desarro- · 
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llb' 'hist6rico. Además se presenta un apnrtndo sobre el !'.lapel 

que desen:pe:ian las agencias internaciopnles de noticias en ln. 

actual situación mundial de la información. 

ta. tercera T>a.rte constituye un estudio ·Da'!"i':iculEtr sobre 

la partici?ación de alP,Unas empresas periodística: de la ciu

dad de Mh:ico en la problemática infonnativa local. ¿Cuá.l es 

el comportamiento de los diarios capitalinos frente a la in

formación ')roveniente de las ap:encias extranjeras que funr;en 

corno sus .:'•1entes no tic 10 sas? y ¿en base a qué factores- se· da 

esa co 1:cu:::ta ñe los diarios'?. !:'ara tratar de responcler al eje 

del ·.r-1ble:'1'1 ce estudio, se eli.~ieron tres di~.rios matutinos, 

orn1niznc~os üos ele ellos bnjo el rér:irnen de pro".)iedad de so

cie<lac: ?~·.hi'.'.:a, ;r uno b2.jo el de cvoperativP.: "E1 l'i?.Gional" 

1Prteneclente e la nrimera clasificación y aue es el periddi

co o~'icic-_t cP.l f!Obierno .T.exicano: "El ~leraldo de i'ÜY:ico", tE'.m

bi<hi óe::".:ro ü.e ia ¡:rir;:era clasificación, y propiedad de un -

D'l1..\ •r) ~riva'.lo familiar, encabe:-1ado :nor r~a\:lriel Alarcch1: y "Ex

c~lsior11, una coonerativn organi:'.ada desde l93l en beneficio 

los t r<•.ü¡.: jado re s. 

Se elir,i6 ~malizar a los tres diarios menciortados duran

'r. 1.~~·-so de 6.iez Has, del 14 ?.l 23 de mP,YO de 1981, dehi-

n n1<e en ese 1eriodo, lR infor:mci&n de .Los dü•-rios ;:iubli-

un suceso internacional relevante: el atentado al .Tefe 

EstR.do Vaticanot el Papa <Tuan Pablo Serru~do. En este ca

co1r.o en otros muchos, lo.s cahles de las 2.r-encie.s co~:sti

t~.rreron oora los diarios de lA cEni tal nexicana, lp 6nica ft~en:.... 

l:1fa :·:·-.·,ti va exterior con la oue contaron. 

Desnu~s de leer los dü1rios antes citr>.dos, se .rrocediÓ 

medir en l!neas ál'éata el espacio deuicado por ellos a la. 
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infor~aci6n general (léaªe noticias políticas, burs~tiles, de 

es::;ectáculos, deportivas; etc) comparado éste con el ocupado 

por la ~ublicidad comercial y oficial. 

Una vez obtenido el total de líneas ár:ata corrcspond.ien

te al espacio dedicado a la. inforr~ación general, se e:r.trajo el 

porcentaje cubierto por las agencias nacionalés y extranjeras, 

· ~'{ el ::iorcentaje al.le los diarios destinaron a cada una de ellas. 

Al resultado del esnac i.o expresado en líneas ágata se le dio 

un couivalfmte en nlanas :r Dorcentnje, lu oue perrr;iti6 obte

ner co,1clusiones i?·1'.)ortantes y válidas, a pcsa:r· de las limi

taciones de Pete trabajo, seftaladas con anterioridad. 

=-or :riedio de este ma.nejo cuantitativo de la informaci6n 

r:c.mer.:i.1, ~ie la publicidad, de la infor;nac; i6n cubierta por las 

p.-;,n,'.)ir;.s de noticias en r;eneral, y de la infor1<1aci6n propor

cüin'.::cia ~or c2.da una de éstas en oarticular, se cLefinieron 

cualitr:tivar.ente los diferentes intereses de los diarios, su 

g:rri.do de denendencia econ6mica del Estado y de los f;rupos pri

vados nacionales y extranjeros, su de!Jendencia informativa del 

exterior, su ine1.inaci6n por determinadas agencias de noticias, 

los influencias de factores 9olíticos y econói:iicos en la deci

sión C:e lol":. diarios resnecto a au selecci.ón ele la información 

de las ar;encias extranjeras que funp,en como sus princi::;ales 

fuc11tes infornativas, etc. Los datos obtenidos del análisis 

hecho a los tres diarios sirviflron parR tener una visión de la 

problemática infor11ativa de "El Nacional", "El Heraldo de ¡,:éxi

co" y "Excélsior". 

"~Lt!~S.!.~::!~!" fundado el 27 de mayo de 1929 como 11El Na

cional Hovoluciona.rio", 6rr:ano oficial del PNR, hoy Partido 
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Revolucionario Institucional, es actual comparsa del aparatu 

burocrático del sistema político !flexicano. Es una publicaci6n 

de bajq tiraje (b0,000 ejemplares diarios)+en C'!Omparaci&n con 

los otros dos diarios analizados, y considerado con pocos lec

tores por su política progobiernista, que lo ha convertido en 

un medio periodístico oficioso. La mayoría de sus informacio

nes destaca de manera constante, las declaraciones y los lo

gros del Presidente de la República lleLicana y de los miem

bros de su gabinete. Su financiai:üento económico lo recibe di

rectamente del Estado, por lo que no depende e:xcluBivarnente 

de la publicidad comercial para su supervivencia. La informa

ci6n inter:ac ional oue publica "El Nacional" es menor compa

rada con 18 información nacional. Las diversas agencias noti-

ciosas, entre las que destaca la norteamericana The United ·· 

PTesE; Intenationa.1 ( UPI), cubren todo lo referente al exte

rior de nuestro :.iaís. Es el Único diario de los tres analiza

dos en este trabajo, que utiliza los servicios de una agencia 

mexicana: IWTI!i:EX, aunque sus informaciones ocupen un sitio 

inferior dentro de la estructura noticiosa de este periódico. 

"El !.{ernldo de México" es un diario de la ciudad de ti:éxi-

co, fundaao el 9 de noviembre de 19o5 por un grupo económico 

familiar encabezado !JOl' Gabriel Alarcón. Hasta la fecha, este 

diario ha sostenido su línea eriitori.al definida: ser anticomu

nista de la derecha. :En sus pár,inas refleja su recalcitrante 

anticomunis!no nacional e internacional. "El Heraldo" se carac-

teriza por ser vocero de un sector financiero, industrial y 

co~ercial, aue representa capital tanto nacional como extran

jero. Es un diario considerado dentro de J.a prensa de gran ti-
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raje (185,000 ejeJllpla.res diarios)+. Como todo die.ria comercial, 

"El Heraldo" de ?ende financiera.mente de la publicidad a cari::o 

1~eneralme!1.te, ele las 1~rantles emoresan nacionr;.le¡1 y transnacio

nales, así co'.":o de la subvención 17,UhErnamental, eY.presada a -

trav~s de la co1r.pra de esoacio publicitario en sus páginas.Las 

informaciones internncionales publicadas por este diario, son 

cubiertas por distintas aP,encias extranjeras de países capi

talistas, destacando entre ellas, las norteamericanas AP y UPI. 

"Excélsior" fundado e:!_ 18 de mar7.o de 1917 por Hafae-1 Al-

ducin, í'1lien úiern. Dro?ietario y director del peri6<lico, fun

cionó en un ~r1ncipio corio sociedad <lnÓnirna y posteriormente, 

trae ~llnxnos (!Onflictos ol-irero-rmtronales, paG6 a ser una coo

-:er::.tiva or--:r·.r,i?.ada oor sus trabajr.dores. Es un diario editado 

e:1 Jr~ ciuú::>.:( ·ie :•0xi.co a~·.::liPr:lente conocido dentro del periodis

mo mi.cional ;; :-.undial por el ~n.pel importante 0tie ha desempef.a

do .. 1entro de la ;olÍtica !"lexicana, su línea editorial e infor-

r.Hl .• :1 tira.,je 11anifestado (:10 cJmprob?..clo) de este _'.)eriÓdico es 

e lbO,J()Q cje:r:nlP,res di,:.rios~ ::Ju fina..Ylciarriiento está a carr,o -

12. :-iuhlici!l2.cl cornerci<-1.l ;J!'O:;orcir)nrl.'.3.R. ¿H' l3.R .''.Y'l:·Hleo empre-

nacion~les y transnacionales, y de la publicidad oficial de 

disti~_tas rL•: '')endencias del :.:~ector r:ubernar1e11tal. }"Jor la in-

publica ;r los puntos de vista riue expresa, se pue

.e co!!siderar auP. "l~xcélsior" tiene u7la posición cor.serve.dora y 

crítica, distinta ~~ lR expresada por el "Excélsior 11 de hace al

, no E '1.no s. La infor::mci6n intr::rrn-wio~1A.l que intP ·7ra en sus ciá-

.inne es cubierta por diversas a~encias, es9ecialmente la nor-

teaa.ericr:nu AF, y ryor sus cor!'"es)onsales en el e~-:tranjero. 

El tiraje de los tres ")eriÓdicos ann.li?.ados fue to·~Rdo del 
:Jirer.toric c'.e ;'odios .:'-.<blicít:i.rios "'exicanos, vi¡:e~".te úc ie
brero a P.l::ril de 19'31. En este caso, "JG :·lacionnl" ciuizá ti
re me:ios if:: !J'.l 1 ()00 e:e:!:!Jlares, :)!'TO otros diarios U"Jenf'.s <:.l
canzan esT~ cifrR. 
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SURGIMIENTO DE LA PRENSA CAPITALINA. 

¿Cuándo surgen los peri6dicos más importantes de la ciu

dad de M~xico, que hoy conocemos? 

La historia del pe~iodisVio mexicano cita a "El Uni ver

sal" como el diario más antiguo de los oue actualmente se 

publican en la capital de la República. Félix F. Palavi.cini 

fund& este peri6dico el primero de octubre de 1916 .. Posterior

mente, en 1927 Pa.lavicini fue deportado por el general Calle~, 

hacia los Estados Unidos, y "El Universal" comenzcS a ser ma

nejado por la familia Lanz Duret, encabezada por el seilor -

TiTip;uel Lanz Duret. Tiempo despu~s, debido a un endeudamiento 

del peri6dico con el gobierno (a tr~vés de Nacional Financie

ra y PIPSA), este último tuvo ingerencia en "El Universal". 

Actualmente, el seffor Juan Francisco Ealy Ortiz aparece como 

presidente y director general de la empresa periodística de

norainada: "El Universal, Compañía Periodística Nacional,S.A." 

Tras la aparici6n de "El Universal", surgid "Excélsior" 

el 18 de marzo de 1917 fundado por Rafael Alducin. Este dia

rio funcionó en un principio como sociedad an6nima y poste

riormente ,al morir Alducin y despu~s de conflictos labora

·;·ªª y administrativos se organiz6 en una sociedad cooperati-
+ va. 

+) 11 Exc~lsior" será objeto de un análisis más detallado en 
su O-;>ortunidad, dado que es tema central de nuestro tra
bajo. 
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J>urante los ~ltimos días de la gesti6n del Presidente 

Plutarco El!as Calles, y reciente el asesinato de Alvaro 

Obrep,ón, Presidente electo, apareci6 el 20 de aCTosto de 1928, 

el periódico 11 La Prensa". Los miembros de la Compafí!a Mexica

na de Roto grabado fungen como sus fundadores, entre los que 

destaca. Pablo r,anearica. En un principio, el diario 11 La Pren

sa" funcion6 bajo el r~gimen de sociedad an6nima, y estuvo 

diriP.ido por José E. Campos. Tiempo despu~s de su aparición, 

11 111 Periódico que dice lo que otros callan" enfrentó proble

mas laborales. Bn 1935, tras de estar clausurado por espacio 

de cinco ·meses, "La Prensa" funcionó de nuevo, pero con ca

rácter de sociedad cooperativa en manos de sus trabajadores.+ 

Desde su fundr.ci<Sn, "La Prensa 11 se ha caracterizado por ser 

un tlir_rio uo-pular dirip;ido a los trabajadores, ~ insertar en 

sus pá.n;inas notas rojas a p,randes titulares. Bn la actualidad, 

11 k1 Prensa" pertenece a Editora de Peri6dicos, S.C.J,., cuyo 

director ,;eneral y P.erente es Mario Santaella, quien está en 

el diario desde la década de los cuarenta. 

Como óreano del Partirlo Nacional Hevolucionario (ho7 PRI) 

nacicS el 27 de Mayo de 1929 el diario "JU Nacional Revolucio

nario", después llamado solamente "El Nacional". Basilio Ve.di

llo fundó este periódico como principal vocero del partido -

pol!tico de la 11 revolucicSn11 , y posteriormente del gobierno 

mexicano. Bn la actualidad se conserva en la. misma posici&n 

pol!tica, nero sin la importancia que tuvo durante los afios 

+} Se puede ohserve.r eme en le. primera plana de 11 La Prensa" 
se seffala oue PS"tc> il.iE\rio fue rep;istrado como artículo de 
ser:unda cl8.8e en la administraci6n de Cor:reos de héxico, 
e 1 20 de ar;o sto de 1g3 5. Año en ciue empe zcS a fWlcionar ba
jo el régimen üe socienad cooperativa. 
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treinta, década de la consolidación del pP.rtiüo ~ol!tico o~e 

le dio ori~en a dicho diario.+ 

El 14 de septiembre de 1936, durante ~1 rol:::ierno de Lá

zaro Cárdenas, apareci6 el diario matutino "Novedades", te

niendo como antecedente al diario ,,espertino "P.M.", fundado 

en 193 5 por don Ienacio P. Herrer!ae. A ra!z de un conflic

to obrero patronal, Herrerías fue asesinado (la historia se

nala (lue fue en 1944 por el reportero Flo rencio Zamarripa). 

En 1946 "Novedades" cambi6 de direcci6n y adquirió r.uevo per

sonal, quedando fuera de la adt1inistracidn la familia Herre

rías. A partir de 1947 asumió la gerencia c;eneral de la em

presa el sefl.or RcSmulo O'Farrill.Hasta la fecha, "Novedades" 

en manejado por la familia O'Farrill y la familia Alemán (en

c2.beza,:'1.a por el ex presidente de México el licencie.do Mic,uel 

Alemán Vald6s). 

En el periodo presidencial de Miguel Alemán surgió el 

primero do julio de 1947, el diario "Ovaciones". J-;ste diario 

funcioné. bajo el r'gimen de eociedad ...Ln6nima y pertenece a 

Publicaciones e Impresiones Mexicanas,S.A. (PEIMSA), que pre-
++ side el licenciado Fernando Gonzáles .Parra, 

Bajo el r~r,imen de Adolfo L6pez Mateos· se fund6 el 26 

de junio de 1962 el ·peri&dico "El D!a". Su director fundador 

+) "El Nacional" será objeto de un estudio más detenido en 
pár,inas posteriores de este traba.jo. 

++) Se puede observar en el mismo diario "Ovaciones" primera 
edici6n, cue los puestos más importnntes son ocupndos por 
inte;::rantes de la. misma familia Qonzález Parra. 
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desde 1962 hasta 1980 fue ~nrique Ramírez y Ramírez, quien 

estableci6 "Publicaciones Mexicanas s.c .L. 11 • Ram!rez y Hamí

rez particip& al lado de Jos~ Vasconceloa en la campaña elec

toral de 1929. Fue miembro de la Federaci6n Juvenil Comunis-

ta de M~xico, y del Partido Popular Socialista. Tiempo deo

pu~s, fom& parte del Co!!li t~ Ejecutivo del PHI, y fue diputa

do federal :-;o r este partido político. En la actualidad, "El 

Día11 está siertdo dirir:ido por tlocorro D!az, auien tambi~n -

tiene nexos con el Partido Hevolucionn.rio Institucional (PRI).+ 

Por otra parte,el 9 de noviembre de 1965, Gabriel AJ.ar

cón, nertencciente a una familia financiera de Puebla, fund6 

el peri6dico "!'a Heraldo de rt.éxico". :Este diario apareci6 pre

cisRmente tajo el r~,;imen de Gustavo llíaz Ordaz, a.poyando en

sur nnr:inn.s Je. nol!tica r::obiernista del ex pres_idente pobla

no. i'n ñue!::tros d!as, "El Heraldo" apoya las iniciA.tivas y 

razones del sector ·ririvado. Se caracteriza por su anticomunis

mo nn~ion~l e inte:rnacional, y por ser vocero de un sector de 

ln buri;uesía ermresnrial c:me representa. capital tanto del pa:!s 

d 1 .;. . ++ como e ex eran .1e ro. 

ta 25 de octubre de 1965 apareci6 11 1'11 Sol de rfil~xico 11 co

mo parte inter·rante de la Cadena Periodística García Valseca, 

manejada desde 1941 por el coronel Jos~ García Valsecao Como 

resultado de una intervenci6n ¡:_;ubernamental en este die.ria, 

+) Socorro D!az además de directora del peri6rUco "El Día", 
clesem!)eña el carp.o de ::lenadora en el Congreso ü.e la Unión, 
postulada por el mismo Partido Revolucionario Institücional. 

++) "F;l .:eralcio de ::é>:ico 11 se analizará. más adelante en este 
mismo trabajo. 
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debido Rl e~deuda~iento ~e la cadena periodística con el Es-

tado :---o:icrmo, ~e dieror. ca-:bios en esa emT'rern: sm.rnx (:Jo

cieó.ad .. :e:üc<:na de Gr6di to Industrial) empresa paraestatrü, 

adc!1_:.iri6 du!'ante el sexenio de liuis Ecirnverría, las a.cciones 

de la ex Cadena Periodística de García Valseca. Hoy, "El Sol 

de ViéY:: co" O:lera cor.io um! sociedad anónima, cuya razón social 

es "OrP.anización Editorial i~exicana (OEM)", siendo su preai':'". 

de:ite y director p;eneral Mario Vázquez Raña..+ 

La Compafiía Periodística Ave.ne e, s. A. fundó el diP.rio 

"Av?.nce" el :irimero de enero de 1967, precisarr:ente durante 

el sexenio de Díaz Ordaz. Esta compcnía perioQ!stica cuenta 

aciemás del ciiario caoitalino, con ;ie~·iódicos en el interior 

del oaís. Los estados sede de sus ediciones son: Estado de 

;.·é:,.ico, Te.basco, Yucatán y Guerrero. "Avance" oncra bajo el 

rér:i;i'.en de sociedad anónima, y el presidente del Conee jo de 

Ad:ninistrnci6n es el sefü1r Fernnndo Alcalá Bates, y el clirec

tor de la. publicación es .t'ernando Alcalá .L'~rez. 

De los peri6dicoe importantes oue P.ctue.lmente circulan 

en la capital mexicana, el de más reciente ar.arici6n es -

"Uno más Uno". Esta cconerativa surri6 el J.4 (:.<' novier:-.bre de 

1977. El director de este nuevo periódico es Eanuel Becerra 

i\co~t?., periodista muy exnerimentaao ciue T"tO(tificÓ el forma

to y le distribuci6n de las noticias al misr:o tie:':f'O oue 

+} i·ario Vázouez Raña es ir_. Pr.rante de un gru.:io econc:S!"1ico nri
va.C.o dedicañ.o, er.tre otros :1r::nesteres, a ltt ve!"iTn de r::·w
bles -:,ara el ho.r::ar. AsimisI!lo ha dcsempei~ndo úiversos car
tros r!'Ubernamentales a partir d1;l sexenio de J,uis hcheve
;-r.ía, tocos eílos TP.}acionados co:: el rler:orte n?.cior.nl. 
?ambién fi.~~r~ en orrnnismos i~ten:acionnlec referentes 
?.. :.P. d.iE; e i -. li :-1R de ro ~ti va. 
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--
presc indi6, en lo porüble,_ de los bolctine._s oficie.les, al pa-

recer con el objeto de romper con la uniformidad prevalecien

te en la prensa. mexicana de la cap.i. tal respecto a publlcar 

le. ºversión oficial 11 del acontecer. nacional. "Uno rná.a Uno" 

ti~ne vinculaciones con el antiguo "Excéluior" de Scherer, 

al escribir en sus páginas ex colabora.a.ores de dicho peri6-

dico. Fátima Pernández señala. que la aceptaci<Sn ce 11 Uno md.s 

Unoª ,por parte del pÚ1üico lector se debe a dos razo11es: 1) 

este peri6dico vino a cubrir el espucio que dej6 "Bxcélsior", 

a través de su inequívoca postura liberal y la solidaridad 

con los movimientos democráticos; y 2) por la necesidad do 

contar con canales institucionales de expreaión para la disi

dencia., lo cual le ha pennitido a "Uno más Uno" cobrar fuer-
+ 

Za.o 

~----------------------+) Fernández Óhristlieb, :F~tima. Los 'Medios de Difusi6n Masiva 
~!!-~~~~~, Máxico, Juan Pabloa"ECiitor;s:-x;719s2;-p¡g;25jT 
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LA PRENSA CAPITALINA Y SU REUIMEN DE PROPIEDAD. 

Los diarios editados en la ciucb.d de México son empresas 

administradas con un criterio comercial cuya funci6n e:3 esen

cialmente ideolóp;ica. Rl producto ctue estas empresas fallrican 

está basado únicamente en las ideas, el cual les permitG no 

sólo obtener ganancias, sino orientnr a Jos consumido:r.•tis de 

su producto hacia la posici6n ideolór,ica expresri.da por el o 

loa gruros que las sostienen económicamente. 

i~n !léxico, los medios irnpresos corno todos los medios de 

producción ( y éstos lo son de producción ideol&p,ica) están 

en manos o estrechamente vinculP.dOB a poderosos e;rupos eco-

nómicos o políticos. Basta revisar Jo que hemos escrito en 

el apartado anterior de este trabnjo, para darnos cuenta que 

la historia de la prensa capitalina es la hintoria de J.a ex

nresión de voc(;ros de ,a;rupos políticos o econ6micos. F.s por 

esto, oue en cada. periódico esos frupos ejercen una influen

cia particular confonne aJ. tipo de participaci6n que tengan 

en el medio impreso, la cual va desda la propiedad del pe

ri6dico hasta la influencia ocasional en un conflicto deter

minado. 

En toda empresa periodística son varios los factores que 

aparecen como fundaMentales para conocerla, entre los que des

taca: el tipo de sociedad mercantil bajo el cual funciona. Se

ñalr.r el r~P,irrien de propiedad de la prensa capitalina nos per

mite ueterrr.inar la filiaci6n de los diarios y así comprender 

el proceso de toma de decisiones en la prensa de la ciudad de 
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J.~6xico. Es la pro:iJiedad sobre los diarios lo que deternina 

al servicio de quiénes éstoE; ee colocan, n favor de qu~ -

causas, de qué valores, de qu~ clase socie.l. 

Los periódicos diarios de la capital me:r.icana cono «m

presas económicas están sujetos a la. Ley General de Socieda

des Mercantiles y Cooperativas. En base a esto, la prensa ci

ta.dina funciona, o bajo el régimen de t>oeieclad An6nima (S.A.), 

o bajo el de Sociedad Cooperativa (S.C~J,.). r.a eran mayoría 

de los diarios pertenece al primer tipo de sociedaa ruerc~ntil: 
11 Ave.nce 11

, "El Heraldo de México", "lü Nncione.1 11
, 

11 Novedaoes 11
, 

"Ovaciones", 11 El Sol de r.Mxico 11
, "JU Universal". Mientras que 

uno~ cuantos periódicos son coo pc!'ati vas: 111n Día", "l'.:xc6J.sior", 

11 La P:rensa", 11 Uno más Uno". Es necesario hacer notar que e1;:

presas periodísticas mexicanas que en la actualidad son coope

rativas, sure;ieron como sociedades em<:Snimu:-;, y a ra!:z. de pro

blemas obrero-patronales· se convirtieror1 en sociudades coope

rativas. 

Empresas Periodísticas bajo el R~gimen de Sociedad 
An&nima ( S. A. ) • 

La J,ey General de Sociedades Mercantiles seí'!.ala. que una 

sociedad an&nima es la que existe bajo unR ~enominaci6n y se 

compone exclusivamet1.te de socios, cuya obligacid'n se limita 

al pago de sus acciones. Estos socios son los poseedores de 

la empresa periodística organizada bajo el r~p;imen de SaA., 

de.do riue han aportado el capital social, y en consecuencia el 

b~neficio neto de le.s ganancias como el poder decisional eo

...,re les nolíticas informativas del periódico se concentran en 
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manos de esos accionistas. La ley antes mencionada no indica 

nue los trabajadores de la empresa puedan tener P.cceoo a ese 

poder econcSM.ico y decisional, excepto en lo oue se refiere a 

la repa:rticitSn anual de utilidades. Hn este tipo de or~aniza

d6n, los socios forman la Asamblea <renera.l de Acc:i.onistas, 

6ra,n.no Slroremo de la sociedad. El límite mínimo para la crea

ción ele unn !'.ociedad ar.6nima, es la participaci611 de cinco 

mi~mbros cnnitalistas pornue oe necesita un pat1~nonio que 

resn0~da n las obli~acionas soci~les, dado nue los socios no 

ti(men t¡:J. rr!:-n:onsabilidad, al constituirse la sociedad como 

l:ln6n1:nr' .• i Btas empresas deben señalar en su escri tU'.ca consti

t11ti vn r-1;_ tii~i''Pº .-Je duración, ya nue lp. ~mlióa o desaparición 

dt un Ao:~o soe10 puede causnr nlternciones de importn.ncia en 

1::- [.;ü'.JÜ'>kcd, cuyos fines lucrn.tivos se ajustan perfectamente 

<; 1 
·'.' rliD:··ucsto en 1?. Ley de Sociedades Merca.ntilés, 

E:1 estr:!.~ f:ociedañesy a nuienes hun aportado el capital 

:>ocj~ü :'lcdif,r:te un número de acciones, los cor1'e~~nonde un -

núr:,ero ir<.w.l de votos. La cantidad de acciones puede adoui

ri:i:·se ilHüt.r:i.dr!mer·tc y sin porcentaje de utilidades restrin

¡;iüo '·or l~ ley. P.n lo oue resr1ectn al voto, sóJ.o tienen de

~echo :-i ejercerlo loe due:~os de acciones, un voto por cada 

a.cri&n r 11e posean. gste derecho n votar se ejerce ·en las r:>.sam

bleas ordinarias y extraordinarias de accionist2.n. 

L.'.1. Hsamblen <le socios en de::tro de la en;prosr:i., el r.rupo 

r:inoritnrio en cuanto a n1):~oro, :noro tiene en r-:uf1 l'J~mo~~ ;.1 

!!la:VOT r.oder econ&rnico y decisional sobre las T.'Ol!ticas infor-
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T,as empresa.a ~eriorlísticirn canitn.linas que f¡¡1:cionan co

mo sociedaoee andni!l'.as, basadas f'.l;nerRlrnent:e en el ca.rital de 

un ¡;rupo econ6micamente pode ro so, ~ie he.n co:-:sti tuício básica

mente, sobre el poder. financiero de un fTtmo inte -~redo :'.'Or 

una o varias familias, cu.vo respn.ldo econ6nti.co ha siúo adaui

rido y consolidado comunmente, como resulte.do de un proceso 

de acumulacidn de capital en otras áreas empresa.ria.les. 

Para conocer auiencs son al.n:unon éie lüs princi.~n:les accio

nistas de los d.iarios organizados como soc.Ledaües n:-!6r:iru.1.s, -

GÓlo tenemos aue observar en los mismos peri6dicos, loe nom

bres de las personas que ocupan los puestos más irnnortantes 

de direcci6n, gerencia, etc. As! como revisar la hif;toria de 

los diarios capitalinos, para percatnrnos en me.nos de ouiene3 

hen es·tn.do las empresas periodísticaa, y así ea.bar ql:,ienefl de

ciden la pol!tica editorial e inforr.m.tiva. de los diarios. Sin 

embar~o, esta acción tiene sus limitaciones, dado oue en la 

:práctica. ocurre que algunos accionista.a 11 sin pnrtici¡iar aoti

va.r.:ente en las labores cotidianas del periódico, determiran 

los lineamientos editoriales a seguir, depoei tando en quienes 

tienen los puestos administrativos más altos, la facultad de 

iM~oner sus criterio en los asuntos cotidianos".+ Por el con

trario, en otras empresas periodísticas organizadas como so

ciedades anónimas, el o los accionistas se encargan personal

i:iente ele decidir solJre las políticas generalea y particulares. 

?~n ambo~ ca.so!'3, los accionistas y los miembros del Consejo de 

Adnirüstraci6n suelen coincidir ideolór,icam1mte, y ambos contri

bu:ven a determinar la política editorial e informativa del dia-

rio • 

... ) ~·ernt~r.de z Chri stlieh, Fó:t:.i.r.a. Los r.c dios de difusión ••• , 
D~~. 47 ----------------------
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Empresas Period!::;ticas bajo el R~r:in:en de :5ociede.d 
Cooperativa (S.C.L.) 

La Ley de Socieñades Cooperativas f.·analn en su articulo 

primero que una sociedad cooperativa es aqu~lla que está in

tegrada por individuos de la clase trnbe.jañora que aportan 

a la sociedad únicar1ente su trabajo personal, sin e>:ir:irles 

el nar~o de acciones. 

Este tipo de sociedad funciona. cmbre principios C.e -

igualdad en derechos y oblie;aciones de sus miembros. 1.:1 nú

mero de socios es variable, pero nunca inferior a diez. Y -

son todos ellos Quienes forman la Ai::af'iblea (;encral de üoope

rativistas, 6rgano supremo de la sociedad, en quien recae la 

toma de las decisiones econ&mico-administ re.ti vas, esí COl'lO la 

definici6n de la pol:Ctica editorial del diario. 

En las sociedades cooperativas el capital es varia.ble y 

la duraci6n es indefinida.. Bato se explica poroue las ,eropre

sns de este tipo, según sa leeislaci6n, no persieuenf'ines 

lucrativos ligo.dos a. la existencia de -~eterrr:inados so.cios. 

La misma Ley de Sociedanes C:ooperativas indica C!_Ue eri esta.e 

empresas se concede un solo voto:á. Cf;l.d~ so~:o y se ~mttan 

las ~nancias que puedan obtenerse_ de1 cap;tá.l inver1;id~ en 

la cooperativa'!" r.acia socio cooperá.tiviuta tie~e derecho. a ~ 

+) El art!culo 3 del Ree:lar.iento de la Ley de Sociedades Coo
;:iera:ti vas seifala que no podrá· concederse ventaja o_ privi
ler.io a los iniciadores, fundadores y direct~rea d~ la.em
presa., ni nreferencia e. rarte alp:una del capital.- Las ga
nancia.e del ce;pitql invertido -por los coopera:tivietas tie
:·_ '?!'. t<n 1 !ri:i te de 1 6 nor cü:nto r,_,"'lnal. 
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emitir su voto en la Asamblea General, la cual oli¡:e al Con

sejo de Administraci6n, 6rmmo ejecutivo de osa Asamblea Ge-· 

neral. 

El voto de cada cooperativista se ejerce en asu~tos co

r.o son: a) .modificar bnses constitutivas; b) resolver sobre 

el in~reso y separación de loa socios; c) modificar sistemas 

de n:roducción; d) repartir utilidades; entre otros más. Todo 

ento es tratado en lus asambleas extraordinarias, y no en -

las c:u:.nc1;;:".len, a las que acuden s6lo los rniemlnus del Con

sejo dfl Aclministración donde se discute el funciona:nicmto -

diario <le l~ sociedad. 

:;e :-- .::~<le obGervar que en estn.s sociedades, el capital 

.; r-J_ tnü~c..jo están unidos, porque ademáH de ~c:r2ntizar el. 

:rüor.fr:ron, se tiene C!UC procurar el me joramio'lto soeial :l ccc

nó: ico ~:e sus asociados mediante la c.cci6n conjunta de éstos 

en um'.\ obrn colectiva, j' repartir loe rendimientos a prórra

tn. c:nt!'C lof! socios A. ra.?:Ón del ticm!>O trabajct:o por c211a -

i.mo. 

A rnrtir del establecimiento de ir;iw.ldnd de derechos :r 
obli¡:raci·)nes para. todos los socios cooperativh;tas, la em

presa ;.:·eriod!stica que funciona bajo este :r~r;inen de propie- . 

dad ·:Jcr:-rite unn mayor unrticinnd ón rle ~mr, mj,e¡::bros en las 

decisiones económicas y en lf.'. definición üe lr:. política edi

torial de~. (~i:.'.~·io, puesto que no e:?. nl crmita.1 de ca.da socio 

lo que determina un poder de deciGión, c~e1 r.:te r,e óP~'iva la 

lí!'lea editorial de la publicación, ::.iino qm' •iicho poder está 



de-yositaco en ~:¡ie:~es por raz6n de su puesto están <:n posi

biJ idP.cies de ejercerlo é.e acaer<l.o E:. -~º e:;1 i:ml<~do er. lo~ 

estatutos de le.>. sociedad. 

General~e~te, el ~oder nue R1Can7.an los socios coope-ra

tivistas individualmente o en ~rupo dentro de la enpresa, de

~ende de su e.ntigüedad dentro del diario, la cual se tradu

ce en acciones por trP..bejo; de la importancia del puesto que 

hayan ocupado óesde su inr;reso; de la forma ei-. C:'J.<' :1c;;•an ::.s

cendido, y sobre todo de la. identificaci6n oue manifiesten 

resnecto e las ideas del ~runo dominc~te dentro de la e~pre-

sa. 

(Fata).- Cara r.1?."ores cetfl:!.les sobre lP le:·is1Rci6n oue !'iP:e 
?. :!.1e; diarios c0:r:o f-.-:·:rei:m.f· f!c.1!:.}.- ic:'.::, c-.... i:-·1:..te;,e 
:r.e;-tes y C&diF,os rie ;~éxico, :-ioc:.e~~P.ü< s : (·rcr-•.ntile.s y 
~~~:!E~!!!~~;-~ixrc;;-~aitoriaí-?O"rY:,JP.;~~K:--------

\ 
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PODER DE DECISION EN LA PRHNSA CAPIPALINA. 

Una vez a'!"lnli 7.ada. 1:::. !. e;ri r:lac ión oue ripe ?, las er~icire..:. 

Eas periodísticas aue funcionan como sociedacles anó:.irr:as o 

cono socied.acien coonerati vas, nodemo s deducir eme en ambos 

t.:.r:os do 0rr-:anizaci6n, loe .,.-:·ri.;~Jos do'7!ir,m1tes en r-.cci()nes y/o 

e::" iclens so::. n:ier:es controJ.P.n a dichr..s e:npresc.s, y a uartir 

ti.e ese r.oúcr ~·'.)n r:·üenes definen, por lo tcnto, :1.:::s "Jo.líti-

cir.h de· r.0~·trol :.r Ll.ir;tribuci6n c~o poder se efectúen y conso-

::.ilic~ • 0·1,rc ·~:n:·rs distintfl.s en cada una de ellas. 

F;r: l<!.E.· e•.:·res?..~:> ;·eriodÍBticas cRpi talinas oue o-:rnran 

r.~.-'.l .:'Jr.i 0 ti2::0!'l nnónirnr.~s, el elerr.ento r.leve en l.,, to:'a de 

de e ___ '.::S ·~n".P. el. !11li.1f'l'O ne votos R oue se tiene derecho na-

r"' o ,ie"!"cc r un :-oc1e:r· decisio:--:2.l en la Asr::iblea d.e Accionis-

t'.1s. iJe F.':-!Í nue r:s necesario saber ouiénes a:iort2.n el capi

~r-.~ :-)ri.--·:'. :ie 1-·: e:'nresa -:'0rioLlÍf';tic2. -:-:-·r;ra deterr'liriar, s. cu 

vez, :·'._lin';Ps iY.!2-n J..p_s decisiones de C'.Sácter ideolcSg-ico 

üe:!. diFrio, llamado ta:ibién "Política r:üitorie.l". A este 

resuecto, F~-tima Fernández señala nue "en teoría ouienes 

stu:cri be"\ J.f!s acciones rouP :re-:'.'re se!!tan e 1 ca".'li tal so cir=>.l 

SO!! ~~tie!1es t:or1an las decisiones en el ?)erióó.ico ~.r conse-

sucra;va (1\le es en teorÍR "''Jrcnte "t10 todas 18.s P.cciones son 

-,or..inativns, la r.ta:voría están e):tendidas al ~:ortP.dor, lo C''Ue 

;::er:-:ite oc·.;2-t?r ?.:!. verc":G.c!ero d~ief~o". Asi!"lisi~o, Fe~~f.··.t"ez 



Christlieb i:-,C.ica ~ue En ocasione~ "tce~;-)oco 1?.s no:·:i::.~-ttivas 

sena:e.n al clue!~o te las ac<:iones, ~e1iido R lr< o:i.E;t e::.ciE ele 
+ los presta!".Or.ib~·es". 

:r:n lo ci-..ie se refiere ?. ::o~, peri,)dicos cur, o;;ernn ba.jo 

el rdgireen de sociedad coo9erativa, no es el capital de ca

da socio lo eme determina su poder de decisj 6n dentro del -

diario, sino oue dicho poder está tlP~IDsitado en nuieces ~or 

raz6n de su posición jerárquica ~.ei't'.ro de 12. ei~presa, e!:'i{_r 

en posibilidades de ejercerlo, c0nf'.)r;1Je r. los edatntos '.:e 

la sociedad. 

De tal manera que, la línea erlitorial e ir.fonie.tiva de 

los peri6dicos no es la (JUC deciden sus trab2.jadore s sirio -

los dueños de las er.presas periodísticas. Aún en el caso de 

los periódicos que están organi?.c.dos como coopereti vas, son 

los patrones o los directores quienes dictan unilateralmente 

la política del diario. 

En la ciudad de ~'í.éxico, los periódicos cue funcionan 

ya sea como sociedades anónimas o cono sociedades coa perati

VRS, al tratar de protefer sus intereses políticos y econó -

:::icos eligen y acomoden las infornaciones de acuerdo al or

den de imoortancia. se'1nlado por su posici6n ideol61üca o 

política editorial. Esta consiste en definir las pautas o 

los lir:eamientos en cuanto al tipo de infor!Ii.aci6n que el -

diario debe~á incluír en sus p'ginas, el es~acio que dedica-

+) ~'err.ández Christlieb, Fátirna. ~'9.~-~'.:.~~~:'.-~~-E~!~~.!~!!· .• , 
-::ár,. 46. 
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rá a ciertas informaciones en detrimento de otras, la sele

cci&n de lá~ informaci6n proveniente de lfrn w.eicciar-; de r-oti

cias con las aue e'!. di R.:rio esté re J.nc ionado {corno ve renio s -

más adelante), el tü,o de :;ublicidarl, el tipo de formato (can-· 

tidad de foto.n:rafías, uso del color, tipo de letrn. cie impren

ta, tar~afio ile un titular, su posición en la páp,ina, y la de 

la ná,1dna en el peri6dico, y otras características tipoerá

ficas), así como el criterio ideol6gi6o de lRs ideas y opi

nionefl m.H' el diario incluya en sus edito ria.len.+ 

rrer.<:1'alrnente, laa elllpresas ncriodísticas acopia.n, tra-

Y üt:liza.n la información que se aperwe a su línea edi

torial, ~on el fin de orientar la atencidn de sus lectores 

c}etr:r::ina<l.os temas, y apartar1a de aqu~l.LOs que puedan 

dir~cta o indirectamente, los intereses de los propie

terios del 1eri6dico ~ los de la clase en el poder.++Cami-

lo ~aufic dice nue los dueflos o los accionistas y los mis

üirectores de los diarios desempeñan una funcidn social 

im·x,rtante que "incluye la orientación e interpretación 

de las r.oticiaR, circunstancia de la nue se va1e la clase do

::iine.l".te para rea.l.::n.r aouél.las oue sirven ir.e jor a sus fines. 

Por lo misn10 los protap:onistas de los hecho::-; son exaltados 

o conc\.e::ados, oegÚn su conducta coincide o no con los inte

reses de la clase propietaria de los medios de información"!++ 

) Recu•rdese aue el editorial es la expresidn u opinidn del 
neri6di.co sohre los aconteci;;iientos. Es decir, es J.a toma 
de ::iosici6n :frente a un determine.do P..sunto social, econ6mi
co o .r;o lÍt ico. 

+) Al;wnos üiarios 9resentan en sus pr~.ginas puntos de vista 
o ,J~te sto s n los lineamier:to s "larcndo s por sus int e :reses con 
el oojeto c:.e no ado9tur una ')Ol>ición tínica. 

++) Tattfic Ua"lilo, Periodismo y Lucha de Clases, la Informa
ción co·~o :or.,.,a deY-oocter-ñoHtICo;-::¡úY.Ico;-3<1:--f.lüeva-Iiña
P,eñ; ·-b ¡~:--e EcI añ·;-1979;-~a&:--55:--



nsto hay que a.rt!'e{!nr oue cono :~os lineamientos de los din

rios están bErnadoz en Jo:3 r~snectos finm:cie;os e ideo2.6r,icos 

e sus c1uefios, se indice al trabajador de eooc medios infor

ntivos lo que debe decir, lo o.ue üebe callar y las formn:o;· 

e decir lai~ cosas parn (IUe el a.taque o la alabanza no re

sulten demasiado obvios, y puedan nerjudicar, de alru.na ma

era., los intere~es de las e1;--:presas periodísticas. hn otrns 

t.alabro.s, se da la auto censura. Sobre 1;ste punto, 1a Comición 

eobrc Problemas de la Comunicaci6n ele Ja Ul'i};sc .. 1, ~:eí'ala en:"; 

"la autocensura es la moderacidn voluntHria. üel i-JE'l'iodüita.. 

'ste puede abstenerse de publicar hechos oue han l1erndo a 

su conoci1üento por diferentes razones: simple timidez, res

eto excesivo a la eBtructura del poder, a vece~ miedo F~ ofon

er a las personalidades infJuyentes y a perder po1· ello, el 

cceso a sus fuentes de infomaci6n11 • + 

Así encontramos que no hay neri6dico que sea 11 inocente" 

nuer.tr?.. sociedad. Cada uno de ellos re~monde a dt~termina

os intereses, los cuales se escudan en su llamada "Política 

;ditorial e Informativa" •. ++ 

T.''.acBride Sean et al. Un S6lo rlundo, Voces i-~ltiples. Comu
ni e ac iÓ n e Inf'o me.e i&ñ-eñ-Ñüestro-~fieiñ?o:-r'ii-Hsco;P6.B;-m: 
7.ico~-19B0;-:oi!;;:--?s2:--------------·----

+) A(lUÍ cubría mencionar que no s&lo los peri&üicos responden 
a ciertos intereses, sino todos los medlon informativos. Has
t<-; (;r· es~ecialrr.er:te) las rovü·.tr!s de dibujos ::.:r.i;nadon cor. un 
::i;.til pero eficaz conducto de adoctrinación id.eol6r:ica, como 
lo :-.2.n cor::nrobndo !'.attelart con "};} Pato i;oni=-~ldº, e Irene 
::-:erner con "Tarzán". 
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PORMAS DE PINANCIAMIENTO DE LA PRENSA CAPITALINA 

Las empresas periodísticas de la ciudad de ?::h:ico pal"'ci 

existencia necesitan ingresos, los cunles pueden proveni:r 

diversas fuentes econ6micas. Generalr•tente, dichas ernprc-

ticnen como principales fuentes de finr,inciarniento a: l} 

µublicidad comercial uroporcionadn por los rrendes y pe-· 

nos anunciantes; 2) la publicidad oficial a cargo del go

rno mexicano; y 3) la circulaci6n (venta directa· de los 

renlures y las suscripciones). 

r:·cnsa Cn:-ii te.lina-Publicidad Coinercial. 

!,r•. t ü;tt•r.i.::i. de nuestro periodismo seííala que durante la 

·•·_)j_o11üü ya la prensa contenía anuncios. Tal es el ca

d.c la "Gaceta de J:i6xico 11 de Vald~s, en donde se encuentra 

!:\~ stem:i:ti?:ación de los avisos llamados 11 encarr,os 11
, antecc

te de 1.n puolicicln.cl comercial en r-1éxico. Posteriormente, 

el ri~lo 19, en las pá~inas del primer periódico diario 

: re.r,istra la historia del periodismo mexic11.no, "Diario de 

·ico", ya se -pubJ.icaban anuncios rlesde su nrimer número. 

sección de avisos en Que se ammciaba.n pérdidas, hallazgos, 

licitudes de empleos, entre otras informaciones, hizo del 

ario de f.íéxico" un importante medio de difusión de su ~noca. 

Hastr-. la urimera mitad del sit;lo 19 todos los ru1uncios 

licados eran p.:rn.tuitoa, qui?.á debido aJ. deseo de servicio 

parte de los editores o como una formR de rranjearse lec

es. Yernal SahaP,Ún dice ciUE'! en H350 se dE:::=.rroJló en nuestro 
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pa!s, la nrfr.era. campaña de nublicida.d y apareció la primera 

ta.rifa sobre esta materia "definida y .específica que corres

~iondi6 al dia:r:io "El Corredor del Comercio 11 que cobraba uno 

y medio reales por ocho líneas la primera vez y un real las 
. . t I'! + 

SJ.r;uier. es·. La primera Agencia Central de Anuncios fue fun-

dada en 1865. Por consiguiente, entre 1864 y 1865 está mar

c::r'lo e.l inicio en !ii~:xico de la publicidad propiamente dicha, 

eme a1canza cierta im;iortancia en 1as priPleras décadas del 

prese:;.te si,o;lo. 

La historia de la prensa mexicana reristra ClUe c:iurante 

el norfiriRto, a pesar de oue les condiciones industriales 

para -,:::·0d1;cir periódicos eran precarias, "El Imparcial" ini

ci6 1a ere. indvstrinl del :;eriodismo en nuestro ntt:f.s, y de

bido prc:ciFnr~ente, a J.os altos costos para la producción de 

J.o~ oeri~dicos, éstos acudieron a dos nuevas formas de subsis

tencia: la subvención ,r;ubernarwntAl y la publicidad comercial. 

Tanto U.'18. cor.Jo la otra se institucionalizaron y persisten -

ho.sta 1n actua.lidnd. Los más importantes anunciantes de pr:i.n

ci:.íos de cote, sitrlo fueron: La Compañía Cervecera Toluca y 

liéYico, U.A., Je. Cervecería Cuauhtéff.<>C, la Ce:rvPcería i.locte

zrnr.a, b. Gervecería Yucateca, bl Palacio de Hinr•"o y l:l Pue:r

to de l.iverpool¡ la mavor!a de ellos aún destacr en la pu

blicidad actual.++ 

+) Bernal :.>ahar;ún, Víctor. Anatomía de la Publicidad en 111~-

x ico, :.:6xico, };di to :rinl ÑÜ'éstro-Tie;";:,!)o~-5;:;:-e-crr.cioñ~-19a2, 
va;;,:- 96. 

++) BernaJ. S2.hatn'rn, Víctor. Op cit. páp 97. 

-
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En nuestros d!c~c, ~~a :-ublicidad comercial es U?;a f'.<en

te principal de in¡zre sos para la prensa CRpi tRlinP .• ;::1 r:a

~ror porcentaje de los in~resos de la mayoría de los cierios 

de la ciudad de i·.Iéxico proviene de la public.Ldad, la aue se 

ha contituido en el pilar econ6mico oue sostiene a esos me

dios de difusi6n, dado Que sin ella, w1 periódico difÍcil

me!'lte podría sobrevivir. A este respecto, M'irr,uel Angel Gra-

nadas Chapa dice que "los diarios tim~E11 oue vivir de la -

publicidad, en un país (como el nuestro) donüe se promueva 

el consumo conforme a modelos extemofl". + A esto se afinde lo 

sefialado por la Comisión de la um:sco sobre Problei 1ias ce la 

Uo:;iunicaci6n: "la dependencia creciente cor.. respecto a la 

publicidad - independientemente de que la prensa est~ en ma

nos de los servicios públicos o de los intereses privados -

tiende a producir una mentalidad comercial en los diarios, 

con arreglo a la cual el consumo pasa a ser un fin en si -
. ti ++ mismo • 

La mayoría de los diarios de la ciudad de M~:r.ico depen

de vitalmente de la venta de su espacio a los anunciantes. 

J~sto la coloca en una situaci&n de dependencia con respec

to a la publicidad, lo oue ha permitido oue los anuncian

tes sean un grupo de presión, particularl!lente poderoso, so

bre las pol.Íticae informativas seguidas por las empresas -

+) Granados Cha~a Mir:uel Ani;el. ADmZ.i..!!'i-ª.s<.,üfo_~_.1.f.!._l'.r.§D§.sL~~
Zl.!.11":·!).8, en Revista :·~exicana de Ciencia Fol!tica I<o. 69, 
:Pacultad de Ciencias Políticas y Socifües, UHAM, Julio-Sep
tie~h~e 1972, pág. 49. 

c.:.) ::?.cBricle Sean et al. Un sólo Mundo, Voces l1hS.liiT"lcs ••• 
Or cit. ~Rr. 257. ------------------------------
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periodísticas. Cu1mdo la po:!_Ítica 1nfon::nt i va de un ciiaria 

afecte o no corrps·::onda a los intereses ele lof3 arnE1c.i~~.ten, 

éstos ~J\<e,~en :'.'resion2rlo r·.eclüi.r-~te :la a::1nna7.a de la c::i.ncela-

ciÓ"l te.-:inore.l o de.r'ini.tiva de lo:~ avisos coiPercinlef; en sus 

-::iá1,inas, pretendie~1do así oblif:cn· al periódico a variar sn 

lÍT'.ea ')01.Ítica e iní'orr1ativa soscenida e'! ese r:omento. F'.n 

caso C·'.lntrfi.rio, si las 1JOlÍticas de :los arnmc.iar:teG s•: ven 

c'J·,·:>c·"c·ij.va 11 :·,:-:cél~;ior•" en dos ocaGio11p:;, :_a ;·.r.i.:1era fue du-

r'..:.ni;e .1. 1 · :e:-:in;r1 ,·~;•·rn·:: unclial, "al i.ni(::,;rr;;~ .la iriv1.•.f>iÓn 

~- .e:1;:,:1~' ;¡ J.2. r;:c<;, r;n junio ús ·~(_j1; L, cor·.o "UJtínac lloticias" 

lY1nfr, e">'.: El'Vé'.clo unH actitud de:.·uiHianente anticomwlista, -

:.-uc·l");, cc:!iCc·1Y .. dos :"lU:'.lcrosos n:-,u-.cülf', de1 ves~ 1:rt.ino :)rimero, 

., l;k"'J é el. !~:<.tut:.no. Ia "cooperr-:tiva 11 ret1.r<5 a don !'.ú:v.el, 

:1 lo:3 r:.··.u:-:r:ios v:.>1vieron a publiear¡;e, previo un car.1bi.o de 

u•. ític:·: i'1+',in·'1t.iva c.1~1nistf~nte en oue el couunisr:.o no era 

.'l8. 

:~stc·. :>üs,::a e ~nse ne presión f:obre 11 :Sxcé.1-i;;ior11 se r;rodu

jo en 1471 cu~ndo se ini.ció una campa~e de dcsorestí~io con-

1·ra ef'te '.:eriódico de narte óe la televú:ión couerci.:::'1 ('J'ele-

-'-) 1)itf~do cor ·~rannrios Uh:tpa, lnf'Uel ;;n(.el. 11 J-;:r.céh3ior11 y 
otros 'P~r:i,0.s de Go::iunic;1ción. i;:éy:ico, r~dicjoñes-ii-Brc;ifüi
~7Tf~~;-§;~;;-y~B6;-~~~:-r~. 



boral inter:no EC' 2;=;. c·J"' "'!·;:,':iva 11 :.,::-:c(~.~si.or", cu.vo ::-e::.:.ih;¡ido 

fue ex:mlsar a u"1 :.~re<~o Ol.f'?.c!ent;.', ;,f il:icj6' e!· io'7' lo cnrn 

sería ·..;na lar1~<= i::erie de er::oe.r:tidr-:.": d.e la te1ev1si6n co:".1Fr-

cial. contra "Rzcé~sior". '1'1:-;.·tw:•1'.•iente, '~re.nr·dos r.!'1::-:-~ dice: 

"Los expulsados y P.lr:unoi::· de Strn cómplices, oue er eso:, ~oo-

ca fueron suSTJPndidos, enco-::trabnn 2bierto s los foros y los 

micrófonos del '!lonopolio televisivo 911.ra difundir toda suer-

te de especies c;.'.hrmüosas co~:trri el di;:irio y <:us C.irigen-

hizo eco de severas críticas de aJ.tos :fu1!cionarios <'cuucrna

.'~enhdes al mar,ejo de lF< televisi6n r'lcrcant.i1. Im ese mismo 

año, a los ';anfletos difamatorios eme con un elcvs.do costo 

hacían circular semanalmente los eYcluídos de Excé~E :.or se 

a,o;rc :mron cartas finamente prese;~i.aclns er, nue se exi:ortA.b?.. 

a los P..nunciantes a no colucar i:;us avisos en Exc~lsi0r, so 

pretexto de one ~ste había asumido una línea pol.ític<:.c de ex

trema i::>;auierdao La campa.:-ia suti.ó sus efectos er: a.rosto de 

1972, cuando los principales atluncüi.r::tes retirr.n:on su pu

blicidad de las. páp;inas de Excélsior, a fin de oblip.:arlo a 

variar su política informativa y editorial" .. + 

La publicidad comercial no s6lo es '..lna fuente üe finan.

e iFJ iier:to y un ¡:;ntpo de presión para los diarios del Distri-
. ~ . 

to Federal, sino una forma de. 9.enetración extranj<:ra, yp. quG 

el CH".r.!O de la :;ublicida.d está dor'limtdo por \Ul peqc~e''!O nÚ-

+) '";rrmado e Chapa, 1'ir·;ue l t.n.r;el. ~::~~~:_:.:~:_;r_2!E~~-~~'.::~.~-~~ 

~~~~:~~~:~~~' '"'ár:. 14 ,. 
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trrmsnacionales, las cuales venden anw:icios, dire.ci;a~'.ente o 

por medio de sus filirües, en los periódicos. ~;ohrc esto, la 

UNESCQ_indica "la publicidad amenudo estií influida :>ar las 

filiales de enoresas transnacionales o incluso totalmente -

controlada por ellas. En muchos casos, esta situac:ión faci

lita la intervención extranjera en r;ran escc-cla, con i",~:·ortan

tes inversiones externas, lo cual puede traer consigo la for-

1aación de r-:ono:·iolios de c¡¡,rácter transnar:.:io11al 11 .+ ]Je hecho, 

casi tonas le.s 1~:·2.ncles e:npresas industriales tienen conr;ide-

~ables im··~reses en la co!r.unicación, ya ov.e do,ien<ler, de la 

aublicida~ y de la investiRación de mercados para la distri

buci6n oe sus nroductos. JJas ernpref~as transnacion::i.les son 

las rnrn m:~s .r-:astan flll publicidad e inte¡:;;ran el eru0so de la 

·::;n !'éxico, el dominio extranjero en la publicidad. apare

ce U.esde 1':i'30, do'1inio que no s6lo sigue prer:iente sino que 

~;e rvudizr:t cada día más. Bernal Sahagún seí'íala: 

".o o lle los :JeriÓclicos principales de r~éxico y de las 
4196 puli:;adD.s O.e anuncios des¿lef,ados, e!1 dos do:r:inicsles de 
un (lía de dici 0 r1bre de 1930, 2509 pulp.;adas se dedicaron a pro
tiuctos r.ortearn<.:ricanos, 1056 a productos nexicanos y 031 a -
:;r.1d,_1ctos euro)eos o no identificados. Los artículos norteame
ricat~os ::.:Jarecen dos a uno en relaci6n a los meY.icanos y cin-

ó ++ co ~~ i~no en relaci n a los europeos". 

+) Mac~ride Sean et al. ~~-~~!~-~~~~~~-~~~~~-~~!!~E~~~ ... , 
pt1.í';. 174. 

++) 3ernal SahaP,Ún, Víctor. ~~~!~~f::_~~-~'.:-~~~~~~~§:~· .. , 
pá~. 98 
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?ara hE:nefic io de las ;·ranrles emoresqs ::ionopo·:iste.r;. su!'-

1':frron mmerosas- co:cipnñ!as es::ecializari.as t'.ll~ servicios ;iubli-

citarios oue mediante Ja publ_ici<iad coJT~.rolan ese ::1ercr:.do. Las 

pri.rcipales ernprt:sas de ::;uhlicidad oue- O;':lerftn en T1éxico son 

fili2.les de las P'.randes agencias publicitarias df: J...o s EE.'teC'.os 

Unidos. Bernal Sahagt1n nenciona que cuatro de las af,encias pu

blicitarias mt-is importantes del mundo opera.n en nuestro pa!s 

a trnvds de sus ~espectivas filiales: 

1.- J. WaJ.ter r;:hc;1p~;on Cc:'.1rE~-::r,H.Y. cuya filial es r:alter 
Thompson de i"'.éxico. 

2.- McCann Erickson,Inc,N.Y., cuya filial es PcCann :>-~ricirnon 

Stanton. 

}.- Young & Rubicam International lnc, !·!.;:-., cuyF fiJial es 
YoWlg & Rubicam 

4.- Leo Burnett Company Inc, Chicago, Ill, cu,,v2 filial er; 
:r,eo Burnett-Novas. 

Por otra parte, lae empresas que destinan mayores recur

sos a la urornoci.Ón de ventas y publicidad en r.:éxico, guardan 

una estrecha relaci6n con las ac;encias extranjeras, las cua

les por lo general manejan la publicidad de estas compaflías 

en todo el mundo, formando uniones inciisoJ.ubles por compromi

sos contr-d.Ídos en los países de origen, básicr1•qente los Esta-

dos Unidos. 

La primera agencia publicitaria mencionada - Walter Thomp

son de :1éxico - es la ma,vor agencia del mundo y m:=t!1eja entre 

otrHs cuentas, las de empresas muy conocidas tales co:no: Bu

jÍas Champion, Galu1do Canadá, Chicles Adams, Ford Motor Co, 

Kellog, Kode.k '.·!exicana, Pepsi-Cola 1;e:y:1cana, Re?..ner' s Dip,eet, 

Kraft, Goodrich Euzkadi. 
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Me Cann Erickeon 3tanton mane ja cuentas en i'{r.ico de las 

i!"'1lientes er:iuresas: r.olP,ate ~ll'lolive, Coca Cola, Barcel, An

erso11 Clayton, Carnation de l•:éxico, <1oodyear-OY.o, Ekco ,S.A., 

so Ner::ro, Panificación Bimbo, Y.erox de México, entre otras 

s. 

Youne, & Rubica.m :n2.noja.: Procter & Gamble, Ghrysler Corp, 

,eneral Fooús Corp, Unían Carbide Co, etc. 

!.r:o SUrnett-~lovas 1~2.ne ja: 1.lacardÍ y Cía, f~ilJ.ette de r~~-

ico, Jr~·)an Airlines, !4ax :?c.ctor fr. Co, f!er::r.en, Salvat Editores. 

iioti=e ,, A;'>'lciac:o~ os la age~cia de rnr:i.yor facturaci6n de 
r·. - ·J·c0rci.n rn 1.:1~zico, y entre otras cuentas rn2.neja las de: 

on 1:r,:·· 0ticr;, CÍ2 "'J_Jer::t lfooctrich Lu1~k::1di, Clniron, r:eneral 
"':_;'e-~ :céH'.1.Íso ·:arriot Acaimlco, Mllrtc 1.1 do Féxico, Pa

[s--Lo:·r'.n-;,, Cn.::rnbt:'11' s, ~3helton de lflé:xico. 

:Pt:<ic,.ur~c: D1 2.rcy cuya matri.z es JJ'Arc~c-Mac l'.'.ai~us f'. Masius, 
v. jcs·,:. arrmcia maneja cuenta¡,-; tules corr10: C1er:iente Ja.cques, 
mcr:.'. Po;io, E. Str~ele y r:ía, üraberJy Glar:~, Philco. 

?ann:;1•::ri.cana de Publicüiad cuya r1atri:c es Oc;ilvy & i·lather, 
1c, r.~. T,as :yrincipales cuentas que rnanej0 en !-~(hico son: 
lmira.1 1 ,~nders0r. Cl11,ytor., Anunci.0s en Directorios, Cinzano, 
blenr• '~ltfotric:3., The GocA.-Cola Export Corp. 

!J.J~'~-e, !Jane & Bernback de ;r;éxico, cuya matriz es Doy1e, 
,•: "lernbach, Inc. N. Y. Esta agencia maneja entre otras cuen

s: Ur!iroyal, VoLrnwap,en, Vale, Polaroid. 

Publicidad Ferrer cuya matriz es Compton Advertisine,Inc, 
Y. T..as cuentas oue maneja son: Nestlé, GÍI?. Vinícol?. del Vergel, 

·gante, Pnritan, Publicaciones Herrerías, Renault Fe>:ica.na, 
. ~ .., + 

(1111 ... a ,,auza. 

Datos tonados del estudio de 1ernal Snharmn Víctor, ~~~!~~!~ 

~!-~~-~~~!=!~~~··•! pp. 104-109. 
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Prensa Ca Di talina-r.obierno 1~exicano. 

La historia del ?eriodisMo mexicano revela que el pa

pel del :-~staclo en relaci6n con la prensa, ha sido cte una 

constante ingerencia de los diversor;; p:obiernos en los dia

rios de cada ~boca. Esta participación estatal se ha mani

festado tanto en la propiedad cor:iO en el control de los me·· 

dios i~presos. En Rl ~resente siglo, Ja intervención del -

:~ector Fi..ú·er1w:!ienta.l en la prenss. ha Hd(luir.1üo nuevas for-

mftfJ, La ~,ro )iedn.ci esta.tal lie Ór¡·;anos periodísticos conti-

nún., !J'?T'" ~iunto a ella existe ot:.ra forma de participnci6n 

ri.ilJP.r~~<1:~.cr:·uü en hir.; ecli'toras é)PriodÍDticas nrive.das: ser 

1::11··- fuer_~ e nrinci!Jal de financiar:1iento. ~3obre este punto, 

·J,mi<::.'.. ~.:o:.0 fo Vil 1 e,aas dice lo cüf"Uiente: 

" •.• 1'1 rrran mav,JrÍa ele h.s puh1icaciones periódicas 
carecen rl(e bnse P.conó:rüca nara sostenerse por sí mifimas y 
en ccinc'ec 1.1e"ci.a, nu sunervive::cia re:1osa ente!'amente en lr< 
r:iyuch-, oficial, que tona desde la forf!la inocente ele la corn
~ra ele: u:-: n•Jmero considerable de suRcrir:cianes, o de anun
cios in:cPce~oarios del ;Jropio ¡;obierno o de las empresas se
'.nioficialef:., hrrnta la más insidiosa del suhsidio en dinero 
cor:tante ;..-+so_,, .. :i·e destinado a par:ar salarios, mato·ia pri
ma, etc." 

Rl financiaffiiento oficial junto con la ~ublicidad co

nercial son los dos oilares econdmicos aue sostienen a los 

~eri6dicos editados en la ciudad de ~'xico. A falta de uno 

+) ílosío Ville~as, Daniel. Rl sistema político mexicano (Las 
posihilidades de ca~bio)~-Aüstiñ;-rñstitut~-oí-Eafiñ-Ame: 
rica~-stüd:Ies-('POIItical Inouiry: i1éxico, núm. l), 1972, 
o. 57 
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la ¡Jrensa. ';'a:!. es e:~ r::R.SO f:'·-~ceú1do a "Lxcélr:1or 11
, c:l?!'J.O é.el 

de este oeri6dico, a fin ~u oLLif~rlo a variar su ao~{tica 

infori:1ativa y editorial, r:raci2s n v;~:rios factores "co:no m1 

solidez econdmica, la óiv8rsificaci6n de trebejos e~ sus ta-

Aouf el objetivo comerci2l se mezcla con el noJ.!lico ia8ol6-

gico, cubiertos runbos c::m el :r'OTJ<?.je úe un incdensivo 2-Viso 

cu.e sólo cli:'unde la~; ca!'2Ct e:cí.stic:1<~ de una compaíHa mth, -

pero onc en el fondo r<o es otra co<Kt oue la '''.ii,iJ riefenrc"':t 

riel sistema como un ·tod·::-. 

:Sl l;;staO.o r~exicf'.no :iru uo:rciona pub.l.l.cid.ad y h> paga en 

los medios ir.:p~esos particnl.art~G oe.ra obtener reconoci1r,ien

to, justificaci6n o presti~io para sus postulados, accioneD o 

inte::ci.onss~+Si el medio infor:nativo no le ri:·:rir e!.·or, rcnnl-

+) ·1ranQdos Chnna, ?i0:el An~el. "Bxcé1~üo:r" ~T Otr.:H; 0,1ernfl.S ae 
~~~2~~:~~!i~··•t ~~~. l5 

+-'-) V~a:r.E"e Er :;_os AneY'.Js, :~o:j cor:ce7.»1:os sobre r.nblie~dnd ofi
c1~,;_-'1~:.::-1.os .:PY1.r;-.r.os, c;)'_:.,rP:·,c«.ton :or E.L :~·::-·(•siúcr:te Jo~t~ 

:-.rhe:~ :~~;rtillo e} 7 t:e j1n:io de 1982 ciur¡_:.nte 18. celc~hra-



arlos huscados, el i.;st;~:.io ueja de ordenar esa pubJ.icidad, con

irtiúndOfje cte e~t<' :nunera, en un fu~rte r:ru::o ele oresión L!O-

re las ::olíticar; inf'orr1rttivas del diario. Corno le flUCediÓ en el 

o de 1C)76 al 'erdrlico 11 };xcélnioJ:·11 • Pátirna Pernández dice 

e a ~)rinc i r,io s del robierno de Luis Lcheverría, e1 };st8.oo re

_;t:ría r:e tribunas reivindicadoras ante los cles{:;aste~J aue ha

fa sufrido el sisternp, '.O .Lítico mexichno, por su irnposibili-

irl :e s~.i isf'acer dc~n~1r.i2~~~ ~Jo n'J.le.res a trn.vés de u.r1t.l v!a no re-

":l~-~,~~l r:o·iuJr;,.res. Para e:.J.o favoreció a Bxcélsior, peri.0rlieo 

;r; ~:e hrü1Ía ,11stin1-;ii.do desde alt~ún tie:ripo atráB por la in-

'O<íur_:c i.Sn :e ·;r:1_ :ll.ura .. 2.c:nd de •)lumas crít icfl.s en su nágina 
_,_ 

i t.:>1'i(".:~_ 1'. 1·;:1te favorec ~.:1it>nto r:ul~erna::1P.rital ce 1'.l::~tnifestó en 

A:' t ien:io en ruo 12. <'.irecc i6n de la coo :)erat iva decidi6 

!"::ino.r co!'1 esa rf'.~<'-C lÓ!-, de "subordinacic~n", se ar~ndiz6 el 

""'' icto ir.:cciado a:'ios atrár; eon el :,ector úe la industria 

.. f·Vü~iva ('!'elevis<-~, :->.P..), Se inició entonces una ca:n".laíla 

u·~:.·:.n·w~tir:;io y ""n:a SP~"ie de ataouen f!n lo ccon6!'1ico, tanto 

· "•nr·~" t~e · :~encionado "°'0ctor c11rno del aoP_rato b irocrrhicov++ 

·n:adoo: Ghapa cita una ;irueba de l:=t actitud r:ui:Jerne.r:cntal 

:t!'a ~:xcélsior: "el hecho de oue el canal oficial, el 13, 

celó (1e '11anera inopinac!a, en enero de 1:176, su contr2.to 

y "'-+) :'ernández Ghristlieb ?{,tima, T.a Prensa en r~6xico. 
1ent<i.rio e i tado en Prensa y rléouio en -:-:'Jxíco~-Ceñtro-ne-l:s
ios t'1e la comunicacioñ7-é'ü::lcie1'110:3-I:-·Viicüitad de e iercias 
it:cP.s ~, Socides, 1'.~>:ico, lE'AH, 1978, :1éÍ{'. ?l 
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de nublicid?.d con Excé:!.s~or, en moner.tos e;. o~.ie u·reciP.ba 

U.'1?.. de las camnañas de rrensa 1 y lo rennud6 con los dueños 

de la actual cooperativ?. anenns una .semana después C.el rol-
+ pe". 

Otro mecanismo de participaci6n estatal en la prensa 

que es necesario mencionar, es e1 ideado por el gobierno re

ferente a la distribuci6n de papel periddico a los diarios 

IU).€ se publican en la República. l'fexicana. El 10 cie sentiem

bre de 1935, durante 12. presidencia de Lázaro Cárdenas se 

cre6 la Productora e frrriortadora de Papel, S.A. (PIPSA), o.,..

~c-mismo encargado de distribuir en exclustvn el papel de pe

ri6dico a diarios y revistas. Con esto, el gobierno federal 

obtiene un poder :forr.ial sobre lns empresas perio<lÍflticas pri

ve.das, auienes dependen prácticar1ente del I~stado para 11'-l. edi

cidn de los diarios. A este respecto es importante decir que 

el secretario de Gobernación es quien preside el ConAe jo de 

Administración de PIPSA. A pesar de _esta relaci6n de denen

dencia establecida. entre la prensa y el f.Obii;rno a través de 

PIPSA, los diarios adquieren el papel a un costo más be.jo. 

Granados Chapa seí'1ala oue la eyistencia. de la Productora e 

lm~ortadora de Papel,S.A., lejos de constituir un riesgo pa

rv. los peri6dicos, éstos se benef'ician de ella, pues obtie

'10n pn':)el im!Jortado a precio equiparabl.e al de fabrica.ci6n 

nacional.++ El decreto que avala la existercia de PIPSA -

+) Granado::: Chapa, Miguel Aneel. lSxcHsioT y Otros !l.'e:nas de-
~~~!~~!~~~ pág. 17 -------------~-----------

++) Granados Chapa, !1,ir,uel Ant;;el. Anro,;imaci6n a la Prenct,, 
-~-----------------.......... --~=:!s~~~· Pár,. 50 
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ue renovado en 1968 durante el p;obiP.rno de r.ustavo Díaz Ordaz, 

tener virencia de treinta nKos más. 

·r.a crer.ci6n ~' el :1antenimiento de este ti)JO de orrranis

.os, ~ás n~e un~ forma de control estatal, es una forma de par

icipacidn en la actividad ~eriodística. Y es que más oue un 

ontrol .~bern?.rnental sobre la prensa, lo cierto es nue ha;y -

n aut0co'!"ltrol, una esnecie de "censura nmbicntal". Los nerió

d i.co n, co~10 dice (;rnnP.do s Cha¡¡a, saben hasta dcfode pueden lle-

u:ar. U so.ben, ::ior lo menos, !:asta donde q11ieren ller~a.r. 

~a Circ~l~ci6n de los Peri6dicos Capitalinos (Venta di
rectn ~ suscri~ciones). 

Co'."lo se ::a visto ya, la :mblicid2.d comercial y la ayu

a oficial ~o~stituyen las ~rinci,ales fuentes de infresos 

ara loe üi'.trios tle la ca9ital mexicana. El ser:undo plano en 

;-;t;' reni~16n, es ocupado Dor el concepto de la circulaci6n 

e loe ::ieriódic:rn (venta directa N suscripciones), debido a 

.ue el a~c~nce de la prensa es todavía limit~do, aún en las 

'imü:r.es • .Ss~o se debe, entre. otras causas, al ar"alfabetis-

.o ele 1P. noblaci6n, a características de concentración por 

)roblemas distributivos CjUe no tienen los otros medios in

~or~ativos, como la radio y la televisión. Es necc~~rio 00-

er el diRrio en la casa del lector o en el centro vendedor, 

on li:r.itaciones de onortunidad de entre,":a, ele nctualirlan de 

0ticias, etc. Adem's de rue el costo del eje~~lar no Rlcn~

. a ría ryp_r::i f'O stener A. un?. err:nrefm .1eriod! st ica. 
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terio. Se nuede ase.:-:.;n:~r c1'..rn la renen:.lida~l ée lo E C.i<!!'io s 

!"..anifie::;tan une. circulación l'lncho nrc:cor de ·1n (1'..;.e :realrr.on~e 

tienen. Casi totlos ellos dec::aran un tirnje sin aportar -

prueba::;, otros o:frecen cor.iprobnci6n a solicitvd; algunos -

m~s certifif:an sus tirajes (que ~o son necesnrü"::entc eoui

va.1 entes ?. la círculaci6n); y s6lo ¡;nos r,ocos ~.:er;tran certi

ficndos ~0 circulación pa~nda, óoc_u·e~toE auc, sin r~barFo, 

pueclen resultar parciales, pues son eJaboref'Of:' a pet.ic:1ón y 

co!1 carro al diario que quiere cor.1probnr as! su dif\~si6n. 

I,as cifl'D.S reales se p.uardnn celoscrnwnte como secretos, por 

lo oue hey nue atenerse a los datoe del Directorio de ~odios, 

°!)ublicae:dn destinafü,1 al URO de los anuncia,,tec y arenr:ie,s üe 

p1ib~.icid?..cl, particularmente., 

Bern2l Sahaf'Ún nos dice rme lFts cifras de circula.c~6n 

de 1oc dia!·ios resu1tan muy ene;afiosas por los siruientes mo

tivos: 1) los tirajes manifestados por los <lierfos suelen es

tar "inflndosn con el fin de obtener más ammcios. 2} hny un 

n~mero inrletel'f:linado de personas, empresas y orr,anismos ofi

ciales oue recibe dos o más ejerr.'!Jlares de todos los cii?.rios, 

y 3) niles de ejemplares son devueltos diaria7e~te sin oue 

ne puedn precisar la cantidad exacta, le cual es r.k~ntenida 

bien oculta ~or razones obviRs de prestieio y consecuci&n de 

~á~i~a~ conercinles.+ 

Le circu]_ación de los diP.rios de lf1 Cffr'i tnl :::e reA-liza 

;rener?-1.!'iente, nor venta directa (t:e cr•nrran c;i la C:JJ J.e) y 

..i,.) -~e~'.'~ Sahr::r:i.ln, V!ctor. Anatomía <k ta Puhücid:ül en l<l~:ü-
C'..:" .. -::-1."1". J ~B. ---------------- -··----------------
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.nor suscriuciones. Sobre este nu!lto, r:rnnadofl cr.~;ia en su ?..r

tículo vP.riaR veces ci ta':lo, sef'iala oue resuJ.ta más bnrato nd

quirir directa':lente los ejerr.r::lares de los diP.rios, cor rr.ás 

oue el sistema de suscrinci6n implioue lF- cornodidaci de "tener 

el diario en casa y la ~osibilidad de obtenP.r r.remio3 en los 

sorteos oue los peri6dicoa se ven forzadoc a ofrecer co:no nde

haJ.a, y oue enea.recen los costos de dü1tribuci6n. 

Esta distribuci6n de los diarios se reeli~a nor los ce

nales :nro;iios de ~stos o a tre.v~s de revendedores o.l m;-,~·oreo 

y al detalle. I~n Ja capital mexicana funciona desde 1944 la 

Uni6n de Voceadores de México. Bsta Unión cor.sti tuye un vir

tual monopolio para la circulaci6n de lOf' impresos. Se ha es

t!-!blecido como un sistema de intermedfo.ci6n comercial. 
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LAS l"U.t!.NTES INFORrt~ATIVAS DE LA PRENSA CAPITALINA. 

A toda hora ocurren sucesos. En todos ladofl lw.;: novedR

des frecuent&s y TJt)r lo mismo informaci6n. La inforr--,aci6n, 

cuer.do ~lepa a lirn mar.os del lector, admüere una forma de-

terr:irH~lia, una cuali.-'Jn.d Psnecü'l nue se l l?..rílFJ "noticia"~ Pa·~ 

trir. io ~~iefim2. scihla oue .la noticia e E la c 6Jtila envesa.da y 

elab:J-r.-::da cle una mate'!"'ia nrima: el ncontecinüento socinl, y 

ciuE: "'.ll' rLlo, forma la uni.dad mñD nequeha, e1 cor.iponente, de 

todo .- e 1·:.1ciico. + Jn lector no tiene concienciu ele nue no es 

61 nuian se infor~R, sino que le inforMan. La elohoraci6n de 

:~;,:; r'_c-,ii_(-~:~.~.s C'~cri .. r;n a su control. 1fa~r mi!_es ~r mi!es de acon-

i;-ci,-::r,,~toc <lir'.rioE v miJes :r rni1es de per:;onnjes eme nar-Li

ci1~n.r: 1>.!1 e:'. los. La elección cie cuÉdes van a conn-Lituirse en 

no·c:ci;: rÚblicn r.o estríen 111e.nos de sus actores, sino de -

ncrc-;o".1as distintas de ellos, está en manoE ele otros. Y es -

oue 11 vivir:10s en una eociedad oue <.:e brwa en el tr~ibnjo a.ir.no, 

'>!. 1;0r ta!'lto, en e} aeontecim1ento ajeno".++ BG la e la.se d0-

r15.mrnte t11üen r.~:,_nt iene infoTmada a la c:'.?..se oue domina. 

J,as noticias como comunicaciones sobre hechon r.ti.evos 

sur,C"idos en la lucha por la existuncia del inuividuo y la 

sociedad pn.ra ser neriodísticas necesitan reunir tres condi-

+) y -1-+) 3iedma Patricio: 11 ~rensR Bur.r;uesn, Prensa .0 onular 
y Prensa Hcvo luc ioñ~ria¡;;-eñ-cCiñi:iñicacióñ-:::esive.-y 
Revoiücioñ-socI8.IIsta-fvarios-IiitoresT~-m~Y.Ica~-Ddi

toria1-fü<S~eñ'és:-4a::-ectici6n, i9so, t'ár. 20B. 
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ciones: a) ser de utilidad y tener VRlor para el reccntor; 

b) ser nuevas, es decir, re cien trnnsmi tid2.s, y e) sc-!r cor.m

nicadas a trav6s óe un tercero y, por consir'.:Vicnte, expues

tas a la influencia subjetiva de ~ste. 

:r.mil lJovifat dice que entre "lo oue pasa" y J.o oue el 

recer to r c~:.pta de 11 lo oue pasa" hay una variada r:ama de intor-

me<li~rios situados a di~tintos niveles, uero ruc influyen en 

12 rc1.?.c!Ó!1 del '."':c·1saje entre el polo emif;or y e] uolo recep-

tor. ::sos intcnnedi2.rios poseen los instrunwntos precisos pa-

rn. transmitir noticias prevü!.mente valoradns, orclenadas y -

orientadas.+ 

~sí ~carecen delimitados dos campos urecisos: las fuen

: e:: nJticiosn.:3 y los :~1crlios infonmtivos (en este caso los 

tr::.d· .. :('l r lac'. señales de 12s fuentes acontr:cir:iientoG ( eJ. con-

te:·:to .~lo'nal en crne se manifiesta un suceso: lur:a:r, tiempo, 

causas, ef P.cto s me ni ato s e inriediato s, protngonistas, fina

lidaJeA, etc) 1 y colocarse en el uapel de coounicadores de 

01~.ur.: :--·ch: lo::; rarcceres, juicios y valores oue les inspiran. 

~~,~~;1:s :~;¡c"·tez re::rna!'lden a cleterrr.inados intereses ~Jolíticos y 

eco!16!-·,ico;,, .v en base a ellos selecciomm }os a.contecimien

tor::> ·-::e consideran noticias periodÍMticas. En cBte c2.:-oo pue

r1c :->,tribuirse nl término fuente, el si¡~rüficwJo de e:nisor. 

Los :ieriódicos se nutren de infornmciones de diversa Índole 

+) Do'-' ifa t 1·:mi 1, .::'~!~~~~:=::?., ~1 0 mo 1, i íé :-: i e o, U'l'I!HA, 1 Cl()O, 
Dt·L;. 19. 



to transxisor de los ~e~eRjes 1e lRs f~entes, ~or lo nue se 

sit~en como los mediadores ent~e los aconteci~iertos nrodu-

cidoz e!') la sociedad y la infornaci.ón de esos ac:i!1teci:':ien

tos a la sociedad cue los !::a producido. Al lccto.:!'.' 1 e1 di.ario 

le lle¡m como un reflejo objetivo de los ucontecimientos, s:in 

poder darse cuenta de que en medio del proceso de elaboración 

de la informaci&r., tuvieron lugar w~rios c2nbios y s.lteracio

nes, puesto oue el poder de emitir in.forr~nción e;:;tá en rnrmof'. 

de uno o varios ¡::rtrpos ocon6r-üc1.1• y pol{ticrnnente poúcroson, 

quienes al ser prooietarios tie las empresas periodísticas, 

elip:en el contenido de J.os dinrios, y a trav~s de ellos e:x

nresan suG intereses y los de los r:rupos que los ayioJan. 

por lo tanto, las noticia.a provienen de las fuentes, 

l::.s C'.lales responden a intereses particulares, y aueda a loG 

diarios la tarea de utili:~ar a cicrtar> fut'r-tes conforr.e a las 

co1~veni.encias de sus 'Propietarios. Patricio Biodma dice que 

en la presentación de los intereses de los dueños de loa dia

rios, "interviene un doble mecanismo: no se trata sdlo de lo 

nue el diario dice y afirma como int~irescs, sino tambi~n de 

lo Gue éste deja de decir y afirmar".+ 

Las fuentes noticiosas utiliza.das por los diarios de la 

ci;_~c?.Cl. l'.c ?:éxico son muy diversas. A cuaJ.qÚier peri&dico im

~orta.nte de la capital, lleea.n diariamente, miles de palabra.a 

:irocedcntes de distintas partes y fuenteo informativaai 

•) De su proriio personal 

e) De oficinas de prensa y 
relaciones p~blicas 

•) De periódicos y ~eriodistas 
e:.-:' T:t .. :.~ f: ~ S 

.... ) :Ji edt.iR "atric:0. 
~::.o 

pár:. 



( 

•) -De a1'.encias inform<i"tiVP.s 
inte rnac ionH.le s y nacionr,:e s 

•) De sindicatos y BRencias 
esnecializadas. 

El material CTUe procede de estas fuentes puede ser divi

dido de una manera general de la sit;ti.iente formEt: 

•) Material infor11:ativo, art!cu}os 
especiales, fotografías y carica
turas, o ht enidas por e 1 cuerpo de 
redacci6n del diario, dentro del 
sector servido por 61 mismo. 

•) Boletínes de prenf;a s,c-bre las 
actividades y los logros de 
los sectores t;Ubemanental y 
privado. 

•) Puntos de vista, report?.jes y 
artículos especiales de peri6-
dicos y periodistas extranje
ros. 

•) Infon11ación mundial y nacional 
proporcionada por las agencias 
internacionales y nacionales 
de noticias. 

•) Tiras c6r'1icas, informacicSn de 
activiC.aoes particulares e ilus
traciones obtenidas de los sindi
catos y de las aee~cias especiali
zadas. 
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1) Bl ~ro~io personal del diario. 

En el caso de los princi}lales matutinos de la ciudad de 

Máxico, la ir.formación local y nacional es cubierta por el 

propio 9ersonal de los periódicos. Esta Última por correspon

sales -::ierrMnentes, enviados especiales e ir.formes exclusivos 

o 1iirectos. 

·,.;l re:Jo!'tero locaJ. pan·. cumplir con su tr2.bajo cuenta 

CO!l ;.~;"' ·rrJ · üi.s fuentes informat.ives: las fuentes documenta

les (~ !. :~rcr:ivo de recortefJ del 1:üsr10 diario, la Heneroteca, 

la Bib~1otcca, etc); las fuentes i~stitucionales (las ofici

rnrn r]e r;ren~:<;! ;r relac'..unes pÚbliCaB) j y las fUfrntes VÍVaS (los 

hnd··o!-', Las ···e1·sonas). 

'}c.-:1cr:<'..;r:ente, el personal de cada di.ario CPpitalino acu

de a sus ::'ue::tes, oue son los centros donde ocurren sueesos, 

donde se eir.iten opiniones, donde se tienen informes frecuen

tes, }!stas fuentes se ap,ru11an ~)or actividades: políticas, re

lir:iosas, denortivas, ~olicíacas, etc. Dentro de ellas, el re

nortero o·otiene su material periodístico. 

I.as fuentes habituales en Viéxico son: Políticas, Presi

dnncia, Financieras, !~conÓ;:1icas, Aa:rícolas, Comunicaciones, 

Obrns '>íblicas, Obreras, ::JnlubridRd y Asistencia, Educativas, 

(;ult11~·:::.les, ,Judiciales, Helaciones Exteriores, i-:ilitares, Ci

tadinRs, Turísticas, Religiosas, De~ortivas, Sociales, Es~ec

tácu'..os, ~licíacas. A continuación se citan dos eje::ir:·los de 

1.r.? :'~Emtef: i!:for.·1Ht-ivas ri.onde el re"Jo:ctero ::.cuce 6ü<rü>.men

te: 
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Presidencia. - Las acti vi.dades y O!Jiniones presidEo.nciales 
nstitüyeñ-wia-fuente por sí sola; se trabaja en P2dacio Na
onal, en Los Pinos, y en el lu¡i;ar donde se encu~ntre el Pre
dente de la Rep11blica. los acuerdos, audiencias y cereir.onias 

porcionan constante material rwriodístico. 

- EducHtivas.- Secretaría de hducaci&n PÚbJica, centros es
lares-de-edÜca.ción superior universitarios (UNAM, UAfll, UIA, -
Cole.o;io de México, La Salle, etc), técnicas (IPN, ~'ecnoló

co, etc), a~ricolas y mngistcriales; el sistema escolar ofi
HJ. :r ·)rivado desde jHrrlínes de nüíos harna eBcue.las de ~oost

'ldo, r!sociaciones de alu~'.nos, profermres· y y.mdres úe familia. 

ror lo riw' toca al corresponsnl, es una activiúad :nuy víe-

, lic:ada a la i!Tlneriosa necesidad de conocer y clar a conocer 

<J.C'.iec icln a larr:n. distR.ncia. La historia del periodis:rio me-

c~1.no :.<~11.a de corresnonsr-.les es•)ontfíneos durante Ja éDoca 

lot111:·. :::.n lr,. 11 r;aceta de ;.~éxico y r·:oticias de Hueva Esparía", 

i.cü>.d<i ;)Or Juan I.c:nacio de CaBtorena y Ur?.1fo., no r;6lo se en-

l?!!tr:m Lo~ nrimeros antecedentes de lP.. prensa me:xicc.na, sino 

·o~· ;.:.11tPccdentes del corresponsal. Atín cuando "Casto re-

fis-::i.~ra C'.)!f.O autor Único de .la recopilación, c1asificaci6n y 

ic ión de las no"'.. ic i.as, consta 0ue buscó informm.tes - espe-

• de corres~onsales - en las distintas demarc0ciones del vi

inuto 1 es80cinl~ente entre las autorida1es eclesi~sticas o 

L~es o:rn :-ior raz&n de sus cargos estaban cerca ele las "fuen-

11. +El neriodis'!lo actual ha elevado a ranr:o de funci6n :nro-

ional y es,ecializada a0uella colaboraci6n an6nima de la 

ca colonial. ¡.;1 corresnonsal se distinpue cie.l re::wrtero lo-

Ruiz Castaneda >'.a. del Carmen et al, El Periodisi:10 en :':éxico, 
450 a:'ios de historia. i·iéxico, Ul'iA1'~-r;~;1P-ACATLAÑ~-2a:-eCiicióñ, 
1§50~-~~~;-57;------



c2.l :;or e':C·'):.'1'.!'P.rse e~~ lnvar üistante de lft sede C:el ;:'!edio 

im~reso. Su f~~ci6n es, co~Recue~tcrne~tc, i~nrescindible pe

ra vencer loi: r::roblt:;":r:;.s de tier'ipo y cistnncia en ll?- cobertu

ra de las noticic.:.s. Se conocer. v,:.rio~' t i;;o:;; tle corres;:ionsa

les: a) corr¡;s:.ionsa:'<. :wrmfmente, ouum <<;r-.rte de reur..ir in

formaciones de la localidr:.d eme le corresponde, a veces fun

re cor:io representante adrainistrr:.ti vo del ~e:riódico, <:ncargán

dose de los ;;,visos, de la cLi.strib:ieión de eje;nplares ::iar2. su 

ventr?. local y de la.s relacioneE púb:1.ic•·f:. b) corresponr:<'.l via

jero. Se ocupa de recorrer regiones de int 1~rés noticioso en 

:'.lisión de cobertura de infor:•nción y acumulac iÓn de materia

les ~ara reportajes y entrevistas exclusivas. e) corresponsal 

de guerra, cubre infor:naciones bélicP.s desde le. zona confla

~rada. Su tieir.po de permanencia depe:nric do la dnrHcióñ del -

conflicto. 

Por otra parte, el periódico suele C'ncomendar a uno de 

sus reporteros, misiones específicas en otro sitio, indepen

dientemente de si tiene o no corresponsal per:uanente. 'Este en

viado especial cumple una misi6n determinada, y una vez con

cluido su trabajo, retorna a la sede del r;eri6dico. Esta cla

se de trabajo es frecuente en los vie.jes del Presidente de la 

Hem!blica, elec'2iones, accidentes de HViación, ciesastres na

turales, co:r:.;ietencias deporti'Tas :nundi2.les .V rei;;ionales, etc. 

e).- Oficinas de Prensa y Rc~1aciones PÚb1icas. 

Las oficinas de prensu y de relaciones Gdblicas del sec-
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l + . • t . ó tor ;;-ubernamenta r.onst1tuyen íuen es de lnfor:~.aci n i'.'.l;JO!'-

to.nt es oara lo [3 cüA.Y-ío s de la ci ucir3.d de r1éxico. En J.n <le cada 

de los f~;ÍOS treinta, d1.1TP.nte la presidencia de lá:~aro Céréie

nas fce encuentran los antecedentes inmediatos de los actuales 

bo1etines lie prensa en el Departamento Aut6nomo de Prensa y 

Di1blicidad (DAPP), cuyo ob,ietivo fue ceni.rnli~ar la informa-

ríri. de ·:o-·~J·rnación, ~)a~~'a los :niH:-·10~:~ finns. Y es durante el -

''º r1iel·: ') rie :· i;··uel ,'cJ.erntÍn Val<iés cuando se estrú:lecen los de-

:;orta:~c ·:t·::i.•3 •'e :)TCl''·'H en cada de :)c;ndencia ~~ubernamenta1, pa-

r; f~;.··,i:·0~·é:!' :'_.')? b1letines n•J.e :-:on re1)nrtidos ~ 109 diarios. 

;>1 .e, •. ", ·.•:-.vra se dil'umle r'1 m1r;::rl.ro nr.,,ís, la. versi6n oficüü 

t;,., o . .':•cc:.r.i:J nacionales. ::sta inforLnci6n boletinada consti-

tu:ve, ,j'r,+o con l~s <!ecl.F .. rRci.or.e~; a lofl re'.)orteros, el cante-

cu:c.'.'!to ~'~ ír:.:")!'P»P.ción nG.cionnl. ~obre e:::to, i'1anuel Becerra Acos

tn úi.c-(;: "es f:foil esperar que el funcionario salga del acucr-

do :n•r.;:i•i·:''!Cial »"<rR nrer,untc~rle o, TJPro, solicitarle .cue de-

clare a_~o. Es ~~cil renuerir de un empresario ~u punto de -

vüt<1 P..ce:rca tie ar.n decisión {".Uberrrn.nental. Ia oficina de 

".'~"ens:? .. :r los boletines ciue e~.ite, junto con el :iesa;n.mo o la 

co;:.iüa c:no :!.':.ter.tes de versioncil.Las y rumorcillos, comnletan 

+) ~u~b~dn el sector priv~tlo cuenta con suE ~ro~ias oficinas 
rie -:;re~;.sn :r relacionPs ¡;:.Í.blicas. !Jero, en r:cte creso s3~o 

r;os re:'erimos a2. sector f''..1.hernw1entnl, dado e::;.& éste ~'l8Y-.

tiene ur:n. rElación :nn¡r estred:a eon lr ;)re1~s::i. tf!.nto esta-
:al ca~~ ~rivnda. 



el ~mbito del aue 

car2cterístic~ üe los d1Rrios serteladR por el Cirector del -

ueriódico "Uno !'léÍ.:::; Jno", tii:me como ex_::;licsción e..!. hecho de 

que a finiiles de 1..a década de los v•?.ir.te, e1 :Sst~tlo l!lexicano 

decidió establecer un<:i. seTie de r:iecmi.i.Er'..os r1ue irtf•:-r:::rlln Jp_ 

yo a fJus acti\".l0_13_des. r.ntn: esoo3 !nec~ ·:.2.::1•ws i::i:.t::-r2.io:c\.:~' 'Íe~;-

taca. la c:r·ec.ci::~n clo l<'!S o:ficirm.n de -:n'c:-.:·a en :os ~-.-io::. trei:i-

de los hechos ocurridos e1: nne~~tro :J>.Ís. Cabe 0-e¡~¡:-_1_,~r nue lo~; 

diarios ca!;it2.linos :r:ueden si'.l1patizar co~1 1.ü[lÍn t1::.·'.l de mo1:.1.

''.Ü8ntos socü·.:.cs o de corrientes pol{·.:;icar;;; y :uanifestar su -

si;--r::xrtía en 8.TtÍcu1os o reportajec; sin e;.'1b<irfo r,o !JUeden de

sec!-.ar la in:for:.ación boletinndP.· 0 11e les entre,r;nn ::.r:~; dü:tir:

tes de-::;endencias ,rrubernamentales. P~tilí.a Permínc~ez fü-i un ejer.i-

!)lo de ::.a ir:te:-r8.ción de la preni:;a C<l!)italinr: al Bstudo a tr:-i-

vés ue las oficinas ñe ~;rensa. p,ubenH:.'1i:nt1'!les .• ln cual Be re-

fleja en l<:.s ::;2·-dnas de los diario:::: "No hs. existidof entre 

~.as r:otas de ~os 9er:Lódicos actunJes, u.na ce.be za f.: ocho colum-

r.as oue hrtY<'- nesmentido una de.clarc~ción pre:sicier.cial. ::ií ha -

:"abido, ;ior €;_ contrario, nm.:eros?.C> declaraci.3rH1s ):)l'esidencia

' es ües·'le!1ticle s. P":::- e jennlo, en :!.os tl:'timos días del Rño pa-

.:.) ?ecerr8. Acciste. ''anue::., :-:iituación de LH: •r:-::.io:: e!c i..!~:>'.ico: 

'P!'em=a. :::'nnene ir,_ e ita da -eñ-iiPY.eñsa_y_ñfi.dio-eñ-í'.:Ficoii;-cua-
3'ernos 1, n er::. ro de 1',st-w1io s -dc1?.-f.o::íüñic~cióñ;-Fac. e ien
::: ?.!" ::;-:Cí-tii:-Af", :: :-;.)('.l"-les, 1J'iA'~, .'P>:ico, 1:'7-3, ---1r. J6 
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S8.r'!o + el 1_icenciado :r.ónez Portillo A.fir."16 f1U8 yr. era no si tle 

co!'.lenzar a hab::..ar rl.e los nroblemas del OA.Ís en uretérito. To

dos :os r,eri6üicos nublicaron la declaraci6n y nino.mo ln clcs

r'.linti6 e:n '.1l'i:flera plana. Alr:1mos diarios lo hicieron a través 

Lle r'rtíc1úof firmados, respaldnnrl.o cuizá. ln opinión del au-

tor del texto, ~ero en ü~. nrirnera ~J1ana, lo bo1etir:ado o:!'i-

ci;·~r.fnítE, ruec}6 tal ;.r co:-10 ftH' 1:lP.nF!e.do 'IOr ~-º~' C':'!CP.T'FCHios 

dE: c:,1i;l';_r .!.D. i:•ar·en c.e.l ré,~i:·wn H.ctue.1 ". ++ 

e).·- ~+r:Ódicos ~r Pe:riodistas hxtranjeros. 

1\ .l.run:L. r1ie.rio ,,, ¡¡e le, Cf1f)i tul ~1e:ücs.na con frecuencia 

~•orce:-~: (;!':.cc:1102, con ~-º cuA.l 1ri. nre:r.r:;a diaria de .!.a ciutlad 

ne \h1.c·n '.F.~ ~ltri·e;i.;.~¡e lP. C0~1tlicicÍn d.->. fuentes dEo in'formr-t-

c~ión. ~:1 -.rri:Sdico 11 J-::rcélsior 11 , ;.ie.r<' serialar un ejemolo en

tre rfüc!-10~, 8'.:"olica dunmte la scmrma reproducciones ínte

i::r?.s úe e,:itor:.;,les de '!arios 0eri6dicos del munüo, ;r ~n·in-

c1.-<.d::iente úe los Estados Uni.dos. 

:.2 ::i:-:·escnci'.1. de :::Eiriódicos :'' nf-:ri.oliistas de otros nP.Í.-

ses t;'.n-.:,1 en 11 :-,:<cé Lsior" c:o·::o en otros 0.iarios de]. D.1''., nos 

-er::;iHc o br8!'V<"r unn fon.a n;ás de ~1enetr·ación extr'lnjera en 

ni;.estro '.1aÍs, n trnv6s de m:2 medio~~ impresos. ::1 material. 

~ublicario ~~r estos rnedius ;roviene 

die os t ?.~e P co :010: :.:iernarci r;v:ert zman 

... ) :-.e !'".: i·~re ~tL 8:t0 dr· ~_gr·. 

+.i..) ?crn2rh:e7. Christlieb 1~8.tirn2., 

ria ••• , ':'8~. 24 

~e neriotl1s~as y . ' 
-~'e r io-

dP "'1'he J:ev' -,·orrc 
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Bob Secter de "The AnReies ~i~es", Don Oberriorfer ~e "The 

'\'asi:in.<;ion Post", etc. 

•) .- Agencias Inforrr,ai:ivas Internacionales 
y !'íacion?.les. 

~~n E~ caso de los ::'rinci;::~<'..es c!.iF~rios :'lai.'l<tinoF:: de la. 

c~~~tal ~eYicana, la not~cia extranjera es cubierta con rl 

r.iatt:rial proveniente de las ar;encias infor:nat.ivas cie otros 

~aÍ5es. Hn casos exceocionRles, los diario~ cuentan con co-

ITPs:::o!1sales en e1 exterio!' cie México, lo r'lás co:nún es que 

al ::.rod11cirse un hecho l.mcortante se mmcle a un er.viu1o es-

-:Je e :!.2.l parH cu. brir pe.rt icu~ri.. rrnente esa i.nfo rmF~c idr~. ?e ro, -

las ;-rincipales e inclu<00 L:s únicH.s fuente~> do il!formnci6n 

int"I"'="cicior:e.l üe h:. mayoría de los 1Jer.icídicofJ edite.dos en la 

ciuC.s.d e.e ~:~xico~ ~~ntre otrn.s af;encias presentes en las pá

r:in:::.~ de dichos diarios se encuer,tran: AP y UPI de hnrteam~

rica, AFP de Yrancia, Heuter de Inr;laterra, BFE dP t;spar:a, 

~re!'1~2. Latina de Cuba, Inter Press Service, u~a acencia del 

r-.e:!"2t? r : :u:ndo con sede en Italia, etc. 

'..Rs P.f."e:'lci.as de noticiP..s además ae r::aterial informativo 

;J:r\r::ircionan P.. los diarios artículos de supler::c~1to, fotor;ra

~·L.:~. artículos ñe crítica, caricaturas, tir;:;s c6:-üc2s e in-

.-·-:._rn"' 1)f-.~ óiari.of::· dc-i le. cq·:ital °'!.P..:~tién :-:.do 1 ~if·ren -~os ~Prvi

ci.~s '.H" ?.."'er.Gias nacior'~·,1::: ·1ey.icr.r.nE". :)in r:~":hnr:~o, en ef3-
-~. -t.!'!"7.n:.!~o ~:~~o r..of: "!'P.~: ... t!·1!·.1;; e: -~r:-.. s :'"--re ...... ci·~~: Cj'.l-,,A.n~era~, 

... _~;1 • ... ;;: :1 ~~-~·.(·i~-!.s .:•· .. ~x:.co, ·~.rác1icn·,._pr .. tr ;~'.::~ ··; ~·1r~1n ( 1 r. 
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Entre los sistemas de co'!l1;nicaci6n eme emnlcan las é~r-en

ci<rn inforr1~tivaH ::-1ara hacer lle:.rar sus cables internaciona-

leA a l0s r.ieciios se c1.centa.n 2.: los cables subnarinos, las lí

neas tele~ráficas y telefdnicas, la radio, los sat6!ites, las 

computadoras etc. En lo nue re s:iecta al acopio de noticie.s, 

las ar:er~cias lo llevnn a cabo :JOr 11edio de una rnd de corres

::o~P<''il~s ::rooios, o corn?letándola con el ir:tercn.r:ibio con otras 

'JOl'V~r.c:1a 1·eneral o n:,r-;1onal, en la central o en :!as fil.iales 

rie lo:~ d.istintos uisiritos. La ii.is·tribuci6n ur. la in!'ormación 

~e ac0~0d~ ~ifcrente~ente a las necesidades de los medios, sc

r-L. r,, '.l.Í::•:ro u c:!..af:e ne not~ciP.s, la hora y lr' forma de co

r::un1 e~-:. e i.Ón. 

"'".o:· .. ii.<c:r:.o'> r·er.e~·'.11'\E~:"te, estRb1ecen rclp,ciones con un 

nÚt'«r ro ~r ti :;o ciei: e r;riin.<111? s a·! a.::i;enc üi.s a t l'ffvé s lle un contra

i o ~-· -.. ,c~·1r1i·:;:1do a sn ca;;aci;!c .. d ec inr5:üc'-' .. y a la posici6n ideo-

i.Sr,icn. :1c,rcada :JOr los interPses de sus pro2li<~tri.rios y de los 

::..as u.:;e~!Cl:-1<1 extr:mjeras coi'.10 fuentes :'rove1:dorc.s de ma

tGri.21 iYJ::'orr''ttivo cumplen con un servicio oue lof:' riedios i~!-

[TP.S'.ls r:c:.:icé~nos no puec'.en c~.<orir _?or si miiw:os, pero alr;unas 

a.e esas ar,cncias también aportan mucho más que not.ici2.s, -;¡~~ 

oue como lo hr-m seiialado varios estudios :-:1 rflE.l)ecto ~ lP.s n 1 e':-

t~i·,:!1 : :··,;·::' ~ r·i::ina.les de acue1·do n. las necesidn<les de:'.. sistema 

dactan Jas infor::.ac iones nue envían. Además se hP.n co:"1:::7 i tuí-

rlo r::. '!f'::í.r,·¡i:is O.e ::enc1:r~t"1·:5;; cuttura1 ~: !JO :i.:,,nr:::1~1 H::or::i:::.-
1 . 

'tivn. fÚ servici'.'I de los ;·qÍ.;:;<-E he,cre•1161:i~os r:n c.•i c:·.:.:-<J t-cord-
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mico y ool!tico :'l'J.!:diaJ. 

e).- Sindicatos y AP-encias ~specializadas. 

El material oeriodís-tico teS'.)eclfd oue propo:r-cionan los 

si:1dicatoi?. a los dütrios, €~,t~ bn::'.::do en (;L entrete~ü:·.i.ent;o 

y la dietracción: poef:Ía, cuentos corto;;, r1.rtÍctúos en se

rie, columnas, :Jatrones de raoda, historietas, recetas df: co

cl.nf., crucigramas, no·;a~> curiosas, etc. J,os meC.1os i'.'l;iresoo 

al no :)roducir total:n~ni.e este ti;o C.e material, dec1cicn cur:,

pr::.rlo a los 11 SyndicFtes'' nortea111e>ricar.os como 
11

Kir:g }'cntu

r0s", 11 !\eWS'.l2!JeI' Enterprise Jurnoc~.ation", etc. 

I2.s ar,e;.ciaH es::eciall.7-adas enVÍ::in n los d.ié~riof' i~

f•H'r:mciones referentE·s a activj_d.Rdes nuy concretas con exclu

si6n de cualouier ot1:-a: sólo econórnicFis, de:)IJrti vas, :raciales¡. 

fotoi;,ráficas o híoicns, etc. 
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LAS Af";E~:CIAS P!FOf<J«ATIVP_S 

El ideal de que cade. -:Jeri6tlico cubrr. todo. le~ ir.:or:ne~

ci6n oue :publica en sus páginas con i:rn ::iro.:iio •ier·~onr:.l( so

bre todo en lo oue respecta a ]a .ir~for:tacic5n interr_ac.iona1), 

está cada vez r:iás le jot'..~ dl'l con ve 1 ti r;::·· en rt:a.liú;0.d. ::2.ra el Lo, 

.'r extensa para su reducido riresu.r>11e~'t..o econ6mico, 

En los comienzos del periodismo ::1:mdial, Ge Tecibía fT2.n 

oarte de las noticias de fuentes extrahas, sin coo~robacidn 

de testi(r,os oculares y no ::;ermitiendo conc1us.i.onrH:l '.;ro_:üas • 

. ::iresentc..ntes, ·~·ero mantener a talc!s !)nrsonaB en todos 1.os lu-

1~ares im~Jortl'mtes se hizo in-11osible pr-:.:rn lR 1:iay01·i.a de J.os ·-

peri6dicos. Surgid as! lR necesidRd de ~ue lR labor de ampliar 

los re:iresentantes informativos por todo el rmmdc ce urü.±'ica

ra y esto s6lo lo !JOdÍa hacer un· ~~iste:na intle_oend.iente, r.ue 

estuviera. dotado de vida propia, una 1.ndustria a:.txilinr del 

neriodis~·10 en la cual todos los periódicos pudieran tomar par

te si no nuerían ouede.rse atrás en días y semanas en la com

:~et e•1c ie. in fo r:r.ati va.+ 

!.as necesidades de infor:1,nei·1n cxt ranjera en los medios 

srt'les er1 otro.s pa!ses, oCli::aron A.1 estableci:niento del ser-
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de infor:rtaci6n. Se puede situar el sur¡~i;'!i.ento de estP.s a¡:,en

cias 8 . . ,eéii2.dos cie t si,o:lo XlX, fecha en la cual los :neriÓúi

cos se percataron de cue las noticias recortadas de los ~e

ri6 dicos con los cual.es tenían intercmrib.i.o eran frecuentei'len

te ob,,oletas y ooco é;.decuadas a sus necenidades. Los costos 

de :rm--:+.e;i>:liento de corresuonsales en el extranjero eran al

tos e~ ~elRci6n a los costos del nernonal local de noticias 

y só:.0 ~:.~~n-~nos r:oco!'.~ de ~ntre lo~ rnediof:5 trnpreoos podían cos-

tear '._·¡ coberture. directa cie eventos ocurridos fuera lle sus 

front"!''.lS. : ... ::ta ausencia de correH.'.JOY!fla1e~ en el e>:tranjero 

eon'l:ir!'_~''· h,.-,sta ntl(·stros días no sólo en 'Los periótlieos sino 

t~. 11~bién er . . '...Df~ otros medios, nw·1nue existen ale.unas excepcio-

nP:: i" ·ort:mtes. AlPu.nos medios in:for:r1ativos :rea1.1?,ar>_ esfuer-

~rn ~:: r ., e.~.;_,-. t' r;üi 1 8 s i.)0 r cubrir e 1 'lano l'amn rnund ia1 ¡n.e diant e -

~1i_¡:.; : e'·:·· io,:; corres:-:<i!'.'>8.lcs. Pero incluso estos medios cle9en

~en a.rr liu~ente de las Rrencias internRcior~les ~arR obtener 

~'ot i e i ?..~ extranjeras. 

lo~ ,er16dicos no fueron los orimeros en suscribirse a 

lo~~ >~;o:r .. rici.o:· t1e las a.7 encias de :1ot:.cifw. J,a venta de infor

r.Ecciones car.io :'le1·cancías de valor definido atrajo primerarner.

i;¡, ,-;. r;;,; .• ~nes se declicaban al. co:nercio, a.l transporte :1aríti

l"IO ;: "· l.?. dinlo•1acia. v es oue ln necesirl2.<l de ~oticia.s era. 

:nayor aún entre las p:randes potencias nue fue ron las c:ri.Jeras 

en C-'::~·i, .. 'Jl'P.r r~ .lP.<O ar:encins, 'IOr lo rue s1¡ institución es

tuvo f:; e r">2 ·.ente ~ i .~~Hfo. al :io de r ~:;o lÍ ti co " f i :r,2 ·~e Ü' ro de pP í

se s CJ::io Fl'anciP.., Inf;ütterrn ~; ,~::emanüi. Por C..ll\P.. _02.rte, las 

de ftJer.tes n•Jt:.ciosas, los alton costos de :1..ns ~0i:ici.R~, y 
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de info r:nac ión. Se puede iü t ua r el surr i:'liento de e Ht p,_s e.een

c ias a •nec.i2.clo s del siP,lo XlX, fecha en la cual los :oeri6t1i

cos se percataron de que las noticias recortRdas óe los ne

ri6dicos con los cuales tenían intex·cRillbio eran frecuente1'.1en

te obsoletas y noco adecuadas a sus neceRidades. Los costos 

de :nrr"'tE'):i.miento de corresnonsales en el extranjero eran e.1-

tos tn re1Rci6n 2 los cost~s del nerson~l local de noticias 

y s6lo qlfunos nacos de entre los medios impresos podían cos

tear lR cobertura directa de eventos ocurridos fuera de sus 

fronteras. ; .. ::ta mrnencia de corrcfJ.'J0'18ales en el eriranjero 

ccntin1' h~sta ~uestros días no sdlo en los peri6dicos sino 

trc .. :bién en .c<J;; otros medios, Runnue existen aJ{';unas excepcio

lW~" i.~···;ortrmtef>. Al¡:runos medios infor:r1ativos reali?.ar. esfuer

'~º ~· c·-.:...iJi;rnh-.es vor cubrí r el 'lanorwnn. mundüll r·:e<1iante -

:.:1;~· ~:ce. "!.o~; corres::ofüm1es. Pero incluso estos medios depen

c!cn ::i.:n' U.a::iente de las af"encias internP..c iornde1:1 pc-.ra obtener 

not:. e icis cd; ran je ras. 

r.of'· ieriÓdicos no fueron los nrimeros en sur:::crlbirse a 

los f'e:rviP-i.or- de las ar:encias de not::.cias. Lá venta a.e infor

r::nciones co::io :::ercancías de valor definido atrajo primerarnen

t•.· ., r1;í.enes se dedicaban al. comercio, a.1. trans9orte ;:iaríti-

'.10 ,. <; l~ dinlo"1acia. v es nne lri necesirhd de ~oticias ere. 

~;..yor aún entre laA r,randes potenci.as r.ue fue1•on 12.$ '."'ri..10ras 

en cJn:--~ir.qr2.r ~ .lru1 rir:enci:-,s, ')Or lo nue su 1nstituci6n es

ttn·o f>;ert•?. ·ente i ir•Rda. r-d :1oder ~:;o lÍi ico 't fi:,~.v:c iero éle p2í

ses cJ::io Fl'anci8. 1 In,o;.laterra :í illemania. Por uim carte 1 las 

'de fyentes not~ciosRs, los altoo coEtos de lRs not~ciRc, y 
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los problemas de distancia y trannmisión de las noticias !ia-: 

cia Jos :nedios de·-comunicación; y por la otra, como instru

mentos de dominaci&n cultural al servicio de laR principales 

potencias colonialistas. 

Bsta parte del trabajo está abocada a presentar alg¡_mas 

aracter!sticas de las a~encias noticiosas en general, con el 

objeto ue tener un marco teórico bLÍsico, infor!'1ativo y O!'de

naci.o sohre lo oue son lar; a.o:encias de informrtción en e1 mm-

do desde su institución hasta nuestrof; dí.as. Aquí se desta

can as_rJec"tos de la~.; ar,encias tales como: una breve hüitoria 

sobre rm formación, stts características, ornnüznción y tipos 

insta l Lenir al nanel ó.e las ar;encias co!l'\o instri.rnw11tos de do

'.i.nación en ln actual situaci6n rr1•.mdial de la infonnación. 

s).- Historia de las ARencias Informativas.+ 

Charles lfavas y Julius Heuter fip:uran en la historia de 

as e.s:e!"lcias internacionales, como los fundadores a.e este ti

er.i::.resas noticiosas. En 1825, Havas estableció 1m ser-

icio de noticias para suscriptores individuales, y observ6 

el r!.'1i i\o r1esP..rrollo y el bajo costo de impresi6n crea

an un mercado receptor para sus noticias. En 18.35, lfavas -

und& la agencia que durante un sir,lo llev6 su nombre "A{'en-

Infornaci6n to:nada dei Heyes Hatta Frrnundo. LA JNolución 
Histórica de las Agencias Inteniacionnles de 1ñrormacI3ñ-y 
sü-crecimieñto-fiacIB-1a-üo5IñücI3ñ:-~exio-rtei-11r;T~-~~xico, 

í976:-y-fieF:ter-¡1:-~s~:~~~1;rñ:üi~~-&e~n~!~§1_Er~E!~~~ ~~2 
QJ2uort• . .mit~es in Internntional J;ews. ~e>:to deJ. ILET, P~:xj.co, 1976:------------------------------
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cía Havas". 

Julius Reuter operaba un servicio de inforroací6n finan

ciera utilizando varios métodos, incluyendo lt<s )alo11as :ne1:

s:-~jeras, entre los precarios siste!li.as de comunicaciones que 

existían en la época. En 1851 1 se instal6 en J..iandres :-r, uti

lizando sus palomas, uni6 todas las líneas del :'1.nevo telé-

~rafo, cue se extendía por toda Buropa, ne ro 0ue to d:-:.v.Ífl. no 

uoclía cruzar el Canal de 12. Mancha. 

Reuter pronto se clio cuenta que e1 desarrollo técnico 

fü, las comunicaciones sería profundamente P.fectado 9or eJ. 

alambre de cobre, el cual habría de transforrn?.r totalmente 

los métodos de reunir y transmitir la inforl'aci6n. Asimismo 

comprendí& que la relaci6n entre el comerciante en noticias 

y el r,obierno podría ser muy estrecha. Sus primeros contac

tos con los diarios ingleses le convirtieron en una fuente 

indispensable do noticias para el continente europeo. Pri

mero hizo un acuerdo con el "Advertiser" de Londres, luego 

con el "Guardian" de !l!anchester y con el 11 Post 11 de Liver

pool. Con esto había cimenta.do las basei:1 para su poder, que 

en poco tiempo aument6 considerabletTJente cuando estableció 

un contrato con el periódico "Times". 

'!ier.trRs tanto, en Alc:~.ania ?ernard Wolff, director de 

1ln i·~portante periódico de !3erlín, motl.v~i.do por iv,nales in

tereses {'!Ue Reuter, decidi6 establecen· im<~ agencia en 1849, . 
vi.nculándose a otras publicaciones en su 1iaí.s. Primero tnms-

nütid noticias sobre los movimientos mercantiles y burmhi

Jes desde Ha!'lburgo y F'ranY.furt p. '1er1!n, r:o~teriorr1cnte ñe-

c ;.cliÓ t:!'?.nsmi t ir inforr1nc idn poJ.Ít.icn. 
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A partir de mediadon del sip,lo XlXt ae hi?.o evidente en 

Europa una dura competencia por lR dominación del mercado de 

la información. Tanto Heuter como Havas y V/olff se apoyaron 

en los mismos vínculos financieros que habían creado sus agen

cias y en el respaldo político de sus respectivos gobiernos. 

En 1859 se firmó un acuerdo entre las agencias, ya que 

era preferible a una comnetencia severa por el meren.do infor

mativo. :in acuerdo entre las ar;encias di vidj.6 al mundo en -

tres seeciones. Así Heuter ouecló como prove:edor de noticias 

nara el I:nnerio 11ritánico, Estado~; Unidon y diversas zonas a 

lo larr~o del l-'editerrán1rn, el Canal de Sue11, y la r.-1ayor parte 

dr: Asie.; T!avRs supervisó la reunión y venta de noticias nara 

el 1 ·TJcrif"l ""rancés, la parte suclocciilenti:il de l~uropa y aleu-

a:o "''.!'i:PS de ,-,frica; Wolff tení::i. el rer;to de t;uropa, lo aue 

:!'('luía a />.H:c"t.riR-uuw:,ría, :r:scandinuvin y los países eslavos. 

P::>r O"L!'it ::arte, los comi.enzos de Jns ac;encias infonnati

ve.fl en los :-;stados Unidos se estaban produ.ciendo. Un ¡:r,ru:;10 de 

'ue:iíos C.e :;eriódicos había decidido crear un sistema coopera

.. ivo na:ra ln niconi lacidn de noticüi.s: la Associated Press. 

En J.858 e L cRhle trei.s::itlántico uni6 a Europa y Am~rica 

1e1 i·íorte. f.:n 1864 las noticias cruzaban el ocáano. !U costo 

·ncreiblemente alto de ese sistema de cable (20 libras ester

inas por diez palabras) aceleró la idea de un acuerrlo conjun

o, y cu2.ndo el 9rimer acuerdo de lii59 terr.iinó en 1865, las 

f~encias eurooeas convinil1ron en ser.uir trabnjimdo ju:r.t?.s. 

,1 r.iargen del acuerdo, cada una de lRs a~enciae existentes en 

r2. ihoc-a, CO'~emr.6 su nroPramu de exrmnni6n individue.l. :qeu

er y He.ve.s abrieron oficinas en Bruselas. T.n pril'le:rP. or,e;ani-
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zó una oficina. en Amf.>terda".l, con sucursales en EamourFo, Frank

furt y Hanover. J,a ex::iE-nsión de Reuter en Ale:Iiruüa puso furio

so a Wolff, pero de mrmera. similar ~ste firrr.6 un acuerdo sepa

rado con la Western Associated Press en Estados Unidos (1866). 

Entretanto, Reuter y Ha.vas lleearon a un acuerdo con Daniel 

Craig, de la flew York Associated Press. 

El 31 de enero de 1870 se firm6 el ~rimero de una ~erie 

de "Tratados entre ARencias", dedicados a prevenir conflictos 

futuros y a aserurar a cada agencia su pxopia esfera de inte

r~s territorial. Por esos mecanismos, Heuter, Havas y Wolf'f, 

controlaron los nuevos canales de información durante ~.os -

cincuenta afíos sip;uientes. Posteriormente se hicieron acuer

dos con Associated Press, firmándose convenios parciales, has

ta aue la AP fue incorporada oficia l:riente e.l convenio fcneral 

en el aue se dividía al mundo en zonas de influencia pera la 

recolección y venta de noticias. 

Cada agencia se reservaba cierta Dorcidn del mundo, co

mo zonas exclusivas para reunir y distribuir noticias. As! 

los medios informativos de cada zona dependían en general pa

ra su informsci6n de la agencia flue tuviera all! los derechos. 

Fue hasta el siglo XX cuando la com1)etencia de otra agencia. 

amenazó ese monopolio informativo. En 1907 se fund& The rrni

ted Press (precursora de la UPI) como empresa de lucro. Su 

f~ndador Bdward Wyllis Scripps, de Estados Unidos, eAtaba re

snel to a combatir contra el "trust de noticias". 1'n 1909 la. 

UP tenía oficinas en varias de lP.s mayores capitales del mun

do. En ese mis!!lo alío se fund6 el International News Service 

para atender a. los diarios de la Cadena Hearst en Norteamári-
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.a. El INS se fusion6 con la United Press en 1958, dando ori

,en a la United Press International (llPI) º 

·i-;n 1934 terminó el convenio ectnblecido er..tre lns q';en

ias, y la comnetenc ia do noticiA.s se inter.iüfic6 en el mun

·o. J;a n.c;encia francesa Havas se tram;forrn6 en 1944, forrdn

ose la AFP. En 1933 desapa.reci6 la Wolff. La aeencia sovié

ica TASS tuvo su orip-en en la agencJn HOi.>'J'A. Fundada en 1918 

Jmo arencia estatal de la Unidn Sovi6tice, la ThS5 es parte 

~i;+.e.r:r;.t.:i 1.
1.e l r.obi.erno de J.a U!{~S, y estr·Í considerada como -· 

)pencia oficinl de esa nacidn. 

!~~, ~uatro aPencias intc1nacionales de noticias concen-

ran la 7'1l'Oclucción y diGtribución do lno notician mundiales: 

•{euterc; ( l\1~ ino Unido), AsFJociated Press (Estados Unidos), -

lrd."te l c:-es!~ International (Estados llnidos), y Ar,ence France 

Pre:-~~;e {?r:1nci.a). La P.r;cncia •reler:ráfica 'l'ASS (Uni6n Soviéti

·a) ta:·1bién ::iuec'le ~orisi~.erarse giobul por su alcance. 

e).- (~P..n°cterísticas ele las Ap:encias Intern~icionales 
ele ~:0tlcins. 

:.) .- Cada una C:.e las ap;encia.s munuiales transmite infor
mHr.5..Ó;1 .,-~,1r1rni;e ~.as veinticuatro horHs del dÍe. a miles-de clien-
es 1);?tfltales, .)rivados, rn•imarios y secundarios: ar:encias na

cionales, ::>Hri6dicos abonados, orvanismos de radio y te.li'vi..;. 
si6n de :nuchos n~!Íses del Globo. !.1edümte acuerrlos de suscrip
ción O l.nterC?..!'.lbios informativos, hrn H{:nncias internaciona
lefJ se ·relacionan con sus clieLtes. H8.sicamente, :::.oB contl'E!
toe rrne ~~P.s aFc!"lcias real.i7.an con flU(' suscriptores epti~Jtllan 
cur. rnedümte el ¡lago de una cantidad 1nenritrnl, e1 cliente tie
ne derecho n recibir, en el ecmipo 1'.:<e SE' 1..:- i2·~1'::;.!.c., ~;o(~<-, 2~"\ 

i~1±"0r·":'7CiÓr: d.e lP. qp.tJncirt, l'.lf-7t'.:-"ü!O !:\~Jo JP. O\J.~ ~ .. P t~ea c·~~".\~l?::ien

te a s•J.~. ir,tereses. 
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2).- Estas agencias ernDlean a miles de ~er~0~8s· de ne
icación plena o de corres,;~sales de dedic~~ión ~Rrcinl en 
as tareas de acopio, al::nacenmriiento, tratP.mierto y C.iEtri
ución tle informacidn. Los corresponsaJ.es son loE- orerr>.rios 
t~cnicos esuecializados en la. maC'ui:r.aria cn~e co:~l'l'cie.~iza 

a informació~, la. modean ~' r:t~lecuar; a lof.i intereses c.ie Ir! -
mpresa. 

3) .- I.os progresos t~criicos para el acopio, rE:'dacei&n 
transmisión de información, están al alcance de las ~gen

ias mundiales y de alcunas nacionales uebido a su pocier C'CO

Ómico y político: los r-a::¡os catódicos permiten escribir, co
rer,ir y modificar loe textos para ser tre.nsrnitidos de inme
iato y automáticamente. Se utilizan sistemas informatizados 
ara el almacenamiento, la localización, Ja prepo.ración de 
extos y J.a transmisión de noticias y dptos comerciales. La 
apucidad, el alcance, la velocidad y lP. calidad de la trans
isión de r,oticias, i'1cnsajes y Ee.c,,{;üJe:=; hr,~ :}·egresado tam
ién. Los sistemas de cables, perfeccionados y ampliados, los 
;ervicios telefónicos y do teletipo, los circuitos de radio, 
n cada país y de un país a otro han sido sustituidos o coro
letaclos con los satélites. Y precisa1'lente debido a la ampli
ud y al !)erfeccionamiento técnico de sus sistemas de acumu
ación y distribución de informaci<Sn, las ap,encias pueden nro-
orcionar sus servicios en tm gran número de lenguas: alemán, 

_rabe, espariol, francés, inglés, portugués y ruso. Ale;unaa tie
en servicios en otres lenguas. 

4). - J.i-.S e.r;enci?.s r~undiEües tienen delegaciones o distri
os en nás de cien países, comandados por una central. En es
a sede de la. e.¿~encia o en las filia.les de los distintos dis

... ritos ubicados en países donde no está la ofl.cina ce1:tral de 
a ap,encia, se lleva a cabo la elaboraci.Sn o red.e.cci&n de la 

·nformaci6n, obedeciendo a una selección previa conforme la 
imnortancia e:;eneral, re{"ional o local. 

¡;r~r!¡~ Par?. nayores detn.D.es sobre la mecánicP. del oue·hRcer 
i~!ar~ativo de las a~encias, v&ase en los Anexos el es
oue'."18. corres'.)onC.iente. 
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e).- La Organizaci&n de las Ap;e!':cías de Noticias. 

Una a!'.encia de noticias puede ser un ne13oc::io comercial, 

ad•'linistrado con fines de lucro; o una COí!ir:mñí::t no lucrativa, 

que funcione como una em:::>resa cooperativa ad'r,ir:istrada por -

sus suscri¡;>tores, habitualmente lof. periódicos aue adCluieren 

rms servicios. ?.tede t:=i.:íhién, ser consic:.r:nufa. cor·10 un instru

rr:e•:to :O'.ÍO.'..ÍCO ;1 f:'U PJJ".~n1:;tr~~c.iÓU :! OP.rR01;.iü r_!e:ienc.er de un 

dP.:)P-rtarr.ento de infor:·1ación del 1rnbi.erno; o de una empresa 

~JÚblica establecida con fondos ,,úblicos. + 

a).- Jl.p;encias Co:nercütles. 

Se t T3.t?-. ce CO!!l:1a?iÍas C)TÍVadP.S dedica.das al nesOCÍO de 

'jf!'f". "'~ ':1Jtic1:-~i:: ~, fo'f~or-rafías de niticürn. la af'encia nortea-

'.'leric<l~a r.~~ 1'nited .Oreios !n1·ernational (U?I) ep, de este ti-

90 de or~~~1ZAci&n. 

b).- A1er.ci~s Coo~erativas. 

:-;s'tAS orr:nni:o:aciones de ti~o cOO!Jerativo funcionan de 

ar.::.erdo ?.. ~u '.'r~'.""1ío 9rPsué!uesto; sus inr:resos proce<ien de la 

venta de sus servicios y no reciben ninofo suusidio de fuen-

tes oficie.les. 

J.?.s 9Fencias co'J::ier-¿t ivas de !'lOticíae se cstable~en fre-

ct:ente:·el!te, CO'.'l.:> CO''l.")a:i!as nrivañas, cu~ras p.ccionee nerterle-

+) So:n!:lerlad E. Lloyd, T,a. "renEJa en lo~ :>A.Íses en dem1rro:.-~o, 
..-.éx ico, '.!Tt.::•,.~ < c:o 1eccrañ-<HeñcTi'is-fioCiaies-no;-374¡;19¡;9; 
náP:. 180 
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cen er;tera.mente a s·..i.s suscri:}tores. In c¡mtiJnd cf ca:'ital 

invertida :1or cada uno de ellos :.;ueó.e dc;.err.ünarse, au!loue 

se relaciona, de ordinario, con el tRl'lHi'.o tiel nerocio del -

accionista. Como en otr:rn CQ"l::"'.iíÍas, las arencias ente tie

ne:-, el tipo lle orpanizaci6n coo::ierativo, la junta de direc

tores, respor.sable del control y de la nolítica de la agen

cia, es elegida por los accionistas, y se incluyen tlis;iosi

ciones esneciales en los P.rtículos de üw c::>mpai~íai:-, riara 

ase{'"Urar la representación en la junta de todos lo!? intere

ses, incluso de los ~rupos minoritarios. LaB a¡~encias AP y 

i~euter son de este tipo de orpanizaci6n. La :,ri:'lera es pro

oiedad de la nrensa diaria de los BstRdos Unidos. Reuters es 

.oro:oiedad de la Asociaci6n de Prensa y le. Asociación de Pro

pinarios de Periódicos del :>ieino Unido, junto con la Pren

sa Australiana Asociada y la Asociación de Prensa de Nueva 

Zelandia. 

e).- Agencias Controladas por el Estado. 

Son todas las a~encias que funcionan con el apoyo direc~ 

to del gobierno. Con frecuencia, :!.a a1sencia :forf".a. parte de 

un ministerio de info:nnación. Esto puede ser de alta ;;olíti

ca o bien, cuestión de conveniencia. La agencia soviEStl.ca -

fTlASS es 1rubernamental y depende directamente del cuerpo po-

'. ít.ico má.s elev?-<lo de la linión Soviétic-n: el Cor1i::ej9 de Mi

r:. f~+ ro s. i·.1 DerRonal está C'O:!:-meRto uor funcionario!" públi

cos, .v la Fl.Pencia sirire tanto .nara fir.ee po lít:.cos cor.io -pa-

r•·!. :_2. riis~:ri'ciéir.iÓn de noticias. 
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d),-AP.'encias de ;.;r~:)resR Ptlblica, 

Al~as ai·Fmci:-.s ·iuer~en F;er e::i!;r~:E'i :' pi.Íhlica::: estable0 

clas nor lF~~', con su "lrc>pio estatuto y ft<r•C'ionando, n·ás o r.J( 

nos, co.N10 un servicio "tÍblico. Aunoue e-! c:1nitr:t1 ;iuede pro. 

Cecier de :t\1n<i.0¿; "Ú0:;_1COS 1 cOS P:nstor~ dr f¡;·•ci.onn-'i.er:to Üelv 

~·e 2 • ~ • ''.' i e c-i: ;; s : ::> r ·-'' ·n· n v, ':., >,e no t j r · i :; !'" • ; : : ~n· i r . e i ., jo , 

;-J(;j_;'-''"<> :;i:.c_ ~e.{H ..:e lTU;en r:¡, .l:·t é!,"er.r:ja ~·.:; 1~1~1;c:.(1·::1 r;(l,j, 

''f<te tj -,o ríe or."<:!llí'r1rión 1 SP r.;uscrib,• {"P.1:;,ro,~rn;¡eni e, no:r · 

íii 1 rir,• .' ;co '1Y'·"<''.'Üí'P.C'Jone:•; er;n,.t~1:Jes crin e:·· objeto ce dar u· 

·.:lr-o :\)T' ~·,is ;;e·:·vi,~10::: !jrPstados, ,.,,~~fl c•.ic· ··n n;:o;ro <-· .ln Hf' 

e: .i ... ·:· 2· "•: :: 1 ·1 :;P • ;•: si.;·,, E• ici J. o cH n• et o • J.n R.-,. ne i a :1"''"c ne (esa 

rct:r'.:.'eYJi:.'. el·;::-, 'Jren0<; f:."ancesa, a :1.os Si>;.:::c!'.ltos r:eriodís-

':1cos, ;:¡ '. 1:' e'ientes P.~;t"l.ta'.e:::, n la O!t'i'F' {:lfHlio-~"V frrince 
.-;n.) :• n·, ~.,rioJr"] de iJ<'?. 

, é'

7

fP. ~:,'.l: i:ro!.:·t~i"'s ~or ,fri.; .'OS ·>eriodísticos de Améric?.. del 

:arte L~F> :r U.PI), de Inrlaterra (Heuters), ~.¡ ele P:r-2ncia (A!<'P). 

::'ntretr:nto, l!:'. l'!f'e"ciP. '!'A8S de 1a Unión Soviúica "E'!'tenece 

otn.l::iente R~ . .rrohierno de Rll WtÍf:'o 

S.'1 ~'6rrmüa crí·1itivl'I de 1.2 ru~enr:ia <"lle C·1"'rf's!"1o···,i{~. :i1áe 

'ien n u11 ne1•ocio :;:'ami1inr, se hn iu.o t1·1u1sfor•·;p~rio rRnl.df.'.-

.• 2r.t\• f:é~O :'l ;'"Y'Pf;iÓ~: <ie ·:·p,~t,.')!'t·f' ",()~ Í"fiCOt-, f';'·Jl¡(~::¡: · .. -,,1 ·.· ~;)-. 

I 



de noticiae¡ b) la nolítica intcr:·:rtci0!1? 1
. eme h<-. or~_::-im»do --

zonas de icfluencia en f~ncidn de las esferas ae i~f~ue~cia 

nolítica; e) la recolección de infor1·1?.ción er: ciert2.~~ reri.O-· 
, 

estc.n w1 !'e?..-

financieros. 

i..:xisten ve.rios tinos de af"e 1 ~cü1s, oue sA de:f';.nen e!·, ::.·e.u-~-

ci6n de:!. radio de acción nue cubren sus servicios y úe ]P. di!•

tribución oue aser:uran; por lo tEmto se orf,?..niz.an con psr-.s -

dos Cflracterísticas. 1-fay nr:encias mundinles, nnci:.i:1·~1es, re

~ionales y especializadas. 

a).- Afencins ~·lundiales. 

E>:ísten actnalrnente ci!lco ae:encias ·mundiales oue concen

tre.n }.a ;)7·oducción y distrihución de las noticies iriternacio

nales: Arrence France _Presse (Frd.I1citi.), Beuters (Heino r.'nido}, 

Assoc:.r:."'.:eri ?ress (Estado::.:: ;Jnicios), 1Jnited ::.Cress Internationel 

(Este.dos Unidos), y AP.;enr.ia TelePT1Hica TASS {Unión Sovi~tica}. 

'Ppra ser c"'li:'.:'i.cad:=t de mundin.1, 11na nf.encia úebe reur,ir 

~:fói:Je tiil:'--or.er e.e ·1~1H -r'eú Jr- con·e::::·,ons<.les (lUe recr,~r

t idos e:1 .~oE". :xmtos clave::; de.·1. mmdo entero 1 o al rne
?"O'.;', en "T''mdee. 7.onr-:.s P-eorrr1:~f1cp.~;, e~1·4n ·r·-:carrados de 
reci"oir EU. cía tod;;.s l.P-S ü;f•>l'l'1P.ciones. 1t:..les y t:ranF-;
~~tir:?s P l~ se~e dH ]q ~1-~nc1~. 
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- 'f.;n ·~:,:-,,. ;r:is?11a !:ieéA, una reriaccir)n reci!Je est1u1 noticias 
("lacion::de~: e ir+i·r0acionr'.le~;), Jps da urn-~ forr~R reda
r.cional y las transnite ya sea a las of1cinns de la -
aPP.!'lcia er el e>·tra!l.jero para Ja distrii:ucdn n 1oi:-: -
.suscrintores, o bien, tlirecta:'1ente a los abon8dos. 

- J,a a:r.-ncia 1•:uncii.:"l utiJi.7.::t vJcierosos mc~dios fimmcie
ros, :-!clministrativos ~r técnicos eme le _oerrr.iten reco
~ectr::r y distribuir i.nforr!ación en vastas '7,0nas rreo
r:ráfirPs, r.Rsi Pr. r·i. mundo E:ntero. 

1·,sP:,c1a:'..r:-:ente, 'a '3ren<:iH 1•:Uncli·::~! f:B define, co1rio ya he-

:Echo, ~n !'llr.c ión de ln oicter.s16n considerable de f''US ser

.:::.of~ '" ,;. ';>. dii;trih1.ición 0ue aRef'.•ll'R. Esa extensión üe lol:l 

rvic.io:· .ie esta cü:.se úe r-i.l'encias se debe entre oi ras re.zo--

; i:·' :·r;.·_~-- i·:u.1rt'-tncin, <t: 1) un,-- r;:iz6n comercial, nue con-

; t ~, ,; • 1 .~ 111.Í ~;ri1;e clr, el E: r.'H:< ''º s e 1 i. er.t e :0. rm re s1_i-·Jvcnc ionar sus 

1 ··<i:'..Í'iCP. i:"1.Prnacio:i.a1, oue eH la de ejercer c1 cortrol -

c.cn"ia, 1r~i2r·1i.l-rnt.o :r co;n.ercin.!.i?.ación de la información 

·:i:ci'. r;--,··: io CtiFtl, los f:uscrioto:r-es r:on :ürnles consurnido

::r '.'Sel in:·o-'""'·tci:h _:ffevirt1"lente v:'.lorada r:or 1a af~·1·ncia. 

'•J:''':éW:c~'< r••_¡e l;•r'.,n ce ma:i.tener <~} l~Oder her:e1•1ÓniCO ele SU 

1: lir. ·):r'l.i~en. J) ~nH razón de, •:re!'ltir~io r.Rc~ i:-i!"a1 afirmando 

.:ionei:; r::;.cionnles H !.as ern·iref:as ~10t iciosaro cor<1-oatriotas. 

h).- ~~encias ~arionalee. 

Al 1?.<lo de l,an r:ri:mdes a1.,.er.cu1.s 111ternaci:n1P..:es nue e•_¡-
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Alrunas 8. er:cias nacionc:.les co::1;.iten en el '".ercaco i!¡ter-

nacional de la infor:c1P..ci6n, pero 
, 

er. EU r:ia;ro rl?, T i.enen co:10 r::i-

cia fuera ¿.' ?Hrn e1lo centnd.izan o controlan f:ran ::arte del -

flujo infor:0tívo loc<:.l. J~n J.o interno, las a1:e:·.cias naciona.-

ciones de radio, co~ no~icias del propio ~n!~. Aei~ismo, ~ir-

ven de fuentes ~~~ra J.as af;encias extranjeras, en !.o oüe se re

fiere a las in:'ormaciones oficiales üe sn rr.obierno. 

Innudabler.iente oue la naturaleza y la e.mpli tuC. de los ser

vic:o¡:¡ oue presta un2 arenciR nacional, la extenEiÓn oe su 

clicntelR, y el poder de sus medios finencilros y m~terikles. ·· 

son c~c 'l'-ZChP.. me1~or eriverr,adura nue los pro:::-orcion2.dos !iOr 1as 

aF;e!1cias mundialf's. 

e).- Agencias He~ionaJes. 

:.a tra!1smisión de noticias entre las agencias nacionales, 

er: nartie1¡lar en los ::>aíses e:i desarrollo, y· entre ellas y las 

u,ran6.es 2.fl:B~?Cias, ha suscitado dificultades er, la circulación 

ae la infor11.ación en el mundo• rme hasta :l.R fecha., ha favore

cjrlo '' unos e irr:'.orarlo a otros. Unn de 1as inicintivae de los 

~: 0ri~Fn de este ti•0 tie Rrenci~s de noticiRB se debe 



I ~) -

.. noticias, decidieron e_stablecer orr:;ani?.aciones rerionales de 

a~encias nacionales de noticias. Sus objetivos fueron: a) fo

mentar relaciones más est.rechas entre las agencias de las re

P,iones respectivas; b) fomentar los intercambios úe noticias 

contribu:1endo al desarrollo mutuo. 

Desde entonces, las a.n:encias regionales recogen inforr:<'-

cidn y abastecen de e~la a la clientela tanto de los paíser 

oue 111s inteP'ran co~:io a otros que solicitan esos servicios in

formativo~'.. J,as a.r.:encias repiomües se distinrmen de las agen

cir!S nacionales en oue mantienen ce.nales de difusión hacia el 

exterior, Gobre todo hacia ~onas especialmente vinculadas por 

:)o:i..ítica o la cultura. Estr~ colaboración en-

't re se1-vicios de prensa se basa en Afinidades políticas y eco

~·driica!>1 '.!SÍ corno P-n intereses comm(Hi 1 nero f_;e ey· lica ta!T!-

bién uor lo Jimi tndo de los medios técnicos y las trabas de 
~ 

fi.1'1f:.1:c i.ación. 

?:r. el Co:ltinente Americano, la ae:enciH LATIN correspon

dería al se~tü<.i estricto de la nalabra. 11 reeional 11 • Esta agen

cia tiene como :!lisi&n fundamental la de infor;:ia.r sobre Amári

ca La.tina desde el r:iunto de vista latino?.mericano. Armand Ha

ttelart dice nue los mismo a propietario e (las burguee!aa crio

llas) de los 1~randes 1)er1Ódicos de América Latina han inicia

do un ·..-r·o<·e:o de "Latinoa?riPricar.izaciÓn" en el campo de las 

a.p;encias r.oticiosas internacionales. CansHdos de sor los so-
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(í\ssocl.~ted :?rei:;s), funcüffon -~n julio. de 197'! e.l r!'i"~f-r f'ér

vicio mundial de noticias íntee;rar.amte operado !lOr latinoa

mericRnos y diri~ido a satisfacer las necesidades de infor

maci6n de Amárica Latina.+ 

Por otra parte, ~os ?a!ses de habla inelesa del Caribe++ 

crearon en 1975, con la asistencia del Prop;ra:cia de las ~-'acio

nes Unidas para el 1)esarrollo {]:i;-.¡l'D) y cie le, l!!'l}'~Sr.0, en 1 ::i -

aue se refiere a la. orr:anización y la planificación, CAFA 

(ARencia de Prensa del CRribe), que empezó a fmwionar en coo

peración con la agencia in1-.;lesa REU'rnH. En 1976, CANA se con

virtió en una apene ia de prensa inde!)endiente 1 fo rm2 da por 17 

empresas de comunicación e inforrm.ción privadas y oficieles, 

y re~ida 9or una junta de directoreR ele~iuos entre los reprP

sentantes U.e las entidades y orfan1 srr,os citrn la inter;re.n. 

La ar;encia reeional G.ANA dispone de corresponsales p<n· 

todo el Caribe dando inforrnacidn de los precios y las condi

ciones del mercado, servicio oue puede comit.ituir un factor 

importante para las 9olíticas a tomar en defensa de los in

tereses del Caribe. The Caribbean News Ar;ency (CANA) también 

::iro!)orciona su servicio inforrlJat.ivo a otros usuarios: CUba, 

Surinam, Las Islas VÍrP,enes, Martinica, Estados Unidos, La. 

~e~lÚblica F'o!Jular China, y la Uni6n Soviética • 

... +) :~oc r.i:;!ses ó.e h?..t.•.lé. inglesa del Caribe son: AntiruR, 'hi;re.
r.g,1 Jar1a.ice. 1 ·-.~onserrat, St Kitts-Nevis-Ane:uilla, Santa r,u
da, 3ari. 'Tic ente, y "rirüdad '.?obAf,O. 
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La. creacicSn de ar:encias rer;ionci.lea ha despertado tnnto 

tertis entre los países del mundo, que oreanizaciones inte:r

c ionale s de p;ran en ve :::-e;udura pir.1rn:-o:.n fo r:>1ar su pro ~ün ap,cn

a rer:ional. Sobre este punto, el Informe MacBride Euí'iaJa -

e se está procediendo a 1a creaci6n de una agei~cia de pr<>n-

africana (PANA), y la organiza.e icín de la Unidad Africana, 

üeciclido establecerln en DaKnr. faw a.e:encü:_ri de pren~>P de 

:ia estrí.n realizando er1tudios previos para estr-.bler.c~r UMt 

·d contine~!tal de inte1·r;ur;1bio de ir:.forrnaci.ones. En .América 

.. tina, J.n cn!ac ión U.e '..;na ar.encía de erónice.s y artícvJ.o:-i 

~>ido ob,jc·co también óe un osturho. J,oB paísef::. productores 

·;et:cólco e~'tán pensando en la creaci6n de u;:n. agencia de 

'CTJf>, :1i.:XtL:., destinada., en particular, a la difusión tle in-

1· .. ,:: i.<>n"'~ ~'ohre los problenF!.s ,, lns perApectivas de ln 

et).- Sindicatos y Agencias Especializadas. 

Bl crecirai.ento, por ::::u número e importancia 1 de las ae;en-

dt> ;>:rr,nsa p,e1:< rn.les va unido a un crecimiento similar de 

s ar-:enc ias <me acoT,Jian y difunden noticias de sectores es

ia.l.i.?.ados, tales como: el mundo de los ne¡:;ocios ~l el coner

' las cotizaeiones bursátiles, la información turística, -

boletines meteorold~icos y el deporte. Bn ciertos paíees, 

iJAri6dicos nueden abonarse a las nr;encia:-J que r;roriorcio

un servicio de archivo sobre los aconteciJr,ieutos corrien-

' y a veces art!culoa coi.lnleto::.i, nue C<Hnbir.rm lo;J cr1r:1e:1-
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nrio n con lus noticias ;.ir1i nifw1ente dichas. :¡,stas agencias 

stán clir.i.r;idas a menudo, por gru~1os de pro:!"esionales espe

ializado s. 

J.e.s a:;encias especializadas son empresas que acopian y 

ifunden noticias que pertenecen a dominios de actividades 

uy concretas, con exclusión de cualquier otra¡ están pues, 

uertemente especia.lizadas. 

Muchas agencias de este tipo nacen y desaparecen al com

ás de los acontecimientos, luego de una breve existern..:iro: -

in embargo, las estH-oles y activas, ocupan un lucar im1Jor

ante ·;;r necesario en el complejo mundo de la inforrnaci&n. 

Existen cuatro categorías: 

1) .- r,as a.cr,encias-comunidades filosóficas, po] Íticas, rcJ.-· 

ialef.1, etc, que s&lo recolectan y distribuyen infortri&cién de 

rclen confesional, o infonnación oue interesa. a determir.a.da. 

omunidad. (Agencia Interna.tionale Fides, de Roma; Aasociated 

le,c;ro Press, de Chicago; Jewish- Telegraphic Agency, de New -

ork, etc). 

2) .- Las a¡;encias de asuntos especiales, nue no sólo re

oeen y distribuyen infonfüción que interesa a ciertos secto

es limitados de actividades económicas, financieras-, depor

ivas, hípicas, médicas, etc. 

3) .- I,as agencias fotográficas, especiali7.afürn en la re

olección y distribuci6n de documentos foto~ráficos. 

4).- Los Sindicatos de Material esnecial oue son aP,en

ias cu.vo producto está basado en la distr~cci6n. fil material 
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riod!atico especial puede incluiri artículos, poesías, cuen

os cortos, artículos en serie, colwnnaa, patrones de moda, 

ecetae de cocina, crucigramas, ilustraciones e historietas 

dmicas. Por lo general, los medios impresoB no producen to

almente este material, sino <'Ue lo compran a los sindicatos o 

las aGenciaa especializadas. 

El material Que primero querían los periódicos eran las 

oticiEE 1 al ir p;anando terreno la parte de la distracción, la 

istribución de noticias quedó en manos de las agencias infor

ativas, surgiendo compariías o sindicatos que proporcionaban 

otas curiosas, artículos y tiras cómicas. Los si.ndicatos más 

onocidJs son: Zing Features Syndicate, Newspaper l~nterprise 

ssocit':tion, Central Press, NfcNaught Cristy Vlalsh, y Bell Syn-

icate. 

Algunas n~encias de información r,eneral, como la nortea

ricana AP (Associated Presa), proporcionan 1Jervicios espe

iales de información, como es el caso del DOVI JONES, servi-

o informativo sobre los mercados internacionales .de valores. 

•) .- Otras Agencias Especializadas. 

F.l rápido awnento de la demanda de noticias visuales ha 

do origen a un nuevo tipo de agencias especializadas en las 

ntas de video y en las películas para la televisi6n. Si bien 

volumen de inforrnaci6n que manejan no llega todavía. al de 

a ai:;encias de prensa, los efectos potencia.les de estas nue

s a~encias sobre el intercambio de puntos de vista, en pnr

cular entre los ~a{see, tiene ya importancia. Las principa-



les agencias de este tipo son: VIS!rnws de Londres; U?ITN -

(United Press Inten-iational Television News) anglonorteame

ricana, vinculada a la UPI; CBS-Ncws (Columbia Broadcaetinr, 

System) de Nueva York; ABC (American Broadcasting Compa.ny) 

de Nueva York. 

El funcionamiento de estos grupos es igual al de las -

agencias de prensa: disponen de oficinas centrales y de equi

pos de cineastas y de corresponsales en el extranjero; hasta 

ahora, las cintas se enviaban normalmente por avió'n a la se

de central, para montarlas y prepararlas en ella, pero este 

sistema está cediendo el paso a la transmisi&n por medio de 

sadlites. 

•).-Las Agencias de Koticiast Instrumentos da Donina
ci6n. 

El industrialismo en su desarrollo hist&rico trasciende 

las fronteras nacionales y se hace mundial. En esta transna

cionalizaci&n, su confi6Uraci6n de valores es inevitablemen

te llevada a una escala mundial y utilizada para reproducir 

en el extranjero los modelos metropolitanos de la producci6n, 

la distribuci6n, el intercambio y el consumo. Simultáneamen

te, las mercancías culturales metropolitanas serán produci

das, distribuidas, intercambiadas y consW!lidas en los pa!aes 

satélite, invadiendo así sus culturas !ndicenas. Esta inva

si6~ cultural es fortalecida por le preferencia que la indu~

tria. transnacional expresa por a.auellas situc:;.cionec socia

::es oue 501'. favorables n sus actividades. u:-.0 de los vL•ifou-

l 
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os más importantes para dicha invasión cultural transnacio-

1 lo constitu,yen las agencias de noticias. 

Tratándose de empresas dedicadas a la recolección y dis

ribución de noticias, las ap,encias informativas tienen como 

bjetivos: recabar la noticia, concentrarla y distribuirla a 

os nedios de difusión, los cuales no pueden cubrir por si -

üw.os los servicios riue les proporcionan las ar:encias. Sin 

mbarr,o, co:no vehículo para l?.. invasi6n cultural tre.nsnacio

al, el papel de las aF,encias transnacionales+ de noticias no 

uede ser desde:índo, Su selección de noticias y su presenta

i6n refle jnn indudablemente, una confieuración metropoli ta-

a di: valores, de lF:. cual dependen los medios impresos no só

o di:: :•6xico, sino de la mayor parte de las naciones en desa

rol1o "~'.ra nu infor:'1aci6n política, financiera, e industrial. 

stos 9a!ses reciben por medio de sus periddicos, las noti

ias internacionales as! co;no las propias, a través de los -

entros rnetropolitanos situados en Nueva Yorlc:, en París o en 

ondres. Un ejemplo de esto es que ante la ausencia de una -

gencia de notic i.as en Tailandia, la India sólo recibe la ver

ión estadounidense o británica de los sucesos de este pa!s.++ 

ituación rue impide oue Tailandia e India se com9rendan más 

ro funda y rápidamente. 

) Las aF;encias son habitualnente "nacionales" en t~rminos de 
propiedad de acciones, administracidn superior, localiza
ción de sus oficinns centrales, etc, pero sus actividades 
trascienden las fronteras nacionales. Las agencias transna
cionales de noticias son las nue controlan la producción y 
la distribucidn de inf'ormp..ción fuera del 9a!s en el que tie
nen su base. 

+) Caso citP.do ¡;or A. 1Utra. Inf'orma.tion Inbalance in Asia (El 
deaeouilibrio de lR Iñlor;aéI3ñ-eñ-XsiaT;-Teito-aeI-iiet;-~¡
XICO;-I97b:------------------~----·---~-
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Es i11porte.nte :ner.cio~ar l'lUe existe r:rnn C?..!':tic.i1.-1c ele ca

nales por los oue se realiza la ínvesión cu l.tural Ü! los pa!

ses industrializados er:. los ]aÍses en desarrollo, .~ero en es

te caso, s&lo nos roferü'los a las a~encias de noticias. :r.as 

principales ar:encias ( co:rio UPI, AP, R!füTV.HS, y France Presse} 

no son "inte rnac ionale s", s íno er.ipre sas t ransna.c iomüe s, ca

da una de ellas con una oficina central en un país c~pitelis

ta desarrollado. Su radio de acción trasciende las fronteras 

de sus países de orieen y produce impacto e influencia en una 

gran cantidad de naciones extranjeras. Sus actividadi;s están 

entrelazadas con innwnerables manifestaciones del sistema -

transnacional de producci&n, en particular con la publicidad, 

las revi~tas, los pro~ramas de televisión, y otras empresas 

transnacionales. 

Su estructura y su vinculación con el sistema. transnacio

nal, su ~ropiedad, su actitud de empresas que buscan una cons

tante expansi6n y un mejoramiento a largo plazo de sus ganan

cias lleva a las ap,encias a transformar la informaci6n en una 

mercancía y a encarar su actividad como dirieida a "vender" -

su producci&n con mayor 6xito oue sus competidores. 

El principio internacional del "libre flujo informativo" 

significa, en la práctica, que las ar.encías determinan qui es 

una noticia. Se les ha reconocido el derecho a "seleccionar•, 

entre los diversos acontecimientos nacionales e internaciona

les, lo r.ue debe ser transmitido para conocimiento del mundo. 

se les convierte así en árbitros de la realidad existente. 

7t::i corn!)aracidn con otras empresas transnacionales, las 
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rtp;enciae de noticias son oequettas. Su poder no reside en la 

potencia financiera, sino en la forma en oue "manejan" esa 

variable básica oue es la informacicSn dentro de lA. sociedad 

contemporánea. i:~e para esto que están distribuidas por el -

mundo. Juan Somavia en su análisis de las características es

tructurales de las agencias de noticias, señala que el papel 

de las aP,encias dentro clel sistema transnacional "puede ser 

comparado al de las htcE s delanteras del automóvil: iluminar

el camino, adv8rtir las seiíales de peliero y los c<W1bios en 

la 1utn, informar a quienes conducen el sistema sobre todo lo 

ano con'1iene a sus interesen, sortear Jos elementos pelir:ro-

BO s, P..Vud2:r a encontrar un buen ce.:~ino". E i¡:_¡ue.l oue aquellas 

ld•>CS del autorn6vil, las a~encias son pequeñas pero decisivas. 

S·)·~·.vüt continúa diciet'do: "sin las a~encie.s, el sistema pier-

'1-: r:;u 01)erati.viclnd y m.l eficiencia y corre el riesgo de trope

zar cor:t ra cont ir:enc io.rJ imprevistas".+ 

J,o anteF se_ialado r,a derivado a una situaci6n en la que 

unas nocas agencias tienen el monopolio, de hecho, sobre el 

flujo de ln ir,t'orrrmción internacioüal. De ahí que los crite

ri.os en la seleccitfo l'.e noticias por parte de las agencias, 

están consciente o t\ecánicai11E·nte basados en los intereses po

l!ticos y económicos del sistema transnacional y de los pa.!.

nes en los que este sistema tiene sus raíces. 
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A la luz de su ori;>:en ~' de su conducta., los criterios 

que a;:>lican las agencias en la selecci6n de las í•1formacio

nea no reflejan ni los intéreses ni las realidades sociales 

de los países del Tercer ?:undo. Diversos investieadores han 

documentado casos en loa que se evidencian actitudes contra

rias a los intereses de pa!ses en desarrollo por parte de -

las acencias tranrmrtcionales de noticias. Un ejeir.plo de esto, 

a un nivel internacional, fue la forma de presentar, por par

te de algunas agencias de noticias, uno de los acontecii11ien

tos acaecido en los primeros meses de 1980, cuando grupos de 

cubanos se introdujeron en las sedes diplomáticas de Perú y 

Venezuela ubicadas en La Habana. 

La Uni6n de Periodistas de Cuba (UPEC) realiz& un análi 

sis de los despachos transmitidos por las n;.cencias AP, UPI, 

AFP, XIN:WA y EFE, referentes al tema ya senalado. En este 

análisis evaluativo de las informaciones de dichas agencias 

e~ el periodo comprendido entre el 4 de abril al 4 de mayo de 

1980, la UPEC estudió laa caracterí.sticas de las i?lfomacio

nes, de la magnificaci6n de unas y de la min!mización de otras., 

de la selección parcial y de la valoración interesada de loe 

hechos •. F..n el mismo análisis se puso ;de manifies~o eJ. oompo:f-

tamiento concreto de las agencias itnper~alistas de noticias· 

contrario a las necesidades e intereses de los países subd~

t:ia:rro llados, y particularmente de aquellos que realizan ingen• 

tes esf:.i.erzos por er-.erf;er de situaciones creadas por el impe

rialismo. 

La U!'BC indica que las ap;enc is.s imperialistas de no ti

'..,~ (A?, r:PI y APP) y aquellas eme sirven al il'lr;eria.lisM -
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(XUlHUA y EFE) ejercen una funci6n distorsionadora. y tergi

versadora medie.nte el control que mantienen sobre el f'lujo 

de la infornación en el mundo 1 distorsionan los objetivos 

de los países oue luchan por conquistar su independencia eco

º por recuperar el dominio sobre sus recursos natura

les; terr:iversan los propósitos de los movimientos de liba

ción en Asia, Africa y A~érica Latina; desatan sistemáti

ca~:.pa:?ías c·.:rntra lo:J !XiÍses socialistas o sií!lplemente con. 

todo p;ohi.erno que reclame en justicia una deuda aplaza.da 

una 1·eivF1dicación histórica.+ 

¡..;n di.cho análisis se reflejan las distintas fornas de 

Y.presión de :!.a J.ti.bor difitorsionadora de lA.s ap,encias imperia

:V de las t:ue sirven al imperialismo. La calificaci6n 

-·os hechos oue realizan esas ar:encias mí\diante e.l lengua-

la utilizaci6n de adjetivos es com9onente de una ubica

~)olítica e itl.eológica. J,as agencias hablan del dirigen

e 11 cor'1unista.•1 Fidel Cnatro, sin nue ninl!,Una de ellas se re

iera al presidente 11 canitalista11 Janes Carter. Prí'sentan a 

iri¡i;entes '.)Oli deos proP,resistas como 11 extremistas11 o 11 re

eldes11, oero no he.blan de los políticos 11 retr6,r;rados 11 • A -. 
rav~s de esas formas de expresión, las· aRencias llec;an a. la 

istorsión y terr;iversacidn de los hechos, a la prO!)?.¡_:;ación 

e falsedades, etc. La supuesta objetividad en la presenta

las noticias resulta desmentida oor el uso arbitra-
++ lenp,uG. je. 

Uni6n de Periodistas de Cuba { UPF:C), nesaf!o a la De
:!l::!~:::~~!~!!' F.ditora .Política, r,a P.aEáña-;-r9sa:---



Esa ter~ivereación áe los hechos obedece e oue ¡as ar,en

cies noticiosas son e1n:>resas que no s<flo operan bajo criterios 

co~erciales sino oue llevan a cabo una distorsión de la infor

mación más desde un pll!lto de vista político cue comercial. Fre

cuentemente, se manejan las noticias de acuerdo con una situa

ción de dominación política. Por lo general, loe intereses 

políticos y económicos de las ai:i;encias transnacionales do no

ticias, se escudan en la "objetividad" tantas veces rJanifes

tada por las mismas agencias. Si no váase lo dicho por dos re

presentantes de las agencias, uno perteneciente a APP, y otro 

a UPI. 

Ramón Lamoneda de la aeencia France Presse dice textual-· 

mente: " ••• en cuanto a la política profesional de la ap,encia -

AFP, ésta presume de ser absolutamente objetiva en sus infor

maciones, claro está objetiva en la- medida en oue ello ea hu

manamente posible". Y agrega: "nos está vedado hacer políti

ca a través de las informaciones, la plataforma en este sen

tido es la objetividad. Esta consiste en tratar de dar la in

formación lo más apegada posible a la realidad -:¡, en los ca

sos en oue es necesario, hacemos lo aue nosotros llamamos 

equilibrarla". Lamoneda subncya: 11 la ~tica profesional de la 

agencia France Presse es la ática normal en toda empresa pe

riod!st ica: apegarse a la verdad, as! como rectificar una in

formación oue se ha dado cuando se comprueba que no es cier-

ta". 

Por su :parte, Juan Tamaya de la ap;encia nortear-.erica.na 

United iress IntemRtional (UPI) dice que "como institucidn 

hums.na, la a~encia. de noticias tiene errores ~: ter.nene ias a 
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ciertas cosas, pero no :!ianipula las infonnaciones, sino las 

equi1ibra meñiante la objetividad". B indicar "los periodis

tas de la United Press International saben aué tipo de noti

cias puede usar la agencia y cual no, porque conocen hasta 

dónde están los límites del periodismo". El mismo represen

tante de UPI señala: "los redactores de UPI supervisan el 

trabajo de los reporteros, y si se les pasa alguna de vez en 

cuando, la mayoría de las veces pu~den encontrarla. y suavi

zarla un poco".+ 

o).- La Situación Mundial de la Inforrnaci6n • 

. La información constituye en la actualidad, un poder 

no s61o tecnológico sino también político. Poder que está 

mal repartido en el plano internacional debido a que unas 

cuantas ap,encias de noticias, pertenecientes a los países 

más industrializados, dominan el mercado mundial de la in

formación. El control aue estas agencias tienen sobre el 

flujo informativo mundial da como resultado oue la informa

cidn circule prácticamente en una s6la dirección: de muy -

pocos países industrializados a amplias regiones ert .deearro-

+) Las palabras dichas por loa re9reaentantee de AFP'y de UPI 
fueron recogidas durante el Giclo de conferencias sobre 
"Agencias de Prensa Y' comunicacidn Social", organizado por 
el Departamento de Ciencias de la Comunicacidn, Facultad de 
Cie!lcias ~líticas y Sociales, UNAM, abril de 1980. 
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110, de quienes 'tienen el ~oder y los medios tecnológicos a 

quienes estiin pri_vados de ellos. ~-s grandes l>~tencias indus

trializadas por razones hist&ricas y econó1aicas tienen el mo

nopolio del flujo de notic~as, as! como la concentración de 

la tecnología informativa ( instalaciones de telecomunicacio

nes, bancos de datos, fabricantes de materiales de comunica

ción, etc). Mientras que loe pa!ses en desarrollo+debido a -

características históricas específicas, a sus recursos limi

tados, y a la falta de r.iedi.oe de acopio y difusión de infor

maci6n, se encuentran en una situación de dependencia con -

los servicios informativos de las ar.encías inter

ac ionales de noticias, ubicadas esencialmente en los países 

'ndustrializados. 

·cor consiguiente, la situa.cicSn mundial de la informa

se caracteriza por el hecho de que los países en desa-

ro llo son simples 11 consurlidores11 de una informacidn elabo

da por los países industrializados, como· resultado de Je. 

enetraci6n e influencia bastante serias de un pequeflo nú

ero de grandes agencias de prensa pertenecientes al mundo 

esa.rrollado, ouienes 11 producen11 y emiten diversos mensajes 

nformativos. Esto les permite imponer a quienes "conswnen" 

sos mensajes, su versión de la realidad, ya que la mayor!a 

e las ~ra.ndes aBencias del mundo occidental difunden concien-

Carülo Taufic aeftala que la calidad de "subdesarrollo" no 
se la eana un pa!s en una rifa; le ha sido impuesta desde 
el exterior por las naciones que fueron, hist&ricamente, 
las primeras en industrializa.rae ~r expandir sus dominios. 
cfr. ~!~!~E~~~!~~-~~e~_f2!'2~~!!_E~~!!_E~!!~!~~· pág.124 
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nte una información seleccionada, coni'igurada y orienta

conforme a loa intereses de sus países de origen. Bstas 

cías han dividido al mundo en zonas geoRráficas de influen

para la venta de aua diversos servicios inforr~ativoa, los 

es se encuentran, indudablemente, ligados a sus intereses 

ómicos y políticos. Este dominio de la información mundial 

zonas, les earantiza a las agencias, la nosibilidad de man

r una imap;en parcial, esouemática, y a menudo deformada de 

roblemática real de 111 sociedad rnu..'1dia1. 

!-a derwquilibrio informativo mundial orieinado por el 

ro1 del flujo de la información por parte de algunas agen

J internacionales de not iciA.s, ha sido repetidamente denun

io ;;r1r los países en desarrollo, quienes pugnan por un nue

rdan !'.:tmdial en la economía .v en la infor1naci6n. Un Hue

rden Info:rr:tativo IntenHi.cional justo, libre de hegemonías, 

,l oue exista un reparto ínforr.in.tivo mís eouitativo ;:iara -

un r1a.yor número de sectores sociales, países y pueblos pue-

1xprenar sus :iu.ntos de vista y sus realidades. 

J-;stos íaÍses en desarrollo y afectados directa.mente por 

esequilibrio infon~ativo mundial, han emprendido diversas 

ones con vistas a modificar la estructura de la informa-

' Que durante decenios y decenios se ha basado en una di-

6n unilRteral de noticias, desde los países industrializa

hacia los pa!ses en desarrollo, como resultado de la in

ncia de las grandes aRencias internAcionales de noticias. 

sas acciones deata.can: 1) la creación de agencias de pren

aoionales y reeionales; y 2) la creación de un Sistema !n

acional de Infomación de los :oa!ses No Alineados connis-
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tente, en un intercarnbio de noticias entre las Bf;encias de 

prensa de los países mieir.bros del sistema que ha recibido el 

nombre de Consorcio (Pool) de Agencias. 

Auno.ue ambas acciones han encontrado respuesta en orga

nismos específicos, creados con tal propósito en los paises 

no alineados, los tropiezos que han tenido a la fecha son li

mi tantes, dado oue han queda.do frenadas en cierta medida, en 

los 9aíses industrializados e incluso en los mismos paf.sea en 

desarrollo, por una falta de receptividad y por ln negativa 

a utilizar sus noticias por parte de los medios eecri tos. Y 

es que las noticias procedentes de dichos cana.les alternati

vos se enfrentan a la muralla de intereses y va.lores informa

tivos imperantes en esos medios. De ahí que es importante se

ñalar 0ue no s6lo la creación de nuevos canales informativos 

'9Uede cambiar la situación mundial de la infon:ia.ción. Ello es 

sin duda necesario, pero es insuficiente. Bl núcleo del pro

blema radica en que exista u.na mayor capacidad de penetraci6n 

y aceptación en la gran prensa internacional e incluso en la 

del Tercer Mundo, del material proporcionado por loe canales 

alternativos. 

\ 
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LISTA DB AGENCIAS DE NOTICIAS EN EL MUNDO. 

siiia0:---------¡¡0ñcia:~-------------pa:r5:-------FüñaacI3ñ 

-------------------------------------------------------------
~ Anadolu Aja.nsi Turquía 1925 
AA Athens News Agency Grecia 1905 
AAP Australian Associnted Australia 1935 

ABP 

MP 

Presa 
Agence Be. toi se de Pre- Benín 
ase. 
Agence Burudaiae de 
Pre ese 
AP,ence GamerOW1daise 
de Pre1:;1ae. 
Agence Congolaise 
d'information. 
Aden News Agency 

Allgemeiner Deuts
cher Nachrichtendienst 

Ap,encia Ecuatoriana 
de Prensa. 
Agence Prance Press. 
A~encia Rumana de 
Prensa. 
Agence Uabonaise de 
Presse. 
Agencia Informativa 
Centroamericana. 
Agencia de Informacao 
de Mozambique. 
A~encia Jornal do 
Brasil 

.Burundi 

Camer6.n 

Congo 

Yemen 
Democrático. 
República 
Democrática 
Alemana. 
Ecuador. 

Francia 
Humania 

Gab&n 

Guatemala 

Mo zambioue. 

Brasil 

Agence ~atinoamericai- Canadá. 
ne d'information 
AP.:ence Madagascar Pre- tJ[adagaacar 
sse. 

1961 

1975 

1960 

1962 

1970 

1946 

1944 
1949 

1961 

1975 

1966 

1962 
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AMP Agence .ltauritanéene Mauritania 1975 
Presse 

AN Agencia Hacional Brasil 1946 
ANDA Agencia de Noticias Brasil 1973 

Diarios Asociados. 
ANF Agencia de Noticias Bolivia 

Fidee. 
ANGOP Agencia Angolana de .Angola 1975 

--Prensa. 
'ANI Kgencia de Noticias e Portup.a.l 1.947 

de InformaccSes. 
ANIM Agence iiationalfl d' In- Malí 1961 

formation du Mali. 
ANM Associated News LTD 'Malta 1969 
ANN Agencia Nueva Nicar-a- Nicaragua 1979 

gua. 
ANOP Agencia Noticiosa Portugal. 

Portuguesa (Empresa 
Ñblica) 

ANP Algemeen Nederlands Holanda 1934 
Pe rsbureau. 

ANSA Agencia Nazionale ~tampa Italia 1945 
Associatao 

ANTARA Antara News Agency Indonesia 1937 
AP Associated Presa E.E.u.u. 1848 
APA Austria Presse Agentur Austria 1946 
APN Agencia ~araguaya de Paraguay 

Noticias. 
ARP Agence Rwandaise de Pre- Ruan da 1977 

sse. 
ASP Agence de Presee Séné- tiene gal. 1959 

galaise. 
ATA Agence Telegrafike Sha- All:iania 1945 

jetare 
ATOP Agence Togolaiee de Togo 1976 

Presse 
A'rP Agence Tchadienne de Chad l.964 

Preaee 
AVP Agence Voltaique de Alto Vol ta 1963 

Pres se 
AZAP Agence Zaire-Presse Zaire 1960 



- ~-o -

BAKHTAR Bakhtar News Agency Afganisdn 1939 
BELGA Agence Belga~ S.A. Bélgica 1920 
BERN.ANA Perttuboham Berita Malasia 1967 

Nacional. 
BOLPUS Secretaría de Infor- Bolivia 

macicSn 
BSS Bangladesh Sangbad Bangladesh 19"12 

Sangstha 
BTA Bu.lgarska Telegra- Bulgaria 1898 

fischeka Agenzia 
CANA Caribbean Newe Agency Barba.dos 1972 
CISA Comunicacidrt e Informa.- México 1968 

ci&n, S.Aº 
CNA Cyprus News Agency Chipre 
COLOMBIA PRBSS Agencia Oolombie Presa Colombia 1955 
CTK Czechoslavenaka Tia- Ohecoalovaquia. 1918 

kova Kancelar 
DPA Deutsche Presse Agen- República 1949 

tur Pederal Ale-
mana. 

BNA Ethiopian Newa Agenoy Btiop.ía 1941 
BFB Agencia BPB, ~A. Ea pafia 1938 
BSI-ANDINA ESI-ANDINA Newa Agency Perú 1975 
ETNA Bast ~imor Newa Agency Timor Oriental 1976 
GIS Guyana Information Ser- Guyarm 

vice 
GNA Ghana News Agency Ghana. 1957 
HAPDONG Hapdong News Agency Corea del Sur 1945 
INFORMBX Agencia Noticiosa Mexica-!llllrico 1965 
ICNA 

na 1961 Ivory Coast Newe Agen- Costa de Mar-
07. fil. 

INA Iraau! News Agency Irak 1959 
INNAO Agencia Informativa Venezuela. 

Nacional 
IPS Inter Prese Service 

(i'hird World News Agency) 
JAJ'1A Jamahiriya Arab News Jama.hiriya 1963 

Agency Arabe Libia 
JIJI Jiji Prees Jap6n 1945 
INA Jordan News A~ency Jordania 1969 
IQf A Kenya Govemment Uewe Kenia 1963 

Agency 
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KONA Hosson Chung Yang Tong Corea De~ocráti- 1948 
Shin ca. 

KPL Agence Khadsane República JJemo- 1973 
crática de La.os 

KUNA Kuwait Newa Agency Kuwait 1976 
KYODO Kyodo Tsu Dhinsha JapcSn 1945 
MANA Malawi News Agency Malawi 1966 
MAP ltfaghreb Ara.b Presa blarruecos 1959 
MENA Middle East News Agen- Egipto 1956 

cy • 
MONGO:t .Mongol Tsahilgaan Jf.e- Mongolia 1957 

deeniy Agentla.g f/Ionat-
same(Mongol Telegráphic 
Agenc:y) 

MTI Magyar Ta.viarati !roda Hungr.!a 1881 
NA Agencia Noticias Ar- Argentina 1974 

gentinas. 
NAM New Agency of Burma Birmania 1963 
NAN Newe A~ency of Nigeria Nigeria 1977 
NAN New Asían News Japón 
NCNA Hsinhua (New China News China Popular 1937 

Agency) 
NNA National News Agency Libano 1964 
NOTIMEX Noticias Mexicanas M~xico 1968 
NTB Norek ~elegrambyra Noruega 1967 

' P/S 
NZPA New Zealand Presa Nueva Z~lan- 1879 

Asaociation .día.•• 
ORtm Agenc~as Informativas Chile i955 

Orbe Chilena 
ORIBNT PRESS Dongyang .Tong-Shin Corea del Sur 
PA The Presa Association ltei{lo Unido 1868 
PANA . Pare Newa · Agency "Irdn i938 
PANAP.RESS Panamá·Press Ageney Pariainá 
PAP Polska Agen~ja Prasowa Polonia 1944 
FNA Philipp:bnes News Agency Pilipinae 1961 .. 
PPI Pakistán Presa Intenla- Pakistán 1959 

tional 
PRENSA LATINA Cuba 1959 
ONA Qatar News Agency Qatar 1975 
REUTERS Reuters Reino Unido 1851. 
RITZAUS Ritzaus Bureau Dinamarca 1866 



RSS 
SABAA 
SAMACHAR 
SAMA 
SANA 
SAPORITI 
SDA-ATS 

SENDIP 

SHIHATA 
SLBC 
SONNA 

SPA 

SPA 

SPK 
SST-PNB 

SUNA 
TANJUO 

TAP 
TASS 

TBLAM 
TT 
UNA 
UP 
UPI 
VENPRBS 
VNA 

ViA'PA 
WAM 

· ZINA 

- g¿; -

Ras/Triya Samachar Samiti 
6abaa News Agency 
Samachar Bhavan 
Syrian Arab News Agency 
Syrian Arab News Agency 

Agence Telegrapbique Sui
sse. 
Secretar!n Nacional de In
formaci6n fÚblica. 
Tanzanian Newe Agency 
Sri Lanlca BC 
Somalia. Hational Newa 
Agency. 
Saudi NGVYB Agency 

Servicio de Prenaa Aso
ciada. 
Service Press Kampuchea 
Oy Soumen ~ietotoimisto 
Pineka Notisbyran Ag. 

Nepal 
Yemen 
In die. 
Yemen 
Siria 
Argentina 
Suiza 

Ecuador. 

1962 
1969 
1976 
1969 
1965 
1928 
1944 

Tanzania 1976 
Sria Lanka 1951 
Somalia 1964 

Arabia 1970 
Saudita 
Chile 

Kampuchea 
E'inlandia. 

1978 

Sudan National News Agency Sudán 

1887 

1955 
1943 Telografska Agencija Nova 

Jugoslavi ja. 
'l'u.nis-Afrique-Presse 
Telegrafnoie Agenstvo So
vieskvo Soyusa. 
Periodística TBLAM 
Tidningarnas Telegra.mbyra 
Uganda News Agency 
Ultra Prensa 
United Press International 

Yugoslavia 

Túnez 
URSS 

Argentina 
Suecia 
Uganda. 
Colombia 
EEUU 

Agencia VENPRBS Venezuela 
Ap,ence Vietnanienne d'intor- Vietnam 
mation. 
Wafa News Agency 
Unitee Arab Emim.t.es Newe 

Zimbabwe Newe Ar,ency, 
establecida por el ?.ANU 

Palestina 
r:miratoe 
Arabes Uni-
dos. 

1961 
1925 

1945 
1921 
1976 

1958 

1945 

1972 
1976 

1978 

Puentes r.u!a del ~:ercer !'.undo 1981 
~-------------~---------~~ 
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LA SELECCION DE LA INFOHr!.ACION NOTICIOSA DE LAS 
AGENCIAS EX'l'RAN.TERAS EN TRES DIARIOS MEXICANOS. 

:rn mundo internacional se presenta como un conjunto de 

hechos heterog1foeoa y dispersos que por el distanciamiento 

p;eográfico pe.recen no tener interacci6n con 1ot; hechos na

cionales. Ante ello, la prensa se postula al .lector eomo el 

acceso a través del cual se puede abarcar y comprender el -

acontecer social. Sin embargo, el ordenamiento que realiza 

la prensa sobre la realidad, implicn en primer lugar, una 

"lectura posible", sobre los acontecimientos, y en sep,undo, 

una selecci6n ~' tratamiento a partir de cierto concepto pe

riodístico. Generalmente, Jos criterios con los que la pren

sa opera se basan en las categorías herede.das de las agen

ciae transnacionales de noticias. Gamo lo han puntualizado 

varios estudios al respecto+, lo conflictivo, impactante y 

dramático es más noticioso aue asuntos relacionados con el 

desarrollo económico y social. 

La dependencia informativa de las agencias transnaciona

les trae ta.'Tlbi~n co!!lo consecuencia pautas en el tratamiento 

de la infor:nación internacional, las aue limitan una visión 

inteP.ral sobre los procesos y loa acontecimientos informa

dos. Algunas de las constRntes en el tratamiento de la infor-

+) V~ase por ejemplo: Reyes M.atta J.<'ernando. Bl Concepto de 
Noticia en Am~rica Latina.: valores dominañtes-y-perspecti-
!~~=~!:~§~!~:-fiocÜmeñto-ILET~-M1.xico;-y977;-------------
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.ación son: la mera reproducción de cables, la selección de 

o oue es noticia conforme a las temáticas establecidas, la 

resentación aislada y atomizadora de la información, la des

ontextualización, oue elimina de la noticia los elementos 

ecesarios para su comprensión y un lenguaje retórico aparen

emente objetivo, eme confunde y estereotipa la situación -

eal. + 

J•;sta de ;.endenc ia info rrnat i va con respecto a las ap;en

ias transnacionales, les ha permitido a éstas marcar el co

oc1mic~to oue los individuos tienen de su propia realidad 

del acontecer mundial. Betas agencias internacionales de 

-1ticiH.s - aue en realidad son agencias transnacionales al 

pernr desde un centro de decisión - informan del acontecer 

tt'.1dial "en función exclusiva de sus propios intereses, trans

itiendo su uarticular visión de los hechos, de acuerdo con 

ns determinantes nolítica.s y económicas del si.stema trans

acional del cu:ü forman pa1-te 11 • ++ Dichas ar,encias de noti

ias selecciomm, entre los diversos acontecimientos inter-

acionales, lo oue debe ser considerado noticia y, por lo -

anto, lo que debe ser transmitido para conocimiento del mun

o. Con esto se nan convertido en unn especie de árbitros de 

?.. rer . .lid:>..d existente. 

---------------------------
) V~ase: Andión Edunrdo. Encuesta a responsables de la se

cción 1nternnciona1 en tliñrios-Iatiñoamericiil1os;-1I,BT;--
y~s5;------------------------------------------
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Las implicaciones de lo anterior se hnn enfatizado en 

diversos foros internacionales, en donde se ha in~istido -

que la demanda por un Nuevo Orden J~conó:-;ico Inter:1acional ·

reouiere de un cambio sustancial en materia inforF!ativa. Res. 

pecto a esto, cabe mencionar el hecho de oue en los debates 

sobre co:nunicaci&n realizados en e.l marco de la !JNESCO, se 

a enfatizado la necesidad de un flujo eouilibrado de infor

ación en el mundo. Por e ,jemplo en la Conferencia sobre Poli.

de Comunicación efectuada en Si:.m José de Costa RiCE.4, e:n 

976, y la Conferencia c;eneral de la UNESCO realizada en Nai

bi, Kenya, octubre del mismo año.+ 

Es evidente que en la prensa mexicana existe una depen

encia extranjera en diversos aspectos, entre los que destu

noticiosos de varian a~encias que envían co

idiana.mente, textos, cables, gráficas y fotografías a los dia

ios tanto de la capital como del interior de la Rem1blica. No 

ay periódico que no cuente con los servicios de una.o varias 

gencias extranjeras. De ah! que la iir.ae;en internacional QllO 

ecibimos los habitantes de la capital a tr.avás de los medios 

mpresos de que disponemos, es la proporcionada desde el ex- · 

erior por las distintas agencias informativas, lae cuales de~ 

empe~an el 9apel de fuentes importantes de abastecimiento de 

oticia.s pa1•a los diarios. Estas agencias pi"oporc,i.o~an a la. 

)véase: Selser Gre~orio y Roncagliolo Rafael. ~rampás de la 
!~!~~~~~~~-l-!!!:~~~!~~!~~~!:~~· ILBT, M~xico, i979:-------
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nsa mexicana distintas informaciones internacionales. oue

a los diarios la tarea de seleccionar y publicar aquéllas 

más convengan a los intereses de los detentadores de esos 

ioa informativos. Esta tarea no es ejercida tantq en nom

de los demás, del resto de la sociedad, sino para respon

a los objetivos específicos de los erupoa o entidades que 

dedican a la funci_ón comercial de diftmdir información. Ge-

almente, el :;ioder de decisión dentro de los diarios recae 

un ~runo reQucido de personas, el cual escuda sus intere-

;?OlÍticos ~,. econ6micos en la llamada "Fbl!tica !Mi torial 

nfor:r1ativa11 <le los medios escritos, la que a su vez se ve 

luPr:ciada. ;ior diversos factores también económicos y pol!

os. !:sa '.JOlÍtica de los diarios busca llevar a los lecto-

i:ncia suri p• .. _mtos rle vista, posiciones políticas e intere

part i.cuJ.r:.res, aue en la gran mayoría de los ·casos no coin

en con los intereses de toda ln sociedad. Y es aue como 

r:na Car~ilo Taufic "podemos ser dirieidos por la prensa, 

advertirlo, ya oue no existe en ningÚn diario la informa

por la informaci&n, se informa para orientar en deter

do sentido a las distintas clases y capas de la sociedad, 

el pro~&sito de .Que esa orientaci&n llegue a expresar

acciones determinadas".+ 

Por lo tanto, los medios impresos no son inocentes ele

os a trav~s de los cuales uno puede enterarse de las no-

· as, sino eme son, principalmente, instrumentos de dire

n social al servicio de la clase propietaria de los rnis-

la cual es parte, a su vez, de los procesos econ&micos 



y -ool!ticos .:e la sociedad. Así nuecle verEe fl:.<.e L". ::renH• .. me

>:ice.ne. ~o es uc:.r- entid?.d inc~ependiente ni riel ::obierno ?Ü de 

otros p,rupos de .;:ioder, de tcü !'lanera que Jos inter€ses econ&

micos y políticos de cada diario se escudan en sus li!1e~mien

tos ir_formativosv los cuales no son decididos por los traba

jadores, sino por los pro;,ietarios de las empresnE period!s

ticas. Aún en el caso de los peri6dicos que funcionan como so

ciedades cooperativas, son los p1?.tr0Hes o los directores nuie

nes dictan uniiateralrnente lR política de los diarj.os. En ba

se a esa política los diarios eligen las inforimciones que .... 

publican, y también aplicRn en ello un criterio comercial, da

do ciue la prensa está concebida como un ne f'"O e io. De ah! oue -

sicmpré se puede suponer cómo dará un peri.ódico unn deter!ni-· 

nada información, y riás aún, c6mo la comentará, si fiE conoce 

su política editorial e informativa. 

En esta investigaci6n se pretende analizar la uctitud de 

los diarios frente a la informacidn proveniente de las agen

cias extranjeras aue funr,en como sus fuentes noticiosas. El 

panorama mundial que los diarios presenten al lector es re

sultado de un uroceso de selección, ,jerarquizaci6n y orr,ani

zación de la infor~ación. Se considera que el trabajo perio

dístico oue cada diario reali~a, indica una determinada mane

ra de info rma.r y ésta, a su vez, sen ala la po sici6n de la -

prensa respecto a la situaci6n internacional en forma ~eneral. 

Se trata. de demostrar Que el trntamiento dado por los -

ñiarios a la infornaci6n de las a~encies extranjera.a, respon

úe a los intereses de los medios encritos y a la influencia 

de factores econd~icos y uol!ticos relacionados con eaos in

~.cre oes. ¿qué co::.:;iortamiento infar;r,a.tivo tit::ncn los diarios 
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e el material noticioso nroporcionado por las agencias 

ranjeras de noticiao? ~En base a qué factores se da ese 

portnmiento informativo de 10s diarios?. Bste es el eje 

;)roblema de estudio y se tratará de responder únicamente, 

ravés de un análisis directo hecho a tres diarios del Dis

to !i'ederal, C1Ue fu.ncionan bajo el régimen de sociedad anc5-

o soci.eded coo~erativa, las dos formas de pro7;iedad exis-

en la -::rensa nexicana de la capital: "El IJi;.cional", -

tr.ecicnte a .. ;;ohierno mexicAno; "El Heral.do de ~'.éxico", 

gru::io priv2do familiar; ambos diarios operan como socie

an6ni:'lR.s; ~r "Excélsior", cooperativa intr;r;rada. por sus 

trabajr.dores. 

-
Bl an~lisis abarc6 el periodo comprendido entre el 14 

'.n cie 1::a;:o de 1981. Este lapso de estudio de "hl frncio-

11, "hl !-:eral do de i·iéxico" y "B:xc~lsior", Be determin6 por-

.La in:'or:<éL<? icSn cubierta por las agencias informativas des

un nco!!tecimiento relevante oue ocupó los encabezados 

ncioales úe los diarios más importantes de la ca;:iital me

ana., entre los ciue fip.'.Uran los tres eler,idos en este tra-

'' r el atenta.do contra el ,Tefe del l'!stado Vaticano, el Pa-

Ju?.n '-ab.i.o Sernmdo. !.~n este cai;o como en otros ;;;uchos, los 

les ;le las aP-encias extranjeras consti tu,.yeron una fuente 

iciosa imoortante, si no es nue la Única, con la nue con

on loa neriódicos de la ciudad de ~~xico. 

?rocP.dirr.iento del Análisis Periodístico: 

E!'ite trn.bajo ryretende esclarecer en vnrion P..'lartados, el 

nortm:iento de tres diarios de ln capital mexic2 .. nn respec-



to a Ja eeleccit.Sn de la infornacicSn noticiosa de las--ae;enoia.s 

éxt r~njeras preoe!'ltea en sus páginas, y la.a cuales fungen co

mo eus fuentes de abnatecimi ento de no tic ías: 

e). - h'n el primero se narra el surgimiento de cada w10 

de los periddicos capitalinos con el objeto de ubi
carlos hiat&ricáínente, y conocer el papel social -
asumido por ellos a trav&a de ~pocas diferentes. 

e).- En el seP,Undo se neña.la el régimen de propiedad ba
jo el cual fw1cionan los periódicos como un paso im
portante para analizar la filiación de éstoa 1 y por 
lo tanto saber en oui~nes radica el poder de deci
sión dentro de los diarios que operan bajo el régi
men de sociedad an6nirna o sociedad cooperativa. 

e).- Sabiendo quiénes deciden la pol!tica editorial e in
formativa de los diarios, en ol tercer apartado y ba
jo el rubro 11 R>lítice. Editorial" se citan datos de -
forma y contenido de cada uno de los pex•i6di.coa estu
diados. 

e).- El cuarto A.parta.do está dedicado a señalar las fuen
te a de financiamiento de loa diarioo, con el objeto 
de saber y delimitar a qu6 grupos o empresas están 
ligados los medios impresos estudiados~ tanto priva
dos como oficiales, nacionales o extranjeros, quo en 
determinado momento puedan ejereer alguna influencia 
en los lineamientos seguidoo por los peri6dicos res
pecto a i:in selecci<Sn de la informaci6n proveniente de 
sus fuentes noticiosas. 

e).- I\>r dltimo. se hace menci&n de la influencia extran
jera oue reciben los tres diarios analizados. 

Para el aapecto cuantitativo del análisis hecho a "Bl Na

cional tt, ºBl Heraldo de M4fxico• y "Exclleior•, se siguieron loe 

pasos oue a continuaci6n ee indicans 
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1).- Despu~s de leer, diariamente, loa tres per~ódicos 
capitalinos, se procedi6 a medir en líneas áf,ata 
el espacio dedicado por cada uno de ellos, a la in
formacídn general y a la publicidad general. 

2).- Del total de l!ñeas ágata dedicado al espacio pu
blicitario se extrajo el espacio ocupado por la -
publicidad comercial y la publicidad oficial, se
ñalando cuáles eran los anunciantes y el espacio 
destinado a cada uno de ellos, así como el valor 
monetario de ese espacio. 

3) .- Del espacio informativo total se sacó' eJ. espacio 
ocunado por el material proveniente de laa agencias 
noticiosas nacionales y extranjeras. 

4).- De ese espacio total dedicado a las agencias infor
mativas, se obtuvo el espacio ocupado por cada una 
de éstas. Cuando en una inforrnaci6n, los diarios da
ban crédito a dos o más ar,encias, el total de líneas 
ál\A.ta correspondiente a esa información, se adjudi
có' a cada ap,encia firmante. 

5).- Sel'Wn el caso, a los resultados en líneas ágata se 
les dio un equivalente en planas y porcentajes en re
laci6n con el espacio total de las diez ediciones, o 
de la información ~eneral, o de la publicidad general, 
o de la información cubierta por las a~encias, o de 
la in:,_;rrnación cubierta por cada una de ellas. 

6).- Bate jueF,o cuantitativo de la informaci6n general, 
de la publicidad comercial y oficial, de la informa
ci6n cubierta por las a~enciaa extranjeras y mexica
nas de noticias, Y. el espacio cubierto por los mate
riales de cada una de ellas, nos permitió obtener -
conclusiones importantes acerca del papel que juegan 
los diarios y las influencias oue ~stos tienen sobre 
su decisión respecto a la seJ.ecci6n oue hacen del ma
terial noticioso de las ap,encias oue son sus fuentes 
info rr1at i vns. 

Ensep,uida se presenta el estudio particular de cada uno 

los diarios eleP,idos en este trnbajo: "1..:1 riacional" ~ "El 

raldo de ;t!ISxico 11 , y "Hxc~lsior". 
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AL 

Semblanza Histórica: 

El 27 de mayo de 1929 nació en la ciudad de M~xico el dia

rio matutino "Bl Nacional Revolucionario", como &rgano perio

d!atioo del PRTtido político del mismo nombre. Teniendo como 

antecedente al "Monitor Republicano .. , "El Nacional Hevolucio·

nario" surgió durante la campafla presidencial de Pascual Ortiz 

Rubio, y su misión principal fue la de formar adeptos en el cam

po electoral para el PNR. Su fundador y primer director fue Ba

silio Vadillo ! 

"El Nacional Revolucionario" apareció cuando la prensa me

xicana tuvo ciertas caracter!sticas, entre las aue se mencio

na el pronunciado tono propagandístico oue adquiri6 a ra!z de 

la contrarrevolución de 1913-14, y de las pugna.o entre loa re-

+) Basilio Vadillo i'ue el primer director de "El tfacional Re
volucionario" nombrado por el presidente del PNR (ho7 PRI) 
el general Manuel P~rez Trevifio. Vadillo desempeft6 ~ste car
eo de 1929 a 1931. Antes había sido director de "El- itonitor 
Republicano" durante 1919-1920, o hizo una campafla en favor 
de la candidatura a la Presidencia de la Rep~blica del Rene
ral Alvaro Obregón. Tambi~n fungid como presidente del PNR. 
Asi~ismo trabaj6 como oeriodista, literato, parla~entario, 
r.obeI'!'.ante y profesor. 
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olucionarioa en los afios subsiguientes, convirtiéndose en 

rensa partidista. En ese entonces, loa diferentes grupos 

evolucionarios vieron que el apoyo de la opini&n pdblica 

ra necesario para triunfar. De este modo aparecieron diver

oa 6rga.noe periodísticos que defendían.Y difundían sus rea

ectivos programas políticos. 

"El Nacional Revolucionario", portavoz del Partido Na

ional Revolucionario nací& en el año de las instituciones 

M.~xico. Su historia se remonta al primero de septiembre 

e 1928, cuando el entonces Presidente de la República, Plu

arco Rl!as Calles en eu último informe de gobierno plante& 

a necesidad de que el país transítara de un régimen de cau

illos :"- uno de instituciones y leyes. Una vez entregado el 

.oder, P-1 mismo Calles acometió la tarea de oreanizar el par

ido político nacional que agrupara a ~odas las corrientes 

evolucionarias, y por ende fincara el régimen de institucio

es a.mu1ciado oor él. El PNR se convirti& en un mecanismo de 

stabilidad política e institución donde quedaron integrados 

ún los eenerales y líderes locales renuentes a. reconocer el 

oder del gobierno nacional central. 

La Convención de Quer~taro que el cuatro de marzo d~ -

929 dio vida al PNR, antecedente del actual PHI, anunció -

ambi~n el nacimiento de su &rgano periodístico "El Nacional 

evolucionario", el cual sustentaba el ideario social, econó

ico y político del partido. 

Dicho diario presentó en su priMer número a ri;rundes ti

ulares su encabezado principal: "INICIO AYER SU CAMPANA ORTIZ 

UBIO". InformacicSn referente al viaje de propaganda del in-
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geniero Pascual Ortiz Rubio como candidato del Prm a la Pre

sidencia de la :tepública, en lá ciudad de Fa.chuca. Su primer 

editorial, bajo el título: "En el nombre de la democracia", 

el vocero de la flamante instituci&n nrevolucionaria" consig

nó i "El Partido nacional Hevo luc ionario desea la aparici6n -

de su franco opositor. Bn política es un axioma la paradoja 

de que la oposición franca, es el principio del entendimien

to general". 

En su carácter de porte.voz dinl PHR, el diario "El Nacio

nal Hevolucionario" tuvo como objetiYost la d.i.fusión de la 

doctrina del Partido; la información diaria de 12. resti6n -

del mismo, así como de los gobernantes. En junio de 1931 "El 

Nacional Revolucionario" se transformd en 11 .IU Nacional", dia

rio al servicio de liJ~xico, y como complemento 1 órgano del PrlR. 

Posteriormente, bajo la administración do! general IÁzaro Cár

denas, dej6 de ser tribuna de partido, para intecrarsa como 

órgano oficial del gobierno mexic~o. A partir de ese momen

to, el diario empezó a utilizar como distintivo el dibujo de 

un águila estilizada sobre un plato azteca.+ En la actualidad, 

"El ~racional" es parte del aparato burocrático del sistema po

lítico mexicano, y tiene corno misión publicar los documentos 

del sector gubernamental, las declaraciones de sus funciona

rios y sus puntos de vista sobre el acontecer nacional y las 

decisiones de la política interna y externa que determine el 

Jefe del Ejecutivo. 

------------------------+) En el mismo diario "El Nacional" se señala que este distin
tivo surgió de la inspiración de Salvador Pru.neda, quien hi
zo CP.ricatura revolucionaria en los periódicos "El Ahuizote" 
y "El Hijo del Ahuizote", y posteriormente e:;;oezó' n trabejP.r 
e:l "El Nacional". Para rr.ás detalles comnÍ:.!.tC:cr ·- el oeri6dicc• 
••Hl Nacional" del 27 de ma~ro de ] S"~. 
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"EL NACIONAL" Y SU REGIMBN DE PROPIEDAD. 

Como un paso importante para analizar la filiación de 

Qiario es necesario determinar su régimen de propiedad ba

el cual opera. "El NacionaJ. 11 aparece co?no UY:2. sociec18.cl an6-

a, T)ero no funciona cor.o tal. Se puede afirmar nue este 

rio no tiene r6r;imen de propiedad definido, dado que depen

económicHr:ente de la Secretar!a de n·obernaci6n, y es el -

sidente de la República !·~exicana auien nombra al director 

peri6dico. ~l periodista Fernando r.~. Ga.rza es su actual 

ector fenersl. + "El Nacional" al estar intell;rado al eobier-

eJ. ·Douer de decisi6n dentro del diario no radica en los -

i.os, sino en un '~runo político determinado p9r el rárimen 

funciones. De ah! que este ~rupo sea quien decide la ~olí

a editorial e infor~ativa del periódico. 

El periodista Fernando E. Gar7.a ya. había dirilddo a "El Na
cional" de 1973 a 1977, durante el r.lll.ndato presidencial de 
Luis }~cheverr!a. En lP- si;:uiente ad!'linistración, :r,6~·w:::: Por
tillo lo no:nhró jefe de orensa de la ?residencia, y '.')oste
riorn:ente director de "El Nacional". r:ste diario a ].o ~argo 

de su historia ha sido diric;ido ;)Ol' ~olí-tic'"ª' escritores ~T 

oeriodistas i<tentificados con los intereses ~urf'r:.t0.1~.lmta::es 

v nfili¿:i.dos 1".l Fartiño Revolucionario Inst,!t1¡cionnl ( ?RI). 



POLITIOA EDITORIAL DE 11EL NACIONAL". 

"El Nacional" es tt.'1 diario matutino edi taño en la ciu-· 

dad de Héxico, cu..vo formato !Jeriodístico es tipo estándar 

(280 líneas áeata de alto por 8 columnas). Está impreso en 

tipografía. Publica sunlernentos iluntrados culturales a to

do color, v e::n una época de su travectoria se dedicó a edi

tar obras de divulgación cultural e h.ist6r.ictc~ a p!'\.c:ios po

pulares. Consta de un número aproximado de veint(; pár.inas -

diarias, excepto los domingos. que debido a l:=.s secciones es

peciales aumenta su volumen. Su tira.je manifestado (no co~

IJro'bado) es de 60,000 ejemplares diarios, y 50,000 los do-
+ mine;os. 

Este diario, vocero del gobierno mexicru10, se car-dcte

riza por incluir en su primera plana un mayor número de no

ticias nacionales que internacionales. Batas últimas las in

tegra en sus páginas interiores, presentando únicamente en 

su primera página, un sumario de los encRbezados de las in

formaciones extranjeras que considera más importantes del -

día. 

Siendo un órgano periodístico gubernamental, 111n Nacio

nal" destaca de manera constante las actividades, loa logros 

~r las declaraciones del sector est.o.ü,_l :1~exic?..:no, especialmen

te del Presidente de la Re?áhlica. ~l encnhezado ~rincipal 

+) !ie.to tomado del Dil'ectorio úe ·'.eri :.1rn \' ;-

' . ¡ ~ ... 



su oriinera plana ·~eneral'.'1ente, es dedicado a titulares que 

flejan fielrr.ente su política editorial e info1>rr1ativa, tales 

rno lo E si "uie~tes: 

"Se Ha Cun91ido en 74 por Ciento la Hehahilitaci6n 
de Distritos de lüep;o". 

"Se Alfabetizará Cada Aiio a un Vi116n de Iletrados 
Hasta Ac~bar el Heza~o". 

"~~y ~avor~bles las ExpectatiVRE de la Entrevista 
con !le::i.r;an, Dice JJ,P". 

"Anoyr,_n Jos -"aíses Latinoar1erica:-ios en el lWI el 
Plan de .:.:::-iP.1'11Ía de JLP". 

:.2-t:c tiro de l::forrnción,que de hecho ef; en buena par

"01et{nef' oficiales, es aco,,,naiíP.do en 18 prir·erP.. plana de 

l ·¡~~:o!1:t1..'', ~0r una o vnric-.s fotor-rHfÍns acordes con lo 

ci:o c~1 :~. !'"\Oi '..r:ir, ~<Ís i:'.,::n·tn!1tc. i·l .:inrio re:i.eralriente, 

cteñic~~ a '.~~'E:.L~:!tar en nus pálTinas elogios Cíe los más pe-

e·:o:: :-'.r.t0f:'. '.1~ 1012 fw1cionnrios del ¡~obicrr.o. De me.::'lera P..!)O

~~ti~a rc~ite lo nue 'stos dicen y hacen. 

!·a rran ::. .. )Ol'H>.rcia que ente dr,;:;ano ir~preso da a las de-

arnciones de esos funciona.ríos, presentaci.as sin n1.n,rruna eva

~ci6n crítica, la publicacidn de informes y declarnciones 

ici\!le~~, as! cor;o O.e rC'nortajes ,:ráficos o sir::!Jlen:ente foto

afÍRs en nue nparecen los funcionarios del sector estatPl 

cien~~º al:r.b discurso, inau,r;urando alfi:una ohm pública o po

enrlo en Vi?.rc!"!n deter1'1i!1ado servicio, convierte n la infor-

ci ón -:-;nolicaci::i. C-"'1 "!-;l rac±.orlAl" en una forrna de nro:_mrand2 

be iimr:iental. 

lm las pnri;inas del diario rtue ser:ún re7,fl. eu leI':a tie!le 
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:naciones inten:acionales, noticias de la provincia mexicana, 

notas sobre finanzas, deportes, eenectáculos, Nnota roja", 

etc. LOS domingos ª51 Nacional" publica adei:iás üe la infor

maci6n general, tiras c6micas y suplementos culturales. En 

sus editoriales pueden leerse los puntos de vista oficiales 

del gobierno federa.1. -Loe comentarios son sostenidos siempre 

con la Constituci6n y e1-- ideario de la Hevolucicfo Mexicana. 

El periódico mencionado proyecta una i~agen de los más altos 

funcionarios del gobienio y del Partido Revolucionario Insti

tucional (PHI) en la nue, uor virtud de su accidn jrrnticiera 

y revolucionaria, ltoLs clases sociales de nuestro país, se be

nefician ampliamente. De esta manera, "JU nacional" es un ve

hículo de propaganda del gobierno federal, la cual se presen

ta bajo el disfraz de "noticia". 
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PORI«AS DB FINANCIAMIENTO DE "EL NACIONAL•1 • 

"El Nacional" puede considerarse corno un diario no co

mercial desde el momento en que la publicidad mercantil no 

es la única ni la principal fuente de su sostenimiento eco

nómico. Al ser este diario un portavoz del gobierno de Méxi

co, es lógico que reciba financiamiento directo de éste. Aun

oue también recibe inr:resos por los anuncios y las ventas -

del diario.+ Su tiraje es bajo en cor.nmración con el de otros 

diarios cRnitRlinos, y se le ouede citar entre lon periddicos 

co!1siúera·'ios con nocas Lectores. ++Sobre este punto, el perio

dista y autor de unR historia del periodismo mexicano, Migu.el 

Velasco Valdés, dice de este diario: 

11 ~:e trata de un maw.iífico 6r¡;Rno, bien hecho, bien es
crito, intPresnnte y con servicios modernos y de pri
r.iera calidad. Circula poco porque en México es mácula 
i:~::oerdone.ble oue un peri6dico sea gobiernista ••• " +++ 

A continuación se presentan los resultados de un análi

sis efectuado a "El Nacional" durante un lapso de diez días, 

+) "El :-Jaciom<~c" en sus inicios se mantenía econ6rnicamente 
de las entradas del PNR, los anuncios y de las ventas del 
:1eriódico. ?osteriormente, nl integrarse dicho diario al 
P-:Obier110, oascS a deoender principalmente de éste. 

++) CuentP- con poc~s lectores en comparación con los otros 
diarios de la ca pi tal. A pesar de esto, "El Nacional" tie
ne i~~orta~cia ~nrn ciertos núcleos poblncioneles. A él han 
acudido y acuden los r,rupos sociales ~ue neceoitan y auie
ren saber las noticias y l~ opinión del gobienlo, tal es el 
caso de los sectores oue tienen nexos con el Estado mexica
no. 

+++) Velasco Valdds, Mir,uel. ~~~~~E~~-~~~-~~!~~~~~~~-~~~~~!!!:~' 
(Apuntes), oáv,. 2?.0. 
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el c·.tr-.l noE ::'e:?:·-Jtió c::mocer el es~acio c-ue c~~te f..i;.-rio dec-

tin6 a le. publicación de avisos tP.nto de cnrác-r.er co:1ercial 

como oficial. 

"in ~~acio:12.l" cor::o un diario de informaci6n ce•rnral de-

dic6 durante los die?, días estudü.dos, 305,u97 lÍnePs ácata, 

unas 136 1/2 planas,equiva.lentes e.l 6? por ciento, al espa-

cio informativo. ! 'ientras oue 151, 2u3 líneu: á:·ata, une.s 67 

1/2 planas, o sea el 33 por cii;nto del Pspacl.o totnl,. fue

ron para el esDacio publicitario en E-eneral* V~anse el cua

dro y la P,ráfica siguientes, en los cuales se hnce notoria 

la diferencia entre el espacio infor:·mtivo y el es¡:ncio pu

blicitario re.rsistrados en "El Nacional", del 14 al·-23 de roa

yo d,e 1981. 

INFORNACION Y PUBLICIDAD EN 
"EL NACIONAL" 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

ES!?a~io Informativo = 305,697 líneas áeata = 136 1/2- plana.S=:6 7'1> 
Es21acio Publicitario= 151,263 = 67 1/2 .:33 

------- --------
}~S;'?-C io total = 45b, 960 = 204 - 100% 



- .1.17 -

COJ1:PARACION ENTRE EL RSPACIO Il!FOW<ATIVO Y HL BSPACIO 
PUBLICITARIO EN RL DIARIO "EL NACIONAL". 

67~ 33% 
Espacio Informativo Espacio .Publicitario. 

In porcentaje de inforrnacicSn y publicidad es con 
relación a la superficie impresa total del diario 
correspondiente a un periodo de diez d!a.s (Del 14 
al 23 de ria.yo de 1981). · 
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Despu~s del resultado antr:rior, se puede observu.r que 

infor1,~i:wícSn predomina sobre la publicidad en "El Nacional11 .. 

o, ¿ouiénes ~ronorcionan publi_cidad a un peri6dico como 11Bl 

ional", f'Ue deseripeHa el papel de vocero oficial del eobier

r~exicano, dado oue es parte inte 1~rante de este aparato buro

tico de r:uestro sisteria político?. J.,a. re::.1puesta nos le. da -

análisis hecho nl mismo di<>.rio. füi.berr:os que "El ~racional" 

tinó dur2nte rliez días conRecutivos, el 33 Dor ciento de su 

ucio total a le publicidad, es decir, 151,263 líneas ágata, 

s 67 1/2 phi:J.:-rn tP..rnaño estándar. ?ero es necene..río señalar 

ti 1Jo de mblicidrul. se encontró en las páfinas de un 6:cr;ano 

i odíntico ch: lan caracter!sticns de "lü Nacior.niu. iJel es:Ja

;·u1~~ic i t?ri.o total, 55, 120 líneas ár,ata, o SP.a el 36 %,unas 

1 /~! ;::íri~i:t~·., correspondieron a la pqblicidad cor.:iercial. f'ien

our le T'la~ror Darte~ de e~ºe espacio publicitario, 96,143 lí

á·:at~~, 1m u4.l eouivalr·nte a 43 plnnas, fue para la pubU-

.r'1 oficial. VPP.nse el cuadro y la ,r:,:ráfica. oue a continuación 

;re sentan y aue resurnnn lo nuterior;::e!'1te expuesto. 

ICIDAD 
:RCIAT, 

,ICIDAD 
IAL 

(JIO 

J;SPACIO PUBLICI'.!:'AHIO 
G O! LaG IAL Y O!t'IC IM~ 

"tL r·iACIONAL" 
(Del 14 al 23 de mayo de 1981). 

= 55, 120 líneP s :~t:~ .. ta = 2.'t l/~- ~::J.rn~s = 36% 

= 96,143 = 43 = 64 

ICH'fl1UO = 151,263 líneas ágata = 67 1/2 planas = 100% 
¡, 
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cor~PARACION BNTRE EL ESPACIO PUBLICITARIO COi.'!:!mCIAL 
Y F.L F:SPACIO PUBLICITAHIO OFICIAL EN RL DIAHIO 11 EIJ 
NAC IQi'TAL". 

:;spr.c io Publicitario 
Total. 

Espacio Publicitario 
Comercial. 

64~ 
Espacio Public i te.rio 

Oficial 

Bl \:JOrcentP-je de avisos comerciales y ofic'l2.les, es cr. 
relaci6n co!1 el espacio publicite.ria total que fue de 
151, 263 líneas ár:ata, unas b7 l' 2 plAnas de "El tlacio
nal" en un l~pso de diez días. (Del 14 al 23 de ir.ayo de 
1981). 
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PUBLICIDAD COJIBRCIAL EN 11 EL NACIONAL". 

JU espacio publicitario comercial rer:~istrado en "El 1'Ta

cionul11 en un lapso de diez días, el cual :fue equiv?.lente a 

55 11;;r1 líneas á"'.ata, unns 2/1 1/2 yilanai:t ClUe representan el 

36 po1· ciento del espacio publicitario total, quea6 distri-

1müfo entre varios anunciantes, tales como: el monopolio de 

la industria de ln radio r lr-c televisión en r-iéxico' una em

pre na vitivinícola, y una f(Pd~"- variada de pcquefios anuncian

tes. V6nse la siguiente relación de las empreso.E que con sus 

nvisos f"stuvieron presentes en las pár,inas de 11 ID. !1aciorml 11
, 

del J4 aJ 23 de mayo de 1981. Estas emp:i.·osaf1 intcfraron la 

publicidad comercial dentro del rliari.o mencionnd.1. En dicha 

relación, se cita n.1 anur~ciante y el espacio oue 6ste com

pr6 en 11 ::;1 Nacional", expresado en líneas ár;ata, planas, por

centaje de ese espacio re~1pecto al total de publi.cide.d comer

cial, ~r .,-¡or Últir:o el costo, a raz6n de $50.00 ror línea ár;a

ta. 

Como se podrá observar en le. relación de arnmciantes, 

!1Tel.evisa,S.A 11 ocup6 un mayor espacio, en comparacidn c0¡n 
los demás anunciantes. 



PHINC I PALJfü ANUNC !ANTfüJ 
PUBLW IDAD e or:11mc IAL 

"EL NAG!ONAii 11 

(Del 14 al 23 de ma. o de J. 81 

... [_AN_m_~_c_rA_N_TE_. ____ ] ~·:XTENSION L. A ...__PL_A_NA_s _ _.] [..._._'fi, __ _...) [ ES~IMADO ] 

TBLBVISA 
CASA Pmrno Dül11};C Q 
OTROS ANUNCIANTES+ 

45,613 
6,ooo 
3,507 

20 1/4 
2 3/4 
1 1/2 

82,'15% 
10.88 
6.36 

s~ 2, 2eo , 6 50 
300,000 
175,350 

--------------- -------------- ----------------------------
TOTA1 55,1?.0 24 1/2 100 % ~~ 2,756,000 

NOTAS: +) ,- Son diferentes ernpresns que compraron poco espacio en laa pá
i:;inan de "Iü J:rwional", Generalmente esto o anunciantes ocupa.
ron un espacio rriEmor a una plnna ( :.'., 240 línea.a i:ko,ta). 

• ) ,- El ,0 es con reupPcto al oopacio p1t1Jlicitario comercial total 
rer;i Atro.do en "JU Nncione.1" en un ln.pso ele die~ d!R.s • 

• ).-JU e11ti1111itdo ~'" refiere al coGto del espacio publicitri.rio me
dido Pll Hnens ~í,o;nto.. Cada línea tuvo un vnlor de $50.00. l!;e:l;e 
dnto fue extriddo del Directorio de Medios, vir;cntf1 de febre
ro u abril de 1Y81. 

.. .. 
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PUBLICIDAD OPICIAL EN "EL NACIONAL". 

"El Nacio~ml" destin<S un 64 por ciento de su espacio :pu

blicitario total re~istrado er. diez d!as, a la publicación 

de avisos oficiales. El espacio publicitario oficial fue de 

96,143 líneas ágata, unRa 43 plA.r.as tar1afio est;i_,dar. En "IU 

Nacional", la superficie de publicidad ofic~. ':. fue mayor com-

parada con 12.. co:1erci.r,_l. EstP diarii: ,::0hú.~·11i.,;:_~'. dio r;1,,;, :. ,._ 

porta.nci.a a la publicidad desplegada por secretarías de Bs

tado, empresas descentralizadas o de participaci&n estatal, 

tales como: la Secretaría de Pror,ramación y Presupuesto, la 

Secretaría de Ac;ricultura y Hecursos Hidr-áulicos, la Secre

taría de Hacienda y Cr~dito Público, la Becretnr.ía del Tra

bajo y Previsión Social, Lotería Nacional, el Instituto Me

xicano del Se(ntro Social, el Canal 13, el Oanal 11, UNAM, 

RTC(Hadio, Televisi&n y Cinematoeraf{a) o:qranismo dependien

te de la Secretaría de Gobernación, el Instituto Polit~cnico 

Nacional, Radío Educación, P.r;fJ};X, CÓNASUPO, los Gobiernos de 

al~unos Estados, Pronósticos Deportivos, etc~ 

Esta publicidad oficial destac<S nensajes emitidos por 

las diversas dependencias gube~entales, ~ se fundi6 con 

lP. propa~anda en la aue resaltó el papel de~ Estado mexicano 

c~mo un elemento eficaz de nuestra sociedad. La publicidad 

.:>ficial estuvo inte;::;rnda en las páRinas interiores de "El NA

c:.onal". En la sip;uiente lista se presente. a los principales 

anu .. ncir~tee del sector estatal oue colocA.ron sus avisos en las 

:;-áí".inas de "El Nacional", durante el peri.o do cor.iprendido en-

- ··e el 14 y &l 23 de rna:ro de 1991. r:stos anuncfantes confor

.::.ar:in le. ~ublicidad oficial de dicho cUnrio ¡;obieniista. 



CANAL 13 
Il;~SS 

SBP 

PRINCIPALBS ANUNCJIANTHS 
l'UBLIGIDAD OJ?IC!AL 

11 l~L NAC:IO'l'lAL" 
(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

EX~1BNSION L,A PLANAS 
19, 965 9 
13,194 6 
11,589 5 

' 
') 

13.71 659,700 
12.05 579,450 

/\ 1'1UNC: IANTJo.:3 V/l.HIOS+ 10,213 4 1/2 10,62 510,b50 
48U,l?O <! ANAJ, 11 9,763 4 1/3 10.15 

c:HLA 9,600 4 1/4 9,98 480,000 
UNA!;; 6,440 3 6.69 .~22' ººº 

1/2 J,O'l'EJU/I T'IAC:IONAIJ 3,555 l 3,69 177,750 

SHCP 2,580 l 2. r,n 129,000 
DINA NACIONAL 2,400 l 2.49 120,000 

SARH 2,364 1 2. 45 118,200 
llfü'1~X 2,240 1 2.32 112,000 
HHIA C:Ol.'Jo:HCIO 2,240 1 2.32 112,000 

-------------- ------------- ------------- ------------TOTAL 96,143 43 100 'lo 4,Uü7,150 

NO~MS: +).-Son c111nreeas y depenclencias ¡i;ubC'l'tl<t·101i1;nles oue co11 1nte Et.Virios 
ocupuron un e apa.cio menor u. una plnnn de "Hl l'ac iow1 l. 11 • 

• ).-El - ea con respecto nl eapncio publicitario oficial total re
r;iatrnclo. en "lü Nacionnl" del 14 .al ;•.3 de n:a;yo de l'.:31, 

,),-in eoti111ado se refiere al costo del onpn.cio publici1.11rio medi-
do en lÍnea.e ñr:ntn, <:nde, línea tuvo un valor de $50.00. r:cte da
to fUC:I tOl'lr.:tdO del ni.:rectorio de lt.ediuc Vl/•'(1 "1tn do f\~hreN :' nliril 
da 1981. 

i ·' 
.• ..... 
\,.J 
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DEPEimE!·iCIA EX~'HANJERA i:r: "EL NACIONAL". 

En el diario "El Nacional" existe una dependencia exte

ior en los si~ientes asnectos: 

1.- A~encias Cablep,rttficas Internacionales. 

"El ¡.:aci.onal" cuent1!. con los roervicios informativos de 

arias n,u,enci.2.s extranjeras: Ap;ence Prancc Presse (AFP), de 

rancia; AssociHted Presa (AP), de Norteamérica; Ae;encia de 

rensa r:ovosti (APN), de la UHSS; Czechoslavenslca Tiskova -

nceler ( C'.I';·.), de Checoslovaquia; Empresa Fotográfica Espa

la (::li'J-:), de Bsraíía; Inter Press Service( IPS), agencia de 

)t i.cias ·1el '.!'ercer i-'undo, cuya sede se encuent¡·n en Italia; 

·ensa Latina ( PL), de Cuba; United Presa International (UPI) 

Estados Unidos; y Teler,rafnoi Agenstvo Sovietkavo Soyusa · 

PAS~), de la Uni6n Soviética. Estas agencias foráneas envían 
111n Naci.onal" te:ictos, cables, ~ráficas y fotor;raf.ías. 

2.- Conter..ido Extranjero. 

A::arte de lRs r~oticias e:r.tranjeras proporcionadas por 

s distintas e.¡;encia.s de otros pa.!ses, 111n Jl1acional" reci-

del exterior tiras córnicr.s elabore.das por consorci.os nor

ar'.;erice.nos, conocidos con el nombre de "::>yndicatos". l~n di

o dir.rio, el de ma~ror penetraci6n es el "Kinr, l?eatures Syn

una especie de aeencia que centrali:m la mayor par

de la ·nroducción ~ CO!"';ercinli:mción de tirr-tf' cÓ;'liCf!.S en el 

do. En la edicidn dominical de "El Nacional" se publican 

tilles corno: "El arca de Bon~to 11 , de Frrmk ~Tohnson, y 

de Pred Laas\\'ell, anbos fir1•1pdos por el KFS. 
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LA SBLBCCIOH DE LA INPORMACION NOTICIOSA DE LAS 
AGENCIAS EXTRANJERAS Y NACIONALES EN "EL NACIONAL". 

Un análisis hecho a "El Nacional" durante diez d!as, re

la conducta de este diario gobieniiata respecto a los ma

iales noticiosos de las agencias informativas nacionales y 

ranjeras: el diario tuvo un espacio informativo equivalen-

ª .305,697 lÍneaa ágata, unas 136 1/2 planas. De ese espa

' 85,371 líneas á~ata, unas 38 planas, que representan el 

nor ciento, correspondieron al material informativo firma

por ocho agencias extranjeras y una mexicana: UPI y AP de 

eam~rica, AFP de Francia, EFE de F.spaí'la, Prensa Latina de 

a, TASS de la Uni&n Soviética, Inter Press Service, agen-

• noticiosa del ~.'ercer Mundo, cuya sede se encuentra en Ita

t:•r;.;: de Checo slova.Quia, y NOTIMEX de nuestro país. Mien-

tS que el espacio restante, es decir 220,326 l!neas ágata, 

s 98 1/2 planas, o sea el 72 por ciento del es;mcio infor

ivo total, fue para el material de otras fuentes noticio-

' tales como: el uroDio personal del diario compuesto por 

orteros locales, corresnonsales en el interior de la Repú

ca, y enviados especiales dentro y fuera de México, as! co

las oficinas de prensa situadas en las diversas dependen-

s gubernamentales. RnseF,Uida se presentan un cuadro y una 

fica oue resumen lQ dicho hasta aqu!1 

ESPACIO AGENCIAS INFORMATIVAS 
"EL NACIO!fAL" 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 
= 85,371 l!neas ágata = 38 planas = 28% acio Agencias 

as Puentes = 220,326 = 98 1/2 = 72 

acio Informativo 
Total. = 305,697 L!neRs ñr.ata =136 1/2 =100~ 
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ES?/ .. CIO A~r.EI:CIA:i r::p¡)J~: ATIVAS 
"EL HACivHAL" 

(Del 14 al 23 de Mayo de 1981) 

.. : llB H.spacio Agencias •••• 28" 

1 
• Espacio Otl"fl.s Puentes. 72% 

<'omparn.ci6n entre el espacio ocúpndo por .el rno.teria.l 
proveniente de lns np;encia.s inforr,:ativas nncionales 
~' extranjeras, ~r el espacio destirlc"'l.do a otras fue1'..tes. 
eri el diario "lU Nacional". El porcentaje seña.lado ee 
en rel?.ción al ea::iacio inforrativo totnl reeistre.do e 
dicho die.rio en un 1?.pso de diez d!Ps. 



La cuarta parte del eopacio informativo total destinada 

or "r:l Nacional" al material noticioso firmado por las ap,en

iao extranjeras y una mexicana, oued& repartida entre ellas 

e la siguiente manera: 

GENCIA 
NPOR~.ATIVA 

.- U.P.I. 

.-A.F.P. 

.- :F!&F.E. . - A. P • 

.- Prensa. .- TASS . - I. P. s • 
• - C. T. K. 

ESPACIO OCUPADO POR CADA AGENCIA 
IN10RMA'l'IVA EXTRANJERA EN EL 
DIARIO "EL NACIONAL" .. 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

ESPACIO 
Líneas áp,ata Planas 

36,886 16 1/2 
25,920 11 1/2 
20,822 9 1/4 
17,392 7 3/4 

Latina 1,422 1/2 
1,301 1/2 

804 1/3 
100 

ESPACIO OCUPADO POR CADA AGENCIA 
INFORMATIVA MEXICANA EN EL DIARIO 

"EL NACIONAL". 
(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

43.20~ 

30.36 
24.39 
20.37 
1.66 
1.52 

.94 

.11 

------~---------------------------------------------------GENCIA 
NP'ORMATIVA 

.- NOTIMEX 

ESPACIO 
Líneas á~ata Planas 

1/3 1.10% 

r;9 :Jerceptible en el cuadro anterior una clara tendencia 
e "El Nacional" por publicar la informaci&n :recibida de las 
P.encias transnacionales de noticias, especiRlrnente de la nor
earnericana The United Press International (U.P.I.) 
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ESPACIO OCUPADO POR C.:ADA ACrnNCIA IHPO!CATIVA :;N 
"EL NAC: IONAL". 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981), 

45' 43.20% 

40' 

35 

30 
30, 6~ 

25' 24.39% 

20 
20, 7rf. 
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5' 
1.66~ o ..... __ ..... ____ .._ ____ .._ __ _. ____ _.. __ ...,.,_ __ ..... .._ __ B!'" .......... 

1.52~ l.lO)t 9A7' U a 1 • • • 
ti) ff ~ p.¡ re X 

~ 
en 

!k. p.¡ 
~ < ~ H o 

I::> < !'::.': < E"- -"< 
H 
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Fil porcentaje es en relacidn con el espncio total 
destine.do por 11 El Nacional 11 al ~terial informativo 
de las Rr,encias noticiosas nacionales y extranjeras. 
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CONDUCTA DB "BL NACIONAL" RESPECTO A LA INFORMACIO!f 
DE LAS AGENCIAS NOTICIOSAS EXTRANJERAS Y NACIONALES. 

THE UNITED PRI:!SS INTERNATIONAL (UPI) EN "EL NACIONAJ}1 • 

Esta agencia norteamericana ocup6 en 111n Nacional" un 

spacio de 36,886 l!neas ágata, unas 16 1/2 planas que re

resentan el 43. 20 por ciento del espacio total dedicado -

or ese 6rgano periodístico a las agencias noticiosas en ge

eral. 

El material de UPI estuvo presente tanto en la primera 

lana como en las páginas interiores de 11 El Nacional". Du-

1te die?. días, United Presa International firm6 informa-

iones referentes a le.s siguientes zonas geográficas: 

E.E.u.u. = 20,307 l!neas ágata = 9 ple.na.e = 55.04% 

r.:uropa = 10,253 = 4 1/2 = 27.79 

Am~rica La.t.= 3,935 = l 3/4 = 10.66 

Asia = 2,214 = l = 6.oo 
Africa = 180 = 0.48 

Este material informativo de las anteriores zonas r,eo

de acuerdo al tema tratado, de la 



Tipo de 
Infor111ac i&n. 

!'OLITICA 

DEPOH'l'IVA 

F!SPl<;CTACTULOS 

TEMAS V.AHIOS 

TOTAL 

855 
1/3 
11 

1,508 
1/2 

!NFORJ\'íACION DE UPI PUBLICADA POR 
l'EJJ. NAC!ONAL11 

(Del 14 al 23 de roa.yo de 1981). 

ZONAS (}EOURAFICAS 

1,5 3 21 
1/2 1/10 1/11 

20 1 307 L.a 10,253 3,935 2,214 
4 1/2 l. 3/4 9 plano.a l 

A RIC 

180 

100 

180 

5,642 
2 1/2 
1 • 2 ( 
6,232 
2 3/4 
16. 89 1 ""85'5---_.,. 
1/3 
2.31% 
. ' 
1 1/2 

3íü886. 
lb J/2 

Notas+).- Bepaoio expresado en l!ncaa áeata y planae del tipo de infor-
. macidn referente e. ce.da. zona r:eográfica. 

++) .- Porcentaje eri relación con el espacio total dooicado por UPI 
a cada zona geognif ioa. , ¡ 

º).- Este % es en relaci6n con el espacio total ocupado por el ma
terial de UPI en ":Bl Nacional".{36,886~1.!neae áeata= 16 1/2 pla
nas). 
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AGBNCE FRANCE "PRBSSE (APP) E!T -"EL NACIONAL". 

Esta agencia francesa ocupó en "El Nacional" un espac ... v 

.uivalente a 25, 920 líneas ágata, unas 11 1/2 plana.a que re

esentan el 30.36 por ciento del espacio total dedicado por 

cho diario, al material de las aeencias de noticias en ee
ral durante un periodo de diez días. (Del 14 al 23 de mayo 

1981). . 

"El Nacional" public& tanto en su primera plana como en 

s páp,inas interiores diversas informaciones firmadas por 

P, las cuales hicieron referencia. a las si{;Uientes áreas 

.or:ráficP.s del mundo: 

- Europa - 14,112 líneas ár,ata = 6 1/4 planas = 54.44% 
- América Lat. 5,740 = 2 1/2 = 22.14 

- E.E.u.u. = 3,679 = 1 3/4 = 14.19 

- Africa = 1,723 = 3/4 = 6.64 

- Asia = 666 = 1/4 = 2.56 

El material infori•:ativo de AFP referente a las anterio

s zonas r;eop;ráficas tratd diversos temas, quedando clasifi

do de la. simiente l'lA.nera. 



Notas +) Espacio expresa.do en l!neae ága~a y pla.naf; del tipo de infor
ma.ci&n referente a cada zonn ~eop,rá.fica. 

++) R>rcentaje en rolaci6n con el esµacio totnl dedicado por AFP 
a cada zona Geográfica. 

º) Bate '1i ea .en rele.oi6n con el espacio total ocupado ~or el ma
terial d.e AFP en '!El Nacione.1°.(25,920 linea.a ~gata, unas ll 1/2 
planas).· 
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BPE BN "EL NACIONAL". 

Esta ap.encia espaffola ocup& en "El l'-TA.cional" el tercer 

gar en importancia. Su material inforr'lativo tuvo un espa

de 20,822 líneas áe;ata., unas 9 1/4 planas, equivalentes 

24.38 por ciento del espacio total dedict1.do por dicho -

rio r.obiernista a las aCTencias de noticias en generalº 

EFE firmó informaciones publicadas por "El Nacional" 

ferentes a los si~uientes puntos P,eor,ráficos: 

Europa = 11,734 líneas ágata = 5 1/4 planas = 56.35% 
t~.11;.u.u. = 4,291 = 2 = 20.60 
América r,at = 3,379 = l 1/2 = 16.22 
Asia = 1,418 = 1/2 = 6.SJ. 

De acuerdo al tema tratado, las informaciones de EFE -

dnron clasificadas como lo indica 'el siguiente cuadro. 



"P.L NACIONAL" 
(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

~ripo de iONAS CHWCtHAFICAS 

Info rmnc idn. 
Ti!~E.u.u. EUHOPA AMERICA LAT. ASIA AFlUCA TO'fAL 

1,985 L.a 6,472 1,524 L, t!.Lb T.l,.J.';lf 

POLI'l'ICA 3/4 plnni'i 3 3/4 1/2 ¡5 
46.2~% ++ 55.15~ 45.10% 85.75% 53. 77y.. 

2,179 tlb4 J,uiu 

'ECONOIVIICA l 1/4 1 1/4 
18. '56% 25. 56% 14.bl% 

300 1,034 75 J. J Lfll':;j 

T>WP0H'rIVA 1/7 1/2 3/4 
6.99% 8.81'.)b 2.21% 6.76% 
;¿,oob Olfb c.¡u l!R''ill T t:: 

.) ' ...... ..: 
}';0P1·.c~rACTJTiOS 1 1/4 1/8 1 J/I.) 

46.74'% 7.20% 7.99% 14.99% 
J.,¿v5 O'tU .::ve: 1 f- 9V.)J; 

TWMS VAHI08 1/2 1/4 1/11 J. 

10.25~ l9oll% 14.24% 9.35% 

4,291 L.R 11,734 3,379 1,418 20,022 

TOTAL 2 plnnas 5 1/4 l 1/2 1/2 9 !1/4 

Notn: +) Espacio expreeiado on l!neaa ágata y planas :!el tipo de informa
cidn referente a cada zona r:eo1~ráfica. 

++) Porcentaje en relación e<m el espacio totfll iledice.do por l!:n·~ a 
cada v.ona eeop,rnfica. 

º) Este 'f. es en relaoi6n con el espacio total ocupa.do por el mate
rial de Y.FE en 11Bl Naciona.1".(20,822 líneas Ú..':r-i.ta, une.a 9 1/4 
planas). · 

o 

.. ~~ 

' 

I ·' 
l.•.J 
¡,. 
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T::'E ASSOCIATED PRF.SS (AP) HN "};L NACI1Jn1.1 11 º 

En las páginas de "El Nacional", la ac;encia norteame

ricana AP tuvo un espacio equivalente a 17,392 l!neas áca

ta, unas 7 3/4 planas, que representan el 20.37 por ciento 

del es'.)acio total destinA.do por ese di&rio, al material in

for;:iativo y fotoeráfico de las aGencias noL.cior_;fl.s :"'lexica

nas y extranjeras. 

"El Nacional" integr6 en diez de sus ediciones (del 14 

al 23 de r.iayo de 1981) diversas informaciones pro¿orciona

das por Associated Presa, las cuales se refirieron a las si

·~üentes partes del Globo terráqueo: 

1.- E.E.u.u. = 8,668 l!neas á~ata = 3 .3/4 ph:nas = 49.83" 
2.- F.uropa = 5,408 = 2 1/2 = 31.09 

3.- Am~rica Lat. 2,350 = 1 = 13.51 

4.- Asia 966 = 1/2 = 5.55 

Las inforF<aciones de AP qued:1ron clasificadas de acuer

do al tema tratado como lo señala el cuadra que a continua

ción se presenta. 



Tipo de './.1lN,'l s m:uC:HAJ•'H!A8 . 
In fo rinac i6n. 1:.1·:.1r. li. hlJHOPA AJ'.J-:HIUA l,A'I'. J1~i!A Al?HICA TOTAL 

2,243 L.n. 2,40'7 l, J4~J 7CJlt o t / ::l.:> 

POLJ't'H!A J. plana+ l 1/2 l/J 3 
25.B7~ ++ ~ 44.50~ 57 .40~ El2.19% 39.05% . 
2,701 l,jljj 4~':l "/ ') 'lt •r''l 

W!Ol'!OJ'.IOA 1 1/4 1/2 1/4 2 
31.16~ 25.75~ 19.36% 7,76% 26. 58% 
1,929 4a9 14U .:: t ;,l.1v 

])jo; POJl'J'IVA 3/4 1/4 1 1/7 
~2.25% 9.04% 5. 95'fo 14.70% 
.i,u10 ~31.J .L,JJ.f . 

I~S PJ•:U 'l'ACUf,OS 1/2 1/9 1/2 
12.43~ 4.41% 7,57% 
'{l'l aou 'flll:J :n <:t .1.Vv 

TJ.:: Af} VAHIOS 1/4 1/3 1/4 1 
8. ?..7~; Hi.27% 17. ?'!~· :i.o. 04% 12. 07% 

8,668 L.a,, 5,408 2,350 966 17,392 
TOTAL 3 3/4 plam Is 2 1/2 1 1/2 7 3/4 

Not:: .¡.) Bspn.cio expresado en línee.s áp.;ata y planas del tipo ele infor
maci6n ref•\rente a cada zona geográfica. 

++) Porcentaje en relación con el espacio total dedicntlo por AP a 
cnda zona ~eor.ráfica. 

0 ) Bste % en en relación con el espacio total ocupa.do por el ma-
· terial de AP en 111.n Nacione.l".{17,392 líneas ágata, unas 7 3/4 
plFmas). 
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PHHNSA LA TINA l~N "BL NAC IOKAL 11
• 

La ar.encia de noticias cubana ?rensa Latina tuvo un -

oapel secuneario en las pár,inas de "Ll Nacional", desde el 

_omer~to en f'Ue ~ste le destinó un espacio equi vn.lente a -

i_,422 l!neas áP,ata, una 1/2 plana que representa el 1.66 

l. ~~-rejo total dedic2do por dicho diario al 

:tterial i·1fori:P.tivo y fotor,ráfico de las af.;enc.i .. o.t:; notir: Lo

en r'enera.l, en un periodo de diez días. 

Prensn. ';-,ti.nH :i'.'iri ó infor111aciones publicadas por "JU 

h1cional 11 sohre dos zonas r;eor:ráficas: 

.. - l, 128 líneas ár·nta = 1/2 plana = 79.32'% 

.- A!·1úrica Lat. 294 = 1/8 = 20.67:;& 

;;i;~~'~> _':.n:~n1·:1nci.ones de Prensa Latina, ouedaron clasifi-

8dgs de acuerdo al tema tratado de la si~uiente manera: 



'l ........... ~*.....,.\l;.I~~ 

Tipo de ... l~.Ull.a,;;¡ .... ~jkil'.li.i f, J~ I <!A:::> ~ ,,,... .. ~ 
Inforn1aci6n. J~.:r;.U.li. EU!WP/\ AVfüUG1\ LAT. ASIA AF'RICA TOTAL 

.l, i;~(l l + .. ,. a. li_,(~ 1,296 
POLJTICA l/? pluna + 1/2 o , ~ !':{, 

......... ::v 
.¡.+ ¡:; '7 ·¡ ,, ,,, 91. 11'.t 

J·:C otWMIGA 

~ 

m: · 1mnvA 
...., 

126 .L <:O 

ESP•:GTAGrnos 
4 2. IF-i% 8.86% 

'J'E1 A~> V/l.HIOS 

1,1?.8 L.a. 294 1,422 
~1 0'11AI, 1/2 plana 1/8 1/2 

Notn: +) fürpn.cio expresndo en líneas ágata y planas del tipo de infor
mn.ci6n refer<'nte a cada :~ona r,cor.rá.fica. 

++) Porcentaje en relRción con el P.sria.cio totnl dedicado por Pren
oa Iintina A. cRda zonn. r:eográfica. 

0 ) Hste % es en relacidn con el espacio total ocupado por el ma
terial de Prensa Le.tina en 11Bl Nacional" (l,422 l!neas áe:ata, 
una 1/2 plana). 
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TASS EJl "EL FACICHAl". 

Esta ar;-encia rruberna!'.ental de la Uni6n ~oviética ocup6 

en "El Nacional", un espacio equivalente a 1,301 líneas ága

ta, una 1/2 plana oue representa el 1.52 por ciP11to del es

pacio total dedicarlo por ese diario cani talino, 2 las a,n:en

cias de ·noti.cias nacionales y extranjPrc:.s del ll+ ;::;~ ?.? de -

ma~_ro de 1981. 

"El Naciona.l" public6 informaciones firmadp_~; por TA~S 

referentes única¡r¡ente a };uropa, destacando lo sucedido en 

su país de oriF,en: la URSS. 

1.- Europa = 1,301 líneas ágata= 1/2 plana = 1CJO$~ 

ConforJne al tema tratado, el material de TASS que inte

gro "El Nacional" en sus páginas, qued6 cJ.asificEi.do como lo 

indica el cuadro siguiente. 



Tipo de ;/,\líui.:, '· j ;,,\)' 1 

'ÍJ·~1'
1

] (!Ji~ 

J nfo rmac icSn. J·;. l•: • l 1 • 1 1 • h' 'illl ''A Jl.l.d·;HJC/, J .A '1'. A:a11 AFH.ICA ~'0'.l.'AL 

7(0 L.n. '{(U 

"01.T'l'J(;A l/') p u~na 
+ 1/4 o 

~¡<).18•;& ++ 5':).18/v 

Jo;COfHll iIGA 

lfü l 'UH'l'IVA 

¡.,s p. :e ~·A uu T. o;; 

531 531 
TEMAS VATl.IOS 1/4 1/4 

40.a1% 40. P, 1 e,.', -· l,Wl L.a J., 301 L.F.!. 

'l'OTAL 1/2 plana 1/2 r)}ana 

Nota: +) }·;nDricio m:prenarlo en lf.netts fÍ.¡~Rta ~l i.d.anas del tino cíe informa
ción referente a cada zona rcor;rr:Í.fica. 

++) Porcentaje en relación con el eopn.cio total dec'licndo por ~.'ASS 

a ca.da ~ona r~eográ.fica. 
0 ) ~ste ~ es en r~lacidn con el nspecio total ocupado por el mate

rial de 'l'ASS en "t:l NA.cionul" (l,.iül líneos ágnta.=: 1/2 plana.). 
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~· 

i.:sta. a1wncia mexicana fundada en l9b8, ocu!'.16 en "Bl Na-

cional" un espacio míni¡r,o y por ende poco importante en com

pnraci6n con las agencia~~ extranjeraB. En lP.s páginas de "El 

Nacional" a NOTUiliX se le de:3tin6 946 líneas áf,ata, lo r:ue 

es ip:ual a 1/3 de plana, r.ue re:)rEGenta el l.lO '.:or- c:ier.to 

del espacio total dedicado por dicho die.rio a las a~encias 

noticiosas en general. 

En el periodo cor.iprendido entre el 14 y el 23 de ma;rn 

de 1981, "El Nac iona.J. 11 publi.c6 inforna.ciones firmadas po'.'." 

NOTIJ.1EX referentes a las sif'.llientes zonas geográficao: 

1.- América JJatina = 651 lÍneas áP,ata = 1/4 plana -· 68.81% 
(i·f.éxico) 

2.- Europa = 270 == 1/8 = 28.54 

3.- E.E.u.u. = 25 = = 2.64 

:iJe acuerdo al tema tratado, el material de NU'l'Iltfr.:X pu

blicado por "El Naciona.1 11 quedd dividido cono lo consigna el 

simiiente cuadro. 



lNF R 
POR "EL NACIONAL" 

(Del 14 al 23 de mELyo de 1981) 

Tipo de ZONAS m•;onH.AFlCAS 

Info rmac i6n B.E.u.u. EUROPA AMERICA LAT. ASIA AFRICA TOTAL 
-¿fU .L.a.;.+ 270 

POTiITIGA 1/B plana 
1/8 o 

100~ ++ "º ~ _,, 

F.OONOMICA 

25 jt)l] JCJ? 

1/6 1/6 
DEPORTIVA 

100% 55.29?(, 40.69% 

216 i!.lb 

1/10 
1mn1·:GTAOUTJOS 1/10 22.8J% . ., ') , ~a! 

75 I ;J ' 

TlilitAS VAHIOS ll. 52% 7.92% 
25 L.a. 270 ó51 946 

TOTAL o planas 1/8 1/4 l/l t 

Nota.i +) Be·pacio expresado en l!neae ár,ata. y plo.nns del tipo do inforrnn
ci&n referente a ..ce.da zona r.eo1<:ráfica. 

++) Porcentaje en relaci&n con el espacio total dedica.do por NOT!MhX 
a cada zonn geor;ráf ica. 

0
) Nste % ee en relRci&n con el espacio total ocupado por el ,mate

rial de NOTlMSX en "El Hacional" ( 946 l!neas ágata=l/3 plana~'· 

¡.J 
1.~ 

f\) 
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INTER P'P'"'<)S SERVICE ( IPS) EN 11 EL NACIONAL". 

Esta agencia de noticias del Tercer Mundo estuvo pre

te en "El Nacional 11 con un espacio de 804 líneas ágata, 

1/3 de plana, o sea el .94 por ciento del espacio total 

dicado por ese diario, a las a~encias de noticias en ge

ral del 14 al 23 de f!la~ro de 1981. 

IPS fir?r.d informaciones publicadas por "El Nacional", 

ferentes a dos zonas eeo~ráficas: 

- Luropa = 465 líneas ár,ata = 1/5 plana = 57.83~ 
Am~rica Lat. 339 = 1/6 = 42.16 

Las informaciones de IPS conforme al ter.i.a que trataron, 

cl~sificaron de la manera en que se muestra en el cuadro 

¡:;uiente. 



- . N111t>WK..:~ 

Tipo de ;,¡ C lUi~;i,..,!.ll_,IJ.U.lUJ•' l~¿;;,¡&. ,_. 
Información. 

... ª ... 
r; • ]" - IJ. [T • vrmoo1i /\l'íl·~1.~'I· A'~ T 11 /t UUTft /t TOTAT. 

1 300 L.n: l<)'j 495 
noJ,J '.rICA 1/8 1 .¡ 1/1;> l/5 o ; p A.na 

'· ,;.n C:::1 ol ~'7 i:;•¡of .::1 <:C ,,f 
·~ 

lú5 144 309 
ECOt!Oi'.ICA 

35-48% 42.47% 1/7 
,,,,, --- ¡,,¡y lfi---. _, ... 'lA /','ld 

i 
lfü POHTIVA 

r:s 'P.! .e 'l'AC: IJ LOS 
' 

TY.;fl'j1S V/\.HIOS 

465 L.a. 339 804 
~'OTAL 1/5 plana 1/6 1/3 . 

Nota: +) Espacio expresa.do en líneas ágata y planns del tipo de infor
maci6n refc~rente a cada ~ona r;eo,n:ráf'ica. 

++) Porcentaje en re1aci6n con el espacio total dedicaéo por I.PS 
a carla zona t~eor;ráfica. 

0 ) Este % es en relación col1 el espacio total ocupado por el mn
terial de IPS en "Bl Nacional" (804 l:!neas áeata= 1/3 plana.). 
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CTK EN •BL NAGIOHAL". 

Czechoslavenska Tiskova Kancelar, ap.encia de noticias 

checoslovaca nacida en 1918, tuvo en "El Ne-cional" un lur;ar 

totalmente marginal en cor"paraci6n con las otras ar.encías ex

tranjeras presentes en ese diario del 14 al 23 de mayo de 1981. 

El espacio ocupado por CTK apenas fue de 100 línecis ácata. Una 

nota periodística referente a su país de ori>?;en y sobre un te

ma curioso. V~ase el siguiente cuadro. 



~~--.w~ ~~---,,~-..........-~ .......... 

Tipo de ·- ~\ll1.$¡J¡_;;.:~ 

Inforrnnc i6n R.l•' !J_IJ. lülJill~" 'lill·~ ,. t.•T f\ A ll'Trrri" mt\m• T 

POLJTIGA 

l~COHOMICA 

- -~ --- if>ll .. .1<.: 

JJJ-: "011TIVA 

--
RS PHCTACUJ,OS 

- -
100 L.a. + 100 L.a. 

ry_i1~; ,,,\ !) VJ\HIOS 
100%++ 

o 
1003 ..,.,._.... 

''"'~ 
AlW Ul'C~ 

TOTAT, 100 L.a. 100 L. e.. 

1 í -· ......... 111• 1$ -~-

Notn: +) Bspn.cio expresado en lírwns á.r;ata del t:ipc de in:'orrnación r<.>feren
te a c1v.1a ;,o!•n r:eor;rñf i.c~1. 

++) ·Púrcentaje en :relación con nl ospacio total decicac1o por C~1

K a ca-
da zom~ ¡seo,•"".ráfica. 

º) Este % en en relrtción con el espacio total ocunado por el mnte
r.ial de CTK en 11 Jn Nac ionnl" ( 100 líneas é.e;ata}. 

-------........ ~ ..... 



'l'OTAT. Dl·; INFOlfffACION EN L.A. PUBMCADA EN "rlL NACIONAL"POR AGENCIAS y AREAS cmocmAFICAS. 

1 
~rea r.eo1~ráfica UPI AFP EFE AP PL TASS Notimex IPS CTK Total 

uroen 11e 

Importan· 
t1; n 

E.E.u.u. 20,307 ),679 4,291 8,668 - - 25 - ... 36,970 2º 

EUROPA 10,253 14, 112 11,734 5,408 1,128 1,301 270 465 100 44, 7'71 'lº 

' 

AM"f.!RICA LAT. 3,935 5,740 3,379 2,350 294 - 651 . 339 - lb ,688 3º ~ 

ASIA 2,214 666 1,418 966 - - - - - 5,~64 4º 

APRICA 180 1,723 - - - - - - - 1,903 50 

'J'OTAL 36,889 25,920 20,822 17,392 1,422 1,301 946 804 100 l05,59ó 
' 



.u.u. 

OPA 

IA 

- 148 -

MEl Nacional" publicó información sobre esta 
área proveniente de UPI, APP, EFE, AP y de la 
agencia mexicana NO'l'IMEX, pero según lo consig
na el cuadro correspondiente, el diario tiende 
a publicar máe lo que envían las dos agencias 
norteamericanas. La informaci6n noticiosa de 
la Unión Americana ocup6 el segundo lugar en 
importancia dentro de las páginas del periódi
co ya sefialado. 

El diario publicó de todas las agencias, pero 
un porcentaje mayor de informaci6n correspon
dió a AFP, UPI y f~FE. Esta área fue la más im
portante para el diario, el cual emitió gran 
cantidad de informaci6n sobre ella. 

La versión de los hechos referentes a esta re
gión estuvo a cargo de UPI, AFP, gpJo;, AP, Prensa 
Latina, IPS y NOTI~fr~X. Pero el diario manifes
t6 una clara tendencia a publicar las infor
:-!laciones de AFP, UPI, P.FE y AP. Todo lo suce
dido en esta zona r;eoeráfica tuvo una importan
cia intermedia en la estructura del diario en 
comparación con lns otras áreas. 

Se publicó informaci6n de UPI ,AFP,EPE y AP. Se 
prefiricS ostentibleraente la versión de UPI y 
l.;_'E. Lo acontecido en este lugar no importó lllU.

cho para el diario "El Nacional", el cual no le 
dedic6 ,q;mn espacio en sus páginas durante diez 
días. 

Sólo se publicó de UPI y AFP. Esta última fue 
más utilizada por el diario. Esta zona prácti
caP.?ente no Ee encontro en las pár;inas de 11El 
i'tacional11 • 

En t~rminos ~enerale3, de la agencia UPI es de la que mls 
orr.:aci6n publicó ºEl Nacional" referente a E.B.rr.u. De APP 
firicS la información de Europa y América Latina. Asia f~e vis
a trnv~s de UPI, y Africa por AFP. Como puede observarse, son 
agencias transn~cionales las nue tuvieron sier.rre lo~ ~riMe
lu.,,.are s en publicac i6n. 



TOTAL DE INJi'ORMACION EN L.A. PUBLICADA EN "EL NAOIONAL"POR TEMATICA Y AGENCIA NOTICIOSA. 

Tino ne k)rden de 
Informaci6n UPI AFP EFl~ AP PL ~1 1\SS ~otimAx TPR 0,'l•tr 111nrPAT :Trnnn¡J.,. 

'tlOJ,T'f!GA 20,G48 12,292 11, 197 6,793 1,2%. 770 270 495 - ':53, '(bl 1º ~ 
li 

' 

l.:CON()~1ICA 5,642 5,549 3,043 4,624 - - - 309 - 19,167 ('o 

1 

DEPORTIVA 6,232 1,708 1,409 2,558 385 lf',2º2 .3 o ..... - - - - .¡::.. 

"° 1 

8S P!W'l'ACULOS 855 4,424 3,122 1,317 126 - 216 - - 10,060 50 

"BllAli VARIOS 3,512 1,947 2.051 2,100 - 531 75 - 100 10, UE 40 

TOTAL 36,88E 25,920 20,822 17,39:i 1,422 1,301 946 804 100 105, 59E 



TOTAL DE INFOHMACION EN L.A. PUBLICADA EN "EL NACIONAL" POR AREA GEOGRl\:PIOA Y TEMA 

'Area---------T------------¡----Tipo~ae-íñrormacI3ñ ________________ Temaa--;--------1 
1~!~!:!~!!~~! __ 1 ___ ~!!~~~~-J__!;!~~~~~!:~J-~~E2!~~!~-l~~r~:!~~~!~~l-Y!:!!~!_j_!2;~!-! 
1 1 

fF..H.n.u. 15,472+ 6,894 8,178 4,201 ?,225 ]6,970 l 
1 lº ++ 30 20 40 1 50 1 
:------------~--------~------------------------------------------------------------, 
1 1 
,IEUROPA 24,5.10 6,986 3,142 ·4,blO 5,503 . 44,771 ! 

¡o 20 50 40 30 1 
:d------------------------------~---------------------------------~--~-------------1 
t 1 
1 1 

fALAMRTRINIAOA 9,189 3,309 972 1,249 1,969 ló,688 ! 
r ¡o 20 50 40 )9 1 
t . . ~------~----~---------------------------------------------------------------------· t 1 
1 l 
1 l 

!ASIA 4,570 75 619 5, ;¿64 l 
1 lO )O 20 1 

'

' . . . . . 1 
--------~--------------------~-z---~----------------------------------------------, 

.. ' 1 . . 1 

JAPRICA . . .. . .1,903 · - - - 1,903 1 
1 . . i .•... ·. . lO · 1 
'--~----------~------~;--~-----~~~-~-----------------------------------------------

TOf AL 19,167 12,292 10,060 10, 316 105, 596 
·.·''.'• '··' •' 

1 ••• 

+) ¡.;~paoio .expresado . en l!neaa áp,ata. 

++) Orden._de import~9ia del tipo de información. 

1~ ,J, 
o 
1 
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Como puede observarse en loe dos cuadros anteriores, la 

ción política ocupó el primer luear en importancia pa-

diario "El Nacional11
• Seguida por la econ6mica, la de

referente a temas diversos y por Último la de ee

Esto ouiere decir que dicho diario estuvo más preo

o por la información proveniente de las ar,encias que ha

cuest iones políticas y económicas que de otras acti

Bn el aspecto oolítico prefirió la visión de UPI, AFP, 

•• En el económico, la de UPI, AFP y AP. Su información de

va estuvo a cargo principalmente de UPI y AP. Mientras -

auélla referente a espectáculos, la cubrí& con lo propor

do nor A~P y EFE. Los temas varios englob6 informaciones 

si todas las agencias, excepto de Prensa J,atina e rnter 

~ie rv ice. 

"Bl Nacional" dio m~s importancia por áreas geográficas y 

a: 

.u.-

'A.--

CA ¡-
-

A -

La informaci6n política, la deportiva, la económica, 
temas varios y por último, la de espectáculos refe
rentes a esta zona p,eográfica. 

La información de carácter político ocup6 el primer 
lup.ar en importancia para el diario. Luego la econ&
mica, la de temas varios, la de espect,culos y la 
de!)ortiva. 

En ~rimer lu~ar estuvo la informaci6n pol!tica, lue
~o la econ6mica, la de temas varios, espect~culos y 
la deportiva. 

De esta área sdlo se nos inform6 de pol!tica, temas 
varios y econo~!n. 

El diario publícd notA.s sobre econom!a, olvidando 
los demás aspectos mencionados en las otras áreas 
¡reo ~i' icas. 
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Res-9ecto al contenido del material su~:inistrado a "El 

ional" nor las distintas up;encias de noticias, éste se 

irió a informaciones de tipo político, econÓr'lico, deporti

de espectáculos y de temas varios, provenientes de Euro

Eotados Unidos, América I;atina, Asia y Africa. 

I.a informción nol!tica se ref.i rió a temas tales como: 
---------------~-------

·:<.e:?:t'.iclo contre el Papa .ruán Pablo :.iegundo; el destierro 

~ eY ::ireniclente de i:Joli via, Huc:o Bárrner; Huelf'.aS de hambre 

14elfro::t, Irlanda del Norte; la reuni6n del nrupo de los 

e 1: \~arabal 1.ed~, Venezuela; ln renunciR. del rmbinete fran-

, dn Val6ry ';isca.rd lJ'Estaing; el cambio de poderes en -

mcin; lns maniobras nav~!les de los Estados Unidos y la -

iS e~. J,íbano; la situación política en Centroamérica, los 

.r!. i.P-•-,tos sovi~ticos en ?olonia; las elecciones en Irán,etc. 

J.a i~if:>rir.nción econ6mica se trn.tó de: el mercado de va-

ez de :iuevr. York; la situación del cobre, el cr1cao, el azú

' el alv.od6n, el oro, la plata, y los metales no ferrosos, 

to en Nueve. York cor:io en Londres y Par!s; lP. uol!tica pre

uestnria ele !{onal Heagan; los Bancos de hstados Ur.idos; las 

oas de ve.lores de BlfüU y de euro_oa;los nrecios del petró-

en el mundo, etc. 

~~-!~!~:1.:!:~!~~-~~E~::!~!~ Rbarc& informes sobres las ucti

r..des de "Pelé" en :!<'rancia; los torneos mundie.les de tenis; 

li~.s r.:a~rores ~: 1-1.neric::mn de beishol; los rire:rti.os autono

{l'!ticos en el mundo; la V vuelta ciclista de Italia~ las 

ens de box en diferentes nartes del rriundo, etc. 
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el Festival Ciner~.2to1,ré.f1co de Ca""!.nes, !"rnnci2; la ;)osihle 

realización de un ±'ilr.ie er. 1-'.oll~tv.·ood sobre el ~~tf:?".te.(~o con

tra el Papa Juán ;Jablo ~eRUndo; el c::incurso de '.:>clle:~a 11 Eiss 

U~A"; incide~tes en sudnmérica dehido a la 9resencin de la 

cantante nortea1riericana Joan BF-ez; los r;ustos ae los france

ses renpecto a los filmes; la l'.etro ';old\•:yn 7J r;u i'..t:ü61·_ con 

la uni ted Artist, etc. 

I,a inforr1ación de te1n:<s vr,:rios se refirió a nrmntos ta-

les corw: un temblor en Colombia; asesinatos de nirios neJTros 

en Atlante, E.U.; la erupción de un volcán en el Pacífico, la 

importancia de San Genaro, patrono de Nápoles; bombas en hue

va York; Walter i·iurphy y su novela "lü Vicario cie Criuto 11 ; , - . 

naufragio en el Amazonas; el trafico de dro¡;i:-~s r·r: _?oJivw.; 

experiw.entos F,enéticos en Bruselas, etc. 

Despu~s de que el cable o nota Lnfonnativa ha sido reci

bida y seleccionada para su publicacidn puede esperarse un -

cierto tratamiento de la nota por parte d"el oeriddico, dado 

cue como ya se ha señalado, tanto las agencias como los dia

rios responden a ciertos intereses. Continuando con el estu

dio directo de "El Nacional'', se buscó saber qu~ tratamiento 

ncriod!stico daba dicho diario a la infonaaci6n cablegráf'ioa, 

c6mo la presentaba a sus lectores. 
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Durante los diez días de estudio, el diario gobierniata 

nt6 con los servicios informativos de ar.enci,as extranjeras 

les como: United Presa International (u.P.I.) y The K~so

iated Presa (A.P.) de Norteamárica; Agcnce France Presse -

.P.P.) de Francia; Empresa Fotográfica Espafiola (E.F.E) de 

apaña; Prensa Latina (P.L.) de Cuba; TASS de la Unión Sovié

. ca; Inter Presa Service ( I. P.S.) agencia del Tercer Mundo-

n sede en Italia; y GTK de Checoslovaquia. Asi~ismo, reci

i6 informRción de una agencia mexicana de noticias: NOTIMEX. 

La conducta de "El Nacional" respecto al material noti

oeo de las ahencias, se caracterizó por los sip,uientes pun-

s: 

1). - En su primera plana incluyó un sumario de las infor
lciones internacionales que considero más importantes del d:!a 
ciue le fueron proporcionadas por las distintas agencias noti
osas extranjeras y la mexicana NOTIMEX. 

2).- Integr6 en sus páginas interiores la mayoría de las 
.formaciones firmadas por las agencias de noticias tanto na
· onales como extranjeras. 

3) .- Las ¡·~·tor.:raf!as publicadas por "El Nacional" refe
ntes a la informaci&n internacional, fueron proporcionadas 
incipalmente, por las ap,encias UPI y AP de Norteamérica. 

4) .- En una s&la. informacidn, "El Nacional" dio crádito 
dos o más agencias, sin seflalar qu~ datos fueron proporcio
dos nor cada una de esas agencias firmantes. 

5).- En algunas informaciones firmadas por dos o más -
encias noticiosas, "Bl Nacional" citó en el cuerpo de esas 
formaciones a una s6la agencia como la fuente principal. 

6).- En informaciones firmadas por dos o más a~encias 
tranjeras, el diario destac6 que los datos de esas noticias 
eron dados por otra agencia distinta de las firmantes. 
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7) .- A pesar de que "El Nacional" contó con los ser
vicios de J:ii--agencia eovi~tica TASS, en sus pár,inas :;:iublic& 
informaciones referentes al campo socialista despachadas por 
las agencias nortea~ericanas o por las europeas EFE, y AFP. 
En el cuerpo de esas informaciones a veces se mencion& a la 
agencia soviática como la fuente informativa principal. 

8) .- Algunas infonnaciones publicadas por "El Nacional" 
aparecieron firmadas por varias agencias y complementadas con 
fo:tograf!as de otras agencias distintas a las firmantes. 

9) .- Con frecuencia en el swnario presentado por "El Na
cional" en su primera plana, aparecieron informacioneo fir
madas por TASS, remitiendo al lector a lao pá~inas interiores 
del diario a fin de obtener mayores datos. Sin embarr,o, esas 
mismas infonnaciones ya no aparecieron firmadas por la agen
cia soviética, sino por otra agencia, principalmente las nor
teamericanas AP y UPI, y dentro del cuerpo de esas informa
ciones se mencionó a la TASS como la fuente principal. 

10) .- "El Nacional" publicó en sus páginas interiores 
una columna denominada "En Breve", en le. que integro varias 
informaciones de tipo eco!1Ómico, político, o de temas varios, 
proporcionadas por las agencias extranjeras. 

El comportamiento general del diario respecto al material 

cablegráfico publicado en i:;us páginas fue el de sumar varios 

cables de distintas a~enciae en una sola informacidn, y pre

sentar infoma.cior,ee de diversa índole bajo la firma de una 

sola agencia. 

. ' 

., 
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CONOLUSION 

La trayectoria hist&rica de "El Nacional" señala que el 

ncipal papel asumido por 4ste, a través de épocas diferen

' ha sido el de tribuna de expresi&n de grupos políticos 

icanos. Primero del Partido Nacional Revolucionario, hoy 

, y posteriormente del gobierno federal. Bn la actuali-

' 
11 El Nacional" continúa siendo parte del aparato burocrá-

de nuestro sistema político, el cual se rige por insti

iones y leyes. Dicho diario jurídicamente no tiene r6gi-

de propiedad definido. Depende econ&micamente del mismo 

ierno mexicano y es el Presidente de la República, quien 

al director del oeriódico. De ahí que el poder de de

dcntro del diario radioue en un grupo pol!tico deter

tambi~n, por el RObierno en turno. Por lo tanto, co

a este grupo dictar la política editorial e info.r-

11El Nacional", en la cual se incluye la seleccicSn 

la información proveniente de las agencias extranjeras y 

ionales, aue funP,en como sus fuentes noticiosas, y la -

de unas informaciones en detrimento de otras, dán

es más esua.cio e importancia en sus páginas. Los resulta-

del análisis efectuado a 111U Naciona.1 11 nos permiten apre

este diario rnibernamental, destin6 una cuarta nar

espacio informativo total al material noticioso 

porcionado uor nueve distintas agencias informativas, 

o extranjeras y una mexicana. Las ~randes aRencias trans

ionales dominaron el espacio asequible en dicho peri6dico, 
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para las noticias internacionales. Durante ur. la~so de diez 

d!as, las agencias UPI, APP, EPB y AP monopolizaron por com

pleto el espacio citado. Las otras af~enciae (Prensa Latina, 

TASS, NOTIMEX, Inter Press Service,_y CTK) desempef.aron un 

papel totalmente marginal. 

La agencia norteamericana Onited Press International 

(UPI) cubrió el 43.20" del espacio total dedicado oor "JU NF

cional11, al material de las agencias inforrtativas tanto nacio

nales como extranjeras. Mientras ~ue AFP tuvo el 30.36%, EFE 

el 24.39%, AP el 20.37~, Prensa Latina el 1.66~, TASS el 1.52%, 

NOTIMEX el 1.10%, Inter Presa Service el .94%, y CTK el .11'~. 

La inforrnaci6n firmada por estas agencias y publicada por "íU 

Nacional", se refirió en orden decreciente a: Euro'pa, ElfüU, -

América Latina, Asia y Africa. El tipo de informaci6n oue m~e 

le interesó a este diario capitalino de las a~encias en eene

ral, fue el de carácter político, seRtJido por el .econ6mico,de

portivo, tema.e varios, y por Último el de espectáculos. Dentro 

del tratamiento del material informativo recibido de las agen

cias, "El Nacional" mostró una tendencia a sumar varios cables 

en una sola nota, o bien a publicar una informaci~n bajo la fir

ma de una sola agencia. 

Es manifiesto que la cantidad de informacidn firmada por 

las a~encias en ~eneral y publicada por el diario, estuvo res

tringida a su pol!tica· informativa, la que se aboca principal

mente, a destacar las acti.vidades, loe lor,ros y laa declaracio

nes del sector estatal mexicano, especialmente del Presidente 

de la Reptiblica. "l'!l Nacional" cumple con su papel de vehículo 
1 propa~and!stico P:Ubernarnental al estar ~s preocupado ~or di-
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undir información de carácter nacional referente ~l a~arnto 

statal, oue internacional. Sir. embarrro, la inclinación de 

'El Nacional" oor '!)'.l.blicar el material infor':"lP.ti vo de lE'.S a11:en

extranjeraa en vez del proporcionado nor agencias me:xica

s, contradice esa política nacionalista. Su preferencia por 

a informaoi6n de la agencia norteamericana UPI, en compara

ión a la emitida por otras a¡;encias, se ve constatada en los 

esultados del análisis realizado a dicho diario, los cuales 

orroboran que el campo de la informaci&n internacionaJ. en un 

iario del gobierno federal es también .dor!'linado cor las ap;en

ias transnacionales de noticias, aunoue el diario reciba in

ormación de una diversidad de agencias. De ahí se concluye -

ue la visi6n informativa aue prevalece en "El Nacional" sobre 

1 acontecer mundial e.s la determinada por las ar:c::icias tra.ns

acionales, especialmente por la United Presa International. 

:ientras que AFP, EFE y AP aparecen como las a~encias 11alter

ati vas". Por lo tanto, "In Nacional 11 manifiesta en su secci6n 

·nternacional .Wla 1J01Ítlca abierta a la penetración extranje

e.l e:er siempre a.v.enciae. transnacionalés las Que tuvieron en·· 

uá1rinas. los primeros lugares en publicación•· De ~sta l!ian~~ 
. . . 

, el panorama. internacional ofrecido por 11 F.l l'la.cional" a sus 

ectores, der1.ota un ~rande desequÍ.Übrl.o·; el'·®al es acentl14d() . '• ' .. ' . 

~ ser Buropa y l<.:stadoe Unidos las re~iones' ge?gráficaei ·~a "" 
tendidas nor dicho medio escrito. 

Una posible exolicaci6n extl:'a!da del análisis ya mencio-

ado, acerca del cor.iportamiento manifestado por ••in Hacional 11 

esnecto e. la inforr-,ación noticiosa recibida de las a~encias 

xt :·an.iere.s y nacionales, es oue en la tarea de seleccionar 
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rmaoidn, la cual es realizada nor los encarFados de la 

idn internacional del diario, influyen consideraciones 

ioo nol!tico, econdmico y nor ende ideolcS~ico' 

1) .- 11 El Nacional" es y actúa como portavoz de un F,rupo 

tico ~r, por lo tnnto resnonde a sus intereses ~olíticos 

on&mico s. 

2) .- Dicho diario está situado dentro de una sociedad 

.ndicnte en lo econ6~ico y político, hecho nae repercute 

~1 cam>J:l informativo. De ahí oue "El Nacional" acttí.e tam

co·10 · ·ortavoz de un sistema dependiente al mostrar ma

inter~s vor ln i~for:nación de los DRÍses her.emcSnicos. 

'.} .- ; :i:-~ ví·1culos econÓMicos ~r nolíticos oue unen a nues-

--:2 ís con su v1,c i~'º riel norte se ponen de manifiesto cuan

•:·:'_ :.;~r'i0•1r¡7-" hFtC'e un uso o utilizP.cir}n cie la información 

. ro ·ie !. Rnbi to de la de ne~denc ia y la relación con }fü, al 

,entar er. ~:.us r.á1ünas a la inforr!r:.ción nroveniente de las 

1ciar; e~tattrlunidenses en forma prioritaria. 

4).- Aun0ue pare. este peri6dico, la publicidad comercial 

s ·1m: f1¡e1:te ir.dispensabl~ e importante para su supervi

•ia, :.d se nota J_a nresencia del monopolio de la industria 

la raciio ,'!la televisión en M~:xico: 11 1.'elevisa,S • .A. 11 , empre..:. 

i,1,i:ada a intereBes forMeos, princinalmente de oriF:en nor

ericano, y la cual ocunó prácticamente, todo el espacio 

licitario comercial de "lü !lacional" en sólo d1ez d!as. 

5) .- !~o se nueden descartar los pp.trones i:r.forr1ntivos 

estos al din.rio nor lns a.r:encins de noticiaR, 1flS c~t'.".::e~ 

l?.e ori,·.eras en seleccionar .. ~ :::•rn.1var lar. ü1.for1~aciones 
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oue envÍEL"'l a este n:eci~o de dift~si6n. 

Consecuente!";ente, e~ ¡;obie:r.-:o federal co;:.J 'r::i:·iei:ario 

del diario an~lizndo, y ~" través del e~>~·ncio 11si--::ndo C::-: EUS 

-pá..;inas a las informaciones noticiosas de fue2~tes foráneas, 

sobre todo a la ar.encía '.':Ortew'1ericana Uni teC. '.ress IntPrna

tional (UPI), demuestra ur.a política de infomaci6n interna-

cionaJ. basada exclusiva-r:ente en ]_as e.r~er.cias trer:~r.acior.~les, 

~' con ello avala en r.uestro país no s6lo la ~rcr:er.cia cul tu

ral extranjera. en p;eneral, sino J.a penetraci6n e'.':lericana en 

-particular. Asimismo, apoya el do1~:büo de esos tr.strumentos 

de (1Ue Norteaciérica y otros países poderosos düc;·~onen, sobre 

las af~encias mexicanas, relegándo a estas últi!!lEH> a un sitio 

inferior. Tal es el caso de NOTIMBX, a. lR oue no ~.e da ni cJ 

lm~ar ni la importancia oue debiera tener en sus ~1ft;,.inas ur~o. 

a~encia oue, según varios estudios, está controlada oor el 

mismo Estado mexicano. 

Este. aceptaci&n por parte de 11 El Nacional 11 de la penetra

ción extranjera mediante las a~encias de noticias, resulta -

ser U!'la cont~dicción de la política sobre le. defensa de la 

identidad nacional mexicana, tantas veces exnresada y susten

tada ~or el Robienio en turno, y una forma de conducir al lec

tor hrlcia la. visión inf('lrrnativa del acontecer mundial expresa

da nriYJcir:a.lt!lente por una. fuente imperial de noticias, contri

bu;1endo as! a la. desinf'orr.m.cidn en la oue vivimos los mexica-

nos. 
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Semble..~za ~istórica: 

ite:;es desnu~s de oue el licenciado r.ustavo D!az Ordaz 

Miera la Presidencia de la República Mexicana, la familia 

rcón, de "Puebla, fundó el diario matutino "El Heraldo de 

ico". Esta oublicaci6n de "Editora Alarcón, S.A." fue re---

traJa como artículo de seP.Ullda clase en la Direccidn Gene-

de Correos el 13 de octubre de 1965, y salió a la luz pÚ

ca el 9 de noviembre del mismo año. 

Bl entonces Primer MaP,istrado del pa!s inauF,UrÓ el edi

io y las instalaciones del "Heraldo", diario editado en la 

dad de ;r.éxico: 11 ¡ nue sea para bien de México ! 11 • "()l1ie ro 
11 El Heraldo", y as! lo espero, sea ooortuno, objetivo y 

z servidor de nuestra patria", con estas palabras Gustavo 

z Ordaz pu.so en marcha al uiario del grupo económico-fami

r, encabezado por Gabriel Alarcón, primer neriódico pr;-,P,.

en ln historia del país que es inau~rado oor un Presiden-
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te de_la República. 

"El Heralao de México" vino a ocupar un sitio, hasta 

entonces vacante, dentro de la prensa capitalina por el sos

tenim~ento de su línea editorial definida& el ser el peri~

dico anticomunista de la derecha. 

Durante el gobierno de D!az Orda~, "1)1 Heraldo" apoyó 

tanto la política del ex presidente poblano como las inicia

tivas y razones del sector privado. Actualmente, se ha dis

tinguido por su acendrado anticomunismo, por sus ataques a 

las medidas re~ormistas de López Portillo, y por ser vocero 

de un sector financiero, industrial y comercia1, que reprea

senta capi~al..tanto nacional como extranjero. 

Los principales puestos administrativos de la empresa 

periodística que edita nBl Heraldo de M~xico• son ocupados 

por integrantes de la familia. Alarc6n fundadora de dicho dia

rio r Presidente y director .. generali Gabriel AlarccSn; aubdJ..., .. 

rector: Osear Alarcón Velázouez; gerente: Ga.bri.el Ale.ro6n yt• 
lázquez. 
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"EL HERALDO DE MEX!Gl:. ' Y SU REG!rfJ'rn DE PROPJRDAD. 

Este peri6dico capitalino opera como sociedad anónima 

a raz6n social es "Editora· Alarcón, S.A.". En la escritu

constitutiva de esta sociedad aparecen como socios accio

stas los señores Gabri~l Alarc6n ChurRoy (100 acciones), 

brial Alr;.rc6n Velázoaez ( 98 accione o), d~.~car Alarcón Ve

zquez (<QO acciones), Roberto Vi vaneo (1 acción), y Artu-

FarP'alli ( 1 acción}. Cada acci6n tiene un valor de diez 

.l pü;c;oc,, ""·Or lo que la eY!lpresa cuenta con un capital so

.al de cinco ~illones de pesos.+ ~l primer consejo de ad

nistrnciJn de ln empresa neriodística, de acuerdo con el 

ta cor_~;~itutiva, est?. formado por los 1r.ismos e.ccionistas 

tes •r.encionado s. En i;ste caso, el Consejo dé Administra-

6n coincide con los ac~ionistas de la empresa. Ambos in

"'.ractos oor rr.ieir.bros de una. mis'.!'.a ?amilia financiera. 

·~abriel Al::ircón Churr.;oy junto con sus hijos Gabriel y 

ce.r Ala:rcdn Ve lázouez co11tim1an Riendo los accionista.e 

;ro ri tario s de "El Heraldo", y es en ellos ,,en ouiene s radica. 

,;:iod.er de uecisión dentro de "F.di tora AlarcÓn". Recuérde

oue en los periódicos eme funcionan corno sociedf1.dea an&

mas, el elemento determinante resulta ser el dueño del ca-

Datos to~.n.dos del libro de Peniiindez Christlieb Fátima, 
"~~-~~lá.2.§-S!_Il¡fy§i~D-l!il!Q.iYf!-!D-!!~2S!S2", PP• 51-53. 

. .t 
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i.t.a.~ social de la empresa, ya oue eetti representado por -

cciones y el número de ellas dará el número de votos a que· 

e tiene derecho para tomar decisiones. Por lo que es necesa

io conocer qui,nee suscriben las acciones que representan 

1 capital social. Con esto sabremos en Quiénes radica el po

er de deciei&n dentro do la empresa y consecuentemente qnié

es deciden la tendencia ideoldgica del diario. 

A pesar de oue los siP,Uientes da.tos proporcionados pol!' 

átima Pe:rnández se apoyan en un estudio hecho por ella mis

aobre el poder de decisión en la prensa diaria de la ciu

!l:éxico aue data do 1967, creemos de utilidad transcri

poroue no conocemos otro estudio posterior que seffale 

situación actual de "Editora Ale.rccSn, S.A. 11 • Cabe seila.lar 

e ouizá se hayan hecho otros registros posteriores sobre 

sociedad en cuestión, pero seguramente los se

figu.ran como socios mayoritarios, y por ende 

· enen el poder de d.ecisicSn dentro del 11 Heraldo 11 • Si no véa

en el mismo diario quienes ocupan los principales puestos 

'nistrativos: Gabriel Alarcón Chargoy, director general; 

car Alarcón Velázouez, subdirector; y Gabriel Alarc&n Ve-

znuez, ~e rente i;eneral de "El Heraldo de Ilié:xico". 

A continuación se cita el registro de "Editora Ala.rcón, 

A." notificado al Registro Público de la Propiedad el 17 

febrero de 1967 en donde se protocoliza el acta de asam

ea ~eneral de accionistas, durante la cual se acord6 aumen

r el cn"ital social de "El Heraldo de 1··é:xicn 11
, representa

l)Or acciones suscritas y PaRadas de la aiRUiente forma: 
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- Gabriel Alarcón Chargoy •••••• 1 

- Gabriel Alarcón Velázquez •••• 

- Osear Alarcón Velázauez ••••• 
- Uoberto Vivanco .............. 
- Arturo Margalli ............. 

+ - Hotel Majestic,S.A. • • •*.• • • •e 

- Club 202,S.A'!° .............. 
CAPITAL SOCIAL TOTAL. 

--··· 

250 

148 

300 

1 

1 

430 

830 

...... 

...... 

. ..... 

. ..... 

. ..... 

....... 

. ..... 

~ 12,500 000.00 

1,480 000.00 

3,000 000.00 

10 ºººgºº 
10 000.00 

4,300 000.00 

8,300 000.00 

30,000 000.00 

Los datos anteriores nos permiten darnos cuenta de la 

posici&n relevante aue tienen dentro de la empresa, los miem

bros de la familia Alarcón, quienes poseen el 111!:,yor número de 

acciones con lo cual obtienen el poder de decisión del oue se 

deriva la política editorial del diario "El Heraldo de M6xico". 

Ahora, ya sabiendo en auienes radica. el ~loder de decisión 

dentro del "Heraldoº, mencionaremos brevemente algunas de las 

emnreeas no periodísticas en las oue tienen acciones loe due

ños de este ueri6dico de la ciudad de México, para ubicarlo· 

como vocero de un sector de la burguesía enpresarial. 

La historia de 11 El Heraldo de México" revela que este 

dinrio se fundó en un momento de coyuntura política, precisa

rr.ente C'.lando Gustavo DÍa?.; Ordaz asumi6 lR Presidencia de la 

... ) Fátima Fernández sañnla Clue tanto en el Hotel ft,ajeatic ct1-

mo en el Club 202,s.A. aparecen como accionistas loe inte
grantes de la familia Alarc&n. 
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blica llexicana. Por lo oue no es ·gratuito ~ue 1as e seri

a constitutivas de uEl Heraldo 11 fueran firmadas -por Ga

l Alarcón, e~presario poblano. 

Cada periódico capitalino responde a deteminados inte

s económicos y/o políticos. "El Heraldo de ¡,~éxico 11 está 

echamente vinculado a ,r.-runos económicos relevantes. La 

encia rle sus ~ronietario s en consorcios financieros e in

riales '.rnÍ lo demuestran. La fmr.ilia Alarc6n es eccionis-

n emnresas inmobiliarias, tales como "Inmobiliaria Las 

icas, S.,\.", "Edificios t!onerciales e Industriales, S.A. 11 , 

ersiones :• otlernas, S.A. 11 , "Inversiones México, S/A". Los 

1bros cie esta fnrilia financiera participan a su vez, en 

anca, concretamente en el Grupo Pinánciero Internacional, 

lr-t i:'nustria cine'.!mtor:ráfica. Asimismo Manejan otras em

as como: Amueblados Reforma, Tarjeta de C~dito Carte Blan-

Y e.lgune.s otras de menor imoortancia. Carte Blanche en 

Estados Lnidos es una divisi6n de la empresa electrc:Snica, 

cial y cinemntop:rá!ica AVGu. J::sta emnresa ocupa un lup,ar 

rtante er.tre las cornora.ciones de su rama. Antes de ella 

n s6lo trans~acionales de la talla de McDorell Dou~las, 

heüd United Aircraft. AVCO estÁ. vincula.da con el gnl.!JO 

ario Lehman Hroyhers, Sache y Lazard, sexto ba.pco en im

ancia dentro de los Esta.dos Unidos. AVCO es una corpora

. contratada a su vez ~or la Lookhedd Aircraft para ~ro

ión de material bélico.+ 

---------------------------atos to!tllldos de Perni:tnde~ Christlieb Fáti~a, ou cit. ~p 
1-72. 
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POLtTICA EDITORIAL DE "EL HERALDO DE MEXICO"• 

"El Heraldo" es un diario matt.tino fundado el 9 de no

viembre de 1965 por rrabriel Alarcón. Editado en la ciudad 

de México e impreso en offset y a color. Su formato es ágil, 

y es notorio el volumen de fotop;rafías que publica diaria

mente. El tamaño de plana es tipo estándar (280 líneas ár:ata 

de alto por 8 columnas). Su ti raje manifestado (no comproba

do) es de 185,000 ejemplares diarios, y 200,000 ejemplares 

los domingos.+ Esta cantidad de ejemulares es distribuida en 

la ciudad de México, el interior de la Repl1blica, y en pro

mociones especiales, hoteles, líneas aéreas, etc. "El Heral

do" consta de varias secciones diarias: informaci&n general, 

economía Y. finanzas, espectaculos, deportes, sociales, inmo

biliaria y el aviso econ&mico. Los domin~os el volumen de pá

ginas aumenta ya oue "El Heraldo" publica otras secciones -

aparte de las oue diariamente saca a la venta: la seccidn -

Popofí', el suplemento de espectáculo a, las tiras c6micas, y 

Feminiesima. 

nor lo oue toca al contenido, en sus inicios "El Heral

do" se caracterizaba por presentar las informaciones da· ma

nera mAs o menos ohjetiva, con una tendencia gobiernista. Re

cuérdese oue este ~eri6dico surgid al misno tiempo .~ue el r4-

gimen del ex presidente poblano Gustavo Díaz Ordag. Actual-

+) Da.tos tomados del Directorio de ineciios Publicitarios if.er.i
canos, vi~ente de fabrero a abril de 1981. 
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11 

te, 11 Bl neraldo ha sufrido un cambio notable en su pol!ti-

eó.i torial, la cual se caracteriza por su recalcitrante an

omunisr:o tanto nacional corno internacional. Esto se debe, 

re otras razones, a aue "El Heraldo" se ha convertido en 

vocero de la burP,Uesía em~resarial, y en el princin.al de

sor de los intereses de eeta clase. 

A diferencia de otros diarios de la capital oue han te-

o uno o varios ~omentos nolíti cos imnortant&s a lo largo 

su tra~.rectoria, "El Heraldo" es un peri6dico eme no ha te

o '.l~ momento !JO lítico definido, y cuya. importancia radica 

el soste>nir~iento O.e su línea editorial defin.ida: ser anti

u:-1ist2 de lFJ. derecha. De esta rianera desempeña una. misi6n 

íticn relevante entre las clases medias de nuestro país. 

"~l :Jeraldo" denota r;ran conr,ruencia entre su primera 

na v su d.r:ina editorial.+ Este diario publica en su pri-

u oác:ina la versión gubermwental y ori vada del acontecer 

ional. Asimi!:'mo, nublica los acontecirr.ientos internaciona

vistos nor las diferentes aP,enciae transnacionales de no

ias~ ~'ento en el acontecer nacional CO!'lO en el internacio-

' el -neri6d:!.co de lR burruesía empresarial, manifiesta su 

ítica anticomunista. En el plano nacional, el ~rupo econcS

o (láase fn~ilia Alarcón} propietario del diario antes men

nado, "en t~rninos generales no se opone por e je1r.plo a la 

orma política noroue sabe que le beneficiará, pero protes-

in hablar en ninl':Ún momento· de conr;nwncia total, :rn oue 
sta no se tla casi en ninn.ín ueri6tlico cauitalino. 
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enér1-~icamente por el nosible rev,istro de]. Partido Comu-

t 
+ ~ 

s a". Asi. podemos observar lo oue 11 Bl Heraldo" considera 

uno de sus editoriales: 

"OU.e México es un pa.!s excencional es difícil de nefar
• Adelantando su Revolución Social en casi tres cuartos de 

"glo, evitó los problemas actuales de tantos pueblos. Méxi-
tiene un partido en el poder, pero no dictatorial como en 

s sistemas socialistas, admitiendo en su pluripartidismo, 
presentantes en la Cámara de Di puta do e, aún de oart idos ene

. gos de nuestro sistema democrático".++ 

Por otra parte, "El Heraldoº destaca las opiniones y las 

claraciones de los empresarios nacionales. Para este diario, 

soluci6n a los problemas sociales de nuestro país la tie

n los empresarios privados, los cuales "podrían ser puestos 

mo ejemplo en muchos paises", segÚn consigna en uno de sus 

itóriales. 

En el ámbito internacional, las páginas de "El Heraldo de 

~xico" se convierten en propaganda en contra del socialismo 

a. favor de la "libre empresa." Que ofrece el capitalismo. Pro

ganda presentad.a sin ningÚn escrúpulo y destinada a guiar a 

s lectores hacia los intereses comerciales y anticomunista.e 

propietarios de este periódico cita.dino, auienee reyre

tanto ca.pi tal nacional como extranjero, principalmente 

e origen norteamericano. 

-----------------------------
) Pernández Christlieb Fátima, JA..J:J:e..n..~E!..-ªJl..M..~.J.-CJ>_, Comentap· 

rio citado en ·~..x..Hruü.P __ e_11.Jt4JC..J..c_o_!', Op Cit. pág. 25, 

+) Viase "El Heral.do de ~é:xico" del 15 de mayo de 1981. 
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"El Heraldo" a travcf s de las informaciones que publica 

uso de varias técnicas de la desinformación, la cual es 

cia de la propaga~da: 1) deforma los hechos referentes a 

países del bloaue socialista; 2) presenta al capitalismo 

única alternativa del desarrollo socioeconómico y del 

reso de la humanidad; 3) justifica el militarismo y la 

era arma:i:entista de Estados lJnidos como armas en contra 

comunismo soviético; 4) trata rliarial'lente de desacreditar 

·ocialismo y ocultar los progresos sociales y económicos 

os oaÍf\es de la comunidad soc:!.nlista.. Asimismo, "El Heral

.• e ¡;éx1co'' preser.ta en un contexto elop:ioso y justificati

::s actividades de los empresarios nacionales y extranje-

Y condena todas aou~llas oue sean realizadas por los co-

I,a caHfica.ción de los hechos, mediante el lenguaje y el 

de adjetivos, oue realiza. 11 El Heraldo de México" en sus 

oriales, artículos finnadoe, y el tipo de información que 

u.ve en sus ná~inas son componentes de su ubicacidn polí-

e ideolÓP,ica. Habla de "desvergom~ados comunistas 11 , "la 

nía bo lchevioue de Cuba", 11 la brutalidad instaurada en la 

• 11 , ºlos esbirros cubanos", "los terroristas izouierdistas11 , 

comunismo es el insti~dor del terrorismo mundial", entre · 

s expresiones más. Con ello, este neriódico de empresa uri-

Y rr.arcada1~.ente anticomunista culpa por lo general a los 

nistas de los desajustes mundiales. ~ientras r.ue en el ám

nacional resuonsabiliza al gobierno mexicano de loe oro-

.as d.e nuestro pa!s. "El Heraldo de México" es un diario oue 

exact:;.men.te a los intereses em'9resariales de sus nrooie-



FOIDt!.AS DE Ji'INANCIA!íIENTO DB "EL HERALDO DE MBXICO". 

"}U :ieraldo" fi~ra entre los diarios co!"lercia2.es cu.va 

principal fuente de ingresos es la venta de su es::acio ~ara 

la ~ublicidad :•.ercRntil. J..tL"lr.ue también !'eci Oe fiP.ar:eia~ien

to oficial a través de le. publicidad del sec"t:or ;r1úH•rr>nr.en-

te.l • .F;ste diario ~;erteneciente L. un ,.·ru;::o :ir:r.~.ciero de la 

iniciativa privada, destina nor!•mlmente E'.lredeáor éel c.in

cuenta nor ciento de sus páginas a la publiceci6n uc avisos. 

Un análisis efectuado durante diez dfa.s ( uel 14 al 2}, ci.e mr~.

yo de 1981) a "El Heraldo", indica que este 6rp.ano Íl~':;reso 

public6 765,493 líneas Á.('ata, unao 342 planas {cmia plp...na te.

maño estándar mide 2,240 1.!nen.s ágata), B(!Uivalentes fl.l 54 

por ciento del espacio total correspondiente a diez edicio

nes del diario,. el cual fue de 1.,424 7 640 líneas áe;ata., unas 

636 planas. V'anse el cuadro y la ~ráfica si(uientes, en los 

cuales se hace notoria. la importancia que 11.El Heraldo" l~ da 

a la publicidad en éontraste con la ínformaci6n publicada en 

sus páginas. 

IN:P_ORMAOION Y RJBLICIDAD :B?f. 
•RL HERALDO DEMEXIC011 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

Es':'.>r.cio Infor::atívo 
Es;Rcio-?übíicitario 

~ 659,147 líneas árata = 294 ple.na.e = 46% 
= 765,493 = 342 c. 54~ . --

;~e-Ja.cio Total. _______ ... ____ _ 1,424,640 = 636 =100~ 



COMPARACION ENTRE EL ESPACIO INFORMATIVO Y EL ESPACIO 
RJBLIOITARIO EN BL DIARIO 11 EL HERALDO DE Mh'XIC0 11

• 

46 "' 54 " 
Espacio Informativo. Espacio Publicitario. 

:n !JOrcentaje de informaci&n y de r>ublicidad es con 
relación a la suuerficie imnresa total del diario co
rre sconiiente a un r,eriodo de diez días (Del 14 al 23 
de mayo de 1981). 



3n 11 :::.;l ::eraldo óe : éxico 11 , :~e. :·.ubliciC.al!. a:'ic.j ?.J. :ue id-

niiria compara1:.a co:r! lP.. corr.ercial. hn el :1is:·.o lapso r.e tier::no 

citr.üo a::terior:·.e:-,te, "E2. Heraldo" pl-<blic6 02~·¡,3<?7 lÍr.r.u; !-

r:F.ta, unas 281 planas de avisof.l comerciales, fC'\Aiv.:-,.:.er.tes al 

82 vor ciento del esnacio ~ublicitario total, oor sdlo 130, 

096 lÍneas áqata, unas 61 planns, de nublicidec"i ::iel sector 

estatal, lo cual represe~ta el 18 ~or ciento óel e~~acio nu

blici tcrio. ~~:i- cuac1.ro ~; ~-~· ·:r{f.ica siF.Uientes re s 1.i.::l,1·' lo .<:n-

terior: 

.PUBLICIDAD 
CO?l>BRCIAL 

PUBLICIDAD 
OFICIAL 

ESPACIO PUBLICE'ARIO 
COMERCIAL Y OFICIAL 

11 EL HERALDO DE MEXIC0 11 

(Del 14 al 23 de mayo de) 
1981 

= 629,397 l!neas ágata = 281 planas = 82 % 

= 136,096 líneas ágata = 61 planas = 18 % 
-------------------------------------------------------~--

ESPACIO 
PUBLICITARIO 
TOTAL. 

= 765,493 líneas á~ata = 342 planas = 100 % 
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OMPARACION ENTRE EL ESPACIO PUBLICITARIO COMERCIAL 
EL ESPACIO R.JBLICITARIO OFICIAL EN EL DIARIO "EL 

HERALDO DE MBXICO" • 

Espacio Publicitario 
100~ 

Publicidad Comercial 

82" 

Publicidad Oficial 

18" 

El porcentaje de avisos comerciales y oficiales es en 
relaci6n con el espacio publicitario total que fue de 
765,493 líneas áp,ata, unas 342 planas en un lapso de 
diez días (Del 14 al 23 de mayo de 1981). 
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PUBLICIDAD COY.ERCIAL BN '~EL HEHALDO DE J\IBXICJO". 

In es:'!acio pulJJ.ici tario comercial e qui va.lente a 629, 397 

l!neas ágata, unas 281 planas, o sea el 82 por ci"-:>1to deJ. es

pacio vuhlicitario total registrado durante diez días en 11F.l 

Heraldo de M~xico 11 , ciuedd repartido entre diversos <".nunciantes 

como alrnacenes y tiendas, la industria de la radio y le:. tele

vüd ó~ en M&xico, la banca priva.da, concesionarios de autom.6-

viles, cadenas hoteleras, tarjetas d~ cr~di to, empresas llan

teras, entre otras. 

A continuación se presenta una lista de los principales 

anunciantes que con sus avisos comerciales c·onsti tuyeron del 

14 al 23 de mayo de 1981, una importante fuente de i.ngresos 

para el "F.eraldo". Es necesario seña.lar oue seguramente otras 

emoresaa se hacen anunciar en el diario citado, nero en el -

lapso de tiempo en el que se eatudi6 al 11 Heraldo 11
, los anun

ciantes que aparecen en la siguiente relaci6n :fueron los ciue 

ocuparon un espacio en sus páginas. El orden de presentaci6n 

de las empr~sae anunciantes está detenünndo por la cantidad 

de espacio comprada por cada una de ellas, y expresada en lí

neas á1ra.ta. B1 ,orcentaje de la cantidad de líneas áp,ata es 

respecto al espacio total de publicidad comercial eeflalado 

l!neae arriba.. Para mayor comprensi6n, al espacio ocupado por 

los anunciantes y expresado en líneas ágata y porcentaje, se 

le dio un eou.ivalente en planas. El costo se expres~ en pesos. 

Corno se podrá observar en dicha relaci6n, el 47.63~, unas 

134 ple.nas del es~acio publicitario comercial fue ocupado por 
,, 

una variada gama de oenueñoa anunciantes, cuyos avisos obtuvie-

ron desde l/2 plana, 1/3, 1/4 y hasta l/8 de -;>lana. :W.ientras que 

el. 52.36~!., unes 147 !)lanas, corresnondi6 a. los ar.uncias de :!.as 

?.ra.r.des em?resae nacionales y transnacionales. 



r l ANUNCIANTB l 

ANUNCIANTF;S VAHIOS+ 
LIVVHPOOL 
TELF:VISA 
EL PALACIO DE HIERRO 
BANCA PRIVADA 
PARIS-LONDRES 
COMr~HCIAL MEXICANA 
SEARS 
SURUHBIA 
FORD 
DE TODO 
VOLlSWAG.EN 
CHRYSf,t;R 
GENERAL MOTORS 
ASTOR 
AURRERA 
PUERTO DE VERACRUZ 
GIGANTE 
BLANCO 
WESTERN INTEUNATIONAL 

PUBLICIDAD COMJ::JWIAL 
"EL HERALDO DE MEXICO" 

(Del 14 nl ?.1 de ma;vo de 1981) 

',. r 
L.A~ r PLANAS l EY 'l'EN~ION • l 

299,827 134 1 

75,145 33 1/2 
51,278 ~3 

36,040 1 16 
17,790 8 
15,390 7 
12,750 5 3/4 
11,445 5 
10,385 4 3/4 
9,990 4 1/2 
8,940 4 
8,856 4 
7,400 3 l/3 
5,626 2 1/2 
5,240 2 1/3 
4,980 2 1/4 
4, 560 2 
4,480 2 
4,480 2 
4,290 2 

"' 
) [ BSTIMADO J 

47.63 % ~ 19,488,755 
11.93 4,884,425 
8.14 3,333,070 

., 
' 

5.72 2,342,600 
2.82 1,156,350 
2.44 1,000,350 
2.02 828,750 
1.81 743,925 
L64 675,025 
l. 58 649,350 
1.42 581,100 
l.40 575,640 
l.17 481,000 
.89 365,690 
.83 340,600 
.79 323,700 
• 72 296,400 
.71 291,200 
.71 291,200 
.68 278,850 
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1\ NUNC: IAN~'B EXTBNSION L.A PLANAS % ffü'.l'!l ''AJlO 

DOl'E<:Q 3 1 Yf>O l 3/4 .62 % 257,400 
(!AHTJ~ >~J,ANCHF! 3,760 l 3/4 • 59 244,400 
COTJN~.'RY CJ,tJR 3' 480 1 1 1/2 .55 226,?.00 

GOOD YEAH OXO 2,770 1 1/4 .44 180,050 
DESARROLLO RMPRESAS 
PUEBLA. 2,610 1 .41 169,650 
HIUH liIFE 2,565 1 .40 166 '725 
~1ATSUSHITA E!,ECTRIC ?. , 400 J. • .3 fl 156,000 
SUMESA 2,240 1 .35 145,600 
CONCESIONARIOS VAM 2,240 1 .35 145,f>üO 
PIAGGIO 2,240 l .35 145,bOO 
BOSQUES DEL LAGO 2,240 1 .35 145,bOO 

NOTASt 

______ ... _________ 
~----------------------------· -------------

•.ro~1AL 
1 629,397 281 100 ;r,!, t40' 910 ,805 

+) .- :·:011 dLfr.rentes empresas nue con sus avisos co1nerciales ocupa.ron 
en el "Heraldoº un espacio menor a 2,240 1.íne(l.S ár.Rta, o sea. me 
noa de una páp:ina. neneralmente, estos anunciantes coropr2.ron un 
espacio equivalente a 1/2,1/3,1/4 y hastR J./n de plana. Aou! ne 
iriclu,ye "El Aviso r~cónómico 11 

• 

• ) .- JU oj, es con respecto al espacio publici t(lrio comercial total re 
gistrado en 11 El Heraldo de México" en un 1npflo de 10 d!ns • 

• ).- El estimado ae refiere al cor.to del esnAcio ~ublicitario medi
do en líneas ágata. Cnda línea tuvo un vn1or de $ 65.00, J~ste 

da.to fue extraído del Directorio de ;'..edio :3 vi¡~ente de febrero a 
abril de 1981. 

' 
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PUBLICIDAD OFICIAL EN "EL HEHALDO DB ItraXlCO". 

Por lo oue respecta a la publicidad oficial, la que es 

norcionada por las deuendencias ~r em~resas del sector es

.tal, ocnpÓ un esuacio eaui v2.lente a 136,096 lÍneas ágata, 

.si 61 planao, aue significan el 18 por ciento del espacio 

blicitario total registrado durante un periodo de diez d!as 

)el 14 nl 23 de mavo de 1931) en 111n Heraldo de ll'.é::rico 11 • 

Esa uublicidad oficial _!)resente en las páginas del "He-

~ldo11 fue nro-::orcionadn por di versas err0resas y dependencias 

hernan.entales, t?.les como: Canal 13, Instituto lfo:ricano del 

mro ;~ocüü ( F•'.SS), ln Universidad Nacional Aut6noria de r.•é

co ( 7_';':AJ:), la ::iecretaría de EducRci6n Pública (SEP), la Se

·eta1·!a ñ,_; i\r:ric·útum y riecc.rsos Eidráulicos ( ~i/i..iür), la Se-

·t~ta!'fo del Fatri:nonio y For:ento J:·,dustrial (SbPAFIN), entre 

ras ·~·.ñs. :,n lr, sii=;uiente re:i.aci6n se seiiala a los principa

s a!1'.1:1cif'."ltes C.el sector estatal oue con.sus avisos estu

eran !He :::entes en las náe;inas de "}~l Heraldo de J'éxico 11 , du-

.nte e::.. neriocio en el oue se estudió a este periódico ca.pita

no. ~:n dicha re.:.aci6n se cita al n.nunciante, el es:)ecio oi<e 

~~d ey~resado en líneas áeata, el porcentaje de ese esuacio 

r: respecto al espacio total publicitario oficinl, su equiva

!'lcia e::-: ~lanas, y el costo de ese espacio. En la rriisma re-

\Ción, se puede observar oue el 78 nor ciento (105,726 líneas 

,ata, un?.S 47 ~le.ns) del esnacio Dublici tario oficiel estuvo 

partido entre las dependencias y e~presas 0ue ocuuaron un 

;1acio r~íni::·~o de une. plana. : ientras c'...le el 22 ::io::::- cie:'ito res

nte (30,370 ~!neas á~ata, unas 14 planas) fue para los enun-

. R:1tes c·.i,'fOR :.::.visos tuv!.eron una exter.si6n Mmor a m:P. plana 

11 51 HerE:ldo ce . ·éxico". 



1 MUNCIAN~'E 
, j 

ANUNCIANTES VARIOS+ 

l!ArlAL 13 

IMSS 

UNAM 

SEP 

NAFINSA 

INBA 

'PHI 

LOTERIA NACIONAL 

AERO!'(:RXICO 

GOBIERNOS ESTADOS 

SARH 

PRINCIPALES ANUNCIANTES 
PUBLICIDAD OFICIAL 

''EL HERALDO DE MEXICO" 
(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

~~X'r.i•;NSl 1)N. L.A.] 1 PLANA::> 11 
30,370 14. 

27,615 12 1./3 

16,760 7 1/2 

13,516 6 

12,760 5 1/2 

5,040 2 1/4 

~,785 1 J/4 

3,400 1 1/2 

3,300 1 1/2 

2,H40 1 1/4 

2,060 1 1/5 

2,590 1 1/6 

% 1 l·;~TI:MDO "I 

.J 

2?. ~9 ;~ $ 1, Y7 4 ,o:)o 
20.?9 l,'7Y4,975 

1.1.:n l,ORl),400 

iJ. y) (\78' 540 

9.37 tl?9,400 

3.10 3?.7 ,600 

2.78 246,025 

2.49 221,000 

2.4? 214,500 

2.0b 1B4,b00 

l. 1]5 l'/2' 900 

l.yo lbb,350 

Sir;ue i. •• 



SE PAF IN 

IPN 

DINA 

SN~'I·: 

TRA'(SOf1iEX 

2, V10 1 l. ?5% $ 155,350 

2' ~50 1 l. 72 152,750 

2,240 1 l.l>4 145,600 

2,~40 1 l.M 145,oOO 

2,.'.140 l l. bl¡ 145,600 

--------------- -------------- --------·---.. ·-- -----------
TOTAL. U6,ü96 bl 100 o' ,. )8 ,846' 240 

¡.;0•11AS: +) ~)on emr)remu; :: dependencias del f;ecto r 1·nhernarr.ental 
con sus avisos ocuparon un espacio ,·'.PJWr n mm plana 
"El lferaldo de t.;éxico", en un lapso de diez días. 

que 
de 

.) }U 1o es con respecto c\l ei:·¡Jn.cio l>llbJ.icitario oficial 
rei;istrado en "lü Heralr1o de 1:6.:.-:ico 11 O.el 14 al 23 de 
de 1981. 

total 
mayo 

• ) };J. entüri2do se refiere al coBto del cnrnccio publicitario 
medido en líneas ár:ata. CA.da línea tuvo un valor de $65.00. 
l::ste dato fue extraído clel Directorio dP J.ledios vip;ente de 
fehrero n ~ór.il de ll)81. 

1-' 
J; 
o 
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DEPENDENCIA EXTHANJERA EN "EL HEHALDO DB !V.EXIC011
• 

Es evidente que en "El Heraldo de México" existe una de

pendencia extranjera en los siguientes renglones: 

1.- Servicios noticiosos de a~encias Que envían textos, 
cables, gráficas y foto~raf!as. 

El periódico de "Editora Alarc6n,S.A. 11 cuenta. con loa ser

vicios informativos de variaa agencias extranjeras: The Associa

ted Pre as ( AP), de Norteamérica; Agence France Pres se ( AFP}, de 

Francia; 'l'he United Preso Interaational (UPI)., de Norteamérica; 

Agencia EFE, de Bspaña; LATIN, cooperativa latinoamericanar A~en

zia Nazionale Stampa Associata (ANSA), de Italia; Deutsche Press 

Agentur (DPA) de Alemania Federal¡ y Ceska Tiskova Kancelar (CTK) 

de Checoslovaouia. 

2.- Agencias Publicitarias extranjeras. 

La inserción de mensajes de consorcios transnacionalee ela

borados y administrados por agencias publicitarias también trane

r1acionales se manifiesta en 11 El Heraldo de México 11 desde su naci

miento el 9 de noviembre de 1965. Estas agencias publicitarias -

extranjeras, la ma.vor!a originarias de los Estados Unidos, ejer

cen una fuerte influencia, tanto en términos econ&micos como po

líticos, sobre el diario de "Editora AlarcÓn". Entre los clien

tes de esas agencias se encuentran las mayores firmas extranje

ras que operan en n'.lestro pa!s, las cuales están nresentes en las 

paf.inas del 11 Heraldo 11
, es decir, 11 Liverpool11

, "El Palacio de Hie-

:rro 11 , 11 Se2.rs11 , 11 Ford 11 , "Volkswar:en", "ffeneral !'.otors", "Chrysler", 



- 182 -

otras empresas más. Si se considera que gran parte del 

io publicitario en 111n Heraldo" procede de esas y otras 

!as extranjeras, se hace fácil conprender el frado de -

dencia económica de este medio impreso, y cómo su volíti

blici taria, el contenido de la publicidad y el mensaje -

o oue ésta contiene ouedan determinados nor las a,c;encias 

ci tar!as. 

3.- "?c-o2.icación cie tiras cómicas elaboradas nor consorcios 
ext ra:nje ro s. 

"El Her::l:-:.rio" nresenta en sus náginas dominicales tiras có

' ." oiro :'."ate rinl O.e entretenir.iento ~Jro"9orcionado por va-

c·",'.'J'CE1·r; norteamericanas: "Editora ?ress 8ervice,Inc 11 , -

"ª ew~1~¡:~:.ier S:vr.dicnt.e'', "i<inp: i''eatures Syndice,te", "l<'ield 

prise, Inc", y 11 Jefferson Gor.iunications,Inc"o 

A.- Colaboraciones de p;randes diarios y revistas extranjeros. 

A'parte úe las noticias extranjeras y el material de entrete.:. 

nto, 11 31 i-íeraldo de ¡,1éxico 11 recibe del exterior un importan-

1ntAnitlo, consisten~e en colRboraciones de los Rrandes dia-

Y revistas de otros pAÍses, la mAxoría de los cuales son -

el.das en los r~stados lJnidos. Así node:nos observar oue en el 

io cíe "Editora Alarc'5n 11 se reproducen frecuentemente artícu-

re1)orta~es 1r caricaturas publicados en 11 Imar:en11 cie lns im

s; la revista 11 Businnesweek", el peri6dico "The Ghristian 

!!Ce Monitor !\ews ~ervice" (ambos con sec'te en r .. orte::.mérica), el 

nario francés "L'Exnress", entre otros más. 
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LA SBLECCION DE LA INPORMACION NOTICIOSA DE LAS 
AGENCIAS EXTRANJERAS EN ºEL HERALDO DE JtIBXICO". 

Un análisis hecho al _periódico anticomunista de 11 Edi tora 

Alarc6n,S.A. ", durante un periodo de diez d.Ías (del 14 al 23 

de mayo de 1981) arrojó importantes resultados que reflejan el 

comportamiento del diario respecto a las ar,encias informativas 

O.e otros uaíses, ya oue este 6rgano impreno no c~.~entn con los 

servicios de agencias noticiosRB mexicanas. 

Durante el lapso citado, "El Heraldo de híéxico 11 public6 

ti59.147 líneas ágata, unas 294 planas de información ,c;eneral. 

De ese espacio, lti4, 244 líneas áR"ata, unas 73 nle.nas, o sea 

el 25 por ciento, corresoondieron al material oroporcionatio 

por seis agencias informe.tivas extranjeras: UPI y AP, de los 

Entados Unidos; EFE de Espafia; AFP de }?rancia; ANSP. cie Italia; 

y DPA de Alemania Federal. Mientras que las rentantes 494,903 

líneas ágata, unas 221 planas, es decir, el 75 por ciento del 

espacio informativo total, fueron para el material de otras 

fuentes noticiosas, tales como el personal del diario (repor

teros loca.les, corresponsales en el interior cie la Re PÚblica, 

y enviados especiales tambi~n dentro de nuestro pa!s) y los 

boletines of.lciales de organismos privados y gubernamentales. 

Véanse el cuadro y la gráfica siF,Uientes que sintetizan lo di

cho hasta aou!. 

ESPACIO AGENCIAS INFORMA~'IVAS 

"EL HERALDO DE 'MEXIC0 11 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

Ssnacio Ai;encias = 164, 244 líneas ár,ata = 73 planas = 25·~ 
Otras Fuentes :::: 494,903 =221 = 75 
l;suacio Inform~tivo----------------------------------------

Total = h59,147 Líneas áP,ata:o 294 planas =100~', 
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ESPACIO AílENCIAS INFORMATIVAS 

"EL HERALDO DE MEXICO" 

(Del 14 al 23 de mayo de ) 
1981 

::: Espacio AP.encias •••• 25 % 

111 Espacio Otras Fuentes 75 % 

Com0aración entre el espacio ocupado por el material 
!)roveniente de las ai".encif'.S i'n:for:·m.tivas y el espa
cio úestinado a otras f\H~ntes noticiosas rep:istraóo 
en "Bl :~eraldo de J.ié:r.ico" •itfffinte un laDso de óiez 
d{r:.s. Bl r.:::ircentaje se:íalado es en relación r-..1 esn?.
cio info~r~tivo total. 



::ie.rte 6.el es?acio ir.forr.at=.vo total re'.,istraño r:or "in :!ern.1-

aD:encias noticiosas extranjeras ñe 12. Pir:uiente r.:a.~1e>rn: bl,369 

líneas ágata para la arencia norteamericana ?he Associated Presa 

(A.1:'.); C~'., 147 para United Press International (U. F. I.), tA.:11-

bi~n de ~stados Jnidos; 36,791 n~rR ~~ r~P~cie h?h de ~s~R~a; 

31,319 para France Presse de !'rancia; L::,371 ::2~·0. ~.~·:' i-.• ,- fn-

ciR. italiana; y 9, 736 para DPA de Alemmia Peci.eral. Hes-r:ecto 

a esto, véanse el cu8.dro y la rráfica (1UP enser.üde. se n-resen-

tan: 

ESPACIO OCUPADO POR CADA AGENCIA 
INFORMATIVA EN "EL HERALDO". 

--(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

-GEÑCIA-----------------~---E-5-p-¡-a-¡-5-----------------

INFORKATIVA Líneas ágata Planas % 
----------------------------------------------------------
. - A. P • 61,369 27 1/3 37.36% 

U.P.I. 61,147 2? e /-:, .:7.22 

j~.?. ~ .~6, 7~1 16 1/2 22.40 

'.- A.F.P. 31,319 14 19.06 

A.N.S.A 12,8'71 5 3/4 1.83 

. - D.P.A • 9, 736 4 1/3 5.92 
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BSPACIO OCUPADO POR CADA AGENCIA INFORMATIVA EN 

"BL HERALDO DB :MEXICO" 

(Del 14 al 23 de mayo) 

A.N.S.A 
7.83" 

A.P. P. 

El ~orcentaje señalado en la r,ráfica es en relación 
con el esoacio total destinado al material de las -
ar:encias noticiosas por el neriódico 111n Eeralóo de 
J!.thico 11 , durante un lapso de diez días e.el año de -
1981. 
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CONDUCTA DE "EL HEP..ALDO DE MEXICO" HES.P.ECTO A LA 
INFORMACION DE LAS AGENCIAS NOTICIOSAS EXTRANJERAS. 

THE ASSOCIATED PRESS (AP) BN "EL HERALDO DE MEXICO" • 

La agencia noticiosa norteamericana The Associated Presa 

cup6 en las -páginas de "El Heraldo de México" un espacio eoui

a1ente a ól, 369 líneas áf;:nta, unas 27 1/3 planas, que repre

sentan el 37.36 por ciento del espacio total dedicado por di

cho diario al material de las agencias informativas en gene

ral, lo cual coloc6 a AP en el orimer luear, ligeramente ade

lante de la otra agencia estndounidense The United ?reos In

ternational ( UPI). 

11El Heraldo de México" publicd en un lapso de diez días, 

material firmado por Assoc iated Presa procedente de diversas 

partes del mundor 

l.- Europa = 27,787 líneas ámi.ta = 12 1/2 planas = 45.27'f. 

2.- B.:B.u.u. = 26,359 = 11 3/4 = 42.95 

3.- América Lat 4,354 = 2 = 1.09 

Asia 2,642 = l = 4.30 

5.- Af rica 227 = = .36 

Conforme al tema tratado, el material de la ap,encia mun

Associated fresa oued6 dividido como lo ir.dica el sip,uien

te cuadro. 



(Del 14 al 23 de ::1n:'o t1e '.L981} 

zmu~s d .. U.: ;{¡~F'IC:l\S 
Tir>o de 
Inf'o rr.1ac ión 

]~. l~ • u • ¡¡ • MJHOPA Al·HHlCA LA'l'. A!HA A:~'HICA TOTAL 
5,.n5 L.a. <:O,J:.!4 l,Y53 2,0~ 7 .Llj? ¿':;l,O.L'I-

POI.F11IC!A 2 1/3 plan '!.!· 9 .1./4 l 1/12 13 1/3 
20.16% ++ 73.14% 44.U5% 76. 72% 85.90% 48. 58% 
1,176 ()40 (~4 7 TbU .)•U~:;> 

ECONOMICA 1/2 1/3 l/~ l 1/3 
4.46% 3 .<>2% 19. 4¡y.~ 6.05'fo 4,92% 
14,372 2,430 '304 lU J. (''(.Lb 

DEFORTIVA 6 1/2 1 1/3 8 
'54.52% 8.74% ;~0.76~(, 0.31% 28. 86~·~ 

2,955 2,316 2tl0 ::... ' ? :;¡.L 

ES Pf<:C TACULOS 1 1/3 1 l/S 2 1/2 
11. 21;t 8.33% 6.43% (1.04% 

-

2,539 1,877 J'{U '14? ji:: ')' t::O.) 

TEil'AS VARIOS 1 .V4 1/6 1/5 2 1/3 
0.6 i.:¡', b.75"h 8. 49~0 16.841> 14.09% o.57% 
26,359 27, 7W{ 4,354 2,642 227 bl,369 

TO~'AL 11 3/4 12 1/2 2 1 1/5 1/10 27 1/3 

Nota; + .- hs acio e:irnresado en lineas á ata nla.nas del ti o de infor-) p . g y p 
maci6n referente a cada zona r.eoerá~ica. 

++),n Porcentaje en relación con el espacio total dedicado por AP 
a cada ~ona r,eoP.ráfica. 

0 ) .- };ste % es en relaci6n con el espacio total ocupa.do por. el ma
terial de AP en 111n Feraldo de México" (61,369 líneas áp,ata, 
unas 27 1/3 planas). 

o 
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THE UNITBD PRESS INTERNATIONAL (UPI) EN "EL HERALDO". 

La. a~encia r.ot ic io sa no rtea:r.e ricana The üni ted Pre ss 

Inte!'!'letional, conocida ~undialnente por la sigla UPI, ocu

p6 en "El Heraldo de Kéxico 11 un espacio eauivalente a 61,147 

líneas á~g,ta, unas 27 l/) nlanas, nue recref;entan el 37.22 

uor ciento del es~acio total dedicado por dicho diario al 

material de las af"(encias ini'orl!1ativas e!'l r;eneral. l~sta can

tidad de esvacio coloc6 a UPI en el sef,Ur.do lu:·'?..r de impor

tancia para el "Heraldo", en comparaci6n con las otras at-en

ciae tracf·:EEcionales ó.e noticias Dresentes en las pá{"inas de 

ese peri6üico capitalino. 

=,iurante m1 lapso de diez días (Del 14 a:L 23 cie !W~iO de 

1961) "El Heraldo" :oublicó, previa i:elccci6n, inforrr.aci6n 

firr::ada por UPI referente a variP.S zonas p.:eoP,rá.ficas: 

1) .-E/E/U/U = 26, 297 líneas áp,ata = 11 3/4 planas = 43% 
2).- Europa = 25,839 = 11 l/2 -· '12,25 
3). - M::~rica Lat. 5,873 = 2 3/4 = 9.60 
4).- Asia 2,838 = 1 1/4 = 4.64 

'5) .- Africa 300 = 1 /' - o = 0.49 

!a mterial info?'?liativo de estas zonas P'eoP.ráficas tra

t6 diversos te~as aue han ouedado enelobados de la eir:uiente 

1nanera: 



INPORMACION DE UPI PUBLICADA POR 
"EL HBRALDO DE J\'lEXICO" 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

'l'ipo de 
Información. 

POLITICA 

l~CONOJnICA 

JS.B.u.u. 
2,789 J,,n. 
l 1/4 pfan 
10.60% ++ 

J1 d 

DEPORTIVA 6 J/4 
57. 72% 
1, 

ESPECTACULOS .1/4 
6. OC'•~ 
. , -

TEMAS VARIOS l 1/2 
l~.0~% 

2G,297 
~.'O~'AL .L1 J/4 

JfülWPA 
17,7'9 

s a 
68.61% 

l/J 
3.56% 

' -
1/2 
5.22% 

' 2 1/2 
?.2.60%. 
25, 39 
:u. l/:? 

3' 
l 1/2 
b~.63% 

:/' 
11. tH\il 
? 

1/4 
9. '{0% 

V3 
11. 9y;r, 

~)' 7 3 
:J J/1¡ 

í:'.' b 
1 1/7 
~'º. 4sr,, 

1.05% 

:1./9 
8.45% 
¿, 
]_ l/t¡ 

1\Ji'JUCJ\. 

1/8 
100%1 

l/H 

1110'J'f>.I, 

- ' 
12 1/9 0 

44.35% 
' . 

(' l/4 
fh07i· 

' ... 
7 ~/4 

28.01% 

' 3/4 
2.86% 

, 
4 1/2 
16. 68'.t 

' 27 1/3 

NOTA: +) Espacio expresado en lírrnns áp:ata y p] !mus del tipo de infor
maoi<Sn rcferer:t e: a mL<lt~ '.'.·1~;''' geo¡;ráfica. 

++) .PoroentffJe'"''eñ'Yel'ñcicSn con el espacio total dedicado por UPI 
a cadn zona ~eoP,?Úfica. 

'.J) .E.ate '% es en relación con el espacio total ocu!)ado pbr el ma
teriai de UPI en el "Hew.ldo"tól,147 lineas ár,ata, 27 1/3 ple.-
nas). 

·I 

f-' 
·..n 
c.;. 

t 
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EMPRESA POTOGRAFICA ES PAN OLA (EFE) EN "EL HERALDO", 

La ar.e:-1<:in r.!e :,.•ticias oue ocupó el tercer luP:ar en im-

o rta.nc ia nara e 1 diario de la familia AlarccSn, fue la e epa.-

o la },FE, cuyo material tuvo un espacio eauivalente a 36,791 

!neas áP:ata, ur.as 16 1/2 -:->lH.::· s, o sea el 22. 40 por ciento 

el e'.'--:aci1 totiü de<iicwio nor "El !len;ldo de Y~xic_o" .a se:is 

r; :···;: ,. .., s- ; i ~e· :·~.a ti V~) s ext rrtn ,je ro s. 

~·:p:;.; a través de su rr.F1t.erial ryuh1icA.do por 11 T;l ~'eraldo" 

e ;efirió a diversos nnntos ''eof'rá.ficos: 

= 22,248 líneas árata = 10 planas = 60.47~ 
:_ ~ ~; • :_: • ~J • == 6,569 = ".¡ = 17 .85a'. 

) . - ;._~·érica Lut.?,400 = 2 1/2 = 14.67 

\ .- A ~~5 E. 2,41º -- 1 = 6.57 

.) .- ~·t ~--~::e··~ --- .. ::: 0.1:2 

El material de lP.. F r,encia esraiíola ~~}'};, e.e [1.CUtrC:.o ;:;l 

1: ¿ .... , . :;.e, luedcS dividido como lo indica el cuadro que a 

o··t ;)111.~;.r: :6n se nresenta. 



ZOllA~ <ri-;OUHA.l<'ICA8 
Ti-rio de 
In fo rmac i<Sn 

1,991.J 20 
POI,ITICA 3/4 

++ bq.26~~ 7.61 ~ H2 6 
1,621 1,040 1,179 170 1.35 

Jo;GOJ\()J;1l(;A 3/4 1/2 3/4 
2 

B9fl 1,870 CJCJO 3,758 
DEPORTIVA 1/3 3/4 l/2 1 3/4 

l,no 1,277 518 3 ,015 
t~ .'1·.t;~L'Act1 r.m; l/;~ l/?. :1_/4 1 J/2 

in. 5 '.!, .73<1. • 4q% ~ Q 

q50 2,650 82 250 J,932 
TB! .. :J VAHI0:1 1/2 1 1/9 1 3/4 

:.•/ rr/., 

6, 569 22,248 5,400 2,419 155 36,791 
TOTAL 3 10 2 1/2 1 16 1/2 

NOTA: +) Bsoncio expresado en 1 neas ~ata ~ planas del t po 
ma.ci6n referente a. cada zona r.eor.rá.fica. 

++) Porcentaje en relación con el esnacio total dedicado !JOr I:;I~E 

a cnda. zonn geor,ráfica. 
º) Bste % es en relación con el esnacio total ocul)ado 1por el mn

terial de B~'E en el "Heraldo". ( 36, 791 líneas Ó.¡~ata, 16 1/2 pla-
nas). 

,_.. 
'e 
1\) 
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A<J.ENCE FRANCE PHBSSB (AFP} EN 11 BL HERALDO DE tmXICO". 

I.a arrencia de r.otie i<:s AFP ocup6 el cuarto lugar en im-

·' ortancia C.en-rro de las ~áp,inas de "!-;l Heraldo de J.l~xico", el 

ual lP desti?:6 un es,acio ernüvalente a :n, 319 :dnenE ágata, 

asi 14 ~lanas, ~ue representan el 19.0b ~or ciento del es-

.acio totEü dec:.:.cado '.JOr .:'..icho diP.rio al 1~2trrial de 8eis -

11:encies tnmsnacionales, ya oue col'.lo her.:os se~:alaclo ani;erior

.er:.te en este ::;isrw t:ni.bajo, el 11 Heraldo" no cuer.ta con los 

servicios de aPencias !'lexicanas de noticias. 

?r?..nce :Oresse prouorcion6 al "Heraldo" ciur,~nte un perio

do C.e C::.iez días, material de ciiversa. Ínciole prover.iente de Vfl.

rias partes úel mundo, corresr:ondie1~do a c'iic:-.o rJeri6dico ca

pitalino la. selecci6n de aauellas info1•Tfmcionec oue crey6 con-

enier?.te :oublicar. As! ou.e dur~mte el la:r:so conmrendido entre 

el 14 y el 23 de mayo de 1981, el "Heraldo" reristr6 en sus 

páginas material firmado por AFP referente a las sir:uientes 

zonas geo~ráf icas: 

1).- Bi;.ro:pa = 20,734 líneas ágata = 9 J./4 :?12.r.aa = 66. 20?' 
2) .- América Lat. 5,158 = 2 1/4 = 16.46 
3).- B.B.u.u. 2,'110 = l = 7.69 
4).- Africe. 1,654 = 3/4 = 5.28 
5).- Asia 1,363 = 1/2 = 4,35 

De acuerdo al e.sunto tratado, este materüü de AP'P publi

ce.do por el 11 :ieraldo 11 oued6 dividido de :!.a siP-t;.iente manera: 



. 

1 
(Del 14 al n de ;•1HyO de 1981) 

---------4~- ·--------- -4_ .. _.. -- ---·---------·- ···~ 

T.i:;o üe ZONAS GEor;.RAPlCAS -
1.l':· i r1 ·8 e i6n :r..t:.U.TJ. JfüRO?A Al J.:HICA L.'..T. ASIA A?R.ICA TOTl~L 

660 r:·:a-:-:J 10, H05 2,376 1 .l,Ci~=jj - l.4' ~t:'+ 

POJ,ITJCA 1/4 planns 4 3/4 l 1/2 6 1/2 ~ 

27.38%++ 52.11~ 46.0b% 79.45% 47.65% 
3~U 1 1 éi~U 

~-- '--t4t)---"-]:-;5i; . '' 
~, -·..JJ 

Jo;C lllrn!.:ICA 1/7 3/4 1/4 3/4 2 

13. 27~~ 8.77% 12.29% 10.27~ 91.83% 14.15% 
750 l,<:JY3 .... ,~Jj J,';lfO 

DEPORTIVA 1/3 3/4 1/2 1 3/4 
31.12% g.61% 23.90~ 12.69% 
no 4,503 4]5 tlU ?t..l.'+0 

ESPECTACULOS 2 1/4 2 1/4 

5.)9% 21.71% 8.43% 5.86% 16~43% 
1 

---
550 l,bl3 40U OV J..j/ t:. f V .)V 

TEMAS VARIOS 1/4 3/4 1/4 l 1/4 
22.B2% 7.7'7% 9.30% 4.40% 8.16~ 9.06% 

2,410 L.a. 20,734 5, 158 1,363 1,654 31,319 
1l10TAL 1 plana 9 1/4 . 2 L/4 1/2 3/4 14 

----Nota: +) l~spacio expresado en 1Ínea10 á.,,:ata y planas del tipo de infor
mación referente a cada zona geográfica. 

++) Porcentnje en relaci6n con el espacio total dedicado por AFP 
a cada zona r,eográfica. . 

º) Este -;;~ r.s en relnción con (11 espacio total ocupadQ por
1 
el ma

terial de AFP en el "Heraldo" (31,319 L.a..= 14 planas). 
! -

1 

1-' 
\.O 
-f>. 

1 



ANSA EN AiEL HERALDO DE MEXICO". 

La Agenzía Nazionale Stampa Associata (AN3A) f iG~nS en 

el ouinto lugar en importancia dentro de las páginas del pe

riódico "El Heraldo de 1,~éxico 11 , .el cual le dio un espacio -

eauivalente a 12,87l líneas á¡;ata, unas 5 3/4 planas, que re

presentan el 7.83 por ciento del espacio total uedicado por 

eso diario capitalino a.l material de seis ag:encicis tr~msna

cionales de noticias. 

El material firmado por ANSA que public6 "Bl Heraldo de 

léxico" du~ .. nte un lanso de diez días (Del 14 al 23 de mayo 

de 1981) 1?rocedi6 de varias !)artes del mur.dos 

1).- "Europa = 11,831 lineas ágata= 5 1/3 !;lanas = 91.91% 

2).- América Lat.= 877 = l/3 = 6.81 

3).- E.E.tT.l1. = J.63 == = l.26 

Este material infamativo de ANSA referente a la.s zonas 

~eográficas antes señaladas, quedd dividido conforme al tema 

tratado de la siguiente manera. V~aee el cuadro que se presen

ta a co~timmc.i6n. 



'l'i, 'JO <le 
lnf<) l'111nc i<Sn ------
POLITICA 

:imONOMICA 

DEPOHTIVA 

---··••r• --· 

ES p¡;;r, TAC: U LOS 

~--~-·----

'PJW/IS VMtIOS 

l 1J10~1AJ, 

:,lota: 

E.E.u.u. 

INFORMAOION DE ANSA PUBLICADA POR 
"EL HERALDO DE MBX!CO" 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

ZONAS "[h.;ocrn.AFICAS 

EUROPA AMJ.;!UCA LAT. ASIA 
¡t:S,551 L.a.+ 51'1 
3 3/4 plaiiei 1/4 
72.27% ++ 65.79% -- 00:-- --------J..VO 

66.25% 0.50% 
445 joo r-

1/4 1/7 
3.76% ]4.20% -?? 2,593 
1 

D. 74'>~ 21. 91% 
·-·-·---- ·---·-· ··-~·~-- ---·--

182 
1. ~i.3 11' 

..... 

163 ~11,jl ~~q 

+J,.spHClO expresa.do en línens 3:~ata y pln.nas 
mac idn referente a cada zona i<~eopráfice.. 

AFRIOA '.POTAL 

Y,128 
4 Q 

70.9l'f. 
--·· 168 

1.30% 
-·745 ---

1/3 
5.78% -
2,648 
l 
20. 57% ....... 
182 
l.41% 

·-
12,871 
5 3/4 

del tipo de infor-

++)Porcentaje en relación con el ea~acio total dedicado nor ANSA 
a cnda r.onn ¡~eop;rá:f'ica. 

0 } };ate ·~ es en relacidn con el espacio totR.1 ocupado por el ma
terial de ANSA en el "Heraldo" ( 12 ,871 L.a.. = 5 3/4 planas). 



- 197 -

DEUTSCHE PRBSS AGENTUR (DPA) EN "EL HERALDO DE MEXICO". 

La a.;:;encia de prensa alemana DPA desen-tpeii6 en las pi§.gi

de "31 Heraldo de -;.~~xico" durante diez días, un papel se

da.rio d.esde el rnor'!er1to en r.ue dicho diario le asir:nó un -

acio enuive.le~te a g;736 líneas Á.p,ata, unas 4 1/3 nle.na.s, 

:ea e:'.. :;.92 -:-;.or cie~to óel es'.;rlcio total dedicri.do ?.l ::iate-

cie seis ar;encía.s infon,ativas extranjeras. 

L~ i~:ori:ación de UPA encontrada en las pár,inas del pe

úico :'.e "Eó.itorR Alarc6n,s.A.", en el periodo señalado, 

las sinüentes zonas geof;ráficas: 

Europa = '7,924 líneas ára.ta == 3 1/2 ?lanas ::: 81.38 c¡I; 

A::.érica lat 1,362 = 1/2 = i3.98 

E.;:,.iJoÜ• 290 = 1/8 = 2.9r 

= 1.02 

Asi2. 100 = 
= .61 

;..frica 60 = 

r..: ti '!JO de información nue proporcionó DPA e.1 
11

Ee!'füclo" 

re:'.:'irió a los siP"tlientes aspectos: 



Tino de 
Informaci6n 
~-

POLITICA 

ECONOMICA 

DEPORTIVA 

ESPF~CTACULOS 

TE!11AS VARIOS 

'.i'OTAL 

INFORMACION DE DPA PUBLICADA 
"EL HEHALDO DE MEXIC0 11 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

ZON~SltEOGR1tFICns 
·--· 

F.h.l!.lJ. }füHOPA Al· J ;liH.!A IJAT. A;HA 
·-' 

290 J,. a.+ b,'2.73 (¡ 58 60 
l/tl •¡Ül.J'lfi + 2 J/4 1/4 
100~& +"- 79.16% 48.31% b0% 

606. 175 
1/4 
7. tit).% 12.84% 
591 lBO 
1/4 
7. 4 e;<¡/, 13.21% 
160 ?.09 

1/8 
2.01% 15.34% 
294 140 40 
1/8 
'.!. 71°1. 10027% 40% -

290 7,924 1,362 100 
1/8 3 1/2 .1/2 

AFHICA '.I.'OTAL 
60 7,341 

3 1/4 o 
100~~ 75.40% 

781 
1/3 
8.02% 
771 
1/3 

1 7.91% 
369 
1/6 
3,.79% 
4·r4 
1/5 
4.86% 

60 9,176 
4 1 3 

'.inf'ó~·-, . ' o exure~mdo en lineas ár;a.ta y p.Lanas 1te.L v.J.¡.¡v ur.. rlota. +) Espaci .. . 
;·1}J.ci6n referente a cada zona ¡:~eográ.fica. 

++) Porcentaje en relación con el ospnci.o total d0dicado por DPA 
a cada ~ona ~eo~ráfica. 

º) };ste 1~ es en relación con el er:;pncio totnl ocupado por el ma
terial ele D:PA en "El Heraldo de México" ( 9, 736 líneas ~r;ata, 
tmaa Jl. J./3 p1''·.n2.s). 



TO'l'AL DE INFORMACION EN L.A. PUBLICADA EN "EL HERAIJDO DE MEXlCO" 
POR AGENCIAS Y AREAS GEOGRAFICAS. 

A.re A. 

<~eo r~ráf ica. AP UPI EFE AFP ANSA llPA Total 

H.g.u.u. 26,359 2b,297 b,5b9 2,410 lbJ 290 62,088 

EUROPA 27,7H7 25,839 22,248 20,734 1.1.,831 7,924 116,363 

AMERICA 
TJJ\TINA 4' .)'j4 5,873 5,400 5,158 877 1,36?. 23,024 

ASIA 2,642 2,ew 2,419 1,363 - 100 9,362 

A FRICA 2'27 300 155 1,654 - 60 2,396 

TOTAL bl,369 bl,147 36,791 31,319 12,871 9,736 213,233 

Orden 
de Im-
-"...+"'"' 

cia. 

2º 

lº 

~o 

40 

50 



.E.u.u. 

UROP.A 

FHICA 
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La información sobre esta áraa ocuoó el segun
do lugar en im-portnncin dentro de las pác-;inas 
de "El Heraldo de México 11 er. conr,aracicSn con 
las otras zonas p;eorró.ficA.f;. Dicho dierio nu
blicc:S informaci6n cie todas 1as arencia.s, pero 
se inclinó preferentemente nor las versiones 
de AP y UPI. 

I,as noticias referentes a esta re,rri6n tuvieron 
el nrir'ler lugar en importancia l)ara el diario 
de la familia Alarc6n, el cual les destinó un 
ma~ror espacio en sus nár:in:1G, en contra.Gte can 
el desLcmado n2.ra los sucesos de BJWU, o de APl~
rica Latina, o de Asia, o de Africa. A las a~en
cias AP, UPI, ~Ft;, y AFP les COJTespondi6 la co
bertura mayor. ANSA y DPA también estuvieron -
presentes, nero en menor grado que las primeras. 

La información sobre esta área ocunó el tercer 
lugar en importancia, y fue cubierta ~or todas 
las ar:encias, destacar:clo UPI, 1~FE,A1''P y AP, 

A las informaciones de esta rep:i6n, el "Heral
do" lec destin6 un cuarto lu[Tar en im~::iortanC!in. 

Bste 6rgano publicó noticias cie la zona asiáti
ca prouorcionada por todas las agencias, excep
to de ANSA. 

El diario anticomunista. publicó informaci6n !m
bre esta parte del mundo firmada por AP,UPl,EFE, 
AFP y DPA, destacando el material pronarcionado 
por AFP. A esta región se le dio el ·o"into y úl
timo lugar en importancia dentro ne las pár,inas 
de 1 diario ya mene ionad.o. 

I<;s evidente que la tendencia de "El Heraldo de M~xico" fue 
ublicar infonm.ción cie E.E. u. U. proporcionada ririnc1palmente por 
P y UPI. De Buropa se inclinó :por la versión de ll?.e mismas ai::en
ins, <,d cor!!o de EFE y AFP. América Latina y Asie. fueron vistas 
través de las cuatro a1'encias nencionaóas. !f.ientras oue Africa 

ue vista ~or medio de AFP. Cono se puede a;:ireciar, tres aP:oncias 
ransnacionales de noticias (UPI,AP yAFP) y una cue se ha adhe~i-

10 en ".:..or: ~~:1.tirr.os tierrrnos al poder de estas 2/:encias, EJ.i'B, gon 
:"':i:_izc.iin.s ::k"'.''Ol'"":':lente ::or el "!·forD-ldo", el cual '•ra;:orcirrnn. P.l -
' ector l'.l i:ne-:en del :.:.:ndo cue le envÍ8.n üicl".2.s af··~·.1-:.cüu.1. 



Tipo de 
InforrnacicSn Al' UPI HFH AFP 

POLITICA 29,814 2'1'123 21,341 14,924 

ECONOMICA 3,025 4,9J8 4,745 4,433 

DEPORTIVA 17,716 17,1.31 39758 3,976 

ESPECTACULOS 5,551 1,7?0 3,015 5,148 

TJ~MAS VARIOS 5,263 10,205 3,932 2,838 

TOTAL 61,369 61, 147 36,791 31,319 

ANSA DPA 

9,128 7' 34J 

168 781 

745 77] 

2,048 369 

182 474 

12,871 9,736 

~10TAL 

109,67] 

18,090 

44,09'1 

18,48] 

22,89.i 

213, 23. 

o raen 
de Im-

portrua-
~ia. 

lº 

5º 

2º 

4º 

3º 

N 
~· 

1-' 

1 



'l'O'J'AL DE INFOH!llACION r:N J,.A. PUHtICAJJA POH ug1 Ht:HALDO" POR AHEA ca;OGRAFIOA Y i'ElfA.e 

Are a Tipo de .lnformaci&n 
r¡eo ¡rrá:fica. Pol!tica Ecoñómica ___ fief;oríivñ-Bapectácu10A T. Vario a Total 

R.f;. U. U. l0,934+ 6,545 _n,201 5,945 7,463 62,088 
2º ++ 4º 1º 50 3º 

EUHOPA 791993 5,286 8,679 10,849 ·12,456 116,363 
t: o An ')0 ~"' 

AMfüiICA T.A~' • 11,332 4,135 4,177 1,607 1,773 23,024 
lº 3º 2º 50 4º 

ASIA 7 f 7.37 470 40 80 1,035 9,362 
1º 3º 5º 40 2º 

AFRICA 575 1,654 - - 167 2,3Y6 
2º 1º 3º 

TO'l'AL 109,671 18,090 44,097 18,481 22,894 213, 2.H 

Nota: +) Espacio expresado en líneas ár,ata. 
++) Orden de importancia del tipo de in:t'ormaci&n. 
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Como puede verse en los cuadros anteriores, de la infor

mación proveniente de las agencias de noticias en general, al 

"Heraldo" le interesó más la de carácter pol!tico, luee:o la 

deportiva, la de temas varios, la de espectáculos y por Últi

mo la. econ6mica. Lo que demuestra que cate medio periodísti

co estuvo durante diez días, má.s preocupado por mostrarle al 

lector una ima~en política y deportiva del mundo inteniacio

nal, proporcionada principalmente, nor las a~encias transna

cionales de noticias oertenecientes al imperiaHsmo norteame

ricano. En el aspecto ~olítico, dicho diario prefirió la ver

sión de AP y UPI, sin desdeñar la de BFH y AFP. La economía 

mundial fue vista ;¡or medio de UPI, EFE y AFP. La AP fue uti

lizada en menor grado en comparación con las tres arencias -

mencionadas. La información de las actividades denortivas fue 

pre~entada bajo la firma de AP, y UPI principalmente. iüen

tras que la información de esuectáculos se bas6 en los des

pachos de AP y APP. En lo oue se refiere a los ~emas varios, 

la información oue más publicó el diario en cuestión fue la 

fiI'11'.ada por UPI y AP. 

Por otra :oarte, "El Heraldo ó.e M~xico" dio más importan

cia por área f{eográfica y ter.ta a: 

E.E.u.u. 

E;JRO?A 

De esta é.rea publicó ~s inforrr.acidn de-portiva 
en comparación con la refer~nte a otras activi
da.dc s. 

La información ool!tica de esta zona fue ~~s re
levante para el diario oue la informacidn de te
mas varios, o la de espectáculos, o l~ denortiva, 
o la económica. 



CA 
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De esta área, al diario le interes& m~s la in
formación política, semiida por la deportiva, 
la ecornSmica, ternas varios, y por i1ltimo, la 
de espectáculos. 

La informRci6n nol!tica de esta zona ocupó el 
primer lur;ar de importancia para el diario men
cionado, con respecto a los otros as~ectos ya 
citados. 

La información econ6·üca destr:w6 fr.:;nte a la 
política y a Jos te:nn.s vario o. 

En r:eneral, del material informativo nroveniente de las 

e u.rn eY.tTan.ieras, "El !1eraldo de r~éxico" de:r.ostró una ten

a )mblicar el de carácter político y deportivo. 

Ln infor:-:iación de tiuo uolítico, econó·'lico, deportivo, 

cn)ectdcu:os y de teMas varios englobó temas tales como: 

Infornnción Política..- Bl atentado contra el 'Papa Juan 

.lo Sef".'Undo; Prf-1.ncois !>li tterrand asumi6 la. Presidencia de 

ncia; :Sstados Unidos .V la ocupación sovi~tice. en Afganis

: Tensi6n militar entre Israel y Siria; "Lucha a faterte 11 

':'Obierno neruano al terrorismo; 'lensión política 

los nartidos pol.Íticos en El :Jalvndor; Eler;ido -

en YuRoslavia; Disturbios estudinntiles en 

Infor.:.aci6n Bcon6rnicá.- Iberoamérica en el O.i!Ílo¡::o ?ior-

Sur; La inte.r;raci6n económica Centroamericana; La nolíti

anti-inflacionista de los países occidenteles; LA. reuni6n 

FMI en liabón: Crisis en la i::rod~;.cci6n cafet9.lera en }~cun-
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dor ; La economía chilena; Hl mercado mundial de enerF6tit~oo; 

Las -¡::ol!ticae econ6micas de la OPEl1; Laa bolsas de Nueva York, 

Faris y Londres, etc • 

.!!:!~!~:~~:!-~~E~::!~!~·- JU futbol europeo; Las lit;ai3 

americana y nacional de beisbol; La feria de San Isidro en 

España; El box internacional; Torneo de tenis de Ali talia; 

Golf internacional; Gran premio automovilístico de B~lr,ica, etc. 

Informaci6n de .i:.nnectáculoi::. -· Pe;;t1v~ü cilw::.r,üo1''..·8fico 
-----------------~---------

de Cannes; Los funerales de Bob Narley en Jamaica; Envirovi

sión, un revolucionario sistema.de cine; Nueva mesa directi

va de los '9eriódicos de Jiueva York; Certamen de belJ.eza "füiss 

USA", etc • 

Información de 'J.'emas Varios.- Asesinado un an·r.te boJt-

viano experto en la lucha antinarc6ticos; Brote de neumonía 

atípica en Espafia; Las amas de casa de bspaiía se convierten 

en empresarias; En subasta, obras de maestros irl~resionistas 

y modernos en l\ueva York; La influencia de liady Diana Spencer 

sobre las inglesas; asesinatos y asaltos en UP:andao r.a venta 

de artefactos de ser,:uridad entre los ejecutivos de hstaúos 

Unidos, etc. 

Formas de tratamiento a la informetci&n cie las a.o:enciae 
púbIIcaañ-ñor-"RI-Heraiao-a0-~~xicon:-----------------
~---------~-------------------~ ---- . 

Como consecuencia de su política editorial e informati

va anticomunista, el 11 Her~üdo 11 ÚnicE!'lente utili:i:ó :!.o:-. r:ervi

cios inforr:.ativos de a;:encias e:r.t:rar.;ierr ... s c 1<:-n: sede ::-e encuen-
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en pa!eee capitalista.e: AP y UPI de Norteam~rica,_ EFE de 

aña~AFP de Francia, ANSA de Italia y DPA de Alemania Fe-

1. La. conducta de dicho peri6dico capitalino respecto a 

s agencias noticiosas y el material publicado en sus pá

un periodo de diez días, observ6 los sieiiien-

1).- 1':n una misma int·ormaci&n "El Heraldo de lllch:ico" dio 
dito a dos o más agencias noticiosas, sin señalar ~u~ da

de ese. inforrriacicSn fueron proporcionados por cada aeencia 
nte. 

2) .- r;n el cuerno de alm..mas informaciones firmadas por 
o más ar;encias noticiosas, el diario citcS a una sola agen
como la fuente 1)rincipal. 

3) .- El "Heraldo" public6 informaciones firma.das por va
is a~encias de noticias, y las complement& con fotoeraf!as 
otra ar.:encia distinta a las firrr.antes. 

4).- El material de las seis agencias informativas extran
s fue distribuido nor el diario tanto en su primera plana 

.. o en lns uá.,crina.s interiores de sus distintas secciones. 

5) .- 1::1 "Heraldo" "!)Ublicó diariamente, una columna peri<'
tica denornin'!da "El Mundo en Síntesis", en la cual integro 
ai:\ente inforrm.ciones pro-porcionadas por las ae;encias trans
ionales de noticias. El diario situó dicha colunma en las 
~inas interiores de la sección "A" referente a la informa-
n ~eneral. 

6) .- Debido a su anticomunismo, el "Heraldo" recibió la 
~or:::ación referente al camy)O socialista mediante las a¡:r,en-
s Associated Presa, United Presa International, France Fre
y };FE. 

7) ••. Por lo aue respecta al contenido clel material de las 
ncins AP, UPI, EFE, AFP, AN::lA y DPA, el cual ocunó una cuar
parte del espacio informativo total del diario durante un -
iodo de die~ d!?.s, el "Heraldo" efectuó una nelecci6n de lns 

'c:--.:·:c.::;~es y ro :i::tró cr. sus :ir'tr;inas, aquéllas que reafir-
n su nolítica anticomunista y nroimperialista norteamericana. 
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Además, rnecilante ese material de las ti.gencias, elegido y dés
tacado en sus páginas, el 11 Heraldo 11 manifest6 sus intereses 
-políticos y econ&micoe escudados en ou llamada 11 1.Ínca edito-

· rial e informa.tiva"s 

a).- Preaent6 al comunismo como esclavitud, retroceso y 
odio. Recalcando que el marxismo fomenta la violencia y está 
en contra de la religión católica. Loa comunistas son destruc
tores, asesinos de comunidades enteras y de l!clen:n mundiales. 
A su vez, son terroristas a los cuales no les agruc;:i la vida 
actual. Por ello disparan en el Vaticano, en Wa::}ünc;ton, en 
Madrid, en Beirut, mientras aue en Belfast so autosuicidan. 
Las huelgas de hambre son formas terroristas de ncgoc.i.aci&n 
de la vida. Los grupos rebeldes marxistas introducen el te
rror y el asesinato masivo en paises colonizados. en los cua
les el colonialismo no es el problema, sino que e::rto s r:rupos 
son adoctrinados y abastecidos de armas por los comunistas en
trenados por Rusia o por la OLP, para sembrar 1a violencia en 
el mundo. 

b) .- Justificd el belicismo norteamericano corno la úni
ca forma. de combatir al comunismo, el cual se está expandien
do por varios países del mundo capitalista. 

c).- Presentd al capitalismo como el único sistema oue 
avala la "libre empresa" y la libertad plena del hombre, en 
contraste con las represiones que existen en los sistemas co
munistas. 

d) .- RecnlccS que las r;uerrillas y el terrorismo interna
cionales son formas de actuar del marxismo soviético, y el t1ni
co ~n!s poderoso que puede hacerles frente es, sin duda, los 
Estados Unidos de Norteamérica. 

e).- Present6 la problemática. social de óiBtintos ria!ses 
del mttndo como casos individuales, sin informar al lector de 
las verdaderas ca.usas y consecuencias de esa problemática. 
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f).- Para 11 El Heraldo de M6xico 11
, loa comunistas destru

a catdlicos y protestantes. Lo primordial para ellos, ea 
no haya paz en el mundo. Rn Belfa.et, en Madrid, en Beirut 
El Salvador, en Roma, Chile o en Berlín. 

p;) .- 'El "Heraldo" le dijo al lector que los problemas 
Medio Oriente, Centroamérica, Africa, España, entre otros 
os ~eo~ráficos más, se deben a la difusi6n y penétraci6n 
terrorismo sovi~tico, ya que la UHSS tiene en el terro-

un arma aue usa para provocar la situación ca&tica oue 
el mundo. Asirriismo, el diario ele "Bdi tora AlarcÓn" me-

te el material de las aRencias se manifestó en contra del 
o, del üivorcio, de la pornoljraf:!a, de la educaci&n atea, 

control de la prensa por parte de organismos internacio-
s como la UNESCO, etc. 

Dee: .1u~s de lo anterior, la manipulación y el control de 

~forr.ar.ión '.Jroveniente de seis agencias noticiosas extran

s, remü tan obvios nor parte de "El Heraldo de rt.t.hico". Es

iario e .ierce una funci6n distorsionadora y terp:iversadora 

ante el mane jo del material de las ar,encias informativas. 

,ue el lector encuentra en el "Heraldo" es s6lo propap;an

rriperialista ui-;stinada a B'liar su ntenci&n hacia los aepec

aue el diario y los intereses aue representa desean des-

r como válidos. De esta manera se hace presente en "El He

o de J.!~xico" la desinformación aue es esencia de la pro-

da imperialista, a la oue este diario capitalino avala 

iamente. 



- 209 -

CONCLUSIOH ---------
No es difícil, a partin del panorama recien dibujado, 

llegar a una conclusi6n sobre la actua.ci&n de "El Heraldo de 

México" respecto a la informaci6n noticiosa. de las agencias 

extranjeras publicada en sus páginas. Los resultados obteni

dos del análisis hecho al periódico senalado, nos permiten 

apreciar que el 11 Hera.ldo 11 utilizó durante diez d!as, s6lo loa 

servicios informativos de seis agencias extranjeras cu.,va se

de sé encuentra en oa!ses capitalistas: AP y UPI de Estados 

Unidos; l~J!E de Eapai'ia; APP do Francia; ANSA de Italia; y DPA 

de Almr:ania. Pederal. Los materiales noticiosos de estas agen

cias ocuparon una cuarta parte del espacio infamativo total 

del diario. Associated Presa tuvo e1 37.36% de ese espacio; 

United Presa International el 37.22%; EFE el 22.40~; A.FP el 

19.06%; ANSA el 7.83%; y DPA el 5.92%. 

De esta manera, las ap,encias norteamericanas Associated 

Frese y United Preas Internationa.l monopolizaron el 74. 58" 

del espacio asequiltle en ese peri&dico para las noticias de 

las ar.encias informativas en general. Quedando en segu..~do -

plano de importancia EFE y AFP. Mientras que las otras agen

cias como ANSA y DPA deaemoef'iaron un papel totalmente secun

dario. Del material firmado por dichas agencias, el "Heraldo .. 

prefirió publicar en orden descendente el relacionado con -

Europa, E.E.u.u., América Latina, Asia y Africa. El tipo de 

información que rná~ le interes& dar a conocer a sus lectores, 

fue el de carácter político, seguido por el deportivo, loe 
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temas varios, los espectáculos y por 111timo el econ6rnico. 

Por lo tanto, la visión informativa aue prevalecí& en 

el "Heraldo" sobre el acontecer mundial ~ue la proporciona

da -::>or las ai;encies transnacionales de noticias, especial

mente las norteamericanas AP y UPI. l~n el contexto interna

cional presenta.do por dicho diario capi ta.lino, Europa. y Es

tados Unidoa ocuparon un lugar privi1er,iado al recibir una 

importancia bastante superior nue las demás zonas r,eográfi

cas. Para este diario, el panorama internacional ofreci.do a 

sus lectores, estuvo basado princ.ipalr:.ente en in fo rrnacionus 

po1íticaa y deportivas. 

Este comportamiento informativo ele 11 1n He1-aldo de M~xi

con es resultado de un proceao de seJecci6n, jerurouizaci6n 

y organizacidn de la infonnación de l~s egoncias, Que llevan 

a cabo los encargados de su aecci6n internncionp.1 cusa ta.rea. 

responde a los intereses políticos y económicos de los pro

pietarios del diario y de loe grupos que 6stos representan, 

ya que detrás de la política info1'l'lativa del diario y de au 

interés por obtener mayores ventas. eatá el grupo propieta

rio con determinado proyecto político sobre la situaci6n so

cial. nacional e internacional. 

La actitud del "Heraldo" respecto a la inf'orrr.acid'n noti

ciosa de las a~enciae extranjeras presente en sus páginas, re

sulta obvia y casi natural en un diario de las característi

cas de este 6rgano impreso. Basta revisa~ el µanoráma presen

tado anteriormente, para darnos cuenta de oue la historia del 

"Heraldo" lo sitúa· como vocero de un f''l'Upo de poder, el cual 
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o :t'uridcS en un momento de coyuntura política, precisamente 

uando Gustavo D!az Ord.az asumid la Presidencia de la Rep\Í

líca. Mexicana. El 11Heraldo 11 vino a ocupar un luga.r dentro 

e la f!1"a.n prensa capitalina por el sostenimiento de su lí

ea editorial definida: ser anticomunista de la derecha. En 

la actualidad, 11El Heraldo de Mdxico" se caracteriza por ser 

de expresión del mismo gnzpo empresarial del sector 

aue le dio origen, y como tal jernrauiza lao infor

Y admitidas por sus detentadores, auienes 

tienen determinado ooder político y económico para dirigir

cotidianarnente a un público lector. Bs decir, el 11 Heral

es exDresión del sistema de valores del ~rupo que lo re

nre senta, sistema oue difunde los intereses de dicho grupo 

a trav~s de la información oue publica en sus páginas. 

vicho periódico opera como sociedad andnitlla. cuya raz&n 

es ''Editora Alo.rc6n,S.A. ". El poder de decisión den

esta empresa periodística recan en los socios mayori

son los miembros de la familia Alarc6n,de fue_. 

bla, fundadora del mismo diario. Consecuentemente, son ellos 

la tendencia ideológica e informativa del pe

riódico, dentro de la cual se incluye la selección y ~resen

tación de las infonnaciones noticiosas proporcionadas por suf 

fuentes de abastecimiento de noticias inteinacionalea. 

~'ornando en cuenta oue los propietarios del diario cita

están estrechamente ligados por medio de empresas no pe 

riodísticas, a grupos econ6micos relevantes oue representan 

capital nacional y extranjero, en su mayor parte de origen 
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norteA.merice.no; oue la publicidad co:iercial cubre el 82 por 

ciento del espac.lo ;mbJ.icitnrio total del diP.rio, en contras

te con el 18 por ciento de publicidad estatal; que ol es!m.cio 

publicitario comercial no es otra cosa nue la inserción de -

mensajes éie co11sorcios transnacionales, en su mayor parte em

presas norteamericanas (Sears, Ford, Chrysler, General Motors, 

etc) o empresas vinculadas con intereses americanos (Televisa, 

centros comerciales etc) elaborados y administrados por agen

cias publicitarias también transna.ciona1es; que el diario pu

blica tiras ccSmici:rn elaboradas por co1~c,orcios norteamericanos 

y colaboraciones de revistas y periódicos estadounidenses; es 

fácil comprender el porque el "Heraldo" prefiere loB servicios 

informativos de AP y ·uPI y no le intererm umplie.r sus fuentes 

de informaci6n, dá ma.yor espacio e importancie. en <:u.s páginas 

a la versión tre.nsnacional de los hechos, da pri.orid9d a la . 
información sobre la problemática de las áreas euro pea y esta-

dounidense· y muestra f;ran inter~s por los aspectos políticc y 

deportivo del acontecer internacional. 

Toda esta participación norteamericana en "'BJ Heraldo de 

M6xico" propiciada y avalada por los intereses de los misn:os 

propietarios del diario, ubica a este medio impreso como un 

difusor de información pro países desarrollados .v 1Jlnntea su 

posición periodística desde el punto de viata de apencias es

tadounidenses, con lo cual le aseP,Ura a los Estadon Unidos un 

papel especial (lue es demasiado importante coiro para ignorar

lo. La influencia de la inversión norteamericana, el papel de 

las agencias publicitarias y de los Mismos anunciantes, el con

tenido foráneo, y el monopolio informativo de AP y UPI, son 
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cuatro factores oue en su conjunto suman lo que pueóe llamar

se en general la dependencia cultural e ideológica del "Heral

do de M~xico", el cual ea perfecta expreai&n do la penetraci6n 

econ6mica e ideol&gica del imperialismo norteamericano. De es

ta manera se comnromete la independencia no sólo del diario -

mene ionado , sino la de nue et ro pa! e, e 1 cual se ve "invadido" 

culturalmente a tl'Rv~a de uno de sus medios periodísticos md.e 

importantes de la capital. 

Por otro lado, tanto el material noticioso de AP y UPI 

como el de las otras cuatro ap;encias extranjeras, publicado 

por 11 El Heraldo de México", permite apreciar la similitud de 

intereses entre el sistema imperialista de desinformación y 

la política editorial de dicho periódico. Las agencias mani

fiestan mediante el lenguaje, su acción política y por ende 

ideológica. '!El Heraldo" al publicar, previa. selecci&n y tra

tamiento, el material de esas agencias apoya con ello sus pun

tos de vista y su desinformación hacia el público lector. Es

to quiere decir que el "Heraldo" comparte los intereses del 

imperialismo norteamericano y que las informaciones tanto de 

AP y UPI como de las otras agencias, refuerzan la posici&n 

ideoldgica de dicho diario, la cual se caracteriza por su re•·:_ .· 

calcitrante anticomunismo internacional, y por su proimperia

lismo norteamericano. 

La ingerencia de AP y UPI en "El Heraldo de México"- con
tinuará seguramente por largo tiempo, dados los v!nculos em

presariales que unen a sus propietarioo con intereae·s nortea

mericanos,y a la influencia de anunciantes y publicistas de 

Nstados Unidos, cuyo financiamiento es decisivo para la vida 

del diario de la familia Alarc&n. 
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Semblanza Histórica: 

De los periódicos aue actualmente se editan en la ciu

dad de M6xico, el seo;undo en aparecer (despu~s de "El Univer

sal") fue "Exc~lsior". l:U 18 de marzo de 1917, Hafa.el Alducin 

fund6 dicho periódico ~' <'Uedó corno su µropietario y director 

r.enere.1. Al morir Alducin en 1924, el periódico pasó a eer 

pro::>iedad de su esposa, Consuelo Thomalen viuda de Alducin, 

occ¡nr..ndo la dirección general el señor Rodrigo ·de Llano. 

A lo larp;o de su existencia.~ "Exc6lsior" ha sido un dia

rio imuortante dentro del campo político nacional en varias 

ocasiones, debido a la l!nea editorial e infol'r.iativa manifes

tada en ch rtos momentos de nuestra historia.. En aus yrimeros 

a.~os wr-;-xc~lsior 11 defendi& ::ta tesis del a.la conservadora del 

Congreso C.!onstituyente de 1917, y -posteriornente 1 a la muer

te de su :fundador, ~as& a ser vocero peneral de un r.rupo eco

ndmieo sonorense .• 

La .zesti<Sn del segundo director de "Excélsior11 , Roc'irigo 

de Llano,coincidid con la entrada de Galles a la Presidencia 

y con un carebio sustancial en la yolítica edi tori.a.l del pe-
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Ódico, manifestando entre otras posiciones, su defensa a 

causa cristera+. Esto le significd a "Exc~lsior" la ene

stad con Calles, quien puso :f'in a la política antigúo"'r

c:ental del diario, prirr.ero retíclndole el apoyo ccon.6mico 

1 gobierno federal y, posteriormente, ordenando su compra. 

este respecto, Granados Chapa nos dice: "hxcélsior pas& a 

r de un radical defensor de las posicionen cristeras a ór

ru:i cíe eJC?Jreaión de un f"l"UOO de er.Jpresarios que, tras 1a -

erte de Obrep,ón, ae proponía hacer llegar a la Presidencia 

la RerrJblica al ~eneral y licenciado Aarón Sáenz". El mis

autor a~rega: "Puesto Que el periódico había nido compra

:;or un .-i-uno privado, pero con clínero gubernamental, cuan

se frm:;t-raron las expectativas de !:iáenz, "1';xcélsior" que-

5 r.resr1 entre las pugrw.s de los políticos. Mientras por una 

?-rtP lo :-.atrocinaba el secretario de Hacienda -del Presiden

e On.1.z Hubio, Luis Montes de Oca, por otro lado lo ataca

ª furioRamente desde la Cámara de Diputados el máa genuino 
++ enreser1tante del callismo, Gonzalo :n. Santos". 

:Jiendo "Excélsior" ;>ropiedad de dicho p;ru:rm empresarial 

sustentado cc,1: fondos del gobierno, sobrevinieron en la em

resa nroblemas laborales, luchas por la díreccidn, cierres 

em9orales, hasta que el diario se convirtió en cooperativa 

El diario, segÚn los historiadores, hizo una verdadera apo
loP.Ía del movimiento cristero y una serie de protestas ~r 
los acuerdos de 1929 firmados por Portes Gil y el Obispo -
Pascual D!az, como muestra de su oposici6n a la pol.!tica. gu
bernamental en materia religiosa.. 

+} Granados Chapa, Miguel Angel. "Bxcálsior" y Otros Tema.e ••• 
pp. 11-18. ------------
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y re¡;r,resó ile llano a diri¡!'ir el oeriódico~ Bo'ore este ptU1-

to, Granados Chapa señala nue el 25 de enero de 1932, el -

entonces presidente del Consejo de Administración de 11 Bxc~l

sior11, Abel R. Pérez anuncíd que 11 el señor general Callea 

había dado instrucciones para nue se proceó.icra a la linui

dación de "Excélsior"~+haciendo referencia. al conflicto la

boral que por las malas condiciones del diario en ese momen

to se ventilaba. :r~s entonces oue un t;!'UJJO de trabajadores -

:le "E:xc~lsior" (en el oue estuvieron representados los re

dactores, los obreros manuales y los empleados de oficina) 

recurrió a di ve reas auto ri da.des a fin de evi·tar el cierre 

de su fuente de trabajo. Tras varias Pláticas entre traba

jadores y patrones y cuando la situaci6n ~;e hizo demasiado 

crítica, Calles decidió entregar 11};xcélsior11 u sus opc~rn-··· 

rios, auienes lo convirtieron en cooptorativa. La :fonnula-

ción de las bases consti tutiva.s de "Excélriior SCI," fueron 

firmadas uor Rodrigo de Llano, r·íanuel Becerra Acosta, Gil

berto Figue:roa, Manuel Horta., J. Jesús (}arc!a, Salvador Lo

redo, Armando Guerrero, J. Trinidad I.uéva..no, y otros más. 

Según Rojas Avenda.flo, el periódico "hxc~lsior" s 11 ... 
fue un acre censor de los regímenes revolucionarios de Obre

gón, de Calles, de Portes Gil, de Ortiz Rubio y de Cárde

nas". +++Bs a partir de 1932, cuando la cooptira.tiva "Bxc~l-

+) Rodrigo de Llano hab!a dejado la dirección general de 11 Ex
célsior" en 1930 1 sucediéndolo primeramente, Manuel L. Ba
rragán y después, Abel R. Pérez, ouienea permanecieron en 
el puesto hasta 1931. 

++)Granados Chapa, Miguel Angel. Op Cit. pág. 12. 
+++)Rojas Avenda.fio, Mario. ''...~l.X<;.Q~<!.,~~O.::.t.._<¿_i,1!.c:_~~12.ta_f!ii..2..f!_q_e 

!,t;.!.~~uci~, vol. 4, México, FCB,1962, u.ó26. 
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sior" comenzó una etnpa acrítica, conservadora, oficiosa 

ouo duró hasta 1964. Be decir, la época en oue fue un pe

riódico oue sobrevivió gracias al prestigio que adauiri6 

en los momentos importantes de su trayectoria. 

A fines de l9b2 y comienzos de 1963 murieron Gilber

to Jri;meroa y Rodri11.o de Llano, ouienes durante una trein

tena de años habían nido gerente y director generales de 
11 Excélsior11 • De Llano fue sucedido en la dirección del dia

rio por Manuel Becerra Acosta (1963-1968), y ~ste por Julio 

Scherer García { 1968-1976), ouien hnbía sido hasta enton

ces subdirector ed.i torial del diario. 

A partir de la mitad de los sesentas, se inició en -· 

"Excélsior11 una nueva época en el tratamiento de la infor

lllación, que culminó diez nños después. Precisamente duran-

te esta etap~, surRiÓ un nuevo momento importante en la vi

da de "Excélsior", el cual se dio durante el gobierno de -

Luis Echeverr!a Alvarez, quien "necesitaba de tribunas rei

vindicadoras ante loa deseastes oue hab!a sufrido el siste

ma político mexicano, por su imposibilidad de satisfacer de

mandas a través de una v!n no represiva. Es decir, el pobier

no de Echeverr!a necesitaba crearse una ima~en asociada a 

causas populares. Para ello favoreci6 a "Bxc6lsior11 • +Como 

este diario se había distinguido desde hacía alp,Ún tiem~o 

+} Fernández Christlieb, Fátima. 11 ;La_.fl:~DfüLfill_I:l~~!22. 11 , Co
r:entario ci tndo en "2rfD.!llil_:l_Ilaili.2-~lL~fli~Q.", C~adernos 
1, Centro de Estudios de la Conunicaci&n, Fac.C.P.y s, 
U!-'Aií:, 1978, páp:. 21. 

r 
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atrás por la introducción en su página editorial de diver

sas tendencias críticas, el favorecimiento guberna1!1ental a 

"Excé1eior11 se manifestó "en la entrega de noticias en ex

clusiva, vinculadas con estrate~iae presidenciales, duran

te los primeros tres aflos del gobierno echeverrista". + 

Cuando la dirección de la cooperativa, a careo de Ju-

2.io Scherer García, decidió acabar con esa relación de"su

bordinación~ se agudizó el conflicto iniciado años atrás -

con el monopolio televisivo y radiofónico 11 '.Pelevisa,S.A. ". 

Se produjo entonces contra 11 Excélsior_11 una campaña de des

TJresti¡zio v una serie de ataqueo en lo econ6mico, tanto del 

aoarato burocrático como del sector oue tiene en sus manos 

el control de la radio y la televisión en nuestro país. To

do esto terminó con la expulsi6n en el mes de julio de 1976, 

del director del diario, el seiíor .Tulio Scherer García y -

sus seguidores, con lo cual oued<S trunca.da la lÍnea críti

ca instaurada en "Excélsior" hasta ese momento. 

Fátima Fern!Úldez señala que el golpe final a la dire

cción de Scherer se debió entre otros factores, a oue en 

los Últimos af'ios del gobierno de Echeverría, "Bxcélaio.r" 

había violado una de las rep,laa establecidas ~or el siste

ma· nol!tico mexicano, "la. incuestiono.bilidad de la actua-
++ ci6n personal del Jefe del Ejecutivo". 

+ y ++) Fernández Christlieb, Fátima. ·~...et:.™..e.n....Mé.lt.i.ca.", 

pág. 21. 

• 
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•BXOELSIOR" Y. SU REGJMEN Dr~ PROPIEDAD. 

A1 igual quo otroa periddicos cap1ta1inoa (como "La 

Prensa") "Bxcélaior", fm1Cfl.clo po:r Alcucin en 1917, funcio

n6 en uri principio como sociedad a.n6n1ma y tras conflictos 

obrero-patronales pasd a operar bajo ol r.Sgimen de socie

dad COOt)Crativa. 

La historia. do "El Periddico C.e la Vida Nacional" se

:.:ala nue corn con::iecuencia de su política antieubernruienta.l 

en i'lat eri <1 relir;iosa manifestada durante el periodo presi

df.'ncial de Plutarco Rl!aa Callea, t1atc decidi6 COL1pre.r el 

diBrio con fondos é!el ¡:;obierno federal y a nortbre de un -

F,rupo econ&uico privado. Posterion,ente, en los afios trein

ta. ante la posible liquidaci6n de .. Bxc~lsior11 por una cri

sio ecm\6mica aunada e. un conflicto laboral o.ue desembocaron 

en wm huel~ y en ol cierre del peri6dico en' junio de 1931, 

el ['eneral Callea decidi6 entregar "Excélsior" a sus trabn

jadorea. ASÍ se inicicS la operaci6n de este diario como coo-· 

'!)erativa.. ActuAlmente su raz&n social ea "Exc6isior c!a Edi-

torial, s.c.L.". 

Co:-:.o se recordará, ln Ley de Sociedades Cooperativa.a 

indica que la empresa. period!atica que funciona bajo este 

:.-·~r~·fren de propiedad permite una mayor pnrtici.pe.ci&n de eua 

miembros en las decisiones econ6micae y en la definicidn de 

ln. política editorial e informa.ti vi:: del diario, puesto oue 

no ee el capital de cada socio lo aue determina un poder de 

decisidn (del que se deriva la l!nea editorial del periódi

co), sino ~ue dicho poder eet~ depositado en quienea porra-
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z6n de su :;:u~~;to €sté:n <"::-. _:or:ibi2.idades de ejercerlo de -

acuerdo a lo estipulado en los estatutos de la snciedad. 

Revisando la historia. de "Excdlsio:r" nos damos cuenta: 

que ~eneralmente, el poder de decisi&n dentro del diario ha 

recaído en los directores y loa gerentes de la coopera.ti va, 

la cual ha tenido cuatro etapas importantes en su trayecto-

ria: 

1).- La primera etapa abarca desde que Rodrigo de Lla

no reinició au gesti&n co1"'0 director de "E:xcélsior", has

ta que muri6 en 1963. Se nuede decir oue en este larrno, el 

poder de decisión dentro de la cooperativa estuvo centrali

zado po:r el rlismo De Llano y por el gerente Gilberto Figue

roa. Granados Chapa indica que durante más de treinta afíoa, 

Hodrigo de Llano y Gilberto l~igueroa estuvieron "dotados de 

tal poder oue la organizacidn cooperativa, por lo menos des

de el punto de vista de la participaci6n política de los -
+ trabajadores, se ha.b!a reducido a una mera forma". 

2).- Desaparecidos Gilberto Figueroa y Rodrigo de Lla

no dio :principio una nueva. etapa para "Excélsior'', en la -

cual se pro9ici6 un nuevo orden de relaciones en el inte

rior de la cooperativa: "Puede decirse oue se confiF,Uraron 

definitivamente dos grupos, uno inclinado a posiciones con

servadoras y el otro, por lo menos incipientemente, abierto 

a los nuevos rumbos a que la sociedad mexicana aspiraba a 

enea.minarse".++ 

+ y ++) Granados Chapa, Miguel Angel. "~~Ui.Q.t.:...:L..Q.'E,!:2.!,_!!,
mas de Comunicaci&n11 , pág. 13. 
-------------------
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};nte ¡:er.i.odo se caracterizó uor un acoir.oda1riPnto de 

las fuerzas existentes dentro del p.-:riÓdico ".t;xcéleior". En 

lon puestos directivos y en el Consejo de Administraci6n FW 

encontraban individuos oue representaban tendencias dive:t'

sas. Fungía coi~ . .:i llirector r,eneral de "Bxcélsior", Manuel 

Becerra Acosta; como gerente, Joe~ úe ,Je:<ah1 Ca.reía; y como 

presidente del Consejo de Adrnini.straci.Ón, Enrioue Borrer:o. 

EBte último represonta.ba una corrümte de oniní6n adversa 

a la dirección. 

El grupo conm~rvador encabe?.~1.f)O r:,>r el mi.st!:O F;nriqne 

Borrogoj sal.ió expulsado ent~.·e J.96·~ y 1S16~;. Se inició en-· 

tonces en la. cooperativa un pleito B.~iminint:raU.vo y le¡~e.1 

contra las autoridades presidido.a por el di.:r.::•-:tor general, 

V.amwl Becerra Acosta, nuien ~"Jcn•mRnec iú en c;u puesto ha.etc. 

el año ele 19.68, fecha en oue dio con.ien9,c1 otrr; v~.;ai:m pura 

"KxcélBior" Gf.a 1-:ditorinl, S.G.L. 

3) .- lU primero de septiembn de J_lJoH, C'.nndo fnlta-· 

ban dos ai1os para ouo el p,ohieru1 de D:fa.z ún1a;¿ conc1uyern., 

y o. la muerte de Becerra Acosta., asumi6 la <!i.recci6n gene

ral de "E:xcélsior", Julio Scherer García., ouinn repreoenta

ba. 1a. tentle:r.cia renovadora. de la coo-perativ-'c. En ente e'rn

pa., los nuevos dirigentes, con Scherer y Jicr() ::odriguez 1.:.·r;
ro a la cabeza., implantnron en el dinrio urü1. politica edi

torial distinta de las sustente.das por el "Bxr.€1sior" de -

otros años. Se intent& hacer rlenuricius sobrr.. nrolüei~ns eco

n6rnícos, políticos y socüües. El objetivo, ner;h, Granncos 

Cho.pa.,fue 11 mostrar a una nueva cla.~e r.edia u.:r1x".na la ven.13.

dera. naturaleza. de los proceso F.: oociales :~.e".J canos, u:ia exi-
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gencüa que la tendencia renovadora en "Exc~lsior11 se propu

so satisfacer11 • + 

Corno consecuencia de 1a nueva política editorial del 

diario 11 Excélsior", la cual afectó tanto a grupos ü.el poder 

público como del sector privado, se inició contra él una -

serie de o.taques desde otros medios de difusión o por medio 

de boicots publicita.rios, obligando al peri6dic-o a salir de 

su crisia econ6nica mediante 'mrios factores, entre ellos la 

ayuda gubernament9J. ;\unado a esto, se produjeron varioo con

flictos en el ini;erior 0€ la cooperativa, por lo que el a de 

julio de 1976, el director de 1'E:x:célsior 11
, Julio Scllorer c~ar

cía, l'u•3 r!xpulsndo junto con ous colaboradorer; máo cercanos.· 

4) .-~ Co?i la destitución do Julio Schere:r, dio comienzo 

tnia ew~.rtn etape. en 11Rxcélsior11 CJ..a Bdi toriaJ;, empresa oono

c~J.-. ne so ln.:nente en el ámbito nacional sino internacional. 

I~n H~te ei:Itpa se produjeron ajustes en el interior de la. coo

pern.t.i.vo.. I,os puestoo directivos fueron ocupados DOr miembros 

é'.Bl grupo conservador dentro clel diario, el cual no compartí& 

los linee.mientes editorialea e inforrna.tivos implantados en 

su momento, ·.10r los anteriores dirigentes. Así es como en la 

nctl<t!.J.idad, 10~~ detentadores del mando en 11 E:xcélsior11 son: 

el di:rector 1Y,enera.l: Regino ll.:í.az Hf!dondo, y el gerente p,ene

ral: Juventino Olivera López, en quienes por raz6n de sus -

pveetos, recae el podar de decisión dentro ciel diario, del 

que se deriva su política editorial e info!'fllativa presente. 

+) c~ranados Chapa, Miro.iel Angel. "Rxcólsior" y Otros Temas ••• 
pág. 14 -----------------~-----
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Después. O.e este momer:.to re·levante en la. histo1ria de "'Ex.o-· 

c~lsior", 1fate ha pasado' a ser un diario m1-fs aosten:idt» !)O>l!'' -· 

inercia-. Posiblemente tendrá otros r:iomentos traaeend:e:n1i.e.SJ has;.. 

ta qu~ algún sector de la sociedad lo vuelva a utilizar o; ha.a

ta que su accid'n editorial e informativa afecte los: intereses. 

de grupos relevantes de nuestro país. 

,\ctualmente, Regino Día.z Redondo y Juventino Olivera. L6-

pez desempeñan los car/!,Os de director y gerente e,-enerales res

pecti yamente, de la cooperativa 11 Exc~lsior11 • El prir1e1'0 fue -

director de la segunda edición de "Ultimas Noticias" y encare;a

do del departamento de fotografía del diario matutino, as! co

mo de la edición de "Lunes de Excélsiorn. Mientras oue Juven

tino Olivera López desenmeñó hasta 1976 el cargo de sube;erente 

de Ad;ninistración y presidente del Consejo de Vi~ilar.cia. ele 11 Ey..,.. 

célsior". · 
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POLIT!CA EDITORIAL DE "EXCELSIOR". 

"Excéleior" es un periódico rr1atutino fundado el 18 de 

marzo de 1917 por Rafael Alducin. Editado en la capitnl r.e

xicana e impreso en tipor,raf!a, e:eneralmente a una sola tin

ta, sobre toño aue secciones nor1rtalea y a todo color las es

peciales (como las secciones dominicales de entretenimien

to, el magazine, y páginas de avisos cor!lerciales {~randes). 

Su formato es tipo estándar, tambüfo llamado 11 gnmcle 11 o "sá

bana". El tamafío de cada plana es de 2, 240 línens ágata { 280 

de alto por 8 columnas). Su tiraje manifestado (no comproba

do) es ~e 160 1 000 ejenplares diarios, y 163,000 ejemplares 

los no .. inp;os. Esta cantidad de ejemplares es dii:;tribuida en 

el ~Jistri to ?erleral y en el interior de le. HepÚblica. "Ex

célsior", en su totalidnd es un cuerpo org~nicmnente estruc

turado con páginas destinadas a secciones fija~: Secci6n A, 

en la cual se intep·a la inforr~ación general de carácter na

cional e internacional. La S!3Cci6n B es de sociales, en la 

nue se b.clu~ren reportajes lir,eros, sobre arte, letras, es

poctácnlos, ~)P.rsonajes, en especial de tipo testimonial. La 

seccidn C es el "Aviso de Ocasi6n11
• La secci6n D es cultural 

y finimciera. La sección 1'.: se refiere a la publicidañ cine

matorráfica ~r teatral. La sección deportiva inter,ra todo lo 

relntivo a futbol, beisbol, futbol americano, nntaci6n, etc. 

"hxcélsíor" inclu.ve en sus pá,c:inas, sin .llerar a constituir 

una sección, la "nota roja", notas sobre la provincia !'!e:Xi

cnna e i~forr.;acidn referente a espectáculos. Los dominros, 

el volumen de páginas en ""Hxcélsior" auir.er:ta debido a la edi-
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cidn de otras secciones y Hl ~ran espacio que dedica este 

diario a la publicidad conercial • 

• 
11Excáleior11

, Oía. Bditoria.l S.G.L. publica además del 

matutino, el pe'ri~dico ºUltir..as Noticias", en dos ediciones: 

una. rreridiana y' otra ver;pertina con circulaci6n locnl en el 

Distrito "lcderal. En cambio la Cllic:i.6n de la mafia.na es de -

circulaci6n nacional. Asimismo, la cooperativa saca a .le. ven

ta "Heviota de Hovista.s", "Plural", "Jl1eves de t;xc~ln.i.or", y 

qtrae publicacionas m~s. 

Por lo nue se refi.e:re al contenido, 11 f:x~é1.nior11 ha sido 

um•. D1frlicac i6n de .rrran infJ.uencia en 1a opini6n pÚril. ica y 

en ,.-.,,., .;~~ .i.nados :·nctc \"(~s socia1en :1 políticos. E::;te peri6di

co durante sus :irirneros siete c.ifos fu.e pnlÍticnrnente irnpor

+, .. ntc ,-r:· rqu.c d.efendi6 la tesis del ala conservndora del Con

;:1·P8:1 '.:~, 1:117 y después por ser el vocero r,cnex:al de un gru.

·10 rlr e· .. '.!nsarios pr.i.vados. Uon ln entrada de Callnri a la -

D'fl'::í .• 'i;,·;cü~ c<.e li~ HepúriJ.i.ca, "},xcé-:_:-ior" C<'.rnhió su r,olític<. 

ecli torial ""n.nifestando su (;,efensa f. la causa crisi.era, sobre

vi.ni.e.!'do lc:s· problemas 1·!encionndos con anterioridad en este 

t re.bajo. A ·:P.rt ir de 1933 hasta 1964 se dio unu etapa acr!-

t icr"·• cr111se rv:, ... ~~' r1 . .,,, oficiosa del "Peri6cUco de la vida na-

cional" co:::o reza su J.erna. 

Dnrn.nte el p:obicrno de Luis Bcheverr!a Alvnrcz (1970-

1976) "Bxc~lsior" se dütini;uió nor tun reportajes ·exr:lusi-

vos 11\:8 13.enunciahan los ·:croblenas úe diversos sectores ;.• re-

1\iOnee del pa!s. La problef!lática de la ::irovincia mexicana 

fue ¡::iresentada sisternática1nnnta en J.ns pár,inas de "};xcél-
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, lo cual contribuyó, de alguna manera, a su difusic:Sn. 

Asimismo, "Excélsior11
, tn:.tó de dignificar la r;ección de so

ciales, incluyendo en ella. reportajes sobre diferentes me.te

riao, dándoles ·un carácter testimonial; ta.mbi~n incluyd en 

su cdicicSn dominical un suplemento con temas cu1tura.les. 

A partir de la segunda mitad de 1976, 11 };xcélnior11 ha. 

manifestado una posición editorial e informativa. clistinta. a. 

la anterior, puede considerarse como acrítica, conservadora. 

y oficiosa. h'n' aurr edi torialet.~ referente a a. la problemática; 

tanto nacional como internacional, el di.ario se l:irr:itn a na

rrar opiniones sobre diversos acontecimientos~ sin hacerla¡,¡ 

del todo suyas, tornando con ello unn. posición só'Jn aparento

mentc de un observador y no de un diario anaL!-ti.co º 

Por otra parte, 11Excélsior11 ha expar.i.men;;udo a lo lar

go de su trayectoria, diversos o.taquo:J dol -~:x~nrio1• destina.

dos n influ!.r sob.r·o su l!nea. editorial e in:hr1ntiva, la cua.1 

no eiemprc ha coincidido oon los intoreses t.e c.i.ortoa grupoo 

socia.lea .• Granados Chapa nos relata alguna.a acciones· externa.a 

contra el peri6dico 11Excdleior11 sucedidas en diferentes dpo

caa de su historia., todas ellas destinada.a n codificar o in

fluir en la posici6n informativa sostenidá' en Bu momento por 

dicho diario' 

1) .·- Cuando 11Exc6lsior11 pasd de ser un raúical defensor 

<le las posiciones cristcras a 6rgano de exprer:ión de un r;ru

})O de empresarios sonorenses, súbitamente cn:i;"b.i.S nl. co::lporta

miento editorial del peri&dico, aue "la Ligs. ;l.ncional JJefen

sora. de la Libertad Ileliriiosa - el brazo civil ele 1a rebe

J.idn cristere - promoví& mediante vola.nteo eme se renart!an 

por las calles un boicot de a.nuncie.ntes y lectores contra el 
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2) .- C:>nver1: irio ";-,;.:céls:.'.;r" en una soc~iel' .. Ld C) ;-.e;~;.ti-

ve., un Frupo di si dente ñe las a.utoridades del diario fue e::-:

pulm.=:.do y busc6 la protec<·i6n de ln Unión de Ob:reros de Pe

ri ,)dícos Dia!'ios, ouien er:::::laz6 a huelga a "Exc~lFior". De

clara.da ilerr,al la huelga, lrr Unión de bXuendedores, Vocee.C:.o

re s y ~enartidorea de ln ?rensa se solidari~6 con loP disi

dentes ;,r se neg6 a vender el diP.rio. 

3) .- Las ;;:ayores a.,·:ref:-.ianes exterrws sufridHs :.1or "AX-

célsior" tuvieron luear a partir de lP. se{'"unda. ff,itw>. de los 

a.:0 os sesenta. "En 1969, y co:~.o consecuencia directa. de la -

acción infor:,ativa y edi torinl oue el diario hnb{p_ u!.o¡itado 

2urante el conflicto social de 1968, la fachada del edificio 

:n'i.:.ci::al de J.n. cooper-ntiva sufri6 dahoe importc.ntes ;ior el 

efftP.llido deo wm bomba. 

4) .- En 1972, tras ur.a. campa.Ha ele despre::.;tigio, los -

principales anunciantes retiraron su publicülnd de las páe:i

nas de "Exc~lsior", a fin de obligarlo a. vari.ar su política 

inforv.ativa y editorial. 

--
5). - En 1976, se instrument6 una ~aniobra de pinzas. Por 

u~ lado, se inició un movirr.iento interno en cont?'a ¿e los di

rir,entes de "Exc~lsior", y por el otro se p_rodujo una serie 

de ataoues del exte:rior proveniente de otros .rr.edios infor:na.

t i vos y del misno poder público. Esta maniobra. ori;::in6 oue 

los directivos de "Bxc~lsior" fueran d.estit1üdos :.\e- si.:s car-

~os, y con ello se modificara la linea editori~l e inforrr.a

t iva sostenida hasta ese r-.or:ento por dicha publicac:.&n. 



- ?.28 -

FORMAS DE FINANCIAMIEN'rO DE 11 BXC1';LSIOR11 

"Excélsior" en el aspecto financiero depende de los 

anuncios comerciales, avisos varios o desplegados, y de la 

venta de ejemplares y suscripciones. El mayor porcentaje de 

sus in¡;resoe ~roviene de la publicidad comercial .v política.. 

Son los dos pilares económicos que lo sostienen. 

"Excélsior" recibe, desde hace varios lustros, anun-

cios de industrias y comercios. A trav~s de la venta de ee

oacio en sus uáp,inas para estos insertos publicitarios, di

cho die.ria este.ble ce unA. re laci&n con la acurnulaci6n de ca

uital. La ayuda ~bernamental a "Exc~lsior" se expresa en -

forrr.~ de anu~cios de empresas públicas. 

"hxcélsior" d<rntina normalmente v,ran c~11tidad de espa

cio en sus péginae a la ~ublicación de mensajes publicita

rios. Un análisis hecho a este diario del 14 al 23 de mayo 

de 1981, arroj6 los siguientes resultados: diez ediciones 

de "El Peri6dico de la vida nacional" fueron eC1uive.lentea a 

2,078,720 líneas áp,ata, unas 928 planas. De la.a cuales, --:.. 

1,346,423 líneas á~ta, unas 601 planas, o sea el 65 por -

ciento corresuondieron al espacio publicitario total! V~an

se el cuadro y la gráfica siguientes, en los que se puede 

ooservar la importancia que tiene la publicirlad para un dia-

•) Se ir.clu.ve la secci6n denominada "Aviso de Ocasión". 
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rio comercial como lo es 11 t;xcélsior11
, el cual destinó máa 

del 60 ryor ciento de su espacio a la publicaci6n de avieos. 

Mientras c'!Ue la información ocup6 sólo el 35 por ciento ciel 

esnacio total durante el lanso J"Bncionado. 

Es!lr..ci.o 
Ir~fo rrat i vo 

Esnr..cio 
~'ublic i.tn r.io 

INFORMACION Y PUBLICIDAD EN 
" EXCELSIOR 11 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

= 732,292 lÍnenB ágata= 327 planas= 35 % 

=l, 346, 428 lineas á.r;ata = 601 planas = 65 % 

----------------------------------------------------------
:E;,"tmcio Total =2,078,720 l!neas ái;ata = 928 planas = 100 % 
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COMPARACION -ENTRE EL ESPACIO INFORMATIVO Y EL ESPACIO 
PUBLICITARIO EN EL DIARIO 11 BXCELSIOR 11

• 

35 "" 65"' 
Espacio Infonnativo. Espacio Publicitario. 

:H porcentaje de información y de publicidad es con 
relación a la superficie imyresa total del diario co
rrespondiente a un periodo de diez d!as.(Del 14 al 23 
ae mayo de 1981). 
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El eenacio det"t inndo :;JOr "t.Ycélsior" e. la publicidad 

!icial fue ~Ínirno co~~arsdo con el esnacio oc~pado uor !a 

·J'olicidad co'.'lercial. ::..n el mis;".io periodo de tiem'Po cita.do, 

'Sxcélsior" publicó 1,124,960 ltneas ágata, un?.s 502 -planae 

nuive.lentes al 84 nor ciento, de avisos cor,er~iP.les por 

&lo 221,468 líneas áv,ata, unas 99 planas, o sea un 16 por 

iento de publicidad oficial. Bn el cuadro y la p.:ráfica si

, ientes se esouematizan las cifras antes inencione.do.s. 

PJBLICIDAD 
OKERCIAL = 

ESPACIO PUBLICITARIO 
COMBHCIAL Y OFICIAL. 

11 EXCELSIOR1t 

(Del 14 al 23 de mayo de) 
1981 

1,124,960 líneas ágata = 502 planas -- 84 '!> 

= 221,468 líneas áFata = 99 planas = 16 % 

----------------------------------------------------------
~ 

1,346,428 l!neas ágata= 601 r.lanas = 100 ~ 
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COMPARACION ENTRE EL ESPACIO PUBLICITARIO COltERCIAL 
Y EL ESPACIO PUBLICITARIO OFICIAL EN EL DIARIO 
"EXCELSIOR". 

Espacio Publicitario 

100 "' 

Publicidad Comercial 

Publicidad Oficial 

16 .¡., 
k 

El Porcentaje de avisos comerciales y oficiales es en 
relación con el esnacio publicitario total c1Ue fue de 
1,346,428 líneas áP,ata, unaa 601 planas en un ~eriodo 
de diez días (dal 14 al 23 de mayo de 1981). 
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COMPARACION ENTRE EL ESPACIO PUBLICITARIO COMERCIAL 
Y EL ESPACIO PUBLICITARIO OFICIAL EN EL DIARIO 
"EXCELSIOR". 

Espacio Publicitario 
100 '!> 

Publicidad Comercial 

84 'f. 

Publicidad Oficial 

16 'li 

El Porcentaje de avisos comerciales y oficiales es en 
relación con el esuacio publicitario total aue fue de 
1,346,428 líneas áP,ata, unas 601 planas en un periodo 
de diez días (d&l 14 al 23 de ~ayo de 1981). 
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PUBLICIDAD COMERCIAL EN "EXCEWIOR". 

El espacio publicitario comer~ial en "Excélsior", cqui

veJente a la cantidad de 1,124,960 l!ne11.s á.t:ata, unas 502 pla

nas, quedó repartido entre varios nnunci.nntes, de los cua.1es 

destace.ron: el monopolio de ln inrlustrin. c'ie la radio y la te

leviei6n en ltiéxico, las r,randes tiendas y almacene a, la ban

ca privada, empresas funerarias, concesionarios autor1otricos, 

crnpreSEtS dedicadas a la venta de tienes rnícea, lhmternc, 

tarjetas de cr~dito, etc. Bstos r.ra.ndei; anunciantes en mm al-· 

te. proporción son filie.loa de empresas trnnsnacionales o es

tán de aleuna manera li,;adoa a ellns. 

:Enseguida, se prenenta w1H relación de los anunciantes 

que con su pv.blicida.d constituyeron del 14 al 23 de mayo de 

1981, una importante fuente de inl{resoa pnro. "E:r.c~lsior". En 

la lieta se puede observar que 349,995 l!nena át;t~ta, unas 156 

planas, que representan un 31 por ciento, fueron parn loo nnun

Ci'":.:t:tes qua so dotallan, y cuyos avisos ocupa.ron como espacio 

m!nimo una plana. Mientras que las restantes 774,965 l!neae 

ágata., unas 346 planas equivalentes [,1 69 por ciento del os

pacio publicitario comercial total, correspondieron al con

junto de diversos anunciantes, quienes con E::ua insertos pu

blici tarioe en forma individual, ocupa.ron menos de una plana 

de "Exc~lsior" durRnte el lapso mencionado. 
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· PRINOIPALBS ANUNOIANTBS 
PUBLICIDAD COMERCIAL 

"BXOBLSIORº 
(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

1 , 
11. ANUNCIANTE BXTENSION LwAo l PLANAS 

.. 

ANUNCIANTES VARIOS+ 774,965 346 
TELEVISA 45,550 20 l/3 
EXOBLSIOR OIA EDITORIA~ 39,286 17 1/2 
EL PALACIO DB HIBRRO 30,730 13 3/4 
LIVBRPOOL 27,185 l2 1/10 
BUBURBIA 23,130 10 1/3 
BANCA PRIVADA 22,630 10 l/10 
AGBNOIA GAYOSSO 15,013 6 3/4 
SBARS 12,805 5 3/4 
BLANCO 11,520 5 1/10 
OOMBROIAL MBXIOANA 7,950 3 l/2 
VOLKSWAGBN 6,720 3 
GIGAN!B 6,720 3 
CASA PBDRO DODOQ 6,170 2 3/4 
SUMBSA 5,060 2 1/4 
ASOO, MEX.BJJOU!IVOS Dl 
VENTA DB KOTBLBS 4,480 2 
UMlVIBStDAD XBJSROAMBR?· 

4,286 · 1 3/4 OANA. 
NISSAN MEXICANA 3,560 1 l/2 
VIANA 3,560 ~. 1/2 .. 

, , 
~ .. ESTIMADO ' 

68.88 " s 54,247,550. 
4.04 "' 3,188,500 
3.49 " 2,750,020 
2.73: " 2,151,100 
2.41 "' 1,902,950 
2.05 "' l,619,100 
2.01 " l,584,100 

. 1.33 ~ 1,050,910 
l.13 " 896,350 

N 

~ 
1 

l.02 " 806,400 
.10 " 556,500 
.59 " 470,400 
.59 " 470,400 
.54 ~ 431,900 
.45 ~ 355,600 

.J9 " 313,600 

.38 " 300,020 

.31 " 249,200 

.31 " 249,?.00 

·' 
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=~:sws PIEDTA "'"'"'' 1 1. 3b0 1 1/2 1 . 29 % 235, 200 
1 

BRH'ISH A J:m7JfLYfJ ~ .3 v ;)90 1 1/2 

1 

. :?9 ·f. 230, 300 
DRANIPF' ~ 3 o 049 1 1/3 • 27 1

'1> 213 1 430 
IDM i 3i0.35 l 1/3 .2ti <;f. 21~~ 1 450 

\VES'l'Inrn Tr:·:';;~urrn.•.nmw ¡, ~ 

HOTEI<S. ~ 
FORil MO'i'OR cor.rnnrY ij 

VIA.m:3 tlfBJJill ~ 
HIGH I1IF15 ~ 
.JARDINES mn. PIWfü~(}/¡f, i 

~~~~~füN~~~~~~H 1 
GOOil YEAR OXO 1· 
l!EVISTA CONTENIJ)O 
AURRERA 

corJEGIO rrn.r. füJOUOMIS'l'A 
CAMPAÑA FHATEHNIDAD 

2~1375 

2,fl40 
~~ '685 
2,490 
;~' 406 
29 J.15 
2, J40 
2,::160 
?,?.60 
2 t 26<) 
2,260 
2,2 155 
2,24C 

ALLIS-(m,~ rJMEns 

1
~ 

GUADALUPANA i 2, 240 
AEROLEON S.,Ao i 2 1 ~~40 

BA S.A. .~,240 

1 1/3 
l 1/3 
1 2/10 
l 1/.10 
1 
1 
1 
l 
1 
l 
1 
1 
1 

1 
l 

1 

.25 % 
~ 25 ?~ 

• 23 % 
.. 22 ·}!1 

.21 % 
• 20 'Í· 
• 20 'j~ 

, ?.O <¡~ 

.. 20 % 

.20 % 
'20 9' 
.20 % 
.19 % 

.19 % 

.19 .,, 

.19 .¡, 

201,250 
198,300 
187,950 
1'M, JOU 
16Ll,420 
1641150 
l&_i ,eoo 
1.58,200 
1581 :?00 
l~O, 200 
158,200 
157,850 
156,800 

156 ,800 
1%,800 

156,800 

¡ 
1 
1 
1 

LA BARP.TJI. DE CORitBfHDOJz;.. ,. , 

CONSORCIO EQUIPO PESA-
-~--,,,.,~~-_...,.,.,..,...-..... ...,_,,,~.----..:r.-.-.................... ...-...... .:..--~ ..... -%¡,;;.· ......,....,.,&--__J~~ 

!'\) 
l..J 
VI 
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ANUNCIANTE j BXTENSION L.A.J l PLANAS l '!- ~[ESTIMADO 

INMOBILIARIA DAROEL 2,240 1 .19 % s 156,800 
BOSQUES DEL LAGO 2,240 l .19 % 156,800 
PROMO'l'ORA INMOBILIARIA 2,240 1 .19 % 156,800 
JARDINES DE SATELITB 2,240 1 .19 "' 156,800 
CAMPESTRE DEL LAGO 2,240 l .19 % 156,800 
HIR(IMPULSORES INMOBI• 
LIARIOS). 2,240 l .• 19 ~ lJ56,800 

---------------· ---------------~-------------- ii-------------
TOTAL 1,124,960 L.a. 502 planas 100 % !$ 78,747,200 

NOTAS: a).- Rl porcentaje sena.lado en esta relaci6n ea con respecto 
al espacio publicitario comercial total registrado en 
"hxcélsior" durante un lapso de diez días. 

b).- El estimado se refiere al costo del espacio publicitario 
medido en líneas á~ata. Cada línea tuvo un valor de $70.00. 
Este dato fue proporcionado por el mismo "B:xcélsior". 

+) Son diversas empre.sas oue con sus avisos comerciales ocupa.
ron en "Exc~lsior" un espacio menor a 2, 240 l:!neR.s ágata, 
cifra eciuivnlente a una pá.r,ina ta.maño estánd~r~ Generalmen
te, estos anunciantes compra.ron un espacio de 1/2,1/3,1/4 
y hasta 1/8 de plana. Aouí se incluye la sección de 11 Exc~l

sior11 denominada "Avieo de Ocasión". 

, 
~ 

1\) 
w 

°' 



- 237 -

PUBLICIDAD OFICIAL EN "EXCELSIOU". 

Por lo que respecta al espacio publicitario oficial re

r,istraclo en "Bxcélsi.or" durante diez días, tuvo une. eauiva

lencia de 221,468 líneas ágata, unas 99 planas oue represen

tan el 16 por ciento del espacio publicitario total. Ese es

pacio ,~blicitario oficial qued6 dividido as!: 153,169 líneas 

ágata, 68 1/2 planas. o sea el 69.16 por ciento correspondie

ron al espacio ocupado por los anunciantes ciue se citan más 

ade.2.2.nte en una lista. Nientras que las restantes 68,299 lí

neas á¡mta., unas 30 1/2 planas, el 30.83 por ciento de-I espa

cio total de publicidad oficial, fueron para una variada ga-

1na de empresas del sector público, cuyos avisos ocuparon un 

e s~8.c io 1M"."1.0r a una nlana ( 2, 240 l!neas ágata). V6aae la si

¡:·J.i f~_te ~·elaci&n de las empresas f,Ube:rnamentales que estuvie

ron presentes en ":E.xc~lsior" durante el periodo comprendido 

entre el 14 y el 23 de mayo de 1981. Estas empresas .consti tu

~teron w1rN fuente de inp;resos para 11 Exc~lsior11 , el cual inclu

y6 este tii;o de -yublicida.d en sua páeinas interiores y en sus 

di~tintas secciones diarias. 



ANUNCIANTE 1.A. P.LANAS ESTIMADO 

FERTIMEX l 1/4 1.29 ~ s 200,550 
DEP'.l'O DE PESCA 
DINA 

2,H6'5 
2,b30 
2,, 1io 

1 
1 

2/10 1.18 % 184,100 
1.01 % 156,800 

TRAKSOMEX ?,i40 1 1.01 ~f.. 156,800 

--------------- -------------- -------------- -------------
TOTAL 221,468. L.a. 99 planas lOU '}!. $15,502,760 

NO~'AS: a).- El fJOrcenta.ie senalado es en relaci6n al espn.cio 
total dedicado por 11 J<;xc~lsior 11 a la publicidad 
oficial. 

b).- El costo del espacio publicitario medido en líneas 
á~ata fue pro po re ionado por e 1 mi Bmo di ario. Cada 
lÍnPa á,v,ata tuvo un valor de $70.00 

+).-Son empresas y dependencias estntales que con su 
publicidad ocuparon en 11 hxcélsior11 un espacio me
nor a una i;lana, tal es el caso de: CR}·;A, C:FE, la 
Secretaría de Comercio, INPONAVI'l', STPS, IJ\1C:F:, la 
Secretaría <le ·Marina, HTC, 'lanohras, Banrural, la 
Secretaría de ?roP,ramaci6n y Presupuesto, Pron6s
ticos Deportivos, SSA, SECCl.'UR, SEPAFIN, etc. 

¡'IJ 
w 
\.O 

1 



- ?.40 -

DBPBNDENCIA EXTRANJERA EN "EXCELSIOR". 

En las páginas de "Excélsior" puede observarse que en es

te diario existe una dependencia extranjera en los siguientes 

aspectos: 

1).- Servicios Cablegráficos Internacionales. 

Parte de la cobertura total de informaci6n para "Excél

sior" está a cargo de los servicios noticiosos de ap;enciae 

extranjeras, tales corno: Associa.ted Press (AP), de .Norteamé

rica; ARence Prance Presse (AFP), de Francia; Empresa Foto

r:ráfica F:sr;añola (El'E), de Espafia; LATIN-JUfü~'J::R, cooperati

va latinoamericana vinculada con la apencia Reuter de Lon

dres; Deutsche Presa ARentur (DPA), de Alemania Federal; In

ter Pruss Service ( IPS), de Italia; Af,'enzia Nazionale Stam

pa Aesociata (ANSA), de Italia; Prensa Latina, de Cuba; Agen

cia de Prensa Novosti (APN), de la Uni6n Sovi6tica; Agencia 

Nacional de Nicaragua (ANN), de Nicaragua.; y Agencia Nacio

nal Alemana ( ADN), de Alemania Democrática. 

2).- ARencias Publicitarias Extranjeras. 

Los mensajes publicitarios presentes en las páginas de 

"Excélsior", en su mayoría son producidos por aRencias publi

citarias extranjeras, cuyos clientes son conocidas superempre

sas, laa cuales son filiales de firrr~s extranjeras o empresas 

nacionales liP:adae a intereses de compañías de otros países. 

Por ejemplo, la ap;encia publicitaria Walter Thornpson de r.~xi

co maneja entre otras cuentas, las de anunciantes comos "Ford 
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:Motor Company", "Bri tish Air-,.1ays", algunos Bancos privados, 

Hulera Euz;cadi~, "Western International Hotels", etc. R:>r 

otra parte, y,:ccann Erickson Stanton, representa EH "Goodyear 

Oxo". Publicidad Ferrer(Compton Advertising) maneja entre -

otras cuentas, la de la tienda "Gip;ante". Publicidad D'Arcy 

crea los anuncios de las tiendas "High Life". Doyle, Dane 8: 

Bernbach se encarp,a de la cuenta de 11 Volkswar,en". Puhlicidad 

Augusto El!as se dedica a producir los mensajes de "Aurrerá"~ 

Todos estos anunciantes han colocado sus avisos en las ~ági

nas de "Exc~lsior". 

3).- Contenido Extranjero. 

Aparte de las noticias extranjeras, "Exc~lsior" recibe 

del exterior una importante cantidad de material: comics y 

notas curio~as o de entretenimiento del "King Features Syn

dicate", o de alguna. otra agencia norteamericana; colabora

ciones de los grandes diarios europeos y norteamericanos. En 

sus páginas se publican frecuentemente, artículos y reuorta

jes de diarios como: "The New York Times", "The Washington 

Post", "Los Angeles Times", entre otros más. 

~) Información extraída del estudio de Víctor M. Bernal Saba
gÚn, "Anatom!a de la Publicidad en M~xico". np.105-116 

----------------------------------~ ~ . 
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LA SBLBCOION DB LA INPORMACION NOTICIOSA DE LAS 
AGBNOI.AS B'.X'rRANJBRAS BH "BXCBLSIOR". 

JU análisis hecho a diez ediciones conaecuti vas de "Ex

célsior" (Del 14 al 23 de mayo de 1981) permiti& obtener los 

siguientes resultados sobre la política informativa que sigui& 

dicho diario respecto a los materiales noticiosos de laa agen

cias extranjeras presentes en sus páginas y las cuales fUJJ8ieron 

como sus fuentes informativas: durante el lapso de tiempo ci

tado, "Excélsior" publicd la cantidad de 732,292 líneas ága-

ta, unas 327 planas tamaño estándar, de informaci6n eeneral. 

De este espacio, 176,264 l!neas ágata, unas 79 páginas equi

valentes al 24 por ciento correspondieron al material propor

cionado por lae ap,enciae noticiosas extranjeras. Mientras que 

1ns restantes 556,028 lineas ágata, unas 248 planas, o sea el 

76 por ciento del eopacio informativo total, fueron para el 

iraterial de otras fuentes noticiosas, entre las que podemos -

citar al propio nersonal del diario, las oficinas de prensa 

ubicadas en dependencias gubernamentales y prive.das, as! como, 

las colaboraciones de periódicos y revistas extranjeros. El 

cuadro y la gráfica si.!;Uientes resumen todo lo anterior. 

ESPACIO AGENCIAS INPOBMATIVAS 
11EXCBLSIOR11 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

Es~acio-Agenciaa = 176,264 L.a. = 79 planas = 24~ 
otras Fuentes = 2~~!~~~-------=-~~~---------=--Z~------
Espacio Informativo 

Total. = 732,292 L.a. = 327 planas = 100% 
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ESPACIO AGENCIAS IllFORMATIVAS 
ºEXCBLSIOR" 

(Del 14 al 23 de mayo do 1981) 

IJI Espacio Agencias •••• 24 % 

••• Espacio Otras Fuentes 76 % ••• 

Compara.cicSn entre el espacio ocupado por el materlal 
firmado por las agencias infoniiativas y el espacio 
dedicado a otras fuentes noticiosas en el diario "ElC
cálsior" durante Wl lapso de diez días. Hl porcentaje 
es en relaci6n al espacio informativo total. 
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El espacio dedicado por "Bxcélsior.i al material ele las 

aP-encias inforr.iativas en 1,eneral (176,264 líneas ágata ~ 79 

planas) qued6 repartido entre trece agencias extranjeras, ya 

oue dicho diario no cuenta con los servicios de agencias me

xicanas. La norteamericana AP, la francesa AFP, la espa.~ola 

EFE, el binomio ·LATIN-Heuter, y la alemana DPA, ocuparon loe 

cinco primeros lugares en importancia. cuantitativa dentro de 

las páP:ir.as de 11Bxcélsior11
• Enseguida se presentan una lista 

y una gráfica, en las cuales se cita el orden descendente en 

que ouedaron las agencias informativas de acuerdo al esl)acio 

oue en "Excélsior" o·btuvieron sus respectivos materiales. 

ESPACIO OCUPADO POR CADA AGENCIA 
INFORMATIVA EM 11KXCELSIOR" 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

AGÉÑcr¡----------~--------E-5-p-¡-c-1-o;~----------------

!~9~!~!!Y~-------~!~~~~-~~!~~~-----~~~~---------~-------
1).-A.P. 96,555 43 54. 77 '1' 
2) .- A.F.P. 45,760 20 1/2 25.96 "' 
3).- :S.!i'.E. 35,279 15 3/4 20.01 % 
4).- LATIN-REUTER 23,027 10 1/4 13~06 ttj, 

5).- ·D. P.A. 13,103 6 7.43 % 
6).- I.P.S. 9,058 4 5.13 "" 
7).- A.N.S.A. 8,213 3 1/2 4.65 '!> 
8).- PRENSA LATINA 5,191 2 1/3 2.94 % 
9).- Latin 4,144 2 2.35 '1' 
10)- A.P.N. 900 - l/2 .51r:¡, 
11)- A. N.N. 438 - 1/4 .24 . .¡, 
12)- A.D.N. 345 .19 "' 
13)- C.P.S. 250 .14 % 



ESPACIO OCUPADO POR CADA AGENCIA INPORMATIVA BN "EXCELSIOR". 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981). 

The Aseociated Presa 

A~enoe France Prease. 

Empreoa Fotográfica Bepl\Bola. 

Cooperativa Latinoamericana y 
Reuter Ltd de Londres, 
Deutsche Frese Ap;entur. 

Inter Preae Service. 

LATIN-RBUTE 

ARenzia Nazionale Stampa Assooiata, (ANSA) 

Prensa Latina. 

Cooperativa Latinonmericana (LA'l'IN) 

Ap,encift do Prensa Novoeti. ~APN) • 51% 

Agencia Nueva Nicaragua (ANN) .24~ 

Allp:emeine Deuteche Nachrichtendienet , (ADN) .19% 

Canadian Press Service. (CPS) .14~ 

54.77% 

() 10 20 30 40 ', 50 . 60 70 80 90 100 
Po r e e n t a j e, · 

f\) 
·~ 
\J1 
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CONDUCTA DE "EXCELSIOR" RESPECTO A LA INPORMACIOM 
DE LAS AGENCIAS NOTICIOSAS EXTRAHJ:ERAS. 

THE ASSOOIATED PRESS (AP) EN "EXCELSIOR". 

Esta agencia norteamericana nacida en el siglo XlX con 

la idea de obtener noticias en fonna de cooperativa, ocup& 

en 11 Excélsior11 un espacio equivalente a 96,555 líneas ágata, 

unas 43 planas, o sea el 54.77 por ciento del espacio total 

dedicado por dicho peri6dico al material de lns agenciar: in

formativas en general (176,264 líneas ágata, umw 79 plrn10.Et). 

}•;ste resultado colocó a The Associated PrHria muy por encima 

de las otras agencias noticiosas precente:J en lar; páginas de 

"Exc6lsior11
, el cual es miembro de la mioma A. P. Esta e.r.encie. 

le pron.orcionó al diario no sólo textos informativos, sino tam

bi~n un servJ_cio fotográfico y otro financiero (Dow Joncw). Jü 

material finnado por la agencia estadounidense fue incluido -

por "Exctilsior11 tanto en su primera plana como en sus pár,inas 

interiores de sus distintas secciones. Las info:mnciones de AP 

llegaron a ocupar las ocho columnas de "El Peri6dico de ln Vi

da Nacional". 

El material de Associated Presa publicado por la coope

rativa 11Excélsior11 durante un periodo de diez días procedí& 

de diferentes partes del mundo: 

1).- Europa 37,911 líneas ágata = 17 planas = 39.26~ 
2) .- E.1::.u.u. 35, 753 = 16 = 37.02 
3).- América Lat. 14,910 = 6 1/2 = 15.44 
4).- Asia 7,796 = 3 1/2 = a.01 
5).- Africa 185 = = .19 

Conforme al tema tratado, este material de AP oued6 di
vidido como lo indica el sigui.ente cuadro. 



-.. .......... ___________ ~ 

Tipo de 
Información. 

POLI TI CA 

ECONOMICA 

DEPORTIVA 

ESPECTACULOS 

TEMAS VARIOS 

TOTAL 
35, 753 
16 

INFORMACION m; AP PURLIGADA POR 
"EXOI\J,SIOR11 

(Del 14 nl 23 de mayo de 1981) 

37,911 
17 

14,910 
6 1/2 

s 

7796 
3 1/2 

185 

Nota: +) Ci.fra. co:rrospondie::ite al espacio ocupado por el tipo ele información re
refente a cada zona P.eo,r;:ráfica, exoresado en l.Ínnas ár;ata y nlnnnri. 

++} Porcentaje en relaci.ón al espacio totéil dedicado por AP a cada. zona {l.eo
gráfica, el cual se menciona en el total. 

0 ) Fiste porcentaje es en relaci&n con el espacio total ocupado 'por AP en 
11 F:xcélsior11

• { 96, 555 líneas áp;ata, unas 43 plana.a). 
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AGBNCB PRANCB PRESSB (APP) EN 11 BXCBLSIOR". 

El peri6dico 11Excélsior11 destind para el material de APP 

un espacio equivalente a 45,760 líneas ágata, unas 20 1/2 pla

nas tama.fto estándar, es decir el 25.96 por ciento del espacio 

total dedicado por dicho diario a las informac.iones firmadas 

-por las a~encias noticiosas en general. Con ese espacio para 

France Presse, "E:xcélsior" la coloccS en segundo lugar de im

portancia en comparaci6n con las otras agencias presentes en 

sus ná~inas, durante un lapso de diez días consecutivos (del 

14 al 23 de ma''º de 1981). 

El material de APP publicado por la cooperativa "Exc~l

sior" se refiricS a varias rep,iones del mundo: 

l}.- guro-pa = 22,651 líneas ágata = 10 planas = 49.49 "' 
2).- América Lat. 11, 146 = 5 = 24.35 

3).- EEUU = 6,201 = 3 = 13.55 

4).- Asia = 3,616 = 1 1/2 = 1.90 

5) .- Africa = 2,146 = -1 = 4.68 

De acuerdo al asunto tratado, el material de AFP qued6 

dividido como lo muestra el siguiente cuadros 



INPORMACION DE AFP PUBLICADA POR 
"EXCELSIOR11 

(Del 14 al 23 de ma:vo de 1981) 

Tipo de . 
A!"EHICA LAT. ASIA AFRICA. TOTAL 

4,216 3,273 o 
~OLITICA 2 1 1/2 

37.82 % 90.51 '}{. '1• 
55 

ECONOMICA 

DEPORTIVA 

2,6bb 
ES PECTA CULOS 1 1/4 

286 239 
TEMAS VARIOS 

6,201 22,651 11,146 3,616 2,146 45,760 
TOTAL 3 planas 10 5 l 1/2 Caai l 20 1/2 

-NOTA: +) Cifra corr(lspondi('l'!te al eepaci.o ocupado por el tipo do infor
macic:Sn referentie R cada zona. peop:rát'ica, expresado en líneas 
áttRta y rln.nae. 

++) Porcentaje en relacidn al espacio total detlice.do pO!' A'J!P a cu.ida 
zona reoF,I'!Íf ica. · 

º) Este porcentaje es en relaci6~ con el espacio total ocupado nor 
AF'P en "Exc~loior". (45, ?#:JO líneas ágata, una.e 20 1/2 planas). 

l\J 
¡-,. 

'º 
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BMPRBSA FO'l'OGRAPICA ESPAÑOLA (EPE) EN 11EXCEiiSIOR 11 • 

La agencia europea BPE nacida en 1938, ocupd el tercer 

lugar en importancia dentro de las páginas de 11 Exc6lsior", 

el cual le destin& un espacio equivalente a 35,279 líneas á

gata, casi 16 planas, que representaron el 20.01 por ciento 

del espacio total ocupado por todas las agencias noticiosas 

en el diario ya mencionado, del 14 al 23 de mayo de 1981. 

El material firmado por EPE provino de diversas partes 

del mundo: 

1).- Europa = 17,826 líneas ágata = 8 planas = 50.52 % 
2) .- AMérica Lat. = 7,912 = 3 1/2 = 22.42 ,,, 

3) .- EEUU = 5,155 = 2 1/4 = 14.61 ti> 

4).- Asia = 4,256 = 2 = 12.06 % 

5) .- A frica = 130 = = 0.36 % 

De acuerdo al tema tratado, el material de EFE referen

te a las anteriores zonas geográficas auedó dividido de la 

sir.:uiente manera: 



Tipo de 
orrnac1dn. 

POLI'l'IOA 

BOONOMICA 

DEPORTIVA 

BSPF.CTAOULOS 

'J'Ef1'AS VAHIOS 

INJORMAOXON DB EPB PUBLICADA POR 
. 11 :BXOELSIOR11 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

130 35,279 
16 plana.a 

Notas +) GifrR correspondiente al espacio ocupado por el tipo de informa 
ci6n referente a caQa zona P,eor,ráfica, expresado en l!neas ágü• 
ta y planas. 

++) Porotmtaje en relnci6n al espacio total dedicado po,r :Sl'E a ca
da ~ona r,eop,rát1ca. 

o) Bate porcentaje ea en rel~cidn con el espacio total ocupado por 
:Rl'B en "Bxc&laior".(35,279 l!neas áp,ata, casi 16 planas). 

f\) 
\J1 
f-' 

1 
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LA'fllf-RBUDR Blf •BXCBLSIOR11 • 

11 Bxc&lsior11 publicó 23,027 lineas ágata de material fir

mado por la alianza LATIN-REUTER, espacio equivalente a 10 1/4 

ple.nas tipo estándar que significa.ron ".el 13.06 por ciento del 

espacio total dedicado por dicho diario a todes laa agencias 

noticiosas presentes en sus páginas del 14 al 23 de mayo de 

1981. 

Rl material informativo de la cooperativa Latinoamerica

na en unión con la agencia inglesa Reuter, se refirid a las 

síp;uientes zonas geográficas: 

1) .- Europa = 13,897 !!neas ágata = 6 1/4 planas = 60.35% 

2) .- América Lat. 5,474 = 2 1/2 = 23.77 
3) .- Asia 2,217 = l = 9.62 

4) .- EBl'U 1,439 = 1/2 = 6.24 

Según el tema abordado por el material proporcionado por 

LATIN-REUTEH a "Exc,lt3ior11 , t!ste qued6 clasificado de la si

(nliente :r.aneras 



Tipo de 
Info rmac i6n 

POLITICA 

ECONOMICA 

DEPORTIVA 

ESPBCTACULOS 

1'EMAS VARIOS 

TOTAL 

~---------------INPORMACION DE LATIN-REUTER PUBLICADA POR 
"EXCELSIOR" 

(Del 14 al 23 de ~yo de 1981) 

~·""' 
• 111 

..... ZflNIHl GEOHRAli'Tf1AS. 

E.Ji;. U-U .. EUHOPA AMERICA LAT. ASIA 
320 I •• a. 6,297 1,?41 l,':.14b 

22.23 ~++ 
J planas 3/4 3/4 
45.31 % 28.15 % 87.77 % 

yo4 - - I4J. c 1 'º'f l:1(t;l 

-1/2 1 l 1/4 
62.82% 18.59 % 49.70% 6.35% 
215 3 f ltltl 

tl02 _,,, .. 50 
1· 112 1/4 

14. q4 .1(, 22.94 ~ 14.6'1 % 2.2'i% 
"" ~.,. 

l,ri~ 4LU ou 
3/4 1/4 
i·~.15 ~ 7. t'f5% 3. 60;!, 

1,439 L.a 13,897 5,474 <!,217 
1/2 plann 6 1/4 2 1/2 1 

AFllICA TOTAL. 
J.U, lU'I 

4 1/2 o 
43.87',11 
b 1 3?0 
2 3/4 
27.57% 
4' 2'.i~ 
1 .V4 
J.íl.47~ 
~~ 

~,J.lO 

1 
10.06% 
~j 10t:f 

10 1/4 

Notas +) Gifra correapond.ilmte al espacio ocupa.do por el tiro de in
formaci&n referente a cada zona r:eografJ.ca, exprc•ondo en l!
n~ae áp,ata y plantts. 

++) Porcentaje en rela.ci&n al E>;Gpacio total dedicado por ,Lntin-
Reuter a. cada zona f.'eop;ráfica. ' 

º) Bate porcentaje es en relacidn con el espncio total ocupado 
por LATIN-REUTER en 11 Excélsior", ( 23,279 l!neas árata, tmas 
10 1/ 4 páRinas) • 
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DRUTSOHE PRESS AGENTUR (DPA) EN 
11 EXCELSIOR

11
• 

La ap,encia alemana Deutsche Presa Agentur (DPA) ocup& 

en "Excélsior" un espacio de 13,103 líneas ágata., aproxima

damente unas 6 planas, las oue eQuivalen al 7.43 por ciento 

del espacio total dedicado por el diario a las a~encias noti-

ciosas en p,eneral. 

DPA firm6 informaciones referentes a las sif\Uientes zo-

nas rreo,>.:ráficas: 

1) .- r;uropa = 8,463 líneas áp,ata = 4 planas = 64.58 rfo 

2) .- América Lat. 2, 578 = l = 19.67 

3).- Asia 1,832 = 3/4 = 13.98 

4) .- Br;-:n; 230 = = 1.75 

"Bste material de D:PA habló de varios ter.ia.s quedando di

vidido como lo indica e 1 siRUiente cuadro. 



¡ 
Tipo de 
Tnt'ormación 

POLITICA 

ECONOMICA 

DEPORTIVA 

ESPECTACULOS 

TEMAS VARIOS 

TOTAL 

H/R/U/U. 

~JU 

100'~ 

INPORMACION DE DPA PUBLICADA POR 
11 EXCELSIOR" 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

ZONAS (;EOCfHA1"ICAS. 

EllROPA Al·H·;JUCA LAT. ASIA 
6,030-r 215 1,788 
2 3¡4+ 3/4 
71.25 %++ 8.33% 97.59% 
':J~? l,2tl7 
1/2 1/2 
10.92% 49.q?.~ 

4(j0 5b0 
1/4 1/4 
5.67% 21. 72~ 
275 84 

3.24% 3.25% 
'( ')j 4.3~ 44 
1/4 1/4 
8.89~ 16.75~ 2.40% 

~w J,.a. B,463 2,57tl l,BV 
.~ .3/4 1 3/4 

.-
AFRICA TOTAL 

B,o:n 
3 1/2 () 
61.,0% 
2,~!12 

1 
1 ¡.., IH~n/ 

1,040 
1/2 
7 O'l°"' 

359 

2. 7 <.<t 
1,459 
1/2 
11 1 ')~ 

JJ' 103 
Casi 6 
T\ 1 "'"'º"' 

Notas +)Cifra correspondiente nl eanacio ocupado por el tipo de in
formación referente f~ cado. zonn r~rn¡~rá.fioa, exprefla.do en H.
neas 1~p;o.ta y plftnr:is. 

++)Porcentaje on rolncidn a1 enpacio total dedicado po
1
r DPA a 

cndn zona p:eof~rRf ica. 
º)Bate porcentaje es en relRciÓn con el esoncio total ocupR-

do nor DPA en 11 :r;xcélsior11 .(13,10~ línens á~ata, cnei 6 nlamrn). 
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INTER PRESS SERVICE (IPS) BN "EXCELSIOR". 

Esta ap.:encia tuvo dentro de le.e páginas de "Exc~lsior" 

un esoacio de 9,058 líneas ágata, unas 4 planas, oue eouiva

len al 5.13 por ciento del espacio total dedicado por la coo

perativa al material de las aeencias de notic~as en ~eneral, 

durante diez días consecutivos. (Del 14 al 23 de rr~yo de 1981). 

Las informaciones firme.das por Inter Preos Service se 

refirieron a las sim.tientes partes del mundo: 

1).- América Lat. = 5,990 líneas ágata = 2 3/4 planas= 66.12% 

2).- Europa = 1,863 = 3/4 = 20.56% 

3) .- EEUU. = 719 = 1/3 = 7.93% 
4).- Asia. = 396 = 1/6 = 4.37% 

5) .- A frica = 90 = = .99% 

Confonne al tema tratado, el material de IPS oued& cla-

sificado como lo indica el siguiente cuadros 



Tipo de 
In fo rmac idn IF..E. U.U. 

PO.U'.11 ICA 

1 J.'::! 

ECONOMICA 1/3 
ioo¡< 

DEl'OHTIVA 

Jt:S PJ.;G'J'A<WLOS 

TEMAS VARIOS 

719 
TOTAL 1/.3 

:i;fiJ'OHMAOION DE IPS PUBLICADA POR 
11EXCELSIOR" 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

'1.fff\JA~ f!,1:"nl"!U-''llJIT1"!4~ 

EUROPA AMHRICA LAT. ASIA 
408 L,a.;. 656 
1/4 planai 1/4 
21.90%++ 10.95% 
oo"( 4,4.37 351 
l/3 2 1/6 
46.5~'-' 7~.q79' 88.6"% 

530 
1/4 
8. 8Ltc;f, 

5t18 '}.67 45 
1/4 1/6 
':t, i::t:.al ¡:., 1 nJ , , "JC.rtf 

l,8b~ 5,990 396 
J/4 2 1/2 1/6 

... 
A FRICA 'l'O'l'AJ, 

l,Oó4 
l/2 
ll.7.dr(O 

no (,, 4C4 
2 3/4 

ionit '71 ~e.ni • 

530 
l/4 
i; _A r:.ul 

1000 
-1/2 , , ,. .. ,,., 

90 Y,05R 
4 

t'.otas +) Cifrn corresoondiente al eonacio ocupado por el tipo <te infor
mación refArente a cada zona r-eoF,ráfica, expresado en líneas 
t1Rata y plamts. · 

++) 'Porcflntnje en relaci6n al espacio total dedicado por IPS a 
cada ~ona f(eop,ráfica. 

º) Este porcentaje es eu relacidn con el espacio total ocupado 
por IPS en "Jo;xc~lsior".(9,058 líneas ágata, unHs 4 ph•.11as). 

" .~ 
1 \)I 

.J 

1 
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AGBNZIA NAZIONALB STAMPA ASSOOIATA (ANSA) BN "EXCELSIOR". 

Esta agencia italiana tuvo en 11Excélaior11 un espacio de 

213 lineas á~ata. 3 1/2 planas, eauivalentes al 4.65 por 

ento de ün espacio total de 176,264 líneas ágata, unas 79 

anas. ~l material de ANSA provino de diferentes partes del 

.do: 

.- Europa = 4,889 líneas ágata == 2 planas = 59.52;!, 

. - hm~rica Lat • 
1,619 = 3/4 = 19.71% 

.- EEUU 1,015 = 1/2 = 12.35'}l 

.- Asia 690 = 1/4 = 8.40% 

Lr'.s i nfonaciones firmadas por ANSA y publicEtdas por 

':<cé1Eüor11 hablaron de varios ternas como lo A.nota el f:i¡-;ui-



' 

11 BXCELSIOR" 
(Dol 14 al 23 de mayo de 1981) 

ZOMAS f!Jo!nf;l~AJilTOA~ 

Tipo de -
1 

Informaoi&n E. E. U. lJ • EUROPA AMl'JHICA LAT. ASIA AFRICA TOTAL ... 
2,427 L.f.a: 3'!6 690 3,493 POLITICA l plana 1/6 1/4 l 1/2 o 49.64% ++ 23.22 % inn<t ""' .--J 

jOV ?.LO 530 ·-1,420 
ECONOMICA 1/6 1/4 1/4 ].L2 ... n ... 37.43% 10.4~" ~?. '7~al. 

13? 25 160 
DEPORTIVA 2.76% 1.54% l.94% 

315 1,140 90 l, 545 
ES PECTACULOS 1/7 1/2 1/2 

31.03% 23.31% 5.55~ 18.81~ 
J¿u 677 59ts 1!595 

TEN.A.3 VARIOS 1/7 1/4 1/4 1/2 
n. s2% U.84% ":\h. Q~~ , a "'ritd 

1,015 ,4,889 1,619 690 8,213 
TOTAL 1/2 2 3/4 1/4 3 1/2 

Nota: +) Espacio ocupado por el tipo de información referente a cndn 
zona geográt•ioa, expresado en líneas ágata ~r planas. 

++) Porcentaje en relaci&n al espacio total dedicado por ANSA a 
ca.da zona fleor:ráfioa. · ' 1 

0 ) 1'.:ste porcentaje es en relación con el espacio total ocupado 
por ANSA en "Exc6leior11 • ( 8 1 213 linee.a ágata, una.e 3 l/2 planas) 

l\J 
\J1 
~ 

1 
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PRENSA LATINA EN 11EXCELSlOR". 

Esta ap:encia cubana ocupd en las páp:inas de 11 :r~xc6lsi.or" 

espacio eouivalente a 5,191 l!neas áeata, unas 2 1/3 pla

l. 

1).-

2).-

3).-

4).-

e1 2.94 por ciento del espacio total dedicado por 

diario, al material de las agenciao noticiosas en gene-

Prensa Latina firmó informaciones provenientes de: 

Am6rica. Lat. = 3,099 líneas ágata= 1 1/3 plafü!S= 59.69% 

Europa. = 1,632 = 3/4 ::: 31.43% 

Africa = 270 = 1/8 = 5.20% 

EEUU = 190 = 1/12 = 3.66% 

El material de Prensa J..atina abord6 el siguiente tipo 

de inf'ormación. V~ase el cuadro que a continuacidn se presen-

ta. 



Tipo de 
Informacidn. 

POLI'l'ICA 

ECONOMICA 

DEPORTIVA 

ESPEOTACULOS 

TEMAS VARIOS 

TOTAL 

90 

190 
1/12 

11 EXCELSIOR" 
(Del 14 ai 23 de muyo de 1981) 

+ plana 

550 1,474 
1/4 1/2 

660 
1/4 

1,632 3,099 
3/4 ;i. 1/3 

270 2,294 
1/8 l 

802 
1/3 

545 
1/4 

270 5·, 191 
1/8 2 1/3 

Notass +) Bsnacio ocupado por el tipo de informaci6n referente a cada zona 
gcop,ráfica, expresado en l!neas á~ata y plnnae. 

++) Porcentaje en relación al espacio total dedicado por Prensa La-
tina a cadA. zona geor;ráfica. , 

0 ) Este porcentaje es en relación con el espacio total ocu9ado por 
Prensa Latina en "Excólsior". ( 5, 191 l!neas ágata, 2 1/3 planas) 

N 
(1', 
1-' 

1 
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Esta cooperativa latinoamericana tuvo en "Exc~lsior• u11 

espacio de 4,144 líneas ágata, casí dos _!)lenas, eouivalenter 

al 2.35 por ciento del espacio total destinado por ese diar.' 

a las a.P,encias noticiosas en general, durante un periodo de 

diez días. "Excélsior" es cofundador de LATIN. 

Las informaciones de ~TIN, del 14 al 23 de n:ayo de 19t 

se refirieron a las áreas geográficas mencionnda.e enseguida' 

1).- Am~rica I.iat. = 1,248 líneas ágata = 1/2 plana = 30.11 

2).- Europa. 1,181 ::: 1/2 =· 28.49 

3).- BEUU = 925 = 1/3 = 22.32 

4).- Asia • = 790 = 1/3 = 19.06 

De acuerdo a.l tema tratado, el material firmado por -

LATIN y publicado por 11Excélsior" ~ued6 clasificado como lo 

muestra el siguiente -e:uadro. 

--~~~------------

et 

+) Esta agencia latinoamericana trabaja como LATIN, y tambi~n 
en alianza con la agencia inglesa REUTER. En 11ExcESlsior" 
algunas informaciones fueron publicadas ánicamente bajo la 
firma de LU'IN, y otras como material producido por LATIN
RBUTBR, es por ello que en este trabajo se hizo una se:para
ci6n entre el material signado por LATIN, ~' el proporciona
do por LATIN-REUTER. 



Del 4 a 

.. M=-=c;.-. 

ZONAS m.mrrn.AFICAS. ' 
Tipo de 

,,_ 
InformacicSn. F._ l.1 TL TL t.•nun ,.,. h ·rl.;'Ul.f.:..Q.. T • m A C'T A All'DTt"A 1!11,mAT 

710 T •• a: 1 ,Hn 481 790 3,162 
POLI'l'ICA 1/1 plana"' 1./2 1/5 1/3 1 1/2 o 

76.7'1%++ . 1 no<>;! 'lA_~Aa! i noct. ... ,,. ..,,,,,¿ 

237 237 
EOONOMICA 1/9 1/9 

1 A and .. ~1--

DEPORTIVA 

ESPECTACULOS 

215 530 745 
i'EMAS VARIOS 1/10 1/4 1/3 

'.'><. _ ';>Ml A? Al~.d .. ... ,...,..,., 

925 1,181 1,248 790 4,144 
TOTAL 1/3 1/2 1/2 1/3 2 

Nota.1 +) Eeoacio ocu.Tm.do por el tipo de informaci6n referente· a cada zona 
r:eopráfica, tlXpresA.do en líneas ár,ata. y planas. 

++) PorcP!'ltnje en relación al espRcio total dedicado por LATIN a ca
da zona F,eop,~fica. 

º) Este porcentaje ee en relación con el espacio total ocu9ado por 
LATIN en "t:xc~lsior11 .(4,144 líneas ár;ata., ca.si doa planas). 
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AGENCIA DB PRENSA NOVOSTI (APN) EN 11 EXCELSIOR"o 

En las páginas de 11Exc6lsior", esta. ap,encia sovi~tica 

ocu~c:S un lugar mínimo en comparación con las otras ar,encias 

noticiosas: 900 línea.e ágata, menos de ir.e dia plana, eoui va

len te al • 51 por ciento del espacio total-agencias informa

tivas {176,264 líneas árata, unas 79 planas). 

La. informació11 firmada por Novosti que publiccS 11 Exc~l

sio r", se refiricS exclusiva.mente a su país de origen: le. .;. 

Unión Soviética. Por lo que respecta. al tipo de informaci&n 

cubierto por APN, este ~ued& clasificado como lo consiena el 

siRUiente cuadro. 



' 

Tipo de 
Infonnac icfo. R.P._TT tT 

POLITICA 

EOONOMICA 

DEPORTIVA 

ESPECTACULOS 

TE~AS VARIOS 
' 

TOTAL 

INl'ORMAOION DB APN PUBLICADA POR 
"EXCELSIOR11 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

ZONAS GEO<lRAFICAS. 

'l.'TTUnUA AMl.'T>Tf111 T~'i A ~~T /1 

485 r,. a. 
l/~i plana + 

53.88% ++ 

280 
1/8 
'l., - 11~ 

135 

, c..! 

900 
- 1/2 planr. 

A._. ___ A 

ml\m•T 

40:.> 

1/5 o 
53. 88,& 

280 
l/8 
31.11\t 
13?--

1'1~ 
_, 

900 
- 1/2 

. 
Notas +) Y.:cpacio ocupado por el tipo de informaci&n referente a ce.da zona 

geográfica, expresado en líneas ár.ata y plnnna. 
++) Porcentaje en relacidn al espacio total dedicado por la Agencia 

de Prensa Novoeti ~ cnda zona geor.ráfica. 
º) Este porcentaje PB en relacidn con el espacio total ocupado por 

APN en "l'ixc~le.io :r". ( 9í>O l!neas tlgata., menos de media plana). 

l\l 

º' IJ1 
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AGBNOIA NUEVA NICARAGUA (ANN) EN "EXCELSIOR"• 

"Excélsior" destinó a las informaciones de ANN, agen

cia constituida en 1979, un espacio de 438 líneas ágata, 

1/5 de plana que represent6 el .24 por ciento de un espacio 

total de 176,264 líneas ágata, unas 79 planas. El material 

de le agencia nicaragüense se publicó en tres notas referen

tes a la situación política y económica de ese pa!s centroa

mericano. Véase el siguiente cuadro. 



Tipo de 
In:f'o rma.o icSn. E.E.u.u. 

POLITICA 

EOONOMICA 

DEPORTIVA 

ESPECTACULOS 

' TBMAS VARIOS 

TOTAL 

INPORMACIOH DB ANN PUBLICADA POR 
11 EXCBLSIOR11 

(Del 14 al 23 de mayo do 1981) 

ZONA~ lt'IMl'!.DAPT'1A~ 

EUROPA AMERIOA I...AT, ASIA 
282 L,cr;,. 
l/8 plana 
64.38% ++ 
156 

l!:i.fi11!! 

438 
1/5 

1 

AFRICA !rOTAL 
282 
1/8 
t.;Ll.. 1Ait

0 

156 

'>l:: ;: ., .,/ 

438 
1/5 

Notaa +) Espacio ocupado por el tipo de informaci6n referente· a cada zona 1• 

geográfica, expresado en líneas ár,ata y planae. 
~) Porcentaje er. relacidn al espacio total dedicado por ANN a cada 

zona geogmfica. , 
º) Este porcnntn.ie es en relnci6n con el espacio total ocupa.do. por 

la Agencia Nueva Nicaragua en 11Exc~lsior".(438 Hnea.e áe·::~ta, o 
sea 1/5 de página). 

1\) 

º"' -:i 

1 
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ADlf BN "BXCELSIOR•. 

Al1gemeiner Deutacher Nachrichtendienst (ADN) de la Re

pÚ1llica. Democrática Alemana sdlo ocup6 en "Exc6lsior" un es

pacio de 345 lineas ágata, aproximadamente 1/6 de plana, equi

valente al .19 por ciento del espacio total destinado por di

cho diario al material de las aeenciaa en general. 

El material de esta agencia alemana fue presentado en 

las páginas de "l':xcélsior" en do~1 nota.a referentes a dos paí

ses europeos: Italia y la Hopública Dempcrática Alema.'1.a. De 

acur.rdo al tema tratado, la informaci6n de ADN qued& clasifi

C2.da de ln siguiente forma: 



tÁ~8rllci6n E.}'. U. U. 

POLITICA 

, "" 

ECONOM!CA 

DEPORTIVA 

ES l'EOTACUMS 

TEMAS VARIOS 

TOTAL 

INFORMACION DE ADN PUBLICADA POR 
"BXCJo;LSIOR" 

(Del 14 al 23 de mayo de 1981) 

-ZONA5 GBOGRAF'!CA::>. 

EUROPA AMJmICA LAT. ASIA 
195 L.11'!' 

56. 529' ++ 

150 

43.47% 

34? 
1/6 plana 
' 

APRTOA. 'l'O'l'J\.L 

195 

r.:;~. 1:1?% 

150 

4~.A7% 

345 
1/6 

Nota: +) Espacio ocupado por el tipo de informao16n referente a cada 
zona ~eonráfica, expresado en líneas áp.ata. 

++) Porcentnje en relaci~n al espacio total dedica.do por ADN a 
cada zona geop,ráfica. , 

o) Este porcentaje ea,en relaci&n óon el espacio total ocupado 
por Al>N en 11Exc6laior11 .(345 l!nea.s ágata= l/f\ 'Olana). 

(.1 
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CANADlAN PRESS SBRVICE (CPS) EN 11 EXCELSIOR11 • 

A esta agencia canadiense, "Exc~lsíor" le dedicó 250 lí

nea.e ágata, un 1/8 de plana equivalente al .14 por ciento. 

CPS firmó una s~la nota referente a su país de origen, la 

cual qued& clasificada dentro del aspecto: Ternas varios. 



':POTAL DB INJ<'OHMACION EN L.A. PUBLICADA EN "EXCELSIOR" POR AGENCIAS Y ARBAS GlSOGW.PICAS 

DPA IPS ANSA P.L. !LATIN AHi ANN ADN CPS 111 0TAJ, 
Or.den 

!A.rea Geográfica AP AFP EFE L.R. lde Im h, 

• 
!E.E.u.u. 35,75 6,201 5155 1439 230 719 1015 190 925 - - - 2?0 'iHl77 3º 

l'!tlROPA 37911 22651 17826 1389í 8463 1863 4889 1632 1181 900 - 345 - lll'j':)i lº 

1 

:AMRRICA LATINA 1.4910 11146 7912 5474 2578 5990 1619 3099 1248 - 438 - - S4414 2º ~ 
~ 

ASIA 7'(q6 3616 4256 221' 1832 396 690 - 790 - - - - 2159 40 

AFRICA 185 2146 130 - - 90 - 270 - - - - - 2821 50 
1 

j TOTAL 96555 45760 35279 2302í 1310: 9058 8213 ~191 14144 900 438 345 250 24226 • -----



.E.u.u. 

EUROPA 

AMERICA 
liTiÑi-

ASIA 

AFRICA 
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La informaci6n sobre esta zona geográfica ocu
J)d en "Exc~leior" el tercer lugar en importan
cia en comparación con las otras zonas. El dia
rio tendid a publicar más la versi6n de A.P. 

La información de esta área resulttS ser la más 
importante dentro de las páginas del diario ca
pitalino, el cual se inclintS por la via.i6n de 
los acontecimientos internacionales proporciona.
da por AP, AFP, BFE y Latin-Reuter, principal
mente. 

El ser,undo sitio de importancia. le correspon
dió a la información sobro esta zona. El diario 
prefirió publicar la versión proveniente de AP, 
AFP, EFE y I,atin-Reuter. 

De esta área se nos informó a trav~s de AP, EFE, 
y AF'P principalmente. Beta informacitSn estuvo re
legada. al cuarto lugar de importancia dentro do 
la estructura del diario. 

El quinto lu~ar fue asignado a la información 
referente a esta zona, la cual fue cubierta por 
cinco a~encias, detacando la versión de AFP. 

Corno se puede observar, a 11Exc~lsior11 le interes6 l'!láe pu

blicar informa.ci6n sobre Europa, América Latina y Estados Uni

dos, zonas ~eográficas a las que les asignó un mayor espacio en 

sus r-á?inas en comparacicSn con el destinado a Asia y Africao' 

Los hechos ocurridos en dichas áreas nos fueron proporc·io

nados mediante la visitSn de las agencias transnaciona.les de no

ticias, destacando principalmente la norteamericana AP, sobre 

la AFP, EFE y el binomio Latin-Reuter. 



l.l'OTAL DE INFORMACION EN L.A. PUBLICADA. RN "EXCELSIOR" ron TEM'ATICA y AGENCIA NOTICIOSA. 

Tipo de AP AFP EFE L.R. DPA IPS ANSA P.L .ILA'-'IN AFW ANN ADN CPS •rotal Drden 
T'l"lf'O rTn.A" l ÓYI r-~ 

. 
POLITICA 37959 20159 16048 10104 8033 1064 3493 800 3162 485 282 195 110178· lº -

EOONOMICA 21293 9253 8184 6350 2212 6464 1420 2294 237 - 156 - - ?71ib ~ ;:rn 

DEPORTIVA 20823 6523 1527 4255 1040 - 160 802 - - - -
1 

- 15130 ~o 
',>-) 

IrnPECTACULOS ~846 2666 2345 - 359 530 1545 ~45 - 280 - l?O - 13266 ?º 

TEMAS VAHIOS 11634 7159 '{175 2318 1459 llooo 1595 750 745 135 - - 250 34220 4º 

t 
l TOTAL 96555 45760 35279 2302~ 1310_ 90?('l 821:~ 5191 ~144 900 438 345 250 ?.4??6 
¡ ,• 
l 



5 

MAL DI INPORMAOION BN L.A. FUBLIOADA EN, 11 BXC~LSIOR11 .POR ARBA GBOORAPIOA Y fBMA. 

~
-----------~~---------------T1¡;o-aé-iñroriñaci&ñ--------------¡-Teiñié------------; 

l'f~f!~!~-- '!!1!!~! ____ J_~~2~~~~~~-!-ll!E2!!~~~~~~~g~§g~12~-J_!!!!2! __ 1_~2l!l __ , 
+ ' 

E.s.u.u. 20,442 16,577 13,534 4,749 6,575 51,877 
1 30++ 1º 2º 50 40 1 

---------.... ·----------------------------------------------------------------~----~, 

,~:~~-----~~:~~~-~:~:::~-----~::: __ ~:~~~--~----~~~=:---~~~~:::_¡ 
AllBRIOA 18,256 22,214 5,318 2,329 6;297 54,414 1 
Ll'flltA 2° lº 40 50 30 1 

1 
1 

-----------------------------------------------------------------------------------! 1 

1 
ASIA 18,662 1,077 122 75 1,657 21, 593 1 

lº 30 40 50 2º 1 
1 

¡-::.~---~--::~~--~~~:--~-~--~----~-~----------~:::-----:~:::-¡ 
't 30 lº 2º 1 

'I ___ ..... _____ __._ ________ ....__~----.... ------~~ ......... -----------------------------------------
'l'O!AL 101,784 57,663 35,130 13,266 34,220 242,263 ------

+) Espacio expresado en l!neae ágata. 
•+) Orden de importancia del tipo de inf'o.:nnaci6n. 
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Co.rr.o nued'3 noi;arse en loE cuadros corresvonriif:~tes, a 

11 Exc6lsior11 le interesó de todo el material noticioso rropor

cionado uor las trf'ce a,;encias extranjeras en {".enerul, la in

formaci6n referente a la política internacional, se~ida. por 

la inforrnaci6n ccon&mica, la deportiva, la de temas diversos, 

y por último la. de ea:nectáculos. I:;sto nos permite darnos cuen

ta oue ":E.'xcélsior11 se preocupó más por mostrar Hl lector una 

imagen internacional basada en los aspectos uo1Ítico y econ6-

mico. i::sa imagen del acontecer mundial fue vista a trav~s de 

loe despachos de las a~encine trRnenacionales de noticias, AP, 

AFP, r~?E y Latin-Heuter, destacando sobremanera la nortea;rieri-

cana ~ssociated Press. 

Tambi6n se nuede notar que 11 Excélaior11 dio más importan

cia por área geográfica y tema. a: 

E.E.U.U. 

EUROPA 

ASIA 

AFRICA 

De esta área publicd máo inforrnP..ción econ6mica, 
deportiva y política (IUe de ot.ran actividades. 

La información de tipo pol.Ítico ocupó un primer 
lugar en importancia frente a los aspectos varios, 
deportes, economía y espectáculos. 

La información econ6mica y política. de esta regi6n 
destacó en las páginns de "E:xcélflior". 

La informaci6n política de esta re~ióri oriental 
fue la ciue más le interesó publicar al diario ana
lizado. 

Loa acontecimientos económicos de la zona fueron 
loe más !lUblicados nor "Bxcdlsior". 
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En fin, "Excélsior" demostr6 una tendencia a pubJ.icar 

acontecimientos políticos y económicos del mundo en ge-

l, proporcionados por las diatinta2 ar,encias informativas 

ranjer-as que fungieron como sus fuentes noticiosas, espe

lmente la AP, AFP y BFE. 

Entre la infornm.cicSn de tipo uolítico, econ6mico, deoor

o, de espectáculos, y temas varios reGistrada en las pági

s de "Exc~lsior" se citaron los siguientes acontecimientos: 

!~~~:~~~~~~-~~~~!~~~·- Atentado contra el Papa Juan Pablo 

;imdo. La situación política del Medio Oriente. Cambio de po

res en Francia. La política de lm hacia América Latina. la 

tuaciór. nocial de }·;l l-ialvador. Las relaciones di'flolmáticas 

~;stados Unidos con Jap6n. Bl bloaueo norteamericano a Cuba. 

c. 

Información económica.- Préstamo del Banco f.fundial a Mé-

co. J.[l. i'.':flación en los 1~stados Unidos. La Bolsa de París • 

• nroducción de la Cocacola. J,a producción de autom6viles Vollis

v:en. 'iuelp;as en las minas chilenas. La exportación de hierro 

Venezuela. J',os mercados de la plata y el cacao en Nueva York. 

icaragua comora P.anado a Cuu~. Ta cosecha de caf~ del Brasil, 

c. 

!~!~E~~:~~~-~~E~~!~~·- Preparativos para el Campeonato 

undial de }'utbol Kspaña 82. Las lip,aa americana y nacional de 

eisbol. El r:ran premio auto111ovilístico de BHr:ica. El golf in

l~s. El torneo internacional de tenis de Florencia, Italia,etc. 

Informaci6n de hsnectáculos.- Romina .Power, en la TV ita-
-----------------•---------

a. Julio !P,lesias terminó sus relaciones con Priacila Presley. 
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Ios :'•,tne;rE.:2.es rie :'lob ::arley en Jamnica. I:a TV pierñe adentos 

en J.. !.emex.ia Occidental. Emi:iiano Za!~ata, personaje de una óre

ra rock del arg-entino Tito Capobianco. Bl festival cinernatop,rtí 

fico üe Ca~mes, Yrancia, etc. 

lnforr ... aci6n de ~·ernas Varios. - El caso de "Bl destripador 

de Yorkshire". Jóvenes negros asesinados en Atlanta, E.U. I.a. 

enfermedad de Crohn en ::::uecia. J,a comida de los colonizadores 

de Canadá se sirve en Winnipeg, etc. 

Formas de trata.miento a la información de las ai::;encias 
E~~E~~ª~=R~~=:~~~!~~~~~rr:--·----·----------------------

Durante el periodo comprendido entre el 14 y el 23 de ma

yo de 1981, "Excélsior" no publicó inforrm.ciones firrll2das por 

agencias me¡icanas de noticias, y sí en cambio contó con loo 

servicios de trece agencias extranjeras, cuya sede se encuen

tra ya sea en países capitalistas o socialistas: AP de Nortea

mérica; AFP de Francia; 'EFE de Espnfüq Latin-Reuter, alianza 

de la Cooperativa Latinoamericana con la agencia inr;lesa Heu

ter: DPA de la Henública L'"ederal de Alemania; Inter Presa Ser

vice, de Italia; ANSA, de Italia; Prensa Latina, ée Cuba; lia

tin, Cooperativa J,atinoarr.ericana; Ap,er:cia de Prensa i'iovosti, 

de la URSS; AP-:encia Nueva Nicaragua, de Nicarap..ua; ADN de la 

República .i.iemocrá.tica Alemana: y Canadian Presa Service, de 

Canadá. 

De cada una de estas agencias in fo rMat i vas, "txc~lsior" 

recibid una cantidad determinada de material al día, y sele

ccionó aouél aue consider6 necesario darlo a conacer. Publi

cá!1C.olo en sun oár,inas. 

!Jna vez hecha la elección de las infor11Jaciones nrovcnien-
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tes de las distintas ~trencias, "l~xcélsior" las publi.c6 de la 

siguiente manera: 

1) .- Bn su urimera plana combin6 algunas informaciones 
firmadas oor las ar,encias y aquéllas proporcionadas por su 
propio personal (enviados especialeB y corresoonsales). 

2).- Las ocho columnas del diario fueron ocupadas por in
for:::aciones proporciona.das por una o vHrias ar,encias extranje
ras. 

J).- La inforMRción de las ag~ncias fue incluida nor 11 Ex
célsior" no sólo en su primera plana sino también en sus pá
~inas interiores y en sus distintas secciones diarias. 

4) .- 11 Excélsior11 present6 inforr:mciones firmadas por dos 
o más a~encias extranjeras, sin indicarle al lector cuál fue 
el :n:.-lterial nronorcionado por ca.da una de esas agencias. As! 
c~m~ '."\iswn. info rr.aci&n fue adjudicada a distintas n:\encias en 
1o o\u~ se refiere a tendencia, tipo y orr:aniznción. 

5) .- Otras informaciones fueron presentadas bajo la fir
ma de un corresponsal, un enviado es::iecial u otro miembro del 
nersonal del diario, as! como de una o varias ap,encias forá
neas. 

b).- l..a informaci6n referente al campo sociRlista fue cu
bierta oara 11 Excélsior" por las ar.;enc ias AP, AFP, o EFE. 

?).- "Bxcélsior11 contd en su secci6n financiera con el 
servicio esoecializado "IJOW JOl'iES 11 proporcionado por la a.gen
e ia no rtea:ne ricana AP. 

8).- 11 F.xcélsior" adnuiri6 de las agencias no s6lo textos, 
tiino también foto¡rraf!as. La a~encia oue más uredomincS en es
te campo fue la norteamericana AP. 

9) .- "Excélsior" ureeenttS en sus páp,inas informaciones 
firmadas por una o varias a~encias, y las complement6 con una 
o más fotoP,raf!ae enviadas por otra ap,encia distinta de las 
firmantes. 

10).- El mismo diario capitalino publicd una columna pe
riodística rieno1ninnda "El Mundo al 1r!inuto 11 , en la oue inte,!!ro 
alf,'Unas s!ntesio de noticias de diversa índole, nroporcionada.s 
uor las ar'.encias extranjeras. 
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ll) .- Gene:re.lmente, "Excé=.sior" áedic6 sus pa/!1?1as óos y 
tres úe la sección "A" a nublicar el mayor volumen ae noticias 
de car~cter nol!tico ~1r~adas nor o~encins noticio~as. 

12) .- "Excélsior" presentó informaciones áel camt,ü socia.
lista fil''IT1a6ns ¡,or AP u otra af.encia caoitalista, -:r en el cuer
po de ~stas citó r. la afencia 'l'AS~; como la fuente nri!1Cit;al de 
esA.s noticias. 

Mediante estas tdcnicas de presentación del material in

formativo y fotop.ráfico firmarlo por distintas ar-encias extran-

jeras, "Excélsior" mane.ió la ima.~en del mundo extPrior nresen

tada a sus lectores a -::.ravés rlP s:is n<l1ünas. 1,:ctns t1fo~,icas es

tuviero:1 destinadas a guiar al m)b:Lico lector h2.cia los intere-

ses concretos tanto de :1.as ao;cncias cM10 de los nronieTarios 

y directivos del diario. 

En lo aue respecta al conte·üdo uel material inforiTativo 

firmado nor las ar:encias noticiosas extranjeras y nublicado 

"'.'OT 11 :E:xcélsior11 en diez días, éste se re.:·iri6 a terrenos te.J.es 

como: la nolítica, la economía, la qctualidad ueportiva, los 

es-pectáculos, la crónica oolicial, etct en c.istintas rer:iones 

~eo~ráficas del mundo: Buropa, América Latina, hstados Unidos 

de i11orteamérica, Asia, ;r Africa. 
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CONCLUSION 

El análisis hecho a "r;xcé..!.sior", un neriódico capitalino 

e se conoce en ln histor1a üe 2.r:~ cor:,Llnicnción coJ.ectivr! no 

lo de 1.fáxico, sino del rmndo entero, Heria la que durante un 

riodo de diez días, dicho diario publicó inforr.iación de tre-

ore1~cias r:Jticio(rn.f>, lP cua2. ocuaó el 2ti r;or ciento de su 

s: '~.c!.o i"f'.1r::;nt i vo total. ~;sta cuarta narte de es;1&cio oue

ó "!'E'""'!'"tiaa entre .L·12 r'l<-tPrinles infon1r·.ti.vos ci.e l:-!.S distin-

.:!n e~er:c'.·:s d-3 :;_,;, sif':ltif:nte :nanern.: el 54. 771- pura f,?; el -

5.96~ a~r~ AFF; el ~O.Ol~ para EFE; el 13.06~ para Latin-Reu-

er; e]_ 7.(,3/ nara DPA; el 5.13~~ para Inter Prec.s Service; el 

.6 1.~-~ r:aré Ai~SA; el 2.94% para rrensa Latina; el 2.35;i -para 

.atin; el .5]~ pRrR la Afencia de Prensa Novosti; el .24~ pa

n 1a ; .·.0 nc1.á ,':ueva N ica.rnr:ua; el .19% para ADN; y c1 .14"(, r>a-

a r~nRdL~n ~ress Service. 

C'o~o se nuede observar, "Excé lnior" sólo cont6 con los 

ervicios i'.1forr.JAtivos de ap,encias extranjeras y ninmma ~·1e-

. icana. Jje las ir.formacionen de esas a{;encins foráneas, el d.ia

io :~,v-. ';:-.a -- rcada :-referencia r;or nublicar lP.f' :;ro~.orc~.om:

RS Dor -rrns~ Asociada (A 0 ). Esta apencia tuvo pr,cticR~ente, 

1 rn~~o~o!io del esoacio dedicRrlo oor el misr~ periddico, e 

las noticias internacionales. Las infor:mciones de :.a Prensa 

la alianza Iatin-Reuter, fueron utilizadas en ~enor ~re~o. Mien

ras (!UD el :nri.terial noticioso de las 11r,e1:cinr: restanteB ocupó 

lur:n.rc: insir;nificantes en las pá¡ünas (te "Lxcé:~dor". 

;•"!l.."10ae la nolíticn infor:·.ativa de "i;xcélsior" o:reci6 va-
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ria;;; ;:iosibiliéiades, el diA.rio se orient6 a present&.r ::i.~ pro

ble:""Atica interr.acional ciesde ln posici6n de los instn¡r.ientos 

informativos l)ertenecientes a los países industrializados, y 

especialmente difundió la visión estP.dounidense ce los hechos. 

"Excélsior" presentcS n sus l.ectores informacicSn firmo.da 

por las agencias noticiosas extranjeras relacionada con cinco 

zonr~s geográficas, de:;itacando en primer lugar Europa, seQiida 

por Amárica La-tina, Estados Unidos, .Asia y por Último Africa. 

Generalmente, el tipo de información publicado por "Exct1lsi.or11 

del mA.terial de las rw;encias, se l'('f.i.r.ió n los nsnectos polí

tico y económico, luego al deportivo, el de ternfls varios y el 

de espectáculos. Con esta actitud 11 Exc~lsior11 s~~ mostró como 

U!l diario preocupado por dar al. lector um•_ imar,en del mundo 

internacional basada en los principales c.f3pectos de la pro

bl<::::;ática mupdial actual. El tratamiento del material informa

ti v:i de las a~encias publicado oor 11 r·:Y.célsio1· 11
, se redujo a la 

elección de uno entre muchos cablP.s de las a~er:cias, o bien a 

la suma de estas notns. 

'.1.'odo lo anterior, nos lleva a concluir oue 11Bxcélsior" 

no s6lo tuvo preferencia por la información de una fuente im

uerial de noticias, sino la. imuortnncia oue el vecino pa{a del 

norte adquirió en las pár;inas de este diario citaúino a travás 

de AP, como uno de los muchos canales utilizados por los Esta

dos Unidos para penetrar culturalmente en nuestro pa!s tenien

do como intermediarios a los medios impresos mexicanos. 

Pero, ¿Cómo se explica la condur.te de u:t;xcélsior" respec

to a los materiales informativos de las agencias extranje1'as y 

su marcada preferencia por la informnci6n de la a~encia nortea-
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mericana The Associated Press1 

Una respuesta a esta intcrror,ante la nodemos encontrar 

en la uni&n de todos los puntos expuestos con anterioridad so

bre la configuraci&n del diario citado: 

11 Exc6lsior" se fundó en 1917 y funcion6 un corto perio-

do como sociedad an&nima para convertirse - después de conflic

tos laboraleo- en sociedad cooperativa. Sef,Ún la Ley de Socie

dades Cooneratíva.s, en loa periódicos oue operan bajo este ti

po de orr.:anizaci6n, no es el capital de cudn. socio, lo que de

termina el poder de deaisi6n en lR empresa periodística (del 

oue se deriva la política editorial e inforl'lativa riel diario), 

sino aue dicho poder está depositado_ en nuienes por raz6n de 

su ouesto, están en posibilidades de ejercerlo, de acuerdo a 

lo estipulado en los estatutos de la sociedad. Bs en base a 

esto, oue se deduce oue son los directivos do 11 Exc~lsior11 quie

nes dictan la oolíticn editorial e informativa de1 diario, en 

Ja cual se incluye la seleccidn de la informaci6n noticiosa. de 

las ai:;encias extranjeras, as! como la preferencia de unas in

formaciones en detrimento de otras dentro de las páp,inas del 

medio imnreao. Así aue dicho &rgano periodístico está en manos 

no de sus trabajadores en Reneral, sino de un grupo dominante 

dentro de la emnresa, nuien determina las políticas informati

vas a sem.i.ir, y nor lo tanto decide au6 material informativo 

de las agencias se debe publicar conforme a. los intereses no

lÍticos y/o econtSmicos que defiende el diario. 

Por otro lado, a pesar de oue de acuerdo a la Ley de So

ciedades Coonerativas y con loe informes del Her,istro Público 

de la Proniedad, "E:xcélsior" está operando con elementos mexi-
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canoa~' sin la intervenci6n de caoitnl e:xtrar.jero, es evider.

te su ·dependencia econ6:"1ica resoecto a la ~ublicidad co:r.ercia). 

compuesta principalmente por filiales en lóhico de emprenas -

transn~'teionales, cu.vos avisos son adrlinist.rados y elaborados, 

en su ma.:vor!a, por ap;encias publicitarias e}:trrmjeras. Así po

demos ver en los resultados del análiu5.s hecho a 11Excdleior11 

(IUO los anuncios publica.dos en sus páginas son clo em?recns ta-

les como: 11 Liverpool 11 , 
11 Suburbia.", 11 Sears", "Volkr.:wap.en", "Ni-

saan", "Chevrolet", "British Airv;ays", "Pord i=:otor Cv;:~:.:::-.ny 11 , 

"Braniff", etc. Esta publicidad aportó a "Exc~lsior" la canti

dad de $78,747,200 en sólo diez días, y sum2da a los ingresos 

obtenidos de la publicidad oficial (U5,502,760} da. la cifra 

de $94,249,960 por concepto de 'Publicidad general. Hay, pues 9 

una denendencia en "E:xcélsior" por lo q11e hace n la oublicidad, 

fuente nrincipal de eu sostenimiento econtSmico. Y es nrecisa

mente, a tr~vés de la venta de su espacio n!:l.ra la colocación 

de avisos comerciales (!U0 dicho diario establece una relaci6n 

con la acumulacicfo de capital tanto nncional como e:ii:tranjero. 

As! como por medio de la publicidad oficial, 1tExcé) sior" se en

cuentra lir.ado al gobierno federal. 

Al ser los anunciantes 9 una fuente de financiamiento ~a-

ra "Exc~lsior" y revisando la historia del mismo, es fácil com

prender la influencia que seguramente tienen ástos aobre la po

lítica editorial e informativa del diario, y por ende en la con

ducta de áste respecto e. cuál iní'o1"lllflción proveniente de las -

aP,encias debe publicar, y el tratamiento period!stico Que ha de 

darle a ese material. 

En este caso, la ?Ublicidad actóa como un factor de re-
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fuerzo en la deciei6n de esa selecci6n infor~.ativa hecha ~or 

el diario, nues los anunciantes, es decir, las empresas trans

nacionales tienen poder económico, y esto les da un poder po

lítico, el cual puede ser ejercido en el momento en el que -

sus intereses se vean afectados por la l!nea informativa se

guida. -oor 11Excélaior11 • Dicho poder cornunmente· se lleva a ca

bo mediante un boicot publicitario que pueda poner en serias 

dificultades econ6micas al diario 

Se conclu.ye que propiedad y control publicitario con

figuran, por as! decirlo, la selecci6n de la información no

ticiosa. de las aP,encias extranjeras, y la preponderancia de 

unn información sobre otra en las páginas de "Excélsior11 • Por 

mm parte, los propietarios y/o los dirigentes tienen el poder 

lle dictar la política. editorial e informativa del diario, y 

por la otra, la publicidad es la. base econ6mica de su funcio

namiento. Así QUe el noder de decieicfo de los directivos de' 
11 !·;:x:célsior11 y la inf'luencia, en mayor o menor g1•ado, de la. ba

se econ6mice. de ~ste, son los elementos decisivos en dicha se

lección informativa y en la preferencia de las informaciones 

de AP por narte del diario mencionado. l'!sta preferencia tia--

ne su orir.:en desde el momento en aue "Excálsiorº está vinculado. 

directamente a la AP, en su condición de miembro de esa coope

rativa estadunidense, y se manifiesta a travás del espacio des

tinado a sus informaciones en las páginas de este 6reano impre

so de la ciudad de M6xico. 



CDNCLUSIO.NCc_S 
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CONCLUSIONES GENERALES 

El presente estudio plantea un s&lo aspecto de la pro

blemática informativa de tres diarios matutinos de la capi

tal mexicana: la seleccidn oue hacen "El Naciona1 11 , "El He

raldo de M4xico" y "Excélsior"', respecto a la inf'ormacidn 

noticiosa de las ar,encias extranjeras que :fungen como sus 

fuentes de abastecimiento de noticias. 

A pesar de ser un estudio breve y dadas las limitacio

nes de inforr.ia.ci&n bibliográfica del tema, fue ~oeible obte

ner algunas conclusiones que revelan la situaci6n de depen

dencia que prevalece a la fecha, en estos tres diarios ca

pi talinoa, con relación a algunas agencias informativas ex

tranjeras, así como la influencia de algunos factores nol{

ticos y econ6micoo en la decisi6n de los diarios para avalar 

·esa dependencia informativa del exterior. 

A continuaci&n se presentan las conclusiones genera.les 

a las cuales hemos lle~do tras haber realizado un análisis 

a "El Nacional", "Bl Heraldo de México" y 11 Exc~lsior11 , dia

rios considerados integrantes de la llamada prensa de gran 

tiraje, y que tienen como reP.imenes de propiedad el de So

ciedad Andnima (S.A.) los dos primeros, y Sociedad Ooonera

tiva {s.o.L.) el dltimo. Conclusiones que se derivan de una 

evaluaci6n cuantitativa de la inf'ol"!laci6n publiceda durante 

diez días por los peri6dicos citados, y de una reviQidn ge

neral del contenido presentado en sus páginas en relacicfn al 

contexto internacional del momento. as! como de todo lo ex

puesto en este trabajo. 
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;;1 análisis re ali ze.do demue.~tra aue: 

•).-La inforrr.aci&n ue les o¡;encie.s extranjeras recibe 
una imnortancia cuar..ti tative seine jante en los tres diarios 
estud.:.ados. 11Jn !~acional" le dentina un 28%, "lü EerP.lco de 
ll~xico" un 25~~ y "Exc~lsior" un 24?'> de su espacio informati
vo total. kra estos diarios rue):icanos, una cuarta tmrte de 
su es?acio informativo es suficiente pnra la inf'ormacicSn in
ternacional. 

o).- La visi6n informativa oue prevalece en los diarios 
capitalinos mencionados, sobre el acontecer internacional es 
la proporcionada por las agencias transnacionalcs d~ no_ticins, 
perter-ecientes al iinperialimr.o norteariericano, las cuales do
minan el mayor porcentaje del esnacio en los tres ~edion im
presos. El resto del espacio lo cubren las ~randes ar,encias -
europeas, dejando scSlo un porcentaje insignit'icante úel 'total 
de espacio, para ser cubierto por las at=:encias de p2.Íses en 
desarrollo u otr~s agencias. 

•) .- Se vuelve a ratificar J.a acentaci6n de le informu.
ci6n ñe las ¡i,r~encias transnaciona1es, pese a que los diarios 
Pueden utilizar U."la r:lultiplicidad de fuentes. As! r~alizfl.?1do 

una revisi6n más es¡:;ec!fica sobre las fuentes mane ja<las por 
cada diario, se encuentra que los tres neri6dicos annl:i.ze.dos 
usan a AFP, EFE y AP. "El Nacional" y el "Heraldo" a UPI. "El 
:racional" y "Hxcélsior11 a ?rensn La.tina e IPS. El "Heraldo" y 
"E:xcélsior" a AliSA y DPA. Sólo "El Nacional" utiliza a TASS, 
NOTI!iIBX y CTK. !Kientra.s que "Excélaior" usa a La.tin-Reuter, 
Latín, APN, ANN,CPS y ADN. 

•) .- Ea notorio el ¡;ra.do de dominio eme tienen las agen
cias extranjeras sobre las agencias mexicanas de noticias. Las 
inforroacionea de estas últimas reciben una importancia bastan
te inferior que las proporcionadas por las primeras, y su pre
sencia se reP,istra en un sólo diario. ("El Nacional"). 

e).- La informaci&n de ap.encias como Inter Press Service 
(IFS) que es una de las agencias del Pool informativo del Ter
cer r.:undo, y como tal busca difundir un conocimiento r.iayor so
bre ~~a realidad de ~ste, es utilizada Únicamente por dos de -
l'JS tres diarios estudiados ("El Nacio~al" :1 "Exc~lsior"), nero 
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n menor r;rado que las informaciones de las otras arrencias,:v 
in concederle una ri:ran importancia en sus pá~inas. 

o).- J,as infamaciones de le.e agencias de :m.!ses aocia
iatas prácticamente no fi,o:uran en las páginas de los tres -
iarios, exceoto de TASS, Prensa Latina y CTK en 11 El ilacional"; 
ensa I,atina, ADN y APN en "Excélsior", pero éstas ocupan un 

ut;ar totalmente marginal en ambos diarios, y ¿or lo tanto st;. 

'mportancia noticiosa es nula. si se le compara con la asiennJa 
J.a informaci&n proporcionada por otras a17encias. 

@). - En el contexto internacioniü presentado por cada di9.
en U"' la:"Jso de diez días, Buropa y l<:stados Unidor; ocupan -

un lua:ar nriviler;iado, ya (JUe puede observarse oue el Yolunen 
de info:cT1l1ción so brc estas rerr.iones, Que publican los rJcrió
dicos en cuc:Jtión, os ri1ayor que e1 destinado a América Latüia 
a le. nuc nos unen la proxirriidad, problemas cowunes, interre::'..a.
ción, nfinidad cu1tural, Htc. 1sta conducta de los tres diar.:.os 
ouizá se deba a que en huropa sucedió un destacado asunto i~:

ternacional: el atentado al Papa Juan Pablo Secundo. Sin ei::bar
r:o, esto no justifica el desequi1ibrio informativo aue se a.<l
~ie~tc en lRG uá~inas de los tres diarios, y o! confirma tma -
falta úe preocuuac i6n por brindar un pano rama máa am!llio 7'1. -

ecn:i.licnido clel acontecer internacional. 

G) .- El mayor porcentaje de la inforrnaci6n internacional 
n11.b1ic::ida nor los diarios se refiere a la política, con varti
cu1ar referencia a. las mism<'<S zonas p:eot;ráficas que tuvieron -
mayor intcr6s e importancia en sus náginas. 

e).- Los tres dia1'ioa tienden a reela.borar ,ln infor:r.ación 
las 8.gencin.n, sumando varios cables en una sola nota. 

Este comportamiento informativo de loa tres peri6dicos 

confirma nue la vieión aue oe difunde en estos medios ibprésos 

situación internacional, depende exclusivamente de 

las a~encíao transnacionales de noticias. Que ninr,uno de loa 

diarios ana.Hzados busca. ampliar sus fuentes de informeción y 

nresentar en sus uáP.inas otras visiones de los hechos. Puede 

--
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plantearse nue la cantidad de en;-:acio dedicná.o cor caca ;)cr:.6-

<hco a la informaci6n de AP y/o UPI es un Índice cel P:rodo de 

identificación de los diarios con el punto de vista de estas 

agencias transnacionales. 

'I'odo lo anterior les da. a los tres 6rf{ru:.os im':lresos mexi

canos un cierto sello de uniformidad, a pesar cíe oue "El nacio

nal" pertenezca al gobierno, "Hl Heraldo de M6xico" a. un gru

po económico privado, y "Exc~lsior" funcione como una coo'!lera

ti va, propiedad de sus trabajadores. 

La manera en oue se presenta..~ los acontecinienton al lec

tor, el lugar marginal que ocupan las informaciones de unas -

a.rr,encins y la prioridad que se da a los materia.les firma.don 

por las agencias norteamericanas en los tres diarios, son re

sultado de un proceso de selección, jerarquizaci6n y organi7.a

ción de la informaci6n internacional desde ciertos criterios . 
informativos, los aue no son ind~pendientes de la política edi

torial de cada diario, ni son -producto de una decisi6n verti

cal desdo 1a.s direcciones de ~stos, sino que oe sientan además, 

en la influencia de varios factores que no se encuentran desli

P.:ados entre si, sino oue se entrelazan y sobredeterminan crean

do la base sobre la cual los diarios desempeñan su labor coti

diana de selecci6n infamativa. 

o).- EL FACTOR DE DO~nno. Es detcrmin.rtnte el hecho de 
que M~xico est6 ubicado en la zona de influencia de la econo
mía. y la política de los Estados Unidos, a cuyo favor opera 
el factor de dominio, y como los medios informativos de nues
tro país no son entes autónomos, sino instrumentos lir,ados a 
los otros aspectos de la vida socinl, forman parte de un sis
tema deuendiente en lo econ6mico, político y cultural, y como 
tal son expresi&n de esa dependencia, piezas clavea Para la di
fusión de la ideolog!a justificadora del siste~.a social en el 
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ne.l están inmersos. hs lÓr;ico esperar oue unP nac1on coro 
:sta.é!.os '.Jníclos, o,ue es la oue ejerce más influeticia econ&mí-
a y ool!tica sobre M•xico, ejerza tnmbidn sobre éste, influen

cia cultural a tra.v6s de varios mecanisr~os, entre los nue se 
cuentan a las agencias de noticias. 

o).- DEPENDENCIA INFORMATIVA DEL EXTERIOR. Los ~eri6dí
cos mexicanos no s6lo se formaron en base a. los modelos de -
prensa extranjeros y a la luz del sureimiento de las agencias 
internacionales de noticias, sino que aún hoy día dependen in
formati vaf1lente hablando del material enviado por entas a.~en
cias, refl'ljnndo por ende los puntos de vista de Jas transna
cionales de la info'rnación. EJ. dorlinio del cn:-:1po infor:>.ativo 
mnrdü'.l ::ior Darte de J.as ar:enciao transnne:ionales ha influido 
Dusta:·:c:.· cdr~ente en la visión internr1ciona1 ciue prenentan los 
diario:c: mexicano.a. La. dependencia informativa de dichas aeen
cian ~rae como consecuencia J.a adopci6n de cri tcrios y pautas 
en el tr-,t;arr.iento de la informao-ión intcnmcional, las que li
::;itnn ·;~·.a visi6;i :i.nte1-ral sobre los procesos y los acontecimi
ento:: inf1r1ados. AlP:i.mes constantes uti1izndas por los diarios 
en e'. t rPi ~L111ento de la info rrnación i;on: J.a T<lerH reproducci.&n 
de <':·1·1 c·f' 1 la l)resentación aitolada de lr in:for:·c,ación, Je. scle
cei'Í .. c':.e lo one es noticia conforme a las áreas y temas detcr
::·.:.!::<; 's CJ!"lO orioritnrion .v definidos ~3or las ap;encias, un len-
1~aje 2~arentemente objetivo, oue confunde y estereotipa la si
tunci6n real, etc. 

& ) • - 1A PROPIEDAD DE LOS DIAHIO::í. Ios tre~; medios infor
r~at i.vo s estudiados están sujetos a la estructura tradicional 
de la nrouiedad, reflejando por consir,uiente los intureses de 
S';s :n-o:>ietay·~.os. Por las características de la prensa mexica
na., la trtrea dt: i'1fOrr'l~r o corn.micP.r no es e,jercida tanto en 
!h1r':b~·e de los demás, del resto de la sociedad, cuanto para res
oonde r a los objetivos específicos de los p,rupos aue se dedi
can a la funci6n comercial de difundir información. El ejerci
cio ée esta función social resulta, así condicionada ~or el he
cho de oue loE diarios se sustentnn casi e:x:clusi.varier,te sobre 
criterios comerciales. Salvo en el caso de "El Nacional", cu_ya 
función social se centra más en la satisfacción de los intere
ses 'Jro:rnar;~'..nd!sticos del p;obierno aue sobre criterios comercia
les. 

o).- LA PUBLICIDAD. J~e. situación de denendencia económi
ca oue los di~.rios tienen ret.pecto a la publicidad comercinl, 
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a ce.rr.o tie i:::·:ortantes finas ar..uncinnteo nacionales y cxtron
jeras, y s~¡ M1:e jo por a1"e1:cias ::iublici tr:rias forá--;eas, nos -
oermiten avizore.r lE ii;flucncia C1:iG sc1.:uTariente ejerce l<-'- pu
blicidad sobre las políticas infor:n.ati V2-S üe los dif,rios estu
diados. En "?.l Nacional" aunque la pubJ.icidad comercial no en 
determinante µara su sunervivencia, s! es notoria lr. ~:rescncia. 
del consorcio "Televisa, S.A.", empresa ligada a intereses fora
neos, orincinalmente de }~atados Unidos, y la cual ocupa casi -
todo el espacio dedicado por dicho diario n la publj.cidad mer
cantil. 

o). - RELACION DIARIOS-GRUPOS ECOUOMICOS. Es evidente aue 
la pe;ietra.ción extranjera en los diarios mexicanos a tra.v6s de 
laa i~formaciones de las ar,encias de noticias, no se nuede con
siderar un hecho accidental. No sería realista pensar que la -
presencia y dorninaci&n de las nrencias foránear; en tres di2!'.ioc 
caDitalinos ocurren sólo por la voluntad y las accionts de los 
pa!ses poderosos. Sino oue es tambi~n una elecci6n hecha por -
los mismos peri6dicos, los cuales responden a definidos intere
ses políticos y económicos. Los diarios analizadon están vincu
lados con grupos políticos y econ6micos relevnnten ya cea me
diante la publicidad o a través de emprenaE no µe!'iodísticas. 
Por lo gener~l, los propietarios de estos '..nedios non a. su vez, 
duef.o s de err.presas poderosas de M~xico o de com~mfiÍ.as conecta
das con empresas extranjeras o ele fuerte pnrtic.i. 9<H:ión foránea. 
Basta ver en el caao de 11 El Heraldo de México", lA. presencia de 
sus propietarios en consorcios financieros e industriales que 
representan capital nacional y extranjero, en especial de ori
gen norteamericano. Batos vínculos, en mayor o r!lenor grado, con
tribuyen en los diarios al definir 1fotos su pol.Í:tica informati
va respecto a la informaci6zr internacional presente en sus -pá
~inas. 

Por lo tanto, se concluye nue los tres diH.rios realizan 

una selección informativa en función de lao influencias de in

tereses políticos ;/ económicos, de intereses comerciales y de 

una visión particular correspondiente a esos intereses. La ele

cción de cada neri&dico por ciertas inforir.aciones noticiosas 

na.rece responder máa a una opci&n política oue a unf"':.. cuesti&n 

periodística, adem.1a constituye ln elecci6n ce ciert2 visi6n 

informativa, ya oue es obvio aue cada a~encia informa en fun

ción exclusiva de sus propios intereses, transmitier.do su nar-
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ticular visión de los hechos, de acuerdo con las dcterminan

tea pol!ticns y económicns del ainternn <>ocial del CU["l forman 

parte. De ah! que también se concluya que en la selección in

formativa que hacen los diarios, se toma en cuenta el país de 

orfpen de la agencie. noticiosa. Dado oue se puede apreciar en 

los resultados del an,lisia ya se~alado, oue los materiales de 

las a~enciao soviéticas, cubanas y del Tercer Mundo o no son 

utilizados, o bien su uso es menor. 

IJonsecuentemente, la selecci<.b de la .información noticio

sa firmada nor las Hr:encias extranjeras, responde a la influen

cia de una serie de factores en la deci2~ón de 11 E1 ¡;acionn.l", 

"F.l Heraldo de r.~~xico" y "B:xcóloior11 para preferir los materia

les de las a~encias oue concuerden con el orden de interesen -

scr1<llado nor esas influencias, y mi.niroiznr, distorsionar o no 

nubJicn.r trnueli.os de caractP.r!sticr-w contrarias. Ion resulta

d0s obtenidos en este trabajo, nos permiten pensar que son las 

R:~~cias rwrtoamericanns las ouo satisfacen dicho orden de in-

tereseo, 8.1 tener sus inforr.mciones ma,yor perno que la13 de otras 

Ul"."enci2.s. JU uso nredominante rle la infornm.ción ofrecida. exclu

sivar.ente por AP y UPI, i.ndica su alto grado ele aceptación por 

lo"" tres diario s. 

M:ediant·· la selección informatiwt, los diarios establecen 

un orden de prioridades en la atención del lector, (Wiándolo ha

cia los intereses de reducidos Rrupos sociales. A través de la 

~resencia en sus páginas de mensajes informativos de ciertas -

nreas ~eou.~áficas y temÁticas, los diarios inducen a una par

ticular y deformante visión de la realidad y de la historia. 

La selección do la información internacional permite a los 

diarios exoresar la ?arcialidad que descubre o impone los inte-
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eses que defienden. El lector éarece as! de una ima~en obje

iva, clara y completa de la realidad global, dado que los -

·arios-dependen directa o indirectamente de uno o varios sec

o rea de la. clase política y econ6micamente pode rose,. El po

er qua significa el control de loa diarios por gru.pos con -

oder econ6mico y político eatá inte;:;rado a un poder todav!a 

ayor que detentfm los J~stados Unidofl en la comunicaci6n in

ernac ional. 

El dominio de las informaciones provenientes de las agen-

ias de 1stados Unidos en tres diarios importarrtes de la ciu

lad de i11é:xico, aunado a la complicidad de 6sto ;;;, da lu~ar a 

a presencia de elementos talcB corno: la desinfcrmaci6n, la 

el ocultamiento de hechos internac:.onales y na

cior.alcr;, rtsÍ como a la presencia en estos medios escritos 

úe c.óJo aauPllas inforr.iacionea que favorecon r: _.-rupos con po

econónico y riolÍtJ.co, lo cual convierte r:. la r·1E1.yorfr~ de 

mexicanos en receptora pasiva de la info!C'1aci6n presele

ccionada, confimra.da y orientada hacia los intereses de 1os 

'.".runos clominantes, transformándose en una mayo1·!a marginada. 

tanto de .1.a economía y la polÍtica como de la información que 

se refiere al nroceso complejo de la c101!linación interna y ex-

Por otra parte, ¿c6mo se puede hacer frente a la. penetra

ción y dominación ejercida por las a~encias extranjeras, es

¿ecialmente las r.Jrteal'.lericana.s?. La rn.ejor !!lf ... '1.era es utili

ia:r la misma. arma: las a¡;encias de noticias. As! lo han com

prendido los países en desarrollo, quienes l)u:.rmn por un cam.

lJio radical del sistema. mtmdial de la inforr:2ción. Un !·luevo 

Orden Informativo M·andinl libre de he~emonías, m~s Justo y 
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er:nitativo, C'ue ucr~r,ita eli.r.linar 1.nr> desir;w:'.lci!lder; ;¡ los de

sc0ui librios en la infor::mción, en f,;us estruct:>ras, y más ci;

-pecia1r::e:i.te en la circulación ce la in fo rn:ación, ·En la cual 

las a~encias deserupeñ§.n un pr~pel impo rtar1te. Estos paíees han 

emprendido ciertas acciones pnra cim'tinuir el deoeauilibrio 

inforn!.éttivo mui1dial, las cwües cntán encuminn.dr:~s n1 fortale

cimiento de lfü; ar~enciae r::".cionnles, de las i·e~iornües, y más 

esciec.iaJrnente del Con:.iorcio ( fuol) de Agencia.a de loa mismos 

paiscn Tío AlineaiJos, cor~o uno de los pasos de1 '.~ucvo Or<len In-· 

fori!1ativo Interviacional. ~>u objetivo no es coi:1botir F~ L :· e.f~en

cias Y8 existentes, sino el de tener otras visiones dG los he

chos, ~obre todo de aquéllo::; referentes a :::us 6.reao r;eopráfi·· 

can o n!'ines a zur; intereses poJíticofJ y cconónücos. f>i.n em

bar1~0 t la crenci6n de ngeneüi.s no cr; eJ lhlico !'E:merl:i.o parn de-~ 

tener o dis1·iipvir la inf1t~e;tcü1 de laB HfEmciar; tn<r,nnr.eionf!.

lec en los medios escritos cta ~6xico y de otros p~ÍPeb dopen

die:•teo, sino que son neceso.rio B uno. mayor dif;¡:oniliiJ.idad e 

interúo de parte de 2.on r;n.:rpo'" pri.vadOf; :-· ofi.Cif:lJ(cH 011e co~'itro

lan a los diarios en estoc t.Ja.Ísos, para B..mpl.i.nr sn.:: :f:i.entias o 

buscar un verdadero equilibrio informativo> con el fin cte que 

el lector encuentre en las pá~inas escritas visiorw:0 informa

tivas distintas a las manifestadas por las agencias trar;snacio

Tu"J.leoo 

r~l problrnn2. de un NOII no es tan soJ.o un problew.i da :re

l::iciones inter:mciona.J.es, sino también de domocrutizaci6n in

terna dentro de cadu sociedad específica., en donde loB v,rupos 

dominantes oue i:;on los dueños de los periÓdicofJ deber, plnntear

ee una actitud particiriativa p?..ra la realiz;:ición de dicho orden. 

?s necesaria entonces, una labor. prolonr:ada y cor.~unta de los 

resuo11zables del ouehacer inforM?.tivo mic se er:::1eñe en la con

cecución de un nuevo orden en le info:rmac:&n. 
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ANEXO 1 

CONCifPTóS m~ JLP SOBRE I.iA PUBT.IC!])AD ESTATAL RXPRESADOS 
Et 7 DE JUNIO DF. 1982, DIA DE LA ºLIPHHTJl.D DE PRENSA" EN 
¡·,;1~x TC O. 

1).- EJ Aubnidio nue otor¡sa el P,Obierno a los medios de 
:iif-c:P '.6n - ~ través de ln compra dfJ] eepacio pulJlici tario -
no t>s un nrm:.t nara combatir la libertad dP. exprerli6n. Bsta ae 
ref'~,eta en los t~rr.1inos m,fa P.bsoluton. 

?) .- TU r;obierno no otorp:ará dicho s~.<bsidio a los órea
nos r.•w, é'in !'<'r rle nartidon nol!ti.con y por V?.nidPd profenio
nn1 1 hnbJrm sisteMátjcnmente mal del Botado parn. fru2tror Jos 
"'ror>6~2~ tofJ nm' tiene al hacerse publicidaC.. 

~) .- E1 Estado tiene la oblignc.i.6ri de in:"or~ar en mm so
ciecl:-i.d nlura1 en la nue lof,; medios son entidades mercantiles 
fl'"' w•1'dc11 - corno es J ícito - informaci&n y noticias ;.r ele ellas 
\'i ven, ,-.- i:n Ja. (me en m1.ichas ocasiones el Estado, para infor
:-"~r, tiene "ue O'ap;ar. 

'1).- Co:: frecuenc-ia no se considera suficiente noticia 
rne el 11oberne.nte o eme f!J. p,obierno informe y por ello, uara 
M:.vn1'tir la infornnción en noticia, el f;stado tiene que pa-
~ar U!l eHpacio publicitario en un acto que es legítimo en una 
sociedad -::il.ural, compleja, mercantil y eT'lpresarial como la nues
tm. 

5).- Ia b1.'l.sr,uedfi, del prestieio es un derecho Jee:ítimo de 
ln :.:'erson~ humana que vive en 1a sociedaíl civil. y que se da t?..re
bién en el cnso del p,obierno, que busca en la sociedad civil la 
co~Pecuci6n de su principio, condición de estabilided, justifi
cación de s•.1 función, de su afán. 

6) .- t:s legítimo pensar que ai el Estado da publicü1ad y 
l~ ~a~a, es para alcanzar un propdsito en la sociedad civil ~ue 
formaliza polít.i camente y a ln cwü nebe servir. Publicidad pa.
rP- eme su acci6n, nara Que sufl propósitos, para oue sus princi-
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é'ios obtenr:an reconociMiento, justificaci6n o le den pre::>ti
gio. Para eso el Estado paga publicidad. Empero, cuando el 
Estado uaP,a ~ublicidad y obtiene sistemáticamente un efecto 
contrario, está en presencia de una constante opositora oue 
se justifica nlenamente en el caso de los partidos políticos, 
nero no en empresas mercantiles oue quieren r,anar dinero con 
la venta de su difusi6n. 

7J .- C•iando unn. eny;resa mercantil orr;anizada como ne~o
cio r.:ro~~esional tiene el derecho a cue el r~stado le d~ publi
cidad ".Jara que sistemática.mente se le oponr;a, es una re1aci6n 
nerversa, una rela.ci<Sn morbosa, una relación sadomasoquista 
ouc se a::iroxima a !'luchas nerverf;iones. 

~l.- ~rente a las empresas mercantiles aue viven de la 
public.i.dnd y oue de ella obtienen r,nnancias no altruistas co
mo lo!'.' ::ie.rtidos polít,icos, sino nuc ouieren hacer necocio con 
la nublicidad úel hntado, hRh1ando sititem~ticar~ente mal de 6s
tc -a'!"a frustar los nrop6sitos que tiene al hacer publicidad, 

- ' ~ " F r1.o da un ro tundo no al seYi alar "No te naco para aue me 
':1er~·-esº. 
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ANEXO 2 

LA. MECANICA DEL QUEHACER INFOR1M.TIVO DE LAS AGENCIAS 
INTERNACIONALES DE NOTICIAS. 

1) .- La realidad está compuesta por una !!IUlti¡"ilicide.d 
de hechos. 

2) .- r.as a~e:ncias internacionc..les de noticias recaban 
la ínformnci6n de esos hechoo. 

3). - Los ence.r¡;ado s de la.a .t:i."encias locales hacen una. 
selecci6n del material noticioso conforme a lo oue 
tradicionalriente es acedado por ln oficina rer::io
nal-central. 

4).- La oficina central provista del material presele
ccionado por sus pro!Jios renresentnr1te:;, env!u a 
sus clientes el material supuestamente de1r.ru;<"lado 
nor &stos, que coincide sistemática~ente con nou~l 
oue los medios están acostumbrados a recj_bir ~r eme 
encaja perfectamente con los valores o:.·rn~1ecien
tes en su quehacer period!stico. 

5) .- Al recibir los medios locales la información t..:able
P.:rdfica de 1as agencias, ~stos hr..cen e su V()Z, \L"la 

- selecci6n y valoración de ella antes óe '.'·llblica:rla. 

6).- Finalmente, el público ratifica ln orientación pe
riodística imperante, al consumir la inforrnacidn a 
la que ha sido acostumbrado. 

NOTAo Este esauema se elabot~ a partir de todo lo señalado 
en este trabajo y teniendo como base la biblioBraf!a 
consultada y el ciclo de conferencias sobre "Ar.encías 
de 1.:oticias y C:omunicaci&n Social", organizado por la 
"Facultad de Giencias "Pol!tica.s y ~ocieles. 
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