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INTRODUCCION

La imagen del mundo que recibimos los habitantes de la
capital mexicana, es la imagen gue nos llega a través de lor
medios masivos de difusidn. Esta imagen es mane jada, disefia—
da y manioulada en los centros de predominio imverialista -

por las agencias transnacionales de la informacidn.

Rl control de las noticias es ejercido por un reducido
ndmero de agencias occidentales que sistemdticamente distor-
sionan la imegen del mundo a través de los diarios, revistas
¥ noticieros de radio y televisién. Las mds connotadas de -
esas agencias de noticias son la United Press International
(UPI) y la Associated Press (AP), de Estados Unidos; 1la Reu-
ter, de Inglaterra; y la France Presse (APP), de Francia. la
agencia espafiola EPE se ha adherido al imperislismo de estas

agencias, en los Wltimos tiempos.

Lz manipulacidén y el control de la informacidén por paf—
te de -dichas agencias, resultan mucho més concretos y gspeci-
ficos en aquellas dreas del mundo dominadas”o penetradas por
el imnerialismo en razdén de su proximidad econfmica y polf-

tica, fundanentalmente del inperialismo norteamericano,

Ias afencias imperialistas y aocuellas que sirven al im-
perialismo ejercen una funcidn distorsionadora v tergiversa-
dora nediante el control qgue mantienen sobre el flujo de 1la

infor-acidn en el mundo.



No es, pues, de extraiar que en w: pafs como Wéxico, el
cual estd ubicado en la zona de influencia de 1n ccononmfa y
la polftica de MNorteamérica, a cuyo favor opera el factor de
dominio, sus medios informativos estén uenetrados e influen-
ciados por un pequetio nimero de grandes pgencias pertenécien—

tes al mundo desarrollado, especialhente de Estados Unidog.

Bstas agencias "producen" y emiten diversos mensajes in-
formativos, lo cual les permite imponer a los medios noticio-
s08 mexicenos, quienes Yconsunen" pasivemente €cos mensajes
inforuativos, sus puntos de vista, su seleccidn de informa-
cién, sus valores, su versidn de la realidad, sus criterios,
etc, dado que estos consumidores no intervienen ni en la ela-i
boracién ni en le distribucidn de esos mensojos. ks obvio gue
¢l piblico consunidor de los mensajes antes ésﬁalndos, tarmi-
ne por aceptar la visidn 5&1 mundo oue hacen circular en los
medios inforaativos, las arencias transnacionales de noticias,
especinlmente las norteamericanas The Associated Press (AP)

y The United Press International (uPD)? cuya informacién sir-
Ave para proteger los intereses hegendnicos de los Estados Uni-.

dos en narticular, ¥y del capitalisro en generel.

Pero serfa erréneo imputar tods la resgonsavilidad de
1a circulacidn unilateral de la informacibn, y de la imagen
del mundo aue tenemos los capitalinos a empresas distribuido-

ras tales como las arencias transnacionales de noticias, El

+) Ambas agencias, aunoue no son las Unicas en ¢jercer una in-
fluencia en Iéxico, s{ son de acuerdo a los datos de nuestra
investigacidn, las que ejercen la mayor influencia en los -
diarios de la ciudad de México.




poder informativo de estas agencias noticiosas se ve agrava-
do sor el anoyo que las burruesfas loczles ofrecen a losg in-
tereses de quienes mane jan estas agencias, shondando asi la
permanéncia de una informacidn unilateral y parcial del acon-
tecer internacional, que incrementa la desinformacidn de los
consumnidores de noticias. B80S grupos, quienes son igualmen-
te jueces y parte de los procesos econdmicos y polfiticos lo-
czles, ¥y a su vez dueiios de los medios informativos de Méxi—
co, =2liren a ciertas informaciones »nrovenientes de las agen-
cias como naterial noticioso de esos medios y deciden la im-
nortancia gue debe tener éste para su pronio nafls y su mi-
blico recevtor, conforme a intereses comerciales ¥y a la in-

fluercia de diversos factores econdmicos ¥y politicos.

Para dichos erupos sociales, la inforsacidn se ha conver-
wido en uno de los nrincipnales instrunentos gue utilizan pa-
ra conservar o aumentar su noder. Cualouier informacidn oue
escane a 1os canales mane jados por €808 gfrupos, les resta po-
der ~olftico, poder de decisidn, oportunidad de participar en
coyunturas econdinico-roli{ticas y de control ideoldgico, que

a su ves se traduce en control econdmico ¥ politico.

lLes arercias transnacionales no podrian ejercer una in-
fluencia tan efrande sin la ayuda deliberada de los medios in-
fornetivos. lLa resnonsabilidad de esa influencin estd repar-
tida entre las agencias ¥ los medios informativos mexicanos
de la capital. Sin el apoyo reciproce de estos dos factores,
no serfa -0sible la existercia de la dominacidn inforaetiva
externa ejercida nor las arencias de noticias,

En nuestro pais es tarea, por ejenjlo, de las enpresas

seriodfsticas decidir cuales informaciones de lms arencins



oue son sus fuentes infornativas, constituren noticias, la
“forma de presentarlas v difundirlas gtendiendo = su Llama-
de "Politica Bditorial e Informativa", oue funciona en base

a'los intereses de los »nropietarios de los medios escritos,

En la capital de la Repiblica, la mayor parte de las em-
presas periodisticas son negocios destinados a obtener genan-
cias y/o poder polftico, en lugar de ser instituciones dedi-
cadas a servir a la comunidad, desde el romento er cue la ma-
yoria de los mexicanos no tiene accesc a los medios imprecos.
Iste hecho da lugar a que en loe diarios se eXpreger. libre-
mente los grupos sociales pue conmparten los interencs de log
detentadores de los medios éscritos, ¥ de los s1upos gue és-
tos representan, y existe una censura frente a los ;rupos de
noder que no concuerden con esos intereses o0 con 1los que de-
fiende el Estado, con el cual los diarios tienen gue mantenur

wna relacién de demandas y apoyos..

Tn la ciudad de México existe una gran cantidad de dia-
rios, los cuales defienden la posicidn pol{tica, econdmica y
por consecuencia ideoldgica de sus propietarios. Tos hay per—
tenecientes a 1la iniciativa pfivad&, otros dependen directa-
mente del gobierno mexicano, convirtiéndose con esto en voce-
ros oficiosos. Bstos diarios con régimen de propiedad de So-
ciedad Andnima o Sociedad Cooperativa reciben, sin embargo,
apoyo publicitzario »rivado y gubernamental. Ante talAeétruc—‘

tura informativa local, es imposible que exista lz 1libertad

+) Tuchos diarios siemgre aceptan un nimero pequeiic de puntos
de vista distintos a la linea marcada por sus intereses,
con el objeto de no adoptar una posicidn monolftica.



para que los diarios cronorcionen al lector una inagen del

rmando imparcial, conpleta v verfdica.

Este trabajo denominado "la Seleccidn de lz Informacidn
Noticiosa de las Agencias Extranjeras en Tres Diarios Mexica-
nos" estudia un 8810 asuecto del periodismo de la capital de
1a Repdblica: la seleccidn del material informative proveni-
ente de las agencias extranjeras que lleven a cabo tres dia-
rios editados en el Distrito Pederal: "El Nlacional“, "E1 He--
raldo de Héxico", y “"Excélsior", y se aboca &l anflisis del
comportamiento de €stos frente a la informacidn de las agen-
cias gque fungen como sus fuentes de abastecimiento de noti-
cias. Aqui se habla de algunos de los factores que influyen
y pueden llegar a condicionar la actitud de los tres perid-
dicos seiialados respecto a la informacidn noticiosa de sélo
agencias fordneas, ya cue las agencias mexicanas précticamen—~

te no figuran en sus pdginas.

Tanto ."El1 Nacional", "El iHeraldo de %éxico", como "Ex—
célsior" reciben informacidn de diversas agencias noticiosas,
de la cual seleccionan, evaldan y publicen aquélla que creen
conveniente para los intereseé mercantiles y pol{ticos mare |
cados por su linea editorial e informativa, influenciadala
su vez, por factores tales como la publicided, pilar econdmi-

co de los diarios.

la realizacidn de esta investigacidn obedece a un inte-~
rés nersonal vor recalcar cue los mexicenos no £6lo nos en-
frentaros a la desinformacidn propiciada por lag agencias

+ransnacionales de roticias, sino aue ésta es avalada tam-
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bién, por los mismos diarios de la ciudad de México: Aclaran—
do que no se trata de disculpar o justificar a las agencias
de noticias, guienes ejercen una funcidn distorsionadora y
tergiversadora de la informacidén en un momento determinado
mediante: a) la seleccidn de zonas geogrdficas para la-venia
de su materiamly b) la seleccidn de ciertas informaciones en
base a la importancia relativa atribuida a tal o cual asunto;
¥y ¢) la interpretacidn o deformacidén del contenido de las in-
formacionest+sino de hacer notar que los periddicos mexicanos
de la capital, juegan un papel importante en la formacidn de
una determinada imagen mundial en sus lectores, al hacer wna
seleccidn de la informacidn noticiosa de las agencias, que -
anoye ™ refuerce los intereses de los vrooietarios de los dia-~
rios, as{ como las conveniencias de los grupos cue éstos re-

nresentan,.

El punto oue aguf se analiza es, sin duda, suscentible

de wn tratamiento mds amplio, su importancia y trascendencia

asi lo ameritan, sin embargo, éste se ve limitado por las de-

ficiencias de inrormacidn hibliogridfica %anto en espatiol co-
+) Asi como nor los diarios de la provincis mexicana. Los dia-
rios que se editan en la capital se distribuyen escasamen-
te en el interior del pals, de ahf ocue los diarios de pro-
vineia narticipen también en la desinformacidn de los mexi-
canos al discrininar a la informacidn local, en favor del
material cue vroovorcionan las mismes agencias utilivadas
por los diarios de la ciudad de México.,

++)las arencias internacionales de notieias no siempre inven—
tan o alteran todas las informaciones que distribuyen. Se
nuede decir oue estas agencias transmiten informaciones so-
bre hechos ocurridos, la manioulacidn u "objetividad" es-
td en la forma de presentar esas intormaciones.
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mo en otros idiomas, as{ como por los datos parciales nropor-
cionados por los mismos diarios ¥y las amencias de noticiss.
“Por lo que el estudio, aboemdo sdlo al andlisis divecto de

las pdeinas de los tres diarios elegidos, no preténde sexr ex-
haustivoe, ni tampoco haberlo agotado, pero sf demuéstra un in-
terds nor aportar algurios elementos importantes dentro de nu-
estra sroblemftica informativa local, oue permitan al estu-
diante de los primeros semestres de la Carrera de (Ciencias de
la Comunicacidn, a oculen va dirigido, tener una idea de la -
funcidn desinformadora ocue desempeiian las empresas periodis-
ticas de la ciudad de México, las cuales, no den cabida en sus
ndrinas a todos o diversos puntos de vista que pueda suscitar

clpuna inforwacidn relevante. ey

e elirFid el andlisis ce la prensa periddica por dos ra-
-ornes: la orimera, es cue el material impreso facilita su es-
tudio, aado aue estd a nuestro alcance en la Hemeroteca Nacio-
nal o en 1os rismos periddicos. La prensa es el dnico medio in-
formativo docurental cue es posible consultar a largo nlazo. la
eerunda, es nue los diarios, a pesar de su limitado poder de
alecance, sisuen ciendo el canal de expresién de los =ruinos de

~oder en "éxico, ¥ un medio vara detectar los vaivenes de la

vol{tica v la economfa nacionnles e internacionales.

Este trabajo consta de tres partes. En la nrimera se pre-
gonta un rarco tedrico sobre alrunos asnectos genersles de la
situacidn actuel de la orensa cepitalina, extraido ce fuentes
bibliogrdficas de diversos autores. La segunda varte estd abo-
cada = las caracteristicas y el funcionamiento de las acencias

de noticias, sus objetivos, su origen, organizacién y desarro-
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" 1lo' histdérico. Ademds se vresenta un apartado sobre el napel
gue desemperian las agencias internacionales de noticias en 1a
actual situacidn mundial de la informacidn.

La tercera varte constituve ur estudio narticulur sobre
la participacidn de alrunas empresas periodistica: de la ciu-~
dad de €éxico en la problemdtica informativa local. ¢Cudl es
el comportamiento de los diarios capitalinos frente o la in-
formacidn nroveniente de las agencias extranjeras que fungren
como sus ‘uentes noticiosas? y sen base a gqué factores se da
esa comncucta de los diariog?. Fara tratar de resnponder al eje
del ~ranlena de estudio, se eligieron tres diarios matutinos,
orrenizades does de ellos bajo el répimen de proniedad de so-
ciedad zndnima, v uno bajo el de cooperative: "El Nacional®
serteneciente 2 la primera clasificacidn v ocue es el periddi-
eo 07iciz) gel sobierno mexicano: "E1 Heraldo de 1'évico", tem-
biér dentro de la primera clasificacidn, y oropiedad de un -
eru~w wrivado familiar, encavezado »or ftabriel Alarcdn: y "Ex-
cédlsior", una coonerativa organizada desde 1931 en beneficio

de los trzvrjadores.

- Se elipgid unalizar a los tres‘diéfibs mendionados‘dutan;lﬁu_
te um 'i-so de diez iias,‘del 14 al 23 de mevo de 1681, debi~-
do 2 oue en ese seriodo, la informacidn de los diarios oubli= ©
caba un suceso internacional relevante: el atentado al Jefe>
del Estado Vaticano, el Fapa Juan Pablo Segundo} In este caw
s0, coma en oiros muchos, los cables de las arencins consti-
tuveron vara los diarios de la canital mexicana, le dnica fuen-

te informativa exterior con 1la cue contaron.

Desnués de leer los dimrios antes citndos, se arocedid

'a medir en 1l{neas 4~ata el espacio decicado por ellos a la
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informacidn general (1ldase noticias polfticas, bursdtiles, de
escectdculos, depoftivas; etc) comparado éste con el ocupado
por la nublicidad comercial ¥y ofiﬁial.

Una vez obtenido el total de lineas &gata correspondien—
te al espacio dedicado a la informacidn general, se extrajo el
porcentaje cubierto por las agencias nacionalés y extranjeras,

'y el norcentaje oue los diarios destinaron a cada una de ellas.,
Al resultado de)l espacio expresado en lineas dgata se le dio
un eouivalente en planas v nmorcentaje, lo ocue permitid obte-
ner conclusiones importantes y vdlidas, z pesar de las limi-

taciones de esgte trabajo, seflialadas con anterioridad,
]

Tor sedio de este mane jo cuantitativo de la informacidn

e

rsenerzl, de la publicidad, de la informacidén cubierta por las

[AERE S LoD 8

W
m

de noticias en general, v de la informacibén propor-
cionzaa vor ceda una de éstas en narticular, se definieron -
cualitativarente los diferentes intereses de los diarios, su

grodo de denendencia econdmica del Estado v de los grupes pri-
vados nacionales v extranjeros, su denendencia informativa del

exterior, su irclinacidén por determinadas agencias de noticias,

v econdmicos en la deci-

Y

las influencias de factores polf{ticos
sidn de los diarios resnecto a su seleccién de la informacidn
de las agencias extranjeras que fungen como sus princinales
fuentes informativas, etc, Ios datos obtenidos del andlisis
hecho 2 los tres diarios sirvieron vara tener una visidn de la
problemdtica informativa de "El Nacional®, "El Heraldo de Méxi-

co" y "Excélsior",

"El Nacional" fundado el 27 de mayo de 1929 como "El Na-

cional Hevolucionario", érgano oficial del PNR, hoy Partido
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Revolucionario Institucional, es actual conparsa dsl aparato
burocrdtico del sistema polftico mexicano. Es una publicacidn
de bejo tiraje (60,000 ejemplares diarios)+en comparacidn con
los otros dos diarios analizados, y considerado con pocos lec—
tores por su politica progobiernista, que lo ha convertido en
un medio periodistico oficioso. Ia mayorfa de sus informacio-
nesg destaca de manera constante, las declaraciones y log lo-

gros del Presidente de la Repiblica YMexicana y de los miem-

bros de su gabinete., Su financiamiento econdmico lo recibe di
rectamente del Estado, ror lo que no depende exclusivamente
de la publicidad comercial para su supervivencia., La informa-
cidn interzacional cue publica “El Nacional" es menor compa-—
reda con ls informacidn nacional. ILzs diversas agencias noti-
ciosas, entre las que destaca la norteamericana The United
Press Intermational (UPI), cubren todo lo referente al exte-
rior de nuestro nafs. ¥Es el dnico diario de los tres analiza-
dos en este trabajo, aue utiliza los servicios de una afencia
mexicana: HOTINEX, aunque sus informaciones ocupen un sitio

inferior dentro de la estructura noticiosa de este periddico,

"El Heraldo de México" es un diario de la ciudad de Méxi-
co, fundado el 9 de noviembre de 1965 por un grupo econdmico
familiar encabezado vor Gabriel Alavrcdn. Hasta la fecha, este
diario he sostenido su linea editorial definida: ser anticomu-
nista de la derecha. Fn sus pdrinas refleja su recalcitrante
anticomunismo nacional e internacional., "E1 Heraldo® se carac-
teriza por ser vocero de un sector financiero, industrial y
comercial, oue representms capital tanto nacional como extran-

jero. Es un diario considerado dentro de la prensa de gran ti-
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raje (185,000 ejemplares diarios)+. Como todo disrio comercial,
vEl Heraldo" denende financieramente de la publicidad a cargo
seneralmente; de las prandes emoresas nacionsles y transnacio-
nales, as{ como de la subvencidn guvernamental, expresada a -
través de la compra de esnacio publicitario en sus pdginas.las
informaciones internacionasles publicadas por este diario, son
cubiertas por distintas agencias evtranjeras de pafses capi-
talistas, destacando entre ellas, las nortezmericanas AP y UPI,.
"Excélsior® fundado el 18 de marzo de 1917 por Rafael Al-
ducin, cuien fuera nropietario v director del periddico, fun-

ciond en un crincipio como sociedad andnima y posteriormente,

trae aleunos conflictos ohrero-natronales, vasé a ser una coo-

~arntiva or~rnizada por sus trabajadores. Es un diaric editado
en 1z cludsd de !l'éxico ansliznente conocido dentro del periodis-
mo nacional ¥ mundial por el papel importante cue ha desempeiia-
do Jdentro de la 20litica mexicana, su lf{nea editorial e infor-
wmbiva nanifestada en momentos determinados de nuestra histo-

2. 1 tiraje nanifestado (no comprovzdo) de este nerifdico es
e 100,300 ejemnlares diariost Su financianmiento estd a cargo -~
e la nublicidad comercial srousorcinnada por las ~sroades empre-
a8 nacionales y transnacionales, v de la publicidad oficial de
ag distintas v -endencias del sector pubernanmental. Por la in-
Jormacidn rue vpublica ¥ 10s puntos de vista aue expresa, Be jpue-
e considerar aue "Excélsior" tiene una posicidn conservadora y
critica, distinta o le expresada por el "Excélsior' de hace al-
noe afios, Le informacidn internacional gue intesra en sus véd-
rinns es cubierta gor diversas acgencias, esveclalmente la nor-
teanericeana AF, y nor sus corresjyonsales en el extranjero.

} ¥1 tiraje de los tres neriddicos analinados fue tommdo del
Oirectoric de fedios “ublicitarics “exicanos, vipeante de fe-
brero a obril de 1981, En este caso, "E1 Nacional' ouizd ti-
re menos e LY, U0 ejemnlares, nerc otros diarios g-enas al-
canzan esi cifra,
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SURGIMIENTO DR LA PRENSA CAPITALINA,

;Cuéndo surgen los peribddicos mds importantes de la ciu-

dad de México, que hoy conocemos?

La historia del periodisio mexicano cita a "El Univer-
sal® como el diario més antiguo de los'nue actualmente se
publican en la capital de la Repdblica. Pélix F. Palevicini
fundd este periddico el primero de octubre de 1916. Posterior-
mente, en 1927 Palavicini fue deportade por el general Calles,
hacia los Estados Unidos, y "Bl Universal" comenzd a ser ma-
nejado por la familia Lanz Duret, encéﬁezada por el seilor -
FMifguel Lanz Duret. Tiempo después, debido a wn endeudamiento
del periddico con el gobierno (a través de Nacional Financie-
ra y PIPSA), este dltimo tuvo ingerencia en "El Universal".
Actuglmente, el sefior Juan Francisco Ealy Ortiz aparece como
presidente y director general de la empresa periodi{stica de-

nominada: "El Universal, Compafifa Periodistica Nacional,S.A."

Tras la aparicidn de "Bl Universal", surgié "Excélsior"
ol 18 de marzo de 1917 fundado por Rafael Alducin. Este dia-
‘rio funciond en un principio como sociedad andnima y poste-~
riormente,al morir Alducin y después de conflictos labora-
ies y administrativos se organizé en una sociedad cooperati-

+
va.

—— ———— -

+) "Bxcélsior" serd objeto de un andlisis mds detzllado en
su oportunidad, dado que es tema central de nuestro tra-
bajo .



Durante los dltimos dfas de la gestidén del Presidente
Plutarco Blf{as Calles, y reciente el asesinato de Alvaro
Obregdn, Presidente electo, aparecié el 28 de asosto de 1928,
el periddico "La Prensa". Los miembros de la Compafifa Mexica-
na de Rotograbado fungen como sus fundadores, entre los que
destaca Pablo Langarica. En un principio, el diario "ILa Pren-~
sa' funciond bajo el régimen de sociedad andnima, y estuvo
dirigido por José E. Campos. Tiempo después de su aparicién,
"kl Periddico que dice lo que otros callan" enfrentd proble-
mas laborales. En 1935, tras de estar clausurado por espacio
de cinco meses, “Ia Prensa" funciond de nuevo, pero con ca-
rdcter de sociedad cooperativa en manos de sus trabajadorcs.+
LYesde su fundacidn, “Lé Prensa'se ha caracterizado por ser
un diario vnopular dirigido a los trabajadores, e insertar en
sus pdrinas notas rojas a grandes titulares. En la actualidad,
"La Prensa" pertenece a Kditora de Perifdicos, S.C.L., cuyo
director general ¥y ﬁer;nte es Mario Santaella, quien estd en

¢l dierio desde la década de los cuarenta.

Como drgano del Partido Nacional Revolucionario (hoy PRI)
nacié el 27 de mayo de 1929 el diario "El Nacional Revolucio-
nario", después llamado solamente "E1 Nacicnal'. Basilio Vedi-
1lo fundé este peridédico como principal vocero del partido -
nol{tico de la "revolucidn", y posteriormente del gobierno
mexicano. En la actualidad se conserva en la misma posicidn

rolitica, vero sin la importancia que tuvo durante los afios

+) Se puede observar que en le primera plana de "La Prensa"
se seflala oue esiec Adiario fue registrado como articulo de
serunda clase en la administracidn de Correos de liéxico,
el 20 de aposto de 1935. Aflo en cue empezd a funcionar ha-
jo el rérimen de sociedad cooperativa.



treinta, década de la consolidacidn del vartido noiftico aue

le dio oripgen & dicho diario.

El 14 de septiembre de 1936, durante ¢l rotierno de Lé-
zaro Cdrdenas, avarecif el diario matutino "Novedades", te-
niendo como antecedente al diario vespertino "P.M.", fundado
en 1935 por don Ignacio P. Herrerfas. A raizvge un conflic-
to obrero patronal, Herrerfas fue asesinado (la historia se-
flala oue fue en 1944 por el reportero Florencio Zamarripa).
En 1946 "Novedades" éambié de direccidén y adquirid nruevo per-
sonal, quedando fuera de la adninistracidn la familia Herre-
rfas. A partir de 1947 asumid la gerencia general de la em-
presa el seﬁof Rémulo O'Farrill.Hasta la fecha, "Novedades"
ers mane jado por la familim O‘Pérrill y la familie Alemdn (en-
cebezedaz por el ex presidente de México el licenciado Mipuel

Alemdn Valdés).

En el periodo presidencial de Miguel Alemdn surgié el
primero de julio de 1947, el diario "Qvaciones". Este diario
funciona bajo el régimen de gociedad undénima y pertenece a

Publicacionee‘e_ImpfeSiones Mexicanas,S.A. (FEIMSA), que pre-

side el licenciado Férnando Gonzdles Parra-+*

Bajo el rérimen de Adolfo Léper Mateos se fundd el 26
de junio de 1962 el'periddico gl piav, Su'director fundador
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+) "Bl Nacional® serd objeto de un estudio mds detenido en
pdrinas posteriores de este trabajo.

++) Se puede observar en el mismo diario "Ovaciones® primera
edicidn, cue los puestos mds importantes son ocupados por
intesrantes de la misma familia Gonzdlez Parra.
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desde 1962 hasta 1980 fue Enrique Ramirez y Rami{rez, quien
establecid "Publicaciones Mexicanae S.C.L.". Ramirez y Ram{-
rez participé al lado de José Vasconcelos en la campafla elec-
toral de 1929. Fue miembro de la Federacidn Juvenil Comunis-
te de México, y del Partide Popular Sociaslista. Tiempo des-
pués, formd parte del Comité Ejecutivo del PRI, y fue diputa-
do federal =or este partido politico. En la actualidad, "El
Df{a" estd siendo dirieido por Socorro Diaz, quien también -~

tiene nexos con el Partido Kevolucionario Institucional (PRI).+

Por otra varte,el 9 devnOViembre de 196%, Cabriel Alar-
edn, vertencciente a una femilia financiera de Puebla, fundd
el periddico "1 Heraldo de México". Este diario aparecid pre-
cicsamente tajo el régimen de Gustevo Disz Ordaz, apoyando en-—
sur ndrinns 2z nolfltica rsobiernista del ex presidente pobla-
no, ¥n nuestros dfas, "E1l Heraldo" apoya las iniciativas y
razones del sector srivado. Se caracteriza por su anticomunis-
mo nacional e internacional, y por ser vocero de un sector de
1a burruesia empresarial aue representa capital tento del pafs
como édel extranjero.++

1 25 de octubre de 1965 aparecid "El Sol de México" co-
mo parte interrante de la Cadena Periodistica Garcia Valseca,
mane jada desde 1941 vor el coronel José Garcia Valseca. Como

resultado de una intervencidn gubernamental en este diario,

+) Socorro Pfaz ademds de directora del periddico "E1 Diav,
desempefia el cargo de Senadora en el Conpreso de la Unidn,
postulada por el mismo Partide Revolucionario Institucional.

++) "E1 ,ieraldo de :éxico" se analizard mids adelante en este
mismo trabajo.
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debido 21 endeudaniento de la cadena periodfistica con el Es-
tado rexicero, se dieron cambios en eca emrrecar SO0MEX (0=

ciedad wsexicema de Crédito Industrial) empresa paraestatal,

adouirié durarte el sexenio de Luisg Leheverr{a, las ascciones
de la ex Cadena Period{stica de Garcfa Valseca. Hoy, "El Sol
de México"™ opera como una sociedad andnima, cuya razén social
es "Orpanizacién Editorial lexicana (OEM)", siendo su presi-

) . "
dente y director seneral FHario Vdmquez Rafla.

Le. Compafiia Periodistica Avence,S.A. fundd el diario

Vivance" el primero de enero de 1967, precisamente durante

el sexenio de Viaz Ordaz. Bsta compziifa perioalstica cuenta
ademds del aiario capmitalino, con periddicos en el interior
del vafs, Los estados sede de sus ediciones son: Estado de
»drico, Tabasco, Yucatdn y Guerrero. "Avance' onera bajo el
rérimen de sociedad endnima, v el presidente dsl Concejo de
Administracidén es el sefior Pernando Alcald Rates, y el direc-

tor de la publicacidn es Fernando Alcald Pérez.

De los peribdicos importantes cue actuzlmerte circulan
en la capital mexicena, el de mis reciente araricifn es -
"Une mds Uno". Esta cconerativa surrid el 14 ce novierbre de
1977. El director de este nuevo periddico es lznuel Hecerra
Acosta; periodiste muy exnerimentado cue modificd el forma-
to y lz2 distribucidn de las noticias al misro tienno oue =

+) i'ario Vdzouez Rafia es irtesrante de un gruno econdmico nri-
vado dediczao, enire otros mencsteres, 2 1a venia de mie-
bles nara el hosar. Asimismo hz desempelindo ¢iversos care
08 ruibernamentales a vartir del sexenio de Luis kcheve-
rria, todos ellos reiacionados con el derorte nacional,
Tambidn fFimra en orsanismos irternacionalee referentes
2 1o diesci-liine derortive,



vrescindid, en-iquosiblql de los boletines oficimles, al pa-
recer con el objeto de romper con la uniformidad prevalecien-
te en la prensa mexicana de la capital respecto a publicar
lz. Yversidn oficial" del acontecer nacional. “Uno més Uno™
tiene vinculaciones con e) antiguo "Excélsior" de Scherer,

al escribir en sus pdginas ex colaboredores de dicho perid--
dico. Fétima Perndndez seflala gue la aceptacidn de "Uno mds
Uno® por parte del plblico lector se debe a dos razoness 1)
este periddico vino g cubriyr el espacio que dejé “Excélsior®,
a través de su inequivoca postura liveral y la solidaridad
con los movimientos democrdticos; ¥ 2) por la necesidad de
contar con canales institucionales de expresidn para la disi-

dencia; lo cual le ha permitido a “Uno méds Uno" cobrar fuer-
+

2o

o]

+) Ferndndez Christlieb, Fétima. Los Vedios de Difusién Masiva
en México, México, Juan Pablos EAitOT;S.A.y 19824 DATe253e
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LA PRENSA CAPITALINA Y SU REGIMEN DE PROPIEDAD.
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los diarios editados en la ciudad de México son empresas
administradas con un criterio comercial cuya funcién es esen-
cialmente ideoldégica. Bl producto que estas empresas fabrican
estd basado tYnicamente en las ideas, el cual les permitc no
sélo obterer ganancias, sino orientar a los consumidores de
su producto hacia la posicidn ideoldgica expresada por el o

los gru-os cue las sostienen econdmicamente.

¥n México, los medios impresos como {odos log medios de
produccidn ( y éstos lo son de produccidn ideoldgica) estdn
en manos 0 estrechamente vinculedos a podercsos grupos eco--
némicos o politicos. Basta revisar 10‘que hemog escrito en
el apartado anterior de este trabajo, para darnos cuenta que
la historia de la prensa capitalina es la hisltoria de ia ex-
nresidn de voceros de prupos politicos o econdmicos. Es por
ecto, que en cada periddico esos grupos ejercen una influen~
cia particular conforme al tipo de participacidén que tengan
en el medio impreso, la cual.va decde la propiedad del pe~
riddico hasta la influencia ocasional en un conflicto deter-

minado.

En toda empresa periodistics son varios los factores que
aparecen como fundamentales para conocerla, entre los que des-
tacasel tipo de sociedad mercantil bajo el cual funciona. Se-
flaler el régimen de propiedad de la prensa capitalina nos per—
mite determinar la filiacidn de los diarios y asi comprender

sl proceso de toma de decisiones en la prensa de la ciudad de



1éxico. Bs la propiedad sobre los diarios lo ocue determina
al servicio de quiénes éstos se colocan, 2 favor de qué -

causas, de oqué valores, de qué clase social.

Ios periddicos diarios de la capital mexicana coro em-
presas econdmicas estdn sujetos a la Ley Genersl de Socieda-
des Mercantiles y Cooperativas, En base a esto, la prensa ci-
tadina funciona, o bajo el régimen de Sociedad Anénima (S.A.),
o bajo el de Sociedad Cooperativa (S.C.T1.). La gran mayorfa
de los diarios pertenece al primer tipo de sociedad mercentils
“Avence", "El Heraldo de México", "Nl Nacional", "Novedzdes",
“Ovaciones", "El Sol de México", "E1 Universal", Mientras cue
unos cuantoes periddicos son coorverativass "E1 Dfa", "Excéleior",
“La Prensa", "Uno mis Uno". Eg necesaric hacer notar que en-
presas pericd{sticas mexicanas que en la actvalidad son coope-~
ratives, surgieron como sociedades andunimns, y & ralz de pro-
blemas obrero-patronales se convirtieron en sociedades coone-

rativas.

Empresas Period{sticas bajo el Régimen de Sociedad
Andnima (S.A.).

Lz Ley General de Sociedandes Mercantiles sefiala que una
sociedand anfnima es la que existe bajo una denominacién y ce
compone exclusivemente de socios, cuya obligacidn se limita
al pago de sus acciones, Estos socios son los poseedores de
la empresa periodfstica organizada bajo el régimen de S.A.,
dedo nue han arortade el capital social, y en consecuencia el
peneficio neto de les ganancias como el poder decisional so-

“re les voliticas informativas del periddico se concentran en



menos de eg0s acclonistas. La ley antes mencionada no‘indica
nue los trabajadores de la empresa puedan tener acceso é ese
poder econdmico y decisional, excepto en lo oue se¢ refiere a
la reparticidén anual de utilidades. kEn este tipo de organiza-
cién, los socios forman la Asamblea (eneral de Accionistas,
draano suvremo de le sociedad. El 1imite mfnimo varan la crea-
cién de una rociedad ardnima, es la participacidn de cinco -
mienbros canitalistas poroue se necesita un patrimonic qgue
reeoovida n las obliracionss sociaules, dado aue los socios no
tieren tel resronsabilidad, al constituirse la socledad como
andnima. tstas empresas deben seflalar en su eseritura consti-
tutive eu tiempo de duracidn, yz aue lp salida o desaparicidn
de un solo socio nmuede causar alteraciones de importencia en
17 soziednd, cuyos fines lucrativos se ajustan perfectamente

# Yo disruesto en la Ley de Sociedades Mercantilés,

En estos eociedades, a quienes han aportado el cepital
social medinnte un nimero de acciones, les corresponde un -
nirero iril de votos. La cantidad de acciones puéde adoui-
rivse ilimitndamerte y sin porcentaje de utilidades restrin-
rido ror lg ley. En lo oue respecta al voto, =6lo tienen de-
recho = ejercerlo los dueiios de accioﬁes, un voto por cada
zeeidn cue posean. Este derecho a votar sc ejerce en las asanme

pleas ordinarias v extraordinarins de accionistas.

La essamblea de socios es dentro de la empress, el srupo
rinoritario en cuanto a ndmero, vero tiene en sus manos el
mayor noder econdmico y decisional sobre las molfticas infor-

ativos del neriddieo,.
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Las empresas reriodfstices canitalinas cue funcionan co-
mo sociedades andnimas, bacadas feneralmente en el carital de
un grupo econdmicamente voderoso, se hen cormstitufcdo bdsica-
mente, sobre el poder financiero de un gruno inte-rado ror
vna o varias familias, cuyo respaldo econdmico ha side adoui-
rido y consolidado comunmente, como resultado de un proceso

de acumulacidn de capital en otras dreus empresariales.

Para conocer oculenes gon almumos de l¢s princineles accio-
nistas de los diprios organizagdos como suciedades ardniras, -
241lo tenemos que observar en los mismos periddicos, los nom-
bres de las personas aue ocupan los puestos mds imnortantes
de direceidn, gerencia, etc. As{ como revisar la historia de
los diarios capitalinos, para percatarnos en mgnos de opuienes
hen estado las empresas period{sticas, y asi saber ogvienea de-
ciden la polftica editorial e informative de los diarios. Sin
embargo, esta accién tiene sus limitaciones, dado cue en la
prictica ocurre que alpunos accionistes "sin participar acti~
varente en las labores cotidianas del periddico, determinan
los lineamientos editorizles a seguir, depositendo en quienes
tienen los puestos administrativos méds altos, la facultad de
impnoner susg criterio en los asuntos cotidiznos®.* Por el con-
trario, en otras empresas periodisticas ormganizaedas como so0-
ciedades anénimas, el o los accionistas se éncargan personal-
mente de decidir sobre las polfticas generzles y particulares,
¥n ambos casos, los accionistas y los miembros del Consejo de
Adninistracidn suelen coincidir ideolégicamente, y ambos contri-

tuven 2 determinar la polftica editorial e informativa del dia=-

+) rferndndez Christlieb, Pdtira. lLos rmedios de difusidn...,
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Empresas Period{sticas bajo el Répimen ée Socieded
Cooperativa (S.C.L.)

Ta Ley de Sociedades Cooperativas sgeifiala er su artfculo
primero que una sociedad@ cooperativa es aquélla que estd in-
tegrade por individuos de la clase trabejadors gque aportan
8 la sociedad Unicamente su trabajo personal, sin exipirles

¢l naro de acciones,

Este tipo de sociedad funciona sobre principios de -
ignaldad en derechos y obligaciones de sus miembros. k1l mi-
mero de socios es variable, pero nunca inferior a dieze Y -
son todos ellos quienes forman la Asariblea General de Coope-
rativistas, drgano supremo de la sociedad, er quien recac la
toma de las decisiones econdmico-zdministratives, &s{ como la

definicién de la politica editorial del diario.

En las sociedades cooneratlvas el capltal es variable y
la duracidn es 1ndaf1nida. hsto ae. explica poraue las empre—
sas de este tlpo, segin su leﬁlolaCldn, no persiguen ilnea
lucrativos ligados a la erxstencia de deternlnadoo socios._
La miema Ley de SOoledades Looperatlvas indica oue en estaa
’empvesas se conceée un solo vnto a cada 80010 y se limitan
lasg gananclas oue nuedan obtenerse del capital 1nvertido en

+
la oooperat1va. Cada socio cooperat1v1ata tiene derecho 8

s . —— -

+) Bl artfculo 3 del Replamento de la Lev de bocxedadea coo-
verativas seifala que no podrd concederﬁq ventaja OAperi—
lesio & los iniciadores, fundadores y directores de la em-
vresa, ni nreferencia e rarte alpuna del capitzl. las ga-
nancins del cepital invertido mor los cooperativistas tie-
v un 1irite del 6 nor ciento anual. :
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emitir su voto en la Asamblea General, 1la curl clije gl Cofi-
sejo de Administracidn, Sreano ejecutivo de esa Asamblea Ge-

neral,

El voto de cada cooperativista se ejerce en asuntos co-
rno son: a) modificar bases constitutivas; b) resolver sobre
el ingreso y separacidn de los s0¢ios) c¢) modificar sistemas
de nroduccidny d) repartir utilidades; entre otros mds, Todo
esto ¢n tratado en las asambleas extraordinarias, ¥ no en -
las cuincennles, a las aue z2cuden s6lo los miembros del Con-
sejo de Administracidén donde se discute el funcionamiento -

diario de ‘2 sociedad.

Le vuade observar aque en estas sociedades, el capital
s €1 travaio e¢stédn unidos, porque ademds de garzntizar el =
vvineinrio de iuatdad ¢ fercchos ¥ oblisvclones de sus -~ —~
mientros, se tiene cue procurar el mejoramicnto social y ecc-
nérico de sus asociados mediante la eccidn conjunta de éstos
en una obra colective, y repartir los rendimientos a prédrra—~
ta entre loe socios a razdn del tiemno trabajedo por cada -

unod .,

A rartir del establecimiento de isueldad de derechos y
obliracisnes para todos los socios cooperativistas, la em-
nresa periodisticé que funciona bajo este réginen de pxopie-;
dad verrite una mayor narticinacidn de sus miesdbros en las
decisiones econdmicas ¥ en lo definicidn Ge lo politica edi=-
torinl de’ dierio, puesto que no es el cevital de cada socio
1o que determina un poder de decieidn, del cue se deriva la

1{nea editorial de la publicacidn, sino aue dicho poder estd



depositado en culenes por razén de su puesto estén ¢n nosi-
bilidades de ejercexrls de acuerdo z 'o eutinulisdo en loe -

estatutos de 1= sociedad,

Generalmente, el voder rue slcanzan 105 s0Cios coopera-
tivistas individualmente o en rsruno dentre de la enpresa, de-
vende de su entigiiedad dentro del dimrio, la cual se fradu-
ce en acciones por trabejo; de le importancie del ruesto que
hayan ocupnado desde su ingreso: de la forma en oue heoyan oo-
cendido, ¥ sobre todo de lz identificacién oue manifiesten
resnecto e las ideas del Arunc dominente dentro de la empre-

G8e

(¥ota).~ Para msvores detmiles sobre ls lerislacidn oue rire
a2 lag disring como earresas ecand-iensn, e-nellitese
Leyes y Cddigos de ‘éxico, Socieurdes creantiles y

Gozerativas, ' 8%Xico, S4it0rial POTTUE,-ehe
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PODER DE DECISION EN LA PRENSA CAPITALINA.
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Una ve?z snalizade la lerislacidén oue rice 2 las ermre-~
eas periodisticas aue funcionan como sociedades and:.iras o
mo socliedadea coonerativas, vodemos deducir cue en ambos
tiros de orrenizacidn, los +runos domirantes en zeciones v/o
e ildeas son culenes controlan a dichas empresss, y & vpartir
de ese noder £on cuieres definen, por lo tento, 1zs woliti-
cos internmas v externas de dstas, a nesar de oue la adouisi-
cidn de” covrtrol ¥ distribucidn de poder se efectiden y conso-

Tiden :ovre rases distintas en cada una de elles.

kKn las errresag veriodisticas capitalinas ocue overen
cn-n saciodades andnimos, e elemento eleve en 12 tora de
asgiricres resutia ser el c¢ueflo del c=pital social de la -
e~ rect, T opue estd rerrecertado nor acciones ¥ el nimero
de &_lns dard el minero de votos R oue se tiene derecho na-
e ejevecy wn roder decisionsal en la Ascnblea de Accionis-

tas. e 7 cue es necesario saber ouiénes avorten el capi-

-
{

Vi

cycinl de 12 erpresa veriodistice »ara determinar, =z =su
ven, culenes touan ias decisiones de cardcter ideoldgico -
del dierio, llamado también "Politica Bditorial"., A este -
resvecto, Fitima Ferndndez seflala aue "en teor{a ouienes
suseriben les acciones cue rerresentan el cenital sociml -
son oilenes tonan lezs decisiones en el neridaico v congse-
enertemente deciden la tendencia idecldrica del ¢Girrio®, Y
autrava cue ecg en teoria norcue "no todas lag 2cciones son
1ominativae, la mayoria estdn extendidas al wortedor, lo cue

nermite oculter al verdeders duefio", Asimismo, Fermévderz
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Christliedp indica oue en seasiones “tamnoco -las norinativas
seflaian a) dueio ¢e lgs acciones, debido & 1ln exictenciz de

+
los nrestanonbres", -

g

n lo cue se refiere a ‘os periddicos gue ozeran bzjo
el régiren de sociedad coopnerativa, no es el cazitel de ca-
da socio lo que determina su noder de decisidn dentro del -
diario, sino cue dicho poder estd denositado en ouienes nor
razén de su posicidn jerdrquica dertro de la empresa, ecidr
en posibilidades de ejercerlo, conforme & los estatutos e

l1a sociedad.

De tal manera que, la linea editorial e irformativa de
los periddicos no es la gue deciden sus trabajsdores sino -
los duefios de las empresas period{sticas. Adn en el casc de
los periddicos que estan organizzdos como cooperativas, son
los patrones o los directores quienes dictan unilateralmente

le politica del diario.

En la ciudad de %¥éxico, los periddicos cue funcionan
yo sea como sociedades andnimas o corno sociedades cooperati-
vas, al tratar de proteger sus intereses politicos y econd -
micos eligen y acomodan las informaciones de acuerdo al or—-
den de impnortancia serinlado por su posicidn ideolégica o -
politica editorial. Esta consiste en definir las pautas o
los lireamientos en cuanto al tipo de informacidn que el -
diario deverd incluir en sus pdginas, el eszacio oue dedica-

ot ot i i W A" i o oy e St P g e Sy St iy ST o

+) Perrndndez Christlieb, ¥dtima. Los ledios de Difusidn..,,
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rd a ciertas informaciones en detrimento de otras, la sele~

ccidn de 1z informacidén proveniente de las u-encizs de roti-

cias con lae aue el diario esté relacionado (como veremos -

mas adelantéj, el tiro de publicidad, el tipo de formato (can-
tidad de fotorraffas, uso del color, tipo de letra de impren-
ta, tanafio de un titular, su nosicidn en la pdgina, y la de
la ndsina en el periddico, y otras caractervisticas tipogrd—~
ficas), as{ como el criterio ideoldgico de las ideas y 0pi-

niones nue el diario incluve en sus editorisles.

ferieralmente, las empresas veriodisticas acopisn, tra-
tan v ut:lizan la informacidn que se apepgue a su linea edi-
torial, non el fin de orientar la atencidn de sus lectores
rhacia deteriinados temas, y apartarla de aquélios que puedan

dafizrT direcita o indirectamente, los intereses de los propieée-

. PR . ++ .
tarios del seriddico ¥ los de la clase en el poder. Cami-

lo Taufic dice oue los duefios o los accionistas y los mis-

nog directores de los diarios desempefian una funcidn social

my imoortante que "incluyve la orientacidn e interpretacidn
de lus noticias, circunstancia de la aue se vale 1la clase do-
minante para realzar acuéllas oue sirven rejor a sus fines,

For lo misnmo los protaponistas de los hechos son exaltados

o condernados, cegin su conducta coincide o no con los inte-

; : 5 10 4 . +44
reses de la clase nrovietaris de los medios de informacidn".

} Recuérdese que el editorial es la expresidn u opinidn gel
neriddico cobre los aconteciamientos, Es decir, es la toma
de oosicidn frente a un determinade asunto social, econdmi.
co o nolitico.

+) Alsgunos diarios nresentan en sus pdginas puntos de vista
onuestos o los lineamientos marcados oY sus intereses con

el oojeto cde uo adootar una nosicidn dnica.
++) Taufic Ca=wilo, Periodismo y ILucha de Clases, la Informa-

o Y s ]

Fen, 6h edlcidn; 15979, 53R: 56,



eato hay que agregar aue cono los lineamientos de los din-

rios estén basades en los asnectos
e sus duefios, se indica al trabasjador de eso:c medios infor-
lo ocue debe callar y las formas

finavcieros e ideoldgicos

ativos lo que debe decir,
e decir lag cosas para oue el ataque o la alabanza no re-

sulten demasiado obvios, ¥y puedan pverjudicar, de al/runa ma-

los intereses de las ewpresas periodisticas. kn otras

ere,
aste punto, la Comisidn

palabras, se da la autocensura. Sobre

Problemas de la Comunicacidn de la UNKSCQO, ceffzla oua

sobre
"la autocensura es la moderacidn voluntaria del periodista.

iste puede abstenerse de publicar hechos aue han llegade a

su conocimiento por diferentes razones: simple timidez, res-

eto excesivo a la estructura del poder, a veces miedo & ofen-
er a las personalidades influyentes y a perder por ello, el

cceso a sus fuentes de informacidn".

s{ encontramos que nc hay neriddico que sea "ineocente"

n nuestra sociedad, Cada uno de ellos responde a determina-

os intereses, 10s cuales se escuden en su llamadz "Politica

jditorial e Informativa".’
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) VacBride Sean et al. Un S6lo Mundo, Voces #ﬁltxples. Comu-~
nicacién e Inforpecidn en Nuestro Tiempo, UNBSCO,FCE, Mé&-
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%100, 1080, DAF. 2574
) Aecui cebrfa mencionar que no sélo los peribdicos resnonden

a ciertos intereses, sino todos los mediog informativoa. Has-
te (- esnecialmente) las revistas de dibujos znimados son un
zutil pero eficaz conducto de adoctrinacidn ideolégica, como

lo ran commrobado Mattelayt con "El Pato uLonsld", e Irene
Herner con "Tarzédn".,
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PORMAS DE FINANCIAMIENTO DE LA PRENSA CAPITALINA
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las empresas period{sticas de la ciudad de Iéxico para
existencia necesitan ingresos, los cuales pueden provenir
diversas fuentes econdmicas. Generalmente, dichas empre-
tienen como principales fuentes de financiamiento as 1)
publicidad comercial oroporcionada por los rrendes y pe-

flos anunciantes; 2) la publicidad oficial a cargo del go-

rno mevicano; y 3) la ecirculacibédn (venta directa de los

mplares y las suscripciones).
Prensa Canitelina-Publicidad Comercial.

Ln Fistoria de nuestro periodismo seilala gue durante la
o enlonial va la prensa contenfia anuncios. Tal es el ca-
de 1a “"Gaceta de lidxico" de Valdéds, cn donde se encuentra
aj atematizacidn de los avisos 1llamados “encargos", antece-
te de la publicidad comercial en México. Posteriormente,

el girlc 19, en las pdrinas del primer periddico diario
recistra la historia del periodismo mexicano, “"Diario de
cico", va se pudnlicaban anuncioe desde su nrimer nfdmero.
seccidn de avisos en oue se amunciaban pérdidas, hallazros,
licitudes de empleos, entre otras informaciones, hizo del
ario de México" un importante medio de difusidn de su évoca.
Hasts la primera mitad del siglo 19 todoes los anuncios
licados eran gratuitos, aquizd debido al deceo de servicio
parte de los editores o como una forma de fFranjearse lec=-

res. Sernzl Sahamin dice oue en 1850 se deszrrolld en nuestro
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pafs, la orirera campafia de publicidad y apaiecid la vrimera
tarifa sobre esta materia "definida y espec{fica que corres-
nondid al diario "E1 Corredor del Comercio" gue cobraba uno

vy medio reales por ocho lineas la primera vez y un real las
si::uientes".+ La primera Agencia Central de Anuncios fue fun-
dada en 1865. Por consiguiente, entre 1864 y 1865 estd mar-
eedo el inicio en México de la publicidad propiamente dicha,
gue a2lcanza cierta imnortanciz en las primeras décndas del

presente siglo.

La historia de la prensa mexicane regigtra oue Gurante
el vorfiriato, a nesar de cue las condiciones industriales
para ~roducir periddicaos eran precarias, "Bl Imparcial® ini-
cid ia erc industrial del neriodismo en nuestro mafs, y de~
bido precisnmente, a 1os altos costos para la produccidn de

or veriddices, éstos acudieron a dos nuevas formas de subsis-

ts

tencia: la subvencidn gubernamental y la publicidad comercial.
Tanto una como la otra se institucionalizaron y persisten -
hesta la actualidad. Los mds importantes anunciantes de prin-
cirios de este siglo fueron: Ia Compafifa Cervecera Toluca ¥y
iiérico, Y.A., 212 Cerveceria Cuasuhtéroc, la Cerveceria iliocte-
zuna, la Cervecerias Yucateca, Ll Falacio de Hierro y ¥l Puer-
to de Liverpool; la mavoria de ellos aiin destacs en la pu~

blicidsd actual.'
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+) Bernal bahasin, Victor, Anatomfa de la _Publicidad e§_§§-

xico, idxico, Editorial ftuestro lle-'no, Sa. edicidn, 1982,
Ug{’;o 9b.

++) BRernal Sahamin, Victor. Op cit. vdg 97.



En nuestros dizc, "a rublicidad comercial es w.a fuen-
te principal de ihgresos para la prensaz capitalina, Rl na;
vor porcentaje de los ingresos de la mayoria de los éierios
de la ciudad de Héxico proviene de lz publicidad, ia cue se
ha contituido en el pilar econdmico oue sostiene a esos me-
diog de difusidn, dado que sin ella, un periddico diffcil-
mente nodrfa sobrevivir. A este respecto, Misuel Angel CGra-
nados Chapa dice que "los diarios tienen cue vivir de la'— -
publicidad, en un pafs (como el nuestro) donde se promueva
el consumo conforme a modelos externos".+ A esto se afiade lo
sefialado por la Comisidn de la UNESCO sobre Problemas de la
Comunicacidn: "la dependencia creciente cor respecto a la
publicidad - independientemente de que la prensa esté en ma-
nos de los servicios piblicos o de los intereses privados -
tiende a producir una mentalidad comercial en los diarios,
con arreglo a la cual el consumo pasa a ser un fin en si -

, ++
rismo",

La mayor{a de los diarios de la ciudad de México depen-
de vitalmente de la venta de su espacio a los anuncientes,
Esto la coloca en una situacidn de dependencia con respec-—
to a la publicidad, lo oue ha permitido aue los anuncian-
tes sean un grupo de presidn, particularmente poderoso, so-

bre las politicas informativas seguidas por las empresas -

+) Granados Chava Miguel Ansel. Aproximacidn.s. ls Prensa Me-
Xicena, en Revista Wexicana de Ciencia Folitica lio, 69,
Pacultad de Ciencias Politicas y Sociales, UNAM, Julio-Sep-
tierrre 1972, védp. 49,

<+) YzcBride Sean et al. Un sélo Mundo, Voces Miltirles...

- . . v - e

Or cit. vér. 287. )




period{sticas. Cuzndo la politica informstiva de un dizrio
afecte o no corresnmonda a los intereses de los anuncizartes,
éstos -ueden sresionzrlo rediante la ancernaza de la cancela-
cidn temmoral o definitiva de los avisos comerciales en sus
ndrinas, pretendiendo asi obliFar al periddico a variar su
1inea wolitica e informativa sosienida en ese momento. Fn

80 contrario, si las noliticas de los anunciartes ee ven
resnr’dscas nor &l madio innreso, los avisos comercisles eg-
tordn arecentes cn susg odeinas. Tal es el oo sucecido a la
crncetiva "huedlsior" en dos ocasiones, Lo nrinera fue du-—
rante v Cerunia Cuerrs undial, Y"al iniciarse la invasidn
coemane s dz UHEE, en Junio as L44Ll, coro "Ultimas Hoticims"
hanfa eovcervado una actitud derinidamente enticomunista, -
ur Cvnso 4o snuneiantes nresiond a le cosnerativa hyxcedlisior
rera sue retirara = odon Tigpuel Vrdoricsa de la direccidn del
rerifaico. e la amenisa se sasd rdvidanmente a 1a sceidn v
fueror cancslados mumerosos anuncios del vegoertino onrimero,
ooluean cel motutinoe. fa "cooperativa".retird a don Hiruel,
v los nvuncios volvieron a publicarue, previno un cambio de
voliticn inforrativa consistente en oue el comunisro 1o era

. . . s +
va nincdn velisyvo v José Stolin era un buen hombre".

Uete missa ciase de Praaldn sobre YIxcélsior" se wnrodu~

jo en 1471 cumndo se inicid una campafia de desorestisio con-
tra este sevriddico de narte de la televisidn comercial (Tele-
visa). “ranados Cnava relata cue a rafz de un conflicto la-

+) gitzdo por ‘tranados Chapa, insuel angel. "kxcélsior" y
Otros Teras de Co'unicaoidn. Héxico, Ldiciones "El Caba~

e s v s e e e ot

Lrito", §oh., 1080, wArT



boral intermo en Iz con eraviva "hxcdisiort, cuve resulrpdo
fue exnulsar a un sruzo a:isidente, se inicid cr 1677 lo oue
ser{z una larc: serie de empesiidrs de ia televisidn comer-
cial contra "Ercélsior"., Tertuslnente, Srancios Chna-s dice!
"Los expulsados v alfunos de sus cdmplices, oue er esz £po-
ca fueron susvendidos, encontrabun abiertos los feros y los
micrdfonos del monopolio televisivo parz difundir toda suer-
te de¢ especies crlumloses contrs el diario ¥y sus cirigen-
tes, lLa camoasa ce recrudecid en 1072, curndo nredleinr ge
hizo eco de severas criticas de altos funcionarios maverna-
mentzles al marejo de la televisidn mercantil. kn ese misnko
afio, a los zaniletos difamatorios aue con un elevacdo costo
hacian circular semanalmente los erxcluidos de Excéisz:or se
aaresaron cartas finamente presentadas en aue se e¥nortaba
a los anunciantes a no colocar sus avicos en Bxedéleior, so

. pretexto de one éste habia asumido una linea vpolftic=z de ex-
trema izouierda. La campalia sutid sus efectos ern agosto- de
1972, cuando los principales anunciantes retiruron ST VR
blicidad de las phginas de Excélsior, a fin de obligarlo a

variar su politica informativa y editorial".

La publicidad comercial no sélo es una fuente ¢e¢ finan-

ciam 1erto ¥y un grupo de’ presién para losg dlquos del Dlstr1~
to Wederal, sino una forma de oenetracidn extranwcra, ya qué

el eano de la sublicided estd dominado por un ‘peqgueiio ni-

mero de grandes agencias de fubliecidac cue son ewpresas -

et o o s St S Gt OE s 34 BB e o Sk o el N s S Y P e e e

+) Tranadot Chapa, “isuel Ansel, Bredlsior y Otros Tenas de
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transnacionales, las cuales venden anuncios, dirvecta~ente o
oor medio de sus filiales, en los neriddicos. Sobre esto, ig
UNESCQ;indica "la publicidad a menudo estd influida nor las
filiales de empresas transnacionales o incliuso totzlmente -
controlada por ellas. En muchos casos, esta situacidn faci-
lita la intervencidn extranjera en gran escala, con ivzortan—
tes inversiones externas, lo cual puede traer consigoe la for-
macidén de mononolios de cardcter transnacional®.” De hecho,
easl todas las ¢randecs empresas indusiriales tienen conside-
rables iniereses en la cowunicacidn, ya oue dependern de la
sublicida’t v de la investigacidn de mercados pava la distri-
bucidn ae sus oroductos. Tas empreegas transnacionales son

ias oue miz sastan en publicidad e intesran el gruesc de la
pehlizidad en nuestro wals,

..

“n éxico, el dominio extranjero en 1a publicidad apare-
ce desde 1930, dominio cue no sdlo sigue presente sino que

se nsudiza cada dfa mda. Bernal Sshajmin sefialas

",.o de los neriddicos principales de México vy de las
4196 oulcadas de anuncios desplegados, en dos dominicsles de
un dia de diciembre de 1930, 2509 pulgadas se dedicaron a pro-
auctos rnorteamericanos, 1056 a productos mexicanos y b3l a -
sroductos euroneos o no identificados. Los artficulos norteame-
ricanos zoarecen dos a uno en relacidn & los mevicancs y cin-

¢o . uno en relacidn a los europeos".,

" oo " — . et > e oo IO g D e Al i A e S

+) Mac3ride Sean et al. Un_Sélo Mundo, Voces Miltiples ...,
pdz. 174, o - -

++) Zernal Sahagin, Victor. Anatomia de la PublicidaG...,
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Tara benericio de las rrandes empresas monovolistfes. sur-
cieron numerosas companias esnecializadas er servicios mubli--
citarios ocue mediante la publicidad controlen ese nercado. ias
orircipales emprésas de oublicidad que- oneran en México eon -
filieles de les srandes agenclas publicitarias de 1os Estados
Uridos. Bernal Szhagin menciona que cuatro de las agencias pu-
blicitarias mis importantes del mundo operan en nuestro pa{s
a trovéds de sus respectivas filiales:
1.~ J. walter Thompson Ccenmparny,W.Y. cuya Tilial es Valter

Thompson de ¥éxico.

2.~ McCann Brickson,Inc,N.Y., cuya filial es HcCann Zrickson
Stanton.

3.~ Young & Rubicam International Ine, K.Y., cuys filial es
Youlg & Rubicam

4.- Leo Burnett Company Inc, Chicago, Ill, cuyae fiiizl esn
Tieo Purnett-Novas.

Por otra varte, las empresas que destinan mavores recur-
sos a la promocidn de ventas y publicidad en Néxico, guardan
una estrecha relacidn con las agencias extranjeras, las cua-
les vor lo general manejan la publicidad de esias compaiifas
en todo el rundo, formando uniones indisclubles por compromi-
sos contrafdos en 1lo¢ paises de origen, bdsicamente los Esta-
dos Unidos,

Ia primera agencia publicitaria mencionads - Walter Thomp-
son de 1dxico -~ es la mayor agencia del mundo v maneja entre
otras cuentas, las de empresas wmuy conocidas tales como: Bu-
jias Champion, Calzado Canadd, Chicles Adams, Ford Notor Co,
Kellog, Kodak exicana, Pensi-Cola liexicana, Reader's Dipgest,

Kraft, foodricnh Buzkadi.



Me Cann Erickson Stanton maneja cuentas en i"§xico de las
iruientes emnresas: Colgate Palmolive, Coca Colaz, Barcel, An-
erson Clayton, Cammation de j*éxico, ftoodvear-070, HKCO,S«Au,
s0 Negro, Panificacién Bimbo, Yerox de México, cntre otras

Se

Young & Rubicem mane ja: Procter & Gamble, Chrysler Corp,

eneral Foods Corp, Union Carbide Co, etc.

Tec Surnett~Novas ueneja: Racardd y CGla, Gillette de 1~
ico, Janan Airlines, Max Xactor & (o, l'ennen, Salvat Editores.

Las iewds agencias norteamericanas ocue overan en México

3

on lag ¢.:uientess

Hoble v Asociados ¢o la agencia de mayor facturacidn de
ameran en Wézico, v entre otras cuentas‘maneja lasg de:
cetice, Cfa ‘ulera Goodrich huskndi, Claniron, General
tgl Maraiso ‘arriot Acavuleo, Martell dc_ﬂéxico, Pa-

Funliciand Dtarey cuyva matriz es D'Arcy-Mac Manus & Masius,
Fstc arencia maneja cuentas tales como: Clenente Jacques,

V. JARE RS

imer:l Pono, H. Steele y Cia, Kimberly (lark, Philco.

ananericana de Publicidad cuya matriz es Ogllvy & Mather,
¥, Tas nrincipales cuentas que manejz en véxico son:
al, anderso: Clayton, Anuncins en Directorios, Cinzano,
blens ¥ldetrica, The Coca-~Cola Export Corp.

Joyle, Dane & Vernback de iéxico, cuya matriz es Doyle,
ane & Bernbach, Inc. N.Y. Esta agencia maneja entre otras cuen-
g: Uniroval, Vol«swagen, Yale, Polarcid.

Publicidad Ferrer cuva natriz es Conmpton Advertising,Inc,
Y. Tas cuentas oue maneja son: Nestlé, Cie Vinfcols del Vergel,
igante, Puritan, Publicaciones Herrerias, Renault lMexicana,
cuila Sauza.

Datos tomados del estudio de Bernal Szhamin Victor, gggtonia
Ge_la Publicidad..., pp. 104~109. -
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Prensa Canitalina-ffobierno Mexicano.

La historia del ceriodismo mexicano revela que el pa-
vel del Ystado en relacibén con la prensa, ha sido de una
conatante ingerencia de los diversos fobiliernos en los dia-
rios de cada évoca. Esta participacidn estatal se ha mani-
festado tanto en la nropiedad conmo en el control de los me-
dios imnresos, kn el nresente siglo, la intervencidn del -
sectoy fiternamental en la prenssa ha adouirido nuevas for-
mas. La -rooiedad ecstatal de Srzanos periodisticos conti-
mia, ners junto a ella existe otra forma de participacidn
emberwanental en las editoras reriodinticas vrivedas: ser
vass fuerie nrincinal de financianmiento, Sobre este punto,
pmisl Covfo Villepas dice lo siruicente:

... 12 pran mavoria de las publicaciones periddicas
carecen de base econdinica pnara sostenerse por si mismas y
en consecuencia, su supervivericlia renosa enteramente en 1o
avuda oficial, gue toma desde la forma inocente de la com-
ora de un nimero considerable de suscripciones, o de anun-
2los innecesarios del »romio pobierno o de las empresas se-
micficiales, hasta la mds insidiosa del subsidio en dinero
contante ¥ sonwnte destinado a pagar salarios, materia pri-
ma, etec,"

¥l financiamiento oficial junto con la -~ublicidad co-
mercial son los dos nilares econdmicos gue sostienen a los

seriddicos editados en la ciudad de Wéxico. A falta de uno

- ot i o S s e A A it P o o o e Bt oy e Tt e W B e .

+) Cosio Yilleras, Naniel. K1 sistema politico mexicano (las
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Ge e¢lios, vuede el 0otra ¢ o fueste econdrice rimercal de
la orensa. Tal es el casco sucedido a “"kxcédlgior", aisrvio del
Distrito Pederazl ~ue en _4¥T72 pudo resistir un "toicot" de -
anunciantes, cuienes revt:raron su nhiiclded de les -deiros
de este veriddico, a fin ¢ obilirorio a variar su nolitica
informativa v editorial, rracizss a vrvios factores "como su
solidez econdmica, la diversificacidn de trabzjos er sus ta-
liegres comerciales y el auvi'io ccondico del gotrierno, €x-

’ .
CIILTGIAE S LeRE one Y0 50—~

nrecado en forma de anunc:

1ian nublicar mensajes publiciturios®.

Sin embhargo, esta Youbllcidad inetituclonzl" gue reali-
zan las endresas subcrnarentales no es con ¢l fin inaediato
de aumentar lazs ventas de un determinado vroducto, como wn
el caso de la vublicidad cumercinl, sino p:".rzii srovectar una
imagen de "seriedad", "prestigio”, "seguridad", “Yhonewhidad¥,
bouil el objetivo comercial se mezela con el »oliftien ideold-
Fico, cubliertos ambos con el roveje de un incfensivo aviso
cue sdlo difunde las carecterislicas de una compailia mis, -
vero cue en el fondo no es otra cosa ocue la sulil defensa

el sistema como un todo.

K1 ¥stado mexicano oroporciona puviieidad y la pagas en
los medios irmpresos particulares vara obtener reconocimien-
to, Jjustificacidrn o nrestigio nara sus nostulzdons, acciones o
. . ik . s . . R
intenciones. S5i el medio informativo no le rinae ecos resul-

Nomanicacidn. .., "dg. 15

+) Transdos Chava, ¥iznel Angel. "Excélsior” v Otros Temas de

++) Véarse er los Anexo Tos coneentos sobre sublicidad ofi-
einT~fl rigs feYiconnoe, cXuresados oY el Sresidernte Josd
“dsen Tortillo el 7 ue junio de 1982 durente la celebra-

nidr a2l viifa fe tn dineriod de DrensaY,



ados buscados, ¢l kstsdo aeja de ordenar esa publicidad, con~
tirtiédndose de esta murnera, en un fuerte rruso de nresidn so-
re lasg noliticas infornativas del diario. Como le sucedid en el
fio de 1976 al seriddico "Bxcélsior". Fatima Fernandez dice -
e a wrincirios del ~obierno de Tuis Lcheverria, el Estado re-
serin e tribunas reivindicadoras ante los desgastes oue ha-
{a sufrido el sistems -o0iitico mexicano, por su imposibili-

bd e ondlsfacer demanc=s nonuleres a travéds de ung via no re-
reciva, "Ll rublerno necesitaba crearse una imacen asociada a
-asas nooulares. Para e:lo favorecid a Lxcélsior, periddico

¢ ze hanfa distinmido desde algdn tienmpo atrds por la in-
oduseidn te tra oluralicad de nlumas criticas en su pdgina
itorizi. wate favorec:miento rubernanental se manifestd en
entres:: e roticias en excliusiva, vinculadas con estrate-

Loorrel weenninlea,

A) tiemmo en cue la direccidn de la cooperativa decidid
rainar con esa relecidn de “subordinacidn", se agudizd el
nTlicto iniciado ados atrds con el sector de la industiria
Leviziva (Pelevisa, S.4.). Se inicid entonces una camnaiia
dqesnrestiglo y "una serie de ataoues en lo econdnico, tanto
r aris Jde’ mencionado sector como del aparato blrocréticou++
hwrados Chava cita una srueba de la actitud subernarental

‘tra “ixcdlsior: "el hechno de oue el canal oficial, el 13,

hceld de manera inopinada, en enero de 14976, su contrato

vy ++) Perndndez Christlieb ¥étima, Ta Prensa en "éxico.
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rios ne la Comunicacidn, Cuadernnc 1, Pacultad de Ciencias
{ticas ¥ Socirles, México, UiRAlM, 1978, »dg. 21
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de publicidad con Brxcélsior, en momerntos er oue zrrecimba
unz de las camnpalias de rrensa, y lo reanudd con los duefios
de la actual cooperativa anenas una senana desrués del fol-

pE™,

Otro mecanismo de participacidn estatal en la prensa
que €8 necesario menciongr, es el ideado por el gobierno re-
ferente a la distribucidn de papel periddico e los diesrios
que se publican en la Repidblica Nevicana. El 10 de sevniiem-
bre de 1935, durante 1= presidencia de ldAzaro Cdrdenas se
cred la Productora e Importadora de Papel, S.A. (PIPSA), or-
ronismo encargado de distribuir en exclusive el papel de pe-
riddico a diarios y revistas. Con esto, el gobierno federal
obtiene un poder formal sobre las empresas periodfsticas pri-
vadas, auienes dependen pricticamente del Lstado para 1a edi-
cidn de los dizrios., A este respecto es importante decir'que
el secretario de Gobernacidn es quien preside el Consejo de
Administracidn de PIPSA. A pesaf'de_gsta relacién de deven-
dencia establecida entre 1la prensa y el gobismo a través de
PIPSA, losg diarios adquieren el papel & un costo mls bejo.
iranados Chapa seflala que la existencia de la Productora e
Imvortandora de Papel,S.A., lejos de constituir un riesgo pa-
re los perifdicos, éstos se benefician de eila, pues obtig-
ven papel imnortado a precio egquiparable al de fabricacién

nacional.’ Bl decreto que avala la existercia de PIPSA -

P s o iy s ot s et e — -

+) Granados Chapa, HMiguel Angel. Brcélsior y OUtros Temas_de
Comunicacidn, rdg. 17

++) Granados Chava, Hifuel Angel. Aproximacidn a la Pren
Hexicena. Pdg. 50
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ue renovado en 19083 durante el pobierro de fustavo Diaz Ordaz,
nara tener virencia de treinta allos mis,

Ta creacidn v el mantenimiento de este tino de orpanis-—
méds ave una forma de control estatal, es una forma de par-
icipacidn en la actividad »neriodistica. Y es que mds oue un
ontrol subernamental sobre la prensa, lo cierto es oue hay -
n autacontrol, una esvecie de "censura ambiental". Los rerid-
dicos, como dice Granedos Chapa, saben hasta dénde pueden lle-

rar., ) saben, nor lo menos, hasta donde quieren llefar,

TLa (ireuincidn de los Periddicos Capitalinos (Venta di-
rectn v suscrinciones),

Como sc =a visto ya, la nublicid=d comercial y la ayu-
a oficial constituven las srincinales fuentes de ingresos
los diarios de la capnital mexicana. El sesundo plano en
ste renrldn, es ocupado nor el concepto de la circulacidn
e lor neriddiecns (venta directa y suscripciones), debhido a
yue el alcance de la prensa es todevia limitado, aln en las
ciudares, Bsto se debe, entre ofras causas, al snalfatetis-
mo de la soblacidn, a caracteristicas de concentracidn por
ywroblemas distributivos que no tienen los otros medios ine-

ormativos, como la radio y la televisidn, ¥s necesnrio po-—

er el diario en la casa del lector o en el centro vendedor,
on liritaciones de onortunidad de entresa, de actualidad de
nticias, etc. Ademds de cue el costo del ejemnlar no szlean-

rarf{a nara sostener a una emnresa neriod{stica.



Lo cireulacidn ¢e Ing merifdicos encierra un srave mis-
terio. Se puede ase;urar oue la renersiidad ce log diarias
ranifiestan une circulacidn mucho azror de 'a cue realmente
tienen, Casi todos ellos declaran un tiraje sin aportar -
pruebzs, oiros ofrecen comprobacién a solicitud; algunocs -
més certifiran sus tirsjes {que ro son necesnrizrente eoui-
valentes = la circulacidn); v s6lo unos rocos ruestiran certi-
ficndos ¢o circulacidn papeda, Gocwrertos ovue, sin ermbargo,
pueden resulftar parciales, pues son claborecos g peticidn v
con carFo al diario cue quiere comprobar as{ su difusiédn.

Ias cifres reales se guardan celosamente como secretos, nor
lo ague hay aue atenerse a los datos del Directorio de Medios,
vublicacidn destinada al use de los anunciartes v arencisas de

mablicidas, varticularmente.

Bernzl Sahestn nos dice oue las cifras de circulacidn
de lo= diarios resultan ry engafiosas por los siguientes mo-
tivos: 1) los tirajes manifestados por los dierios suelen es-
tar “"infiados" con el fin de obtener mds aruncios. 2} hay un
ndmero indeterminado de persconas, empresas ¥ oreanismos ofi-
ciales ocue recibe dos o mds ejemplares de todos los dizrios,
¥y 3) niles de ejemplares son devueltos diariarente sin cue
ze pueda precisar la cantidad exacta, la cual es mantenida
btien oculta wor razones obvias de prestipgio y consecucidn de

}]
. . +
wA~inge comercinles.

Lz circulacidn de los dimsrios de la carnitpl ce realipa

menerelrente, vor venta directa (se conrran en la crlie) y
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_nor suscriveiones. Sobre este wmunto, franados Chara en su ar-
t{culo varias veces citado, sefiala ocue resuita mds parato ad-
~ouirir directamente los ejemnlares de los dirrios, —or mis -
oue el sistema de suscriveidn implieue le comodidazd de tener
el diario en casa y la wosibilidad de obtener vremios en los
sorteos oue los periddicos se ven forzadoc a ofrecer como ade-

hala, ¥y aue encarecen los costos de distribucidn.

Esta distribucidn de los diarios se realize nor los ce~-
nales pronios de &stos ¢ a trevéds de revendedores al maroreo
v al detalle. Bn la capital mexicana funcionz desde 1944 la
Unifn de Voceadores de México. Esta Unidn cornstituye un vir-
tual monopolio para la circulacidn de los impresos, Se ha es-

trblecido como un sistema de intermediacidn comercial.
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LAS FUENTES INFORMATIVAS DE LA PHENSA CAPITALINA.
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A toda hora ocurren sucesos. En todos lados hay noveda-
des frecuentes y nor lo mismo informacidn. La informacién,
cuardo llega a las maros del lector, adauviere una forma de~
terminsua, vna cvalidad especisl aue se llams "noticia". Pa-
tricio “iedma sefiala oue 1la noticiam eg la cflula envessdn y
elaborada de una materia prima: el acontecimiento socianl, ¥
aue nor ¢llo, forma la unidad mds pequetia, el componente, de
tado rqriﬁdicoo+ 11 lector no tiene conciencia de aue no es
¢l ouien se informa, sino cue le informan. La elaboracidn de
YTra neticies escapa a su control. YMav miles ¥y miles de acone
teeimientos dicrios v miles ¥ miles de personajes oue narti-
civar en e¢llos, La eleccidn de cudles van a conslituirse en
noticiz ndblica ro estd en menos de sus actores, =ino de -
nersonas distintas de ellos, estd en manos de otros. YV es -
gue "vivinos en una sociedad ocue e basa en el trabajo ajeno,
v nar tanto, en el acontecimiento ajeno“.++ ¥s 1a clase do-

minante cuien mentiene informada a la clase oue dominae.

Tag noticias como comunicaciones sohre hechos nuevogs
surcidos en la lucha por la existencia del individuo y la

sociedad para ser veriodisticas necesitan reunir tres condi-

¥ Prensa Revolucionarial, en Corunicacidn masive ¥
Revoiucidn Socialista (Varios futores), WMeXico, hdi-
torial idrenes, da. edicidn, 1980, odp 208,
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ciones: a) ser de utilidad v tener valor para el recentors
b) ser nuevus, es decir, recien transmitidas, y c¢) ser com-
nicadas a través de un tercero y, por consiguiente, expues-

tas a la influencia subjetiva de éste.

rmil Dovifat dice que entre "“lo cue pasa" y lo cue el
recertor capta de "lo aue pasa” hay una variada sama de inter-
medisrios sttvados a distintos niveles, vero crue influven en
lz relzcidn del mewsaje entre el pole emisor v ¢l nolo recep-
tor. Zsos intermediarios poseen los instrumentos precisos pa-
ra transmitir noticias previamente valoradas, ordenadess y -
orientadas.+

Asi nvarecen delimitados dos campos odrecisos: las fuen-
ter noticiosns v los medios informativos (en este caso los
vevidiicos). Tas fuertes informativas se caracterizan por -
traduciy las sefiales de las fuentes acontecimientos (el con-
texto ~lobal en cue se manifiesta un suceso: lupar, tiempo,
causas, efectos mediatos € inmediatos, protagonistas, fina—
lidales, ete), y colocarse en el vapel de comunicadores de
gllae v de low rarcceres, juicios y valores cue les inspiran,
Ustas fuevtes resvonden a deterninados intereses noliticos y
econdricosy, vV en nase a ellos seleccionan los acontecimien=—
tor ~ue congideran noticies periodisticas. kn cste caso pue-
de atribuirse al término fuente, el sipnificado de emisor,
Los veriddicos se nutren de informaciones de diversa {ndole
arooercionades nor sus Tuentes. Estos renresentan el conduc—

+) Dovifat ¥Wmil, Periodismo, Tomo 1, jiéxico, UTEHA, 1060,
ods. 19,



to transmisor de los men éjes ne las fuentes, ~or lo aoune =e
sitidan como los mediadores entre¢ los aconteciriertos vrodu-
cidos en la sociedad v la inforrmacidn de esos zeonteciricn-
tos a la sociedad cue los ra nroducido. Al lector, el diario
le llega como un reflejo objetivo de los emcontecimientos, sin
noder darse cuenta de que en medio del proceso de elaboracidn
de la informacid=n, tuvieron lugar verios cembioe vy zlteracio-
nes, puesto ocue el poder de emitir informacidn e=td en manoc
de uno o0 varios grupos econdmico y politicamente poderosos,
auieres al ser provietarios de las empresas periodisticas,
eligen el contenido de los &iarios, y a través de ellos ex-—

oresan sus intereseg y los de 1los pgrupos gue 1los apoyans

por lo tanto, las noticias provienen de las fuentes,
lzs cuales responden a intereses particulares, ¥y aueda a los
diaries la tarez de utilirzar a ciertas fuertes conforre a las
conveniencias de sus propietarios. Patricio Biedma dice que
en ia presentacién de los intereses de los duefios de los dia-
rios, "interviene un doble mecanismo: no se trata sdlo de lo
oue el diario dice y afirma como interescs, sino también de
1o cue éste deja de decir y afirmar“, '

Las fuentes noticiosas utilizedas por los diarios de‘la f

cinded ¢c éxico son muy diversas. A cualquier periddicd 1m‘f
nortente de la capital, llegen dlariamente, miles de palabr@s
arocadentes de distintes partes y fuentes informativas:
®) De su pronio personeal |

@) De oficinas de prensa y
relaciones publicas

e) De periddicos y neriodistas
eX Yo ieras

-t o o - - —— e T ks e o e e B
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e).-De arencias informativas
internacionales y nacionzles

e) De sindicatos ¥y agencias
especializadas.

1 material oue procede de estas fuentes puede ser divi-

dido de una manera general de la simuiente forpas

®) Material informativo, zrticulos
especiales, fotografias y carica-
turas, obtenidas por el cuerpo de
redaccidn del diario, dentro del
sector servido por é1 nmismo,

®) Boletines de prensa sobre las
actividades y los logros de
los sectores gubvernanental y
privado.

e¢) Puntos de vista, reportajes y
artfculos especiales de perié-
dicos y periodistas extranje-
rod.

o) Informacidn mundial y nacional
proporcionade por las agencias
internacionales y nacionales:
de noticias.

o) Tiras cénicas, informacidn de
actividades particulares e ilus-
traciones obtenidas de los sindi-
catos y de las agencias especiali-
zadas,



o) &1 oronio personal del diario,

En el céso de los principales matutinos de la ciudad de
México, la informacidén local ¥y nacional es cubierta por el
propio versonal de los periddicos. Feta dltima por corresnon-
sales nermanentes, enviados especialés e informes exclusivos

0 directos,

w1 renortero local parz cunplir con su trebajo cuenta
con =us ~ro-ins fuentes informativas: las fuentes documenta-
les (21 arcnivo de recortes del mismo diario, la Heneroteca,
la Biblioteca, etc): las fuentes institucionales (las ofici-
nas de srenes v relacilones piblicas); v las fuentes vivas (los

heckox, las “ersonas).

qenerelirente, el personal de cada diario crunitalino acu~
de n sus “uentes, aue son los centros donde ocurren sucesos,
donde se emiten opiniones, donde ge tienen informes frecuen-
tes, ¥stas fuentes se agruvan vor actividades: pol{ticas, re-
ligiosas, denortivas, volicfacas, etc. Dentro de ellas, el re-

nortero ovtiene su material periodistico.

Tas fuentes habituales en 1'"éxico son: Politicas, Presi-
dencia, Financieras, ¥condmicas, Acricolas, Comunicaciones,
Obras ™iblicas, Ovreras, Salubridad y Asistencia, Fducativas,
Cultnrsles, Judiciales, Helaciones ¥Exteriores, wWilitares, Ci~
tadinas, Tur{sticas, Religiosas, Devoriivas, Sociales, Esnec-
tdoulos, Policiacas. A continuacidn se citan dos ejennlos de
ler Zuentee informativas donde el resortero azcude Glariamen-

S

tes




Presidencia,.~ Las actividades y opniniones presidenciales
bnstituyen una fuente por s{ sola; se trabaja en Pzlacio Na-
onal, en Los Pinos, y en el lusar donde se encuentre el Pre-
.dente de la Repiblica. Los acuerdos, audiencias y cerermonias
porcionan constante material periodistico.

- Rducztivas.- Secretarfa de Lducacidn Piblica, ceniros es-

Colesio de México, lLa Salle, etc), técnicas (IPN, Tecnold-

co, ete), arrfcoles v magisteriales; el sisltema escolar ofi-
2 v orivado desde jardines de nifos hasta escuelas de nost-
ado, asocineciones de alw-nos, profesores y padres de familia.,

Tor io rur toca al corresponsal, cs una actividad muy vie-
s licada A la imeperiosa necesidad de conocer y dar a conocer
acseclido a2 larea distancia. La historia del periodismo me-
esno oudla de corresnonsales esnontdneos durante la évnoca
lonin’ . n le "Gaceta de €xico y Noticias de Nueva Esvafia",
icirda por Juan Isnacio de Cagtorena y Urzia, no sdlo se en-
entran 1oz nrimeros antecedentes de 1l prensa mexicana, sino
ibidn ing antecedentes del corresponsal, Adn cuando "Castore-
fisura como autor tnico de la recopilacidn, clasifiecacidn y
icidn de las noticias, consta cue buscd informantes - espe-
2 de corresnonsales - en las distintas demarcaciones del vi-
inate, es-seciaimente entre las autoridades eclesidsticas o
iies aue nor razdn de sus cargos estaban cerca de las "fuen-
w neriodismo actual ha elevado a rango de funcidén nro-
ional ¥ esnecializada acuella colaboracidn andnima de la

ca colonial, Ll esrresnonsal se distingue del reportero lo-

o o . = e A o= - o e i S

Ruiz Castatieda a. del Carmen et al, Bl Periodismo en éxico,

450 a¥ios de historia. l#éxico, UNAM-ENEF ACATLKN, 2a. edicigﬁ,

188G, =4e. 57.
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cal por encortrarse ern lusar distante de lz sede cdel medio
imzreso. Su furcidn es, consecuentemente, imnrescindible pe-
ra vencer los nroblemas de tiemuo v distancia en la cobertu-
ra de l1las noticiecg. Se conocer variog 1ipos de corresnonsa-
les: a) corresnonsal nermanente, oulen anerte de reunir in-.
formaciones de la localidad oue le corresponde, a veces fun-
fe como representante administrativo del neriddico, encargin-
dose de los avisos, de la distribucidn de ejemplares sars su
vents local y de las relaciones piblicss, b) corresponssl via-
jero. Se ocupa de recorrer regiones de inierés noticioso en
misidn de cobvertura de informicidn y acumulacidén de materia-
les nara reportajes y entrevistas exclusivas. e¢) corresponsal
de suerra, cubre informaciones bélices desde le zona confla=-
grada. Su tiempo de vermanencia depende de la duracidn del -~

conflicto.

Por otra parte, el periddico suele encomendar a uno de
sus revorteros, misiones esnecificas en otro sitio, indeven-—
dientemente de si tiene 0 no corresponsal permanente. Este en-
viado especial cumple una misidn determinasda, ¥y una vez con-
¢luido su trabajo, retorna a la sede del periddico. Esta cla-
se cde trabajo es frecuente en los vizjes del Presidente de la

tentiblica, elecciones, accidentes de aviacidn, desastres na-

el

turaies, comnetencias deportivas mundizles vy regionales, ete.
e).- Oficinas de Prensa vy Relzciones Piblicas.

Ias oficinas de vrensa y de relaciones niblicas del sec—
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tor subernamental constituyen fuentes de inforracidn imvmor-—

tentes nara loc diarios de la ciuded de México. En la década

de los zios treinta, durente la presidencia de Ldszaro Cdrde—
nas se encuentran los antecedentes inmediatos de los actuales
boletines de prensa en ¢l Departamento Auténomo de Prensa y
miblicidad (DAPP), cuyo objetivo fue centralizar la informa-
cidn oficial, Tiempo desnuéds, Hanuel Avile Ceracho cred la
Jireccidn ‘tereral ae Tnforincidn, denendiente de la Secreta-
rin de “onernacidn, nara los mismos fines. ¥ es durante el -
sohierro de [ iruel ilemdn Valdés cuando se estavlecen los de-
partanc tos e prensa en cada denendencis gubernamental, pa-
r: oelzvorvsr Ine baletines nue son revartidos a loe diarios.

Daoewile wo.era se difunde en nuestro vais, la versidn oficial

¢e 0. kecnns nacionales., Yeta inforracidn boletinade consti-
tuva, 3170 con las decleraciones a los renorteros, el conte-

AiAg ool excilusivo de las srimeras piginas de los diarios en
cuanto a inforracidn nacional. Sobre esto, henusl Becerra Acos-
in dice: "es fdcil esperar que el funcionario salga del acuer-
do n»esicdameial cara oresuntarle o, nero, solicitarle cue de-
ctare #.+0, Es “dcil recuerir de un empresario su punto de -
vigta acerca e una decisién gubermamental. Ia oficina de -
nrensa ¥ los holetines que erite, Junto con el desavune o la

comida comwo fuerntes de versioncillas y rumorcillos, comvnletan

+) "arpidn el sector privedo cuenta con sus nronias oficinas
de nrensa v relaciones niblicas. Pero, en ccte caso sdlo
nos referimos al sector subernaiental, dado cue éste man-
tiene ura relacidn mur estrechka con lr prensa tanto esta-

- .. 3 I's 3
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el ambita del que se nutre riecire :rensa".+

¥l limitarse & 20 bo_.etinado nor a2 oficinas de srenss,
carzcteristicz de los dimrios serielada nor €l {irector del -
veriddico "Uno mds Uno", tiene come exspliczcidn el hecho de
gue a Tinales de¢ s década de los veinte, ei Lstado mexicano
decidid establecer una serie de mecanismog nue irtesraran les
vrensa al anarato estatal, buscando con elio una bage Je Tn0-
yo a sus activicades., rnTrTe esos meo 1umos 1N1e TEE0Tei fjes=-
taca la creazcidn de las oficinas de nrensa en 05 ©ios trein-
ta, las cusleg nronorcionmn a los diazrios, la “versidn oficiml®
de 1os hechos ocurridos en nuestro nais. Cabe reilzliar nue los
disrios cavitaliinos rueden simpatizar con algun tirsd de movi-
nientos socisics 0 de corrientes polizicas ¥y manifestar su -
simaatfa en articulos o reportajec; sin embargo ro sueden de-
secnar la infor;acidn boletinade. oue les entresan los distin-
tes denendencias rubernamentales. Pdtima Perndnces da un ejem-
nlo de la irterracidn de la prensa canitaling al Estado a tra-
vés ue las oficinas de vrensa gubernanentales, 1z cual se re-
fleja en las ud~inas de los diariosg: “No ha existido, entre
128 rotas de los periddicos actuales, vna cabezz & ocho colum—
ras cue haya desmentido una declarzcidn presidencizl, ${ ha -
nabido, nor €l contrario, nunerosas declaraciones nresidencia-
les desmentitles.Por ejennlo, en los U'timos dfes del afio pa-

+) Recerrz Acosta Vanuel, Situacidn de los Veaioz en Méxyico:

Prensa. “onencie citada en "Prensa ¥ Hadio en Le&ri1cov, cua-—
sernoe 1, fertro de kstudios de 1z GOlwNicecidn, Pac. Cien-
“iticas ¥ Socinies, THAM, byico, 1473, -~4r, 15
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sado'L el licenciado Ldénez Portillo afirmé eowe ya erz positle
comenzar a hab_ar de los nroblemas del vafs en oretérito. To-
dos los meriddicos vublicaron la declaracidn v ninguno la des-
mintié en orimera olana. Alfunos diarios Jo hicieron a través
de artfcnios firmados, respaldando cuizd 1la opinidn del au-
ior del texto, nero en 1z onrimerz nlana, lo boletirado ofi-
cinirente, ruedd tal ¥ como fue wlanasdos NOr L0E CMCAYTFad0s

. . . 4+
de cuidnry .o irzaren cel rérimen actuazlh,

).~ Teriddicos ¥y Periocdistas hxiranjeros,

Adeunos niarios de la capital mexicana con frecuencisa
Tenrainnen 1ot iciag, articualos, renorizjes y nunios dg vise
g omeyidiiens v meriodistas extrarjeros, en su mavoria -
nortes: ericanos, con .o cual la prensa diaria de laz ciudad
de ‘$xico ‘es atrivuve le condicidn de fuentes de informa-
eidn. 1 neriddico "wrcdisior', nare seflalar un ejemnlo en-
tre muchos, nublica durante la semsna reproducciones inte-
gras de editoriiles de varios neriddicos del mundo, ¥ nrin-
ciralmente de los Fstados Unidos,

Ta avesencia de reriddicos v neriodistas de atros asf-
ses tanto en "kxcélsior" coqo en otros diarios del D.F., nos
rermite obrervar una forma wds de penet‘anién extranjera en
nuestro nais, a través de sus medios impresos. ¥l material
nublicados 1or estos medios proviene de neriodistas ¥y onerid-

’

dicos tnles comoe Bernard Gwertzman de "ihe liew Yorx fires",

+) fe : 4l are de 2G977,
++) Perndnier Christlieb Fatima, Iz Prensa en @ éxicoscomentn-
TiO0ese, =80, 24
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Hob ESecter de “"The Angeles Times”, Don (Qberdorfer deg "ihe

Yasr.ington Postv, etc,

e).~ Agencias Informativas Internacionales
y Nacionales.

“n €l caso de los vrinciretes dlzsrios matutinos de la
canital nexicana, la noticis extranjera es cublierta copr el
naterial proveniente de las agencias informativas de otros
raises. ¥n casos excencionales, los diarios cuentan con co-
rresconsales en el exterior de péxico, lo mds comin es que
al zroducirse un hecho imcertante se mande & un envizdo eg-
necizl para cubrir particularmente esa informacidn. Pero, -
wor lo general, son las agercias ertranjeras de noticiss =
lzs —rincipales e incluso los Unices fuentes de informacidn
intsrzcioral de la mayoria de los periddicos editadcs en la
ciuvdzé de téxicot Entre otras acencias presentes en las pd-
ginze de dichos diarios se encuerntran: AP Y UFI de Norteamé-
rica, AFP de ¥rancia, Reuter de Inglaterra, EFE de Espafe,
Trensa Latina de Cuba, Inter Press Serviee, una agencia del

Tevcer lundo con sede en Italiia, etc.

Tas erencias de noticius ademds ce naterial informativo

prenorcionan # los diarios articulos de suplermento, fotogra-

. articulos de critica, caricaturas, tires cdrices e in-

farmeidn esvecializada,

T rios adeondleren 108 S0TVi-
oi ciasg 3in embarso, en esg-
o

gad mrencisze eyt Aanieras,
caf es oavivielag e TTadic sracticaroente »o "rouran ern
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Entre los sistemas de gomunicacidn aue emplean las sren-
ciane infornativas Zara nacer llevar sus cables internaciona-
les a Ine medios se cuentan z¢ los cables subnarinos, las 11~
neas telerrdficas y telefdnicas, la radio, los satélites, las
computadoras etc. Bn lo nue resnecta al acopio de noticias,
las agercias 1o llevan a cabo nor medio de una red de corres-
noveales nrovios, o completdndola con el intercombio con otras
arercigs. Ta elaborzcidn o redaccidn la resiizsn, sesin la im-
sortancla seneral o resionnl, en la central o en las fiiialesg
e lor distintos distritos. La distribucidn de la informacidn
ce acnmadn diferentemente a las necesidades de los medios, ce-
~% eY niwro v clase de noticias, la hora y la forma de co-

munlcesidn.

Tor dinrios rener:iImerte, establecen relsciones con un
nirero ¥ tiso determinadds a- afencias a través de un contra-
1o * ~tondisndo a su canacidad econdnica y a la posicidn ideo-
ldgica muyrcada nor los intereses de sus pronietarios ¥ de los
cyuvos socisles gne los anovan.

-

"as anencias extrunjeras como fuentes nrovecdorzs de ma-
terizl inforsativo cumplen con un servieio aue low medios im-—
precos mevicanos no pueden cubrir nor si omisros, pero alpgunas
de esas arencias también aportan mucho mds cue noticiss, ya

aue como 10 han seiialado varios estudios 2l respecto, les agenr-
eing tervar cionales de acuerdo a las necesildades del sistema
transazcionnl ¥ de sus interares, recorilan, oruseniran v ore-
dactan las informaciones ocue envian. Ademds se han constitufl-
do er wvenicuia

%

“tiva 21 servicin de 1o

n

dae menetracidn cultural r odorirucidn anforme-
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rafzes neremdnicos en el ernnmd ccond-




mico v volftico qundial.

¢).- Sindicatos ¥ Agencias wspecializadas.

11 material periodistico gsneclal oue proporcionan los
sindicatos & los diarios, eetd baczdo en ¢1 entreteniriento
y la distraccidéns poegiam, cuentos cortos, articuios en ce-
rie, columnas, satrongs o€ mo da, historietas, recetas de cO-
crucigramas, notas curiosas, etc. J0s mecics impresos

»nte este tino ce material,
como "King leatu-

cing,
deciaen Coli-

2} no nroducir totalm

prarlo a los "Syndicafes” norteamerlcaros
res", "Newspanpel Enterorise Agsociation®, etc.
Tag afgenclas es;ecializadas envian a 108 dinrios in-
farnaciones referentes & actividades miy concretas con exclo~-
cidn de cualouier otra: s61lo econdnicas, dgenortivas, raciales,.

fotowraficas O hisicas, etc.
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LAS AGENCIAS INFORMATIVAS

El ideal de oue cada neriddico cubrz toda lz informe-
cidn que publica en sus pdginas con su »ronio versonzl(so-
bre todo en lo ocue respecta a la informacidn interracional),
estd cada vez mds lejos do convertirs: en realiced. Tara elio,
recueriria de una red de renresestunies demusiagoe coml lcada

v extensa para su reducido vresunuerio econdmico.

¥n los comienzos del weriodismo mmdial, se recibvfa rren
narte de las rnoticias de fuentes exiraifias, sin commrobacidn
de testipos oculares y no zermitiendo conclusionss nroniag.
Wés tarde y en forma vaulating emneraron a aparecer 1los row
nresentantes, mero mantener a tales personas en todos log lu-
Fares imnortantes se hizo imnosible pers la wnayoria de log -
neriddicos. Surgid asi la necesidad d2 cue la labor de amnliar
los revresentantes informativos por tode el muwde se unitica-
ra v esto sdlo lo vodfa hacer un sistema indenendiente, nue
tuviera dotade de vida propia, una indusiria auxiliar del
neriodismo en la cual todos 1los periddicos pudieran tomar par-
te si no auerian cuedarse atrds en dias y semsnas en la com-
vetencie informativa,”
ias necesidades de informacidn extranjers en 1os medios
noticiosos ¥ los altos costos de mantenimiento de cufrespon—
snles en otros paises, okbliraron al establecinmiente del ser-

voeia windial de rotici=zs, 1o eual dis oriren a las arencins

+) ToviTay, Tmil, Periodizto. nde, 6!

- e o, i s et o



de informacidn. Se puede situar el surginiento de estes agen-—
cias z mediados dei siglo X1X, fecha en la cual los periddi-
cos se percataron de sue las noticias recortadas de los ve-
riddicos con los cuales tenian intercambio eran frecuenteizen-
te obsonletas y noco =zdecuadas a sus necesidedes. Los costos
de ma~*terimiento de corresvonsales en el extranjero eran al-
tos er relacidn a los costos del nersonsl local de rioticias
v sdlo =lsunos rocos de entre los medios impresos podian cos-
tear 1o coberture directa de eventos ocurridos fuera de sus
fronteras. »gta ausencia de corresnonsales en el e¥iranjero
contintz hosta nuestros dias no sdlo en los periddicos sino
tempidn en .os otros medios, aunnue existen algunas excepclo-
ne: ir-orvantes. Alpunos medios informatives vealizan esfuer-
20¢ conurcerables nor cubrir el nanorama nundial rmediante -
Mz rroaoing correstonsales. Pero incluso estos medios denen-
den an tiamente de ias arencias internaciorales nara ohtener

noticias extranjeras,

o= neriddicos no fueron los nrimeros en suscribirse a
log esrvicins de las arencias de noticias. La venta de infor-
raciones cemo mercancias de valor definido atrajo primeramen-
e o ecuieneés se dedicaban al conmercio, al transporte nariti-
Mo v a la dinlomacia. ¥V es ane 1a necesidad de noticigs era
mayor adn entre las grandes potencias cue fueron las rriseras
en conTisurar = les arenciss, nor lo cue su institucidn es-

tuvo fusriesente iirada al poder wolitico v finsuciero de pei-
ges como pranciz, Inglaterra v slemania. Por una oarte, las
armenciazg nacleron nara solucionar el nroblema de la veriedad

p de fuerites noticinsas, los altos cosgtos de las moticine, y
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de informacidn. Se nuede situar el sur¢iniento de estas agen-
cias a medizdéos del siglo X1X, fecha en la cual los veriddii-
cos se percataron de cque las noticias recortadas de los ne-
riddicos con los cuales tenian intercambio eran frecuentenmen-
te obsoletas ¥y voco adecuadas a sus necesidades. Ios costos
de mantenimiento de corresnonsales en el extranjero eran 2l-
tos en relacidn a los costas del nmersonml local de noticias

v sdlo =2lpunos nocos de entre los medios impresos podian cos-
tear la cobertura directa de eventos ocurridos fuera de sus
fronteras, £tz ausencia de corresponsales en el eyiranjero
gontimi> h~sta nuestros dias no sdlo en logs periddicos sino
ta~pidn en o3 otros medios, aunnue existen algunas excepcio-
nes irsortantes. Alpunos medios informativos realizar esfuer-
7o e comliderables por cubrir el nmanoramsa mundial rediante -
sus mronind corresnonsales. Pero incluso estos medios depen-
den an-lianente de las arencias internzcionales para obtener

naticiag extranjeras.

Toe weriddicos no fueron los nrimeros en suscribirse a
los servicion de las afencias de noticias. Ia venta de infor-
raciones como mercancias de valor definido atrajo nrimeramen-~
te n euieres se dedicaban al comercio, al transnorte nmariti-
mo v s la dinlomacia. V es nue 1n necesidad de noticims era
~.vor atin entre las grandes potencias rue fueron lag nrieras
en confienrar & lag arencias, nor lo cue su institucidn es-
tuvo fuerte.ente iicada al noder wolitico v firnarciero de pei-
ges ¢omo pranciz, Inglaterra v alemania. Por una sarte, las

ArZenCcing nacieran ners soluclionzr el nraovlema Jde 1a veriedad

~de fuentes noticiorsas, los altos costos de las noticiag, v
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los problemas de distancia y transmisidén de las noticias ha-
cia los medios de~comunicacidn; y por la otra, como instru=-
mentos de dominacidn cultural al servicio de las principales

potencias colonialistas.

Bsta parte del trabajo estd ahocanda a presentar algunas
aracteristicas de las mgencias noticiosas en general, con el
objeto de tener un marco tedrico bdsico, informativo v orde-
nado schre lo oue son las asencias de informacidn en el nun-
do desde su institucidn hasta nuestros dfas. Aqul se desta-
can asnectosS de las agencias tales como: una breve historia
sobre su formacidn, sus caracteristicas, orfanizacidn y tipos
1msta llerar al vanel de las agenciag como instrumentos de do-

rinacidn en la actuzl situacidn mundial de la informacidn,

. . R +
).~ Historia de las Apencias Informativas.

Charles Yavas v Julius Reuter figuran en la historia de
ag azrencias internacionales, como log fundadores de este ti-
ho de emcresas noticiosas. En 1825, Havas establecid un ser-
icio de noticias para suscriptores individuales, y observé
ue el rénido Aesarrolio y el bajo costo de impresidn crea-
an un mercado receptor para sus noticias. Bn 18395, Havas =~

unddé la agencia que durante un siglo 1llevd su nombre "Agen-

- -

) Informacidn tomada de: Keyes Matta Fernando. Ia ﬁvg}_gigg
Histérica de las Agencias Internacionales de Tnform_cmgn Yy

su_Crecimiento hacim la_Dominacidn. Texio del 1157, 16Xico,
1976, v Hester Al. The_Uesiern News AKGPClec.ﬁPT0b1€ﬂ& and

Qpportunities in Internationul Kews. fexto del ILLT, Vlero,

1976. ————e -
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cia Havas",

Julius Reuter opseraba un servicio de informacidn finan-
ciera utilizando varios métodos, incluyendo las jalomas men-
snjeras, entre los precarios sistemas de comunicaciones que
existian en la época. En 1851, se instald en Jondres y, uti-
lizando sus palomas, unid todas las lineas del nuevo telé-
rrafo, cue se extendia por toda Europa, nero oue todavia no
vodfa cruzar el Canal de lz Mancha.

Reuter pronto se dio cuenta gue el desarrollo téenico
de las comunicaciones seria profundamente afectado nor el
alambre de cobre, el cual habria de transformar totalmente
los métodos de reunir y transmitir la inforracidn. Asimismo
comprendid que la relacidn entre el comerciante en noticias
v el Gohierno podrfs ser muy estrecha. Sus primeros contac-
tos con los diarios ingleses le convirtieron en una fuente
indispensable de noticias para el continente europeo. Pri-
mere hizo un acuerdo con el "Advertiser" de Jondres, luefo
con el “Guardian' de NManchester y con el "Post" de Liver-
pool. Con esto habfa cimentado las bases para su poder, que
en poco tiempo aumentd considerablemente cuandoe establecid
un contrato con el veriddico "Times".

iertras tanto, en Alecrenia Pernard Wolff, director de
un importante periddico de Berlin, motivado por iruales in-
tereses aue Reuter, decidid establecer unz agencia en 1849,
virneuldndose a otras publicaciones en su pals. Priméro trans-~
nitid noticias sobre los movimientos mercantiles y bursdti-
les desde Hamburgo v Prankfurt a R“eriin, nosteriormente de-

¢idid tranemitir informacidn nolitica.
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A nartir de mediadon del siglo X1X, se hizo evidente en
Europa una dura competencia cor la dominacidn del mercado de
la informacidn. Tanto Reuter como Havas y Wolff se apoyaron
en los mismos vineculos financieros que habian creado sus agen-
cias y en el respaldo polftico de sus respectivos gobiernos.'
En 1859 se firmé un acuerdo entre las agencias, ya gue
era preferible a una comnetencia severa por el mercado infor-
mativo. Rl acuerdo entre las agencias dividid al mundo en -
tres secciones. Asi Reuter ouedd como proveedor de noticizas
vara el Imnerio Britdnico, Estados Unidos y diversas zonas a
lo largo del Mediterrdneo, el Canal de Suez y la mayor parte
de Asia; Favas sgpervisd la remnidn y venta de noticias vara
el *rmnerin Francés, la parte sudoccidental de Iuropa y a15ﬁ~
maz nrtes de Africa} Wolff tenia el resto de Kurona, lo aque
inelufa a puctria-Yungria, kscandinavia y los péises eslavos,
Par otrs rarte, los comienzos de las agencias informati-
vas en Los 5stados Unidos se estaban produciendo. Un gruno de
Hueiios Ge neriddicos habia decidido crear un sistema coopera-
tivo para la reconilacidn de moticias: la Associated Press.
En 1858 e. cable trasatldntico unid a Europa y América
Hel Worte, ¥n 1864 1las noticias cruzaban el océano, El costo
increiblemente alto de ese sistema de cable (20 libras ester-
inas vor diez palabras) acelerd la idea de un acuerdo conjun-—

Lo, ¥ cuando el onrimer acuerdo de 1859 termind en 1865, las

sencias europeas convinieron en serfuir trabaisndo juntas.
1 margen del acuerdo, cada una de 1as arencias existenies en
2 énoca, comenzd su nroerame de expansidn individuszl, Reu-

er ¥ Haves ahrieron oficinas en Rruselas. La nrimera orgeni-
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zd una oficina en Amsterdam, con sucursales er Famburro, Frank-
furt y Hanover. Ta expansidn de Reuter en Alemania puso furio-
s0 a Wolff, pero de marera similar éste firmd un acuerdo seva-

rado con la Western Associated Press en kstados Unidos (1866},

Entretanto, Reuter y Havas llegaron & un acuerdo con Daniel
Craig, de la Hew York Associated Press.

Bl 31 de enero de 1870 se firmé el primero de una serie
de YTratados entre Agencias", dedicados a prevenir conflictos
futuros y a asecurar a cada agencia su vropia esfere de inte-
rés territorial. Por esos mecenismos, Heuter, Havas y Wolff,
controlaron los nuevos cenales de informacidn durante los -
cinpuenta atios siguientes. Posteriormente se hicieron acuer—
dos con Associated Press, firmdndose convenios parciales, has-
ta oue la AP fue incorporada oficiaimente &l convenio general
¢en el aue se dividfa al mando en zZonas de influencia pera la
recoleccidn y venta de noticias.

Cada agencia se reservaba cicrta vorcidn del mundo, co-
mo zonas exclusivas para reunir y distribuir noticias. aAsi
los medios informetivos de cada zona dependian en general pa-
ra su informzcidn de la agencia oue tuviera alli los derechos,
Pue hasta el siglo XX cuando la competencis de otra agencia
amenazd ese monopolio informativo. En 1907 se fundd The Uni-
ted Press (precursora de la UPI) como empresa de lucro. Su
fundador Edward Wyvllis Scrivps, de REstados Unidoe, estaba re-
suelto a combatir contra el "trust de noticias". En 1909 1a
UP tenia oficinas en varias de las mayores capitales del mun-
do. En ese mismo afio se fundd el Intermational News Service

vara atender a2 los diarios de la Cadena Mearst en Worteaméri-
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pa, E1 INS se fusiond con la United Press en 1958, dando ori-
ken a la United Press International (UPL).

¥n 1934 termind el cenvenio establecido entre las agen-
rias, v la competenciza de noticias se intensificd en el mun-
0. T2 asencia francesa Havas se transformd en 1944, formdn-
flose la APP. En 1933 desaparecid la Wolff., La agencia sovié-
tica TASS tuve su orifen en la agencia ROBYA. Pundadz en 1918
bomo arencia estatal de la Unidn Sovidtica, la TASS es parte
cntecrsl del fobierno de la URSS, y estd considerada como -
crencia oficial de esa nacidn.

Vinw, euatro arenciag internacionales de noticias concen-
tran la aroduccidn y distribucidn de las noticiss mundialess
Feuters {%aine Unido), Associated Press (Estados Unidos), -

[Initel Press International (Estados Unides), ¥y Afence France

Presse (Prancia). La amencia Telerrdfica TASS (Unidn Soviéti-

a) también tuede considerarse global por su zlcance,

¢).- (‘arscteristicas de las Agencias Internacionales
de Moticias.

2),- Cada una de las agencias mundiales transmite infor- -
macidn durante “zs veinticuatro horas del dle a miles &e clien-
es estatales, orivados, nrimarios y secundarios: afencias ne-
cionzles, oeriddicos abonados, orpanismos de radio y televi- .
sidn de muchos naises del Globo, Mediante acuerdos de suscrin-
cidn o intercambios informativos, las agencias internaciona-
les se vrelacionan con sus cliertes, Bdsicamente, os contra-
tozs ane lms arencias realizan con sus suscrintores estivulen
pue mediante el pago de una cantidad mennsual, el cliente tie-
ne derecho a recibir, en el ecuiro cue se & irgtale, Tods Ig
infor+cidr ce la =mgencia, uspndo «dlo la oue le cea corverien-

te 2 sus intereses,
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2) .~ Estas agencias emplean a miles de nersonas ¢e ae-—
icacidn plenz 0 de corresnonsales de dedicecidn =zrcizl en
as tareas de acopio, almacenamiento, tratemierto y distri-
ucidn de informacidn. Los corresponsales son loe 0Tersrios

técenicos esvecializados en la macuinaria cue comercieliza
a informacidn, la modean ¥ adecuan a los intereses Ge lz -
mpresa.

3).~ los progresos técnicos para el acopio, redaccidn

' transmisidn de informacidén, estdn al alecance de las agen—
ias mundiales y de algunas nacionales debido a su noder eco-
)dmico y politico: los rayos catddicos permiten escribir, co-
fregir y modificar los textos para ser transmitidos de inme-
jiato v automdticamente. Se utilizan sistemas informatizados
bara el almacenamiento, la localizacidn, la preparacidn de
lextos ¥y la transmisidn de noticias y detos comerciales. la
apacidad, el alcance, la velocidad y ls calidad de la trans-
nisidn de rnoticias, mensajes y facainiles har recgresado tam-
hién. Los sistemas de cables, perfeccionados y ampliados, los
servicios telefénicos y de teletipo, los circuitos de radio,
bn cada pafs y de un pafs a otro han sido sustitufdos o com-
hletados con los satélites. Y precisamente debido a la ampli-
fud y al nerfeccionamiento técnico de sus sistemas de acumu-
lacidn v distribucidn de informacidn, las agencias pueden pro-
porcionar sus servicios en un gran nimero de lengues: alemdn,
Xrabe, espaiiol, francés, inglés, portugués y ruso. Alpunas tie-
hen gervicios en otras lenguas.

4).~ Jas agencias mundiales tienen delegaciones o distri-
bos en rnds de cien paises, comandados por una central. En es-
te sede de la sgencia o en las filiales de los distintos dis-
tritos ubicados en palses donde no estd la oficina certral de
la agencia, se lleva a cabo la elaboracidn o redeccidn de la
informacién, obedeciendo a una seleccidn previa conforme la
imnortancia general, regional o local.

Nota Para rmayores detalles sobre la mecdnica del ouehacer
informative de las arencias, véase en los Anexos el es~

ouenz corresnondiente,




#).~ La Organizacidén de las Arercias de Noticias.

Una zrencia de moticias puede ser un negocio comercial,
administrado con fines de lucro; o una conpafiiz no luerativa,
que funcione como una emnresz cooperativa adninistrada por -
sus suscriptores, habitualmente ios periddicos cue adouieren
sus servicios. Puede tarbién, ser considerada como un instru-
merto ™iblico ¥ sy adrinistracidn ¥ versonal denender de un
denartarento de informacidn del pobierno; o de wvna empresa

.. . ) . .. +
mibiica estabvlecida con fondos riibiicos.
a).~ ArFencias Comerciales,

Se iratz de comnarifes nrivadas dedicadas al negocio de
Jep. er voticrns v fotorrafias de noticias, Ia arencia nortea-
mericara Tae Inited Press International (UPI) es de este ti-

Do de orecanizacidn.

b).~ Arercizs Cooperativas.

¥stas orsanivaciones de tivo coonerativo furcionan del
acuerdo = fu Hrnnio nresunuesto; sus ingresos proceden de la
vernta Ge sus servicios y no reciven ningdn suusidio de fuen-
tes oficiales,

Jza arenciag connerativas de noticias se establecen fre~

cuenterente, como connarifas nrivadas, cuvas acciones nertene-

o e o o s e e

+) Sommerizd E. Lloyd, Ta ®rensa en los nafses en desarroi:o,
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séxico, "T¥E4 (Goleccidn Ciencias Sociales 10s 3743y L060,
vds. 140




cen ernteramente & sus suscrintores. la cantidad aé carital
invertida 2or cada uno de ellos nuede determinarse, aungue
e relaciona, de ordinario, con el tamallo del negocio del -
accionista. Como en otras comn=ziifas, las arencias ocue tie-
ner el tipo de orfanizacidn cooperativo, la junta de direc-
tores, resporisable del control y de la nolitica de la agen-
cia, es elegida por los accionistas, vy =e incluyen disnosi-
ciones esneciales en los srticulos de ias comparifac, nara
asefurar la representacidn en la junta de todos los intere-
ses, incluse de los grupos minoritarios. Las agencias AP y
Reuter son de este tipo de orpanizacidn. La urimera es pro-
niedad de la nrensa diaria de los ¥stados Unidos. Reuters es
oroviedad de la Asociacidn de Prensa y le Asociacidr de Pro-
pierarios de Periddicos del Heino Unido, junto con la Pren-
sa Australiana Asociada y la Asociacidn de Prensa de Nueva

Ty

Zelendia,
¢).~- Agercias Controladas por el Estado.

Son todas las agencias que funcionan con el apoyo direég‘
to del gobierno. Con frecuencia, la agencia forra parté:de |
un ministerio de informacidn. Esto puede ser de alta noliti-~
ca ¢ bien, cuestidén de conveniencis. La agencia sovidtica -
TASS es gubernamental y depende directamente del cﬁerpo po-
‘{tico mds elevado de la Unidn Sovidtica: el Consejo de Mi-"

rictros. ¥l personal estd connuesto vor funcionarics pibli=~.

cog, v 1a arencia sirve tanto nara fines politicos como na~
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d).- Arencias de mnresa Riblica,

Aleunas arenci-s nenen ser easresss piblicae establec

das noy lev, con sy roepio estatuto furcionando 485 0 e
? ! 7

0%, como un servieig ~iblico, Aunoue ¢ eanital puede nro-

v. «08 Fastos de Tuncliona-lente aeh

ceder de fandgs niblicos

Fer ennierius e . VeTLa e g Noticise, i Princinio,
TOGLeD el oaufe Y€ arigen e 1y mrereia nia figeigon (=]
cute 10 dqe orTEnlzacidn, se susceribe pexarosnmenfc, nor
Gio de sge Arecnizeciones estatales con ¢ objeto ce dap u
L0 o ona servicios brestados, mds oue BAapove o« ia oap
BRI FE 5 BT e sungldio directo, Ia a~encia Irancesg
e e T este

tino de oreanizacidn, wstd convrnlada
Loirt et iyg CSTAT eCidn ~ny ESLATLTO v ooy
reLresents o s yrensa francesa, a4 los sindiecatog reriodfg.
“icos, & iap Cclientes estataies, a la Onaw (tadio-my france
sa) 7 0 rapsone] de .pp,

Co-n ede observarse, las enatro arencias infurmativge
Geeicantsan erideradas de esenig nunaial son proniedad vy
CETER 20viroludag nop U208 neriodisticos de Avérica del

e Inglaterprs (Reuters),

orte (4P y uery,

Y Ge FPrencig (Awp),
‘ntretanto, ia 2rereia TASS de 1a Unidn Sovidiien mertenece
oOtalmente 2. sohierns ge su paie,

®).- “irge e Arenciag TMIormas jvau,

fa %Srmila crivitive de 12 arencia eue carresngndis mde
bien & un nerpeio famiiiar, g€ nn iuo transfor-ando rdvidn-
werte tudn T Bresidn de Thntayes 0 {ticos, ecanduzcna v ooy

-




cizles, La enorie eyle~gidr ce. ooimio &€ BETLVILLLES Je iag

arencias se dere esencislmente: @) 108 progresos TPCﬁTCu~ cue

nan influido er ila raridez, cadz vez mavory, de iz 1rene~isidn
de noticize; b) la vnoiitica internacionz) cue hz orifinado -
zonzs ade influencia en Tuncidn de las esferas ce influercia
volitica; ¢) la recoleccidn de inforccidn en ciertzs rerio-
nes results particuigrnente care, nwar 1o cuzl est4n en rea-
lidad negadas a las zgenclias oue cuelilan Ccom &5CaS08 (1 2CuTSOC
financieras.

o

¥xisten verios tinos de arencias, gue se deilnen ern Tun-
cidn dei radio de accidn ocue cubren sus servicios y de la dis-
tribucidn que asesuran: por lo tanto se organizan con esrs -
dos caracteristicas. May agencias mundiales, naciomnales, re-

~iornzles ¥y especinlizadas.
a).~ Agencias Yundiales.

Existen actualmente c1nco aFen01as manuques nue concen—
tren ia oroduccidn y distribucidn de las notlples 1pfernacio—
nales: Arence Prance Presse,(Franc1a), neute-s (ﬁElHOIﬁnlﬂD),’
Associntes Press (Bstzdogs Unides), United Fress International

(Fstedos 1nidos), v Amencia Telesrdfica TASS {Unidn Soviéfica)q

Pora ser c2iificada de mundiel, ung mfencis debe reunir

.as eimaientes ceracy sticag:

~ TEpe AlsUrer de UNA TeQ 36 COrTresnOnSEleés fue TeTare
tidos en los nuntos claves del mindo entero, o al me-
¥og, en rr“nﬁes zonzs reorrdficas, estén evcarpados de
recivir ai uis *oua. les inforreciones sitiies v transe
In zrencis,

=itivias o lp
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- ¥n esr misma sede, una redaccidn recibe estas noticias
(nacionales e internacionales), les da uns Torma reda-
ccional ¥y las transiite ya sea 2 las oficinas de la -
asencia ern el extranjero parz la distrivacidn a los -
suscrintores, o bien, directamente a los abonados,

- T2 arencia mundizl utiliza woderosos medios fLinencie-
ros, administrativos y téenicos cue le permiten reco-
leetnr y distribuir informacidn en vastas 7onas reo=-
rrdfieces, easi er o1 mundo entara.

Leercralnente, A aencia mundiznl se define, ¢omo ya he~

: dicho, en Turcidn de 1la exkernsidn considersble de sus ser—

hiog v de va distribucidn cue asegara. Esa extensidn de los

rviclios lie esta clese de avencias se debe entre olras reazo.-
oo sren Leuortancia, a 1 1) une razdn comercial, oue con-
ste an m Misazeda de rievos clientes narp svhvencionar sus
DeeTivos ~artes de tranerisidn de informacicnes, Z) uns ra—”
v ~oi{vige irternacional, oue es 1la de ejercer el control -
acn~io, tredaviento v comercislizacidn de Lz informacidn
~tral, o to cual, los cuscriotores son simnles consumido-
e eed nvortacidn previnmente'valorada TOT la asencia.
Cyerac:dn rue 1onin e mantener el voder hegendnico de su

£ e orizen.: 3) una razén de vrestisgio naciaoral atirmando
Sresenciz en su nels, Casy todas ias apencias aundiales son
viring neeionnles en av nafa, recolectan v distrivuven infor-

Liones nacionales & las emoresas nmoticiosas compatriotas.

bl.- Aftencias hacionules,

Al 1rdo de las grandes asencias internacionnies oue cuhi-
L crel o toteliand e oy roiecas (el dlono, eristen atree
diferente 7ino, nue tienen eus limitaciones en log confi-

o rerritaria o naCLdn, Tlermelos cooreing npeinvgternr



de noticiz=s,

Alrunas z-ercias nacionsles comriten en el ~ercado inter-

nacional de lz informzcidn, pero er. su wavaeris, Tienen cono mi-
sidn nrincizel la de nroyecter la imagen del pnfe de oriren hn-
cia fuera v nara elio centralizan o'controlan gran tarte del -
flujo inforrativo loczl. En Jo interno, las arercias naciona-
les cirven = diarios, revistas, carnales de te_cvisidn vy ecta~
ciones de radio, con noticiss del propio nnlc, Avindismo, siv-
ven de fuentes para las agencias extranjeras, en lo aue se re-

fiere a las informaciones oficiales de su gobierno.

Indudablemnente oue la naturaleza ¥y la emnlitudé de los ser-
vicios oue presta una arencia nacional, la extensgidn de su ~-
clientela, y el poder de sus medics financieros y materieies,
son de nuehs menoy enversadura que 1os pronorcionsdos nor las

afencias mundiales,

c).~ Agencias Hegionales.

Tz transmisidn de noticias entre las agencias nacionales,
er narticular en los naises en desarrollo, v entre ellas y las
grandes agencias, ha suscitade dificultades en la circulacidn
ae la informacidn en el mundo, cue hasta ia fecha, ha favore-
cido ~ unos e isrorado a otros. Una de las iniciativae de los
~nises on desarroilo para <iverar tuies dificultades, es la -
crercidn de arenciss inforretivas resioneles o subresionales,
=L oricen de este tiro de arencins de noticizs se daobe

aoeuE 0% sATicitantes en Las reuniones e e URLSCO en wriu

LY woLopien W) sobre o) degsrTrolic ce [an owfeeoiabt de
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.noticiag, decidieron es;ablecer organizaciones repionazles de
agenciéé nacionales de noticias. Sus objetivos fueron: a) fo-
mentar relaciones mds estrechas entre las agencias de las re-
giones reepectivas; b) fomentar los intercambios de noticias

contribuvendo al desarrollc mutuo,

Desde entonces, las arfencias regionales recogen informs-—
cidn v ahastecen de ella a la clientela tanto de los palsecs
cue las intesran como a otros que solicitan esos servicios in-
formativocs., 7Tas erfencias rerionales se distinguen de las agen—
cias nacionales en oue mantienen cenales de difusidn hacia el
exterior, =obre todo hacia 7zonas especialmente vinculadas por
la ecomomia, la nolitica o la cultura. Fsta colaboracidn en-
tre servicios de prensa se basa en afinidades polfticas y eco-
ndmicas, nsi como en intereses comunes, nero se e¥ lica tam-
bién vor 1o limitado de los medios téenicos y las trabas de

. R . . -l.
fineneiacidn.

% el Continente Americano, la agencis LATIN correspon-
deria al sentics estricto de la nalabra “"regional%, Esta agen-
cia tiene como nisidn fundamental la de inforumr sobre Améri-
ca Latire desde el nunto de vista latinoamericano. Armand Ha-
ttelard dice‘nué los mismos propietarios (las burguesias crio~
1lag) de¢ los rrandes veriddicos de Américe Iatina han inicia~
do un n~roceso de “Letinoamericanizacidn" en el campo de las
aoencies roticiosas internacionales., (ansados de ser log s0-

ciecs de 1a cooverativa nortearericnna de irfor-rciones L.0.

~) acAride Sean et el. ' 54io undo, Voces dltirleS,e.,

phre 153
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(issocinted Press), fundaron en julio de 197! el rrimer sér-
vicio mundial de noticias Iintegramente operado vor latinoa-
mericanos ¥ dirigido a satisfacer las necesidades de infory-
macidn de América Latina.’

Por otra parte, ios nafses c¢e habla inglesa del caribe™”

crearon en 1975, con la asistencisz del Programaz de las Yacio-
nes Unidas para el Desarrolle (PNUD) ¥ ae la UNESCQ, en o -
que se refiere a la organizacidn y la planificacidén, CANA -
(Arencia de Prensa del Caribe), que empezd a funcionar en coo-
peracidn con la agenciz inglesa REUVER. En 1976, CANA se con-
virtié en una afencia de prensa indevendiente, formeda por 17
empresas de comunicacidn e informacidn privadas v oficiales,

y regida nor una junta de directores elesidos entre los repre-

sentantes de lms entidades y orfaniemos oune lz interren.

Lo arencia regional CANA dispone de corresponsales poi
todo el Caribe dando informacidn de los precios y las condi-
ciones del mercado, servicio ocue puede constituir un factor
importante para las politicas a tomar en defense de los in-
tereses del Caribe. The Caribbean News Arency (CANA) también
nroporciona su servieio informative a otros usuarios: Cuba,
Surinam, Ias Isles Virgenes, Martinica, Estados Unidose, Ta |

meoiblica Pooular China, y la Unidn Soviética,

+) Nettelart Armand, Afresidn desde el espacio,(cultura y na-

palm en la era de los satdliites).Mé¥ico, Siflo XX1 edito-

> . o o - i g > o

ves, 1a. edicidn, 1980, n&g. 122.

«+) Loe cafses de habvie inglesa del Caribe son: Antifua, fuve-
na, Jamgicz, fonserrat, 5t Kitts-Nevis-Anpuilla, Santa lu-
c{a, 32n VYicente, ¥ Trinidad Tobago.
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‘Ia creacidn de apencias refion=les ha despertado tanto
teréé>entre log paises del mundo, aue organizaciones inter—
cionales de pran envergadura pienszn formar su provis agen-—
ia rerional. Sobre este punto, el Informe MacBride sefinla -
e se estd procediendo a la creacidn de una agercia de pren—

africana (PANA), ¥ la organizacidn de la Unidad African

o Oy

decidide establecerla en Dakar. Las agencias de prensa de

zig egtdn realizando esiudios previos para estzblecer una
;4 ¢continental de intercambio de informuciones. En América
ting, 1o creacidn de una agencia de crénicas y articulos
sidn objeto también de un cstudio. Los pafses productores

setrdlen estdn pensando en la creacidn de una agencia de

YRGS

ens. nixiae, destinade, en particular, a la difusién de in-

voanianer sobre los problermas ¥ las perspectivas de la -

o R -
S la ean oL mundo.

8).~ Sindicatos y Agencias Especializadas.

¥l crecimiento, por su nimero e importancia, de las agen-

Xz} de nrensa gencrales va unido a un c¢recimiento similar de

g a~encias cue acovian y difunden noticias de sectores es-
ialirados, tales como: el mundo de l1los nepocios y el comer-

,‘las cotizaciones bursdtiles, la informacidn turistica, -

boletines meteoroldsicos vy el deporte. ¥n ciertos pafses,
periddicos nueden abonarse a las arencias que uronorcio-
un servicio de archive sobre los acontecimientos corrien-

, v a veces artfculos completos, ocue combiran los conen=—

nacBride Sean et al. Un Sélo #undo, Voces TGltiples..., p.153
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Larios con les noticies nroniamente dichas. istas agencias
bstdn dirigidas a menudo, nor grunos de profesionales espe-

bializados,

Las azencias especializadas son empresas que acopian y
fifunden noticias que pertenecen a dominios de actividades
wy concretas, con exclusidn de cualguier otra; estdn pues,

fuertomente especializadas,

Muchas agencias de eate tipo nacen y desaparecen al com-
4s de los acontecimientos, luego de una breve existencis: -
in embargo, las estables y amctivas, ocupan un lugsr impor-

ante ¥y necesario en el complejo mundo de la informacién.

Existen cuatro categorias:

1).- Tas agencias-comunidades filosdficam, pol{ticas, r&-
iales, etc, que sdlo recolectan y distribuyen informocidn de
rden confesional, o informacidn oue interesa = determirada
omunidad. (Agencia Internationale Fides, de Roma; Associated
legro Press, de Chicago; Jewish Telegraphic Agency, de New -

ork, ete).

2).~ las agencias de asuntos especiales, ove no sdlo re-
ogen y distribuyen informacién que interese a ciertos secto-
es limitados de actividades econdmicas, financieras, depor-

ivas, hipicas, médicas, etc.

3).~ Ias agencias fotogrdficas, especializadas en la re-

oleccién y distribucidn de documentos fotopgréficos,

4Y.~ Yos Sindicatos de material especial oue son zgen-

ias cuyo producto estd basado en la distraccidn. El material
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riodfstico especial puede incluir: articulos, poesfas, cuen-
os cortos, art{culos en serie, columnas, patrones de moda, -
ecetae de cocina, crucigramas, ilustraciones e historietas
dnicas. Por lo general, los medios impresos no producen to-
almente este materisl, s8ino cue lo compran a los sindicatos o

las afencias especinlizadas.

£l material que primero querfan los periddicos eran las
oticizs, al ir ganando terreno la parte de la distraccidn, la
istribucidén de noticias quedd en manos de las agencias infor-
ativas, surgiendo compariias o sindicatos que proporcionaban
otas curiosas, articulos y tiras cémicas. Los sindicatos mds
onocidos son: Ling Features Syndicate, Newspaper Lnterprise
ssocistion, Central Press, McNaught Cristy Welsh, y Bell Syn-
icate.

Alpunas apgencias de informacidn general, como la nortea-
ricana AP (Associated Press), proporcionan servicios espe~
izles de informacidn, como es el caso del DOV JONES, servi-

o informativo sobre los mercados internacionales de valores.

e).~ Otras agencias Hspeciglizadas,

E1l rdpido aumento de la demanda de noticias visuales ha
do origen a un nuevo tipo de agencias especializadas en las
ntas de video y en las peliculas para la televisidn. Si bien
volumen de informacidn oue manejan no llesa todavie al de
8 azencias de prensa, 1los efectos potencinles de estas nue-
s agencias sobre el intercambio de puntoe de vista, en par-
cular entre los nafses, tiene ya importancia. ILas principa-



les agencias de este tipo son: VISNEWS de Iondres; UPITH -
(United Press International Television News) sasnglonorteame-
ricana, vinculada a la UPY; CBS-News (Columbia Broadcasting
System) de Nueva York; ABC (American Broadcasting Company)

de Nueva York.

El funcionamiento de estos grupos es igual al de las -
agencias de prensa: disponen de oficinas centrales y de equi-
pos de cineastas y de corresponsales en el extranjero; hasta
ahora, las cintas se enviaban normalmente por avién a la se-
de central, para montarlas y prepararlas en ella, pers este
sistema estd cediendo el paso a la transmisidn por medio de

satflites,

8).- Las Agencias de Noticias: Instrumentos de Donina-
Cidno

E1l industrialismo en su desarrollo histdédrico trasciende
laes fronteras nacionales y se hace mundisl. En esta transna-
cionalizacidn, su configuracidn de valores es inevitezblemen-~
té llevada o una escala mundial y utilizada para reproducir
en el extranjero los modelos metropolitanos -de la produccidn,
la distribucidn, el intercambio y el consumo. Simultdneamen-
te, las mercancias culturales metropolitanas serdn produci-
das, distribuidas, intercambiadas y consumidas en los pafses
satélite, invediendo as{ sus culturas Iindigenas, Esta inva-
sién cultural es fortalecida por le preferencia que la indus-
tria transnacional expresga por aquellas situzcioner socip-

[

“e8 poue sor favorables a sus actividades. 1no de los ven{cu-~
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os mAs importantes para dicha invasidn cultural transnacio-

jlal 1o constituyen las agencias de noticias.

“ratdndose de empresas dedicadas a la recoleccidn y dis-
ribucidn de noticias, las agencias informativas tienen como
bjetivos: recabar la noticia, concentrarla y distribuirla a

los medios de difusidn, los cuales no pueden cubrir por si -

isros los servicios onue les proporcionan las agencias. Sin
mbargo, como vehfculo para la invesidn cultural transnacio-
el, el pepel de las agencias transnacionales’ de noticias no
uede ser desdeiado, Su seleccidén de noticias y su presenta-
ién reflejan indudablemente, una configuracidn metrovolita-

a de valores, de le cual dependen los medios impresos no sé-
o de '*éxico, sino de la mayor parte de las naciones en desa-
rollo nura su informacidn vol{tiea, financiera, e industrial.
stos vaises reciben por medio de sus periédicos, las noti-
ias internacionales as{ como las propias, a través de los -
entros metropolitanos situados en Nueva York, en Par{s o en
ondres. Un ejemplo de esto es que ante la ausencia de una -
gencia de noticias en Tailandia, la India sdlo recibe la ver-
ién estadounidense o britédnice de los sucesos de este pafs.”’
ituacidn cue impide rue Tailandia e India se comprendan més‘

rofunda y rdpidamente.

) Las asencias son habitualmente "nacionales" en términos de
propiedad de acciones, administracién superior, localiza-
cidn de sus oficinas centrales, etc, pero tus actividades
trascienden las fronteras nacioneles. lLas agencias transna-
cionales de noticias son las que controlan la produccién y
la distribucidn de informecidn fuera del nafs en el oque tie-
nen su base,

+) Caso citado ror A. 'itra. Information Imbalence in Asia (E1
deseauilibrio de la Infornacidn en Asia), Texto del 1let, ‘e~
xico, 1975, -




¥s importante mencionar cue erxiste gran cantidud de ca-
nales por 1los que se realiza la invesidn cultursl de los paf-
ses industrianlizados er 1los nafses en desarrollo, :ero en eg-
te caso, 881o nos referimos a las agencias de noticias. Tas
principales agencias (como UPI, AP, REUTERS, y Prance Presse)
noe son "internacionales", sino enpreszas transnacionales, ca-
da una de ellas con una oficina central en un pais capitalis-
te desarrollado. Su radio de accidn trasciende las fronteras
de sus paises de origen y produce impacto e influencia en una
gran cantidad de naciones extranjeras. Sus actividadcs estdn
entrelazadas con innumerables megnifestaciones del sistems -
transnacional de produccién, en particular con la publicidad,
las revistas, los programas de televisidn, y otras empresas

transnacionales.

Su estructura ¥ su vinculacidn con el sistema transnacio-
nal, su propiedad, su actitud de empresas que buscan una cons-
tante expansidén y un mejoramiento a& largo plazo de sus ganan~
cias lleva a las agencias a transformar la informscidn en una
nercancf{s y a encarar su acti#idad como dirigida a "vendey" -

su produccidn con mayor €xito oue sus competidores.

El principio internacional del "libre flujo informativo®
significa, en la prdctica, que las agencias determinan Qué es
una noticia. Se les ha reconocido el derecho a "éeleccionar",
entre los diversos acontecimientos nacionales e internaciona-
les, 1o cue debe ser transmitido pars conocimiento del mundo,

Se les convierte as{ en drbitros de la realidad existente,

im comnaracidén con otras empresas transnacionales, las
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apentliaes de noticias son vequefias. Su poder no reside en la
potencia financiera, sino en la forma en aque "mane jan" esa
variable bédsica cue es la informacidn dentro de 1la sociedad
contempordnea. e para esto que estdn distribuidas por el -
mundo. Juan Somavia en su andlisis de las caracter{sticas es-
tructurales de las agencias de noticias, sefiala gue el papel
de las agencias dentro del sistema transnacional Ypuede ser
comparado al de las luces delanteras del automdévil: iluminar
el camino, advertir las seilales de peligro y los cambios en

lag ruta, informar a quienes conducen el sistema sobre todo lo
cue conviene a sus intereses, sortear 1os elementos peligro-
s08, ayudar a encontrar un buen canmino". I ipgual ecue aquellas
luces del automdvil, las agencias son pequefias pero decisivas.
Somivia continda dicierdo: "s8in las azencies, el sistema pier-
Ma cu operatividad y su eficiencia y corre el riesgo de trope-

zar corntra contifencins imprevistasY,

Lo antees se:ialado ha derivado a una situacidn en la que
unas nocas apencias tienen el monopolio, de hecho, sobre el
flujo de la informacidn internacicnal. De sahi que los crite-
rios en la seleccidn de noticias por parte de las agencias,
estdin consciente o nmecdnicamente basados en los intereses po-
1{ticos y econdmicos del sistema transnacional y de los pai~

ses en los que este sistema tiene sus rafces.

o S T i 409 S S St Bl D i

+) Somavia Juan,. Ia estructura transnacional. del poder y la

informacidn internaclonaI “elementos para una pollitice re-
Tativa a las agencias fransnaclon&ies de noticias, Mexto

JeITITER, “F&xIco, 13767
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A 1la luz de su orifen y de su conducta, los criterios
que aplican las agencias en la seleccidn Ge las informacio-
nes no reflejan ni los intereses ni les realidades sociales
de los pafses del Tercer Yundo, Diversos investigadores han
documentado casos en loa gue se evidencian actitudes contra-
rias a los intereses de paises éq desarrollo por ovarte de -
las agencias transnucionales de noticias. Un ejemplo de esto,
a un nivel internacional, fue la forma de presentar, por par-
te de mlgunas agencias de noticias, uno de los zcontecimien~
tos acaecido en los primeros meses de 1880, cuando gruvpes de
cubanos se introdujeron en las sedes diplomdticas de Perd y

Venezuela ubicadas en La Habana.

Ia Unidn de Periodistas de Cuba (UPEC) realizd un andli-
sis de los despachos transmitidos por las agencias AP, UPI,
AFP, XiNHUA v EFE, referentes gl tema ya seiialado, En ests
andlisis evaluativo de las informaciones de dichas agenciams
en el nefiodo comprendido entre el 4 de abrilyé1,4 de ﬁéyo de
,1980, la UPEC estudid las. caracteristlcaa de las informacio-
nes, de 1la maynlflcacxdn de unas y de la mxn mizacién de otras.
de la s61eccadn‘parcla1 de la valoracién interesade de los
hechos. En el mismo anélisls se puso. de manxfxesto el comporw
tamiento concreto de las agencias 1mperlalzstas ds not101a8 ‘
contrario a las necesidades e xntereses de los,paises subde-
sarrollados, ¥ particularmehte,de aquellos que‘feaiizén ingen~
tes esiuerzos nor emerger de situacioneé creadas por el impe-
rialismo. | ‘

Lz UPEC indica que las agencias imperialistas de noti-

ine (49,17P] y APP) y aquellas cue sirven al imneriglismo -



(XINMUA y ®FE) ejercen una funcién distorsionadora y tergi-
versadora mediante el control que mantienen sobre el flujo

de la informacidn en el mundo: distorsionan los objetivos

de los paises cue luchan por conguistar su independencia eco-
dmica o por recuperar ¢l dominio sobre sus recursos natura-
les; tergiversan los propdsitos de los movimientos de libe-~
cidn en Asia, Africa y América lLatina; desatan sistemdti-
as carpeias contra los pafses socialistas o simplemente cop
ra todo gobierno gue reclame en justicia una deuwda aplazada

una reivindicacidn histdrica.

#n dicho andlisis se reflejan las distintas formas de
¥presidn de la labor distorsionadora de las agencias imperia-
istas y de las oue sivven al imperialismo. La calificacidn
le “os hechos oue realizan esas agencias mediante el lengua-
je v la utilizacidn de adjetivos es comnonente de una ubice~
:idn nolitica e ideoldgica. las agencias hablan del dirigen-
e "comunista" Pidel Castro, sin aque ninguna de ellas se re~
iera al presidente "capitalista" James Carter. Presentan a
iricentes »0liiicos progresigtas como “extremistas" o "“re-
eldes", pero no heblan de los politicos "retrésradost, A -
ravés de esas formas de expresidn, las’agencias llesan a la
istorsidn v tergiversacidn de los hechos, a la pronagacidén
e frlsedades, etc. La supuesta objetividad en la presenta-

idn de las noticias resulta desmentida vor el uso arbitra-

. 4+
io del lenruaje, +
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y ++) Unién de Periodistas de Cuba (UPEC), Desaffo a la De-
sinformacidn, Rditora Polftica, La Habana, 1960.
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Ese terciversacidén de los hechos obedece 2 oue ias agen-—
ciee noticiosas son emnresas aque no sflo operan bz jo criterios
comerciales sino gue llevan a cabo una distofsidn de la infor-
macidn mis desde un punto de vista polftico cue comercial, Fre-
cuentemente, se mane jan las noticias de acuerdoe con una situa-
cidn de dominacidn pol{tica. Por lo general, los intereses -
politicos y econdmicos de las agencias transnacionales de no-
ticias, se escudan en la "objetividad" tantas veces nanifes-
tada por las mismas agencias. Si no véase lo dicho por dos re-
presentantes de las agencias, uno perteneciente a APP, ¥y otro

a UPI.

Ramdén Lamoneda de la agencia Prance Presse dice textual-
mente: ".., en cuanto a la politica profesional de la agencia ™~
APP, ésta nresume de ser absolutamente objetiva en sus infor-
meciones, claro estd objetiva en la-medida en oue ello es hu-
menamente posible", Y agrega: "nos estd vedado hacer politi-
ca a través de las informeciones, la plataforma en este sen-~
tido es la objetividad. Esta consiste en tratar de dar 1a in-
formecién 1lo mis apegada posible a la realidad y, en los ca-

505 en nue es necesario, hacemos lo aué nosotros llamemos -
equilibrarla®, Lamoneda subraya: "la ética profesional de la
agencia France Presse es la ética normal en toda empresa pe-
riodistica: apegarse a la verdad, as{ como rectificar una in-
formacidn aue se ha dado cuando se comprueba que no e€s cier-

tav.
Tor su varte, Juan Tamaya de la agencia nortearericana

United Fress International (UPI) dice gque “como institucidn

humana, la szencia de mnoticias tiene errorea v terdenciass a
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ciertas cosas, pero no manipula las informaciones, sino las
equiiibra mediante la objeti?idad“. E indicat “"los periodig-
tas de la United Press International saben aué tipo de noti-
cias puede usar la sgencia y cual no, porque éonocen hasta

ddnde estdn los limites del periodismo®. El mismo represen-~
tante de UPI sefiala: %“los redactores de UPI supervisan el =~
trabajo de los revorteros, y si se les pasa alguna de vez en

cuando, la mayoria de las veces pueden encontrarla y suavie

+
zarla un poco".

¢).~ La Situacién Ifundiml de la Informacidn.

. Ia informacidn constituye en la actualidad, un poder
no sdlo tecnoldgico sino también politico. Foder que estd
mal repertido en el planc internacional debido a gue unes
cuantas agencias de noticias, pertenecientes a los paises
mds industrializados, dominan el mercado mundizl de la in-
formacidn., El control cue estas agencias tienen sobre él
flujo informativo mundial da como resultado aue la informa-
c¢idn cirenle prdcticamente en una sfla direccidn: de muy -

pocos paises industrializados a amplias regiones en desarro-

+) Ias palabras dichas por los renresentantes de AFP'y de UFPX
fueron recogidas durante el Ciclo de Conferencias sobre
vAgenciag de Prensa y Comunicacidn Social", organizado por
¢l Departamento de Ciencias de la Comunicacidén, Pacultad de
Ciencias Politicas y Sociales, UNAIS, abril de 1980,



1lo, de quienes tienen el noder y los medios tec¢noldgicos a
quienes estén privados de ellos. Las granéea potencias indus-
tfializadas>por razones histdéricas y econdnicas tienen el mo-
nopolio del flujo de noticims, as{ como la concentracién de
la tecnologia informativa ( instalaciones de telecommicacio-~
nes, bancos de datos, fabricantes de materiales de comunica-
cidn, etc). Mientras que los pafses en desarrollo*debido a -
caracter{sticas histdricas especificas, a sus recursos limi-
tados, y a la falta de medios de acopio y difusidn de infor-
macién, se encuentran en una situacidn de dependencia con -
respecto a los servicios informativos de les agencias inter-
acionales de noticias, ubicadas esencialmente en los pafses

industrializedos.

%oy consiguiente, la situacidén mundiasl de la informa-
idn se caracteriza por el hecho de que los palses en desa-
rollo son simples "consumidores" de una informacidn elabo-

da vor los paises industrializados, como resultado de la
enetracién e influencia bastante serias de un peguefio ni-

ero de grandes agencias de prensa pertenecientes al mundo
esarrollado, ouienes "producen' y emiten diversos mensajes
nformativos., Esto les permite imponer a quienes "consumen®
sos mensajes, su versidén de la realidad, ya que le mayorfa

e las grandes agencias del mundo occidental difunden concien~

) Camilo Taufic sefiala que la calidad de "subdesarrollo" no
se la gana un paf{s en una rifa; le ha sido impuesta desde
el exterior por las naciones que fueron, histéricamente,
las primeras en industrializarse y expandir sus dominios,
0fr. la Informacidn como forma del poder polftico. pdg.l24
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nte una informacidn seleccionada, configurada ¥y orienta-
conforme a los intereses de sus palses de origen. Lstas
cias han dividido al mundo en 2zonas geogrdficas de influen-
para la venta de sus diversos servicios informativos, loe
es se encuentran, indudablemente, ligados a sus intereses
dmicos y polfiticos. Bste dominio de la informacidén mundigl
zonas, les garantiza a lzs agencias, la posibilidad de man-
r una imagen parcial, esouemdtica, ¥y a menudo deformada de

roblemdtica real de 1a sociedad mundial.

®1l deseoguilibrio informativo mundial originado por el

rol dsl flujo de la informacidn por parte de alpgunas agen-
3 internacionales de noticias, ha sido repetidemente denun-
ijo ~or los paises en desarrollo, guienes pugnan por un nue-
rdan mundial en la economfa v en la informacidn, Un lNue-
rden Informativo Internacional justo, libre de hegemonias,
21 oue exista un reparto informativo mds equitative nara -
wn mayor nudmnero de sectores sociales, paises y pueblos pue-

pxprésar sus nuntos de vista y sus realidades.

Estos -aises en desarrollo y afectados directamente por
esequilibrio informativo mundial, han emprendido diversas
ones con vistas a modificar la estructura de ia informa-
h, que durante decenios y decenios se ha basado en una di-
én unilateral de noticias, desde los pafses industrializa-
hacia los paises en desarrollo, como resultado de la in-
encia de las grandes agencias internacionales de noticias,
bsas acciones destacan: 1) la creacidn de agencias de pren~
hacionales ¥y regionales; ¥y 2) la ereacidn de un Sistema In-

hacional de Informacidn de los Paf{ses No Alineados consis-




tente, en un intercambio de noticias entre las arencias de
prensa de los paises miembros del sistemm que ha recibido el

nombre de Coasorcio (Pool) de Agencias,

Auncue ambas acciones han encontrado respuesta en orga-
nismos espec{ficos, creados con tal propdsito en los paises
no alineados, los tropiezos que han tenido a la fecha son li-
mitantes, dado ocue han quedado frenadas en cierts medida, en
los vaises industrializados e incluso en los mismos pafses en
desarrollo, por una faltas de receptividad y por la negativa
g utilizar sus noticias por parte de los medios escritos. Y
es que lag noticias procedentes de dichos denales alternati-
vos se enfrentan a la muralle de intereses y valores informa-
tivos imperantes en esos medios. De ahi que eé—importante 80-
fialar cue no s6lo la creacidn de nuevos canales informativos
puede cambigr la situacién mundial de la informacién. Ello es
sin duda necesario, pero es insuficiente. ¥l micleo del pro-
blema radica en que exista una mayor capacidad de penetracidén
y aceptacidn en la gran prensa internacionzl e incluso en la'

del Tercer Hundo, del material proporcionade por los csnales

alternativos,
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LISTA DB AGENCIAS DE NOTICIAS EN EL MUNDO.

1i3:1: 1%

§iglas. Agencia. - ~ " Pals, Fundacidn

AA Anadolu Ajansi Turguia 1925

AA Athens News Agency Grecia 1905

AAP Australian Associated Australia 1935
Press

ABP Agence Benise de Pre~ Benin 1861
sse,

ABP Agence Burudaise de Burundi 1975
Presgse

ACAP Agence Cameroundaise Camerin 1960
de Presae,

ACT Agence Congolaise Congo 1962
d'information,

WWDEN Aden News Agency Yenmen 1970

Democritico.

DN Allgemeiner Deuts- Reptiblica 1946

cher Nachrichtendienst Democrdtica
Alemana.

rEP Agencia Ecuatorians Ecuador.
de Prensa.

AFP Agence France Press. Prancia 1944

NCERPRESS Agencia Rumana de Rumania 1949
Prensa, '

AGP Agence labonaise de Gabdn 1961
Presse.

RIC Agencia Informativa Guateiala
Centroamericana.

AIM Agencia de Informacso Mo zambioue, 1975
de Mozambioue.

AJB Agencia Jornal do Brasil 1966
Brasil

ATAI Acence Latinoamericai- Canadd.
ne 4'information '

}MP Agence Madagascar Pre- Madagascar 1962



AMP

AN
ANDA

ANF

ANGOP

ANIM

ANM
ANN

ANOP

ANSA
ANTARA
AP

APA
APN
ARP
ASP
ATA
ATOP
ATP
AVP

AZAP

Agence Mauritanéene
Presse

Agencia liaciongl
Agencia de Noticias
Diarios Asociados.
Agencia de Noticias
Pides.

Agencia Angoelana de

~Prensa.

Kgencia de Noticias e
de Informacdes.

Agence MNationale 4'In-
formation du bali,
Associeted News LTID
Agencia Nueva Nicarg-
gua.

Agencia Noticiosa
Portuguesa (Bmpresa
Piblica)

Algemeen Nederlands
Persbureau.

Agencia Nazionale Stampa
Associata.

. Antara Newa Agency

Associeted Press
Austria Presse Agentur
Agencia ‘aragusyas de
Noticias.

Agence Rwandaise de Pra-
ase,

Agence de Presse Séné-
galaise,

Agence Telegrafike Sha-
jetare

Agence Togolaise de
Presse

Agence Tchadienne de
Presse

Agence Voltaigue de
Prease

Agence Zaire-Presse

Hauritania

Brasil
Brasil

Bolivia
Angola
Portugal
Mal{

Melta
Nicaragua

Ho lands,
Italia
Indonesia
E.E.U.U.
Austrie
Paraguay
Ruanda
denegal
Albania
Togo

Chad

Alteo Volta

Zaire

1975

1946
1973

1975
1947
1961

1969
1979

1934
1945
1937
1848
1946
1977
1959
1945
1976
1964
1963

1960



BAKHTAR
BELGA
BERNANA

BOLPRES
BS3
BTA

CANA
CISA

CNA
COLOMBIA PRESS
CIK

DPA

BNA
EFB
BSI-ANDINA
ETNA

GIS

GNA
HAPDONG
INFORMEX
ICNA

INA
INNAC

IPS
JANA
JIJI

INA
KNA

Bakhtar News Agency Afganistdn
Agence Belga, S.A. Bélgica
Pexttuboham Berita Kalasia
Nacional.
Secretaria de Infor~ Bolivia
macidén
Bangladesh Sangbad Bangladesh
Sangstha '
Bulgarska Telegra— Bulgariae
fischeka Agenzia
Caribbean News Agency Barbadosg
Comunicacidn e Informa- México
cidn, Sehe
Cyprus News Agency Chipre
Agencia Uolenmbise Press Colombia
Czechoslavenska Tig- Checosglovaquia
kova Kancelar
Deutsche Presse Agen- Repiiblica
tur Federal Ale~
nans.
Bthiopian News Agency Btiopis
Agencia EFE,S%A. Espafla

ESI-ANDINA News Agency  Perd

Bast Timor News Agency  Timor Uriental
Guyana Informstion Ser~ Guyana

vice _

Ghana News Agency Ghana

Hapdong News Agency - Corea del Sur
Agencia Noticiosa Mexice-Héxico

Ivory Coast News Agen- = Costa de Mar-
ey. ‘ £fil,

Iraoul News Agency Irak

Agencia Informativa Venazuela.
Nacional

Inter Press Nervice
(Third World News Agency)

damahiriya Arab News Jamahiriya
Agency Arabe Lidbia
Jiji Press Japdn
Jordan News Agency Jordania
Kenya Government ilews Kenia

Agency

1939
1920
1967

1972
1898

1972
1968

1955
1918

1949

1941
1938
1975
1976

1957
1945
1965
1961

1959

1963

1945
1969
1963



KONA
KPL

KUNA
KYQono
MANA
NAP
MENA

MONGOXL

NTT
NA

NAM
NAN

NAN
NCNA

NNA
NOTINEX
NTB

NZPA
ORBE

ORIENT PRESS
PA |
PANA :

~ PANAPRESS
PAP

PNA

PPI

PRENSA LATINA
ONA

REUTERS
RITZAUS

-3

Hosson Chung Yang Tong
Shin _
Agence Khadsane

Kuwait News Agency
Kyodo Tsu Dhinsha
Malawi News Agency
Maghreb Arab Press
Hiddle East News Agen-
CY.

Hongol Tsahilgaan ite-
deeniy Agentlag lionst-
same( Mongol Telegréphic
Agency)

Magyar Tavxaratl Iroda
Agencia Noticias Ar-
gentinas.,

New Agency of Burne
News Agency of Nigeria
New Asian News
Hainhua (New China News
Agency)

National News Agency
Noticias Mexicanas
Norsk Telegrambyra
B/S |

New Zealand Press

. Assocination

Agencias Informatxvas
Orbe Chilena ‘

- Dongyang Tong-Shin
- - The Press Assoczat;on :
. Pars News Agency

Panamé Press Agency
Polska Agencja Prasowa
Philippimes News Agency
Pakistdn Press Interna-
t;onal

Qatar News Agency
Reuters :
Ritzaus Bureau

Corea Derocrdti- 1848

Ca.

Hepiblica Yemow
cridtica de Laos

Kuwait
Japén
Malawi
Harruecos
Egipto

Mongolia

Hungria
Argentine

Birmanie
Nigeria
Japdn

China Popular

Libano
México

‘Noruega,

NuevajZélann

:Chilevv*

Corea del Sur
‘Reimo - Unzdo '
< Irén

P&namé
Polonia ,
Pilipinas
Pakiatdn

Cuba

Qatar
Reino Unido
Dinamareca

1973

1976
1945
1966
1959
1956

1957

1881
1974

1963
1977
1937
1964
1968
1967

1879
1955
1868
1938

1944
1961

1959

1959
1975

1851

1866



RSS
SABAA
SAMACHAR
SANA
SAKA
SAPORITI
SDA-ATS

SENDIP

SHIHATA
SLBC
SONNA

SPA
SPA

SPK
SST-FNB

SUNA
TANJUG

TAP
TASS

TRLAM
TP

UNA

up

UPI
VENPRES
VNA

VIAPA
WAM

- ZINA
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Ras/Triya Samachar Samiti
Sabas News Agency
Samachar Bhavan

Syrian Arab News Agency
Syrian Arab News Agency

Agence Telegraphique Sui-
sge.

Secretaria Nacional de In-
formacidn BRiblica.
Tanzanian News Agency

Sri Lanla BC

Somalia Hational News
Agency.

Saudi News Agency

Servicio de Prensa Aso-
ciada

Sexrvice Press Kampuchea
Oy Soumen Yietotoimisto
Pinska Notiabyran Ag.
Sudan National News Agency
Telografska Agencija Nova
Jugoslavi ja.
Tunis-Afrique-Presse
Telegrafnoie Agenstvo So-
vieskvo Soyusa.
Periodfstica TELAM
Tidningarnas Telegrambyra
Uganda News Agency

Ultra Prensa

United Press International
Agencia VENFRES

Arence Vietnanienne d'infor-
mation, '
Wafa News Agency

Unites Arab Emirates News
Agency ‘

Zimbabwe News Agency,
establecica por el ZANU

Puentes Gufa del "ercer rundo 1981

Nepal
Yemen
Indie
Yemen
Siria
Argentins
Suiza

Beuador,

Tanzanis
Sria Lanka
Somal;a

Arabisa
Saudita
Chile

Kampuchea
Finlandia

Suddn
Yugoslavia

Mines
URSS

Argentina
Suecisa
Ugenda
Colombina
EEUU
Venezuela
Vietnam

Palestina
kEmiratos
Arabes Uni~
dos,

1962
1969
1976
1969
1965
1928
1944

1976
1951
1964
1970

1978

1887

1955
1943

1961
1925

1945
1921
1976
1958
1945
1972
1976

1978
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LA SELECCION DE TA INFORMACION NOTICIOSA DE LAS
AGENCIAS EXTRANJERAS EN TRES DIARIOS MEXICANOS.

;

El mundo internacional se presenta como un conjunto de
hechos heterogéneos y dispersos gue por el distanciamiento
seogrdfico pzrecen no tener interaccidn con 1los hechos na-
cionales. Ante ello, la prensa se postula al lector como el
acceso a través del cual se puede abarcar y comprender el =
acontecer social., Sin embargo, el ordenamientc que realiza
la prensa sobre le realidad, implica en primer lugar, una
"lectura nposible”, sobre los acontecimientos, ¥ en segundo,
una seleccidn y tratamiento a partir de cierto concepto pe-
riodistico. Generalmente, los criterios con los gue la pren-
sa opera se basan en las categorias heredadas de las agen-~
ciacs transnacionales de noticias. Como lo han puntualizado
varios estudios al re5pe0t0+, lo conflietivo, impmctunte y
dramdtico es mds noticioso aue asuntos relacionados con el

desarrollo econdmico y social.

La dependencia informativa de las agencias transnaciona-
les trae también como consecuencia pautas en el tratamiento
de la informacidn internacional, las nue limitan una visidn
intersral sobre los procesos y los acontecimientos informa-

dos. Algunas de las conctantes en el tratamiento de la infor-

- - e = — -

+) Véase por ejemplo: Reyes iatta Fernando. b1l Concepto de
Wotlcla en Amérlca Latinas valores domlrantes y_perspecti-




- 101

acidn son: la mera reproduccién de cables, la seleccidn de
o gque es noticia conforme a las temdticas establecidas, la
resentacidn aislada y a2tomizadora de 1a informacién, la des-
ontextualizacidn, oue elimina de la noticia loe elementos -
ecesarios para su comprensién y un lenguaje retdrico eparen-
amente objetivo, oue confunde y estereotipa la situacidn -

+
eal.

ksta cernendencia informativa con respecto a las agen—

ias transnacionales, les ha permitido a éstas marcer el co-
ccimierto cue los individuos tienen de su propia realidad
del acontecer mundial. kstas agencias internacionales de
aticias - gue en realidad son agencias transnacionales al
perar desde un centro de decisidn - informan del acontecer
undial "en funcidn exclusiva de sus propios intereses, trans-
itiendo su narticular visidn de los hechos, de acuerdo con
as determinantes noliticas y econdmicas del sistema trens-
acional del cuzl forman parte".++ Dichas'agencias de noti-
ias seleccionan, entre los diversos acontecimientos inter-
acionales, lo que debe ser considerado noticia y, por lo -
anto, 10 que debe ser transmitido para conocimiento del mun-
0. Con esto se nan convertido en una especie de Arbitros de

a replidad existente,

) Véase: indidn Eduardo. Encuesta a responsables de la se-

ccidn internacional en diarios latinoamericanos, ILET,

R o2 ZBLITURBEILtands

+) Somavia Juan, "La Estructura Transnacional de Poder y la

Infornacién Inte?necinﬁai" Fn: la InformaCL3n en el Luevo

- o sam 0 o A A e AR o A ek 8 s e e gk il

Orden Internac;onal. ILET, #&xico, 1977. D8Fe 37.




Las implicaciones de lo anterior se han enfatizado en
diversos foros internacionales, en donde se ha insistido =
que ié demanda por un Nuevo Orden Econdriice Internacional -
reouiere de un cambio sustancial en materia inforwativa. Res.
pecto a esto, cabe mencionar el hecho de oue en los debates
sobre comunicacidn realizados en el marco de la UNESCO, se

g enfatizado la necesidad de un flujo eouilibrado de infor-
acién en el mundo. For ejemplo en la Conferencia sobre Polf-
icas de Comunicacidn erfectuada en San José de Costa Rica, en
976, y la Conferencia General de la UNESCO realizada en Nai-

. . S+
bi, Xenya, octubre del mismo afo.

Es evidente gue en la prensa mexicana existe una depen-
encia extranjera en diversos aspectos, entre los que desia-
an los servicios noticiosos de varias asgencias que envian co-
idianamente, textos, cables, grédficas y fotografims a los dia-
ios tanto de la capital como del interior de la Repdblica, No
ay periddico que no cuente con los serv1cxoa de una, 0 varias
gencias extranjeras. De ah{ que le Lmagen.lnternaCLOnal auo
ecibimos los habitantes de la capltal a trevés devlos.medioe
mprescs de gque diSpdnemos, es la prdﬁorcibnada'deSGG el ex-.
berioxr por las distintus agencias informativas, las cuales de~
remnenan el vapel de fuentes imvortantee de abastecimxento de

d

oticias para los diarios, Lstas agenc1as proporcioqan a la

L L - -

L )véase: Selser Gregorio y Roncagliolo Rafael. Trampas de la
Irforwac16n y lleocolonialismo. ILET, México, 1979.
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bnsa mexicana distintas informaciones internacionales. Oue-

a los diarios la tarea de seleccionar y publicar aquéllas

mds convengan a los intereses de los detentadores de esos
ios informativos. Esta tarea no es ejercida tanto en nom-
de los demds, del resto de la sociedad, sino para respon-—
a los objetivos espec{ficos de los grupos o entidades que
dedican a la funeidn comerciasl de difundir informacidén. Ge-
almente, el noder de‘decisidn dentro de los diarios recae
un gruno recucido de personas, el cual escuda sus intere-
nolfticos v econdmicos en la llamada "Poll{tica TBditorial
nformativa" de los medios escritos, la oque a su vez se ve
luenciada por diversos factores también econdmicos y poli-
os. hsa nolitica de los diarios busca llevar a los lecto-~
hacia sus vuntos de vista,posiciones politicas ¢ intere~
particulares, cue en la gran mayoria de los casos no coin-
en con los intereses de toda la sociedad. ¥ es gue como -
rma Cariilo Taufic “podemos ser dirigidos por la prensa, -
advertirlo, ya que no existe en ningin diarioc la informa-
por la informacidn, se informa'bara orientar en deter- A
do sentido a las distintas clases y capas de la sociedad,
n el prosdsito de que esa orientacidn llegue & exvresar—

, . +
n acciones determinadas®,

Por lo tanto, los medios imprésqs no son inocentes ele-
o a través de los cuales uno puede enterafse de las no-
ias, sino cue sbn, principalmente, instrunentos de dire-
n social al servicio de la clase propietaria de los mis-

la cual es parte, a su vez, de los procesos econdmicos

- 0 . S G e G D i D e . W

aufic (‘amilo, Periodismo y Lucha de (Clases... pas. 11
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y oolfticos e la sociedad. Asf nuede verse oue la rensn nige
xicana 10 es uns entidad incdependiente ni del ~obierno ni de
otroe grupos de poder, de tal manera aue los intereses econé-
micos y pol{ticos de cada diario se escudan er sus lineamien-—
tos irformativos, 1los cuales no son decididos por los traba-
jadores, sino pnor los prorietarios de las empresacs periodis-
ticas. Adn en el caco de los periddiecos que funcionan como so-
ciedades cooperativas, son los paetrones o los directores guie-
nes dictan wnilateralmente 1la politica de los diarics. BEn ba-
se a esa polftica los diarios eligen las informaciones gue -
publican, y también aplican en ello un criterio comercial, da-
do cue la prense estd concebida como un negocio. De ahi oue -

siempré se puede suponer cdmo dard un periddice una determi--

nada informacidn, y miAs alin, cémo la comentard, si se conoce

su politica editorial e informativae.

En esta investigacidn se pretende analizar la actitud de
los diarios frente a la informacién proveniente de las agen-
cias extranjeras aue fungen como sus fuentes noticiosas., EL
panorams mundial ocue los diarios presenten al lector es re-
sultado de un vroceso de seleccidn, jerarquizecidn y orrani-~
zacidn de la informacidn. Se conéidera que el trabajo verio-
distico oue cada diario realiza, indica una determinada mane-
ra de informar y ésta, a su vez, seriala la posicidén de la -
preénsa respecto a la situacidén internacionel en forma general,

Se trata de demostrar gue el tratamiento dado por los -
diarios a la informacién de las agencias extrenjeras, respon-
de a los intereses de los medios escritos ¥ a la influencia
de factores econdmicos v vol{ticos relacionados con €sos ine

tereses., sOué comportamiento intormativo tienen los diarios



e el material noticioso nroporcionado por las agencias
ranjeras de noticias? .kn base a oué factores se da ese
vortamiento informativo de los dimrios?. lste es el eje
sroblema de estudio y se tratard de resvonder unicamente,
ravés de un sndlisis directo hecho a tres diarios del Dis-

to Pederal, cue funcionan bajo el régimen de sociedad and-

0 sociedad cooverativa, las dos formas de proniedad exis-

tes en la -=rensa mexicana de la capitals "Bl Pacional", -
¢reciente a. 2ohierno mexiecano; "kl Heraldo de dxico",
un gruno privado familiar; ambos diarios operan como socie-

¢s andnimas; v "Exeélsior", cooperativa integrada por sus
pios trabajadores.

kBl andlieis abarcd el pveriodo comprendido entre el 14
1 2% de mavo de 1981, lste lapso de estudio de "Ll kacio-
", "ihl Heraldo de iéxico" y "Excélsior", se determind por-
la inTornscidn cubiérta por las agencims informativaes des—
aba un acontecimiento relevante cue ocuvd los encabezados
ncipales ce los diarios mds importantes de le canital me-
ang, entre los aue figuran los tres elegidos en este tra-
pt el atentado contra el Jefe dél ¥stado Vaticaﬁo, el Pa-
n Tabio Segundo. !n este caso como en otros muchos, los
les :le las arencias extranjeras constituyeron una fuente

iciosa imvortante, si no es oue la dnica, con la cue con-

on 108 neriddicos de la ciudad de lFéxico,

Srocedimiento del Andlisis Period{stico:

o e TP P o G g S e e e S e U ) G T S L ST W Sy, S48 WS s Ax SO e S T Ay Wy e

histe trabajo »retende esclarecer en varios anartados, el
€ y

portariento de tres diarios de la capital mexiczna respec-



to & 1m seleccidn de la informacidn noticiosa de las agencias

extranjeras presentes en sus péginas, y las cuales fungen co-

mo =us fuentes de abastecimiento de noticias:

®),~

.)c"

0).-

.)o“‘

¥n el primero se narra el surgimiento de cada uno
de los periddicos capitalinos con ¢l objeto de ubi-
carlos histdricamente, y conocer el papel social -
asumido por ellos a través de épocas diferentes.

En el sesundo se sefiala el régimen de propiedad ba-
jo el cual funcionan los periddicos como un pase im-
portante para analizar la filiecidn de €stos, y por
lo tantoc saber en ouiénes radica el poder de deci-
sidn dentro de los dimrios que operan bajo el régi-
men de sociedad andnima o sociedad cooperativa.

Sabiendo guiénes deciden la polftica editorial ¢ in-
formativa de los dimxios, en el tercer apartadoe y ba-
jo el rubro "Politice Rditorial' se citan datos de -
forma y contenido de cada uno de los perifdicos estu-
diados,

Bl cuarto apartado estd dedicado a sefislar las fuen-
tes de financiamiento de los diarios, con el objeto
de saber y delimitar 8 qué grupos o empresas estén
ligados los medios jmpresos estudiados, fant¢e priva~
dos como oficiasles, nacionales 0 extranjeros, qus en
determinado momento puedan sjercer alguna influencia
en los lineamientos seguidos por los perifdicos res-
pecto a =1 seleccidn de la informacién proveniente de
sus fuentesg noticiosas.

For dltimo, se hace mencidn de la influencia extran-
jera oue reciben los tres diarios analizados,

Para el aspecto cuantitativo del andlisis hecho a "El Na-~

cional", “Bl Heraldo de México* y "Excélsior?, se siguieron los

pasos oue

8 continuacidn se indicans
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1) .- Después de leer, diariamente, los tres periddicos
capitalinos, se procedid a medir en lineas &4fata
el espacio dedicade por cada uno de ellos, a la in-
formacidn general y a la publicidad general.

2) .= Del total de lfneas dgata dedicado al espacio pu-
blicitario se extrajo el espacio ocupado por la -~
publicidad comercial y la publicidad oficiel, se-
fialando cudles eran los anunciantes y el espacio
destinado a cada uno de ellos, as{ como el vzlor
monetario de ese espacio.

3).- Del espacio informativo total se sacd el espacio
ocunado por el material proveniente de las agencias
noticiosas nacionales y extranjeras.

4).- De ese espacio total dedicado a las agencias infor-
mativas, se obtuvo el espacio ocupado por cada una
de éstas. Cuando en una informacidn, los diarios da-
ban crédito a dos o més agencias, el total de lfneas
drata correspondiente a esa informacidn, se adjudi-
cd a cada agencia firmante.

5).~ Seqdn el caso, a los resultados en lineas dgata se
les dio un equivalente en planas y porcentajes en re-
lacidn con el espacio total de las diez ediciones, o
de la informacidn meneral, o de la publicidad general,
o de la informacidn cubierta por las afgencias, o de
la inZcrmacidn cubierta por cada una de ellas,

6).~ Este juego cuantitativo de la informacidn general,

de la publicidad comercial y oficial, de la informa-
cidn cubierta por las agencias extranjeras y mexica=-
nas de noticias, y. el espacio cubierto por los mate-
riales de cada una de ellas, nos permitié obtener -
conclusiones importantes acerca del papel que juegan
los diarios y las influencias oque éstog tienen sobre
su decisidn respecto a la seleccidn oue hacen del ma-
terial noticioso de las agencias ocue son sus fuentes
infornativas.

Ensesuida se presenta el estudio particular de cada uno
los diarios elepides en esate trabajo: "kl Nacional', "El

raldo de Wéxico", y "Excélsior",




Semblanza Histérica:

El 27 de mayo de 1929 nacidé en la ciudad de México el dia-
rio matutino "Bl Nacional Revolucionario®, como drgano perio
afstico del Partido politico del mismo nombre. Teniendo como
antecedente al "Monitor Republicano®, "E1 Nacional Revolucio~
nario" surgidé durante la campafia presidenciasl de Pascual Ortiz
Rubio, y su misidn principal fue la de formar adeptos en el cam-
po electoral pare el FNR. Su fundador y primer director fue Ba-
silio Vadillos ' -

"El Nacional Revolucionario® aparecid cuando la prensa me-
xicana tuvo ciertas céracteristicas, entre las gue se mencio-
ne el pronunciado tono propagandfstico oue adguirié a rafz de
la contrarrevolucidén de 1913-14, y de las pugnag'entre los re-

+) Basilio Vadillo fue el primer director de "El Nacional Re-
volucionario" nombrado por el presidente del PNR (hoy FPRI)
el general Manuel Pérez Trevifio. Vadillo desempefi§ este car-
go de 1929 a 1931. Antee habia sido director de "El Konitor
Hepublicano® durante 1919-1920, e hizo una campafia en favor
de la candidatura & la Presidencia de la Repdblica del gene-
ral Alvaro Obregdn. También fungid como presidente del PNR,
Asinismo trabajé como veriodista, literato, parlamentario,
robernante v profesor.
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olucionarios en los afios subsiguientes, convirtiéndose en
rensa partidista. BEn ese entonces, los diferentes grupos
evolucionarios vieron que el apoyo de la opinién pdblica
ra necesario para triunfar. De este modo aparecieron diver-
os érganos periodisticos que defend(an.§ difundfan sus res-

ectivos programas politicos,

"gl Nacional ReVOiucionario", portavoz del Partido Na~-
ional Revolucionario nacié en el afio de las instituciones
n México. Su historia se remonta a2l primero de septiembre
¢ 1928, cuando el entonces Presidente de la Repiblicae, Plu-
arco Elfas Calles en su dltimo informe de gobierno planted
a necesidad de que el pafs transitara de un régimen de cau-
illos a uno de instituciones y leyes. Una vez entregado el
0oder, el mismo Calles acometid la tarea de organizar el par-
ido politico nacional que agrupara a todas las corrientes
evolucionarias, y por ende fincara el régimen de institucio-
es anunciado vor €1, E1 PNR se convirtid en un mecanismo de
gtabilidad politica e institucidn donde guedaron integrados
dn los generales y lideres locales renuentes a reconocer el

oder del gobierns nacional central.

TLa Convencién de Querétaro que el cuatro de marzo de -
929 dio vida al PNR, antecedente del actual PRI, anuncid -
ambién el nacimiento de su drgano periodistico "El Nacional
eYolucionario", el cual sustentaba el ideario social, econé-

ico y poli{tico del partido.

Dicho diario presentd en su primer ndmero a srandes ti-
ulares su encabezado principal: "INICIO AYER SU CAMPANA ORTIZ
UB10*. Informacidn referente al viaje de propaganda del in-



geniero Pascual Ortiz Rubio como candidato del PR a la Pre-
gsidencia de la Revublica, en la ciudad de Fachuca. Su primer
editorial, bajo el titulo: "En el nombre de la democracia",
el vocero de la flamante institucidn "revolucionaria" consig-—
né: “E1l Partido Nacional Hevolucionario desea la aparicién -
de su franco opositor. En polfitica es un axioma la paradoja
de que la oposicidn franca, es el principio del entendimien-

to general",

En su cardcter de portavoz d=1 BiR, el diario "El Necio-
nal Revolucionario® tuvo como cbjetivos: la difusidn de la
doctrina del Partido; la informacidn dieria de lz gestidn -
del mismo, as{ como de los gobernantes. En junio de 1931 “El
Hacional Revolucionario" se transformd en "E1l Nacional", dia-
rio sl servicio de México, y como complemento: drgano del IIR.
Posteriormente, bajo la administracidn del general ILdzaro Cdr-
denas, dejd de ser tribuna de partido, para integrarse como
drgane oficisl del gobierno mexicano. A partir de ese momen~
to, el diario empezd a utilizar como distintivo el dibujo de
un dguila estilizada sobre un plato azteca.’ En la actualidead,
"Bl Nacional" es parte del aparato burccrdtico del sistema vo=-
litico mexicano, y tiene como misidén publicar los documentos
del sector gubernamental,-las declaraciones de sus funcione-
rios y sus puntos de vista sobre el acontecer nacional y las
decisiones de 1la polftica interna y externa que determine el

Jefe del Ejecutivo.

+) En el mismo diaric "El Neacional" se sefiala que este distin-~
tivo surgid de la inspiracidn de Salvador Pruneda, gquien hi-
7o cericatura revolucionaria en los periddicos "E1 Ahuizote"
¥y "El Hijo del Ahuizote", y nosteriormente emvezd a trabejer
en "Bl Kacional'., Para mds detalles consdiier. el periddico
¥l Nacional" del 27 de mavo de 1877,
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YEL NACIONAL" Y SU REGIMEN DE PROPIEDAD.

Como un paso importante vara analizar la filiacién de
dierio es necesario determinar su régimen de propiedad ba-
el cual opera. "Bl Nacional" gparece como une sociedad ané-
g, nerc no funciora coro tal. Se puede afirmar cue este -
rio no tiene régimen de propiedad definido, dado cue depen-
econdmicarente de la Secretaria de Gfobernacidn, y es el -
sidente de la Reptblica Mexicana auien nombra al director

periddico. k1l periodista Fernando M. Garza es su actual
ector general.+ "Bl Nacional" al estar integrado al gobier~

el noder de decisidn dentro del diario no radica en los -
ios, sino en un zruve polftico determinado por el régimen
funciones. De ah{ gue este grupo sea guien decide la polf-

a editorial e informativa del veriddico.

El veriodista Pernando I5. Garza ya habia dirigido a "El Na-
cional" de 1973 a 1977, durante el mendato presidencial de
Luis ¥cheverrfa. En la siruiente administracién, T.8nrez For-
tillo lo nomhrdé jefe de orensa de la ®residencia, ¥ noste~
riormente director de "El Nacional'. kste diario a lo largo
de su historia ha sido dirigido por zolfwicos, escritores v
veriodistas identificados con los intereses zurerarentales
v afiliados al Fartido Revolucionario Inetitucional (PRI).



POLITICA EDITORIAL DE “RL NACIONALM.

"El Nacional" es un diario matutinoe editado en la ciu-
dad de México, cuyo formato veriod{stico es tino estdndar
(280 lineas dgata de alto por 8 colummas). Estd impreso en
tipografia. Publica sunlementos ilustrados culturales a to-
do color, v en una época de su travectoria se dedicd a edi-
tar obras de divulgacidn cultural e histdrice = vr.cios po-
vulares. Consta de un niimero aproximado de veinte pdgrinas -
diarias, excepto los domingos que devido a las secciones es-
peciales aumente su volumen, Su tiraje manifestado (no com-
nrobado) es de 60,000 ejemplares diarios, y 50,000 los do-

. +
mingos.

Bste diario, vocero del gobierno mexicano, se caracte-
riza por incluir en su primera plana un mayor nlimero de no-
ticiss nacionales aue intefnacionales. Estas Qltimas lag in-
tegra en sus pdginas interiores, presentando Unicamente en
su primera pAgina, un sumario de los encabezados de las in-
formaciones extranjeras que considera mé#s importantes del -

dia.

Siendo un drgano periodistico gubernamental, "Rl Nacio~
nal® destaca de manera constante las actividades, los logros
v las declaraciones del sector estetzl mexicano, especialmen=—.
te del Presidente de la Replnlica. »l encehezado -rincinal
+) Deto tomzdo del Directorio de -edias . aniterior v~

canoe, vicerte = Tanpeen ool



¢ su wnrimera nlana <eneralnente, es dedicuado a titulares que
eflejan fielrente su polftica editorial e informativa, talesg
\ .

dmo los sicuientes:

"Se Ha Curnlido en 74 por Ciento la Rehebilitacidn
de Distritos de Riego',

"Se Alfabetizard Cada Ao a un ¥illdn de Iletrados
Hasta Acabar el Rezago".

"tuy favorz=bles las Expectativas de la bhntrevista
con Yeagan, Nice JLP",

"Anovan los ralses lLatinoamericanos en el FIiI el
Flan de Ererpia de JLP".
‘ote tiro de wnforrmacidn,que de hecho es en huena par-
~atetiner oficiales, es acomnaliado en la vrirere pnlana de
1 limcional", ~or una 0 varizs fotoprafias acordes con 1o
crie e 1= notiriz mds irportante. 1 uiario reneralmente,
dedica a nrescentar en sus parinas elogios de los mds pe-
eor zetos de losg funcionarios del sobicrro. De manera avno-

7tica renite lo oue éstos dicen y hacen.

Ta sran i~ wrierncia oue este drgano impreso da a las de-

araciones de esos funcionarios, presentadas sin ninsfuna eva-

acifn crftica, la publicacidn de informes y declargciones
icicles, as{ coro de reportajes srdficos o sinplerente foto-
af{as en rue ararecen los funcionarios del sector estatel
ciendo almin discurso, inauwgurando alsuna obra piblica o vo-
endo en marena deterrinado servicio, convierte o la infor-
cidn tublicadz en "1l 'acional" en una forma de nronagrandsa

be rmamnental.

kn las pdrminas del diario que sermin reza su lera tiene

} aton o rervicic de éxico", se nublican trrhiérn inTor-



maciones interracionales, noticias de ia provincia mexicana,
notas sobre finanzas, deportes, esnectdculos, "nota roja®,
stc. Los domingos "X1 Nacional" publica ademds de la infor-
macidn general, tiras cémicas y suplementos culturales., En
sus editoriales pueden leerse los puntos de vista oficiales
del gobierno federal. lLos comentarios son scstenidos siempre
con la Constitucidn y el ideario de la Revolucidn Mexicana.
 Fl periddico mencionado proyecta una imagen de los mis altos
funcionarios del gobierno y del Partide Revolucionario Insti-
tucional (PRI) en la aque, vor virtud de su accidn justiciera
y revolucionaria, leas clases sociales de nuestro pais, se be-~
nefician ampliamente., De esta manera, YEl Hacional” es un ve-
hiculo de propaganda del gobierno federal, la cusl se presen-

ta bajo el disfraz de "noticia¥®.



PORMAS DE FPINANCIAMIENTO DE "EL NACIONALY.

“El Nacional" puede conaiderarse como un diario no co-
mercial desde el momento en que la publicidad mercantil no
es la Unica ni le principal fuente de su sostenimiento eco=~
némico. Al ser este diario un portavoz del gobierno de Méxi-
co, es 1ldgico que reciba financiamiento directo de éste. Aun-
que también recibe insresos por los anuncios y las ventas -
del diar‘io.+ Su tiraje es bajo en comnaracidén con el de otros
dgiarios canitalinos, v se le ouede citar entre los periddicos
considerasios con pocos lectores.++Sobre este punto, el perio-
dista y autor de una historia del periodismo mexicano, Miguel
Velasco Valdés, dice de este diario:

"Se trata de un magnifico dérgano, bien hecho, bien es-

crito, interesante y con servicios modernos y de pri-

mera calidad. Circula poco porque en éxico es mdcula
1mverdonable oue un periddico sea gobiernista..." +44

A continuacidén se presentan los resultados de un andli-
sis efectuado a "El Nacional" durante un lapso de diez dfas,

+) "El acionz:" en sus inicios se manteniz econdmicamente
de las entradas del PNR, los anuncios y de las ventas del
neriddico. Posteriormente, al integrarse dicho diario al
gobierno, oasd & devender orincipalmente de éste.

++) Cuenta con pocss lectores en comparacidn con los otros
diesrios de la capital. A pesar de esto, "El Hacional" tie-

ne importancia para ciertos micleos poblacioneles. A €1 han

acudido v acuden los gfrupos sociales cue necesitan ¥y auie-

ren saber las noticies y 1z opinidn del gobierno, tal es el
caso de los sectores que tienen nexos con el Fstado mexica-

no,
++4) Velasco Valdés, Mipuel. Historia del Periodismo Mexicano,

(Apuntes), odg. 2720, T
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el c.arl noe ner-itid conocer el esvacio cue cete Airfrio des-
tirnd & le vublicacidn de avisos tento de cardcter comnercial

como oficiel.

"Bl Nacional' como un diario de informecidn <eqceral de-
dicé durante los diern dfas estudizdos, 305,097 iinecs 4gata,
unas 136 1/2 planas,equivalentes 2l 67 por ciento, 2l espa-
cio informativo. P'ientras aue 151,2¢3 linecs Arata, unas 67
1/2 planas, 0 sez el 33 vor ciento del esnpacio total, fue-
ron para el esracio pubhliecitario en general. Véanse el cua-
dro ¥ la sridfica siguientes, en los cuales se hace notoria
la diferencia entre el espacio informativo y el eapacio pu-

blicitario registrados en “"El Nacional', del 14 al-23 de na-

vo de 1981, B T

INFORFACION Y PUBLICIDAD EN
YEL NACIONAL™®
(Del 14 21 23 de mavo de 1981)

Espacio Informativo = 305,697 lineas Apata = 136 l/2>p1ana8567%

¥snacio Publiciterio= 151,263 = 67 1/2 =33
Tsracio total = 450,960 = 204 = 100%
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COFPARACION ENTRE EL ESPACIO INPORFATIVO Y EL ESPACIO
PUBLICITARIO EFN EL DIARIO "EL NACIONAL“.

67% 33%
Espacio Informativo Espacio Publicitario.

%1 porcentaje de informacidn y publicidad es con
relacidn a2 la superficie impresa total del diario
correspondiente a un periodo de diez dfas (Del 14
al 23 de mavo de 1981).




Despuds del resultado anterior, se puede observar gue
inforracién predoming sobre la publicidad en "El Nacional®",
0, souiénes nronorcionan publicidad a un periddico como "El
ional", cue desempetia el papel de vocero oficial del pobier-
rrexicano, dado nue es parte intesrante de este aparato buro-
tico de ruestro sistema polftico?. La respuesta nos la da -
andlisis hecho al mismo diario. Habemos que "El Facional"
tind durante diez dfas consecutivos, el 33 nor ciento de su
acio total a le publicidad, es decir, 151,263 lineas dgate,

s 67 1/2 planas tanafio estdndar. Pero es necesario seflalar
tivo de »ublicidad se encontrd en las piginas de un Srgano
todf{stico de las caracter{sticas de "kl Nacioral". Del esna—
rurliciterio total, 5%,120 lineas 4gata, o sea el 36 %,unas
/2 pdrinne, correspondieron a la publicidad comercisl. llien-
5 aue lr. mavor narte de ese espacio publiéitafio, 96,143 14{-
d-ata, un 044 ecuivalente a 43 planas, fue para la publi-

¢ ofTicial, Véanse el cuadro y la grdfica oue a continuacién

sresentan v aque reswaen lo anteriormente expuesto.

BSPACIQO PUBLICIMARIO
COULRCIAL ¥ OMICTIAL
"L NACIOMALY
{(Del 14 al 23 de mayo de 1981).

1iners frrta = 24 1/5 wlena
G TAT, 55,120 1iners Srrta = 2 wlenas

H

36%

L]

36,143 = 43

— ¢
x>
[

1

64

|1}
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JCI0

LICITARIO = 151,263 lineas 4gata
I

1
o
-3

1/2 planas = 100%
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COMPARACION ENTRE EL ESPACIO PUBLICITARIO COMERCIAL
Y EL ESPACIO PUBLICITARIO OPICIAL EN EL DIARIO “EL
NACIONALY,

36%
Ispacio Publicitario
Comercial.

1003
ugpacio Publicitario
Total.

 64%
Espacio Publiciterio
Oficial

El vorcentaje de avisos comerciales y oficizles es en
relacidn con el espacio publicitario total que fue de
151,263 lineas 4rata, unas 67 12 planas de "L1 Nacio-
nal" en un lapso de diez dfas.(bDel 14 2l 23 de mayo de
1981).
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PUBLICIDAD COMERCIAL EN “EL NACIONAL",

k1 espacio publicitario comercial registrado en "E1 Na-
cionzl" en un lapso de diez dias, el cual fue equivalente a
55,129 1lincas drata, unas 24 1/2 planas ocue representan el
36 por ciento del espacio publicitario total, quedd aistri-
buido entre varios eanunciantes, tales como! el monopolio de
la industria de la radio ¥ le televisidn en México, una em-
presa vitivinicola, y una gama variada de pequeilos anuncian-
tes. Véase la siguiente relacidn de las empresas que €on sus
evisos estuvieron presentes en las pdrinas de "E1 Yacional",
del 14 al 23 de mavo de 1981l. Estas empresas integraron la
publicidad comercial dentro del diario mencionnds. En dicha
relacidn, se cita 2l anunciante v el espaocio aue éste com-
pré en .1 Nacional", expresado en lineas dgata, planas, por-
centaje de ese espacio respecto al total de publicidad comer-
cial, ¥ nor dltiro el costo, a razdn de $50.00 por linea dga-
ta.

Como se podrAd observar en le relacidn de anunciantes,

“Pelevisa,S.A" ocupd un mayor espacio, en comparacidn con

los demds anunciantes.



PRINCIPALES ANUNCIANTES

FUBLICIDAD COMERCIAL
"EXL NACIONAIL"

(Del 14 2l 23 de mayo de 1981)

B\ CSTINADO

[ANUNCIANTE FXTENSION L. PLANAS %
TELEVISA 45,613 20 1/4 82,75% $ 2,260,650
CASA PEDRO DOVECQ, 6,000 2 3/4 10,88 300,000
OTROS ANUNCIANTES 3,507 11/2 6.36 175, 350
, TOPAY 55,120 24 1/2 100 % $ 2,756,000

De-

NOTAS: ‘+).= Son diferentes emprecas que compraron poco espacio en las pd-

ginas de "El locional”. Generalmente egtos anuncisntes occupa-
ron un espacio menor & una plana (2,240 lincas drata).

11l ¢ es con respecto al espacio publicitario comercial total

resistrado en "El Nacional" en un lapso de diezn dias,

dido
dato
o o

¢)e= Kl entimudo ue refiere al costo del espacio publicitnrio me=-

en linenms dratn, Cada linea tuvo un valor de $50.00. kpte
fue extruf{do del Directorio de Medios, virente de febre-

ahril de 1981.
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PUBLICIDAD OFICIAL EN “EL NACIONAL".

"El Nacional" destiné un 64 por ciento de su espacio pu-
blicitario total registrado en diez dlzs, & la nublicacidn
de avisos oficiales. El espacio publiciturio oficial fue de
96,143 lineas 4gata, unas 43 plaras tamafio est-irdar. En "El
Nacional", la superficie de publicidad ofic... fue mayor com-
parada con la conercianl., Este dlaric obilermiiinic dio Froe o
portancia a la publicidad desplepgada por secretarias de Ls-
tado, empresas descentralizadas o de participecidn estatal,
tales como: la Secretaria de Programacidn y Presupuesto, la
Secretar{a de Agricultura y Recursos Hidrdulicos, la Secre-
tarfa de Hacienda y Crédito Pdblico, la Secreturfa del Tra-
bzjo vy Previsidén Social, Ioterfa Nacional, el Instituto Fe-
xicano del Sesuro Social, el Canal 13, el (anal 11, UNAM,
RTC(Radio, Televisién y Cinematografia) orgénismo dependien-
te de la Secretarfa de Gobernacién, el Instituto Politécnico
Nacional, Radio Fducacidén, PEMEY, CONASUPO, los Gobiernos de
algunos Estados, Prondsticos Deportivos, etc.

Esta publicidad éficial destacd mensajes emitidos por
las diversas dependenciaerguberngmentalee,~y'se fundid con
la »ronasanda en la ocue resalt6 el papel dei Estado mexicano
camo un elemento eficaz de nuestra sociedad. La publicidad
oficial estuvo intesrada en las vdginas interiores de "E1l Na-
cional". En la sifuiente lista se presents a los principales
anmuncirntes del sector estatal que colocaron-sus avisos en las
rdrinas de "El Nacional", durante el periodo comprendido en-
-ve 0 14 v el 23 de maro de 1981, kstcs enunciantes confor-

saron le rublicidad oficial de dicho diario gobiermista,



PRINCIPALES ANUNCIANTES
PUBLICIDAD OFICIAL
"L, NACTOMAL™
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

[ AR UNC TANTE

EXTENSION LA,

PLANAS B 1ISTIIADO
CANAL 13 19,965 g ’ T 008,200
IUSS 13,194 6 659,700
SHP 11,589 5 12.05 579,450
ANUNCIANTLS VARTOS™ 10,213 4 1/2 10,62 510,650
CGANAL 11 9,763 4 1/3 10.15 486,150
GHEA 9,600 4 1/4 9.98 480,000
 UNAL 64440 3 6.69 322,000
LOTERTA MAGTONAL 3,555 11/2 3.69 177,750
SHCP 2,580 1 2.68 129,000
DINA NACTONAL 2,400 1 2.49 120,000
SARH 2,364 1 2.45 118,200
EIEX 2,240 1 2,32 112,000
SRIA COMERCIO 2,240 1 2.32 112,000
o e e e ot e o o e e e e e s e et - —— o o ot s e s e o e sy 2t
TOTAL 96,143 43 100 % p 4,807,150

NOTAS: +)e- Son emnresas y dependencias pubcrne sentoles oue COIl HUB aVigos

ocuparon un eppacio meror s una plonn de "Bl 'acions M,

«)e= BE1 # es con respecto al espacio publicitario oficiel total re-
ristrado. en "K1 Nacional" del 14 al '3 de mayo de 1831,

«)e~ K1 estimado se refiere al costo del cspnacio publicitario nedi-
do en 1li{neas dgata., Cnde linea tuvo un valor de $50.00. !'slie da-
to fue tomado del Directorio de hedivs virente de felirern » abril
de 1981,
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DEPENDENCIA EXTRANJERA EN YEL NACIONAL".

En el diario "El Nacional" existe una dependencia exte-

ior en los sisuientes asnectos:

l.~ Arencias Cablegrificas Internacionales.,

"E1 liacional" cuenta con los servicios informnativos de
arias agencias extranjerass Agence France Presse (AFP), de
rancia; Associated Press (AP), de Norteamérica; Agencia de
rensa ovosti (APN), de la URSS; Czechoslavenska Tiskova -
nnceler (CTh), de Checoslovaquia; Empresa Fotogrdfica Espa-
bla (¥¥1), de Espaiia; Inter Press Service(IPS), agencia de
sticias del Yercer i‘undo, cuye sede se encuentre en Italia;A
rensa Latina (PL), de Cuba; United Press Internationsl (UPI)
p Istados Unidos; y Telegrafnoi Agenstvo Sovietkavo Soyusa
PASS), de la Unidn Soviética. Estas agencias fordneas envian

"Bl Nacional" textos, cebles, grdficas y fotograff{as.
2= Contenido ixtranjero.

Ararte de las roticias ertranjeras proporcionzdas por
hs distintas arsencias de otros paises, "El Nacional" reci-
e del exterior tiras cdmices elaboradas por consorcios nor-
barericanos, conocidos con el nombre de "Syndicates", ¥n di-
ho dicsrio, el de mayor penetracién es el "King Featurés Syn~
icate", una especie de agencia que centraliza la mayor pare
b de la vroduccidn v corercializacidn de tiras cdmicas en el
undo, En la edicidn dominical de "El Nacional" se publican
ymies tzles como: ®El areca de Boneto', de Frank Johnson, y

fapén" de Tred Lasswell, ambos firredos por el KFS.
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LA SELBCCION DE LA INFORMACION NOTICIOSA DE IAS
AGENCIAS EXTRANJERAS Y NACIONALES EN "EL NACIONAL*.

Un andlisis hecho a “El Nacional® durante diez dias, re-
14 1la conducta de este diario gobiernista respecto a los ma-
iales noticiosos de las agencias informativas nacionales y
ranjerag: el diario tuvo un espacio informativo equivalen-
a 305,697 lineas dgeta, unas 136 1/2 planas. De ese espa-
b, 85,371 lineas 4pata, unas 38 planas, gue representan el
por ciento, correspondieron al matérial informativo firma-
por ocho agencias extranjeras y una mexicanat UPI y AP de
rteamdrica, AFP de Francia, EFE de Espafia, Prensa Tatina de
pba, TASS de la Unidn Sovidtica, Inter Press Service, agen-
k. noticiosa del Tercer MHundo, cuya sede se encuentra en Ita-
s C'PX de Checoslovaguia, y NOTIMEX de nuestro pafs. Mien-
s que el esvacio restante, es decir 220,326 1{neas dgata,
s 98 1/2 planas, o sea el 72 por ciento del espacio infor-
Eivo total, fue para el material de otras fuentes noticio-
5, tales como: el vronio personsal del diario compuesto por
borteros locales, corresponsales en el interior de la Repi-
fca, y enviados especiales dentro y fuera de México, as{i co-
las oficinas de prenss situadas en las diversas dependen-
1s gubernamentales, Enseguida se presentan un cuadro y una
ifica aue resumen 10 dicho hasta aquis
ESPACIO AGENCTIAS INFORMATIVAS

"EL NACIONAL"
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

bacio Agencias = 895,371 lineas dgata = 38 planas
fas Fuentes = 220,326 = 98 1/2

———

284
72

[

bacio Informatiwo
Total. = 10%,697 Lineas dgata =136 1/2 =100%
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ESPACIO AGEICIAS INFOX ATIVAS
YEL YACTIONAL"
(Del 14 21 23 de mayo de 1981)

7
;'r
Z
Z
~
Z
g
Z

I NL ADALY VAN

m Lspacm Ap'encias vess 2895

| - FSpacio Otras Fuentes 72«%

'm;:}:aracidn entre el espaci_o ocupado vor el moterial
proveniente de las ngencias inforratives nacionales.
y extranjeras, ¥ el espacio destinado a otras fue:*tes
en el diario "E1 Nacional", E1 porcentaje sefialado es
en relacidn al esnacio inforrativo total registrado e
dicho disrio en un lapso de diez dfes.

TN D
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La cuarta parte del espacio informativo total destinads

“or "1 Macional" al materisl noticioso firmado por las agen-

ias extranjeras y una mexicana, ouedd repartida entre ellas

e la siguiente manera:

ESPACIO OCUPADO POR CADA AGENCIA
INFORMATIVA EXTRANJERA EN EL
DIARIO "EL NACIONAL".

(Del 14 sl 23 de mayo de 1881)

. YU P S P P At V- U o e e e 0 s v P e e * i £ o W e AT D O s )t Y ) el e s e ot it = e e B S AR o S N

GENCIA ESPACIO
NPORMATIVA Lineas 4gata Planas %
[ A-Fc Po 25'92() ll 1/2 30.36
- F:OF.E- 20'822 9 1/4 24.39
[ Sand A.PI 17,392 7 3/4 ’ 20.37
.= Prensa Latina 1,422 1/2 1.66
o= TASS 1,301 1/2 1.52
*™ IOP.SQ 8()4 1/3 .94
» - COT-K. ) 100 nll

BESPACIO OCUPADO POR CADA AGENCIA

INFORMATIVA MEXIGANA EN EL DIARIO

HEL NACIONAL",

(Del 14 al 23 de mayo de 1981)
GENCIA | ' ESPACIO
NPORMATIVA L{neas drata Flanas %
o= NOTIMBX 946 1/3 1.10%

Hs nerceptible en el cuadro anterior una clara tendencia
e "Bl Nacional" por publicar la informacidén recibida de las
renclas transnacionales de noticias, especinlmente de la nor-
eamericana The United Press International (U.P.I.)




HOo& > 2o O "o iy

ESPACIO OCUPADO POR CADA AGENCIA INFORIATIVA LN
"BL NACIONAL".

(Del 14 a1l 23 de mayo de 1981).

357

301 i

25 24.39%

20,37%

5 | 1.66% 1.52% 1.10%
‘ i

o)

M n
Bg BB

4

UPL
AFP

NOPIN

Bl porcentaje es en relacidén con el espacio total
destinade vor "Il Nacional" al materizl informativo

de las agencias noticiosas nacionales y extranjeras,

7

L (]

.
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CORDUCTA DE "BL NACIONAL" HESPECTO A LA INFPORMACION
DE LAS AGENCIAS NOTICIOSAS EXTRANJERAS Y NACIONAIRS.

THE UNITED PRESS INTERNATIONAL (UPI) EN “EL NACIONALM.

Esta agencia norteamericana ocupé en "El Nacionzal® un
spacio de 36,886 lineas &gata, unas 16 1/2 planas que re-

resentan el 43,20 por ciento del espacio total dedicado -~

or ese 4rgano periodistico a las agencias noticiosas en ge~

eral.
El material de UPI estuvo presente tanto en la primera

lana como en las pdginas interiores de "kl Nacional“. Du-
ite diez dfas, United Press International firmé informa-~

iones referentes a las siguientes zonas geogrdficas:

9 planas = 55,04%

i

20,307 lineas dgata

i

[ 2l EtEQUDUo

.~ Buropa = 10,253 = 4 1/2 = 27.79
.- América lat.= 3,935 = 13/4 = 10,66
«~ ASia = 2,214 = 1 = 6,00
o~ Africa = 180 —— = 0,48

Este material informativo de las anteriores zonas geo-.
grdficas guedd dividido de acuerdo al tema tratado, de 1a

giguiente maneras



INFORNMACION DE UPL PUBLICADA POR
PRI, NACTIONALM
(Del 14 al 23 de mayo de 1981).

Z0NAS GEOGRAFICAS

Tipo de
Inforvacidn, o o o4 FURQPA___AMERICA TAT,  ASIA APRICA TOTAL
8,855 L.g? 6,905 , | 2,876 2,012 20,648
POLITICA 4 planas 3 11/4 1 91/4 ,
67, 349, 73,084 90,87% 55, 9
3,490 1,132 840 180 5,642
KCOMOHICA 11/2 1/2 1/3 2 1/2
12.18%. 11.04% 21.34% 100 % 15, 29
5,599 633 6,232
DEPORTIVA 2 1/2 1/3 2 3/4
27.57%. RN 16.894
855 855
'SPECTACULOS {1/3 1/3
4,214 2.31%
1,508 1,583 210 202 13517
TEMAS VARIOS [1/2 1/2 1/10 1/11 1 1/2
T2, 15443%. 52504 Oahl%. 9:52%
20,307 L.ad 10,253 3,935 2,214 180 36,886 .
TOTAL {9 planag 4 1/2 1 3/4 1 16 1/2

Notas+) .~ Bspacio expresado en 1{neas Arata y plensg del tipo de infor-
macidn refarente a cada zona reogrdfica,
4++} .~ Porcentaje en relecidn con el espacio total dedicado per UPI

a cada zona geogrédfica.
°),- Este % es en relamcidn con el espacio total ocupado por el ma-

~ terial de UPI en "Bl Nacional".(36,886: 1{neas 4pata= 16 1/2 pla-
nas)e ‘ ’

- Ot -
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AGENCE FRANCE "PRESSE (APP) ENV"EL NACIONAL®,

Esta agencia francesa ccupé en "E1 Nacional" un e8pact.y
huivalente a 25,920 lineas dgata, unas 11 1/2 planas que re-

resentan el 30.36 por ciento del espacio total dedicado por

cho diario, al material de las agencias de noticiae en ge-
bral durante un periodo de diez dfas. (Del 14 al 23 de mayo
e 1981) .

"E1 Nacional" publicd tanto en su primera plana como en
s pdginas interiores diversas informaciones firuwadas por
P, las cuales hicieron referencia a las siguientes 4reas

orrdficas del mundos:

- Furopa = 14,112 lineas 4rata = 6 1/4 plﬁnas = 54,44%
- América Lat. 5,740 =2 1/2 = 22.14
- EB.UU. = 3,679 =1 3/4 = 14.19
- Africa = 1,723 = 3/4 = 6.64
- Asia = 666 = 1/4 = 2,56

£l material informativo de APFP referente a las anterio-
8 zonas peosrdficas tratd diversos temas, quedando clasifi-

do de la sipuiente manera.



INFORMACTION DE AFP PUBLICADA POR
WEL NACIONAL".
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

JONAS GEOGRAFICAS

‘ipo de
Informacién BRIl " \ ASIA AFRICA TOTAL
2,389 L.a. 6,278 3,077 548 12,292
POLITICA 1 planas’ | 2 3/4 1 1/3 1/4 5 1/2 ,
492407 4 A4, 48%. 53.60% 82,28% 47.42%
703 2,117 1,006 1,723 5,549
BCONOLICA 1/3 1 : 1/2 3/4 2 L/?
18.1.0% 15,004 121.52% 100% 21, 40%
32% 986 397 1,708
DPEPORTIVA 1/7 1/2 1/6 3/4
8.834 6aQ8% £491% 6.58%
262 3,525 637 4,424
RS PLCTACULOS | 1/9 11/2 1/4 2
Tl 2% 24,97% 11,09% 17.06%
1,206 623 118 1907
TELAS VARIOS 1/2 1/4 3/4
S5 10 B5% 1111 1.51%
3,679 L.a.f 14,112 5740 666 1,723 25,920
TOTAL § 1 3/4 6 1/4 2 1/2 1/4 3/4 11 1/2
Notas +) Espacio expresado en 1ineas 4gata y plenas del tipo de infor-

macidn referente a cada zona gebgréfica.

e cada zona geogrifice.

planas).

++) Porcentaje en ralacién con el espacio total dedicado por AFP

°) Bste % es en relacidén con el espacio total ocupado por el me- |
terial de AFP en "El Nacional".(25,920 lireas dgata, unas 11 1/2

[}
Lo
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EFE EN "EL NACIONAL",

Esta apencia espafiola ocupd en "El Nacional" el tercer

far en importancia. Su material informativo tuvo un espa~

de 20,822 1f{neas dpgata, unas 9 1/4 planas, eguivalentes
24.38 por ciento del espacio total dedicado poxr dicho -

rio pobiernista a las agencias de noticias en general,

EFE firmé informaciones publicadas por "Rl Nacional"

ferentes a los siguientes puntos peogrdficoss

Eurova = 11,734 lineas dgata = 5 1/4 planas = 56.35%
E.EULU. = 4,201 = 2 = 20.60
América Tat = 3,379 =11/2 = 16,22
Asia = 1,418 = 1/2 = 6481

De acuerdo al tema tratado, las informaciones de EFE -

$darﬂn clasificadas como lo indica’el siguiente cuadro,




TNFOHMACION DE EFE PUBLICADA POR
"FL NACIONAL®
(Del 14 al 23 de mayo de 19381)

ripo de ZONAS CBOGHAPICAS
Informacién. | o p oy y,  RUROPA _ AMERICA AT,  ASIA  AFRICA  |70TAL
1,985 L.aj 6,472 1,504 T, 215 TSI
POLITICA 3/4 planal 3 3/4 1/2 15 .
46.35% e 55.%5% 45,10% 85.75% 53.T7%
2,179 864 EPLSLR]
ECONOMICA 1 1/4 11/4
18. 56% 25, 56% 14.61%
300 1,034 15 iy iivicaans
DEPORTIVA 1/7 1/2 3/4
6.99% 8.81% 2.21% 6o 76%
2,006 d4b ALY Sy Licc
kS PECTACUTOS 1 1/4 1/8 1 1/4
46.T4% 7.20% 7.99% 14.99%
13703 L) 0 i pavisys
TEHAS VARIOS 1/2 1/4 1/11 1
, 10,25% 19.11% 14.24% 9.85%
4,291 Len 11,734 3,379 1,418 20,822
TOTAL 2 planas 5 1/4 11/2 1/2 9 '1/4

Notn: +) Espacio expresade on lineas dgata y planas del tipo de informa-
cién referente & cada zonn geosrafica.
++) Porcentuje en relacidén con el espacio total dedicado por LIE a

cada zona geogrifica.
©) Este % es en relacién con el espacio total ocupado por el mate~
rial de FFE en “El Nacional”.(20,822 1fneas dcuta, unas 9 1/4

~planas).

[
j£3




T¥E ASSOCTATED PRESS (AP) EN "EL NACIOMAL“,

En las pidginas de "Bl Nacional", la agencia norteame-
ricana AP tuvo un espacio equivalente a 17,392 1linezs 4za-
ta, unas 7 3/4 planas, que representan el 20.17 por ciento
del esnacio total destinado por ese dizrio, al material in-
formativo y fotogrdfico de las agencias noticiosas mexica-

nas y extranjeras.

"El Nacional" integré en diez de sus ediciones (del 14
al 23 de mayo de 1981) diversas informaciones pronorciona-
das por Associated Press, las cuzles se refirieron a las si-

muientes partes del Globo terrdqueo:

l.~ E.E.U.U. = 8,668 l{neas 4sata = 3 3/4 planas = 49,83%
2.- Furopa = 5,408 =2 1/2 - = 31.09
3.~ América Lat. 2,350 =1 = 13.51

4.~ Asis 966 = 1/2 = 5.55

Las inforraciones de AP quedaron clasificadas de acuer-
do al tema tratado como lo sefiala el cuadro que a continua-

cidn se nresenta.



G;;o de AONAS GHOCHARTCAS
Informacién. ¥, 1 v (i LuROPA  AVERICA BAT.  AGTA AFRICA TOTAL
2,243 L.a. | 2,407 1y 349 194 0,193
POLT"1CA 1 plana’ 1 1/2 1/3 3
25.87% ++ 44 4 50% 57 « 40% 82,19% 39.05%
2y 701 1,393 5 I43) T 008
KEOMOIIGA 1 1/4 1/2 1/4 2
3L,16% 25.75% 19.36% TeT76% 26, 58%
1,929 459 170 )1l
DI PORTTVA 3/4 1/4 . 11/7
22.25% 9.04% 5.95% 14,70%
1,078 239 Ly 3L
ESPLCIACULOS  J1/2 1/9 1/2
12.43% 4,41% Te57%
iy g30 400 7 2y LU0
™ AS VARIOS §1/4 1/3 1/4 1
8. 274 16.27% 17 .79 10.04% 12.07%
8,668 L.a. | 5,408 24350 966 17,392
POTAL §3 3/4 planT 2 1/2 1 1/? 7 3/4
Not:: «+) Ispacio expresado en linees deata y planas del tipo de infor-

macidn referente u cada zona geogréfica.
++) Porcentaje en relacién con el espacio total dedicado por AP a

cada zona geogrdfica.
°) kste % es en relacidn con el espacio total ocupado por el ma-

“terial de AP en "El Nacional".(17,392 lineas éwata, unas 7 3/4

plﬂna Yo

- 9¢T -



PRENSA LATINA KN "EL NACIOKAL“.

La arencia de noticias cubana Prensa Latina tuvo un -
napel secundario en las piginas de "El Nacional", desde el
womento en cue éste le destind un espacio equivalente a -
1,422 1{neas 4rata, una 1/2 plana que representa el 1.66
nor cierito 221 es rncio total dedicado por dicho dizrio al

aterinl isforrstive y fotogrifico de las agencias noticio-

as en penerzl, en un neriodo de diez dfas.

Prenss Tntina Tirmd informwaciones publicadas por "E1

iacionalt sonre dos zonas geogrdficas:

e

i

PRSCIEE = 1,128 lineas dpata = 1/2 plana
1/8

79.32%

.~ Anérica Lat, 294 20,675

]
1l

Lhutos nftomweiones de Prensa Latina, ouedaron c]aSLfl-

adas de acuerdo al tema tratado de la 51pu1ente manera.
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Tipo de SONAS G0 RTCAS
Inforrmacibn. |B.E.U.U, KUHOPA AVEMICA AT,  ASIA AFRICA § TOTAL
T 1,128 Noal | 108 1,296
POLTTICA 1/7 pluna’ /2
1o s 57wl 91.13%
BCONOMICA
i ORPIVA
126 Leb
ESPRCTACULOS
42,159 8.80%
TR AS VARTOS
o 1,128 L.a.| 294 1,422
TOTAL 1/2 plana 1/8 1/2

Mota: +) lispncio expresado en lineas dgata y planas del tipo de infor-

macién referente a cada rona peoprdfica.

++) Porcentaje en relacién con el esnacio total dedicado por Pren-
pa latina a cada zona georrdfica.

°) Late % es en relacidn con el espacio total ocupado por el ma-

terinl de Prensa Latina en "Bl Nacional" (1,422 lineas égata,
una 1/2 plana).
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TASS EN "EL FACICNALY,

Esta aszencia gubernarental de la Unidn Sovidtica ocupd
en "El Nacionzl", un espacio eaquivalente a 1,301 lineas dga-
ta, una 1/2 plana que representa el 1.52 zor ciento del es-
pacio total dedicado vor ese diario capitalino, a2 las aren-
cias de nmoticias nacionales y extranjeras del 14 =% 22 de -

mavoe de 1981.
"E1l Nacionzl! publicd informaciones firmades por TASS
referentes nicamente a Kuropa, destacando lo sucedido en

su pais de orifen: la URSS,

l.- ¥uropa = 1,301 lineas dgata = 1/2 plana = 100%

Conforme al tema tratado, el material de TASS que inte-
#ré "E1l Nacional" en sus pdginas, gquedd clasificado como 1o

indica el cuadro siguiente.



"Del 14 ot 3 de muvo de 1981)

LOLeh an O MTOAS

Tipo de
Inforpacidn,
nformaCione  f oy u,0, RUHOUA O ALERICK LAT.  ASTA APRICA TOUAL
710 L.ge, 770
POTTPICA 1/% plana /4
YO, 184 44 59,184
BCOROLIICA
DEFORTIVA
S PICTACUT.0S
531 531
TEMAS VARIOS 1/4 1/4
40,81% 40, 81%
1,301 L.a 1,301 L.a
1/2 nlana

TOTLL

1/2 plana

Nota: +) Kepacio expresado en linees dgata y vlanas del tipo de informa-
cién reTerente & cada zona reorrdfica.
++) Porcentaje en relacién con el espacio total dedicado por 1455

a cadn zona geografica.

o) Lste % es en relacidn con el espacio total ocupado por el mate-

rial de TASS en "1 Nacionul" (1,301 lineas 4rata= 1,2 plana).

e}

vt



MOTIVEX RU "EL NAUIONALY.

®

Iste agencia mexicana fundada en 1968, ocu%d en "El Na-
cional" un espacio miniro y por ende poco importante en com-
paracién con las agencias extranjeras. En las pdginas de "El
Nacional" a NOTIMEX se le dectind 946 lineas dgata, lo rue
es isual a 1/3 de plana, cue representa el 1.10 rnor ciento
del espnacio total dedicado por dicho diario a las agencias

noticiosas en general,

Fn el periodo comprendido entre el 14 y el 23 de mavo
de 1981, "Bl Nacional" publicé inforraciones firmadas por

NOTINEX referentes a las sisuientes zonas geogrdficas:

1.~ América Tatina = 651 lineas dgata = 1/4 plana = 68,81%
(méxico)

2.~ Huropa = 270 = 1/8 = 28.54

3."‘ E‘E.U.U. ) = 25 ' = = 2‘64

De acuerdo al tema tratado, el material de NUTIMEX pu-
blicado por "El Nacional" quedd dividido como lo consigna el

giruiente cuadro.,



INFOR

POR "EL NA

CIONALY
(Del 14 8l 23 de mayo de 1981)

Pipo de ZONAS (EOGRAPICAS
Informacién |, oy g,  EUROPA  AMERICA IAT, ASIA AFRICA 101TAL
270 Letlye+ 270
POT.ITICA 1/8 plens _
1004 ++ G
| — B embpdiil
FCONOMICA
25 33\) 575
) 1/6 1/6
| DEPORTIVA  J100% 55, 20% 10.69%
e 715
216 1/10
ESTROTACULOS 1/10 =/
? ’ 2174 22,834,
75 (] !
PEVAS VARIOS 11524 7,924
——
55 Leas 1 270 651 946
TOPAL 0 planas | 1/8 1/4 1/3
Ad

Notat +) Kspacio expresado en 1f{neas dgata y planus del tipo de informp-
cién referente a cada zona peorrdfica.

++) Porcentaje en relacidén con el espacio total dedicado por NOTIMEXI

a cada zona peoprdfica.
°) Bete % es en relacidn con el espacio total ocupado por el mate-
riel de NOTIMEX en "El Nacional" (946 lineas &pata=1/3 plénaf.
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INTER PPV'SS SERVICE (IPS) EN "EL NACIORAL".

Esta agencia de noticias del Tercer Mundo estuvo pre-
nte en "E1 Nacional" con un espacio de 804 lineas #gata,
1/3 de plana, o sea el ,94 por ciento del espacio total
dicado vor ese diario, a las arencias de noticias en ge-

ral del 14 al 23 de mavo de 1981.

1PS firrd informaciones publicadas por "E1l Nacional",

ferentes a dos zonas geoprdficass

1/5 plana
1/6

57.83%
42,16

~ Luropa = 465 lineas dgate
-~ América Lat. 339

Las informaciones de IPS conforme al tema que trataron,
clesificaron de la manera en que se muestra en el cuadro

fguiente.




Tipo de 5 SOLAS LG HAIR T AS .
- H i -
Informacion PP PN PN 1)) ) N V31 118 (U L T3 7 AERIC S zgmgg_mm_#
{ 300 L.a.§195 495

; Bﬂ glm m‘ LA A.‘ L
BOONOICA 165 144 309
2COM0IC
) 35.484% A2, 47% iév

DEPORTIVA

- b1 -

EST.CPACTETLOS

TEMAS VARIOS

| 465 L.a. { 339 804
TOTAL 1/5 plana | 1/6 1/3

Nota: +) lispacio expresado en lineas dgata v planas del tipo de infor-
macién referente a cada wona geoprdfica.
++) Porcentaje en relacidn con el espacio total dedicaco por IPS
a cada zona reogrdfica.
%) Kste % es en relacidn con el espacio total ocupade por el ma-~
terinl de IPS en "Ll Nacional' (B804 lineas dgata= 1/3 plana).
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CTK EN "BL NACIONAL".

Czechoslavenska Tiskova Kancelar, agencia de noticias

checoslovaca nacida en 1918, tuvo en gl Necional® un lugar

corparacién con las otras afencias ex-

o del 14 al 23 de mayo de 1981.

totalmente marginal en

tranjeras presentes en ese diari

E1 espacio ocupado por CTK apenas fue de 100 lineas &rata. Una

nota periodistica referente a su pafs de origen ¥ cobre un te-—

ma curioso., Véase el siguiente cuadro.



PASIL TS PRI TN S

Tipo de

ENI‘;.U.U&

RO BPA AL T,

LAm

SN )

APRIOE

myme 1.

L _Informacidn,

POLTITICA

ECOHOMICA

TOTAL

DI PORTTVA
ES PECTACULOS
TERAS VAR 100 .ot 100 L.as
TERAS VARTOS
" roostY 1008,
100 L.a. 100 L.z

te a coda xovn peoprafica.
++) Porcentaje en relacidn con el espacio total dedicado por CIX a ca-

da zonn georrdfica.
¢) Eote % en en relacidn con el espacio total ocunado por el mate-

rinl de CTK en "El Nacional" (100 1ineas dgata)}.

Notn: +) Espacio expresado en lineas dgata del tipe de informacidn referen-
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TOTAT, DE INFORMACION EN L.A, PUBLICADA EN "EL NACTONAL’ POR AGENCIAS Y AREAS GEOGRAFPICAS.

rea Georréfica) UPI AFP EFE AP PL mass INotimex| 1Ps | ¢k Total | Sroon
Importan

cifga

RUROPA 10,253 f14,112] 11,734} 5,408 | 1,228 | 1,3011 270 | 465 100 44,771 0
AVERICA LaT. | 3,935{ 5,740] 3,379 2,350 294 | - 651 { 339 - 16,688 30 B

ASIA 2,214 666} 1,418f 966 | - - - - - 5,264 40

APRICA 280] 2,723) - - - - - - - 1,903 50

L» TOTAL 36,889 |25,920]20,822 §17,392 | 1,422 {1,301 946 | 804 100 105,596

A
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“El Nacional* publicd informacidén sobre esta
4rea proveniente de UPI, APP, BFE, AP y de la
agencia mexicana NOTIMEX, pero segin lo consig-
na el cuadro correspondiente, el diario tiende
a publicar mds 1lo que envian las dos agencias
norteamericanas. Ia informacidn noticiosa de

la Unién Americana ocupd§ el scgundo lugar en
importancia dentro de las pdginas del perifdi-
co ya sefialado.

El diario publicd de todas las agencias, pero
un norcentaje mayor de informacidn correspon-
did a AFP,UPI v EFE. Esta 4drea fue la mds im-
portante para el diario, el cuval enmitid gran
cantidad de informacidn sobre ella.

La versién de los hechos referentes a esta re-
gidn estuvo a cargo de UPI,AFP,FFE,AP,Prensa
Latina, IPS y NOTIMEX. Pero el diario manifes~
td una clara tendencia a publicar las infor-
maciones de AFPP, UFI, PPE y AP. Todo lo suce-
dido en esta zona pgeogrédfica tuve una importan-
cia intermedia en la estructura del diario en
comparacidn con las otras dreas.

Se publicd informacién de UPI,AFP,EFE y AP. Se
prefirié ostentiblemente la versidn de UPI ¥y

L BE. 1o acontecido en este lugar no importé mu—
cho para el diario "El Nacional", el cual no le
dedicé sran espacio en sus pAginas durante diegz
d{ss. ’

S6lo se publied de UPL y APP, Esta dltima fue
rds utilizada por el diario. Esta zona précti-
camente no se encontrd en las piginas de "El
Nacional",

Bn términos generales, de la agencia UPI es de la que mis
orracién publicd "El1l Nacional" referente a E.E.U.U. De APP
firid la informacidn de Europa y América latina. Asia fues vis-
a través de UPI, y Africa por AFP, Como puede observarse, son

agencias transnacionales las cue tuvieron sierrre los vrime-
lurares en nublicacidn.



TOTAL DE INFORMACION EN L.A. PUBLICADA EN "EL NACIONAL"POR TEMATICA Y AGENCIA NOTICIOSA.

7Ti,no de . forden de :
Informacién UJPI AFP LFPY AP PL K TASS 0 118 [olillie TOTAL R RDo rhar Fg,;,g,,’
POLTPICA 20,648 1 12,2928 11,1978 6,793 1,296 770 270 495 - 53,161 10
Lm-llr i)
ECONOMTGA 5,642 1 5,549] 3,043f 4,624 - - - 309 - 19,167 o
——
B \
DE PORTIVA 6,232) 1,708] 1,409] 2,558 - - 335 ~ - Lo, g ¥ Y
0
SR L
IS PECTACULOS 8551 4,424] 3,122} 1,317 126§ - 216 - - 10, 060 50
3,521 1,947] 2,051f 2,100} - 531 75 - 100 10,31 4o
20,822 17,39{ 1,422% 1,301 § 946 804 100 105,59

.136,881 25,920
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s e

Area T Tipo -de Informacidn “Temas
EEBEI’.‘EEEE.‘:.._J_..__EliE}SEnJ-_ESSEE‘.E‘ESE {_Deportiva )Repectdculos | l Varios | Total
+ i
R.E.U.U. 15,472 6,894 8,178 4,201 24225 36,970
10 + 4 30 20 40 ! 50
FUROPA 24,530 6,986 3,142 4,610 5,501 44,771
1o 20 30 . 4o o 30
e 9,189 3,309 972 1,249 1,969 16,688
LATINA 10 20 50 4o 30
P - o o o 1 o e e 8 e i - . - - | }
ASIA 4,570 75 - - 619 5,264
1.° 3o 20 '
APRICA - 1,903 - - - - 1,903
TOTAL ?5"3;76; o '1‘9,167_‘ E 12,292 10,060 10,316 105,596

+) Espaeio expresado en l:[neas épate,.
++) Orden de importanoia del tipo de informacidn,
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Como puede observarse en los dos cuadros anteriores, la

fmacién polf{tica ocupd el primer lugar en importancia pa-

diario "El Nacional", Seguida por la econdmica, la de-
va, la referente a temas diversos y por dltimo la de es-
culos. Esto quiere decir que dicho diario estuvo mds preo-
o vor la informacidn proveniente de las agencias que ha-

de cuestiones pol{ticas y econdmicas que de otras acti-
es, kn el aspecto volitico prefirid la visién de UPI, AFP,
> ¥n el econdmico, la de UPY, APP y AP. Su informacidn de-
va estuvo a cargo principalmente de UPI y AP, Mientras -
auélla referente a espectdculos, le cubrié con lo propor-
do por ARP y KPE. Ios temas varios englobd informaciones
si todas las agencias, excepto de Prensa Latina e Inter

service,

"Ll Nacional" dio m&s importancia por 4reas geogrificas y

at

«Us— Ln informacién politica, la deportiva, la econémica,
temas varios y por dltimo, la de espectdculos refe-
rentes a esta zona geogrifica.

A.~ L& informacién de cardcter polftico ocupéd el primer
lugar en importancia para el diario. Iuego la econd-
mica, la de temas varios, la de eSpectéculos y la
denortiva.

CA En primer luear estuvo la informacién politica, lue-
A ro le. econbémica, la de temas varios, espectdculos y
la deportiva.

De esta drea sdlo se nos informé de politica, temas
varios y economia.

>

Fl diario publicd notas sobre economia, olvidando
los demds aspectos mencionados en las otras dreas
peoprdficas,



Respecto al contenido del material suministrado a “El
ional" por las distintas arencias de noticiss, éste se
"irid a informaciones de tino politico, econdnico, denorti-
de espectdculos y de temas varios, provenientes de Buro-

Estados Unidos, América Latina, Asia y Africa.

Ta informncidn nol{tica se refirié a temas tales como:

T a T - D Ty e - S ot Y8 P P oy S D S

stentado contra el Pama Judn Pablo Hepundo; el destierro

L e¥ oresidente de Holivia, Hugo Banzer; Huelpas de hambre
uelfnet, Irlanda del Norte; la reunidén del Grupo de los
en varabnlieda, Venezuela: la renuncis del gabinete fran-
de Valéry ‘iscard D'Estaing; el cambio de poderes en -
meiny las maniobras navales de los Estados Unidos y la =~
39 en Li{bano; la situacidn polftica en Centroamérica, los

rioiertos sovidticos en Poloniaj las elecciories en Irdn,etc.

Ta_inforracién econdmica se traté de: el mercado de va-
es de ilueva York; la situacidn del cobre, el caczo, el azi-
y el algoddn, el oro, la vlata, y los metales no ferrosos,
to en Mueva York como en Londres y Parfs; lz volftica pre4
uestaria de :donal Heapan; los Bancos de kstados Urnidog; las
sas de valores de EFUU y de europajles orecios del petrd-,

b en el mundo, etc.

La infornecidn deportiva abarcd informes sobres las geti-

ades dc "Pelé" en ¥rancia; los torneos mundizles de tenis;
ligns mayores v americana de beisbol; los nremios autoro-
l{sticos en el mundos la V vuelta ciclista de Ttalia: las

Leas de box en diferentes vartes del mundo, etc,




Ia iz P”f;"c‘é:_ff,ii;f"t_°“1°3 c1td term s toles comos
el Pestivel Cineratopnrdfico de Carnnes, ¥ranciz; la posihle
realizacidn de un filme en Hollvwood sobre el =tentado con-
tra el Papa Judn Pablo Segundo; el corcurso de ~ellera "Fiss
USAY; incidertes en sudamérica debido a la presencia de la
cantante norteamericana Joan 3dez; 1os gustos ae los france-

ses respeeto a los filmes; la Fetro “oldwyn v su fusidr con

la United Artist, etc.

la_inforracidn de temns verios se refirid a asuntes ta-
les como: un temblor en Colombia; asesinates de nirios nherros
en Atlanta, E.U.; la erupcidén de un volcén en el Pac{fico, la
imvortancia de San Genaro, natrono de Népoles; bombas en ime-
va York; Walter iurphy y su novela "El Vicario ce Cristo; -
naufragio en el AmazZonas; el tréfico de droéas er: boliviag

experirentos genéticos en Bruselas, etc.

Pormas de Tratamiento a la Informggidn de las amgencias
publicada en "El Nacional®. -

Después de que el cable o nota informativa ha sido reci-
bida y selecclonada para su publlcacidn puede esperarse un -
cierto tratamiento de la nota por parte del neriddico, dado
cus como ya se ha seilalado, ténto las agencias como los dia-
rios responden a ciertos intereses. Continuando con el estu-
dio directo de "E1 Nacional', se buscd saber qué tratamiento
veriodistico daba dicho diario a le informacién cablegréfica,

. c6mo la presentaba a sus lectores,
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nurante los diez dfas de esfudio,,elkdiario gobiernista
pntd con losAserviciqs informativos de agencias extranjeras
hles como: United Press International (U.P.I.) y The Asso-
ianted Press (A.P.) de Norteamdérica; Agence France Presse -
A.F.P.) de Prancia; Kmpresa Potogridfica Espafiola (E.F.E) de
l[spafia; Prensa Iatina (P.L.) de Cuba; TASS de la Unidn Sovié-
ica; Inter Press Service (I.P.S.) agencia del Tercer Mundo-
pn sede en Italia; y CTK de Checoslovaquia. Asimismo, reci-

i informecidn de una agencia mexicana de noticias: NOTIMEX.

la conducta de "E1l Nacional" respecto al material noti-
ioso de las asencias, se caracterizd por los siguientes pun-~

DSt

1).~ En su primera plana incluydé un sumario de las infor-
wciones internacionales que congiderd mds importantes del dia
cue le fueron proporcionadas por las distintas agencias noti-
Fosas extranjeras y la mexicana NOTIMEX.

2).- Integré en sus pdginas interiores la mayorfa de las
hformaciones firmadas por las agencias de noticias tanto na-
ionales como extranjeras,

3}).~ Las Iotograffas publicadas por "El Nacional" refe-
ntes a a informacidn internacional, fueron proporcionadas
incipalmente, por las agencias UPI y AP de Norteamérica.

4).~ kn una séla informacién, "E1 Nacional" dio crédito
dos o mis agencias, sin sefinlar qué datos fueron proporcio
dos por cada una de esas agencias firmantes.

5)«~ En algunas informaciones firmadas por dos o mds -
encias noticiosas, "Bl Nacional" citd en el cuerpo de esas
formaciones a una sdla agencie como la fuente principal.

6).- En informaciones firmadas por dos o mis arencias
tranjeras, el diario destacd gue los datos de esas noticias
eron dados por otra agencia distinta de las firmantes.



7).~ A vesar de cue “E1 Nacional" contd con los ser-
vicios de la-agencia soviética TASS, en sus pdginas publied
informaciones referentes al campo socialista despachadas por
las agencias norteamericanas o por las euroneas EFE, y AFPP.
En el cuerpo de esas informaciones a veces se menciond a la
agencia soviética como la fuente informativa principal,

8).~ Algunas informaciones publicadas por "El Nacional®
aparecieron firmadas por varias agencias y comvlementadas con
fotograffas de otras agencias distintas a las firmantes,

9).~- Con frecuencia en el sumario presentado por "E1 Na-
cional" en su primera plana, aparecieron informaciones fir-
madas por TASS, remitiendo al lector a las péeinas interiores
del diario a fin de obtener mayores datos. Sin embargo, esas
mismas informaciones ya no aparecieron firmadas por la agen-
cia soviédtica, sino por otra agencia, principalmente las nor-
teamericanas AP y UPI, y dentro del cuerpo de esas informa-
ciones se menciond a la TASS como la fuente principal.

10).~ "El Nacional® publicd en sus pdginas interiores
una colwmsa denominada "En Breve", en la que integrd varias
informaciones de tipo econdmico, polftico, o de temas varios,
provorcionadas por las agencias extranjeras.

El comportamiento general del diario respecto al material
cablegrifico publicado en sus pdginas fue el de sumar varioa
cables de distintas asmencias en una sola informacién, y pre-
sentar informaciones de diversa {ndole bajo la firma de una

sola agencia.
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CONCLUSION

Y S o S G =

La trayectoria histérica de "E1l Nacional® sefiala que el
ncipal papel asumido por dste, a través de épocas diferen-~
, ha sido el de tribuna de expresidén de grupos politicos
icanos. Primero del Partido Nacional Revolucionario, hoy

s ¥ posteriormente del gobierno federal. En la actuali-

y "El Nacional" contimia siendo parte del aparato burocrd-
o de nuestro sistema polf{tico, el cual se rige por insti-
iones y leves. Dicho diario juridicamente no tiene régi-
de propiedad definido. Depende econdmicanente del mismo
ieyno mexicano y es el Presidente de la Repiblica, gquien
hbra al director del periddico. De ah{ que el poder de de~
ién dentro del diario radiaque en un grupo politico deter-
ado también, por el gobierno en turno. Por lo tanto, co-
sponde a este grupo dictar la polf{tica editorial e'infqr~
iva de "El Nacional®, en la cual se incluye la seleccidn
‘la informacidn proveniente de las agencias extranjeras ¥y
tonales, oue fungen como sus fuentes noticiosms, y la -
ferencia de unas informaciones en detrimento de otras, ddn-
es més esvacio e importancia en sus pdginas. Los resulta-
del mndlisis efectumdo a "E1 Nacional" nos permiten apre-
r que este diario subernamental, destiné una cuarta par-
de su espacio informativo total al material noticiosg ==
porcionado por nueve distintas agencias informativas, ~-~
o extranjeras y una mexicana. Las grandes agencias trans-

ionales dominaron el espacio aseauible en dicho periddico,
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para les noticias internacionales., Durante urn larso de diez
dfas, las agencias UPI, AFP, EFE y AP monopolizaron por com-
pleto el espacio citado. Las otras arencias ( Prensa Latina,
TASS, NOTIMEX, Inter Press Service,.y CTK) desempefizaron un

papel totalmente marginal.

La agencis norteamericana United Press Intermational
(UPI) cubrid el 43.20% del espacio total dedicado vor "K1 }a-
cional", al material de las agencias infornativas tanto nacio-
nales como extranjeras. Mientras nue AFP tuvo el 30.36%, EFE
el 24.39%, AP el 20.37%, Prensa lLatina el 1,66%, TASS el 1.52%,
NOTIMEX el 1.10%, Inter Press Service el .94%, y CTK el .11%,
La informacidn firmada por estas agencias y publicada por "%
Nacional", se refirié en orden dééreciente a: Europa, EREUU, -
América Latina, Asia y Africa. El tipo de informacidén cue més
le interesd a este diario capitalino de las apencias en gene-
ral, fue el de cardeter polftico, seguido por el econdmico,de~
vortivo, temas varios, y vor ltimo el de espectdculos. Dentro
del tratamiento del material informativo recibido de las agen-
cias, "El Nacional® mostrd una tendencia a sumar varios cables
en una sola nota, o bienr a publicar una informacién bajo la fir-

ma de ung Bola agencia.

Es manifiesto que la cantidad de informacidén firmeda por
las egenéias en general y publicada por el diario, estuvo res-
tringida 8 su poli{tica informativa, la que se aboca principal=-
mente, a destacar las actividadesa, los logros y las declaracio-

nes del sector estatal mexicano, especialmente del Presidente

de la Repiblica., "E1 Nacional® cumple con su papel de vehfculo

‘propagand{stico rubernamental al estar mAs preocupado nor di-
5
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undir informacidn de cardcter nacional referente zl ararato
statal, oue internacional. Sin embarro, la inclinacién de

'E) Naciongl" por publicar el material informativo de las geen-
ias extranjeras en vez del proporcionado nor agencias mexica-
8, contradice esa poli{tica nacionalista. Su preferencia por
& informacidn de la agencia norteamericana UPI, en compara-
idn a la emitida por otras agencias, se ve constatada en los
gsultados del andlisis realizado a dicho dierio, los cuales
orroboran que el campo de la informacién intermacional en un
iario del gobierno federal es también dominado cor las ageri~
ias transnacionales de noticias, aungue el diario reciba in-
ormacidn de una diversidad de agencias. De ahi se concluye -
ue la visidn informativa que prevalece en "El Nacional" sobre
1 scontecer mundial es la determinads por les apsencias trans-
acionales, éspecialmente por la United Press International.
‘ientras aque AFP, EFE y AP aparecen como las arencias "alter—
ativas". Por lo tanto, "1 Nacional" manifiesta en su seccidn
'nternaCLOnal una politica abierta a la penetracxén ext*ande~‘>
‘=l ser Q1empre aﬁenc1as transnacxonales las que tuvxeron anf
BuS nénxnas 1oe prlmeros lupares en publicacidn. De esta mane*
A, e’ nanorama internac;onal ofrecldo por "hl Nacxonal" a sus
Eectores, denota un Frande desequlllbrlo, eI cual es acentuado_
Fl ser huropa y hstados Unldos 1as rerxones geografxcas mﬁs -

hteqdldas por dicho medlo escrito.

Una posible explicacién extraida del anélxsxs ya mencio»
Lado, acerca del conmportamiento manifestado por *Rl Nacional"
resrecto & la infornracidn noticiosa reclhlda ae las agenc;as

pxtranjerag y nacionales, es oue en la taree de seleccionar’
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rmacidn, la cual es realizada por loe encarsados de la
ién internacional del diario, influven consideraciones
ivo politico, econdmico v por ende ideoldgicos

1) .- "El Nacional" es y actda como portavoz de un grupo
tico ¥, por lo tanto resvonde a sus intereses noliticos

rondmicos.,

2).~ Dicho diario estd situado dentro de una sociedad
bndiente en lo econdmico ¥ nolitico, hecho nue remercute
»1 camno informativo. De ahi oue "E1 Nacional" actde tam-
h coto ortavoz de un sistema dependiente al mostrar ma-

interés wor la informacidn de los paises hesemdnicos.

V.- inz vineulos econdmicos v noliticos cue unen a rues—
rz{s cor: su vecino del norte se ponen de manifiesto cuan-
LY Lueignal" hace un ueo o utilizacidn de la informacidn
tro e! Ambito de la denendenciz y la relacidn con XU, el

Lentar er <us rdginas a la informscidn proveniente de las

hcins estavounidenses en forma prioritaria,

4).- tunoue pars este periddico, la publicidad comercial
es i fuente indispensable e'importante paera su supérvi-
ria, s{ se nota la presencia del moropolio de la industria
la radio v la televisidn en México: "Televisa,S.A.", empre-
lizada a2 intereses fordneos, princinalmente de origen nor-
mericano, v la cual ocund prdcticamentg, todo el espacio

liciterio comercizl de "E1 lacional" en sdio diez dfas.

5).~ Yo se pnueden descartar los patrones infornetivos
uestos al diario nor las zrenciane de noticias, las curles

lag priveras en seleccionar.v cvelvar lags inforivaciones
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oue envian a este medio de difusidn,

Consecuentermente, el fobhierno federal coro ~rorietario
del diario analiizpdo, v & travde del esnacio asi-nrdo e&n sus
pdzinas a las informaciones noticiosas de fuentes foréneas,
sobre todo a a arencia rnorteamericana United “ress Interna-
tional (UFI), demuestra una politica de informacidn interna-
cional basada exclusivamente en las grercias traysraciornales,
v con ello avala en rnuestro pais no sédlo la nrecercia cultu-
ral extranjera en genersl, sino la penetracién emericuana en
varticular. Asimismo, apoya el dominio de esog ingirumentos
de oue Norteamérica y otros palses poderosos dis-onen, sobre
las asencias mexicanas, relegéndo a estas Ultimas a un sitio
inferior. Tal es el caso de NOTIMEX, a la cue no Le¢ da ni el
lurar ni la importancia cue debiera tener'en sus »i~sines una

arencia oue, segin varios estudios, estd controlada nor el

mismo Estado mexicano,

Este aceptacidn por parte de "E1 Nacional" de la penetra-
cidn extranjera mediante las agencias de noticias, resulta -
ser unz contvadiccidn de la vpol{tica sobre le defensa de 1la
identidad nacional mexicana, tantas veces exnresada y susten-
tada vor el sobierno en turno, y una forma de conducir al lec~
“tor hacia la visidn informativa del acontecer mundial expresa~
da wrinciralmente por una fuente imperinl de noticiams, contri-

buvendo asf{ a ia desinformacidn en la oue vivimos los mexice-

NnoSe
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Semblenza Histdrica:

o —nt

weses desnués de oue el licenciado Gustavo Dimz Ordaz
miera la Fresidencia de la Repliblica Mexicana, la familia
rcdn, de Puebla, fundd el diario matutinoe "E1l Heraldo de
izo", ¥sta oublicacidén de “Editora Alarcdn, S.A." fue re-"
trada como artfculo de serunda clase en la Direccidn Gené-
de Correos el 13 de octubre de 1965, y salid a la luz pi-

ca el ¢ de noviembre del mismo afio,

¥l entonces Primer Margistrado del pals inaurFuré el edi-
io ¥ las instalaciones del "Heraldo", diario editado en la
dad de #éxico: "; Mue sea para bien de México!", "fuiero
"E1l Heraldo", v as{ lo espero, sea oportuno, objetivo y
az servidor de nuestra vatria", con estas palabras Gustavo
z Ordaz puso en marcha al diario del grupo econémico-fami-
r, encabezado por Cabriel Alaredn, orimer veriddico rriph-

en la historia del pafs que es inaupurasdo vor un Presiden—
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te de la Repiiblica.

"gl Heraldo de México" vino a ocupar un sitio, hasta
entonces vacante, dentro de la prensa capitelina por el sos-
tenimiento de su linea editorigl definidat el ser el perif-

dico anticomnista de la derecha.

Durante el gobierno de Diaz Ordaz, "El Heraldo™ apoyéd
tanto la politica del ex presidente pobléno como las inicige-
tivas y razones del sector privado. Actualmente, se ha dig-
tinguido pbr.su acendrado anticomunismo, por sus ateoues a
laa medidqe reformistas de Ldpez Portillo, y vor ser vocero
de un sector financiero, industrial y comerciel, que repre«-

senta capital tanto nacional como extranjero.

Los principales puestos administratives de la empresa
pericdistica que edita "Bl Heramldo de México® son ocupados
por integrantes de la familia Alarcén fundadora de dicho dia~
- riot: Presidente y director"g§neralz Gabiiel Alarcéng suﬁdiqt

rector: Oscar Alarcén Veldzauez; gerente: Géhrigl Aleroén ﬁﬁhfn“"

lédzques.
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“"EL HERALDO DE MEXICu' Y SU REGINEN DE PROPIEDAD.

Este periddico capitalino opera como sociedad anénima

a razén social es "Editora Alarcén, S.A.". En la escritu-

1 constitutiva de esta sociedad avarecen como socios accio-~
stas los seriores Gabriel Alarcdn Charsoy (100 acciones),
briel iliarcdn Veldzouez (98 acciones), Vscar Alarcdn Ve~
zquez (200 acciones), Roberto Vivanco (1 accidn), y Artu-
Farealli (1 accidn). Cada accidn tiene un valor de diez
L nesoz, mor lo que la empresa cuenta con un capital so-

. . + . .
ol de cinco nmillones de vesos. L1l primer consejo de ad-

nistracidn de la empresa period{stica, de acuerdo con el
ta cornatitutiva, estd formado por los mismos accionistas
tes rencionados. kn este caso, el (onsejo dé Administra-
dn coinecide con los accionistas de la empresa. Ambos in-

ayados nor riembros de una misma Tamilia financiera.

tabriel Alarcdn Charroy junto con sus hijos Gabriel y
car aAlarcdn Veldzouez continfan siendo los accionistas
roritarios de "E1l Heraldo", ¥y es en ellos.en ocouienes radica
noder de decisidn dentro de “"Editora Alarcén". Recudrde-
oue en los periddicos cue funcionan como sociedades and-

mas, el elemento determinante resulta ser el duefio del ca-

Datos torndos del libro de Perndndez Christlieb Fétima,
"leg.iedios. de Difusidn Fesiva.en léxico", vv. 51-53.
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wta. social de la empresa, ya oue estd representado por -
cciones y el mimero de ellas dard el mimero de votos a que’
e tiene derecho para tomar decisiones. Por lo que es necesa-
io conocer quiénes suscriben las accionee que revresentan

1 capital social. Con esto sabremos en guidnes radica el po-
er de decisidn dentro do la empresa y consecuentemente quié-

es deciden la tendencia ideolégica del diario.

A pesar de cue los siguientes datos proporcionados por
dtima Perndndez se apoyan en un estudio hecho por ella mis-
sobre el poder de decisidn en la prensa diaria de la ciu-
d de Wéxico aue data de 1967, creemos de utilidaed transcri-
irlos porous no conocemos otro estudio posterior gue seflale
situacidn actual de "Bditora Alarcén, S.A.". Cabe seilalar
e auizd se hayan hecho otros registros posteriores sobre
bios en la sociedad en cuestidn, pero seguramente los se—
res Alarcdn figuran como socios mayoritarios, y por ende
ienen él voder de decisién dentro del “"Heraldo". Si no véa-
en el mismo‘diario gquienes ocupan los principales puestos
ninistrativoss Gabriel Alarcén Chargoy, director general;
car Alarcdn Veldzouez, subdirector; y Gabriel Alarcdn Ve-

zouez, ~evente seneral de "Bl Heraldo de liéxico",

A continuacidn se cita el registro de "Editora Alarcdn,
L. notificado al Registro Piblico de la Propiedad el 17
febrero de 1967 en donde =e protocoliza el acta de asam-
ea general de accionistas, durante la cual se acordé aumen-
r el carital social de "El Heraldo de Péxico", representa-

por acciones suscritas vy papadas de la sisguiente formas

b




Gabriel Alarcén Charg0¥..eeee 1 250 ove... $ 12,500 000,00
Gabriel Alarcén VeldzoueZ.... 148 voveee 1,480 000.00
Oscar Alarcén VeldZaueZzZ asseee 300 soeeene 3,000 000.00
Robexrto Vivanco ....c.cecsues 1 seeces 10 000.00

t

AIvturo Margalli ® 0 68 0" e te 0ed l . o 0000 10 000.00
Hotel Majestic,SeAr seseswse 430 veveee 4,300 000,00
Club 202,3.1&-:. R EEEEEEEEEED 830 evsveese 89300 000'00

!

CAPITAL SOCIAL TOTAL. 30,000 000,00

Los datos anteriores nos permiten darnos cuenta de la
posicidn relevante aque tienen dentro de la empresa, los miem-
bros de la familia Alarcdn, quienes poseen el mayvor nimero de
acciones con 10 cual obtienen el poder de decisidn del oue se

deriva la politice editorial del diario "E1 Heraldo de México",

Ahora, ya sabiendo en auienes radica el voder de decisidn
dentro del “"Heraldo®™, mencionaremos brevemente algunas de las
empresas no periodf{sticas en las oue tieren acciones los due;”
fios de este veriddice de la ciudad de México, nara ubicarlo

como vocero de un sector de la burguesfa erpresarial,

La historia de "El Heraldo de México" revela gque este
dinrio se fundd en un momento de coyuntura politica, precisae

mente cuando Gustevo Diaz Ordzz asumié la Presidericia de la

st o et B gt o

+} Pdtima Ferndndez sefinla oue tanto en el Hotel Majestic cn-
mo en el Club 202,S.A. aparecen como accionistas los inte=
grantes de la familia Alarcdn,
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Iblica Yexicana. Por 1o oue no es pratuito oue las escri-
18 constitutivas de "El Heraldo" fueran firmadas vor Ga-

1 Alarcén, empresario poblano.

Cada periddico cavitalino responde a determinados inte-
s econfmicos y/o volf{ticos.,"El Heraldo de iiéxico" estd
rechamente vinculado a srupos econdmicos relevantes. La
bencia de sus vronietarios en consorcios financieros e in-
rinles 2asi lo demuestran. Ia famrilia Alarcdn es accionis-
b1 emnrecas inmobiliarias, tales como "Inmobiliaria las
ricas, S.4."y, "Edificios Conmerciales e Industriales,S.A.%,
rersiones - odernas, S.A.", "Inversiones liéxico,S/A". Los
ibros de esta famrilia firanciera participan a su vez, en
anca, concretamente en el Grupo Pinanciero Internacional,
la iraustria cinematoesrdfica. Asimismo manejan otras em-
as como: amueblados Heforma, Tarjeta de Crédito Carte Blan-
vy elgunes otras de menor imoortancia. Carte Blanche en
Estados Unidos es una divisidn de la empresa electrdnica,
lcial v cinematosrdfica AVCVO. BEsta emvresa ocupa un lugar

rtante ertre las corovoraciones de su rama. Antes de ella

n s4lo transracionales de la talia de KeDorell Dourlas,
nedad United Aireraft. AVCO estd vinculada con el gruvo
ario Lehman Broyhers, Sachs y Lazard, sexto banco en ime
ancia dentro de los Estados Unidos., AVCO es una corpora~
1 contratada a su vez vor la Lookhedd Aircraft vara pro-

ién de material bélico.'

atos tomadus de Fermdndes Christlieb PAtira, ov cit. mp
1-72. -
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POLITICA EDITORIAL DE “EL HERALDO DE MEXICO®.

"E1l Heraldo" es un diario matutino fundado el 9 de no-
viembre de 1965 por Gabriel Alarcédn. Editado en la ciudad
de México e impreso en offset y a color. Su formato es dgil,
y es notorio el volumen de fotograf{as que publica diaria-
mente. El tamafio de plana es tipo estdndar (280 lineas dprata
de alto por 8 columnas). Su tiraje manifestado (no comoroba-
do) es de 185,000 ejemplares diarios, y 200,000 ejemplares
los domingos.+ Esta cantidad de ejemplares es distribuida en
la ciudad de México, el interior de la Repfblica, ¥y en pro-
mociones especiales, hoteles, lineas aéreas, etc. "El Heral-
do" consta de varias secciones diarias: informacidn general,
economia y finanzas, espectdculos, deportes, sociales, inmo=-
biliaria y el avisd econdmico. Los domingos el volumen de pé-
ginas aumenta ya oue "El Heraldo" publica otras secciones =
aparte de las cue diariamente saca a la venta: la seccidn -
Povoff, el suplemento de espectdculos, las tiras cdmicas, y

Feminissima,

Yor lo oue toeca al'cqnfenidog en sus inicios "El Heral-
do" se caracterizaba por presentar las informaciones de ma-
nera mds o menos ohjetiva, con una tendencia gobiernista. He=
cuérdese oue este veriddico surgid al mismo tiempo .gue el ré-

gimen del ex presidente voblano Gustavo Dfaz Ordag. Actuasle

+) Datos tomados del Directorio de ifedios Publicitarios iexi-
cancs, vifente de febrero a abril de 1981,
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te, "El deraldo ha sufrido un cambio notable en su polfti-
editorial, la cual se caracteriza por su recalcitrante an~
orunismo tanto nacional como internacional. Esto se debe,
re otras razones, a gue "El Heraldo" se ha convertido en
vocero de la burruesia empresarial, y en el princinal de—

sor de los intereses de ecta clase.

A dGiferencia de otros dizrios de la canital oue han te-
0 uno o varios momentos politicos imvortantes a lo largo
su travectoria, "El Heraldo™ es un periédico oue no ha te-
o un momento nolitico definido, y cuyz importancia radica
el sostenimiento de su linea editorial definida: ser anti-
uniste de 1lrn derecha. De esta manera desempefla unz misidn

{tica relevante entre las clases medias de nuestro vais.

%1 Heraldo" denota fran congruencia entré su primera
na v su rédrina editorial.” Este diario publica en su bri-
a2 ndcina la versidn gubernarental y vrivada del acontecer
ionzl. Asimiemo, mublieca los acontecirientos internaciona-
vistos vor las diferentes agencias transnacionales de no-
ias, Tento en el acontecer nacional como en el internacic-
, €1l nerifdico de la burruesia empresarial, manifiesta su
itica anticomunista. ¥n el planc necional, el grupo econd-
o {léase familia Alarcédn) propietario del diario antes men-
nado, "en térninos generales no se opone vor ejerplo a le

orma nolf{tica noroue sabe que le beneficiard, pero vrotes-

in hablar en ninmin momento d¢ congruencia total, va oue
sta no se da casi en ninmin veriddico cavitalino,
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h enérricamente por el vosible Tregistro del Partido Comu-—

+ - ; . .
sta", Asi podemos observar 1o ocue "kl Heraldo" considera

uno de sus editoriales:

"Oue México es un pals excencional es diffcil de nerar-
. Adelantando su Revolucidn Social en casi tres cuartos de
iglo, evitd los problemas actuales de tantos pueblos. Méxi=-
tiene un partido en el poder, pere no dictatorial como en
8 sistemas socialistas, admitiendo en eu pluripartidismo,
presentantes en la Cdmara de biputedos, ain de partidos ene-
igos de nuestro sistema democratico®,

Por otra parte, "E1l Heraldo" destesca las opiniones y las
claraciones de los empresarios nacionales. Para este diario,
solucidn a los problemas sociales de muestro pais la tie-

n los empresarios privados, los cuales "“podrian ser puestos
mo ejemplo en muchog paises", semin consigna en uno de sus
itériales.

BEn el dmbito internacional, las pdginas de "El Heraldo de
éxico" se convierten en propaganda en contra del socialismo
a favor de la "libre empresa" que ofrece el capitalismo., Pro-
ganda presentada sin ningin escripulo y destinada a guiar a
s lectores hacia los intereses comerciales y anticomumistas
e los propietarios de este periddico citadino, ouienes repre-
entan tanto capital nacional como extranjero, princivalmente

e origen norteamericano,

} Perndndez Christlieb Pdtima, Ja Prensa en México, Comenta-
rio citado en "Erensa .y Radip en liéxico", Op Cit. pdg. 25.

+) Véase "El Heraldo de México" del 15 de mayo de 1981,
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"El Heraldo" a través de las informaciones que publica

uso de varias técnicas de la desinformacidn, la cual es
cia de la provaganda: 1) deforma los hechos referentes g
paf{ses del bloque socialista; 2) presenta al capitalismo
Ynica alternativa del desarrollo socioeconbémico y del -
reso de la humanidad; 3) justifica el militarismo y la -
era armarmentista de Estados lnidos como armas en contra
comunismo soviético; 4) trata diariamente de desacreditar
socialismo y ocultar 1os progresos sociales y econdmicos
os vaises de la comunidad socialiste. Asimismo, "E1 Heral—
le Wéxico" presenta en un contexto elogioso y justificati-
ns actividades de los empresarios nacionales y extranje-

’ .
v condena todas anuellas aue sean reslizadas por los co-

A,
ET RS,

La calificacidn de los hechos, medisnte el lengusje y el
de adjetivos, ocue realiza "El Heraldo de México" en sus |
oriales, articulos firmedos, y el tipo de informacidn que
uve en sus pAginas son comnonentqs‘de su ubicgcidnApoli- '

e ideoldgica. Hable de "desvergonzados comunistasﬁ, "la
nia bvolchevioue de Cubé", "la hrutalidad insteurada eﬁ la
3", “los esbirres cubanos", "“loa terroristas izoauierdistas",
comunismo es el instigador del terrorismo mundial", entre -
8 expresiones mis. Con ello, este veriddico de empresa vri-

v marcadarente anticomunista culpa por lo general a los
nistas de los desajustes mundiales, Mientras cue en el dm-

nacional resveonsabiliva al gobierno mexicano de los vro-
nas de nuestro pais. "El Heraldo de México" es un diario oue

vonde exactamente a los intereses emnresariales de sus nrovie-

'i0S.



FORNMAS DE FINANCIANIENTO DE "EL HERALDO DE MEXICO".

¥¥]l Heraldo" fisura entre los diarios comerciales cuya
orincipal fuente de ingresos es la venta de su esnacio nara
la vublicidad mercantil. Lfuncue también recive Tirarciamien-
to oficial & través de le vublicidad del sectoy Fubernaren-—
tel. Este diario perteneciente & un ~ruge finrrciere de la
iniciativa privade, destina normalmente slrededor cel ¢in-
cuenta por ciento de sus vdginas a la publicacién uc avisos,
Urn andlisis efectuado durante diev dfas (del 14 al 22 de ma-
yo de 1¢31) a "El Heralde", indica oue este 6rﬂano imnreso
publicd 765,493 lfneas dpata, unas 342 planas {(cada nlena te-
mafio estdndar mide 2,240 lineas dgata), equivalentes al 54
vnor ciento del espacio total correOpondiPnte a diegz edicio-
‘nes del diario, el cual fue de 1,424,640 lineas éﬁata, un _
636 planas. Véanse el cuadro vy la: gréfxca 51gu1entes,_en los
' cua1es se hace notoria. la lmyOTtBHCia oue “"EL Heraldo“ le da

ala nuhllcldad en contraste con la lnformacldn puhlmcada en

sus néglnas.

INPORMACIOH Y PUBLICIDAD BN
*EL HERALLO DE MEXICO"

{Del 14 al 23 de mayo de 1981)
46%

Esoecio Inforretivo = 659,147 linens drata = 294 plenas =
E%:ggig_ﬁubl~01tarlo = 765,493 ' = 342 = 54%
Leracio Total. 1,424,640 = 616 =100%

. i - o - e -
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COMPARACION ENTRE EL ESPACIO INFORMATIVO Y EIL ESPACIO
PUBLICITARIO EN EL DIARIO "EL HERALDO DE MEXICO",.

46 % | o 54 % |
Espacio Informativo. - Espacio Publicitario,

L1 vorcentaje de informacidn y de nublicidad es con
relacidn a la suverficie imoresa total del diario co~ -

rresconiiente a un rericdo de diez dias (Del 14 al 23
de mavo de 1981),




in %51 Ferzldo e léxico“, o vublicidad oricisl fue pi-
nirmg comparacda con la comercial. kn el nmispo lapso de tiemno
citedo anteriorrerte, "E) Heraldo" nublicd ofG,307 Iivces £~
feta, unas 281 planas de avisos comerciales, ecuivaientes al
82 por ciento del esnacio publiciterio total, nor =élo 1lo,
096 lineas 4eata, unas 61 planas, de publicidad del sector
estatal, lo cual representa el 13 nor ciento del esnacin »u-

bliciterio. ¥1 cuadro » L& orifica sifuientes resuren 10 an-

terior:

ESPACIO PURLICITARIO

COMERCIAL ¥ OFICIAL

WEL HERALDO DE MEXICOM

(Del 14 al 23 de mayo de)
1981

PUBLICIDAD  _ ‘ . _ R |
CONERCIAL = _629,397‘l£neas égata = 281 planas = 82 %
FUBLICIDAD - oF " _ _ _ ol
OFICIAL _ = 136,096 linees &gata = 61 planas ~_18 %
ESPACIO . |
PUBLICITARIO = 765,493 lineas d=zata = 342 nlanss = 100 %

TOTAL.
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kDMPARACION ENTRE BL ESPACIO PUBLICITARIO COMERCIAL
Y EL, BSPACIO PUBLICITARIO OPICIAL EN EL DIARIO "EL

HERALDO DE MBXIGO".,

Publicidad Comercial
824

Espacio Publicitario
100%

Publicidad Oficial
184

El porcentaje de avisos comerciales y oficieles es en
relacién con el espacio publicitario total gue fue de
765,493 lineas 4gata, unas 342 planas en un lepso de
diez dfas (Del 14 al 23 de mavo de 1981).
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PUBLICIDAD CO¥ERCIAL EN "EL HERALDO DE MEXICO™,

El esvacio publicitario comercial equivalente a 629,397
lineas 4esata, unas 281 plenas, o sea el 82 por ciento del es-

pacio publicitaric total registrado durante diez dime en “E1

Heraldo de México", ocuedd repartido entre diverses enunciantes
como almacenes y tiendsas, la industiria de la radic y 1z tele-
visiér en MExico, la banca privada, concesionarios de automd-
viles, cadenas hoteleras, tarjetas de crédito, empresas llan-
teras, entre otras.

A continuacifén se presenta una lista de los principales
amunciantes que con sus avisos comercizles constituyeron del
14 al 23 de mayo de 1981, una importante fuente de ingresos
para el "Heraido". Esg necesario sefialar oue éeguramente otras
empresac se hacen anungiar en el diario citado, neyo en el -
lapso de tiempo en el que se estudid sl “Heraldo¥, los anun-~
ciantes gue aparecen en la siguiente relacidn Fueron los aue
ocuparon un espacio en sus péginas. El orden de presentacidn
de las empresas anunciantes estd determinsdo por la cantided
de espacio comprada por cada una de ellas, y expresada en 1{-
neas 4gata. E1 norcentale de la cantidad de lineas dcata es
respecto al espacio totml de publicidad comercizl sefialndo
1{neas arriba. Para mayor comprensién, al espacio ocupado por
los anunciantes y expresadq en lineas dgata ¥y pofﬁentaje, ge
le dio un eauivalente en planas. El costo se ex;resg en pesos,

Como se podrd ohservar en dicha relacién, el 47,63%, unas
134 plenas del espacio publicitario comercial fue ocupado vor
una veriada gama de veauenog anunciantes, Cuyos avisos obtuvie:
ron desde 1/2 plana, 1/3, 1/4 y hasta 1/8 de vplana. ¥ientras cue
el 52,367, unes 147 nlanas, correswondié a los enuncios de las

srardes empreses nacionales y transnacionales.




" PUBLICIDAD COMERCIAL
"RI, HERALDO DE MEXICO"
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

r ANUNCIANTE q BXTENSION L. AE PLANAS F %

ANUNCIANTES VARIOS®
LIVERPOOL

TELEVISA

EL PALACIO DE HIERRO
BANCA PRIVADA
PARIS-LONDRES
COMERGIAL MEXICANA
SEARS

SUBURBIA

FORD

DETONO

VOL{SWAGEN
CHRYSLER

GENERAL MOTORS
ASTOR

AURRERA

PUERTO DE VERACRUZ
GIGANTE

BLANCO

JWESTLRN INTERNATIONAL

299,827
754145
51,278
36,040
17,790
15,390
12,750
11,445
10,385

9,990
8,940
8,856
7,400
5,626
5240
4,980
4,560
4,480
4,290

134
33
e3
16

MNMNNMML&##A#W\HQ@

1/2

3/4

3/4
1/2

1/3
1/2
1/3
1/4

47.63 4%
11.93
8.14
5-72
2.82
2,44
2,02
1.81
1.64
1.58
1.42
1.40
1.17
.89
.83
079
T2
«TL
.71
.68

$ 19,488,755 -
4,884,425
3,333,070
2,342,600
1,156,350
1,000,280
828,750
743,925
675,025
649,350
581,100
575,640
481,000
365,690
340,600
323,700
296,400
291,200
291,200
278,850

o)
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HOTTHATIO 5

ANUNCIANYE l EXTENSION L.A PLANAS A
DOIECQ 3,060 T 374 o0 % 257,400
CARTE BLANCHE 3,760 1 3/4 +59 244,400
COUNTRY CTUB 3,480 11/2 .55 226,200
GOOD YEAR 0X0 2,770 11/4 W44 180,050
DESARROLLO EMPRESAS
FUEBLA. 2,610 1 W41 169,650
HIGH LIPE 2,565 1 A0 166,725
MAPSUSHITA EIFCTRIC 2,400 1 W36 156,000
SUMESA 2,240 1 .35 145,600
CONCESIONARIOS VAM 2,240 1 .35 145,600
PIAGGIO 2,240 1 +35 145,600
ROSQUES DEL LAGO 2,240 1 .35 145,600
POTAL 629,397 281 100 % $40,910,5805

NOTAS: +).- Hon diferentes empresas que con sus avisos comerciales ocuparon
en el "Heraldo" un espacio menor a 2,240 linens drata, o sea ue

' nos de una périna, Ueneralmente, estos snunciantes compraron un
espacio equivalente » 1/2,1/3,1/4 y haste 1/8 de plana. Aouf se

ircluye "El Aviso Econémico".

Je= X1 % o8 con respecto al espacio publicitario comercial total re
gistrado en "E1 Heraldo de México" en un lapso de 10 dfas.

.).= El estimado se refiere al costo del espacio publicitario medi-
3o en lineas dpata. Cada lfinea tuvo un valor de $ 65.00, kste
dsto fue extrafdo del Directorio de :edios vigente de febrero a

abril de 1981.

= LLT -
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PUBLICIDAD OFICIAL EN “"EL HERALDO DE MEXICO".

Por lo oue respecta a la oublicidad oficial, la que'es

porcionada por las devendencias ¥ empresas del sector es-
tal, ocupd un esvacio equivelente a 136,096 lineas 4gata,
:si 61 planas, aque significan el 18 por ciento del espacio
blicitario total registrade durante un periodo de diez dias

jel 14 al 23 de mavo de 1931) en "E1 Herzldo de Néxico",

Esa vublicidad oficial nresente en las pdeinas del “"He~
nido" fue vromorcionada por diversasg erwresas y dependencias
rernanentales, tales como: Canal 13, Instituto Ifexicano del
suro social (I¥S8S), la Universidad HNacional Auténoma de 176~
co (UXAI), la becretaria de Xducacidn Pablice (SEP), la Se-
retar{a de Arricuitura v Hecursos Fidrdulicos ( SARH), la Se~
etaria del Fetrimonio y Forento Industriel (SLPAFIN), entre
ras n4s. nn la sisuiente reliacidn se secidala a los principa-
g anuncisntes del sector estatal oue con sus avisos estu~

rezentes en las ndginas de "E1 Heraldo de }éxico",du-

D
O
e

'3

mte el pericdo en el oue se estudid a este periddico capita~
no, *n dicha rsiacidn se cita al anunciante, el esnacio oue
trd ernresado en lineas deata, el porcentaje de ese esvacio
r. respecto al espacio total publicitario oficidl, su equiva-
neia en nlanasg, ¥y el costo de ese espacio, En la misma re-
heidn, se tuede observar gue el 74 por ciento (105,726 lineas
ata, unes 47 tlansg) del espacio nublicitario oficiel estuvo

3!

rartido entre las depnendencias y empresas cue ocuparcn un

vacio ninimo de una plana. pientras cue el 22 ner ciento res-
nte (30,370 ineas drgata, unas 14 vlaras) fue para los anun-
ientes cayos avisos tuvieron una extensibn menor a une plana

"%l Herzldo £e “éxica',



PRINCIPALES ANUNCIANTES
PUBLICIDAD OPFPICIAL
"RL HERALDO DE MEXICO"
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

E ARUNCIANTE Woansion Laa. PLANAS % 55T MADO }
ANUNCTANTES VARIOS™ 30,370 14. 22,39 4% $ 1,974,050
CANAL 13 27,615 12 1/3 20,29 1,794,975
INMSS 16,760 7 1/2 13.31 1,089,400
UNAM 13,516 6 Y93 378,540
SEP 12,760 5 1/2 9.37 829,400
NAFINSA 5,040 2 1/4 3.70 327,600
INBA 3,785 13/4 2.78 246,025
PRI 3,400 11/2 2.49 221,000
LOTERIA NACIONAL 3,300 11/2 2,42 214,500
AEROXEXICO 2,840 1 1/4 2.06 144,600
GOBILRNOS ESTADOS 2,660 115 1.65 172,900
SARH 2,%90 1 1/6 1.40 168,350

Sirue b

‘.J

A



ANUNCIANTE

ERTENSION L. A. SLANAS

SEPAFIN 2,340 1 1.75% $ 155,350
IEN 2,350 1 1.72 152,750
DINA 2,240 1 1.04 145,600
SNTPE 2,240 1 1,64 145,600
TRAKSONEX 2,240 1 1. 64 145,600

POTAL. | 136,096 b1 100 4 Fe,sab,zao

ROTAS: +) Son empresas v dependencias del gector ruhernamental que

con sus avisos ocupuron un espacio enor o una plana de
"1 Yeraldo de réxico", en un lapso de diez dias.

.) ¥1 % es con respecto =l ecnrcio vublicitario oficial total
resistrado en "E1 Heraldo de “éxico" del 14 al 23 de mayo
de 1981,

«) kL estimgdo se refiere al costo del easvacio publicitario
medido en lineas deata. Cada linea tuvo un valor de $6%5.00.
Este dato fue extraido del Directorio de lMedios vipgente de
fehrere a abyil de 1981,

- O&T -



DEPENDENCIA EXTHANJERA EN “EL HERALDO DE XEXICO".

Es evidente que en "El Heraldo de liéxico" existe una de~

pendencia extranjera en los siguientes renglones:

1.~ Servicios noticiosos de agencias que envfan textos,
cables, graficas y fotopgrafias,

Bl periddico de "Rditora Alarcdn,S.A." cuenta con los ser-
vicios informativos de varias agencias extranjeras: The Associa-
ted Press (AP), de Norteamérica; Agence France Presse (AFP), de
Prancia; The United Press International (UPI), de Norteamérica:
Agencia EFE, de Espafia; LATIN, cooperativa latinoamericana; Agen-
zia Nazionale Stampa Assocista (ANSA), de Italiaj; Deutsche Press
Agentur (DPA) de Alemania Federal; y Ceska Tiskova Kancelar (CTK)

de Checoslovaauia.

2.- Agenciag Publicitariass extranjeras.

Ia insercidn de mensajes de consorcios transnacionales ela-
worados y administrados por agencias publicitarias también trans-
riacionales se manifiesta en “E1l Heraldo de México" desde su naci-
miento el 9 de noviembre de 1965, Bstas agencias publicitarias -
extranjeras, la mayoria originarias de los Estados Unidos, ejerw
cen una fuerte influencia, tanto en términos econdmicos cbmo po-
1{ticos, sobre el diario de "Editora Alarcén", Entre los clien-
tes de esas mgencias se encuentran las mayores firmas extranje-
res que operan en nuestro vais, las cuales estdn vresentes en las
vafinas del "Heraldo", es decir, "Liverpool", "El Palacio de Hie-

rro", "Sears", "Ford", "Volkswagen", "fGeneral !otors", "Chrvsler",
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otras empresas més. Si se considera que gran parte del
io publicitario en "E1 Heraldo" procede de esas y otras
{as extranjeras, se hace fdcil conmprender el grado de -

dencia econdmica de este medio impreso, y cdmo su voliti-

blicitaria, el contenido de la publicidad y el menssaje -
0 oue ésta contiene ouedan determinados nor las agencias

citarias,

.- Publicacidn de tiras cdmicas elaboradas nor consorcios
extranjeros.

";1 Heraldo" vresenta en sus vnaginas dominiceles tiras cd-
v otro ~aterial de entreteniriento »nrovorcionado vor va-
eroregns norteamericanas: '"Kditors Press Service,Inc', -

Ld Tewsnnoner Svndicrte", "HLing rFeatures Syndicgte", "Field

prise,Iinc', v "Jefferson Comunications,Inc",

4,~ Colaboraciones de grandes diarios ¥ revistas extranjeros.

Aparte ce las ndficias extranjeras y el material de entrete~
fnto, "21 Heraldo de i#éxico" recibe del exterior un importen-
mmtenido, consistente en colaboraciones de 10s frandes dia- |
v revistas de otros vaises, la mayoria de los cuales son -
ieidas en los Estados Unidos, Asi nodemos observar gue en el
io de "Bditora Alarcdn" se revroducen frecuentemente articu~
revortaies v caricaturas publiczados en "Imagen' de los An-

s; la revista "Businnesweek", el periddico "“The Christian

nce Monitor News Service" (ambos con sede en Borteamérica), el

nario francés "IL'Exnress", entre otros mds,




LA SELECCION DE LA INFORMACION NOTICIOSA DE LAS
AGENCIAS EXTRANJERAS EN “EL HERALDO DE MEXICO“.

Un endlisis hecho al veriddico anticomunista de "Bditora
Alarcdn!S.A.", durante un periodo de diez dfas (del 14 al 23
de mayo de 1981) arrojd importantes resultados gue reflejan el
comportamiénto del diario respecto a las agencias informativas
de otros naises, ya oue este drgano impreso no cuenta con los
servicios de agencias noticlosas mexicanas,

Durante el lapso citado, "El Heraldo de México" publicd
©59.147 lineas dgata, unas 294 planas de informacidn general.
e ese espacio, 164,244 1lineas dgeta, unas 73 nlanas, o sea
el 25 por ciento, corresvondieron al material pronorcionado
por seis agencias informativas extranjeras: UPI y AP, de los
Istados Unidoss; BEFE de Espafa; APP de Francia; ANSA de Italiag
¥y DPA de Alemania Federal. Nientras que las restantes 494,903
lineas dgata, unas 221 planas, es decir, el 7% por ciento del
espacio informativo total, fueron para el material de otras
fuentes noticiosas, tales éomo el personal &el diario (repor-
teros locales, corresponsales en el interior ae la Rerdblica,
N enviados especiales tambiéﬁ_dentro de nuestro pafs) y los
boletinés oficinles de organismos privados ¥y gubernamentales,’
Véanse el cuadro'y la gréf;caisiguiéntes qué sintetizan lo di-
cho hasta aaqui. '

BESPACIO AGENCIAS INFORMATIVAS

"EL HERALDO DE MEXICO®
(pel 14 =l 23 de mayo de 1981)

Tsracio Agencias = 164,244 lineas dgata = 73 planas
tras Fuentes = 494,903 =22)
¥avacio Informetivo B o

Total = 659,147 Lineas dpata= 294 planas =100%

25%
75

H o




ESPACIO AGENCIAS INPORMATIVAS
“"EIL HERALDO DE MEXICO"

(Del 14 al 23 de mavo de )
1981
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898 Papacio Afencias ... 25 %

n Esvacio Otras Fuentes 75 %

Comnaracidn entre el espacio ocupado por el material
nroveniente de las arencizs informativas y el espa-
cio Gestinado a otras fuentes noticiosas repistrado
enn "E1 ¥eraldo de iéxico" Aurante un lacvso de diez
dirs. £l vorcentaje seialadc es en relacidn &l esna-
cio inforretivo total.




¥l estacio-arerciae informativas eruivelente &2 la cunrte‘
verte cel espacio inforrativo total registrado ror “pl Heral-
co" del 14 &l 22 de mawvo ae 1681, cuead rennrtido exntre seis
acencias noticiosas extranjeras de lz siruiente panera: 51,369

lineas Apata vara la argencia norteamericana Tne Associated Press

(A.T.); 63,147 nara United Press International (U.F.I.), tam-
ridn Ge Xstados midos; 26,7¢1 mers L srencie RPL de hsvana
31,319 vparaz France Presse de rranciaj 12,371 wers W4i, - on-
cia italiana; v 9,736 para DPA de Alenania Peceral, Hesrnecto

a esto, véanse el cuadro y la grafica oue enseruide se vresen-

tan:

BSPACTIO OCUPADO POR'CADA AGENCIA
INFORMATIVA EN “EL HERALDO".
--(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

et S s e A i A i e et S e g e e e O i P e ) St Pt Y S g S W OS S

GENCIA™ - ESPACIO ”
INFORNATIVA Lineas égaﬁg _____ o Planas : %4 o
o= AP, 61,369 27 1/3 37.36%
2.~ U.P.I. 61,147 B A 7.27
C 36,701 16 1/2 22.40
L= BoF.P. 31,319 14 19,06
“.- AJN.S.A . 12,871 5 2/4 7.83

o= D.PoA. Q,736 4 1/2 5.02
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ESPACIO OCUPADO POR CADA AGENCIA INFORMATIVA EN
“RL, HERALDO DE MEXTICO®
(Del 14 al 23 de mayo)

7 5. 7.E.

A.F.P.
19.06%

El norcentaje seflalado en la grifica es en relacidn
con el esnacio total destinado el material de les -
arencias noticiosas por el neriddico "Bl ”eralao de .
Vé1100", durante un lapso de diez dfas cel afo de -




CONDUCTA DE "EL HERALDO DE MEXICO" RESFECTO A LA
INPORMACION DE LAS AGENCIAS NOTICIOSAS EXTRANJERAS.

THE ASSOCIATED PRESS (AP) EN "EL HERALDO DE MEXICO",

La agencia noticiosa norteamericana The Associated Preas

cupd en las vdginas de “"El Heraldo de México" un espacio equi-

aelente a 61,369 lineas dgata, unas 27 1/3 planas, gue repre-
sentan el 37.36 por ciento del espacio total dedicado por di-
cho diario al material de las agencias informativas en gene-

ral, lo cual colocd a AP en el vrimer lugar, ligeramente ade-

lante de la otra agencia estadounidense The United Press In-

ternational (UPI).

"E1l Heraldo de México" publicd en un lapso de diez dfas,
material firmado vor Associated Pressg procedente de diversas

partes del mundo:

le~ Furopa = 27,787 lineas dpata = 12 1/2 planas = 45.274
2= B.E.ULU. = 26,359 = 11 3/4 = 42,95
3.~ América Iat 4,354 = 2 = 7.09
4,- Asia 2,642 = 1 = 4,30
S5e~ Africa 227 B emm—— = «36

conforme al tema tratado, el material de la agencis mun-

dial Associated Prees guedd dividido como lo indica el siguien-

te cuadro,



T TTIIR

(Del 14 al 23 de naro de 1981)

Ut A LGAR

Tino de
Informacin | .o gy, LUROPA  AFRKICA LAT.  ASIA APRICA TOTAL
59315 Letta]| 20,324 1,052 2,027 05 29, 01%
POLTTICA 2 1/3 planpe 9 3/4 1 1/12 13 1/3
20,16% ++ 73.14% 44.85% 76472 85.90% 48,58%
1,178 840 ot ~I6U 3025
ECONONMICA 1/2 1/3 1/3 11/
4.46% 3,02% 10, 45% 6.05% 4.92%
) 14,372 2,430 a4 10 7,716
DEFPORTIVA 6 1/2 1 1/3 8
544 52% 8.74% 20 T6% 0.37% 28.86%
24955 2,316 240 575571
ESPRCTACULOS | 1 1/3 1 1/8 2 1/2
11, 21% 8.33% 6.43% ¢,04%
2,539 1,377 370 /Y45 32 55263
TENAS VARIOS |1 3/4 1/6 1/5 2 1/3
0,635 be75% 8. 49% 1o.84% 14,09% 5.57%
26,359 27,787 4,354 2,642 227 61,369
TOTAL 11 3/4 12 1/2 2 11/5 1/10 27 1/3

Nota: +).- kspacio expresado en lineas agata y nlenas del tipo de infor-
macién referente a cada zona reogréafica.
++).» Porcentaje en relacidén con el espacio total dedicado por AP

a cada zona reorrafica.

'°).— Lste ¥ es en relacidn con el espacio total ocunado nor. el ma-
terial de AP en "El Meraldo de México" (61,369 lineas 4gata,

unas 27 1/3 planas),

= get -



THE UNITED PRESS INTERNATIONAL (UPI) EN “EL HERALDO".

Ta arencias noticiosa norteamericana The United Press
International, conocida mundialmente por la sigla UPI, ocu-
té en "El Heraldo de Néxico" un espacio eouivalente a 61,147
lineass 4cata, unas 27 1/3 nlanas, aque rerresentan el 37,22
0T ciento del esvacio total dedicado nwor dicho diario al
material de las afencias informativas'en general., ksta can—
tidad de esvacio colocd a UPL en el sepundo lusar de impor-
tancia nara el "Heraldo", en comparacién con las otras aren-
ciae traresnacionales de noticias opresentes en las pdrinas de
ese peridaico capitalino.

Juranie un lapso de diez dfas (el 14 eX 23 ae wavo de
1G51) “El Heraldo" vublicé, previa sgeleccién, informacidn -

firrada vor UPI referente a varies zonas geofraficass

1).-B/E/U/U = 26,297 1lineas é&rata = 11 3/4 planas = 43%

2) .- Europa = 25,839 = 11 1,2 = 42,25
).~ trérica Lat. 5,873 = 2 3/48 = 9,60
4)e= Asie 2,838 = 11/4 = 4.64
:'5).— Africa 300 = 1/6 = 0,40

L1l reterial informativo de estas zonas reocrdficas tra-
t§ diversos temas aue han cuedado englobados de le cgifuiente

manera:



INFORMACION DE UPI PUBLICADA POR
"EL HERALDO DE MEXICO"
(Del 14 &l 23 de mayo de 1981)

= 06T -

Tivo de ZONAS GLOGRAFICAS
Informacién. |y p oy oy, BUROPA  AVERTCA TAT.  ASTA APRICA | DOUAL
2,789 L.a.| 17,729 737 7,068 300 TTy 23
POLITICA 1 1/4 plands 8 11/2 11/7 1/8 12 1/9,
10.60% ++ 68.61% 63e639 G0 . 48% 100%) 44,35%
3,314 g20 TGU 77038
LGONOMICA 1 1/2 1/3 /2 ? 1/4
12.61% 3.56% 11.491% 8.074
15,151 1,350 570 30 T7, 73T
DEPORTIVA 6 3/4 1/2 1/4 7 3/4
574 72% 5.22% 9,70% 1,05% 28,01%
T, 585 5% T,750
ESPRCTAGULOS  |3/4 34
6.0 R EeLt 2.56%
35424 5y 940 oL 250 107209
TEMAS VARIOS |1 1/2 2 1/2 1/3 2./9 4 1/2
13,02%% 22.60% 11.93% 8.45% 16,63%
26,297 25,839 973 2,838 300 61, 147
TOTAL | L1 3/4. 1) L/e 7 3/4 1L/ 1/8 27 1/3

NOTA: +) Espacio expresado en lfnens dgata y plenas del tivo de infor-
mugidn referentc a cudi nw reoprdfica.
++). Porcenti f& @A Faldacién con el espacio total dedicado por UFI
‘ a cadn rona reogrdfica.
) Este % es en relacidn con el espacio total ocupado pbr el ma-
terial de UPI en el "Heraldo"(61,147 lineas épata, 27 1/3 pla-

nas).
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EMPRESA POTOGRAFICA ESPANOLA (EFE) EN "EL HERALDO".

1a arencin de noticias ocue ocupd el tercer luFar en im-

ortancia vara el diario de la familia Alarcédn, fue lea esva-

ola LFE, cuyo material tuvo un espacio eouivalente a 36,751
{neas deata, unas 16 1/2 nleres, o sea el 22.40 por ciento
el asvacis total dedicado nor "ELl Heraldo de ¥éxico" a secis
cie ne rforrativos extranjeros.

Rl

+P% a través de su material nublicado por "1l Feraldo"

a
e vefirid @ diversos puntos weorrdficos:

).~ surooa = 22,248 lineas dgata = 10 planas = 604 4T%
Ve BLBGUlU. = 6,509 = 2 = 17.85%
).~ arérica Lat.5,400 = 21/2 = 14.67
Vo~ Asin 2,410 = 1 = 6.57
EE = = 0,42

I s G

11 material de la ¢ fencia eapafiola LFE, de acuerdo =l

sn - .i0, vaedd dividido como lo indica el cuadro que a

atinnacidn se vresenta.



ZONAL GRUOGRAFICAS

Pino de
Informacidn E/BeUsUs BUROPA HERICA LAT ASIA AFRICA TOTAL
1,880 L.a,| 15,411 2,021 1,999 20 21,341
POLITICA 3/4 plana”| 7 1 3/4 9 142
28,61% +4 69, 26% 37.61% Bee6 1% 12.90% |
1,621 1,040 1,779 170 135 4,745
FCOMOIIGA 3/4 1/2 3/4 2
32,94% 24,07% 32.94% Ta02¢ 87.004 .| 12 . 89% .
#98 1,870 Qa0 3,758
DE FORTIVA 1/3 3/4 1/2 1 3/4
13.6874% 8.40% 15.33% 10,219
1,220 1,277 518 3,015
LY SRCTACTLON L 1/2 1/2 174 11/2
18,574 5.73% 9.59% R,19%
o950 2,650 82 250 2,932
TR .5 VARIOS | L/2 1 1/9 1 3/4
1Ladfdh 11.491% 1.51% 10.33% 10 68%.
6,569 22,248 54400 2,419 155 36,791
POTAL] 3 10 2 1/2 1 16 1/2

NOTAz

+4)

+) Esnaecio expresado en 1i{neas &fata v nlanas del tipo de infor-
macién referente a cada zona feoprafica.

a cada zona geoprafica.
°) uste % es en relacién con el esnacio total ocupado mor el ma-

terial de EKFE en el "Heraldo".(36,791 lineas dgata, 16 1/2 pla=-

nes) .

Porcentaje en relacién con el espacio total dedicado por LFE

1_}

C



AGENCE PRANCE PRESSE (AFP) EN “RI. HERALDO DE MEXICO".

ia arencia de roticins AFP ocupb el cuarto lugar en im-

portancia dentro de las ndpinas de "Bl Heraldo ae Wxico", el
uel le destinf un esvacio eouivalente a 31,319 ifneas 4gata,
zsi 14 mlanes, cue representan el 19,06 nor ciento del es-
nacio total dedicmdo mor licho dierio al meterizl de ceis -
mencies transnacionales, ya oue cono heros sexalado anterior-
ennte en este mismo travajo, el "Heraldo" mo cuerta con los

servicios de zmrencias nexicanas de noticias.

France Presse proporciond al “Heraldo" dur=snte un nerio-
do de diez dfas, meterial de diversa indole proveriente de va-
rias partes 3el mundo, corresnondieﬁdo a dicrno neriddico ca-
pitalino la seleccidn de aauellas irforfiaciones oue creyd con-
eniente opublicar. As{ cue durante el lacso comprendido entre
el 14 v el 23 de mayvo de 1981, el "Heraldo" reristrd en sus

pdeinas material firmado por APP referente a2 las siruientes

zones geocrdficas:

1)e~ Europa = 20,734 lineas Agata = 9 1/4 zlares = 66.20%
2).- Américe Lat. 5,158 = 2 1/4 = 16.40
1) .- E.E.U.U. 2,410 =1 = T.69
4) o~ Africa 1,654 = 3/4 = 5,28
= 1/2 = 4,35

5).~ Asia 1,363

De acuerdo al asunto tratado, este meterial de APP publi-

cedo wor el "deraldo" cuedd dividido de la siguiente manera:



IlIIIIllIlll-lIllIIIIllIllllIIllIIIIIllE!!!!!!!!U!!F!!5!!glplllllll-n-------....r—

(Pel 14 al 23 de mayo de 1981)

ZONAS GEOGRAPICAS

- $6T -

Tiso de
Torecidn |y pu.g. BUROPA ALERICA LAT.  ASIA AYRICA | TOTAL
660 L.a.+} 10,805 2,376 1,083 La,wzq
POLITICA 1/4 planns| 4 3/4 1 1/2 6 1/2 ,
27.38%7% | 52.11% 46, 06% 79.45% 47-65%
320 1,320 653% 40 13519 45433
ECONOLICA 1/7 3/4 1/4 3/4 2
13, 27% BeTT7% 12.29% 10.27% 91,83% 14.15%
750 1,993 1,233 3,970
DEPORTIVA 1/3 3/4 1/2 1 3/4
31.12% 9,61% 23.90% 12.69%
130 4,503 435 3¢ 5y X546
ESPECTACULOS 2 1/4 2 1/4
5e39% 21.71% 8.43% 5.86% 16.43% '
550 1,613 430 B0 3% 2,838
TPEMAS VARIOS | 1/4 3/4 1/4 11/4
22.32% T.77% 9.30% 4.,40% 8.16% 9.06%
21410 L.ae 20,734 51158 17363 19654 31!319
POTAL | 1 plena 9 1/4 2 L/4 1/2 3/4 14

Nota: +) lspacio expresado en linezs drata y vlanas del tipo de infor—

macién referente a cada zona geogridfica.
++) Porcentaje en relecidn con el espacio total dedicado por AFP
s cada zona geografica.
°) Fate % es en relncidén con ¢l espacio total ocupado oor el ma-
ter1a1 de AFP en el "Heraldo" (31,319 L.s.= 14 planas). ;
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ANSA EN "EL HERALDO DE MEXICO®,

La Agenzia KNazionale Stampa Associata (ANSA) figurd en
el ouinto lugar en importancia dentro de las pdginas del pe-—
riddico "Bl Heraldo de Héxico",'el cual le dio un espacio -
ecuivalente a 12,871 lineas dgata, unas 5 3/4 planas, oue re-
pregsentan el 7.83 vor ciento del espacio total dedicado nor
es¢ diario capitalinoe al material de seis agencias transna-

cionales de noticias.

Bl material firmado por ANSA que publicdé "kl Heraldo de
I'éxico" durante un lavso de diez dfas (Del 14 al 23 de mayo

de 1981} vrocedid de varias nartes del murdos

1).- Europa = 11,831 1ineas dgata = 5 1/3 pianaa = 91,91%
2)e— América Iat.= 877 = 1/3 = 6,81
3)0" E.BIU.U. = 163 = B 1. 26

Este material informativo de ANSA referente a las zonas
rgeogrificas antes sefialadas, nuedd dividido conforme al tema
tratado de la siguiente manera., Véase el cuadro‘que se presen- .

ta a contiruzcidn,



INFORMACION DE ANSA FUBLICADA POR
"EL HERAIDO DE MEXICO“

(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

N . ZONAS NEOGRAFICAS
170 de
Iniornncidn EeLeUdUs FUROPA AVBRICA LAT, ASTA APRICA TOPAL
" 8,551 Toa+| 577 7,178
POLITICA 3 3/4 plame| 1/4 4 o
T2e27% ++ 6£5.79% 70.,91%
106 BU ’ 168
445 300 ‘ 745
DEPORTIVA 1/4 1/7 . 1/3
i 3.76% 34.20% 5. 78%
T 5% 2,593 2,643
ESPECTACULOS 1 1
33,749 21.91% - 20, 57%
182 182
TEMAS VARIOS 1.53% L.41%
163 131,831 873 12,871
POTAT, 1 1/ !
: 5173 / 5 3/4

Notas +).Spaclo expresado en lineas agata y plonas del tipo de infor-
macidn pefevente a cada zona ceoprdfica.
++)FPorcentaje en relacidn con el esvacio total dedicado vor ANSA

a cada zone feoprdfica.
o) Xate % es en relacidn con el espacio total ocupado por el ma-

terial de ANSA en ol "Heraldo" (12,871 L.a. = 5 3/4 planas).

- OAT
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DEUTSCHB PRESS AGENTUR (DPA) EN #RI, HERALDO DE MEXICC".

Ia arencia de prensé alemang DPA desempeii§ en las ndgi-

de "1 Heraldo de Wéxico" gurante diez ii{as, un papel se=
dario desde el momento en cue dicho dgiario le asirmé un -
acio ecuivalente 2 9,736 lineas igata, unas 4 1/3 vlanas,
Lon el £.92 TOT ciento ael esnacio total dedicado 51 nate-

h1 de sei1S agencias inforrativas extranjeras.

La imforiacidn de pPA encontrada en 1as péginas,del pe-
gico ie "naitora Alarcén,SeheM"y €0 el periodo sefinlado,

yeedid de las sicuientes zonas peograficass

.~ Buropa = 7,924 1ineas 4rata = 3 1/2 planas = 81,38 %
- Avérica lat 1,362 = 1/2 = 12,98
- B EaUaTe 290 - 1/8 = 2,97
.~ hsie 100 = = 1.02
.- africa 60 = = 61

12 tivpo de informacién ocue proporciond DPA 2l wizarelio"

resirié & 108 sipuientes zepectoss



| INFORMACION DE DLPA PUBLICADA H! I“'""—“-.

"EL HERALDO DE MEXICO®
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

ZUORAS GEUGRATICAS
Tino de L
Informecidn |3y y,u. BUKOPA  AUSRICA TAT.  ASIA AFRICA TOTAL
200 L,a,++ 6,273 658 60 L0 Ty341
POLITICA 1/8 slenz” | 2 3/4 1/4 31/4 ,
100% ++ 79. Lo% 48¢3L% 60% 100% 75+ 40%
606 175 781
FCONOMICA 1/4 1/3
TatA% 12.84% 8,024
591 180 771
DEPORTIVA 1/4 1/3
7.45% 13.21% ' 7.91%
160 209 369
ESPECTACULOS 1/8 1/6
2.01% 1%, 34% 3.79%
294 140 40 T
TEVAS VARIOS 1/8 1/5
3.71% 10, 27% 40% 4.86%
290 7,924 1,362 100 60 6
TOTAL 1,8 3 ’ g/ 2 172 2'9 3
= A nfo e

Espacio expresado en iineas &fate y planes
macidén referente a cada zona peogréfica.
++) Porcentaje en relacidn con el espncio total dedieado por DPA

a cada vona geogrifica.
o) Lste % es en relacidn con el espacio total ocupado pbr el ma-

terial de DY4 en "El Heraldo de México® (9,736 lineas dgeta,
unas 4 1/3 pisnas). .

Notas +)

-

Lo



POTAL DE INFORMACION EN L.A. PUBLICADA EN YEL HERALDO DE MEXICO"
POR AGENCIAS Y AREAS GEOGRAFICAS.

| Area orden
teoprdfica AP UPY EFE AFP ANBA DPA Total de Imw
noart
cia.
FeFelUdlls 26,359 26,297 b,5091 2,410 163 290 62,088 29
KUROPA 27,787 125,839 22,248 {20,734 11,831 17,924 116,363 1o
|
[
AMERICA 0
TATINA 4,354 5,873 5,4001 5,158 877 11,362 23,024 3o |
ASIA 2,642 2,838 2,41971 1,363 - 100 9,362 40
AFRICA 2217 300 155} 1,654 - 60 2,396] 5°
TOPAL 61,369 |61,147] 36,791§ 31,319{12,871 { 9,736 }213,233
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k.E.U.U. ILa informacidn sobre esta dree ocund el segun-
T do lugar en importancia dentro de las pdginas
de "Rl Heraldo de }éxico" en comraracidén con
las otras zonas geosrdficas. Dicho dierio pu-
blied informacién de todes las agencias, pero
se incliné vreferentemente vpor las versiones
de AP y UPIL,

RUROPA Tas noticins referentes a esta regidn tuvieron
T el nrimer lugar en importancia para el diario

de la familia Alarcén, el cual les destind un
mayor espacio en sus vdginas, en contraste con
el desirmado para los sucesos de BEUU, o de Amné—
rica Latina, o de Asia, o de Africa. A las aren-—
cias AP, UPI, B¥E, y AFP les correspondid la co-
bertura mayor. ANSA y DPA también estuvieron -
nresentes, nero en menor g£rado que las primeras.

TINA La informacidén sobre esta Arec ocund el tercer
lugar en importancia, y fue cubierta mor todms
las agencias, destacando UPI,EFE,AFPY y AP,

SIA A las informaciones de esta regidn, el "Heral-
do" lec destindé un cuarto lusar en imsortancia.
kste drgano publicd noticias de la zona asidti-
ca provorcionada por todas las agencias, excep-

to de ANSA.
FRICA El diario anticomunista publied informacién so-
T bre estz parte del mundo firmada por AF,UP1,LEFE,

AFP y DPA, destacando el materisl provorcionado
por AFP. A esta regidn se le dio el -ouinto y dl-
timo lugar en importancia dentro de las pdrinas
del diario ya mencionado.

Bs evidente que la tendencia de "El1 Heraldo de México" fue
ublicar informacidn de E.E.U.U. proporcionada nrincipalmente por
P v UPI, De Buropa se inclind vor la versidn de lec mismas afen-~
ing, ac{ coro de EFE y AFP. América Latina y Asie fueron vistas

través de las cuatro arencias mencionadas. Mientrze cuve Africa
ue vista wor medio de AFP. Como se puede apreciar, tres asencias
ransnacionales de noticias (UPI,AP yAPP) y una cue se ha adheri-
io en ~os Wltimos tiemnos 2l poder de estes essrencizs, EPFE, gson
:+i7.izodans mavormente zor el "Hercoldo", el cuzl mroporciona al -
ector 1z imz-~en del mxndo cue le envian wichas arencias,



raen
Tipo de de Im-
Informacidn AP Uvl1 EPB AFPP I ANSA DHPA TOTAL ortan—
yia.
POLITICA 29,814 § 27,123121,341 {14,924 9,128 7,341} 109,671 10
ECONOMICA 3,02% 4,9381 4,745 4,433 168 181 l&,OQO’ 50
DEPORTIVA 17,716 § 17,131{ 3,758 3,976

745 771 44,097’ 20

ESPECTACULOS | 5,551 ] 1,790] 3,015 | 5,148 2,648 369 18,481 40

TEMAS VARIOS 5,263} 10,205} 3,932 2,838 182 474y 22,894 30

k TOTAL 61,369} 61,14T7}136,791

31,319 § 12,871 9,736

213,231




TO’I‘AL DE INFORMACION EN TL.As PUBLICADA POR *i#L HERALDO" POR AREA GLOGRAFICA Y TBEMA.

Area Tipo da__Informacidn
tieorrdtica Politica Econdmica  Denortiva Espectdculos T. Varios | Total
E.E.UuU. 10,934" 6,545 31,201 54945 7,463 62,088
20 44 40 Jeo 50 30
EUROPA 79,493 5,286 8,679 10,849 112,456 116,363
. EQ AQ :lg: a0 i
AMENICA LT, §11,332 4,135 4,177 1,607 1,773 23,024 »
10 30 20 50 40 ™~
L4 H
ASTA 7,737 470 40 80 1,035 9,362
10 30 50 40 20 ,
AFRICA 575 1,654 - - 167 2,396
20 ]_D 30
7OPAL  }109,671 18,090 44,097 18,481 22,894 213,233

Nota: +) Esnacio expresado en li{neas dgata.
++) Orden de importancia del tipo de informacidn,
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Como puede verse en los cuadros anteriores, de la infor-
mgeidn proveniente de las agencias de noticias en general, el
"Heraldo" le interesd mds la de cardcter politico, luego la
deportiva, la de temas varios, la de espectdculos y por dlti-
mo le econdmica. Lo que demuestra que este medio periodfsti-
¢o estuvo durante diez df{as, mds preocupado por mostrarle al
lector una imagen politica y deportiva del mundo internacio-
nal, proporcionada principalmente, por las agencias transna-
cionales de noticias pertenecientes al imperialismo norteame-
ricano, En el aspecto vpolfitico, dicho diario prefirid la ver-
sidn de AP y UPI, sin desdeflar la de EFE y APP. La econom{s
mandizal fue vista por medio de UPY, EFE y AFP. Ia AP fue uti-
lizaéa en menor grado en comparacidn con las tres agencias -
menciosnadas. ILa informacidn de las actividades devortivas fue
precentada bajo la firma de AP, ¥ UPI principalmente. iiien-
tras que la informacidn de espectdculos se baséd en los des-
pachos de AP v AFP. En lo aue se refiere a los vemzs varios,
la informacidn acue mds publicd el diario en cuestidn fue la

firmada por UPI y AP.

Por otra narte, "El Heraldo Ge México" dio méds importan-

¢cia oy drea gfeogrdfica y tema as

E.B.U.Ue De esta drea publicd més informecidn deportiva

Uttt en commeracidn con la referente = otras activi-
dades,

BUROFA La informacidén volitica de esta zona fue m&s rc-

o — - o

levante para el diario ocue la informacidn de te-
mas varios, o la de espectdculos, o la devortiva,
0 la econdmica.,
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ICA De esta drea, al diario le interesd mds la in-
NA formacidn politica, seguida por la deportiva,
la econdmica, temas varios, y por dltimo, la
de espectdculos.

La informacidn vmoliticaz de esta zonz oscund el
primer lugar de importancia para el diario men-
cionado, con respecto a los otros aspectos ya
citados,

CA La informacidén econdnica destacd frente a la
poli{tica y a los temas varios,

%n reneral, del material informativo proveniente de las

cras extranjeras, "E1 Heraldo de 1iéxico" demostrd una ten~

sia a vublicar el de cardcter volitico y deportivo.

La informacidn de tivo volitico, econbuico, denortivo,

ensectdculos v de temas varios englobd temas tzles comos

Informncidn Politica.~ Ll atentado contra el 'Papa Juan
lo Segundo; Francois Mitterrand asumid la Presidencia de
nciay Lstados Unidos y la ocupacidn soviédtice en Afpanis-
: Tensién militar entre Israel y Siriaj; "Lucha a Muerte"
iare el robierno neruanc al terrorismo; Tensidn politica
Italia: los nartidos politicos en El1 Salvador; Elegido -
vo Presidente en Yusoslaviaj; Disturbios estudisntiles en

ombia, etc.

Inforracidn Econdmich.~ Iberoamérica en el cidlogo lor-

. - — e S s Tt St U it ot T s o W T S . g S

Sur; la intezracidén econdnica Centroamericzna; La politi-

anti-inflacionista de los paises occidentsies; ILa reunién

FMI en fiabdn: Crisis en la troduccidn cafetolera en Keun~
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dor ; Ia economia chilena; El mercado mundial de ener~éticos;
las rolfticas econdmicas de la OFED; Las bolsas de Nueva York,

FParis v Londres, etc.

Informacidén Deportiva.— EI futbol europeo; Las ligas

D A et ot o vt et SO . St S s A

americana v nacional de beisbol; Le feria de San Isidro en

Espafia; E1 box internacionals; Torneo de tenis de Alitaliag

Golf internacional; Gran oremio aulomovilifstico de Bélgica,etc.

Informac;én de bgpectdculos.~ FRestival cineratoprdfico
de Cannes; Los funerales de Bob Marley en Jamaica; Bnvirovi-
sifén, un revolucionario sistema. de cine; Nueva mesa directi-

va de los periddicos de liueva Vork:; Certamen de belleza "Miss

USA", etc .

Informacidén de Temas Varios.- Asesinado un arente boii-—-

1 A s o S P (e Lt Gt U AP B e PuS S e A i S . Ml S St TS e

viano experto en la lucha zntinarcdticos; Brote de neumonia
ativica en Espafia; las amas de casa de dbspafia se convierten
en enpresarias; kn subasta, obras de maestros imnresionistas
y modernos en Nueva York; La influencia de lady Diana Spencer
sobre las inglesas; asesinatos y asaltos en Uganda., la venta
de artefactos de sesuridad entre los ejecutivos de kstados

Uniaos, etfc.

Formas de tratamiento a la informdcidn dée las arfenciae

publicada pOT "RI Reraldo de 8Xicote o TTTew
Como consecuencia de su polftica editorial e informati-
va anticomunista, el "Heraldo" iUnicemente utilizd los cervi-

cios informativos de arsencias extranjeras cuve seae fe encuen-
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k en pafses capitalistas: AP y UPI @é Norteamérica, BPFE de
pafia, AFP de Francia, ANSA de Italie y DPA de Alemania Fe-
al., La conducta de dicho periddico capitalino respecto a
hs agencias noticiosas y el material publicado en sus pd-
has, durante un periodo de diez dfas, observd los sipuien-
5 puntoay

1).= En una misma informacidén "E1l Heraldo de México" dio
£dito a dos o mds agencias noticiosas, sin sefialar ocué da-

5 de esa informacién fueron proporcionados por cada agencia
nte,

2)e- 5n el cuervo de algunas informaciones firmadas por
B o mis arfencias noticiosas, el diario citd a una sola agen-
h como la fuente wnrincival.

1).~- BE1 "Heraldo" publicé informaciones firmadas por va-
15 arencias de noticias, ¥y las complementd con fotografias
otra arencia distinta a las firmantes.

4)e~ %1 material de las seis agencias informativas extran-
8 fue distribuido nor el diario tanto en su primera plana
no en las vdginas interiores de sus distintas secciones.

5)e~ E1 "Heraldo" vublicé diariamente, una columna peric~
tica denominnda "El Mundo en Sintesis®, en la cual integrd
anente informeciones provorcionadas por las agencias trans-
ionales de noticias. E1 diario situd dicha columa en las
rinag interiores de la seccidn "A" referente a la informa-
n zeneral,

6).~ Debide a2 su anticomunismo, el “"Heraldo" recibid la
forracidn referente al camno socialista mediante las agen-
s Associated Press, United Press International, Prance Pre-

7).~ Por 1o cue respecta al contenido del materisl de las
ncias AP, UPI, EFE, AFP, ANSA y DPA, el cual ocund una cuar-
parte del espacio informativo total del diario durante un -
iodo de diez dfas, el "Heraldo" efectud una seleccidn de las
forociones y re iivtrd en sus wdpginas, aquéllas oue reafir-

n su woli{tica anticomunista y nroimverialista norteamericana.



Ademds, meciante ese material de les ugencias, elegido y des-
tacado en sus pdginas, el "Heraldo" manifestd sus intereses
volfticos y econdmicos escudados en su llamada “1linea edito-
‘rial e informativa™:

a).~ Presentd al comunismo como esclavitud, retroceso y
odio. Recalcando que el marxismo fomenta le violencis y estd
en contra de la religidn catélica. lLos comunistas son destruc-
tores, asesinos de comunidades enteras y de lfdercs mundiales,
A su vez, son terroristas a los cuales mno les agrudn la vida
actual, Por ello disparan en el Vaticano, en Washington, en
Madrid, en Beirut, mientras que en Belfast se autosuicidan,
Las huelgas de hambre son formas terroristas de negocimcién
de la vida. Los grupos rebeldes marxistas introducen el te-
rror y el asesinato masivo en pafses colonizados, en los cuaw-
les el colonialismo no es el problema, 8ino que estos grupos
son adoctrinados y abmstecidos de armas por los copunistas en-
trenados por Rusia o por la OLP, para sembirar le violencia en
el mundo.

b) e~ Justified el belicismo norteamericanoe como la uUni-
ce. forna de combatir al comunismo, el cual se estd expandien—
do por varios paises del mundo capitalista.

¢).- Presentd el capitalismo como el {nico sistema oue
avalae 1a "libre empresa" y la livertad plena del hombre, en
contraste con las represiones que existen en los sistemas co-
mnistas,

d).~ Recalcd que las cuerrillas y el terrorismo interna—
cionales son formas de actuar del marxismo soviético, y el dni-
co oals poderoso aue puede hacerles frente es, sin duda, los
Estados Unidos de Norteamérica.

e),~ Presenté la probdlemdtica social de distintos nafses
del mundo como casos individuales, gin informer al lector de
las verdaderas causas y consecuencias de esa problemdtica,
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f).~ Para "El Heraldo de México", los comunistas destru-

a catflicos y protestantes., Lo primordial para ¢llos, es
no hayas paz en el mundo. En Belfast, en Madrid, en Beirut
b E1 Salvador, en Roma, Chile o en Berlin,

#).- E1 "Heraldo" le dijo al lector aue los problemas
Medio Oriente, Centroamérica, Africa, Espafia, entre otros
los seonrdficos mds, se deben a la difusidn y penetraciédn
terrorismo soviético, ya que le URSS tiene en el terro-
un arma que usa para provocar la situacidn cadtica aue
el mundo. Asimismo, el diario de "Editora Alarcédn" me-
te el material de las amencims se manifestd en contra del
o, del divorcio, de la pornograffa, de la educacidn atea,
control de la prensa por parte de organismos internacio-

s como la UNESCO, etc.

Desoués de lo anterior, la manipulacidn y el control de
nforracibén proveniente de seis agencias noticiosas extran-
5, resuitan obvios por parte de "El Heraldo de México". Es~
iario ejerce una funcién distorsionadora y tersiversadora
ante el mane jo del material de las agencias informativas.
uwe el lector encuentra en el “Heraldo" es sélo propagan-
mperialista cdestinada a guiar su atencidn hacia los aspec-
oue el diario y los intereses que representa desean des=-

r como vdlidos. De esta manera se hace presente en "Bl He-
o de liéxico" la desinformacidén aue es esencia de la pro=-

da imperialista, a la oue este diario capitalino avala

iamente.
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CONCLUSION

No es diffcil, a partir del panorama recien dibujado,
llegar a una conclusidén sobre la actuacidn de "El Heraldo de
México" respecto a la informacién noticiosa de las agencias
extranjeras publicadu en sus pdginas. Los resultados obteni-
dos del andlisis hecho al periddico sefimlado, nos permiten
apreciar que el "Heraldo" utilizd durante diew dias, sélo los
servicios informativos de seis agencias exiranjeras cuya se-
de se& ancuentra en vaises capitalistas: AP y UPI de Bstados
Unidos; EYE de Lspafin; APP de Prancie; ANSA de Itglia; y DPA
de Alemania Federal. Los materiales noticiosos de estas agen-
cias ocuparon una cuarta parte del espacio informative total
del diario. Associated Press tuvo el 37.36% de ese espacios
United Press International el 37.22%; EFE el 22.40%; APP el
19,06%; ANSA el 7.83%; y DPA el 5.92%.

De esta manera, las agencias norteamericanas Associated
Pross y United Press International monopolizaron el T4.58%
del espacio aseguible en ese periddico para las noticias de
las arencias informativas en genoral. Quedande en segundo -
plano de importancia EFK y AFP. Mientras que las otras agen-
cias como ANSA y DPA desemvefiaron un papel totaimente secun-
dario. Del materiel firmado por dichas agencias, el "Heraldo"
prefirid publicar en orden descendente el relacionade con -
Buropva, E.B.U.U., América Iatina, Asia y Africa. El tipo de
informacidn que mds le interesd dar a conocer a sus lectores,

fue el de cardcter pelf{tico, seguido por el deportivo, los



terzs varios, los espectdculos v por dltimo el econdmico.

<!

Por lo tanto, la visidén informativa aue prevalecid en
el "Heraldo" sobre el acontecer mundisl fue la pyoporciona-
da mor las agenciass transnacionales de noticiaé, especial-
mente las norteamericanas AP y UPI. En el contexto interna-
cional presentado por dicho diario capitelino, Europa y Es-
tados Unidos ocuparon un lugar privilegiado al recibir_una
importancia bastante superior cue las demds zonas gcogrédfi-
cag, Para este diario, el panorama internacional ofrecido a
sus lectores, estuvo basado principalrente en informaciones

politicas y deportivas,

Este comportamiento informativo de "El Heraldo de Méxi-
co™ as resultado de un proceso de seleccibn, jernrauizacidén
y organizacidn de la informacidén de lzs egencias, que llevan
a cabo los ;ncargados de su seccidn internocionzl cuya terea
responde a los intereses politicos y econfmicos ée¢ los pro-
pietarios del diario y de los grupos que éstos renresentan,
ya que detrds de la politica informativa del dierio y de au
interéds por obtener mayores ventas, estd el grupv propieta-
- rio con determinado proyecto polfticc sobre la situacién so-

cial nacional e internacional.

La actifud del "Heraldo" respecto a la informacidn noti-~

ciose de las agencias extranjerss presente en sus pdginas, re-

" sulta obvia y cagi natural en un diario de las ceracter{sti-
cas de este drgano impreso, Basta revisar el penordma presen-
tado anteriormente, para darnos cuente de cue la nistoria del

*Haraldo® lo sitim como vocero de un frupo de poder, el cumld
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o funddé en un momento de coyuntura poll{tica, precisamente
uando Gustavo Diaz Ordaz asumid la Presidencia de la Repd-
lica Mexicana. El "Heraldo" vino a ocupar un lugar dentro

e la gran prensa capitaline por el sostenimiento de su 1{-

ea editorial definida: ser anticomunista de la derecha. En

la actualidad, "El Heraldo de México" se caracteriza por ser
tribuna de expresidn del mismo grupo empresarial del sector
privado aue le 4io origen, y como tal jeraroguiza las infor-
naciones generadas y admitidas por sus detentadores, quienes
tienen determinado poder politico y econdmico para dirigir-
lag cotidianamente & un piblico lector. Es decir, el "Heral-
do" es expresidén del sistema de valores del rrupo gue 1o re-
presenta, sistema aue difunde los intereses de dicho grupo

a través de la informacidn aue publica en sus péginas.

Dicho periddico cpera como sociedad andnima cuya razén
social es "Editora Alarcén,S.A.". El poder de decisién den-
tro de esta empresa periodistica recaq en log socios mayori-
tarios, ocue son los miembros de la familia Alarcfn,de Pue~
bla, fundadora del mismo diario. Consecuentemente, son ellos
ocuienes deciden la tendencia ideolbgica e informativa del pe-
riddico, dentro de la cual se incluye la seleccidén y presen-
tacién de las informaciones noticiosas proporcionadas por sus

fuentes de abastecimiento de noticias internacionales,

Tomando en cuenta cue los propietarios del diario cita-
dino estdn estrechamente ligados por medio de empresas no pe
riodfsticas, & grupos econdmicos relevantes oue representan

capital nacional y extranjero, en su mayor parte de origen
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norteamericano; aue la oublicidad conercial cubre el 82 por

ciento del espaclo publicitario totsl del diario, en contras-
te con el 18 por ciento de publicidad estatal; cue el esvacio
jpublicitario comercial no es otra coss aue la insercidn de =

mensajes de consorcios transnacionales, en su mayor parte em-
presas norteamericanas (Sears, Pord, Chrysler, General MWotors,
etc) o empresas vinculadas con intereses americanos (Televisa,
centros comerciales etc) elaborados y administrados por agen-

cias publicitarias también transnacionales; gue el diario pu~

blice tiras cdémicas elahoradas por corcorcios noricamericanos
¥y colaboracionee de revistas y periddicos estadounidenses; es

fAcil comprender el porque el "Heraldo" prefiere los servicios

informativos de AP y UPI ¥ no le interese ampliar sus fuentes
de informacidn, da mayor esvacio e importancie en sus pdeinas
a la versidn transnacional de los hechos, da priovidad a la

informacién sobre la problemdtica de las dreas europea y esta-
dounidense y muestra gran interés por los aspectos politicc y

deportivo del acontecer intermacional,

Toda esta participacidén norteamericanz en "kl Heraldo de
México" propiciada y avalada por los intereses de los mismos
propietarios del diario, ubica a este medio impreso como un
difusor de informacidn pro paises desarrollades y vlantea su
posicidn periodistica desde el punto de viesta de srencias es-~
tadounidenses, con lo cual le asergura a los Bstados Unidos un
papel especial aue es demasiado importante como para ignorer-
lo. Ia influencia de la inversidn norteamericana, el papel de
las agencias publicitarias y de los mismos anuncientes, el con-

tenido fordneo, y el monopolio informative de AP y UPI, son



cuatro Factores cue en su conjunto suman lo gque pueds llasmar-
se en general la dependencia cultural e ideoldgica del “Heral-
do de México", el cual es perfecta expresidn de la penetracidn
econdmica e ideoldgica del imperialismo norteamericano, De as-—
ta manera se comnromete la independencia no sélo del.diario -
mencionado, sino la de nuestro pafs, el cual se ve "invddido"
culturalmente a través de uno de sus medios periodisticos mds
importantes de la capital. v

Por otro lado, tanto el material noticioso de AP y UFY
como el de las otras cuatro agencias extranjeras, publicado
por "El Heraldo de México", permite apreciar la similitud de
intereses entre el sistema imperialista de desinformacidén y
la polfitica editorial de dicho periddico. Laé agencias mani-
fiestan medimnte el lenguaje, su accidn polftica y por ende
ideoldgica. "Bl Heraldo" al publicar, previa seleccidn y tra-
tamiento, el material de esas agenciaa apoya con ello sus puns
tos de vista y su desinformacién hacia el piblico lector. Es-
to quiere decir que el "Hexraldo" comparte 1osvinteréses del
imperialismo norteamericano y que las informaciones tanto de
AP y UPL coﬁo de las otras agencias, refuerzan'ié posici&n‘ .
ideoldgice de dicho diario, la cual se caracteriza por su re-_ .

calcitrante anticomunismo internacional, y por su proimporia—v_

~lismo norteamericeano.

La ingerencia de AP y UPI en "Rl Heraldo dg'Héxicoi'coﬁ;'
tinuard seguramente por largo tiempo, dados los vinculos emal
presariales que unen a'sue propietarios con interasés nortéé;
mericanos,y & la influencia de anunciantes y publicistas dé
Estados Unidoe, cuyo financiamiento es decisivo para 1a.viﬁa

del diario de la familia Alarcdn.
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Semblanza Histdrigg:

De 1los periddicos aue actualmente se editan en la ciu-
dad de México, el segundo en aparecer (después de "E1l Univer—
sal") fue "Execélsior"., E1l 18 de marzo de 1917, Rafael Alducin
fundé dicho periddico v ocuedd como su propietario y director
cenerel, Al morir Alducin en 1924, el periddico nasd a ser
prooiedad de su esvosa, Consuelo Thomalen wiude de Alducin,

oecunrando la direccidn general el sefior Rodrigo de Ilano.

A lo largo de su existencia, "Exeélsior" ha sido un dia-
rio imoortante dentro del campo politico nacional en varies
ocesiones, debido a la lfnea editorial e informetiva manifes-
tada en cie¢rtos momentos de nuestra historie. En sus primeros
afos "Excélsior" defendid 1a tesis del ala conservadora del
Congreso Constituyente de 1917, y wosteriornente, & la muer—
te de su fundador, vaséd a ser vocero general de un FTupo ecow
némico sonorense.

La <estidn del segundo director de "Excélsior", Rodrigo

de Llano,coificidid con la entrada de Calles a la Presidencia

¥ con un camrbio sustancial en la volftica editorisl del pe-
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ddico, manifestando entre otras posiciones, su defensa a
cansa cristera’. Esto le significd a “Bxcélsior” la ene-
stad con Calles, quien puso fin & la politica antigubur-
rental del diario, primero retirdndole el apoyo econémico

1 gobierno federal y, posteriormente, ordenando su compra.

este respecto, Granados Chapa nos dices "kxcélsior pasf a
r de ur radical defensor de las posiciones cristeras a dr-
no de exnresidn de un fruno de empresarios gue, tras la -
erte de Obregdn, se proponia hacer llegar a2 la Presidencia
lz Rewdblica sl peneral y licenciado Aardn Sdenz". El mig-
antor acresa: “Puesto que el periddico habfa sido compra-~
TOX UN SYUNd privado, pero con dinero puvernamental, cuan-
ge frustraron las expectativas de Sdenz, "Excélsior® gque-
rreso entre las pugnas de los pol{ticos. Hientras por una
srte 10 matrocinaba el secretario de Hacienda -del Presiden—
e Ort.z Rubio, Luls Montes de Oca, ror otro lado lo ataca—
s furiosamente desde la Cdmara de Diputados el mis genuino

enresentante del callismo, Gonzalo N. Santos".“'

Siendo "Excélsior" nropiedad de dicho gruno empresarial
- sustentado cu. fondos del gobierno, sobrevinieron en la em-~

resa vroblemas laborxales, Iuchas por la direccidén, cierres
emporales, hasta que el diario se convirtid en cooperativa

} 21 diario, semin los historiadores, hizo una verdadera apo-
lorfa del movimiento cristero y una serie de protestas vor
los acuerdos de 1929 firmados por Portes Gil y el Obispo -
Pascual Dfaz, como muestra de su oposicidn a la polftica gu-

bernamental en materia religiosa.
+} Granados Chapa, Misuel Angel., "Bxcélsior" y Otros Temas...

pp. 11-18.
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v regresd De Llzno a dirigir el neriddico. Sobre este pun-

to, ranados Chapa sefiala que el 25 de enero de 1932, el -
entonces presidente del Consejo de Administracidn de "Bxcel-
sior", Abel R. Pérez anuncid que “el sefior general Calles
habia dado instrucciones para aue se procediera & la lioui-
dacidn de “Excélsior"t+haciendo referencia al conflicto la-
boral gque por las malas condiciones del diario en ese momen-
to se ventilaba. Es entonces aue un grupo de trabajadores -
de "Excéisior" (en el ocue estuvieron representados los re-—
dactares, los obreros manuales y los empleados de oficina)
recurrié a diversas autoridedes a fin de evitar el cierre

de su fuente de trabajo. Tras varias pldticas entre traba-
jodores y patrones y cuando la situacidn se nizo demasiado
eritica, Calles decidid entregar "bxcélsior® a sus operaw-
rios, oguienes 1o convirtieron en cooperativa. La formula-
cidn de las bases constitutivas de "Bxcélsior SCL" Ffueron
firmadas nor Rodrigo de Llano, Manuel Becerra Acosta, Gil-
bverto Pigueroa, Manuel Horta, J. Jesis Garcf{a, Salvador Lo-

redo, Aymando Guerrero, J. Trinidad Ludvano, y otros mds,

Segiin Ro jas Avendaflo, el periddico "bxcdélsior's ",.,
fue un acre censor de los regimenes revolucionarios de Obre-
gén, de Calles, de Portes Gil, de Ortiz Rubio y de Cdrde-

nas".*++BB s partir de 1932, cuando la cooperativa "Bxcél-

+) Rodrigo de ILleno habfa dejado Y& direccidn general de "Bx-
cédlsior® en 1930, sucediéndolo primeramente, Kanuel L. Ba-
rragén y despudés, Abel R. Pdrez, ocuienes permanecieron en
el puesto hasta 1931.

+4+)Granados Chapa, Miguel Angel. Op Cit. pdg. 12.

+++)Ro jas Avendaflo, Mario. "El Periodismo", Cincuenta aros de
revolucién, vol. 4, México, FCB,1962, 0.626.

S
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sior” comenzd una etapa acrf{tice, conservadora, oficiosa
oue durd hasta 1964. Es decir, la época en nue fue un pe~
riddico oue sobrevivié gracias al prestigio que adouirid

en los momentos importantes de gu trayectoria.

A fines de 1962 y comienzos de 1963 murieron Gilber-
to FPigueroa y Rodrigo de Llano, quienes durante una trein-
tena de afios habian sido Ferente y director generales de
“Bxcélsior®, De Llano fue sucedido en la direccidn del diaw
rio por Manuel Becerra Acosta (1963-1968), y éste por Julio
Scherer Garcie (1968-1976)}, cuien habim sido hasta enton-

ces subdirector editorianl del diario.

A partir de la mitad de los gesentas, se inicié en -
"Excélsior® una nueva época en el tratamiento de la infor-
macidn, que culmind diez afios después. Precisamente duran-
te esta etapé, surgid un nuevo momento importante en la vi-
da de "Excélsior", el cual se dio durante el gobierno de -
Inis Echeverria Alvaresz, guien "necesitaba de tribunas rei-
vindicadoras ante los desgastes oue habfa sufrido el siste-
ma politico mexicano, por su imposibilidad de satisfacer de-
mandes a través de una via no represiva. Es decir, el gobier-
no de Echeverr{a necesitaba crearse una imaren asociada a
causas populares. Para ello favorecid a "Excélsior*, “Como

este diario se habfa distinguido desde hacfa almin tiemno

+) Ferndndez Christlieb, Pdtima. "Lg_Prepsa_en lidxico", Co-
rmentario citrdo en "Preusa_y.Radio_en IMéxico", Cuadernos
1, Centro de Estudios de la Cormunicacidn, Fac.C.P.y S,
UNA¥, 1978, pdr. 21.
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atrds por la introduccidn en su pdgina editorial de diver-.
sas tendencias criticas, el favorecimiento gubernamental a
"Excélsior" se manifestd "en la entrega de noticias en ex-
clusiva, vinculadas con estrategins presidenciales, duran-

te los primeros tres aflos del gohierno echeverrista",t

Cuando la direccidn de la cooperativa, a cargo de Ju-
lio Scherer Garcia, decidid acabar con esa relacidn de"su-
bordinacidn'} se agudizd el conflicto iniciado afios atrés -
con el monopolio televisivo ¥y radiofénico "Televisa,S.A.".
Se produjo entonces contra “Excélsiorﬂ una canmpafia de des-
nrestigip v una serie de ataques en lo econdmico, tanto del
avarato burocrdtico como del sector aue tiene en sus manos
el control de la radio y la televisién en nuestro pafs. To-
do esto termind con la expulsién en el mes de julio de 1976,
del director del diario, el sefior Julio Scherer Garcia y -
sus seguidores, con lo cual cuedd truncada la linea criti-~

ca instaurada en "Excélsior" hasta ese momento.

Pdtima Perndndez sefiala que el golpe final a la dire-
ceién de Scherer se debid entre otros factores, 2 cue en
los dltimos afios del gobierno de Echeverria, "Excéleior
habia violado una de las reglas establecidas por el siste-
ma nolitico mexicano, "la incuestionabilidad de la actue-

cifn personal del Jefe del Ejecutivo®!”

-— - e gn

+ y ++) Perndndez Christlieb, Pdtima. "La_Prensa.en Méxica",
pédg. 21.
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SEXCELSIOR® Y SU REGIVMEN DE PROPIEDAD.

Al igunal que otros periddicos capitalinos (como “La
Prensa") "Excélsior®, fundadc por Alducin en 1917, funcio-
né en un principio como sociedad anénima y tras conflictos
obrero-patronales paséd a opexar bajo el régimen de sociew

dad coonerativa,

La historia de "El Periddico de la Vida Nacional" se-
i'ala nue coro consecuencia de su polf{tica antigubernarental
en materin relirsiosa manifestada durente el periodo presi-~
dencial de Plutarco Elias'Calles,'éaté decidid comprar el
diaric con fondos del pobierno federal y a nombre de un -
grupo econdnico privado. Posteriormente, en log afios trein-
te ante la posible liguidacidén de *Excélsior por una cri-
gis econdmica aunada a un conflicto laboral oue desembocaron
cn una huelga v en el cierre del periddico eﬁ'junio de 1831,
el rencral Calleas decidid entregar "Excélsior” n susg trabe-~
jadores., Asf{ se inicid la operacifn de este diario como coo-
perativa. Actualmente su razdn social es "Excélsior Cfa Kdiw

torial, S.C.L.",

Coro se recordari, la Ley de Sociedades Cooperétivas
indieca que lm empresa periodistica que funciona bejo esfe
réiren de propiedad permite una mavor pniticipacidn de sus
mierbros en las decisiones econéﬁicas y en la definicidn de
1a polftica editorial e informative del diario, puesto oue
no es el capital de cada socio lo que determina un poder de
decisidn (del que se deriva la lfnea editorial del periddi-
¢0), 8ino nue dicho poder estd depositado en quienes por re-
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zén de su ruesto estén e¢r. -—ogibilidades de ejercerlo de -

acuerdo a lo estipulado en los estatutos de la sociedad.

Revieando la historia dée "Excélsior" nos desmos cuenta
aue renerazlmente, el poder de decisién dentro del diario ha
recaido en los directores y los gerentes de la cooperativa,
la cual ha tenido cuatru etapas importantes en su travecto-

riaz

1).~ La primera etapa abarca desde que Rodrige de Lla-
no reinicid eu gestidn coro director de "Excélsior", hag-
ta gue muridé en 1963. Se vuede decir aue en este lanso, el
voder de decisidn dentro de la cooperativa estuvo centrali-
zado wor el mismo De Llano ¥y vor el gerente Gilberto Pigue-
ror, Granados Chapa indica gue durante mds de treinta afios,
Rodrigo de Llano y Gilberte Figueroa estuvieron "dotados de
tal poder oue 1la organizaéidn cooperativa, por lo menos des-
de el punto de viste de la participacidén polftica de los -

traba jadores, se habia reducido a una mera forma"y

2).~ Desaparecidos Gilberto Figueroa y Rodrigo de Lla-
no dio principio una nueve etapa para "Excélsior®, en la ~
cual se propicid un nuevo orden de relaciones en el inte-~
rior de la cooperativa: "Puede decirse nue se configuraron
definitivamente dos grupos, une inclinado a posiciones con-
servadoras y el otyro, por lo menos ineipientemente, abierto
a los nuevos rumbos a que la gociedad mexicana aspiraba a

. +4
encaminarset.

-

+ ¥ +4) Granados Chapa, Miguel Angel."Excélegior" v Otros Te-
mas_de Comunicacién®, pég. 13.




Lete teriodo se caracterizd nor un acomodavriento de

las fuerzas existentes dentro del periddico "Excéleior", En

los puestos directivos y en el Conseje de Administracidn se
encontraten individuos cue representaban terndencizs diver
sas. Pungia como director general de "Excélsior', Hanuel
Becerra Acosta; como gerente, Josd de Jests Carc{a: y comw
presidente del Consejo de Administracidn, Enrioue Borrego.
Bgte Wltimo representaba una corricnte de opinidn adversa

a la direccidn.

El grupo conseyvador encabgnads o el mismoe Enriague
Borvepo, salid expulsado entre 1864 y 196%. Sc inicid en-
tonces en la cooperativa un pleito adimivistralivo v lepgel
contra las sutoridades presididas por el director general,
Manuel Becerrs Acosta, ouien vermanecid en su puesto haste
el afio de 1968, fecha en pue dio cormienso otre viana para

wExcéleior" Cfa Bditorial, S.C.L.

3).~ K1 primero de septiembre do 1Gof, cuands falta-
ban dos atios para oue el gobierry de Diaz Ordaz CONCluyers,
y & la muerte de Becerra Acoste, asumid la direccidn gene-
ral de "Excédlsior®, Julio Scherer tarcias, cuicn represents-
ba la tendencia renovadors de la cooperative, In este ets-
pa, los nuevos dirigentes, con Scherer y ilers rmédrigues To-
vo a la cabeza, implanteron en el diarie ura politica edi~
torial distinta de las susientadas por el "Excélsior" de -
otrns affos. Se intentd hacer denuncias sobre vproblemas sco-
némicos, politicos y socimles, El objetivo, sesin Granados
Chopasfue "mostrar a une nueva clase nediz urbazna la verda-

dera naturalegza de log procesos gociales mexicanos, una eXi-



gencia que la tendencia renovadora en "Excélsioxr" se propu—

80 satisfacer".+

Como consecuencia de la nueva polftica editorial del
diario "Excélsior", la cual afectd tanto a grupos ael poder
piiblico como del sector privado, se inicid contra 61 una -
serie de ataanues desde otyos medios de difusidn o por medio
de boicots publicitarios, obligando al periddicd a salir de
su crisis econdnica wediante varios factores, entre ellos la
ayuda gubernamental, Aunado a esto, se produjeron varios con-—
flictos en el interior de la cooperativa, por lo gue el 3 de
Julio de 1976, el director de "Lxcélsior", Julio Scherer Gar-

cfa, fve expulsade junto con sus colaborasdores mids cercanod.

4).- Con la destitucidn de Julio Scherer, 8i0 comienzo
una guarta etape en “Excélsior' Cfa Editoriml, empresa cono-
e¢ids ne golamente en el dmbito nacional sinoe internacional.
En cete otapa se produjeron ajustes en el interior de la coo-
verstiva. Los puestos directives fueron ocupados por miembros
Ceel grupe conservador dentro del diario, el cwual no compartid
los linesnmientos editorisles e informativos implantados en ~
su momenke, wor log anteriores dirigentes. Asf es como en la
actuelidad, los detentadores del mando en "bExcélsior" song
al director general: Regino biawz Redondo, y el gerente gene~
ral: Juventino Qlivera Ldpez, en quienes por razdn de sus -
puestes, recae el voder de decisidn dentro del diario, del

gue se deriva su politica editorial e informativa presente.

+) Granados Chapa, Miguel Angel. "Excélsior" y Otros TemaS...
pdg. 14
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Despuds de este momerto relevante en la historia de "Exm
célsior", €ste ha pasado a ser un diario més sostenido por -
inercia. Posiblemente tendrd otros momentos traacendénﬁesxh&Sb:
ta que algin sector de la sociedad lo vuelva s utilizer o has—
ta cque su accidn editorial e informativa afecte los intereses

de grupos relevantes de nuestro pafs,

Actuvalmente, Regino Diaz Redondo y Juventino Olivera Ld-
pez desempefian los cargos de director y €erente generales rea-
pectivamente, de la cooperativa "Excélsior". El primerc fue -
director de la segunda edicién de "“Ultimas Noticims" y encarga—
do del departamento de fotografiam del diario matutinoe, as{ co-
mo de la edicidn de "Lunes de Excélsior®. Mientras oue Juven-—.
tino Olivera Idpez desempefi§ hasta 1976 el cargo de subgerente
de Administracidn y presidente del Congejo de Vigilancia de "Ex=

célsiort.-
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POLITICA EDITORIAL DB “EXCELSIOR".

vExcélsior" es un periddico riatutino fundado el 18 de
marzo de 1917 por Rafael Alducin. Editado en la capital re-
Xicana e ifipreso en tipografi{a, generalmente a una sola tin-
ta, sobre todo sus secciones normales y a todo color las es-
peciales (como las secciones dominicales de entretenimien-—
to, el magazine, y pdginas de avisos comerciales grandes).
Su formato es tipo esténdar, también llamado "grande" o "sé-
bana". El tamafio de¢ cada plana es de 2,240 lineas Agata (280
de alto por 8 columnas). Su tiraje manifestado (no comproba-
do) es de 160,000 ejemplares diarios, y 163,000 ejeuplares
los ﬁoningos. Esta cantidad de ejemplares es distribuida en
el Jistrito Pederal y en el interior de la Repiblica. "Ex-
célsior", en su totalidad es un cuerpo orgdnicamente estruc-
turado coﬁ pdeinas destinadas a secciones fijaé: Seccidn A,
en la cual se integra la informacidn general de cardcter na-
cional e internacional, Ia seccifn B es de sociales, en la
oue se incluyen reportajes liFeros, sobre arte, letras, es—
pectdcnulos, nersonajes, en especial de tipo testimonial., la
seccidn C es el "Aviso de Ocasibén", La seccidn D es cultural
v financiera. La seccidn & se refiere a la publicidad cine-
natorTafica v teatral, Ia seccidn deportiva integra todo lo
relativo a futbol, beishol, futtol americano, natacidn, etc.
"Lxcélsior" incluve en sus pdecinas, sin llerar a constituir
una seccidén, la "nota roja", notas sobre la provincia rexi-
cana e informacidn referente a espectéculos. Los domingos,

el volumen de pdginas en "Ixcélsior" aumertsz debido a ia edi-
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cidn de otras secciones v al pran espaclo que dedica este

diario a la publicidad conercial.

vhxcédlsior", Cfa Editorial S5.C.L. publica ademis del
matutino, el périédico "Ultimas Noticias", en dos ediciones:
una reridiana y'otra vesperting con circulacidn local en el
Distrito Federal. En cambio la edicibén de la mafiena es de -
circulecidn naclonal. Asimismo, la cooperativa saca a 12 ven-
ta "Revigta de Hevistas", "Plural', "Jueves de Lxcélsior", v

otras publicaciones mds,

Por 1o oue se refiere al contenido, "Ixcdlsior" ha cico
: . . . . .. Fy oo -

una purtlicacibén de rran influencia en la opinidn pablica y
en fetsrinados vecteres sociales v politicos. ste periddi-
¢o durante sus orimeros siete azfiog fue politicamente impor-

tunte corque defendid la tesis del ala conservadors del Con-

areso de 1917 y después por ser el vocero general de un gru—

o dr eraresarios privados. Con la entrada de Calles a la -

oresidencis de la Repiblica, "Lxeéleior" cembid su nolftice
editorial ranifestando su defensa & la causa cristera, sobre-
vintendo leg problemas mencionados con anterjioridad en este
trabajo. A wartir de 1933 hasta 1964 se dio una etupa acri-
tiee, enn@ervelora, oficiosa del "Periddico de la vida na-

cional" coro reza su lema,

Purante el gobierno de Luis Beheverrf{a tlvares (1970-
1076) "Fxcélsior" se dirtinruid nor sus reportajes exclusi-
vos otle denunciahan los oroblenas Ge diversos cectores ¥ re~
riones del pafs. Ia ovroblemdtica de la provincia mexicana -

fue vpresentada sistemdticaments en las pdrinas de “"Lvedl-
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sior", lo cual contribuyd, de alguna manera, az su difusién.
Asinismo, "Excélsior", tretd de dignificar la eeccidn de so~
ciales, incluyende en ella reportajes sobre diferentes mate-

rias, dédndoles un cerdcter testimonial; tombién incluyd en

su edicidn dominical un suplemento con temas ecunlturales,

A partir de la segunda mitad de 1976, “kxcélsior" ha
manifestado una posicidn editorial ¢ informativa distinte a
la. anterior, puede considerarse como acritice, conservadors
y oficiosa, En sus editoriales referentes g le problemdtica
tanto nacionsl como internacional, el diario ce limito a2 no-
rray opiniones sobre diversos acontecimientos, sin hacerlas
del todo suyas, tomando con ello wne posicidn slo aparente-

mente de un observador y no de un diario analitico.

Por otra parte, "Excélgior® ha experimensude a lo lor—
“go de su tra¥yectoria, diversos atagues del sulerior destina-
doe a influfr sobre su 1lfnea editorial e infrrmmativa, la eual
no siempre ha coincidido c¢on los intereses (e ciertoa grupos
gsocislen. Granados Chaps nos relata algunag acciones externas
~eontra el perifdico "Excélsior" sucedidas en diferentes dpo-
cep de su historia, todas ellas destinadae a modificar o in-
fluir en la posicidn informativa sostenida en su momento ror
dicho diario:

1) v~ Cuando "Bxcélsior" pasd de ser un radical defensor
de las posiciones cristeras g drzano de expresidn de un gru-
vo de empresarios sonorenses, sibitamente cambid ¢l comporta-
miento editorial del periddico, oue "la Liga Yacional Defen-
gora de la Xibertad Reliriosa - el brazo civil de¢ la rebe-

1ién cristers - promovié mediante volantes aue se revart{an

por las calles un boicot de anuncientes y lectores contrm el
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weriddico nues=2 € -ands fe ima Sreeldn evccicaY,

Z2)e= Convertidao "mxcélsiszr" en una socieded edomerati-
ve, un gruve disidente de lame autoridades del diario fue ex-
ruleado ¥ buscd la proteccidn de la Unidn de Obreros de Pe-
riddicos Diarios, auien ervlzazd a huelpga a "Excélsisr", De-
clarada ilesal la huelgas, l=s Unidn de lxvendedores, Voceadow
res vy epartidores de la Prensa se solidarizd con los disi-

dentes v se negd a vender el disvio.

3)e~ Las mavores arresiones externas sufridas vor “"Ex-
cédlsior" tuvieron lugar a partir de la sepundas mitzd de los
a®0s sesenta. "IEn 1969, v coio consecuencia directs de la -
accidn infor-ativa y editorial oue el diario habfa cdoptado
Zurante el conflicte social de 1968, la fachada del edificio
nrircinal de ia cooperativa sufrid dafios importcntes nor el

eatallido des una hombz.

4) .~ Bn 1972, tras uns campafla de desprestigio, log —-—
principales anunciantes retireron su publicidnd de las pdgi-
nas de "Excélsmior", a fin de obligarlo a variar su politica

inforretiva y editorial.

5).~ En 1§76, ge instrumentd una maniobra de pinzas. Por
un lado, se inicid un movimiento interno en contra ce los di-
rirentea de "Excélsior", y por el otro se produjo una serie
de ataocues del exterior proveniente de otiros medios informa-
tivos y del miermo poder miblico. Esta maniobras orizind cue
los directivos de "ixcélsior" fﬁeran destituidos de sug car=-
A08, ¥ con ello se modificzre la linea editoriel e informa-

tiva sostenida hesta ese rorento por dicha publicezcidn.
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FORMAS DE PINANCIAMIENTQ DE “EXCrLSIOR"

-

'“Excélsior" en el mspecto financiero depende de los
anuncios comerciales, avisos varios ¢ desplegados, y de la
venta de ejemnlares y suscripciones. El mayor vorcentaje de
sus ingresos wroviene de la publicided comercial ¥ politica.

Son los dos pilares econdmicos que lo sostienen.

"Excélsior" recibe, desde hace varios lustros, anun--
cios de industrias y comercios. A través de la venta de eg~
vacio en sus vdginas para.estos insertos publicitarios, di-
cho diario establece una relecidn con la acumulacién de ca-
vital. Ia avuda gubernamental a "Excélsior" se expresa en -~

formz de anuncios de empresas piblicas,

"lxcéisior" destina normalmente gzran cantidad de espa-
cio en sus péginas a la vublicacién de mensajes publicita-
rios. Un andlisis hecho a este diario del 14 al 23 de mayo
de 1981, arrojé los siguientes resultados: diez edicionés
de "Bl Periddico de la vida nacional® fueron ecuivelentes a
2,078,720 lineas dgata, unas 928 planas, De las cuales, —--
1,346,428 lineas deata, unas 601 planas, 0 sea el 65 por -
ciento corresvondieron al espacio publicitario totall véan-
se el cuadro ¥ la grdfica siguientes, en los que se puede
ovservar la importancia que tiene la publicidad vara un dia~-

———— s 1 i D O s e gt N . S e S i i S S S e it oo

+) Se ircluve la seccidn denominada "Aviso de Ocaeidn",
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rio comercial como lo es "kxcélsior", el cual destind mds
del 60 wor ciento de su espacio a la publicecidn de avieos,
Mientras aue la informacién ocuné sélo el 35 por ciento del

espacio total durante el lanso rencionado.

INFORMACION Y PUBLICIDAD EN
» EXCELSIOR "
(pel 14 al 23 de mayo de 1981)

Esnacio

Inforrativo = 732,292 lineas dgata = 327 planas = 35 %
Esnacio =1,246,428 lineas éeata = 601 planas = 65 %

dublicitario

.«u....-........-mm_.—-——.—-.-__..._-__.—_—._—-_......_..o.—.-—-—__......_-_._.—_.m.—--.—_.-...-_....

Esvacio Total =2,078,720 lineas égata 928 planas = 100 %
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COMPARACION BNTRE EL ESPACIO INFORMATIVO Y EL ESPACIO
PUBLICITARIO EN EL DIARIO “EXCELSIOR",

35 % 65 %
Espacio Informativo. Bepaclio Publicitario.

¥l porcentaje de informacidén y de publicidad es con
relacidn a la superficie impresa total del diario co-
rrespondiente & un periodo de diez dfas.(Del 14 al 23
de mayo de 1981). :
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¥l ecpacio destinado DOT i1uyedlsior" a la publicidad

mnzredo con el esnacio ocupado UwOT ia

~mblicidad comercial. En el misio neriodo de tiempo citedo,
unes 502 planag

publicd 1,124,960 1{neas 4dgata,

sicial fue minimo co

zxcélsiox”

suivelentes al 84 vor ciento,
unas 92 planas, 0 sea un 16 por

dje avisos conerciales vOT

§10 221,468 lineas deata,

jento de publicidad oficial. En el cuadro ¥ 1la grdafica si-

jentes se esouematizan las cifras antes mencionedase.

ESPACIO PUBLICITARIO
COMERCIAL Y OFICIAL.

"RXCELSIOR®
(Del 14 al 23 de wayo de)
1981
PJRLICIDAD e _ _
NERCIAL 1,124,960 lineas dgata = 502 planas = 84 ¥
= 16 %

TUSLICIDAD _ 221,468 1ineas dpata = 99 pienad

_ 601 planas = 100 %
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COMPARACION ENTRE EL ESPACI0 PUBLICITARIO CONERCIAL
Y EL ESPACIO PUBLICITARIO OFICIAL EN EL DIARIO

"EXCELSIOR".

Publicidad Comercial
84 %

Espacio Publicitario
100 #

Publicided Oficial
16 %

El Porcentaje de avisos comerciales y oficiales es en
relacidn con el esvacic publicitario total aque fue de
1,346,428 lineas dramta, unas 601 planas en un veriodo
de diez dfas (del 14 al 23 de mayo de 1981).
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COMPARACION ENTRE EL ESPACIO PUBLICITARIO COMERCIAL
Y EL ESPACIO PUBLICITARIO OFICIAL EN EL DIARIO
WEXCELSIOR".

Publicidad Comercial
84 %

Espacio Publicitario
100 %

Publicidad Oficial
16 %

E1 Porcentaje de avisos comerciales y oficiales es en
relacidn con el esvacio publicitario total aue fue de
1,346,428 lineas érata, unas 601 planas en un veriodo
de diez dfas (del 14 sl 23 de mayo de 1981).




PUBLICIDAD COMERCIAL EN "EXCELSIORY,

Bl espacio publicitario comercial en "Excélsior", equi-
velente a la cantidad de 1,124,960 lineas 4szata, unas 502 pla-
nae, auedd repartido entre varios anunciantes, de los cuales
destacarons el monopolio de la industris de la radio y la te-
levieidn en kéxico, las srandee tiendas y almacenes, la ban—
ca privada, empresas funerarias, concesionarios autonotrices,
empresng dedicadas a 1z venta de tienes rafces, llanterac, —
tarjetas de erédito, etc. Estos rrandes anunciantes en wia al-
te. proporcidén son filimles de empresas transnacionsles o es-

t4n de zlguna manera ligados a ellas.

¥nseguida, se presenta una relecidn de los anunciantes
que con su pwblicidad constituyercn del 14 al 23 de mayo de
1931, upa importante fuente de ingresos para "Excélsior". ¥n
la lista se puede observar que 349,995 lineas dguta, unas 156
planas, gque representan un 31 por ciento, fueron pars loc. anun-
ciantes'qua ge detallan, y cuyos avisos ocuparon como espacio
mfnimo uwna plana. Mientras que las restantes 774,965 1l{neas
Agata, unas 346 planas equivalentes 1 69 por ciento del es-
pacio publiciterioc comercial total, correspondieron al cone
junto de diversos anunciantes, quienes con sus insertos pu~
blicitarios en forma individual, ocuparen menos de una plana

de "Excélsior" durante el lapso mencionado.



 PRINCIPALES ANUNCIANTES

PUBLICIDAD COMERCIAL

. (Del 14 al 23 de mayo de 19681)

YEXCELSIOR"

[ ANUNCIANTE I 1 I |
EXTENSION L:A. PLANAS : % ESTIMADO J
ANUNCIANTES VARIOS' 774,965 346
68,88

TELEVISA 45,550 20 1/3 4.04 ; ’ "3"?3&"5”'
EXCELSIOR CIA EDITORIA}L 39,286 17 1/2 3.49 % 2 5%
EL PALACIO DB HIERRO 30,730 13 3/4 2.73 % 2’122'238
:éggggoon 27,185 12 1/10 2.41 % 1.902.950

| IA 23,130 10 1/3 2,05 % 1,619,100
BARCA PRIVADA 22,630 . 10 1/10 2.01 % "84,
AGENGTA GAYOSSO | | : 1,584,100

15,013 6 3/4 1.33 %

|s2ARs 12,805 5 3/4 1,13 % R
BLANCO 11,52 : 806,
COMEROIAL WEXIOANA 7:858 3 i;féo 1‘33 : 206,400
VOLKSWAGEN 6,720 3 : 2201500
GIGANTE 6,720 3 '?3 ; ATora00
CASA FEDRO DOMBOQ 6,170 2 3/4 .54 % 3;'2’333
SUMBSA 5,080 2 1/4 45 % 355,600
AS00, MEX.EJEOURIVOS DY | '

- IVENTA DB HOTRLES 4,480 2 39 % 313,600
|UNIVERSIDAD IBBROAMERI- '
OANA. | 4,286 "1 3/4 38 % 300,020
NISSAN MEXICANA 3,560 11/2 .31 % 249,200

IVIANA 3,560 2 ‘1-/2 A.'31 % 249,200

, aa
i X

- vte -



: a;iﬁwww S g
g ANUNCIANTE A EXTENSION it PLANAG of A ESTINADO );%
DRTODO 3,530 11/2 31 % $ 247,100
CHREYVROLET 3,440 11/ L 30 240,800

HOPELES PIESTA AMERY

KA, 3,360 11/2 .29 % 235,200

BRITISE ATRWAYS 3,290 11/2 .29 4 230,300

PRANIFF 3,049 11/3 W27 % 213,430

IBM 3,035 11/ 26 4 212,450

WESTERN TRMERHADL O .

HOTELS. i 2,078 1 1/3 25 9 201,250

PORD MOTOR COMPANY 7,840 11/3 W25 < 198,800

VIAJES WMBLIA 12,685 1 2/10 .23 % 187,950

HIGH LIFE 2,490 1 1/10 L22 174,300 !
JARDINES DEL FEDREGAY 2,406 1 L2L % 168,420 n
RUZKADI 2,345 1 .20 % Lha, 150 w
CONCESIONARIO VAH 2,340 L .20 % 161,800 ]
AMERICAN EXPRBES 2,260 1 L 20 % 158, 200

GO0 YEAR OX0 7,260 1 L20 % 158,200

HEVISTA CONTENIDG 2,260 1 L20 158, 200

AURRERA 2,260 1 .20 % 158,200  §
ALLIS-CHALNERS 2,25% 1 »20 % 157,850

COTRGIC WAL ROONOMISTA] 2,240 1 .19 % 156,800

CAMPARA PUATERNIDAD

GUADALUPANA 2,240 1 .19 % 156,800
ARROIEON Seho 25240 1 19 4 156,800

LA BARATA DE CORREBGIDOS

BA S.A. 2,240 1 .19 4 156,800
CONSORCIO EQUIFD PRSA-

D0 . 2240 S .19.% 156,800




[ ANUNCIANTE E RXTENSION L.A, PLANAS g % ESTIMADO

INMOBILIARIA DAROEL 2,240 1 .19 4 $ 156,800
BOSQUES DEL LAGO 2,240 1 .19 % 156,800
PROMOTORA INMOBILIARIA 2,240 1 .19 % 156,800
JARDINES DE SATELITE 2,240 1 .19 % 156,800
AMPESTRE DEL LAGO 2,240 1 .19 ¢ 156,800
HIR(IMFULSORES INMOBI-
LIARIOS). 2,240 1 .19 4 156,800
TOTAL 1,124,960 L.a. 502 planas 100 4 $ 78,747,200

NOTAS: a).- E1l porcentaje sefialado en esta relacidn es con respecto
al espacio publicitario comercial total registrado en
"Lxcédleiox" durante un lapso de diez dias.
b).- El estimado se refiere al costo del espacio publicitario
medido en lineas dpata. Cada linea tuvo un valor de $70.00.
Este dato fue proporcionado por el mismo "Excélsior".

+) Son diversas empresas gue con sus avisos comerciales ocupa-
ron en "Excélsior" un espacio menor a 2,240 lfneas dgata,
cifra equivelente a una pAgina tamaflo asténdqr; Generalmen-
te, estos snunciantes compraron un espacio de 1/2,1/3,1/4
¥y hasta 1/8 de plana. Aouf{ se incluye la seccidn de "Excél-
sior" denominada "Aviso de Ocasidn".

- 9f¢ -
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PUBLICIDAD OPICIAL EN "EXCELSIOR".

Tor 1o que respecta al espacio publicitario oficial re-
gigtrado en vgxedlsior" durante diez dfas, tuvo une equive-
lencia de 221,468 lineas dgata, unas 99 planas owe represen-
tan el 16 por ciento del espacio publicitario total. Ese és~
pacio piblicitario oficial gquedd dividido asf: 153,169 lineas
deata, 68 1/2 planas. o sea el 6C.16 por ciento correspondie-
ron al espacio ocupado por los anunciantes oue se citan mis
sdclente en una lista. Mientras que las restantes 68,299 1{-
neas 4prata, unas 30 1/2 planas, el 30,83 por ciento del espa-

cio total de publicidad oficial, fueron para una varinde ga-

2o e empresas del sector piblico, cuyes avigos ocuparon un

aracio menor a una nlana (2,240 1fneas dgata). Véase la si-

o

~iierte velacidn de las empresas subernamentales que estuvie-
ron opresentes en uixcdlsior” durante el periodo comorendido

entre el 14 y el 23 de mayo de 1981, Lstas empresas .constitu~
veron une fuente de ingresos para vExcélsior", el cual inclu-
v§ este tipo de publicidad en sus pdginas interiores y en sus

distintas secciones diarias.



; ANUNCIANTE

S}ﬁxmm;zon LA PLANAS % STIMADO

FERTIMEX 2,865 1 1/4 1.29 % $ 200,550
DEPTO DE PESCA 2,630 1 2/10 1.18 % 184,100
DINA 2,740 1 1.01 % 156,800
TRAKSOMEX 2,240 1 1.01 # 156,800
TOTAL |221,468 L.a. 99 planas 100 % 815,502,760

b). -~

HOPAS: a).- El porcentaje sefinlado es en relacidn al espacio

total dedicado por "Excélsior" s la publicidad

oficial.

El costo del espacio publicitario medido en lineas

dpata fue proporcionado por el mismo diario. Cada
linea adgata tuvo un valor de $70.00

Son empresas y dependencias estatales gue con su

publicidad ocupayon en "kxcélsior" un espacio me-
nor g una rnlana, tal es el caso de: CREA, CFE, la
Secretar{a de Comercio, INFONAVIT, STPS, IMCE, la
Secretaria de Marina, RTC, Banobras, Banrural, la
Secretar{a de Propgramacién y Presupuesto, Pronde-
ticos Deportivos, SSA, SECIUR, SEPAPIN, etc.

- bte -
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DEPENDENCIA EXTRANJERA EN “EXCELSIOR",

En las péginas de "Excélsior" puede observarse gue en es—
te diario existe una dependencia extranjera en los siguientes

aapectos:

1).~ Servicios Cablegrdficos Internacionales.

Parte de la cobertura total de informacidn para "Excél-
sior" estd a cargo de.los servicios noticiosos de arencias
extranjeras, tales como: Associamted Press (AP), de Norteamé-
rica; Agence France Presse (AFP), de Franciaj; Empresa Foto-
crdfica Farafola (EPE}, de Espatia; LATIN-REUTER, cooperati-
va . latinoamericana vinculada con la arencia Reuter de Lon-
dres; Deutsche Press Agentur (PPA), de Alemania Pederal; In-
ter Press Service (IPS), de Italia; Agenzia Nazionale Stam-
va Associata (ANSA), de Italia; Prensa lLatina, de Cuba; Agen-
cia de Prensa Novosti (APN), de la Unidn Soviética; Agencia
Nacional de Nicaragua (ANN), de Nicaragua; y Agencia Nacio-

nal tlemana (ADN), de Alemania Democrdtica.

2).- Amencias Publicitaries Extranjeras.

Los mensajes publicitarios presentes en las pdginas de
"Excélsior', en su mayoria son producidos por agencias publi~
citarias extranjeras, cuyos clientes son conocidas superempre~
sas, las cuales gon filiales de firmas extranjeras o eumpresas
necionales liradas a intereses de compafifas de otros paises.
Por ejemplo, la agencia publicitaria Walter Thompson de ¥éxi-

co maneja entre otras cuentas, las de anunciantes como: "Forxrd
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Motor Company”, "British Lirways", algunos Bancos privados,
Hulera Euzzadi*, *Western International Hotels", etc. For
otra parte, lcCann Erickson Stanton, representa a: "Goodyear
Oxo". Publicidad Perrer(Compton Advertising) manejas entre -
otras cuentas, la de la tienda "Gigante". Publicidad D'Arcy
crea los anuncios de las tiendas "High Life"., Doyle, Dane &
Bernbéch se encarga de la cuenta de "Volkswagen". Publicidad
Aususto Elfas se dedica a producir los mensajes de “Aurreré"f
Todos estos anunciantes han colocado sus avisos en las végi~

nas de "Excdlsior".

3).- Contenido Extranjero.

Aparte de las noticias extranjerss, "Excélsior" recibe
del exterior una importante cantidad de material: comics y
notas curiosas o de entretenimiento del "King Features Syn-
dicate", o de alguna otra agencia norteamericana; colabora-
ciones de los grandes diarios europeos y norteamericanos. En
sus pdrinas se publican frecuentemente, artfculos y revorta-
Jjes de diarios como: "The New York Times", "The Washington

Post"®, "Ios Angeles Times", entre otros més,

*

' +) Informacién extrafda del estudio de Victor M. Bernal Saha-—
gin, "Anatomfa de la Publicidad en ¥éxico". vp.105-116
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LA SBIECCIOK DE LA INPORMACION NOTICIOSA DB LAS
AGENCIAS KXTRANJKHAS EN “EXCELSIOR®.

Bl andlisis hecho a dieg ediciones consecutives de “Ex—
célsioxr® (Del 14 al 23 de mayo de 1981) permitid obtener los
siguientes resultados sobre la polftica informativa que siguié
dicho diario respecto a los materiales noticiosos de las agen—
cias extranjeras presentes en sus piginas y las cuales fungieron
como sus fuentes informativas: durante el lapso de tiempo ci-
tado, "Excélsior" publicé la cantidad de 732,292 1fneas dga-
ta, unas 327 planas tamafio estdndar, de informacidn general,
De este espacio, 176,264 1fneas égata, unes 79 pdginas equi-
valentes al 24 por ciento correspondieron al material propor-
cionado por las agencias noticiosas extranjeras. Mientras oue
las restantes 556,028 l{neas dgata, unas 248 planas, o0 sea el
76 vor ciento del espacio informativo %total, fueron para el
raterial de otras fuentes noticiosas, entre les que podemos -
citar al propio nersonal del diario, las oficinas de prensa
ubiecadas en dependencims gubernamentales y privadas, asi como,
las colaboraciones de periddicos y revistas extranjeros. EL

cuadro v la grifica sisuientes resumen todo lo anterior,

RSPAGIO AGENCIAS INPORMATIVAS
YEXCELSIORY
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

Espacio~-Agencias = 176,264 L.a. = T9 planas = 24%
Otras Puentes = 556,028 = 248 = 76
Espacio Informativo

Total. = 732,292 L.a. = 327 planas = 100%
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. BSPACIO AGENCIAS IHFORMATIVAS
WEXCRLSIORY T
(Del 14 gl 23 de mayo de 1981)

i 09596'&09

HQTAVBOQROCOAITACIOQQ
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¥ Espacio Agencias .... 24 %

829 Espacio Otras Fuentes 76 %

Comparacidn entre el espacio ocupedo vor el material
firmado por las agencias informativaes y el espacio

dedicado a otras fuentes noticiosas en el diario “Ex-
célsior" durante un lapso de diez dias. BY porcenta;je
es en relacidn al espacio informativo total.
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El espacio dedicado por "Excélsior' al material de las
agencias informativas en general (176,204 lineas dgata = 79
planas) quedS repartido entre trece agencias extranjeras, ya
oue dicho diario no cuenta con los servicios de agencias me-
xicanas, La norteamericana AP, la francese AFP, la espefiola
EPE, el binomio LATIN-Heuter, y la mslemana DPA, ocuparon los
cinco primeros lugares en importancie cuantitativa dentro de
las pdrinas de "Bxcélsior", Enseguida se presentan una lista
y una grdfica, en las cuales se cita el orden descendente en
que auedaron las agencias informativas de acuerdo al espacio

oue en "Excélsior" obtuvieron sus respectivos materiales.

ESPACIO OCUPADO FPOR CADA AGENCIA
INFORMATIVA BN “"KXCELSIOR®
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

AGENCTIA ESPACT O.

INPORVATIVA Lineas dgata. .. Planas %

1) .- A.P, 96,555 43 54.T7 %
2).- A.F.P, 45,760 20 1/2 25.96 %
3)e= E.F.E, 35,279 15 3/4 20.01 %
4) .~ LATIN-REUTER 23,027 10 1/4 13.06 %
5)0"' 'D.POAO 13,103 6 7.43 %
6).— I.7.5, 9,058 4 5.13 %
TY.= A.N.S.A. 8,213 3 1/2 4.65 %
8).— PRENSA LATINA 5,191 2 1/3 2,94 %
9).- Latin 4,144 2 2.35 %
10)- A.P.N. 900 - 1/2 51 %
11)- A.N.N, 438 - 1/4 24 %
12)- A.D.N. 345 .19 %
13)- C.7P.S. - 250 14 %



ESPAGIO OCUPADO POR CADA AGENCIA INFORMATIVA BN *EXCELSIOR".

(Del 14 al 23 de mayo de 1981).

The Associated Press (A« P) el 54.77%
Agence Prance Presse. (ArPP) R

Empreoa Fotogréfica Espafiola. (EFE)?E
Cooperativa latinoamericans y LATIN-~REUTER]
Reuter Ltd de Londres. X
Deutsche Press Agentur. (DPA)
Inter Press Service, (1Ps)
Agenzia Nazionale Stampa Assoociata. (ANSA) B
Prensa Latina. (P.L)ER.94%
Cooperativa Latinoamericana (ZATIN) 2, 35%

L]

Agencia de Prensa Novosti. QAPN)?.SI%

Agencia Nueva Nicaragua " (ANN)B . 24%
Allpemeine Deutsche Nachrichtendienst (ADN)j.19%

Canadian Press Service. o v (CFS)".14% oA o
‘ } 8 Py 2 a I “j 4 2 Y 1
. ‘o 10 20 30 40 50 60 - 70 80 90 100

" Porcent e je,

- &¥Z -
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CONDUCTA DE "BEXCELSIOR" RESPECTO A LA INPORMACION
DE LAS AGENCIAS NOTICIOSAS EXTRANJERAS,

THE ASSOCIATED PRESS (AP) EN “EXCELSIOR®,

bBsta agencia norteamericanea nacida en el siglo XX con
la idea de obtener noticias en forma de cooperativa, ocupé
en "Excélsior" un espacio equivalente a 96,555 lineas égé%a,
unas 43 planas, o sea el 54.77 por ciento del espacio totai
dedicado por dicho periddico al material de las agencias in-
formativas en general (176,264 lineas dgata, unas 79 plangg),
Este resultado coloed a The Associated Press muy por encima
de las otras agencias noticiosas precentec en las pdginas de
"Excélsior", el cual es miembro de la misma A.P. Este agencie
le pronorciond al diario no s3dlo textos informativos, sino tam-
bién un servjicio fotogrdfico y otro financiero (Dow Jones). Kl
material firmado por la agencia estadounidense fue incluido -
por "Excélsior" tanto en su primera plana como en sus pdginas
interiores de sus distintas gecciones. Las informaciones de AP
llegaron a ocupar las ocho columnas de "El Periddico de la Vi-
da Nacional®,

El materigl de Associmted Press publicado por lag coope-
rativa "Excélsior" durante un periodo de diez dfas procedid

de diferentes partes del mundo:

1) .~ Buropa 37,911 1{neas fgata = 17 planas = 39.26%
2) e~ E.E.U.U. 35,753 = 16 = 37.02
3).~ América Lat. 14,910 = 6 1/2 = 15.44
4) .- Asia 7,796 = 3 1/2 = B8.07
5).~ Africa 185 = - = L19

Conforme al tema tratado, este material de AP quedd di-
vidido como lo indica el siguiente cuadro.



INFORMACION DE AP PUBLICADA POR
"EXCELSTORY
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

ZONAS GEOGHAFICAS
Tipo de
Informacidn. E.F.U U, , RUROPA AMEBICA ASTA P
2,505 T.a.] 19,401 6,707 7,054 7. T
POLITICA 2 planag |8 3/4 3 3 1/4 200% 17 .
12.64% 51.41% 44.,98% 90.48% 39.31%
I I35 T e} 5,042 5,106 21,593
5 planas |2 1/4 2 1/4 ' 9 1/2
1IC )
ECONONICA 3.17% | 29.30% 34,245 22.05%
12,609 6,567 1,615 32 20,0823 1
DEPORTIVA 51/2 3 3/4 L N
35.26% 137,304 YW RLEY Qa6 3
35306 81% 650 75 3,846 '
ESPECTACULOS |1 1/2 1/2 1/4 .96
9.24% 2g148% 4.35% o6 5. 01%
4,171 5996 832 635 11,034
TEMAS VARIOS |1 3/4 2 1/2 1/4 1/4 5 1/2
13 L6, 15805, BB 8,.14% 12'94f,
35,753 37,911 14,910 7796 185 96,555
TOTAL 16 17 6 1/2 31/2 43

Nota: +) Cifra correspondiente al espacio ocupado por el tipo de informacidn re-
refente a cada zona peoardfica, exvresado en lineas drata v olanng,.
++) Porcentaje en relacidn al espacio totul dedicado por AP a cada zona geo-
gréfica, el cual se menciona en el total.
°) Este porcentaje es en relacidn con el espacio total ocupado por AP en
"Excélsior', (96,555 lineas drata, unas 43 planas).
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AGENCE FRANCE PQESSE (APP) EN “EXCELSIOR",

El veriddico “Excélsior" destind para el material de AFP
un espacio equivalente a 45,760 lfneas dgata, wnas 20 1/2 pla-
nas tameflo esténdar, es decir el 25.96 por ciento del espacio
total dedicado por dicho diario & las informaciones firmadas
vor las agencias noticiosas en general. Con ese espacio pars
Prance Presse, "Excélsior" la co0locé en segundo lugar de im-
portancia en comparadi6n con las otras afencias presentes en
sus vdsinas, durante un lapso de diez dias consecutivos (del

14 al 23 de mavo de 1981).

El material de AFP publicado por la cooperativa "Excél-

sior" se refirid a varias regiones del mundo:

1).- Buropa = 22,651 lineas dgata = 10 plenas = 49.49 %
2).~- América Lat. 11,146 = 5 = 24,35
3).- EEUU = 6,201 = 3 = 13.55
4) .- hsia = 3,616 = 112 = 7.9
5).- Africa = 2,146 = =1 = 4,68

De acuerdo al asunto tratado, el material de AFP quédd"‘

dividido como lo muestra el siguiente cuadro:



INFORMACION DE APP PUBLICADA POR
“"EXCELSIORY

(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

Tipo de

ZONAS GEOGRARICAS .

Linformacidne JB.5. U1, EUROPA AVERICA LAT, ASTA AFRICA. TOTAL§
3,165% L.a} 9,505 4 216 3,273 0 20, 15
POLITICA 11/2 pland 4 1/4 11/2 9
51,04 % *+1 41,96 % 37 82 % § 90.51 % 44.05 %
1,807 2,088 3,396 55 1,907 9,253
3/4 1 11/2 + 3/4 4
ECoNowicA 2Rl 21 Q6% 30065 1.68.% BB BE Tl 23 T
665 4,862 996 6,523
DEPORTIVA 1/4 2 1/4 -1/2 3
20125 2Ll b e Iy A BY, S-1 0.
123 1,983 560 2,666
ESPECTACULOS 3/4 1/4 11/4
298 % 8,75.% 5,02 % 5.02 %
441 4,213 1,978 288 239 7,159
TEMAS VARIOS |}i/4 1 3/4 3/4 3 1/4
e e R A 18,504 17 Gt 198, bt 8044
6,201 22,651 11,146 3,616 2,146 45,760
POTAL |3 planas 10 5 41 1/2 Casi 1 20 1/2

NOTAs +) Cifra correspondiente al espacio ocupado por el tipe de infor-
macidn referente a cada zona peogrdfica, expresado en lineas
drata ¥ planas.

++) Porcentaje en relacidén al espacio total dedicado por APP a cudam
zona reografica.

©) Este porcentaje es en relacidn con el espacio totel ocupado nor
AFP en "Excélsior”.(45,760 lineas dgata, unas 20 1/2 planas).

- eve -
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EMPRBSA FOTOGRAPICA ESPANOLA (EFE) BN "EXCELSIOR“.

La agencia europes EPE nacida en 1938, ocupd el tercer

lugar en importancia dentro de las péginas de "Excélsior",

el cual le destind un espacio equivalente a 35,279 lfneas 4
gata, casi 16 planas, que representaron el 20,01 por ciento
del espacio total ocupado por todas las agenciss noticiosas

en el diario ya mencionado, del 14 al 23 de mayo de 1981,

El material firmado por EFE provino de diversas partes

del mundos

8 planas = 50.52 %

"
i

1).~ Buropa 17,826 lineas dgata

2).- América Lat. = 7,912 =3 1/2 = 22,42 %
3).- EEUU = 5,155 =21/4 = 14,61 %
4),~ Asia = 4,256 =2 = 12.06 %
5),~ Africa = 130 = = 0,36 %

De acuerdo al tema tratado, el material de EFE referen—
te & las anteriores zonas geogrdficas aguedd dividido de la

giguiente manera:



INFORMACION DE EFE PFUBLICADA POR
WEXCRILSIORY
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

‘ 3,082 2 '
POLITICA 1175 Y %bi%eo
31,52 % ++ 46,11 % 18,95 % Z3.33%
1,622 3,032 2,870 530 130 8,184
ECONOMICA 3/4 11/2 1l 1/4 1/4 i 3 3/4
| I—— 3;'46_# 17 S: 3l 124534 TDﬂj 2R 'IM .
0 1,52
—CR R [ K AR
ARt D3t — -
1,00 1,340 24345 |
ESPRCTACULOS  §1 /2 1/2 1
g 151 % 8,64 %
858 4,602 1,150 565 T,175
TEVAS VARIOS |1/4 2 1/2 1/4 3
YA 250802 14a51.% 13.27.% 20033 %
TOTAL o 1/4 planja 8 3 1/2 2 16 planae
‘ S o

Notas +) Cifra correspondiente al espacio ocupado por el tipo de informa

¢idén referente a cnda zona geogréfics, expreeado en lineans dgu-
~ta y planas.

++) Porcentaje en relacién al espacio total dedicado por EFE a ca=-

.. ‘am zona geopgrdfica. ‘
. 0) Este porcentaje es en relacién con el espacio total ocupado por

EFE en "Excélsior“ (35,279 l{neas dpata, oasi 16 planas).
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IATIN~REUTER BN “EXCELSIOR*.

“Bxcélsiox" publicd 23,027 lineas 4gata de matérial Lir-
mgdo por la slianza TATIN-REUTER, espacio equivalente a 10 1/4
planas tipo esténdar que significaron'.el 13.06 por ciento del
espacio total dedicado por dicho diario a todes las agencias
noticiosas presentes en sus péginas del 14 al 23 de mayo de

19810

El material informativo de la coaperafiva Latinocamerica-
na en unién con la agencia inglesa Reuter, se refirid & las

sifuientes zonas geogrdficas:

6 1/4 planas = 60,35%

!

1)+~ Europa = 13,897 lineas 4gata

2.~ América Lat. 5,474 =2 1/? = 23.77
4) .~ EFLY 1,439 = 1/2 = 6.24

Segiin el tema abordado por el materiaml proporcionado por
LATIN-REUTEY a "Exc8lsior", éste gquedd clasificads de la pi-

guiente raneras



INFORMACION DE LATIN-REUTER PUBLICADA POR
"EXCELSIOR"

(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

Informacidn E.E,U.Us.  BUROPA AMERICA LAT. ASIA " AFRICA TOTAL.
320 L.as §6,297 1,541 & 1,545 TO 167
POLITICA +4 |3 planas 3/4 3/4 41/2
22,23 % 45,31 % 28.15 % 87.77 % 43.874
yo4g 25084 st 141 6,390
ECONOKICA ~1/2 1 11/4 2 3/4
- 62,82% 18.59 % 49,70% 6.35% 27.57%
215 5,108 502 50 Ty 255 .
DEPORTIVA 11/2 1/4 1 3/4 n
14,94 % 22,04 % i 14.65 % 24 25% 1.8, 47% o
ESPECTACULOS !
1,828 470 i) 2y 310
TEMAS VARIOS | 3/4 1/4 1
13,15 % 7o 28% 3607 10,06%
1,439 L.adl3,897 5,474 2e217 ;
TOTAL 1/2 plana | 6 1/4 2 1/2 1 10 1/8
ik

Notat +) (ifre correspondiente al eapaclio coupado por el tipo de in-
formacién referente a cada zona reoprrédfica, expresado en 1f-
neas drata ¥y planus.

++) Forcentaje en relacidn al espacio total dedicado por Iatin-
Reuter a cada zona geografica.
°) Este porcentaje es en relacidn con el espncio total ocuvado
por LATIN-REUTER en "Exeélsior",(23,279 1li{nens drata, uras
10 1/4 pdginas).
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DRUTSCHE PRESS AGENTUR (DPA) BN "EXCELSIOR".

1a agencia alemana Deutsche Press Agentur (pPA) ocupé
en "FExcélsior" un espacio de 13,103 1{nees dgata, eproxime-
damente unas 6 planas, las aue equivalen al 7.43 por ciento
del espacio total dedicado poTr el diario a las arencias noti-

ciosas en general.

DPA firmé informaciones referentes a 1las gipuientes 2z0-

nas meosrdficass

1).- Luropa = 8,463 lineas dpata = 4 planes = 64.58 %
2),- América Lat. 2,518 =1 = 19.67
3).- Asia 1,832 = 3/4 = 13.98
4).- EEJU 230 = = 1,75

2ete material de DPA hablé de varios temas quedando di-

vidido como lo indica el siguiente cuadro.



INPORMACION DE DPA PUBLICADA POR
WEXCELSIOR"
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

ﬂ oo de - ZONAS GEOQGRAFICAS.
P - .
Informacidn § E/R/U/U. FUROPA AMERICA LAT. ASIA AFRICA j TOTAL
6, 030 215 1,788 8,033
2 3/04* 3/4 3 1/
POLITICA
71,25 %t 8.33% | 97.59% 61, 30%°
gzh 1,287 2,212
ECONOMICA 1/2 1/2 1
10,92% 49,92% 1b AR,
480 560 - 1,040
DEPORTIVA 1/4 1/4 1/2
5.67% 21,72% T3 Frmcrorss
275 84 359
ESPECTACULOS
L;, 3,24% 3,25% 2,73%
210 7;3 4}2 44 1,459
1/4 1/4 1/2
TEMAS VARIOS .
10 o L00% 8,89% 16,75% 22407 L ade3%
230 TeBe]B,403 2,578 1,832 13,103
POTAL 3 3/4 1 3/4 Casi 6
njmq,&n
Notas +)Cifra correspondiente al eapacio ocupado por el tipo de in-

formacidn referente » cada zona pcovréiica, expresado en 1{-
neans Agata y planas,
++)Porcentaje en relacidén al espacio total dedicado por DPA n

cadn zona FeogrAfica.
¢)kate porcentaje es en relacidn con el espacio total ocupa-

do por DPA en "Excélsior",(13,10% lineas dpata, casi 6 nlanas),

[AY]
(9]
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INTER PRESS SERVICE (IPS) EN “EXCELSIOR".

Esta agencia tuvo dentro de las piginas de "Excélsior®
un ¢snacio de 9,058 lineas dgata, unas 4 planas, cue equiva-
len 21 5.13 por ciento del espacio total dedicado por la coo-
perativa al material de les agencias de noticias en general,

durante diez dias consecutivos. (Del 14 al 23 de mayo de 1981),

Las informaciones firmedas por Inter Press Service se

refirieron a las siguientes partes del mundos

I

1) .~ América Lat. = 5,990 lfneas dgata = 2 3/4 planas= 66.,12%

2) .- Buropa = 1,863 = 3/4 = 20.56%
3) .- EEUU. = 19 = 1/3 = T.93%
4) .~ Asia. . = 396 = 1/6 = 4,37%
5).— Africa = g0 = =  .99%

Conforme al tema tratado, el material de IPS auedd cle-

sificado como lo indica el siguiente cuadro



"INFORMACION DE IPS
"EXCELSIOR"
(Del 14 =l 23 de mayo de 1981)

NI = it L
Tipo de W—— o :M
Informacién FE.E.U.U. FUROPA AMERICA LAT. ASIA APRICA TOTAL
308 L.a.‘_ 656 1,064
POLITICA 1/4 plana 1/4 1/2
21.90% 10, 95% 11, 74%0
5"""""“";"71’9/ 8'7 Gy 837 300 G0 (4064
. 1/3 1/3 2 3/4
FOONOWIA 100% 46.53% | 73.97% 1 .088,63% W ATRTS A
e W AT-Y |
DEPORTIVA \ i
- 530 530 )
ESPECTACULOS 1/4 1/4
- NS——— 8.84% CWCLYAN |
sgB 267 45 1000
TEMAS VARIOS 1/4 1/6 -1/2
fadltse 113624 Dol o)
5,990 396 90 9,058
2 1/2 1/6

Mota: +) Cifra corresvondiente al esnacio ocupado por el tipo de infor-
macidn refarente a cada zona geofrdfica, expresado en 1{neas
dpata y planas,

++) Porcentaje en relacién al espaczo total dedicado por IFS a
, cada zona geogpridfica.
. ©) Este porcentaje es en relacién con el espacio total ocupado
por IPS en "Excélsior".(9,058 lineas dgata, unus 4 ploras).



AGENZIA NAZIONALE STAMPA ASSOCIATA (ANSA) BN "EXCELSIOR'.

Esta agencia italiana tuvo en "BExcélsior" un espacio de
213 1l{neas dgata, 3 1/2 planas, eguivalentes al 4.65 por
ento de un espacio total de 176,264 lineas égata, unas 79

anas. El material de ANSA provino de diferentes partes del

140 ¢

.- Europa = 4,889 lineas {dgata = 2 planas = 59.52%
.~ 4américa lat.

1,619 = 3/4 = 19.71%
.~ EEUU 1,015 =1/2 = 12.35%
.- Asgia 690 = 1/4 = B8.40%

15 inforraciones firmadas por ANSA y publicadas por

bvcélsior" hablaron de varios temas como lo anota el signi-

e earYod



- ) : "EXCELSTORY k C ‘ RN 2

(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

ﬁ Tipo de Tr 4 "ﬂ , *ﬂ
;Eformaoidn E.E. U U, EUROPA AMERICA LAT. ASIA * AFRICA TOTAL
2,427 L,atll 376 690 |
POLITICA 1 plana 1/6 1/4 i'ﬁg
49.64% ++ | _23.22 4 ) 1004 PPN
is‘z o 530 , 1,420
ECONONMICA 174 1/4 1/2
37.43% 110.43% 320739 Y PR
H"" 13 25 160 !
DEPORTIVA 2.76% 1.54% 1.94% %
315 1,140 90 1,545 '
ES FECTACULOS §{703% 34231% 2 55% ing %
- [ ] l
320 1817 538 11595
TEMAS VARIOS 1/7 1/4 1/4 1/2
Jl.02%  M13,84% 36.93% =P —
1,015 4,889 1,619 690 8,213
TOTAL 1/2 2 3/4 /4 3ve A

Nota: +) Espacio ocuprdo por el tipo de informacidn referente a cada
zonhe geogréfica, expresado en lineas éeata ¥y planas,.
++) Porcentaje en relacidén al espacio total dedicado por ANSA a
cada zona geomrdfica.
°) Este porcentaje es en relacidn con el espaoio total ocupado
por ANSA en "Excélsior*.(8,213 lineas dgata, unas 3 1/2 planae)
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PRENSA LATINA EN “EXCELSIOR".

Esta argencia cubana ocupé en las paginas de vpgedlsiorh
espacio eouivalente a 5,191 l{neas dpata, unas 2 1/3 pla-
as, o sea el 2.94 por ciento del espacio totel dedicado por
icho diaric, al material de las agenciéé noticiosas en gene-—

1.

Prensa Latina firmé informaciones provenientes des

1) .- América Lat. 3,099 lfneas édgata= 1 1/3 planas= 59.69%

2) .- ERuropa. = 1,632 = 3/4 = 31.43%
3).~ Africa = 270 = 1/8 = 5.20%
4) .~ EEUU = 190 = 1/12 = 3.66%

El material de Premsa Latina abordd el siguiente tipo
de informacidn. Véase el cuadro que & continuecidn se presen—

ta.



’“EXCELSIOR"
(Del 14 al 23 de muyo de 1981)

k: :
mipo de LONAS GEOGHAFTICAS 1
Informacidn. EaEalialle . LUROPA ANMERICA LAT . acTa - DOPAT,
100 L.a. 700 800
POLITICA 1/3 plana 1/3
52,61% 44 22,584 16,
5%0 1,474 270 2,294
ECONOMICA 1/4 1/2 1/8 1
o 33,70% | 47,56% 1004, 280 1.8% ot
292 510 802
DEPORTIVA 1/8 1/4 1/3
17.89% ) 16.450% LIV A |
130 415 545
ESPECTACULOS 1/4 1/4
7.964 113, 39% 10.49% 1
g0 660 750
TEMAS VARIOS 1/4 1/3
A0 AV U.V.L -
190 1,632 3,099 270 5y191
TOTAL 1/12 3/4 113 1/8 2 1/3
; I,

Notass +) Lsmacio ocupado por el tipo de informacién referente a cada zona
geogrdfica, expresado en li{neas dgate y planas.

tina a ceda zona geopgrdfica.
°) Este porcentaje es en relacidn con el espacio totel ocuoado por

Prensa Letina en "Exeélsior".(5,19) 1lfneas &gata, 2 1/3 planas)

++) Porcentaje en relacidn al espacio total dedicado por Prensa La-

- 192 =
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LATIN BN “EXCELSIOR".

Esta cooperativa latinoamericana tuvo en “Excélsior* un
espacio de 4,144 linees dgata, casi dos nlenas, eouivalentes
al 2,35 por ciento del espacio total destinado por ege diar:
a les sgencias noticiosas en general, durante un periodo de

diez dfas. "Excélsior" es cofundador de LATIN,

Ias informaciones de LATIN, del 14 al 23 de mayo de 18t

se refirieron a las dreas geogrdficas mencionadas enseguida’

1).- América Iat. = 1,248 1lfneas 4gata = 1/2 plana = 30.11 %
2).~ Buropa. . 1,181 = 1/2 = 28,49
3).- EEUU = 925 = 1/3 = 22.32
4).- Asia °* = 790 = 1/3 = 19.06

De acuerdo al tema tratado, el material firmado por -~
IATIN y publicado por "Bxcélsior" ocuedd clasificado como lo

rmestra el siguiente —cuadro.

+) Estm egencia latinoamericana trabaja como TATIN, y también
en alisnza con la agencia inglesa REUTER. En "Bxcélsior®
algunas informaciones fueron publicades dnicamente bajo la
firma de LATIN, y otras como material producido por LATIN-
REUTBR, es por ello que en este tratajo se hizo una separa-
cidn entre el material signado por LATIN, ¥y el proporciona-
do por LATIN-REUTER. '



R !Del !4I".ame meyo v IQBH ——

ZONAS GEOGRAPICAS.
Tipo de
Informacidn. S LR BA UVRTOA AT ASTA
710 L.a.* 1,181 481 790
POLITICA 1/3 plana’} 1/2 1/5 1/3 11/2
: J6275% 100% 18.54% 1004, 26O
237 237
1/9 1/9
DEPORTIVA
A
ESPECTACULOS
-
215 530 745
TEMAS VARIOS 1/10 1/4 _ 1/3
 — 23524%. A2865 270G
a25 1,181 1,248 790 4,144
TOTAL 1/3 1/2 1/2 1/3 2

Notas *+) Eepacio ocunado por el tipo de informacién referente a cada zona

reoprifica, expresado en lineas drata ¥ planas,.
++) Porcentaje en relacidn al espacio total dedicado por IATIN a ca-

da 7ona geogrdfica. .
9) Este porcentaje es en relacidén con el espacio total ocupado por

LATIN en "bxeélsior".(4,144 lineas dpata, casi dos planas),

- &9
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AGENCIA DE PRENSA NOVOSTI (APN) EN “EXCELSIOR",

En las pvéginas de "Excélsior", esta agencia soviética
ocund un lugar minimo en comparacidn con las otras agencias
noticiosas: 900 lineas édgata, menos de wedia plana, equiva-
lente 21 .51 por ciento del espacio total-agencias informa-

tivas (176,264 lineas 4pata, unas 79 vlanas).

TLa informacién firmada por Novosti que publicd "Excél-
sior", se refirié exclusivamente a su pals de origen: la -
Unién Soviética. Por lo.aue respecta al tipo de informacién
cubierto por APN, este quedd clasificado como lo consipgna el

siguiente cuadro.



e

INFORMACION DB APN PUBLICADA POR
URXCELSIOR"

(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

7;ipo de ZONAS GEOGRAFICAS,
#Enformac1dn. EUROPA AMERICA. LT . AGTA ABRICA ﬁamnz
485 Tloau . )]
POLITICA 1/5 plana® /5,
?_, 53.,88% ++ |} 53.88%
ECONOMICA
DEPORTIVA
‘ 280 ‘ 280 "é
ESPECTACULOS 1/8 1/8
s lls 32,114
135 T35
TEMAS VARIOS |,
15%, 154
900 900
TOTAL - 1/2 plang - 1/2

Notas 4) Kspacio ocupade por el tipo de informacidn refersnte a cada zonu
geogréfica, expnresedo en lineas drata y planas.
++) Porcentaje en relacidn al espacic total dedicado por la Agencis
de Prensa Novosti m cada zona georrdfica.
°) Bate porcentaje es en relecidn con el espacio total ocupado por
APN en "Excélsior'.(800 l{nemns 4gata, menos de media plana),
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AGENCIA NUEVA NICARAGUA (ANN) EN "EXCELSIOR".

"Excélsior" destind a las informaciones de ANN, agen~
cia constituida en 1979, un espacio de 438 1{neas é4gata,
1/5 de plana que representé el .24 por ciento de un espacio
total de 176,264 lineas 4gata, unas 79 planas. El material
de le egencia nicaragiiense se publicd en tres notas referen-
tes a la situacién polftica y econdmica de ese pals centroa-

mericano, Véase el siguiente cuadro.



INPORMACION DE ANN PUBLICADA POR ' — -

"EXCBLSIORY
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

- maon
Tipo de e ZONAS._GROGRAFICAS.. ] -
_Informacidn- E.E.U.U.  EUROPA AMERICA TAT. ASIA AFRICA TOTAL
282 L.a?+ 282
POLITICA '1/8 plana 1/8
L 64.36% ++ 64,384
156 156
EQONOMICA .
L Foen 16-% Q‘R “M '
DEPORTIVA P
& -
{
ESFPECTACULOS
of
TEMAS VARIOS |
ey
TOTAL 4;8 Sy
1/5 1/5
J-:ﬂ . 4

Notas +) Espacio ocupado por el tipoe de informacidn referente a cade zona "
~ peogrffica, expresado en lineas dgata y planae.
++) Porcentaje ¢n relacidn al espacio total dedicade por ANM a cada
zona eeogréfioa.
%) Este porcentaje es en relacidn con el espacio total ocupado por
la Agencia Nueva Nicaragua en "Excélsior",(438 lincas dynta, o

sen 1/5 de pdgina).
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ADH BN "EXCELSIOR".

Allgemeiner Deutscher Nachrichtendienst (ADN) de la Re-
piblica Democrdtica Alemana 8dlo ocupé en "Excélsior" un es—
pacio de 345 lineas dgata, aproximadamente 1/6 de plana, equi-
valente al .lé por ciento del espacio total destinado por di-

cho diario al materizl de las agencias en general,

Bl material de esta agencia alemana fue presentado en
las péeginas de "Bxcélsior" en dos notas referentes a dos pai-
ses europeos: Italia y la Repiiblica Dempcrdtica Alemana, De
acuerdo 2zl tema tratado, la informacidn de ADN quedd clasifi-

¢anda de 1la siguiente formas



INFORMACION DE ADN PUBLICADA POR
UWRXCELSIORY
(Del 14 al 23 de mayo de 1981)

T~ 5692 -

zone geoprdfice, expresado en lineas 4pata.
++) Porcentaje en relacidn sl ospacio total dedicado por ADN a
cade zona geogrdfica, ‘ '
°) Este porcentaje es en relacidn con el espacio total ocupado
por ADN en "Excélsior'.(345 lineas dgata = 1/f vlana).

- ZONAS GROGRAFICAS.
de .
1488 rfeidn EaliaUelUs _ EUROPA AMBRICA LAT, ASIA AFRICA, 1 70TAT,
195 L.e. 195
4 POLITICA o
Lf 56 4 52% 4+ 560525
BCONOMICA
Py
DEPORTIVA
150 150
ESPECTACUILOS
TEMAS VARIOS
Pom
345 345
TOTAL 1/6 plana 1/6
-

Notas: +) Espacio ocupado por el tipo de informacién referente a cada
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CANADIAN PRESS SERVICE (CPS) EN "EXCELSIOR“.

A esta agencia canadiense, "Excélsior" le dedicd 250 14-
neas dgata, un 1/8 de plana equivalente al .14 por ciento.
CPS firmé una s6la nota referente a su pafs de origen, la

cual quedd clasificada dentro del aspecto: Temas varios.



POTAL DY INFORMACION EN L.A. PUBLICADA EN "EXCELSIOR"

POR AGENCIAS Y AREAS GEOGHAPICAS

ron Georrdfical] AP | AFP | EFE |L.R. | DPA | IPS JANSA | P.L. Larin ] amv [any faon Jeps  forar !g:ag}
kB U Ue 35,7536,201| 5155 | 1439 230 | 719 fro15| 390f 925 | - | - | - |2v0 [s1877) 30
EUROPA 37911 {20651} 17826] 13897 8463 {1663 |4889 | 1632 1281] 900 | - 345 | - |ii1ssg 10
A [}
L
AMERICA IATINA [14910}11146{7912 | 5474 | 2578|5990 J1619 | 3099 | 1248 - | 438 | - | - [s4414f 20 E
b
ASIA 7796 3616} 4256] 2217 1832} 396 | 690 | - 790} - ) - - - 2159} 4°
APRICA 185) 2146} 130] - | - | oof- Jewo] - |- |- |- |- [e82]se
TOTAL {96555 [45760 3527? 2302] 13103 9058|8213 p191 rwx 900 | 438 § 345 | 250 [24226;
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& informacidn sobre esta zona geogrifica ocu-
pé en vYExcélsior" el tercer lugar en importan-—
¢ia en comparacién con las otras zonas. Bl dia-
rio tendid a publicar mds la versién de A.P.

La informacién de esta drea resulté ser la mds
importente dentro de las pAginas del diario ca-
pitalino, el cual se incliné por la visidén de
los acontecimientos internacionales proporciona-—
da por AP, APP, ¥PFE y Latin-Reuter, principal-
mente.

El sepundo sitio de importancia le correspon~
did a la informacidn sobre esta zona. Bl diario
prefirid publicar la versidén proveniente de AP,
AFPP, EFE y Latin-Reuter,

De esta drea se nos informé a través de AP, EFRE,
y APP principalmente. Kste informacién estuvo re-
legada al cuarto lugar de importancia dentro de
la estructura del diario.

El quinto lugar fue asignado e la informacién
referente a esta zZona, la cual fue cubierta por
cinco afencias, detacando la versién de AFP,

Como se puede observar, a "RBxcélsior" le interesd mds pu-
blicar informacién sobre Europa, América latina y Estados Uni-
dos, zonas geogrdaficas a las que les asigné un mayor espacio en
sus réginas en comparacién con el destinado a Asia y Africa.
Los hechos ocurridos en dichas dreas nos fueron proporcio-

pados mediante la visién de las agencias transnacionales de no-

ticias, destacendo principalmente la norteamericana AP, sobre
la APP, EPE y el binomio Latin-Reuter,



s

MOTAL DE INFORMACION EN L.A. PUBLICADA EN “EXCELSIOR" POR TEMATICA Y AGENCIA NOTICIOSA.

Tipo de
Taformacidn AP farp [ vFE] T.R. [ DPA | 1Ps fansal p.rnJrarind aew [aww | apy { eps frotal f‘“’“
mn

POLITICA )

37959 12015916048 10104} 8033 | 106413493 } 800 {3162 | 485| 22 | 195] - hoired 1o
ECONOMICA 21293 }9253 {8184 6350 § 2212 l6464 §1420 2294 | 237} - | 156 | = - [57863) 20
DEPORTIVA 20823 16523 11527 L4255 | 10a0) ~ | 160 802 | - S - - [s130] 30
ESPECTACUTOS 4846 J2666 {2345 | - 3591 53011545 | 45§ - 280f -~ | 150f - J13266] wo
TEMAS VARIOS 1116347159 7175 §2318 | 2459 fooo {1595 {750 | 745 135] - - 1250 {34220 4o
inscasras

TOTATL, 065551457600 352791 23027 131074 905618213 {5191 B14a | 900 [438 |345 {250 24?24

[A%y
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2
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TOTAL DE INPORMACION EN L.As PUBLICADA EN “EXCELSIOR" POR AREA GEOGRAPICA Y TEMA.

- Vie - -

i; e Tipo de Informacidn T I Temas i 4
BPrdtscn, | Polftice | ncomdmica | Deportivallispectécules | Verios | _fotal _
FeReU.U, 10, 442" 16,577 13,534 4,749 6,575 51,877

30*¢ 10 20 50 40
54,239 15,598 16,156 6,113 19,452 111,558
FUROPA 1 M bo e b '
AMERICA 18,256 22,214 5,318 2,329 6,297 54,414
LATINA 20 10 40 o 30
18,662 1,077 122 75 1,657 21,593
ASIA ' *30 4o 50 20 ’
185 2,397 - - 239 2,821
AFRICA 30 "o Py '
TGTAL 101,784 57,863 35,230 13,266 34,220 242,263

+) Espacio expresado en lineas &pgata.

++) Orden de importancis del tipe de informacidn.




Cors nueds notarse en losg cuadros correscondientes, &
"Excélsior" le interesd de todo el material noticioso rropor-

cionado vor las trece agencias extranjeras en generel, la in-

formacidn referente a la polftica internacional, seguida por
la informacidn econdmice, la deportiva, la de temms diversos,
y por ultimo la de espectdculos. Esto nos permite darnos cuen-
ta que “Excélsior" se preocund mds por mostrar al lector una
imagen internacional basada en los aspectos volitico v econd-
micb. £sa imagen del acontecer mundial fue vista a través de
los despachos de las agencias transnacionnles de noticias, AP,
AFP, EPE y Latin-Reuter, destacando sobremanera la norteameri-

cang Associated Press,

También se puede notar que “Exeélsior" dio mhs importan-

cia por drea geogrdfica y tema a:

E.E.U.U, De esta drea publicd mds informacidén econdmica,

T deportiva y politica gue de otras actividades.

EUROPA La informacidn de tipo polftico ocupd un primer

- lugar en importancia frente a los aspectos varios,
deportes, economfa y espectdculos.

AMBRICA ILa informacidn econdmica y politica de esta regidn

LATINA™ destacd en las pdginas de “Excélsior",

ASIA La informacidén politica de esta regidn oriental

- fue la oue mds le interesd publicar al diario anaw~
lizado,

AFRICA los acontecimientos econdmices de la zona fueron

- s

los més nublicados por “Excélsior“,
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Bn fin, "Excélsior" demostré una tendencia a publicar
b acontecimientos noliticos y econdmicos del mundo en ge-
Pal, proporcionados por las distintas agencias informativas
Eranjeras que fungieron como sus fuentes noticiosas, espe-~
himente 1a AP, AFP y KFE. '

¥ntre la informacidn de tipo volitico, econdmico, devor-
vo, de espectdculos, y temas varios registrada en las pdgi-

s de "Fxcélsior" se citaron los sijuientes acontecimientos:

Invormacidn Pol{tica.- Atentado contra el Papa Juan Pablo

o et i o 4 ange e e ok e

La situacidn polftica del Medio Oriente, Cambio de po-

mndo .
res en Francia. La politica de KU hacia Amnérica Latina. Ia

tuacidn social de %1 Salvador. Las relaciones dipolmdticas

stados Unidos con Japén. E1l blooueo norteamericano a Cuba.

Cs

Informacidn econdmicn,— Préstamo del Banco Mundial a Hé-

co. 1o inflacidn en los kstados Unidos. La Bolsa de Par{s.
, nroduceidn de la CocaCola, La nroduccidn de automéviles Volks-

gen. Juelras en las ninas chilenas. La exportacidn de hierro
Venezuela., los mercados de la plata y el cacao en Nueva York,

icaragua comora ganado & Cuwa, La cosecha de café del Brasil,
Cs

Informacidn Veportiva.- Preparativos pare el Campeonato

- e

undial de Futbol Espmiia 82. Las ligas americana y nacional de
eisbol. Fl fran premio automovilistico de Bélgica. El golf in-

1és. Bl torneo internacional de tenis de Florencia, Italia,etc.

Informacidén de bsvectdculos.- Romina Power, en la TV ita-

o o i e Pl i 0 et S T O P S gt R

8, Julio Iglesias termind sus relaciones con Priscila Presley.



Jos funerales ce ob arlev en Jamnica. 1a TV pierde adentos
en Lliemeriam Occidental. Emiliano Zapata, personaje de una dpe-
ra rock del argentino Tito Capobianco. El festival cinematogr#

fico ae Camnnes, ¥rancia, etc.

Inforracidn de Temas Varlos.~ Ll caso de "E1 destripador
de Yorkshire", Jdvenea regros asesinndos en Atlanta, E,U. Ia
enfermedad de Crohn en Suecia. La comida de los colonizadores

de Canadd se sirve en Winniveg, etc.

Pormas de tratamiento a la informacidn de las arenCLas

ot e B¢ O e v % s o s i it St S i o B = G e S S e e e ot B -

e vt o e e e S S e S e i S S o e e

Durante el periodo comprendido entre el 14 v el 23 de ma-
yo de 1981, "Excélsior" no publicé informaciones firmedas por
agencias mexicanas de noticias, v 8i en cambio contd con los
servicios de trece agencias extranjeras, cuya sede Se encuen-
tra va sea en pafses cavitalistas o socialistas: AP de Nortea—
mérica; AFP de Prancie; EPE de Bspafin; Latin-Reuter, alianza
de la Cooperativa Latinoamericana con la agencis inglesa Reu-
ter; DPA de la Hevlblica Federal de Alemanias Inter Press Ser-
vice, de Italia; ANSA, de Italia; Prensa Latina, ¢e Cuba: La-
tin, Cooperativa Iatinoarericana; Agercia de Prensa Novosti,
de la UHSS:; Agencia Nueve Nicaragus, de Nicaraguas; ADN de la
Repiblica Vemocrdtica Alemana: y Canadian Press Service, de
Canadd.

De cade una de estas apencias informativas, "Yxedlsior®
recibié una cantidad determinada de material al dfa, vy sele-
cciond aguédl aue considerd necesario derlo a conacer, vubli-
cdncolo en sus odginas.

lna vez hecha 1g eleccidn de las inforumsciones nrovenien-
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tes de las distintas crencias, "kxeélsior" las publicd de la

sipuiente maneras

1) .~ ¥n su primera plana combind algunas informaciones
firmadas vor las agencias y aquéllas proporcionadas oY su
nropio personal (enviados especiales y corresoonsales).

2) .- Las ocho columnas del diario fueron ocupadas por in-
formaciones pronorcionadas por una 0 varias agencias extranje-
ras.

3).= La informacidn de las agencias fue incluida nor "Ex-
célsior' no sdlo en su primera plana sino también en sus pd-
rinas interiores ¥ en sus distintas secciones diarias,

4).- "Fxcélsior" presentd informaciones firmadas por dos
0 mis arenciac extranjeras, sin indicarle al lector cudl fue
el material nronorcionado por cada una de esas apencias, As{
una nisma inforrmacidn fue adjudicads a distintas arencias en
1o oue se refiere a tendencia, tipo y organizacidn,

5).~ Otras informaciones fueron presentadas bajo la fir-
ma de un corresponsal, un enviade esnecial u otro miembro del
nersonal del diario, as{ como de una o varias asencias ford-
neas,

6)e=~ L& informacidn referente al campo socielista fue cu-~
bierta vara "Excélsior" por las agencias AP, AFP, o EFE,

7)e= "Excélsior" contd en su seccidn financiera con el
servicio esvecializado “bBOW JONES" proporcionado por le agen-
cia norteamericana AP.

8).~ "Excélsior" adauirié de las agencias no sflo textos,
sino también fotoprafias. La agencia aue mds vredomind en es-
te campo fue la norteamericana AP.

9) .~ “"Bxcélsior" presentd en sus pdginas informaciones
firmadas vor una o varias agencias, y las complementd con una
o mds fotografias enviadas por otra agencia distinta de las
firmantes.

10).~ El mismo diario capitalino publicd una columna pe-
riod{stica denominada "El Mundo al Minuto", en la oue integrd
aleunas sintesis de noticias de diversa {ndole, vroporcionadas
oor las arencias extranjeras.



11).- Generalmente, "Excélsior" dedicd sus piaginas dos y
tres rde la seccidn "A" a vublicar el mayor volumen ae noticias
de cardcter wolitico Jirmadas vor asencias noticiosas.

12) .~ “Brcélsior" presentd informaciones del camvoc scceia-
lista firmadas vor AP u otra agencia cavitalista, v en el cuer-
po de éstas c¢itd a la agencia TASS como la fuente princival de
esas noticias,

iiediante estas técnicas de presentacidn del material in-
formativo v fotogrdfico firmado por distintas amencias extran-—
jeras, "Excélsior" manejd la imagen del mundo exterior presen-
tada & sus lectores a <través de cus vdginas, sotas téenicas es-
tuvieron destinadas a guiar zl viblice lector hacia los intere-
ses concretos tanto de las asencias como de los nronietrarios

v directivos del diario.

En lo aque respecta al contenido wel material informativo
firmado vor las arencias noticiosas extranjeras y nublicado
nor “¥kxcélsior" en diez dias, éste se reririd a terrenos teles
como: la volitica, la economfa, la actualidad devortiva, los
espectdculos, la crdnica policial, ete, en cistintas resiones
ceonrdficas del mundo: Kuropa, América Latina, Lstados Unidos

de Norteamérica, Asia, v Africa.



GONCLUSTON
E1l andlisis hecho a "bxcédlsior", un neriddico cepitaiino
e se conoce en la historia de lz corunicacidn colectiva no
flo de ¥éxico, sino del mundo entero, seriala que dursnte un
eriodo de diez dfas, dicho diario publicd infornacidn de tre-
e nrercims noticiosas, 12 cual ocund el 24 nor ciento de su
sraclo informativo total. wste cuarta narte de esnacio cue-
§ ver=rtiaa entre los materisles informativos de los distin-

a6 grencisg de ia sisulente manerz: el 54,774 para AP; el -

5.96% vara AFF; el 20.01% para EFE; el 13.06% para latin-Reu-
ery el 7.43% vara DPA; el 5,13 para Inter Press Service; el
o65% vrare ANSA; el 2.94% para Prensa Latinaj el 2.35% para

ating el .51% para la Agenciz de Prensa Wovosti; el .24% pa-
m la Jocenela flueva Nicaragualy el J19% para ADN: ¥y el .14% pa-

ba Moanadion "resg Service.,

Como se vuede observar, "kExcélsior" sélo contd con los
bervicios informativos de afencias extranjeras v ninFuna me-
cicana. e las informaciones de esas arencias fordneas, el dia-
io tuve una oreada rreferencia nor publicar las srotorcions-
ins nor “renss Asociada (4P)., Eeta apencia tuvo précticamente,
b1 mono~olio del esoacio dedicado nor el misno perifdico, =

las noticias internacionales, Las infornaciones de ‘a Frense
rancesn (AFPP), de la FEmpresa Potogrdfica Lsnanola (KFE) v de
1a alianza Tatin-Reuter, fueron utilizadas en menor srado. Hien-
tras aue el material noticioso de las spencinc restantes ocupd
lursares insifnificaentes en las pdginas ae "bxeélisior®,

sunpue la nolitica inforrativa de "ixcélsior" ofrecid va-
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riaz posibilidades, el diario se orienté a presentzr iz nro-
blerdtica interracionzl desde la posicidn de los instrumentos
informativos vertenecientes a los pafses industrializades, y

esvecialmente difundid la visidn estmdounidense de los hechos,

"Fxcdlsior" presentd a sus lectores informecién firmada
poy las agencias noticiosas extrenjeras relacionada con cinco
zonas geograficas, destacando en primer lugar Europa, seguida
por ismérica latina, Estados Unidos, Asia y por dltimo Africa.
Genzralmente, el tivo de informacidn publicado por "Excélsior®
del material de las agencias, se refiridé a los aspectos polf-
tico vy econdmico, luego al deportivo, el de temns varios y el
de espectdculos. Con esta actitud "Excélsior" ce mostré como
un diario preocupado por dar al lector una imagen del mundo
internacional basada en los principales zspectos de la pro-
blemdtica mypdial actual. E1 tratamiento del material informa-
tivo de las agenciag publicado vor "Excéisior", ce redujo a la
eleccidn de uno entre muchos cables de las agerclas, o0 bien a

1la suma de estes notas.

Todo lo anterior, nos lleva a concluir aque "Excélsior"
no sdlo tuvo preferencie por la informecidn de una fuente im-
verial de noticias, sino la imvortancia cue el vecino pafa del
norte adauirié en las pdpinas de este diario citadino a través
de AP, como uno de los muchos canales utilivados por los Esta-~
dos Unidos para penetrar culturalmente en nuestro pafs tenien-
do como intermediarics a los medios impresoes meXicanos,

Pero, ¢;Cémo se explica la conducte de “kxcélsior" respec-
to a los materiales informativos de las agencias extranjeras y

su marcada preferencia por la informacién de la arencia nortea-
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nmericana The Associated Press?
Una respuesta a esta interrogante la nodemos encontrar
en ia unidn de todos los puntos expuestos con anterioridad so-

bre la configuracidn del diario citados

"Excélsior" se fundd en 1917 y funciond un corto perio-
do como socieded andnima para convertirse ~ después de conflic-
tos labornlesc~ en sociedad cooperativa. Segin la Ley de Socie-
dades Cooverativas, en los veriddicos aue operan bajo este ti-
vo de organizacidn, no es el capital de cada socio, 10 gue de-
termina el poder de decisidn en la empresa periodi{stica (del
oue se deriva la politica editorial e informativa ael diario),
8ino gue dicho poder estd depositado en nuienes por razdn de
su vuesto, estdn en posibilidades de ejercerlo, de amcuerdo a
lo estipuiado en los estatutos de la sociednd. Ls en base n
esto, oue se deduce oue son los directivos de "Excélsior" quie-
nes dictan la volitica editorial e informativa del diario, en
la cual se incluye la seleccidn de la informacidn noticiosa de
las agencias extranjeras, as{ como la preferencia de unas in-
formaciones en detrimento de otrac dentro de las pdginas del
medio imoreso. As{ aque dicho drgano periodfstico estd en manos
no de sus trabajadores en general, sino de un grupo dominante
dentro de la emoresa, ouien determina las polfticas informati~
vas a seguir, y por lo tanto decide aué material informativo
de las agencias se debe publicar conforme a los intereses vno-
1{ticos y/o econémicos que defiende el diario.

Por otro lado, & pesar de cue de acuerdo a la Ley de So-
ciedades Cooverativas v con los informes del Hegistro Piblico

de la Proviedad, "Excélsior” estd operando con elementos mexi-
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canos y sin la intervencidn de cavital extrarjero, es evidenr-
te su devendencia econénica respecto & la publicidad comeycial
compuesta principelmente por filiales en iKdXico de empresas -
transnacionales, cuvos avizos son administrados y elaborados,
en su mavor{a, por agencias publicitarias extranjeras. Asf{ po~
demos ver en los resultados del andlisis hecho a "Excélsior®
aue los anuncios publicados en sus pdginas son de empresas ta-
les como: "Liverpcol", "Suburbia%,"Sears“, "Voliswagen", ®*Ni-
gagn", “Chevyolet", "British Airways", “Ford Kotor Cumirny®,
"Braniff", etc. Esta publicidad aportd a "Excélsior" la canti-
dad de $78,747,200 en solo diez dfas, y sumeda a los ingresos
obtenidos de la publicidad oficial (¥15,502,760) da la cifra
de $94,249,960 poxr concepto de publicidad general. Hey, vues,
ung devendencia en "Bxcélsior" por lo gue haca o la publicidad,
fuente principal de su sostenimiento econdmico. Y es nrecisa~
nente, a través de le venta de su espacio mura la colocacidn
de avisos comercieles gue dicho diario establece une relzcidn
con la acumulacidn de capital tanto necional como extranjero.
Asf como por medio de la vpublicidad oficial, “Excélsior® se en—

cuentra ligado al gobhierno federal,

41 ser los snunciantes, una fuente de financiamiento pa-
ra "Excélsior" y revisando la historia del mismo, es fdcil com~
prender la influencia que seguramente tienen éstos sobre la po-
1{tica editorial e informativa del diario, y oor ende en la con-
ducta de éste respecto a cudl informscidn proveniente de las -
agencias debe publicar, y el tratamiento periodfstico que ha de
darle a ese material,

FEn este caso, la publicidad sctia como un factor de re-
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fuerzo en la decisidn de esa seleccidn informativa hecha vor
el diario, vues los anunciantes, es decir, las empresas trans-
nacionales tienen poder econdmico, y esto les de un poder po-

1{tico, el cual puede ger ejercido en el momento en el que -

sus intereses se vean afectados por la linea informativa se-
guida por "Excélsior®. Dicho poder comunmente se lleva a ca-
bo nmediante un boicoi publicitario gue pueda poner en serias
dificultades econémicas al diario

Se concluye gue propiedad y control publicitario con-
figuran, per as{ decirlo, la seleccidn de la informacidn no-
tictosa de las agencias‘extranjeras, y la preponderancia de
una informacidén sobre otra en las pAginas de "Excélsior". Por
una parte, los propietarios y/o los dirigentes tienen el poder
de dictar la polftica editorial e informativa del diario, ¥y
por la otra, la publicidad es la base econdmica de su funcio-
namiento. As{ ague el woder de decisidn de los directivos de
wBxedisior" y la influencia, en mayor o menor grado, de la ba~
se econdmica de éste, son los elementos decisivos en dicha se-
leccidn informativa y en le preferencia de las informaciones
de AP por varte del diario mencionado, Esta preferencia tie-
ne su origen desde el momento en que "Excélsior" estd vincﬁladq
directamente s la AP, en su condicidn de miembro de esa cobpe—v
rativa estadunidense, y se manifiesta a través del espacio des~
tinado a sus informaciones en las péginas de este drgano impre-
so de la ciudad de México.



CONCLUSIONES
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CONCLUSIONES GENERALES

El presente estudio plantea un sdlo aspecto de la pro-
blemdtica informativa de tres dierios matutinos de la capi~
tal mexicana: la seleccidn aue hacen "E1 Nacional", “El He-
raldo de México®" y "Bxcélsior", respecto z la informacidn
noticiosa de las agenciazs extranjerass que fungen come sus

fuentes de abastecimiente de noticiaes.

A peser de ser un estudio breve y dadas las limitacio-
nes de informacidn biblioprdfica del tema, fue vosible obte-
ner alpunas conclusiones que revelan la situacién de depen-—
dencia que prevalece a la fecha, en estos tres diarios ca-
pitalinos, con relacidn a algunas agencias informativas ex-
tranjeras, asf{ como la influencia de algunos factores nolf-
ticos y econfmicos en la decisidn de los diarios para avalar

esa devendencia informativa del exterior.

A continuacién se presentan las conclusiones generales
a las cuales hemos llegado tras haber realizado un andlisis
a "E1 Necional", "Bl Heraldo de México" y "Excélsior", dia-
rios considerados integrantes de la llameda prensa de gran
tiraje, ¥ gue tienen como regimenes de vpropiedad el de So-
ciedad Andnima (S.A.) los dos primeros, y Socieded Coonera~
tiva (S.C.L.) el dltimo. Conelusiones gue sé derivan de ung
evaluacidn cuantitativa de la informacién publiceda durante
diez dfas por los periddicos citados, y de una reviaidn B~
neral del contenido presentado en sus vdginas en relacién al
contexto internmacional del momento, as{ como de todo lo ex~

puesto en este trabajo.



32 andlisis realizado demuestra cue:

@).- La informacidn oe les giencies extranjeras recibe
una importancia cuertitative semejante en los tres diarios
estudizdos., "Bl Nacional® le destina un 28%, "Ll Ilerslco de
¥éxico" un 25% y "¥xecélsior" un 24% de su espacio informati-
vo toial. Para estos diarios mexicanos, una cuarta varte de
su esvacio informativo es suficiente para la informacién in-
ternacional.

8).~ La vigidn informativa aue prevalece en los diarios
capitalinos mencionados, sobre el acontecer internscional es
la proporcionada por las agencias transnacionales de noticias,
perterecientes al imperialismo norteamericanc, las cuales do-
minan el mayor norcentaje del esvpacio en los tree medios im-
presos. El resto del espacio lo cubren las grandes agencias -
europeas, dejando sdlo un porcentaje insignificante Gel total
de espacio, para ser cubierto por las arencins de paises en
desarrollo u otras agencias.

©).~ Se vuelve a ratificar la aceptacién de lz informa-
cidn de las agencias transnacionales, pese a que los diarios
pueden utilizar una rmultinlicidad de fuentes. Asf{ rezlizando
una revisién mis espec{fica sobre las fuentes mane jadas por
cada diario, se encuentra gque los tres periddicos analizades
usan a AFP, EFE y AP. "El Nacional' y el "Heraldo" a UFI, "El
Nacional" y “kExcélsior" a Prensa latina e IPS, E1l “Heraldo" y
vExcélsior" a ANSA y DPA. Sélo “El Nacional" utilize a TASS,
NOTIMEX y CTK. Mientras que "Excélsior" usa a Letin-Reuter,
Intin, AFPN, ANN,CFS ¥y ADN.

®).~- B8 notorio el grado de dominio cue tienen las agen-
ciag extranjeras sobre lags agencias mexicanas de noticias. Las
informeciones de estas Wltimas reciben una imvortancia bvastan-
te inferior que las proporcionadas por las primerss, y su pre-
sencia se resistra en un sélo diarie. ("El Nacional%),

8).- Ia informacidn de agencias como Inter Press Service
(IPS) que e una de las agencias del Pool informativo del Ter—
cer Fundo, y como tal buscs difundir un conocimiento mayor so-
bre ia realidad de éste, es utilizada dnicamente vor dos de -
los tres diarios estudiados ("Bl Nacioral" y “Excélsior"), vero
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n menor rrado gue las informaciones de las otras arencias,y
in econcederle una sran importancia en sus ndrinas.

0),~ las informaciones de las agencias de pafses socia-
igtas prdcticamente no fipuran en las pdginas de los tres -
iarios, excento de TASS, Prensm Latina y CTK en "El lacional®;
ensa Latina, ADN y APHN en "Bxcélsior", pero éstes ocupan un
ugar totalmente marginal en ambos diarics, y nor lo tanto su
importancia noticiosa es nula si se le compara con la asignajda
la informacidn proporcionada por oiras arencias.,

¢).~ En el contexto internacional presentado por cada dia-
rio en un lanso de diez dfas, Huropa y hstados Unidos ocupan -
un luzar nrivilepiado, ya oue puede observarsge cue el volumen
de informacidn sohre estas resiones, que publican los nerid-
dicos en cuestidn, es mavor que el destinado a América latina

2 la nue nos unen la proximidad, problemas comunes, interrela-
c¢ién, afinidad cultural, etc. Lsta conducta de los ires diarios
onizd se deba a que en huropa sucedid un destacado asunto ivi-
ternacional: el atentado al Papa Juan Pablo Sesundo. Sin esbar-
ro, esto no justifica el desequilibrio informativo auve se &d-
vievte ¢n las vdginas de los tres diarios, y sf confirma ung -
falta de preocuvacién por brindar un panorama mids amplic y -
enurlivrado del acontecer internacional.

¢).- Bl mayor porcentaje de la informacidn internacional
rublicada por los diarios se refiere a la politica, con parti-
cular referencia a ias mismas zonas geograficas gue tuvisron -
mayor interds e importancia en sus pdginas,

0).- Los tres diarios tienden a reelaborar la inforzacidn
qe las agencias, sumando varios cables én ung sola nota.

Lste comportamiento informative de los tres periddicos
confirma aue la visidn oue se difunde en eBtOd“medids‘imprésos
sobre la situacidn internacional, depende exclusivamente de
las agencias transnacionales de noticias, Que ninguno de los
disrios analizados busca ampliar sus fuentes de informecidn y

presentar en sus vdrinas otras visiones de los hechos. Puede
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rlantearse oue la cantidad de espacio dedicrdo vor caca verid-
dico a la informacidn de AP y/o UPI es un Indice éel Frndo de
identificacidn de los diarios con el punto de vista de estas
agencias transnacionales.

Todo 1o anterior les da a los tres drganos impresos mexi-
canos un cierio sello de uniformidad, a pesar de gue "Bl Nacio-
nal" pertenezca al gobierns, "Bl Heraldo de México" a un gru-
po econdmico privado, y “"Excélsior" funcione como una coovera-

tiva, propiedad de sus trabajadores.

Ia manera en aque se presentan los acontecinientos al lec-
tor, el lugar marginal que ocupan las informaciones de unas -
agencias y la prioridad aque se da a los materiales firmados
por las agencias norteamericanas en los tres diarios, son re-
sultado de un proceso de seleccién, jerarquizacidn y oreaniza-
¢idén de la ipformacién internacional desde ciertos criterios
informativos, 1los aque no son indevendientes de la polf{tica edi-
torial de cada diario, ni son producto de una decisidn verbi-
cal desde las direcciones de €stos, sino que se sientaen ademis,
en la influencia de varios factores gue no se encuentran desli-
gados entre si, sino gue se entrelazan y sobredeterminan crean-
do la base sobre la cual los diarios desempefian su labor coti-
diana de seleccidédn informativa.

@).~ EL FACTOR DE DOMINIO. Es determindnte el hecho de
que México esté ubicado en la gona de influencia de la econo--
mf{a v la politica de los Estados Unidos, a cuyo favor opera
el factor de dominio, y como los medios informativos de nues-
tro pais no son entes autdnomos, sino instrumentos ligados a
los otros aspectos de la vida social, forman parte de un sis-
tema devendiente en lo econdmico, polf{tico y cultural, ¥ como

tal son expresidn de esz dependencia, piezas claves para la di-
fusidn de le ideologla justificmdora del sistema social en ¢l
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nal estédn inmersos. Fe 1dgico esperar cue une nacidn como
istados Unidos, ogue es la que ejerce més influencia econdmi-

e vy polftica sobre México, ejerza tambidn sobre éste, influen-
cia cultural a través de varios mecanismos, entre los oue se
cuentan a las agencias de noticias.

o) .~ DEPENDENCIA INFORMATIVA DEL EXTERIOR. Tos neriddi-
cos mexicanos no sflo se formaron en base a los modelos de -
prensa extranjeros y a la luz del surgimiento de las apgencias
internacionales de noticias, sino que adn hoy afa dependen in-
formativamente hablande del material enviado por eotas amen-
cias, reflejnndo por ende los puntos de vigta de las tranona-
cionales de la inforrmacidn, F1l dominio del campo informativo
murdizl nor rarte de las apencias transnacionsles ha infiuido
gustansinlmente en la visidn internacional que prescerntan los
diarios mexicanos. Le dependencia informativa de dichas agen-
cise trae como consecuencia la adoncidn de criterios y pauvtas
en el tratamiento de la informaeifn internacional, las que li-
mitan urna visidn interral sobre los procesos y 1los acontecimi-
entos infsrrnades. Alrunas constantes utilizadas por los diarios
en e! treiaents de la informacidn sou: la mers reproduceidn
de onblee, lo presentacidn aiclada de 1z informacidn, le scle-
ccids de 1o cue es noticia conforme a las dreas y temas deter~
wina s comg orioritarios vy definidos nor las apencies, un len-
fuajs aoarentemente objetivo, oue confunde y estercotina la si-
tuncidn real, ete.

).~ TA PROPIEDAD DE LOS DIARIOS. Ios tres medios infor-
rativos estudiados estdn sujetos a la estructura tradicional
de la vroviedad, reflejando por consisguiente los intereses de
sus asronietarios., Por las caracterfsticas de la prensa mexica-
na, ia torea de ivformar o comunicer vo es ejercida tanto en
nombre de los demds, del resto de la sociedad, cuanto pars res-
vonder a ios objetivos especificos de los grupos aue se dedi-
can & la funcidn comercial de difundir informacidn. EY ejerci-
¢io de esta funcidn social resulta, asf{ condicionada por el he-
cho ée aue los dimrios se sustentan casi exclusivamente sobre
criterios comerciales. Salve en el caso de "El Nacional®, cuya
funcidn social se centra mis en la satisfaccidn de los intere-~
ses »roparand{sticos del gobierno aue sobre criterios comercia-—
les,

o).~ LA PUBLICIDAD. Ta situacidn da derendencia econdmi-
ca cue los diarios tienen respecto a la publicided comercial,
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a carfo de in-ortantes firmas anunciontes nacionales v extran-
jeras, y su manejo por arencias oublicitarias fordneas, nos -
sermiten avizorer ln influencia oue seruranente ejerce 1z pu-
blicidad sobre las polfticas informatives de los dirrios estu-~
diados. En "E1 Nacional" aunque 1la publicidad comercial no esn
determinante para su sunervivencia, s{ es notoria la vresencia
del consorcic "Televisa,S.A.", empresa ligada a intereses ford-
neos, vrincinalmente de Estados Unidos, y la cual ocuva casi -
todo el espacio dedicado por dicho diario & la publicidad mer-
cantil.

¢).- RELACION DIARIOS-GRUPOS ECONOMICOS. Es evidente aue
la penetracidn extraniera en los diaries mexicanos a través de
las irformaciones de las agencies de noticias, no se onuede con-
siderar un hecho accidental. No serfa realista pensar cue la -
presencia y dominacién de las mpgencias fordneas en tres Jdiariocs
caritalinos ocurren sdlo por la voluntad y las accioncs de los
paises poderosos. Sino ocue es también una eleccidn heche por -
los mismos periddicos, 1los cuales responden a defiridos intere~
ses politicos y econdmicos. Ios diarioe analizados estdn vincu-
lados con grupos politicos y econdmicos releventes ya cea me~-
diante la vpublicidad o a través de empresas no periodistieas,
Por lo generpl, los propietarios de estos medios sen & su vez,
duefos de ermpresas poderosas de México o de comnafifas conecta-
das con empresas extranjeras o de fuerte participzceidn fordnea,
Bagta ver en el caso de "Bl Heraldo de México", la presencia de
sus propietariosg en consorcieos financieros e industriales que
representan capital nacional y extranjerc, en especial de ori-
gen norteamericano, kEstos vinculos, en mayor o nenor grado, con-
tribuyen en los diarios al definir dstos su politice informati-
va respecto a la informacién’ internacional presente en sus pf-
ginas,

Por lo tanto, se concluye nue los tres diarios realizan
ung seleccidn informativa en funcidn de las influenciae de in-
teresas politicos y econdmicos, de intereses comerciales y de
una visidn particular correspondiente a esos intereces. La ele-
ccidn de cada periddico por ciertas informaciones noticiosas
parece responder mAs a una opcidn politica cue a uns cuestidn
period{stica, ademds constituyé 1a eleccibn de ciertz visidn
informativa, va oue es obvio oue cada asgencia informa en fun~

cidn exclusiva de sug vropios intereses, transmitierdo su var-



- =292 -

ticuleyr visién de los hechos, de acuerdo con las determinan~
tea noliticas y econémicas del sistema sociael del cuzl forman
parte, De ahi que también se concluya que en la seleccidn in-
formativa que hacen los diarios, se tora en cuenta el pals de
origen de la agencia noticiosa. Dado oue se vuede apreciar en
los resultados del anflisis ya seflalado, aue los mmteriales de
lag arencias soviéticas, cubanas y del Tercer Munde o no son
utilizados, 0 bien su usS0 €8 MENOY. -
Consecuentemente, la seleccidn de la informacidn noticio-

sa firmada vor les agerncias extranjeras, responde a la influen-

| cie de una serie de factores en la decisidn de “El Facional",
"EY Horaldo de México" v "Excédlsior" para preferir los materia-
les de las arencises gue concuerden con el orden de intereses -
cerialado nor esas influencies, y mininizar, distorsionar o no
vabhlicar acuellos de caracteristicas contrarias. Los resulta-
dns obtenidos en este trabajo, nos permiten pensar que son las
arencias norteamnericanas las oue satiafacen dicho‘orden de in-
tereseg, al tener sus informaciones mayor peso aque las de otras
arencizs, Bl uso nredominante de la informacidn ofrecida exclu-
sivarmente por AP y UPI, indica su alto grado de aceptacidn por
los tres diariosn,

Mediants la seleccidén informativa, los diarios establecen
un orden de prioridades en la atencidn del lector, guidndolo ha-
cie los intereses de reducidos grupos sociales. A través de la
vresencia en sus pdginas de mensajes informativos de ciertas -
dreas geoerdficas y temdticas, los diarios inducen a una par-
ticular v deformante visidn de la remlidad y de la historia.

La seleccidn de la informacidn internacional permite a los

diarios expresar la parcialidad que descubre 2 impone los inte-
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eges que defienden. El lector carece as{ de una imaren obje~
iva, clara y completa de la realidad global, dzdo qgue los -
iarios dapenden directa o indirectumente de uno o varios sec-
ores de la clase poiftica y econdmicamente ypoderosz., E1l po-—
ey que significa el conirol de los diarios por grupos conm -
oder econémico y pol{tico estd intesrado a un poder todavia
1ayor que detentan los Hatados Unidos en la comunicacidn in-
srnacional,

El dominiec de las informaciones provenientes de las agen-~
ias de bhstados Unidos en tres diarios importantss de la ciu-
ind de iéxico, aunado a la complicidad de éstos, da lugar a
a presencia de elementos tales como: la desinfermacidn, la
distorsidn v el ocultamiento de hechos internacionales y na-
cionnles, as{ como a la presencia en estos medios escritos
de £4lo uouellas informaciones que Tavorecen & TTupos eon po-
der econdnico v polftico, lo cual conviertc o lz moyoris de
ios mexicanos en receplora pasiva de la informacidn presele-
ccionada, configurada y orientada hacia los intereses de los
srupos dominantes, transformdndose en una mayorfa marginada
tanto de la economfa y la politica como de la informacidn gue
se refiere al proceso complejo de la dominamcidn interna y ex—

terna.

Por otra parte, zcdmo se puede hacer frente a la penetra~
cidn y dominacidn ejercida por las agencias extranjerans, es-
necialmente las worteamericanas?, la mejor manera es utili-
7ay la misma armst las agencias de noticias. As{ lo han com-
prendido los pafses eﬁ desarrollo, quienes purman porY un can-
bio radical del sistema mundial de la informacidn. Un YNuevo

Orden Informativo Mundial libre de hegemonfas, mds justo y
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ecuitetivo, cue permita eliminar las desifualdedes v los de-
seouilibrios en la inforascidn, en sus estructuras, y mds eu-
vecialmente en la circulacidn de la inforracidn, en la cuel

las apgencias desenmpefian un papel importante, Estos pafeces han
emprendide ciertas acciones para disminuiyr el degeaquilibrio
informativo mundial, las cuales estdin encaminades al fortale-
cimiento de las arenciuas nocionales, de las rezionales, y més
esneciglmente del Consorcio (Pool) de Agencizs de los mismos
pafseq To Alineados, coro uno de ios pasos del Wuevo Ovden Ine
formativo Intervacional, BSu objetivo no ec combatir a& 1::o agen-
ciag va cristentes, sino el de tener otras visiones de 1os hee-
chos, sobre todo de aguéllos rveferentes & sus dreas geoprdfi-
can o afines & suf intereses polfticos y scondmicos, Sin eme
bvarso, la creacidn de agencias mo es el Unico remedieo purs 4o
tener o diaminuir la influencia de las agencian tiwrnspreionp
les er los medios escritos de México y de oivos pefces depen~
dientes, sSine oue son necesariog we mayor dicponibilidad e
interés de parte de los prupes privados v oficisles cue conbro=
lan a los diarios en estos vaises, para amoliar sus Fuentes o
buscar un verdadero equilibirio informativo, con el fin de gue
el lector encuentre en las pdezinas eseritas visiones informa~
tivas distintas a2 las manifestadas poYy 1as sgencias transnacio-

nslese

vl problemz de un NOII no es tan €o0lo un problems de re—
lzciones internacionales, sino también de democrutizacidn in-
terna dentro de cada sociedad especifica, en donde los SYUpPO S
dominantes oue son los duefios de los periddicos deben nlantear-
se una actitud particinativa para la realizacién de dicho orden.
T3 necesaria entonces, una labor prolonsFada y coniunta de los
resvonsables del nuehacer informativo cue se emseiie ¢en le con-

secucidn de un nuevo orden en lz informacidn.



BIBLIODGRAFIA




o= ANDIONH, Eduardo.
Encuﬂﬁta o hesponsables de la uG“Cidﬂ

e - e S % o o o e e = e b

-—.---.— O ey B e ey s o S

canas, f@xxco, ITHT, 19d0,

R ]

2).~ BELTRAN, Luis Hamivo y
CARUOHA, Blizabetih Fox de

ica Lat:nu, r@?im

rueva fmupen, 2.

oo, Iff?*EdiuQT
ediczin, 1981,

). e Bon RL SAHAGUN, Vietor I, .
Anatorl- de la Pﬂb:‘?!ﬂ 4 en Férico

S o o v ot e s o

(Fiororo i3 n v desperdicio},
Méxioa, hditoriag jwn T TLEnNo 4G ek
(Lo*eu016n' Tomnsn Ge Actualidsd), %a edd

¢idn, I4h

4) o~ FUHMANDEZ CHRISTYLIEB, #Fitima.

Los Yedios de Diluﬂidn Fasiva cn México,

5’."’ F ‘”"A“( )J/H ‘J--.»t IT 3, E’étlmg -«

e Frensa on Féxicos Comenterio citade

o o WP (e o RS e M U Sl R it o A e P S S g e e A A LS LA e T W it T B R W

en rFrensa y dadio en 5)1;00, Cuadernos
I, Centro de Esindics de la Comunicacidn.
Pooultad de Liencias Pbllticas ¥ Soclia~

les, UNAM, México, 1973,

‘4 .'Zi}, (Jelia T 2.

La_Prensa de la Ciudnd do Mévico cono

-~

fledio de Tnjorrn01dn ?olzf’ca “fegig
1] fZxico, UNAM, 1372.

Frafesionn



- 297 -

7).~ GOHZALEZ CASANOVA, Pablo,

La Derocracia en Kéxico, México,

Serie Popular LRA /&, ba. edicién,
1974.

8) .~ GRANADOS CHAPA, Miguel Angel.
Excélsior y Otros Temas de Co-mnicacidn,

Ediciones "El Caballito¥,S(R., Héxico,
1980,

9).-- GUTIERREZ VEGA, Hugo.
Informacidn v Sociedad, México, FCE

o o S . et WO T 2o e T i 15 A i e S

10) .~ HAMBLINK, Cees J.

Te Aldesn Pransncclonsl (B1 rapel de los

g s o o S ol R St o A G i N S S T o ot A Ay B B gt it e o s e ———

e e D Y i pE S

11) .~ MACBRIDE, Sean et al.
' Un $6lo lundo, Voeces Miltivles, Comuni-

S A g 9 g 2o i i e 2 e b T o ot W e b AN bt g £ bk St o ey G ety D s s

cacidn e Informacidn on huestro Tiemno.

- p s s B S v ks 8 0 el o O3 S kAR n BT S B ® I ] e L U e 42 8 I Bt i O

OFNESCO-FCE (Seccidn 6o Dhres €6 5061010=
ria), ¥éxaico, 10490,

12).- MATTELART, Armand
Agresién desde el bapacio (Culiura y Na=-

S i s B AT S = e Y g S AR e s W e A S T A ek g o gy T T B o A 4P e gy e s s

valm en 1o era def 1o SRt8Litea),Wexico,

o e S o it T e s an WD L Wl s S i A A i g e i Bt g Bad S e B

ke
Siplo X¥1 edifores, Ta.edicidn, 1450,

13).~ MATTELART, Armand.
Multinacionalea y Sistemas de Comunica-

o ot o et W e 2 i it e e S o

cidn, Tos Araratos J1deoldricos del Impe-

rialisme, México, Simlo »Xl ecitores,idsl.

e st e

14) .~ MATTELART, Armand et al

Comunicacidn Masiva yv Revolucién Socie-

Aa. edicidn, 1980,

 KIL i ML ‘
15).~ KILLAN, Fétima Nuevo Orden Econdmico y Nuevo Orden In-

Y s 0 08 R G0 e L P G4 iy M) B RS B P U e ¥ St (o i B Wl s M SN S i G Y RO QR st

o T S R Y S i g (iR S o o Y D M ot o s+ ik S A o S e @ )

Semana en 1la Prensa de América Lotina,

o e it s s s S . o s i ]t I e v S oS PP s e

M&xico, ILET, 1980,



1)e-

2)-"’

13) . =

-.208 -

PARDINAS, Pelipe.

ey e

X1 edxtores. 1980.

REVISTA MEXICANA DB CIENCIA POLITICA No, 69.

Periodismo y Cormnicacidn Colectiva, Mé-
xico, Facultad de Ciencies Politicas y So-
cinles, UNAM, 1972,

REYES MATTA, Pernandc et al,
La Informacidn en el Nuevo Orden Inter-
nacional. M&Xico,ILET, 1977e

e gt o s s e wei

SCHILi®R, Herbvert.

e e o 0 o 2

SKLSER, Gregorio y RONCAGLIOLO, Rafael,
Trampas de la Informac16n y Neooolon19~

u-...a-—.a—...-..-n—— ot st

T At S, W D o Sk 4B S D P R S i 08 0

SOCTEDADES MERCANTILES Y COOFPRRATIVAS/.
Leyes y Cédipom de México. Tey de Socie-.
dades meroantlles y Cooperativas, México,
Fditorial Porrua,S.A., 368.641.¢16n.1983.

SOiMERIAD, E. Lloyd.
La_Prensa en los Pafses en dasarrollo,
Méxxco, (PEAA (Goleecidn Ciencias Socie-
les), 1969.

TAUFIC, Camilo Periodismo y Iucha de Clases. La Infor—

e o o

x1c6"k&ifbr1§f'ﬁheva Imagen. 6a.ed1ci6n,
1979,

UNION DB PERIODISTAS DE CUBA (UPKC).
Desaffo a la Desinformacién, Bditora Po-
I1¥ica, Ta Habanm, 1980,




ANEXOS




- 300 -

ANEXO 1

CONCEPTOS DE JLP SOBRE LA PUBLICIDAD ESTATAL RXPRESADOS
KL 7 DE JUNIO DE 1982, DIA DE LA "LIFERTAD DE PRENSAY EN
Y TIC 0.

1}Y.- Bl subsidio cue otorga el pobierno a los medios de
iifusidn - a través de la compra del espacio publicitario -
no es un arma para combatir la libertad de expresidn. ¥sta se
rer~eta en los términos mdAs ebsolutos.

?).~ ¥l pobierno no otorpard diche subeidio a log dSrega-~
noes cue, @in cer de vartidos nolfticos y nor vaenided profesio-
na?, hablan gsistemdticamente mal del Eatado vara frustrar losg
nrardceitog ove tiene al hacerse publicidagd,

3Y,- E1 Estado tiene la obligacidn de informar en una 50-
ciedad »lural en 1n cue los medios son entidades mercantiles
ne verden - como es licito - informacidn y noticias v de ellas
viven, ¥ en la ouve en muchas ocasiones el hstado, para infor-
mir, tiene mue pasar, -

4).~ Con frecuencia no se considera suficiente noticia
rue el sobernante o aue el gobierno informe y por ello, wara
eanvartir la informacidn en noticia, el Esimdo tiene que pa-~
car un e¢spacio publicitario en un acto ogue es legftimo en una
sociedad »nlural, compleja, mercantil y empresarial como 1la nues-
tra.

5).~ Iz biscueda del vrestigio es un derecho leegfitimo de
la oersonn humang oue vive en ta sociedad civil y gue se da tem-
bidn en el cnso del gobierno, gue busca en la sociedad eivil la
consecucidn de su principio, condicidn de estabiliced, justifi-
cacidn de su funecidn, de su afén.

6}~ Es legitimo pensar que s8i el ¥stado da publicidad y
la nara, es para alcanzar un propdsito en la sociedad civil oue
formaliza poliiticamente y a la curl debe gervir. Publicidad pa-
ra oue su accidén, para que sus propdsitos, vara oue sus princi-
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nios obtenpan reconocimiento, justificacidn o le den presti-
gio. Para eso el Estado paga publicidad. Empero, cuando el
Estado vaga publicidad y obtiene sistemdticamente un efecto
contrario, estd en presencia de una constante opositora cue
pe justifica vnlenamente en el caso de los partides polfticos,
vero no en empresas mercantiles cue quieren ganar dinero con
la venta de su difusidn.

7).- Cuande una enpresa mercantil orranizada como nero-
cio wro“esional tiene el derecho a cue el Estado le d€ publi-
cidad sara oue sistemdticamente se le oponfa, es una relacidn
pmerversa, una relacidén morbosa, una relacidn sadomasoguista
oue e anroxima a muchas nerversiones,

“).~ trente a las emnresas mercantiles que viven de la
publicidad v oue de ella obtienen ganancias no altruistas co-
mo los vertidos pol{ticos, sino aue onieren hacer negocic con
la publicidad del kstado, hahlando sistemfticamente mal de &s-
te —arz frustar los oropdsitos que tiene al hacer publicidad,

¢ "sY#do da un rotundo no al sefialar "No te nago para aue me

nemas?,
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ANEXQ 2

LA MECANICA DEL QUEHACER INFORMATIVO DE LAS AGENCIAS
INTERNACIONALES DE NOTICIAS,

1l)e~ Ia realidad estéd compuesta por una multiplicidad
de hechos.

2).~ Ias agencias internacionales de noticias recaban
la informacidén de esos hechos,

3}~ Tos encargandos de las nrencias locales hacen une
seleccidn del materiml noticioso conforme a lo gue
tradicionalmente es acectado por ls oficina regio-
nal-central.

4) o~ La oficinz central provista del materiel presele-
ccionade por sus propios renresentantes, envio a
sus clientes el material supvectamente demancado
vor &stos, gue coincide sistemAticermentie con nouél
oue los medios estdn acostumbrados a recibir y aue
encéja verfectanenrte con los valores oprevelecien-
tes en su guehacer periodistico.

5).~ Al recibir los medios locales la informacidn cable-
- sréfica de las agencies, éstos hacen & su vez, una
- seleccibn v valoracidn de ella antes ée =vbliecarla.

6) .~ Finalmente, el piblico ratificea la orientacién pe-
riod{stica imperante, al consumir lua informacidn a
la gue ha sido acostumbrado,

-~ o -

JOTA. Este esaquemn se elabord & partir de todo io sefinlado
en este trabajo y teniendo como base la bibliorrafis
consultada y el ciclo de conferencias sobre "Arencias
de ¥oticias y Comunicacién Social", organizado pror 1ie

o

Pacultad de Ciencias Polfticas y Socisles,
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