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iNTRODUCCION

Es evidente que nos encontramos en la era de la imigen, hoy m&8-
qQue nunca el hombre siente la necesidad de comunicarse y los madios—
con que cuenta para ello, entre otros son: el radio, el cins, y la te

levisién,. que han dejado profunda huella en nuestra vida cotidiana.

Sobre todo hay gua tomar en cuenta el auge de la televisién que
ss ha extendido tanto, y se ha introducido hasta tsl puntn en NUEsS~—=
tros hébitos que hoy no es posible preguntarse quién la ve, 8ino - =
quién deja de verla,

Asi pues nos hallamos en el siglo de la imSgen, la televisién es-
té en boga y es preciso que nos adeptemos a slla; es raro el hogar =
donde no existes una televisién, actuslmente es el medio de comunica~—
cién que cuenta con mayor némero de seguidores que de una u otra- -
manera se encueptran inmersos en los mensajes emitidos por este madio.
Como afirma Ludovico Silva; " En primer término, es recomendable con-
centrar el anflisis en la tslevisién por constituir &sta un singular-
medio de comunicacidn que, psss a estar dotado de diferenciass especf-
ficas y rasgos inequfvocos, constituye una especis de concentracién,-
en un solo punto, de todos los otros medios de comunicacién., Se dirfia
que cine, prensa, cartel, radio encuentran en la televisiédn un modo~—
de co-uni;caru ellos mismos, una especie de medium mediorum: es eudio
visual como el cine, es informativa y posee una escritura como la pren
sa y esté en casa como la radio, aunque no en cualquiar sitio, sino -
precisamenta en aquel que cade hogar conaidera el sitio de honor,ele=
de la ocupacidn més crasaments doméstica, o sea sl sitic de 'estar’,-

pero en segundo tlrwino es précticements imprescindible -~ més afin *ra
tandose de pafses subdesarreollados que -finiaoo la punterfa tedrice -



hacia la televisidn, por ser &sta un medio qua en los pafsas capita -
listas constituye actualments la m&s genuina sxpresién ideolégica dal
sistema”. (1)

Os esta manera en el prasente estuc!o se ha pretendido hacaer un-
andlisis de los mddos de vida impuestos por la televisidn en- -
la poblacién ds Torredn, Coahuila, con. respecto a la dependencia en -
todos los sentidos de los paises altamente capitalistas, de las trans
nacionales, por las condicionas dadas y especificamente de los Esta -

dos Unidos,

Es de gran preocupacién @l analizar de qué forma se mal emplea -
8l tiempo en la televisién al proyectar programas qua son nocivos ﬁg
ra el desarrollo y aquilibrio del individuo en generel, y en concreto

a la poblacién de Torreén,

Otra preocupacién que se debe mencionar, es qus la poblacién in-
fantil se ve cruelmesntas atacada, aprovechdéndose de la inmadurez que -
se tiens por la corta edad, con programacién y publicidad que le- =
crea necesidades tanto materiales como emotivas, pasando a una frus -
tracién al no alcanzar los objetivos presentados por este medio de -

comunicacién masiva,
Esta Investigacién se divide en tres capftulos, el primero de- =
sllos nos plantea el desarrolleo histérico de la ciudad de Torredn,- -

as{ como la situacién actual de la misma; dicho trabajo, estudiado y-

(1) SILVA, Ludovico, Teorfa y Pr8ctica de la Ideologfa, p. 169.




basado en el Plan Director de la Ciudad de Torredn realizado por la Co
misidén de Coriurbacidén de la Laguna.

Ahora bien, se hace notar que para la realizacidn del Segundo ca-
pitulo fue necesarioc remitirse a las fuczntes mis directas, como son: -
los primeros trabajadores que estuvieron y gue a’n estén presentes en-

el desarrollo de los medios de comunicacidn de lé Comarca Lagunera,

Este Segundo capftulo es de suma importencia debido a cus hasta -
ahora no existfa ningun documente gue hablera sobre el tema, siendo és
te el primer trabajo en el gue se documentd el desafrollo dae los medi-

os de comunicacidn en la regidén.

Y por Gltimo se aborda el impacto de la televisidn en la pobla- -
ciédn, con un amplio andlisis de la programacidﬁ televisiva conjuntamen
te con los raesultados arrojados por las encuestas que se llevaron a ca
bo para daterminar hasta qué grado la televisidn influye sobre las for
mas de vida en la Comarca Lagunera, reflejéndose el "american way of -
life”; para su realizacidn se ha utilizado una considerabls bibliogra-
f{a, tanto de autores mexicanos como extranjeros, gue han realizedo- =

estudios interasantes con respecto a este tratado.

Es de vital importancia hacer estudios de sate tipo en la provin-
cia, ys que la mayorfia de las invastigaciones que se realizan son a -

nivel capitalino,

Otra preocupacidn es dejar un antecedente para que motive a sa- -

guir realizando trabajox més profundos sl respecto.

.



CAPITULO 1

"Breve Historia de la Ciudad de Torredén®"



L.l. Antecedentas Histéricos

La historia de Torredn se remonta hasta el afic de 1850; la - -
ciudad debe su nombre a una construccién que levanté ese arfio, an =
forma de un torredn, el sr. Don Lsonardo Zuluega; en un desierto -
al pie del hoy Cerro de la Cruz y al lado sur del Rfo Nazas, con -

objeto de vigilar desde esa altura el paso de las aguas del rio.

Este torredn fue deatrufdo en 1868, debido a una fuerte aveni-
da de las aguas del Nazas que se salieron del cause derribando el -
torredn; poco después fue des nuevo construido, levanténdose en al -
lugar que hox ocupa, primeramente llaméndosele “ Hacienda de Torre-
én * que posteriormente debido al incremento de la poblacién se le-
denominé Rancho, en el afio de 1887, los cultivos se intsnsificaron-
en las labores, dejéndose sentir lo deficientg de los medios de -
transporte, cuyo alivio sg sintié con el ya anunciado advenimien —
to de los ferrocerriles gue mantuvisra comunicado m Torredn con la-
Metrdpoli y la frontera o sea Peso del Norte hoy Ciudad Judrez, - -
Chihuahua.

El primero de marzo de 1888 llegd a Torredn el primer tren - —
del ferrocarril internacional afirmando este acontecimiento el inte
rés de los primeros adquirientes de tierra en la naciente colonim,-
los trenss comenzaron a traer gentes nuevas que venfan tras de la-
perspectiva de algunos negocios, donde iniciaron sus primeras ten -
tativas de actividad, " La presencia de numerosos emple.dos de los
ferrocarriles, muchos de ellos extranjeros con magnfficos salarioss
le concentracidén de carros de transporte que acudfan a entregar o-
recoger carga de los ferrocarriles, correspondients a los ranchos -
4o la regidn; el establecimien{o de la primera fébrica de hilados

con un personal Wayor de un centenar de cbreros, un buen ndmero de



smpleados y las familias de todos ellos més; con el gran ndmero de
pesrsonas de todas las actividades que escogieron el crucerc de lac
vias férreas como bhase da sus operacionss, todo en conjunto hizo -
que @l centro de poblacién empezara & tomar una importancia, que -
pronto llevé a lugares lejanos la fama de Torreén, dada la rapi- -

dez de comunicaciones recién establecidas”. (2)

La Comarca Lagunera se encuentra situada en una Regién semi -
dasértica entre los Estados de Coahuila y Ourango, la Comarca esté
integrada por diez municipios; Torredn, Francisco 1., Madero, San -
Pedro, Matamoros, Parras, Viesca en el Eatado de Coahuila, Gémez -
Palacio, Lerdo, Tlahualilo y Mapim{ en el Estado de Durango.

La denominacién La Laguna que siempre se ha dado a esta Re~ =~
gién se debe a los depbsitos da los caudales del Nazas y el Agua =
naval, en los grandes bajos orogr&ficos de la zona y el declive -
de esta Comerca permite que estos rfos viertan sus aguas en sus- -
tierras, en los Municipios de Torredn, Gémez Palacio y Lerdo, en -
donde se genera el porcentaje més importante del velor de la pro -
duccién regicnal, en donde se dan las mayores concentraciones demo

gréficas,

La Comarca Laguncra cuente con una ubicecién estratégice, - -
siendo el paso obligaedo de bienes y servicios a los principales -
centros productores y consumidores del norte del pafs; su nivel de

infrasstructura instalada y su cercenfa de importantes recursos -
naturales susceptibles de transformecidén; la han colocado como un-

(2). GUERRA, Eduardo, Historia de Torredn, p. 62
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centro potanciel industrial, comercisl y de servicios.

El conjunto socisl ya creado, requerfa de una organizaciédn po-
litice y administrativa, fue entonces cuando se designd uns comi- =
sién que formalizara gestiones cerca del Ejecutivoc del Eatado, asf-
fue como el Rancho Torredn pasa a ser Villa en sl aflo de 1853; con-
el fin de apreciar el progreso de la nucva poblacién, se realizé un
censo genarsl de habitantes el dia 20 de octubre de 1895, que arro-
J6 una cifra de tres mil noveclentos sesenta y nueve en la ciudad,
y siete mil cuatrocientos de los ranchos pertenecientes a la juris-
dicciédn de la municipalidad, dando un total de once mil trescientos

sesenta y dos hablitantes,

€1 principal cultivo era el algoddn y su despepits se hacia
“"nor un procedimiento enteramente primitivo que consistfa en un me -

canismo impulsado por un sistema de aspas, con cajones, al golpe

de una pequefia caida de agua., Hecho el despepite, se enviaba el -
algodén por tierra a Durango” (3) aestas cosechas se vieron benefi -
ciadas con el ‘mdvenimiento del ferrocarril, ya que pudieron amplire
se los cultivos y su sistema, empleende semillas importadas y mon -

t&ndose despepitadorss modernos®, (4)

En 1898 comenzé la era bancaria con las operaciones de la sSu-—-—
cursal del QGanco de Coahuila, el Banco de Londres y México, el Ban-

co Americano, la sucursal del Banco Mercantil de lMontarruy y el Ban

(3). 181D, p B8O
(a). IBIDEM.




co de Nuevo Leén, por la misma época también habfa grandes progresos
en el ramo de comunicecionas, ya cue sl ferrocerril Internacional -
habfa extendido su l1fnea hasta Durango y se proyectaba la construc--
cién del Ferrocarril Coahuila y Pacf{fico, de Saltillo a Torreén. -
Se autorizé el decreto para el establecimiento de una planta de luz-
eléctrice para el alumbrado particular; y cuarenta lédmparas para el-
alumbrado de la ciudad®. (5) transforméndoae el ferrocarril que era-
de traccién animal en eléctrice, cembiando sus rielaes por otros de =
mayor libraje. M&s tarde se construyéd la mé&s importante negociacién-
industrial de la Laguna, que fue la Fundicién Metallrgica, con un -
capital inicial de un millén doscientos mil pesos.

El renglén de la educacidén, se vid presentado en aquella época-
por el establecimiento de planteles particulares, el primero de- -~ =

ellos fué el Instituto Hidalgo, el siguiente fué el Colegio Torredn,

En 1507 el crecimiento de la poblacidn se debid al impulso pro-
gresista en las distintas ramas de actividades econdmicas para resi-
dir en Torredn, por lo que se construyeron gran nimero de casas co =
merciales, industriales y el Mercado Alianza (uno de los principa- -
les abastecedores de frutas y verduras deal norte y centro del pais).
Este desarrollo econdmico se debié también en gran medida al auge -
egricole con que contaba la regién Legunera, como ya dijimos siendo-
su principal cultivo el algodén, la sucesidn de astos hechos origind
la necesidad de construir un Palacio Yunicipal, de acuerdo al decre-

to citado por el Congresa del Estado el 1% de septiembre de 1507,

(s). 1810, p BB




debido a su importancia la Villa, fué elevada al rango de Ciudad.

Torredn, la joven ciudad, se encuentra situada "en el extremo-
suroaeste del Bolsdn de Mepimf, en le lfinea interestatal de Coahuila
y Ourango, a.los 25% 31° da latitud norte y 1032 26° de longitud- -
oceste, & una altitud media de 1,000 m. s.n.m. y a 370 km. aproxima-

damente de la costa del Oceano iacirica,

El clima del centro de poblacién queda enmarcado en la clasifi
cacién de cdlido muy seco y semicdlido muy secem con oscilaciones —-
térmicas”. (6)

En la Gluded de Torredn a partir de ese entonces, se iniciaron
importantes actividades agricolas s industriales, las cuslas se = ~
vieron interrumpidaes por el estallido de la Revolucién Mexicana en-

1s10.

En 1211, los habitantes de Torredn carecfan de una informacidén
real y ver{dica, ya que las fuentes y los periddicos oficiales, sé-
lo daban informacién restando toda importancia a la rebeliédn; sola-
mente las personas gque hablaban el idioma inglés tenfan una muy re-
gular informacidn sl dfe, de los sucesos culminantes. La colonia- -
norteamericena, bastante numerosa en la Comarc: Lagunera, sostenfa-
desde hacfa diez afios un periddico que se editaba en esta Ciudad -
denominado "The Torredn Enterprise” publicacidn libre de censura, -
pues el gobierno no daba importancia a sus informaciones por su = -

mismo idioma extranjero”. (?7)

(6). Plan Director Urbano de la Ciudad de Torreén., p 72
de la Comisién de Conurbacidn de la Laguna.

(7). GUERRA, Eduardo, Historis de Torredn, p 152




Torredn, plaza estratégica. de primer orden por ser sl princi--
pal centro de com:nicaciones en el norte, fué objeto de muchos in -

tarsses para la fRevolucidn,

Ya para 1525 la situacidn general era bastantes buena, comanzan
do a llevarse a cabo las festividades dqpivadas de las cosechas, Es
tas consistfan en una feria denominada Feria del Algodén en la que-

ss entregaba un premio al agricultor que presentara la primera paca

da algoddn en el afio,

Otra tradicional fiesta era la llevada a cabo por la numerosa-
colonia espaiiola de la Laguna, celebrando la Batealla da Covadonga y
éstas eran las fiestas de Covadonga, puade decirse que no se encuen
tra ninguna distintiva respecto a costumbras, éllo se explica por -
el hecho de que la poblacidn es productc de una migracién tanto ex-—

tranjera como del interior de la Repldblica.

Aparentementa Torredn carece de folklore, resultando explica--
ble por la Jjuventud de la ciudad; dentro de este rengldn encontra -
mos la fissta ques tiene lugar el dia de San Isidro Labrador, el - -

dfe 15 de mayo, que se delebra en el medio rural,

Seglin los datos correspondientes al censo de 1530, "el Munici-
pio de Torredn tenia una poblacidén de 75,756 habitantes y segln —-
losdatos de 1240, una poblacidn de 87,765, 1o qua da un aumento en-

la década de 11,969 habitantes, o sea, un aumento de 15,79 %,

En el afio de 1936, el Praesidente L&zaro Cérdenas llevé a cabo-
madiante un decreto que expidid, sl reparto sgrario en la Comarca -




Lagunera., " Tres cuartas partes de las tierras de riego fueron ax -
propiedas., El1 reparto favorecié a 34,816 campsesinos, en 296 sjidos
y a 2,000 personas con pequefias propiedades”. (8) Asf pues la agri-
culturs estd sn maos ds las sociedades ejideles y de peguefios = «e

agricultores.

Este reperto agrario provocé un mayor crecimiento demogré&fico-
en la Regidn Metropolitana y especialmente el de 1la Ciudad de Torre
én que ascendif a 128,971 habitentss para 1950, Estos movimientos -
poblacionales se debisron nrincipalmente a que la regién proporcioma
ba condiciones favorables de vida y trabajo; desde entonces se trens
formaron las ciudades de Torreén, Gémez Palacio y Lerdo, convirtien

dose en las ciudades mi&s importantes de la zona norte-centro del —

pais,

En cuanto a la composicidn étnica, puede decirse que precomina
el mestizo, y no se hablan lenguas o dialectos indfgerias; para en -
tonces * la poblecién extranjera nc es muy numercsa, pues segin el
cenzg s6lo gquedaban en el municipic 2,233 nativos ds palses extran-

Jeros (1,246 hombres y 587 mujeres).

Entre ese nimero de extranjeros pude mencionarse la colonia es
paiiola, cuyos miembros se dedican preferentemente a la acricultura-
y al comercio; la de habla érabe, cuyos componentes se dedican a ac
tividadaes comerciales, principalmente tiendas de ropa y de cslzadog

la colonia china, cuyas actividades se concentrsn en el comercio de

(8). Plan Dirsctor Urbano de ls Ciudad de Torreén . p 70
de la Comisidn de Conurbacién de la Laguna,
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abarrotes, La colonia francesa cuenta con muy pocos miembros, cu -
ya actividad es comercial y la colonia americana, que tampoco es muy
numerosa, se compone de dirigentss o técnicos de algunas empresas,-

tales coma la Cfa. MWetaldrgice de Pofiolaes, etc, * (2)

La industria de Torredn podfa calificarse de le sipuiente ma--
nera: industrias de Metales, Industria de alimentacién, Industria -
Textil, Industria del Vestido, Industria de la Construrcién entre -

otras.

En 1929 fue inaugurade el Puaerto Aéreo da Torredn al extremo-
oriente de la poblacién, la telegraffa inalémbrica y la estacién —
meteorolégica, haciendo un aerdédromo de primera categorfa y el Cen-

tral en las importantes lineas México-Juérez y ‘Matamoros-Mazatlén.

En 1931 un acontrcimiento de mucha trascendencia tuvo lugar,
a pesar de muchas dificultades y de su alto costo se construy$ el--
puente para automéviles sobre el Rfo Nazas formando perte dae la - =
gran Carretera Naclonal Interoceénica. Puente que uniera a la Ciu-

dad de Torredn con la Ciudad de Gémez Palacio.

La Ciudad das Torredn conjuntamente con Gémez Palacio y Lerdo,-
cuentan para su futuro desarrollo, con importaintes recursas propios,
entre los que ss destacan numerosos yacimientos da mérmol, barita y
fluorita; en olla ocurren relevantes actividades agropecuaries, de-
importancia regional y nacional, especialmente la produccién de al-

godén, leche y ganado de abastoj ademis, en la ciudad se ubican las

(s). 1810, p N
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principeles instalacicngs industrialmns de la Comarca.

Entre sus recursos naturales destaca la produceidn egricola -
como uno de los factores fundamaentales de su economfa. El prinei -
pal prablema a que se enfrenta esta actividad es la insuficiencia -
del agua y su uso inadecuado y la poca diversidad en cuanto & 1a ==
ganaderfia; destaca sl dasarrollo del ganado lechero, que coloca a =
la Regién Lagunera como la princisal cuenca lechera del pafs: un =

millén de litros dierios en 1576,

Prablemas como le insuficiencia de forrajes, la inasistencia -
técnica, las instalaciones inadecuasdas, entre otros han impedido un
desarrollo més acelarado de la regidn, independientemente de la —-
acelerada transformacién de la actividad agropscuaria a la indus- =
triel.

La estructura de cultivos ha estado integrade casi exclusiva -
mente por: algodén, trigo, mafz cértamo, sorgo y alfalfa; sin em= -
bargo se han registrado algunos cambios en los dltimos afos, como -
es la pérdida relativa en los cultivos de algodfn y trico a cambio
de un incremento en la alfalfa y en la diversificacién de cultives,

como el frijol, la vid y el nogal,

En el nivel estatal, a la Comarca Lagunera le corresponde el =
44 % del érea cultivada en todo el Estado de Coahuila, y genera -

un poco més de las traes cuartas partes del valor agricola.

La ganaderia y la avicultura son actividades ques han adquiri--

do una gran import-nria en la regidn, puesto qua surten tanto de --




huevo como de leche a otras partues de la Repiblica,

La zona estd conformada en un 36 % por sierras, y otra de las -
actividades bédsicas es la mineria. El desarrollo minero ha sido -
modesto, ya que no existe una infraestructura adecuada, falta asis-

tencia técnicn, decconociéndose con exactitud los recursos reales,

La importancia que ha adquirido la paoblacién se dabe a sus- -
grandes trasacciones en la Banca, el comercioc y la asgricultura; y a

la facilided de laos medios de transparte, como uno de los majores

centros ferrocarrileros.

La conclusidén de que la Ciudad de Torredn debe su existencia -
originaria y exclusivamente a la construccién de los ferrocarriles-
Central e Internacional, que al cruzar sus vias le dieron le posi -

cidn privilegiada de centro de comunicacionas,

" Con relacién a las conurbaciones, la Ley General de Asenta-
mientos Humanos sefiala que cuando das o mi3s centros urbanos situa -
dos en los territorios municipales de dos o mis entidades federati
vas formen o tiendan a formar una unidad geogrifica, econémica y -
social, la federacién,las entidades federativas y los municipios -
respectivos, en el &mbito de sus competencias, plansarén de menera-
conjunta y coordinada el deserrollo de dichos centros con apego a -

la Ley Federal de la Materia®. (10)

Es por esta razén qus no podemaos deslindar cowpletamente a la-

(10). 1BIOEM.
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»

Ciudad de Torredn de las demis ciudades qus conforman a la Comarca-
Lagunara, y mucho menos de las ciudades de Gdmez Palacio y Lerdo- -
aunque forman parte de otro estado, el hecho de encontrarses tan cer

cs geogréficamente las hace desarrollarse entre =f,.

Nuastro estudio esté bésicamente enfocedo a la Ciudad de To -
rredn, sin dejar de tomar en cuenta que forma parte de una comuni -

dad denomineda Comarca Lagunera,

“La Comarca Lagunera es una regidén joven, fundada hace 70 efios.
Por eso carece de profundas rafices histSricas y culturales regio —
nales, esa situacién la orilla a estar desposefda de una cultura -
propia que aesté inmersa en sus habitantes, Es una zona que tiere a-
la vez, una elta innovacién de estilo de vida del extranjero, espe

cislmente de Estados Unidos”. (11)

(11). RAMOS, Navas Germ&n, Instituto Nacional de Bellas Artes,
‘ Oireccién de Literatura, p 10
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1.2, Situacién Actual !

En 1979 la poblacién de Torredn "fué de 334,524 habitantes -
aproximedaments, en un érea de 4,872 has. con una densidad de pabla
cién promedio de 68.6 Hab/Ha, la ciudad podrfa albergar un incre -
mento de poblacién de 152,727 habitantes sin modificar substancial-

mente la estructura urbana existente®., (12)

El uso comercial del suelo se encuentra disperso en al &rea -
urbana, sin embargo dastaca la concentracién en torno al cuadrante-
de Torredn., A partir de ahf se extiende por las arterias principa
les. Esta ubicacién provoca en la actualidad congestionamientos en-
las calles que confluyen a este centro. La oferta actual de suelo-
para uso comercial es escasa, y la presién de la demanda estd oca -
sionando el cambio de uso habitacional por comercial. (ver cuadro -

No 1).

Una cerencia significativa en la infraestructura de la ciudad,
es el sistema de drenaja pluvial, En la actualided sélo existe una
red mfnima de 5,000 metros en la zona comercial de 1a localidad, -
esta inexistencia de la red de dranaje’pluvial provoca problemas de
encharcamiento e inundaciones, deteriorando el pavimento y la salud

pﬁblica .

Es una necesidad indispensable en la ciudad le intruduccién del
drenaje pluvisl ya gue es una necesidad apremiante pera los habitan

tes,

(12). Plan Director Urbano de la Ciudad de Torreén. p 37
de la Comigidn de Conurbacidén de la Laguna.
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CUADRO No 1

AREA URBANA DE TORREON, COAH.
USOS DEL SUELO.

Us o s: l<m2 %
Habitacional 21.505 a5 .6
Industrial 1.465 3.2
Comercial y Servicios 3.758 8.2
Vialidad 11.382 ' 24 .6
Areas Verdes 1.264 2.8
Lotes Baldfos 6.753 14.6
TOTAL: 46 .127 100.0

Fuente: Direcci6n General de Centros de Poblaci6n, SAHOP.
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En cuanto al desarrollo industrial se sefiala que se cuonta con
ingtalacionaes de importancia & nivel nacional, en las cque predomi -
nan la industria metaldrgica, la vitivinicola, la de productos quf-
micos, y la confgceidn deé ropa, asf como la produceidn de maguina -

ria e implementos agricoless.

La industria de la Ciudad de Torredn se considera en desarrc -
1lo pues su desenvolvimiento econdmico dejé de sujetarse a la agri-
cultura a partir de los arios sesentas, debido a la crisis egricola-
que se presentaba en esa &poca.

En la actualidad Torrefin cuenta con un nimero aproximado de -

2,300 industrias, desde la m&s pecuefa, hasta la m&s grande,

La actividad principal de la industria de Torreén es de trans-
formacién, siendo los articulos gque més se fabrican: los faertili- -
zantes.'alimantos balanceados, fundicién de fierro, hierro y acero,
bombas para pozo profundo, aparatos de refrigeracién, productos de
hule y pldstico, refacciones automotrices, muebles para el hogar, -
vinos y licores, cilindros hidréulicos, herramientas para camiones
y automdviles, colchones y colchonetas, telas y productos textiles,
carnes frias, implementos agrfcolas, gufias para vélvulas, eguipo -
para establos, aceites y grasas vegetales, articulos de herreria,-
insecticidas, productos l&cteos, mangos de madera, carruchas para -
cables, azadones, palas, molduras de plédstico, cerveza, cemento, -
cal, ladrillos, antimonio, zinc, plomo, azufre, &cido sulfirico, -

bésculas, stc.




De esta gran variedad de productos elaborados en la Cludad ae

ancuentran entre los principales productos de expostacifn las bés -
culas, productos de hule, muebles de madera, algoddn, zinc afinado,

fluorita y telas de algcdén 3 mezelillas,

La comunicacién vial metropolitana es deficiente debido 2 la =
escasez de accesos vialas entre las ciudades de Torredn y Gémaz ==
Palacio, ya que el 80 % de la misma, se realiza Gnicamente por me -
dio de dos puentes que forman un par viel cuyo volumen es de - = =
40,000 vehiculos diarios., Existen adicionalmente dos vados que -

conectan a arterias de menor capacidad, lo que ocasiona serios on=-

gestionamientos de vehiculos,

En relecién con el transporte, la ciudad de Torredn cuenta =
con 22 rutas de servigio de autobuses urbanos y suburbanos, de los
cuales un alto porcentaje comunica a &ste con Gdmez Palecio y Lerda.
Dichas rutas atraviesan por la zona comercial localizada en el pri-

mer cuadro de la ciudad.

Para 1977 existian registrados en la ciudad 24,155 vehfculoe -
de motor, de los cuales 881 seran autobuses, 101 taxis, 16,447 qu@g
méviles y §,815 entre camionas y camionetas, lo que significa un In
dice de 3.7 autobuses urbenos y 4,3 taxistas por cada 1,000 habi -
tantecs,

La Ciudad de Torreén, conurbada a les Ciudedes da Glmez Pala -
cio y Lerdo, Dgo., esté empliamente comunicada por medio de carre -

teras, ferrocarril y Servicio Aéreo,
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Por carretera tiena transportes de autobuses fordneos, existen
27 aenpresas que comunican a la ciudad con los municipios aledafion y
con el resto del pafs., No existe una Central da Autobusea, por lo-
que las 22 terminales locanlizadas sobre 1a colzada Presivdente Ca --
rranza Ponienta, aproximadamente a 200 metros de la zona comercinsl,
generan problemas da congestionamiento, ruido y contaminacién am -

biental,

Se estima que este praoblema se resolverd cuando se realice la-
préxima construcecidn de la central de pasajeros cue albergard a to-

das las rutas.

El servicio ferroviario de transportes de pasajeros tiene su -

origen y destino en la ciudad de Torredn, como ya dijimos anterior

mente, la que sas comunica principalmente con Zacatecas, Chihuahua,
Durango y Saltillo, Los pasajeros que utilizan este servicio han dis

minuido, ya que la demanda se ha reducido en un 30 % en los Ulti -

mos anos,

Por el contrario, el transporte de carga de ferrocarril, se ha
fincrementado considerablemente debido 2l crecimiento acelerado de -
:la zona industrial de ls ciudad y de la actividad agricola en le -~
“ARegién Metropclitana.

Existe un aeropuesrto de largo alcance cue presta servicio na -
cional e intermacional, a través de una linea de aviacidn comaercial
de pasajsros, con una frecuencia dae 10 vuelos diarios, domésticus y

con conexidn a la frontera con Estados Unidos,

La incidencia de las enfermeadades gue se presentan en la ciu -
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dad es la siguiente: las gastrointestinules se presentan en un por
centaje del 12.7 %, las enfermedades de vias respiratorias son lss
més frecuentes y alcanzan el mayor porcentaje que es ce 68,6 % =
las 1las cardiov~sculares tienen un 6.4 % del total, l1as of tdimie=
cas el 5§ % y otras ( como las de tipo hepéitico, nervioso, dental, &

etc.) ocupan el 4 95 un 3.3 ¢ no padecen ningdn tipo de cnfermedades.

"En relacién con la educacién, el equipamiento presenta un dé -
ficit de 66 aulas en el nivel preescolasr, En lo cue se reficrea =
ensefianza bdsica, media b&sica y media superior, la cobertura del -

servicic es aceptable”, (13)

El nivel pre-escolar, para 178 formaban un ndmero de 26 escue
las y entre todos albergaban a 2,014 estudienfes, atendidos por -
32 maestros,

Las escuelas primarias son un nimers de 782, con 195,880 es -

tudiantes atendidos por 4,517 maestras,

Las escuelas de educacién media bisica (secundarias, etis, etc),
formaban un nimero de 154, con 45,623 estudiantes, atendidos por -

893 maestros,

Las escuelas de educacidn media sup-rior (preparatorias, cecyts,
etc.), formaban un totsl de 38, con 12,552 aestudisntes atendidos -

por 336 marstros,

Las escuslas de sducacién superior forman un total de 18, con-

6,962 estudiantes de 1l.. Nludad de Torredn,

(13). 1810, P S5




Debemos aclarar que estos dntos son tanto de escuelas federa -

les , astatales, municipales y particulares,

Los supasrmercados y centros comerciales cubren suplementaria-
mente a los mercados pGblicos, pero con el consiguiente encareci -
miento de productos bdsicos, lo que afecta a los grupos de menores

ingresos.

La ciudad actualmente cuenta con 4 mercados y 12 centros comer
ciales, adem&s cuenta con un Centro de Abastos gue surte de fruta y

verduras a casi todo el centro y norte del pais,

£n relecién a los espacios recreativos y éeportivos, se obser-
va un déficit de consideracién, sin embargo, actualmente se estd -
creando un parque en el qus se est& construyendo la primera etapa,
&sta es de carfcter deportivo, y la segunda tendrd un enfooue re -
craeativo y cultural, ésto con la idra de ir estructurando un parque

que cumpla con diversas funciones,

Actualmente el 1ncreqento demogrifico se ha acelerada debido-
al impulso gque h=n tenido les actividades industrisles, concretando
gl &rea urbana de Torredén al 1,50 % del total de la poblacidn del -
Municipio,

"En el perfoda 1550-1960, el ritmo de crecimionto de la pobla-
cién fue de un 3.4 ¥ registrindose 128,971 habitantes para 1550 vy

Lk
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179,901 en 19603 para 1970 se registré una poblacién de 223,104 habi
tantes significando una tasa de crecimientc del 2.2 % y para 1578,
se registré una poblzcin de 322,900 habitantes, lo gque represen
td un ritmo da crecimiento de 4.7 % muy por encima de la media nacio
nal, Lo anterior significe que la poblacién total crecid a una =

tasa media anual del 3.33 % en sl perfodo 1950-1978". (14)

De acuerdo al estudio del Plan Oirector Urbano de l1a Ciudad -
de Torrefin de la Nireccidn de Conurbecién, las estimacinones de po =
blacién para la ciudad de Torredn hasta el aiio 2,000 son las sSi =
guientes: ( ver cuadro No 2), y se estima que la poblacidn de To —

rredn se integraré de la forma siguiente : ( ver cuadro No. 3).

"Na acuerdo con los datcs del censc de 1960, 1a pablacidén de -
la Ciudad de Torreédn estaba constitufda en su mayorfa por pobla ~-=
cién necida en el Estado de Coahuila, un 64.4 % migrante; posterior
mente 8sta se incrementS hasta 1llegar en 1570 a un 77,2 %, La =
poblacién inmigrante del estado registrd un 34.5 % én 1260, reducien
dose a un 22,4 % en 1970. El porcentaje de extrenjeros en 1960 era
del 1.1 %, el cual se redujo a 0.4 % en 170", (15)

La poblacién de Torredn es joven, en 1970 el 55.9 9 era menor-
de 19 afios; 8l 26,1 % tenfa entre 20 y 39 afios; el 12.4 ¥ entre 40-
y 55 afios y finalmente, sl 5.6 % correspondfa a las personas mayd-—-

res de 60 aflos.

(14). 18I0 , p 77
(15). IBIDEM. ’
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CUADRO Ne 3

ESTIMACIONES DE POBLACION.

Afios 1970 1978 1982 1990

2000

Habitantes 223,104 322,500 371,968 453,929

550,000

Fuente: Comisién de Conurbacién de La Laguna, 1978.
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CUADRO Ne a4

ESTRUCTURA POR EDADES,

1960-1970

MINICTPTO DE TORREON,

Grupos de Edades Poblaci6n Indice de
1960 1970 Crecimiento
Anual
Hab. % Hab. % 1960 - 1970
0o - 9 62, 163 30.6 79,165 31.6 2.40
07 - 19 46,115 22.7 60,877 24.3 2.75
20 - 29 31,488 5.5 38,831 15.5 2.08
30 - I 22,956 1.3 26,555 10.6 1.45
a5 - 49 15,649 7.7 19,09 7.6 19.5
50 - =9 11,782 5.8 12,025 4.8 0.20
60 - 69 6,500 3.2 8,517 3.4 2.68
M&s de 70 afios 6,500 3.2 5,514 2.2 -1.64 .
203,153 100 250,524 100

Fuente: Comisi6n de Conurbacién de La Laguna.




NDurante el perfodo 1960-1970, la cvolucidn histérica de la es-
tructura por ededes, muestra que existe una mayor tendencia de cre-
cimiento de la poblacién no productiva, circunstencia que incremen-

ta el Indice de dependencia. { ver cuadro No. 4),

La poblacién total para el munic}pio de Torredn estimada pera-
1979 es de 364,672 habitantes siendo 51,699 la paoblaciédn econdmica-
mente active, distribuida de la sigulente manera: en ei sector pri-
mario 10,086 personas que representan el 11% de la poblacidn econd-

micamente activa y el 2,76% del total del Municipio,

A la vez laboran en el sector secundario 27,510 personas que -
representan tanto el 307 y el 7.54 % respectivemente. Asf mismo
el sector servicios o sea el terciario ocupa el §c de la poblacidén
sconémicamente activa, sea ésta de 54,103 persones, 14,83 ¥ del -

total de la poblacién del municipio,

El nivel de ingresos y egresos de la poblacién, la obtuvimos =
de la informacién proporcionada por la Comisidn de Conurbacién de -
la Laguna, en la que se establecieron seis rangos o niveles de in =
gresos en el primer rengo, de 1 a 3,000 pesos, existe mayor pobla -
cién qus vive dentro de este nivel de ingresos que en nimeros re -
lativos representa un 37.38 % de la poblacién total, y en nimeros -
absolutos son 120,700 habitantes,

En lo que respecta al nivel de ingresos que se puede conside -
rar como medio o sea entre los rangos, de 3,001 a 5,000 y de 5,001

a 10,000 pesos, ae observa que dentro de estos rangos, se concen -
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tré ol 55.13 % de la poblacidh que en ndmeros absolutos son = = =
178,015 habitantes que dependen de los qus trabajan y que perciben
ingresos dentro de estos rangos.

En lo gue respecta a los egresas, al igual que los ingresos, -
lo componen seis rangos. En los tres primeros rangos gue son de -
1 a 10,000 del total poblacional. Las personas que estAn dentro -
del nivel medio altoAy m&s en cuento a egresos eéon en nimeros rela-
tivos de el 8.34 %, Como conclusién en lo que respecte a los in —
gresos se puede observar una gran concentracién de los ingresos en
pocas manos, PoOCcos habitantes dependen dn los trabesjadores de al ==

tos ingresos,

No asi en los bajos ingresos que es donde se encuentra el -
92.51 %4 de la poblecién o sea 298,714 personas que dependen de -

los trabajadores de bajos ingresos.

En lo referente a los enresos se observe que los habitantes -
que dependen de personas de mis bajos ingresos, gestan en su tota -
lidad sus ingresos, estas personas son el 91.66% de las personas -
totales, el 0.85% tienen capacidad de ahorro, esto en cuanto a los-
habitantes de bajos ingresos, comprendidos dentro de los rangos de
1 a 10,000 pesos de ingresus y gastos,

Mientras gue las parsonas gue tienen capacidad de acumular -

ocupan el 7.495 del total de habitantes.




Los habitantes des bajos ingresos no tienen capacidad para acu-
mular. Los de altos ingresos tienen alta capacidad de acumulacién,
Los habitantes de bajos ingresos tianen mayores necesidades y todos
sus ingresos los utilizan en su totalidad para su satisfaccién,

Actualmente la Ciudad de Torredn se caracteriza por ser un cen
tro comercial, financiero y de servicios, destacando también su in=
dustria. Se cbservan camblos de importancie de las diveraas ra —
mas econd8micas., El lento desarrollo industrisl, la decreciente ac-
tividad agricola y el acelerade incremento de los serviclos dan la-

pauta del desarrollo econémico de la ciudad,

As{ mismo, existe una franca reduccién de la capacidad de = ==
absorcién de la fuerza de trabajo y una concentracién de cepital ——

cada vez mayor en un reducido porcentaje de poblacién.

En la Ciudad de Torredn no se logra satisfacer adecuadamente -
todas las demandas que plantea el crecimiento acelerado del Municie
pio, principalmente por la insuficlenciu ie recursos humanos, ma-
teriales, financieros y técnicos para renlizar la planeacién, pro--
gramacién, instrumentacién, operacién y control de los servicios -
piblicos, Es nscesario consolidar las actividades agropecuarias;
buscar el 8ptimo aprovechamiento de los recurras acuffercos y pre -

servar al méximo las &reas mgricolas que rodean el 4rea urbana,

La serie de problomas que actualmente sufre la ciudad, tuvie-

ron su origen en el perfodo 1530-1950, cuando el usuge del cultive -



del algodén, 1la productividad agricola en general de la Comarca La
gunera y la dotacién de tierras sjidales, praodujo una fuerts atrac
cién de flujo migratorioc. A partir de 1950 la tasa de crecimiento -
decracié hasta situarse por debajo de la tasa nacional debido prin-
cipalmenie al monocultive que imperé§ en la zona, e la escasez de -
agua y la baja oferts de empleo. S5in embargo, la tnsa de craecimien
to anual del Municipiec de Torreén, ha sido mayor que la tasa proma-
dio de crecimiento estatal de Coahuila, ;

Es necesario situar la economfa regional dentro de un contexto
nacional e internacional, teniendo asf un marco de referencia mAs =
amplio, mediante a8l cual se pueda entender el por qué y cémo se ha-
dado el desarrollo de la regidn y de la ciudad de Torredn especifi-
camente, Dentro del marco Internacionel se d4 una situacién de de -
pendencia en cuanto a las decisiones de polfiica econdmica ( que-
nos atafie de manera particular) de México en ralacién a orgenismos-
internacionales como el Banco Internacional de fOasarrollo (BID) o-

el Fondo Monstario Internacional.

Este Gltimo resulta de mayor importancia ya que guia o dater -
mina de alguna manera el desarrollo del pafs mediente "Convenios" -
pera poder dar créditos, especificendo entre otras cosas: reduccién
del déficit del sector pdblico, endeudamiento externo, utilizacién

de un porcentaje del crédito en una u otra sctividad econdmicea,

Este tipo de convenios evita en gren medida el poder dzcidir -

de manera auténoma respecto a las cesracteristicas de Politica Eco-
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ndmica Nacional,

La no compotencia en el mercedo internacionsl de productos in-
dustrinles nacionales, ha provocedo que el Gobierne Mexicano incre-
mente de mancre intensa los estimulos en el sector industriesl, cone
solidando el proteccionismo y reforzendo el sistema de permisos de-
1mparéacionee. racionalizando la aplicecién de los arancrles graben
do m&s a los productos terminades cue & los insumos; de iguel mane
ra la estrategia fisica aumenté la exencidn de impuestos a la in-

versién privada.

Es importante considerar las medidas que se han tomado respec-
to al sector agrifcola, ya que en la actualidad se encuentra en una
situacifn critica, tomando en cuenta la gran céntidad de productos
da origen agricecla que se tiene que importar pura poder alimentar-
al pueblo mexicano, Las medidas especificamente consisten, en: exi-
mir de impuestos a todos los productos agricolas, deade su produc =
cién, orientar la produccién hasta el censumo final egricola, y al-
canzar el nival necesario de produccidén para no seguir importando -
granos u otros productos egricolss que se importan., Con el obJeto;
de lograr un equilibrado desarrollo socioecondmico, menifestandose
asf, un amplio panorama de desarrollo del sector egrfcola, indus =

trial y de serviclos en la Comarca Lagunara,




CAPITULO 111

"Desarrollo de los Medios de Comunicacién en la Comarca

Lagunera”
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CRONOLOGIA

DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA COMARCA LAGUNERA.

Peri6dico "La Opinién".
Peri6dico"El Siglo de Torre6n".
XETB "Radio Laguna".

XEBP "Radio Sensacifin".

XEDN "La Rancherita".

XEOB ahora XETAA "Radio Exitos".
Peri6dico "La Epoca”.

XEBF "Radio Amistad".

XETJ "Canal S57".

XELN "Canal 4" de Televisién.
XERS "La Divertida".

XETC "Radio Mayré&n".

XEVK "Radio Felicidgd".

XEWN "Radio Variedades".

XEGZ "La Pantera".

XETOR "Radioc Ranchito”.

XHIA "Canal 2" local de Televisién.
XHO "Canal 11" de Televisié6n.
XEYD "Radio Ambiente".

Peri6dico "Noticias".

XHPE-FM "Radio Estereo Laguna".
"Telecable de La Laguna".

XMP-FM "Estereo 95",

Perifdico "El Sol de La Laguna”.
Peri6dico "Vanguardia'.
"Canal 13" de Televisién.

27 de septiembre
27 de febrero

25 de septiembre

5 de mayo

diciembre

1° de mayo

12 de mayo

13 de mayo

5 de diciembre
25 de abril

10 de junio

5 de fcbrero
15 de mayo

26 de junio

de
de
de

de

de

de

de

de
de
de
de
de
de
de

1917
1922
1931
1938
1942
1952
1954
1955
1956
1958
1961
1961
1963
1964

1965

1975
1979

19680
1980
1981
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2.1. Prensa, RAadio y Televisidn,

Los datos expuestos en el capftulo anterior proporcionan un «
penorama general del dnéﬁrrollo de la Comareca Lagunara, cuyé prin -
cipal ciudad es Torredn, Coahuila, ya que no sélc a nivel locnl es-
importanta, sino en la actualidad es una de las provincias con ma -
yor desarrollo dentro de algunos sectores de importancis como son:

la agricultura y la industria, dentro de otra, dentro de otras mds,

Como partae del desarrollo de la regidn, estd el de los medios
de comunicacidn, los que actualmente ocupan un lugar preponderante-
dentro de las diferentes actividades cue se desarrollan en la Comar

ca en genraral,

Es por aesta razén que este tema ocupa el siguiente capftulo -
que precisamente se titula " El Desarrcllo de los VMedios de Comuni-

cacién en la Comarca Lagunsra®.

La importancis que otorgamos al adelanto de los medios como =
parte del desarrollo de la Comarca parte de considerar a &stos fqu

meno sccial, cuyas caracterfsticas influyen y son influfdas por todo

al desarrollo social, econémico y polftico de la poblacién,

Nos interesa particularmente, nveriguar dentro de este desarro
110 de los medios, cudl ha sido el uso qua se les ha daco o cufl es
la influencia cue especificamente la televisién, como parte de astos
medios, ha tenido y tiene en las formas de vida de la poblacién de -
la ciudad de Torredn; anélisis al gue nos avocaremos en el tercer -

capitulo de esta investigacidn,
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Después de investiger, entrevistar y preguntar a diferentes -
tipos de personas hemos encontrado, cue hasta la actualidad NO = ==
existe ningdn documento ques nos hable acerca del desarrollo de los-
medios de comunicacién en la Comarce Lagunera; haciendo Ssta nuestro
estudio de investigucidn m&s dificil, para cansequir los datos ne -
cesarios para su elaboracién, aunque por otre lado, esto le da una--
validez considerable, ya que seré el primer escrito que tiate de -
reunir todos los acontecimientos dentro de esta rama, Y para tal -
objetivo se ha entrevistado tanto a técnicos, locutores y demés per
sonas cuag de alguna manera saben o gardanﬂanécdbtesmx‘datos de mu =

cha validez para esta recopilacién sobre los medios.

€l 1libro Historia de Torredn de Eduardo Guerra en la dltima-

pigina contiene una breve historia del psi‘iodismo en la Comarca La-
gunera, la cual considero das importancia, como antecedentes del de-
sarrolle de los medios de comunicacldn, esf mismo en la obra titula

da Estructura de Torredn del Licenciado Selvador Vizcafno, se en =

contraron varias fechas importantes del periodismo escrito y sl -
gunos datos scbre las primeras radicdifusoras, que también se in -

cluyen,

Serén estos dos los Unicos documentos que nos amparen en la -
iniciacién de los medios de comunicacidn, y en el dessrrolloc hastae
la actualidad, se deriva de 1las pl&ticas como ya se dijo de las- -
diferentes parsonas cque gentilmente nos proporcicnaron sus conoci =

mientos para gue esta investigucién fuera posible,




"£1 dltimo 6rgano periodistico que alcanzd vida hasta el -
perfodo de la Revoluciédn, fué el escrite en lengun axtranjera, "The

TorreSn Enterprise®”, que fué suspendido hasta mil novecientos -

treca. F£n enero de mil novecientos diez y siete, por disposicién -
del sefor Espinoza Mireles, 1la Presidencia Municipsl de Torredn -

adquirié la imprenta en que se edito El Diario de la LagunA bajo

la direccién del seSor Moriega Bustillos, hasta octubre del mismo-
aiio, en que por orden dei Gobierno del Estado, se pusieron aquslles
elementos tipogréficos a disposicién del sefior Don Rosendo Guerra;
ro, guien publiceba en San Padro de las Colonias, el diario La ==
Luche, (16)

El primer medio de comunicacién cue sparecid en la Comarca -
Lagunera, bien esteblecido y que en la sctueslidad se sigue editando
es el perifdico Le Opinién, que fue fundadé el 27 de septiembre de
1517 por el sr, Dun ilosendo Guerrero Carlos, encontrdndose actual -
menta como Directora la Serorita. Velia Margarita Guerrero, Con un-
tiraje diario ce 27,000 ejemplares, este diario circula principal -
mente en 1a Comarca Lagunera, Cd. Judrez, Chihuahua, Delicias, Pa -
rral, Zacateccas, Durango, Monterrey, Los Angeles California en Es -
tados Unidos y la Ciudad de WMéxico, las dimensiones del periédico
son: 21 pulgadas de largo por 13.5 de ancho y para su impresién se
utiliza el offset, zctualmente cu=nta con 4,000 suscritores y se en
cuentra ubicado en el Boulevard Independencia No 1452 (Ote. en la
ciudad de Torredn, siendo su principal fuente de ingresos la publi-

cidad y 1la venta del periédico,

El1 27 de febrefo de 1922, fuf fundado el periddico El Siglo de

TorreSn por el Lic, Joaquin Morena, en.ese entonces el perifdico se

{18). GUEARA, Eduardo., Historia de Torredn. pp 364, 365
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llamaba El Siglo , pero 7 aiios después se le denomind E1 Si 1o de-
Torrefn y como dirsctor se encuentra hasta la fecha el sr., Antonio-
de Juambels, este diario tiene un tiraje actual de 36.500 ejempla -
res diarios y su circulacién es principalmente regional o sea que -
abarca toda la Comarca Lagunera, as{ como los Estados de Coahuila,~-
Zacatecas, Chihuahua y la Ciudad de Mé&xico, el periddico tiene -

una medida de 8 columnes & lo ancho por 3 cm, de largo, y para su

impresién se utiliza 1la fotomecdnica, el perifdico lleva como

nombre E£1 Siglo de Torrefn debido a un homenaje a Francisco Zarco,

ya cus 81 tenfa un‘periﬁdico que se llamaba El1_3iglo; en el afio -
de 176 El Sialo de Torredn se hizo acredor de un~FPreaio Nacional

de Periodismo, otorgado por la Presidencia de la Repidblica. Su -
principal fuente de ingresos es la venta de anuncios publicitérios
y la venta del periddico, encontrandose ubicado en la Av. Matamcoros

1056 Pte., de la Ciudad de Torredn.

En el afio de 1927 en la Casa Eléctrica de Torredn, negociacién

ubicada en ese entonces entre la Av, Hidalgo y la Presidente Carren
za por la calle Valdez Carrillo, un grupo de personas, entrs ellas
el alemén Germin Hedrich comenzaron a transmitir por radio, pero di

cha difusora no se encontraba reglamentada .

En la Ciuded dec Lerdo, Dgo., los dusifios de la Cervecerfa Sabi-
nas también comenzaban a transmitir, pera tampoco era algo continuo

y no astaba reglamentada la transmisidn,

El 25 de septiembre de 1531 comenzd a transmitir la emisora -
XETB Radio Laguna, con 100 watts de potencia y como estacién local

de la Comarca Lagunera; algunos de los primeros locutores fueront

sl sr, Hoberto Arcaute, Miquel G, Salas Aguilera, Oon jesis Simen -
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tal Cgmpos y 8l electricista torreonensc Jeésds Berumen, duefo de 1l
estacidn, Las dos dltimas siglas de XETB o ses TB quieren decir To-

rradn Berumen,

En asta €poca el locutor era a la vez vendedor de puhlici&ad y

operador, habia personas y grupos musiceles que cantaban en vivao,

algunas de ellos eran: Las Hermanas HernAndez, , Las Hermanas Gar -
cla, Julio Alemff y Vivi Hernindez , todos ellos, gente de la Co -

marca Lagunera; los comerciales de la misma manera, eran en vivo,

no existfan las grabociones,

XETB Radio Laguna, actualmenta pertenece al grupo 0TAR (Organi-

zacién Impulsora de Radio) que es cadena nacional da la Ciudad de -
México. Debemos aclerar que ls estacién funciona como local, no es

repetidora; aquf mismo se cresn los programas y’parte de la publi -
cidad, esf como la produccién de lu misma, Trabaja las 24 horas del
dia con locutor desde las siete de la mafana a les siete de la no =
che, las otras horas, de las siete de la nochs a lag siete de 1la -
marfiana tiene grabaciones con operador en cabina, Tiene una frecuene
cia de 1,350 khz y 1,000wvatts de patencia, su nrincipal fuente de

_ingresos es la venta de anuncios puhlicitarios; actualmente se en -
cuentra ubicada en Fulogio Ortiz Pémanes en la GCol. Amliacidédn Los

Angeles. de la ciudad de Torraén,

En el afio de 1938 comenzd a trensmitir le XEBP, la cual se- -
encontreba ubicada cn la Av, Matamoros de la ciudad de Torrefin y -
su dueio era el Ing., Alejendro Stevenson, Actualmentae toman en -
cuenta como fecha de iniciacisn el 192 de enero de 148 ya que estén
tomando en cuenta el ramo fiscal o saa que a partir de esta fecha-

empazarcn a facturar y se convirtié en Sociedad Anfnima ya qus -




nerteneca al grupo Radin Rama, S.A, de cadena nacional de la Ciudad
de México, auncque también aclnrémos. o3 el mismo fendmeno que en la
estacidn enterior sz considera local yo qua su progromacidn y parte

de su publicided es lncal,

La XtBP mejor conocida como La Voz rde la Laguna, tiene una fre

cuencia de 1450 khz con 1,000 watts de potencia, su principal fuen
te de ingresns es ia venta de anuncios publicitarios y s6lo espord-
dicamente transmite programss culturales o de orientacién al came-

pesino, cuenta con 16 horas con locutor al aire de la siete de la -

[ —

mafiana a las 10 de la noche, las demis horas son grabadas y trabaja
daspor operadores, ya que trebaja las 24 horas del dfa, actualmente
se encuentra ubicada en la zona indutriel de G”mez Palacio,

[ 4

El 12 de ciciembre de 1542 eparecif en Torreén la XEDN, cono -

cida actualmente como La Rancherita, Uno de los primeros locutores
es el ar, F&lix Alonso Carrillo, quien actualmente continéa su ofi
cio en esta misma radiodifusora con 37 afins de servicio y primer cro
nista deportivc en la Comarca Lagunera, especializado en base ball,
También eran locutores en ese entonces' el sr. Ponce de Ledn y Adrién'
Ojeda, actualmente este difusora pertenece el grupo ACIR (Asocia -
cién de Concesionarios Independientes de Radio) que es tambien una
cadena nacional de la Ciudad de WMé&xico, pero qus tambien esté4 consi
derada de la Comarca Laguenra, no es repetidora, ss el mismo caso —
que las anteriores, tiene una frzcuencia da 600 khz v 1,000 wutts =
de potencie y sflo trabaja de la seis de la mafiana a las 23 horas,

toda su programacién es con locutor en cabina, no hay grabaciones,

su principal fuente de ingresos es la publicidad comercial y actual




mente se encuentra ublcasda en la Av, Matamoros 655 Pte. de la ciu-

dad de Toarredn,

El 15 de mayo de 1852 se inaugurdé la radio difusora X£0B, que
més tarde se convertirfa en la XETAA, actualmente conocicda como =

Aadio Exitos y perteneciente al grupo 0IR de la misma manera qua—

la XETB, que ya menclonamus anteriormente y que tiene las mismas -
caracteristicas por pertenecer a este grupo, su fracuencia es de =
520 khz con 1,000 watts de potencia, trabaja las 24 horas del dfa -
y tiene locutor en vivo desde las siete d= 1a méﬁaq_hg las nueve da
la noche, las demis horas son con grabacionus y operador en cabine,

su principal fuente de ingresos es la venta- ': publicidad y se en -

cuentra ubicada donde mismo que la XET8, Radio Laguna.

El § de egosto de 1554 fue fundado el periddico La Epoca por -
Don José Gonz&lez Cantd, con un tiraje de 1,000 ejemplares diarins,
actualmente se encuentra ubicado en la ciudad de GAmez Palacio en -
el Blvd. Alemin y Calle Santisgo Papasquiaro y cuenta con un tiraje
de 8,000 periddicos diarios, circula principalmente en la Cowarca -
Lagunera y se envian algunos ejemplares a San Francisco California
y a San Antonio Texas da los Estados Unidos, asf como a la Ciudad
de México, en el Estado de Coahuila y Durango; su formato es de 8 =
columnas de ancho por 52 cm de lergo y su imaresidn es de offset,-
no cuenta con suscriptores debido a que no tiene repartidores y -

s8lo se hacen 25 entregas directas a los estanquillos da perifdicos,
por correo, se enyfan unos £00 6 600 periddicos m&s, los lunes el
periddico no sale, no se imprime, sélo de martes a domingo, 'a que
el dominga no trabajan; se le llam$ La Epoca al periddico por otro

periédico que asf de llamaba y se editaba en NMichoacAn, Su princi =
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pal fuente de ingresos es la vente de publicidad comercial y la

venta del periddico.

En 1955 en diciembre, salid por primera vez al asirs la XEOF =
fundada en la Ciudad de San Padro,Coahuila; actualm=nte sigque tra—-

bajando en ese lugar; la BF m&s conocida como Radio Amistad, se en=

cuentra integrada al grupo ACIA con las mismas caracterfeiicas de -
la XEDN por pertenzcer el mismo grupo, cuenta con una frecuencia de
1,140 khz y una potencia de 1,000 watts , en aesta difusora se traba
Ja de las siete de la mafiana & las 1° horss, toda su programacién -
es con locutor en cabina, su principal fuente de ingresos es la- -

venta de publiclidad comercial y se encuentrs 'thicada en la cludad -

de 3an Pedro, Coahuila.

El 31 de agosto de 1556 se fundd la XFTJ, actuelmente conoci -
da como Canal 57 tiene una freacuencia de 570 khz y una potencia de

1,000 wetts, esta difusora pertenece al Nicleo La Divertida Orgullo

samente Lagunera, es local y su principal fuente de ingresos es la

venta d=2 publicidad comercial, toda su programacién es con locutore
en cabina y trabaja de las siete de la mafana a las 23. horas, exis—
tiendo un naticiero a las 10 A.M, y otro a las 11 A,M. con une du -
racién de 10 minutos cada uno y cuenta adem&s con un programa -
agropecuario semznal de media hora, actualmante sa encusntra ubica-

do en Lerdo de Tejada 156 en Torraedn.

En 1558 entrd al aire el Canal 4 de Tselevisidn XELN local come

pletamente, en ese entonces no axistfz el video tape, eron kinesco-
pios, los que transmitfan con pelfculas de 16 milfmetros, se hacfan

programas de concurso, noticieros y narracionas de prograras depor-
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tivos, la programacidén se complementaba con material proveniente de
la Ciudad de Mdxico. ©n esa &época el Ing. Clemente Pérez Correa, hi
zo todas las instaleciones necesarias para que el canal funcionara;
actualmente es el director de Telecomunicaciones en la Ciudad de Mé
xico, existiendo como empresario el sr. Victor Sirgo Palacios y el

canal se encontraba afiliado a Telesistema Mexicano, Habfa una gran
deficiencia técnica, s6lo se contaba con un pscuefio estudio, habfa

pocos recursos en cuanto a cémaras, poco después se utilizd la c&-

mara de video kon, la transmisién continunba siendo en blanco y ne
gro, conténdose con tres locutores de cabina, continuistas, camarf-
grafos y operadores. Toda la gente era de la Comarca Lagunera y se

adiestro sobre la marcha., No existfa elemen*~ humano especial:zado,
algunos trabajadores se pasaron del radio a la televisiédn, Su direc
tor general era el Ing, Jos& F, Ortiz - su gerente épneral el sr, -

Don Victor 3iroo Pelacios,

Las mficuines de video tepe aparecieron en el afio de 1568 apro-
ximadamente también las grabsdoras y lss reprocuctoras de videos to
das estas mécuinas y el material era de origen estadounidense y la-
creacidén de las micioondas en este mismo afio facilitS los enlaces -
de los canales locales con l=s transmisiones de la capital; en esa
época toda la publicidad que se generaba se realizaba de una manera
muy empi{rica, como lo era el praoyectar transp~rencias, con la voz -

del locutor en vivo,

Actuelmente el Canal 4 cuenta con une potencia da 1,000 watts
y trabaja de las siete de la mafiana a las 16 hrs., de la tarde con =
progreamacién local , de las 16 hasta las 0,30 hrs, es repetidora del
Canal S de la Ciudad de M&xico y pertencce a Televisa, actuslmente-
se encuentra como gerente a nivel local el sr. Juan Antonio Alvarasz

Melendez.
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En 1961 comenz® a transmitir la XERS en la Cludad de Gémez Pa-
lacio estacidn dencminada actualmente La Divertida, tiene una fra-
cuencla de 1380 khz con 5,000 watts de potencia, esta difusora al

igual que la XETJ pertenece el Nicleo La Divertida Orqullosamente

Lagunera, su principali fuente de irgresos es la venta publicitaria-
comercial, toda su programecién es con locutor en cabina y trabaja
de las siets de la mariana a las 22 hrs, y se encuentra ubicada en-

la sv, Hidalgo 201 Nte. de G8mez Palacio.

Ese mismo afio pero el 12 de mayo, ccmenzé a transmitir la XETC

con misica romintica s instrumental o sea la conocida como Radio

Mazgén y pertensciente al grupo de les Tras F-unritas; el furdador—

es sl sr, Alonso Gdmez Aguirre en socledad con el Lic, Braulio Ma -
nuel Ferndndez Aguirre, Actualmente cuenta con 1,240 khz y §500 wa-
tts de potencia en el dfa y 250 por la noche; en esta difusora toda
la programacidn es grabada, esto guiere decir que trabaja sin locu-
tor en cebina, dnicemente un operador vigile lss miquinas y traba—-
Ja de las sieta de la manana a las 23 horas, su pgrincipal fuenis de
ingresos es la pubtlicided ccmerciml y se encuentre ubicada en la Ca

lle Cepeda entre la Av. Morelos e Hidalgo en la ciudad de Torredédn,

En 1963 comenzd a funcionar la XEVK més conocida como Radio -
Felicidad con unz frecuencia de 1010 khz y S,000watts de potencie,
esta difusora trabaja de las seis de la mafiena a les 24 horas da la
noche, toda su programecién es con locutor en cebina y su principal
fuente de ingresos es la venta de publicidad comercial y pertencce

al grupo ACIR igual que la DN y la BF con las mismas ceracter{sticas.
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En el afic de 1964 se funcd la XEWWN ahora R:dic Variedades y =

Gue pertenece el grupo OIR igual que la XETB y la XETAA; con las =
mi-mas caracterfsticss por pertenecer a esta grupo, Cuenta con una
frecuencis de 1,270 khz y una potencie de 1,000 watts, su principal
fuente de ingresos es 1s publicidad , esta radic-difusora trahaja
de les seis de la mafiana a las 24 baoras de la noche, todo con locu-

tor en cabina y la concesién pertenece e la Ciudad de GEmuz Palacio,

Dgo.

El 12 da mayo de 1964 apareci$ la XEGZ conocida como La Pante-
r; g esta difusora nacid en la Cludad de Lerdo, cueﬁzg con una fre-
cuencia de 7¢0 khz y una potencia de 1,000 watts actualmente perte-

nece al grupo Aodio Rama, S5.A. iguzl ocue la XEOP y trabaja lrs 24 -

horas del dfa, 16 con locutor en cabina de las siete de ls mafiana a
las 22 hores de la nochiz y actualmente se encuentra ubicada en la -
zona industrial de la ciudad de GSmez Palacio, su principzi fuente

de ingresos e~ la venta de publieidad.

En 1565 se establecid en la Ciudad de Matamoras, Coahuila, la

radio-difusora XETOR conocida como Radio Ranchito, esta difusora -

pertenece al orupo OIR igual que la XETB, XETAA y XE'™M con las mis-
mas caracteristicas y tiene una frecuencia de 670 khz y una potene
cia de 1,000 watts, su principal fuente de ingresos es la publici -
dad comercial, esta estacidén trabaja de las cinco de la mafiana a —
las siete de 1ls tarde, toda su programacién con locutor en cabina,
ademis transmite diariamente un programa de arientacidén agropecua-

ria denominado México Lindo y Querido con uga duracién de una hora,

de las cinco a las seis de la mafiana y es conducido por el sr. locu
tor Don Antonio D4vila Dfaz con asrsorfa de la Secretarfa de agri -

cultura y Recursos Hidraulicos ( SARH).
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El 8 de mayo de 1567 se fund§ el Canal 2 Local de Televisidn,

comenzd a transmitir en color y su concesionario es el Ing. Jos8
Manuel Acosta. £n sus primeros afos estuvo rentado a telecadena y
se transmitfa el canal 8 de México, tambien fué repetidora del ca-
nal § de la Ciudad de México y perteneciente e Televisa, mis tar-
de se encadend con el Canal 13 de Mféxico y a mediados del afio de -
1978 se quedé completamente independienta, Actuslmente transmite 62
horas semanarias con 5,000 watts de potencia, transmitiendo a 110 -
kilémetros a la redonda y trabaja de las 14:00 a las 23:30 horas, =
actualmente se encuentra ubicado en la Av, Hidalgo 62¢ Pte. de la -~

-

ciudad de Torrefin. Su gerente general actual es el Ing., Juan Gra- -

millo,

¢

En octubre de 1968 comenzd a transmitir en la Comarca Lagunera

8l Canal 1l de Televisiédn de la Ciuded de México XEW y en la ciudad

de Torrefn es XHO , entre los primerus programas que transmitié es-
tuvieron las Olimpiadas da la Ciudad de M&xico. Ya que esie canal -
es completamente rcpetidor del Canal 2 de México y que pertenece a-
Televisa, toda su p:ogramacidn y publicided es completamente de Méxi
co, no tiene ninguna hora local y su principal fuente de ingresos eas
la publicidad comercial a nivel capitalino, actualments su gerente
aes el sr. Victor Sirgo Palacios en la Comarca Lagunera.
Q

En 1571 aparecid la XEYD radiodifusora conocida como Radioc Am—

biente, que céenta con una frecuencia de 1,410 khz y una potoncia

da 1,000 watts y pertenece al nicleo La Divertida Orgullosamente -

Lagunera igual que la XERS y la XETJ, su principel fuente de ingre-
808 es la venta de publicidad y trabaja de las slete de la mafana a
las 20 horas y toda su programaciéin es con locutor en cebina, -y su

duerio y gerente es el sr, Fernando Valenzuela Cisnerocs,
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El 16 de diciembre de 1974 se fundd el cuurto periddico en la
Comarca Lagunera, este periddico se llama Noticias, y aparaecié por
primera vez a la vente el 13 de maya de 1975, comenzd con un tiraje
de £,000 sjempleres diarios y.como formato tiens 36 cm de ancho por
57 cms, da largo y sd impresién es a base de offset, actualmente- -
existen 6,000 suscriptores y se encuentra ubicado en el Blvd. Cong
titucidn y'davier Mina de la ciudad de Torreén, circula principal -
mente en la Comarca Lagunera, llegando también a los estados de ==
Chihuahua, Durango, Zacatecas y Coahuila; varias personas en socle-
dad son los duefos del periddico, entre ellos se encuentran el sr.
Sergio Berlenga, Lic. José Marfa Idufate, Don Jorge Duefies Zurita,
Ing. &ntonio Nuefies Zurita, Don Juan Gonzélez Duefiez, Fduardo Eli-
zalde E£scobedo a Ing. Luis Fco. Portilla Fefnéndez, actualmente -

este diarios cuenta con un tiraje de 15,000 ejemplares diariocs.

El § de diciembre de 157¢ se fundd la XHPE-FM conoeida como -

Estéreo Laguna, siendo ésta la primera FM en la Comarca Lagunera -

con una frecuencia de S7.1 mhz, esta difusora pertenece al grupo de

las Tres Favoritas igual gue la XETC, la programacifn es completa -

mente gratada y funciona esutomdticamente no se necesita operador,
s6lo una persona cue vigile las mdquinas, esta radio trabaja de las
siete de la mafana a las 23 horas y se encuentra ubicada en 1la Av,
Yorelos y Valdez Carrillo, en el Edificio Monterrey despacho 306,

de la ciuded de Torredn.

El 25 de abril hizo su aparicidén en la ciudad de Torreén, -

Telecable ds La Laguna, Telecable s8lo existe ahora en zonas resi -

denciales y anlgunas partes dsl centro de la ciudad por su cercanfa
a sus instelaciones de le emprésa. actuelmente cuenta con 7,700 sus

criptores y transmitc cuatro canales distintos que son: el 4 da “-~



México y que pertenece a Televisa y se transmite diferido, el 7 y -
12 de Gan Antonio Texas de los Estado Unidos por medioc de la telaevi
sol'a de Eagle Pass, Texas, qua es la frontera mds cercena a la ciu-
dad de Torredn y aue colinda con el Estado de Coshuila por mudio de
la Ciudad de Piedras Negras, Coahuila, con una distancin de 550 ki-

1émetros por carretera,

El canal 8 es &xclusivo de Teleceble y transmite solamente pe-
1{fculas americenas ccn subtftulos en espsfiol, el 757 de le progra-
macidn es americane, laos canales americanos que transmite ne tienen
traduccidn, los programas son el idioma innlés, y.;z~55 ¢, rastante
de la prograsccidn so mexicsna; los duefios de eztn emprasa 80N Va--
rios socios de la Comarca Legunera y no 8e encuentran afiliados a
Cablevisidn de la Ciudad de M&xico: su principal fuente de ingre--

sos e’ la mencsualidad deé sus suscriptores, esta empresa se encuen -

tra ubiceda en la Av. Matamoros de la Cludad de Torreén,

El 10 de jJunio de 1575 se cred xH/F-FM denominada Estéren 95
y segunda FM en la Comerca LAgunera, pertenece al grupo E=s Tres
Favoritas igual que XETC y XHRE-FWN, su principel fuente de ingresos
es le venta de comercisles publicitarios, esta difusora cuents con-
65,5 ﬁhz y trabaja de la siete de mafiana a las 24 horas de 1- noche
y se encuentra uticada actualmente en la Av, Hidalgo en el Edificio

San Jorge Jesp. 316 de la ciudnd de Torreén,

El £ de febrero de 1280 se fund§ el periéddico F1 Sol de la La-

guna, perteneciente a la famosa cadena de los soles (Organizacién

Editorial Mexicana). su director es el sr, Daniel Rumos Nava y cuen
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ta con un tiraje de 6,000 ejempleres diarios, la circulacidn es -
principalmente en la Comarca Lagunera sbercando los E£stados de Nue--
rango y Coahuila, Su Formato es de B8 columnas de ancho nor £3 cmay
de altura, y su impresidn es offset, actualmente cuenta con 2,000 -
suscriptoresy su principal fuente de ingresos es la publicidad co -
merciel. Se encuentra ubicado en la calle de Centenariov No. 136 de
Ya cludad de Gdmez Palacio. Uno de sus problemas mf&s grande ‘as que
8l periédico se manda imprimir & la ciudad de Durango, ya que no =
cuenta €on la macuinaria para reslizarlo en la regién, y esto orovo
ca que las noticias que se generan después da que el periéddico se -

envié a imprimir, seen dificiles de incluir o simpisemente no salgan

publicadas.

El 15 de mayo de 1280 se cred en la Comarca Lagunera el perid-—
dico Vangusrdin, con un tiraje de 7,000 ejemplares diarios, aue -
circula principalmente en la Comarca Lagunecra abarcando también los
Estados de Durango y Cozhuila, su formato es de 8 columnas de ancho
por 53 cms de largo, el tipo de su impresidn es offset y se encuen=-
tra ubicado en la Av. Matamoros 1018 Pte. de 1o ciudad de Torredn,

Pertenece al grupo de Editora Coahuila de la ciudad de Saltillo, -

Coshuila, donde se fund§ el primer Vanguardia hace cinr.o afios, en -
1575, a nivel local . Su director aes el sr, Oscar Medrano S&rchez y
1la gerente general la Sefiorita., Norma Nlivares, éste periddico tiene
el mismo problama que el periddico anterior ya que actualmente no
cuenta con las méquinas necesariss para imprimirse en la regidén, mo
tivo por el cual se fnvfa a la ciudad de Saltillo a imprimirse, di-

ficultdndose su realizacién,

El 26 de Jjunio de 1581 se inaugurd la transmisién del Canal 13

de felavisidn. repaetidora en la Comarca Lagunera la cual se encuen-
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tra ubicada en la ciudad de GAmez Palacio con unu potencin de diez

mil watts alcanzandos a cubrir un madio de cien kildémetros a la ra =

donda,

Es importante dentro de este CGﬁirulo dedicado al desarrollo -
de los medios de comunicacién en la Comarca Legunera el mencionar -
que actuslmente existe un sindicato que abarcs a la radic y a 1la te

levisién,

\STIRT: Sindicato de Trabajadores de la Insttria de la Radio-
difusidn, Telavisién, similares y Conoxosds la Resibllica Mexicana,
a nivel local se fundd en el afio de 153, en ese entonces s$lo una
difusore se encontraba dentro de este sindiéato; la XSAP, y 10 con-
formaban 12 elementos, el lfder sindical era el profesor Aurelio -
Cueto Nicanor, Ya han pasado 28 afos y hen existido varios lfderes
mis, el actual lfder sindicol es ademds Secretarioc General en el Es
tado da Coahuila; el sr. Miouel Salas P&ez, qus cuenta con 12 afos
de lebor. Actualmente el sindicato cuenta con 125 miembros cue son
los que forman la Seccién Torredn, y ademds en ls cludad de Torredn
todos los centros de trabajo de la radio y le televisién estdn con-
trolados por el STIAT, Sindicztn més fuerte de la Tndustria en todo

el pails,

Las categorfas de los afiliasdos a este sindicato son las Siwe=

guisntess.

l.~ Locutores

2.~ Aelatores de noticias
3.~ Reporteros

4.~ Cronistas deportivos
Se= Narradorer.

8.~ Animadorss
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7.~ Operadorss de Consola

8.= Operadores de grabadoras

S.- Operadoras de Planta Transmisora
10.~-0ficinl de mantenimiento
1l.~-Vigilantes de Planta
12.~Veladores

13.-Programadores

14,-Contratistas

15,-0ficinistas

16.~Telefonistas

17,.,~-Recepcinnistas T
18,-Cobradores

19,.-Misceldneas

Para poder hablar por radio y televisidn, conducir un prograta,
grabar comerciales, comentar noticias, relatar deportes, reportear,
as necesario ser locutor; y para pader ser locutor se requiere de -
presentar un examen en la Univerrsidad Fedagdgica de la Ciudad de -~
México, Los requisitos gque dicha Universidad exige son: acta de na-
cimiento, comprobar el n;vel escoler, yes sea certificado de secunda
ria o certificsdc de preparatoris, una cnrta de alguna radiodifusora
0 televisora donde conste que se hari cargo y sers resnonsable de =

las pri&cticas del aspirante a locutor,

£l examen consiste en tres fases, la primera de ellas s un —=—
examen escrito de 100 preguntes de cultura general; la sequnda, es-
un examen oral que consiste en leer unas noticizs, un comercial, con
la debida entonacién, y una 1mp;nvisaci6n da cinco minutos; y una -

tercara fase es el axamen de idinmns, este s6lo consiste en saber -

pronuncier carrectamente las palabras de origen extranjero,




as

Existen dos tipos de categorf{on dentro de las licencias para -
locutar, la tipo A y la tipoc B, la diferencian es que los personans -
que tienen licencia tipo A tienen su preparatoria terminada y lns =

de tipo B, sdlo tienen ls secundaria terminada,

Dentro de la cepecitacidn , el sindicoato estd dondo le facili-
dad de iniciar o terminar le preperacidn bdésica como lo es la prime
ria y la secundaria a sus miembros y 8sto lo hace a través de un -
convenio con la Secretarfa de Educacién Péblica, de esta mansra -

san 25 personas las que se encuentran inscritas para estos cursns-

- —

de capacitacidn,
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2,2, Agencias de Publicidad

Dentro de este capftulo inclufmos 1la lista de las agencics -
de publicidad que existen en la Comarce Lagunera las cu=zles se hane
dasarrolleado debido a los diferentas medios de comunicacidédn, con que
cuenta la regidn, Esta lista se encuentra escrita cronolégicamente

da acuerdo a su fecha de aparicidn,

La primera agencla de publicidad aparecid§ en el afio rfe 185 vy

su nombre es Norte Publicidad, 3. A.S5e encuentra ubicada en la Av,.

Vatamoros 1529 Pte. de 1a ciudad de Torreén y su publicista es el -
sr. Joaquin Garcfa Cruz. En 155 ya existfan, de acuerdo a nuestra-
lista de cronologfs de los medins de comunicacién, tres periéddicos-

y cuatro estaciones de radio y ningdn canal de televisién,

La segunda agencia aparecié en 1956. lleva por nombre JOrgani-

zaclones Modelo y se encuentra ubicada en la Calzada Coldn 455 Sur

de la ciudad de torrefin y su publicista es el sr, Armando Mavarro -
Gascén, Pura este afio ya habfan nacido dos estaciones m&s de radio

pero aun no aparecian las de televisién,

La tercera sgencia en aparscer es Promociones Acevedo en el -

ano de 1958, Se encuentra ubicada en la Calle Galeana 320 Sur dg =
la ciudad de Torrefn siendo su puilicista el sr. Yanuel Acevedo. Na
cib en este mismo aifo el primer canal de televisién, el Canal 4 -

YELN, a nivel local,

En 8l afio de 1565 aparecié la agencia de publicidad ocums ocupa

el cuarto lugar y esta es Publicidad Vilslta; se encuentra ubica- -

da tambien en la ciudad de Torredn y su publicista es el sr. Alejan

dro Vilalta, Para este afioc el desarrollo de los medios era de gran
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cansideracién , existiendo ya 3 periddicos, 12 estaciones de ra - =

dio y una estacidén de televisiénm,

En el afio de 1969 aparecis S M V Publicidad, la cual se encuen
tra ubicada en la Av. Allende 1260 Pte., de la ciudad da Torredn y -
su publicista es el sr. Sergio Martinez valdéz, conténdose para es-

te afio con dos canalaes dn televisidn més en la rs3idn,

En diciembre de 1971 aparecid Publicidad Y Promocién ubicadm-

en la cludad de Torrefn, su publicista es el Lic. Fernando Ronz&lez.

e

£n 1672 aparecid como egencia Gonz=£lez Martfnez Sublicidad la

cual se encuentra ubicada en 1la Av. Hidalgo'1270 Pte. en la ciuded

de Torredn.

Arte Publicidad Directa es el nombre de la octava agencia que

eparecié en Torredfn, en el afin de 1976 y su publicista es el Lic,
Ricardo Wong. S8 encuentra ubicada en la Av. Matamoros 1122 Pte,,
Para ests afo habia ya tres canales de televisién, custro periodi-

cos y 15 rediodifusoras,

En 1977 Torredn cuenta con otra agencia de publicidad, ésta -

as: Grupo Imagen, su publicista es el Lic, Guillermo Santibafiez y -

se encuentrna ubicada en la Calle de Pedro Franco Ugarte 1173 de la

ciudad de Torreon,

En 1579 se creff Visién Efecto Publicitario, le cual tambien

se encuentra ubicada en la ciudad de Torredn y sus publiclstas son

los seiiores José Salazer Herndndez y Sergio Castellenos.
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En 1580 se cred Prom-tora Publicitaria del publicista sr, -

Manusl Chévez GSmez, Se encuentra ubiceda en la Av. Matamoros 818 =

Pte. da la ciudad de Torreén, Para 1980 Torreén ya contaba con:-

3 canales de televisién, un telecable, 6 periddicos y 15 estaciones

de radio,

Otra agencia es Herreras Arce Publicidad con domicilin en la -

Av, Morelos 835 de Torredn y su puhlicista es el Lic. José Luis = =

Herrera.

Fuera de la ciudad de Torredn hay otra esgenciztz—slendo esta =

Loni Publicidad, ubicada en la Calle de Tlaxcala 177 bis Sur, en -

Gémez Palacio, Ngo. y su publicista es el sr, Francisco Flores.

Se obsaerva después de haber mencionado a las agencias y la fe-
cha de su fundecidn, cue conforme los medins de comunicacién aumen-
tan, las egenclas de publicidad de la misma manera aumentaron, esto
habla no sé8lo del desarrollo de los medios y las agencias, sino del
podercreativo de los publicistas y la competencia del mercedo por -
vender, por saturar los espacios publiciterios tanto de ls radio -
como de le televisidn y de los periddicos,

En total, en la Comarca Lagunera existen: 1 telecsble, 4 cana-
les de televisidédn, 6 periddicos y 15 radiodifusoras, que se encuern-
tran afiliadas a diferentes grupos o cadenas de red nacional. ( ver
cuadro No § ). Y estas medios de comunic=cién cuentan con 13 agen-
cias de publicidad que generan ventas locales, mds la publicidad de

las redes nacionales de 1a Ciudad de México.
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CUADRO Ne 5§

GRUPO OIR (Organizacién Impulsora de Radio).

XETB Radio Laguna.
XETAA Radio Exitos.
XETOR Radio Ranchito.
XEWN Radio Variedades.

GRUPO ACIR (Asociacién de Oonsecionarios Independientes de Radio)

XEDN La Rancherita.
XEBF Radio Amistad.
XEVK Radio Felicidad.

NUCLEC LA DIVERTIOA ORGULLOSAMENTE LAGUNERA.

XET J CANAL 57
XERS La Divertida.
XEYD Radio Ambiente.

GRUPC LAS TRES FAVORITAS.
XETC Radio Mayrén.
XHPE-FM  Estereo Laguna
XHMP-FN.  Estereo 95.
GRUPO RADIO RAMA S.A.

XEBP La Voz de la Laguna.
XEGZ La Pantera.
TELEVISA.
XHGC Canal 5 - XELN - Canal 4 Local Repetidor.
WEW Canal 2 - XHO - Canal 11 Local Repetidor.

ORGANIZACION EDITORIAL MEXICANA,

Peri6dico "El1 Sol de La Laguna".




CAPITULO 1III

"Impacto de la Televisidn en la Poblacién"




P . INTERNATIONAL RESEARCH AS;OCIATES, S.A. DE C.V,.
EL VIDEOMETRO DE HOGARES Y PERSONAS

TORREON CGAHUILA GOMEZ PALAC10,
LERDO, ODURANGO

DEL 12 AL 18 DE MARZO, 1981,
DATOS GENERALES.

A)  EL UNIVERSO

-

" 1) POBLACION veveevcescoocansanncancasnnnens cecersescassess 577,000
2)  NUMERD DE HOGARES +..ceveeecececeenconnccscnscssonsnnnae 105,000
3)  POR CIENTO DE TELE=HOGARES e eceeesenronemennoeonnnne 96.1%
&) NUMERO ABSOLUTO DE TELE-HOGARES «eveveven.. ceecescessess 101,000

B) LA MUESTRA

1)  NUMERO TOTAL DE HOGARES ENTREVISTADOS .......... ceccsses 11,209
2) NUMERO DE HOGARES ENTREVISTADOS SIN TELEVISION ......... 436
3) . NUMERO TOTAL DE TELE-HOGARES ENTREVISTADGS ............. 10,773
§) NUMERO TOTAL DE- TELE-HOGARES ENTREVISTADOS CON ’
TELEVISORES ENCENDIDOS ....... tececscccccnanonns ceecenes 3,783
5§) NUMERO TOTAL DE TELE-HOGARES ENTREVISTADOS CON
JELEVISORES APAGADOS e cocceevccvaccencoacscccescocensns 6,990

NOTA: Referencia de los Canales en Torredn, Coah.
CANAL .2 (Local) Se enlaza con canal 13 de México en distintos horarios.

CANAL 4 (Local hasta ‘las 16:00 horas) se enlaza con canal 5 hasta
cierre de canal.

. CANAL 11 ( 2 D.F. )

* POBLACION PROYECTADA A 1981, EN BASE A DATOS PROPORC IONADOS
POR LA SECRETARIA DE PROGRAMACION Y PRESUPUESTO.

Iinternational Research Associates, S.A. de C.V.*
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INTERNATIONAL RESEARCH ASSOCIATES, S.A. DE C.vV.
EL VIDEOMETRO DE HOGARES Y PERSONAS

TORREON, COAHUILA, GCMEZ PALACIO,
LERDO, DURAKGO

DEL 23 AL 29 DE MARZ0 DE 1981,

ESTIMADO DEL NUMERO DE PERSONAS EN TELE-HOGARES EN CADA SEGMENTO DEMOGRAFICO DE
. EDAD ¥/0 SEXO

Valor Estimado °

° : por Punto de Rating
a) Nifos (14 afios o menos) 183,000 : 1,830
b) Jb6venes (15 a 24 afos) 142,000 1,420
c) Hombres (25 afos o mas) 110,000 1,100
d) Mujeres (25 afios o mas) " 119,000 _ 1,190
e} Total de Personas 554,000 5,540

ESTIMADO DE PERSONAS POR SEGMENTO DEMOGRAFICO, NIVEL SOCI0-ECONOMICO SEXO Y/0 EDAD

A/B/C

a) Nidos (14 afios o menos) 46,000 460
b) Jévenes (15 a 24 afios) ' 46,000 1)
¢) Hombres (25 afios o mas) 40,000 400
d) HMujeres (25 afos o mas) k4,000 . 440
2 -

a) Nifos (14 anos o menos) 137,000 1,370
b) Jdvenes (15 a 24 afios) . 96,000 960
c) Hombres (25 afos o mas) 70,000 700
d) Mujeres (25 afios o mas) 75,000 750

International Research Associates, S.A. de C.V.




86

INTERNATIONAL RESEARCH ASSOCIATES, S.A. DE C.V.

TORREON, COAH., LERDO Y GOMEZ PALACIO, DURANGO
_ HAYO, 1981,

EL RADIOMETRO DE HOGARES Y PERSONAS
DATOS GENERALES

INRA DIVIDE LA CIUDAD DE TORREON, COAH., EN 2,970 MANZANAS QUE INCLUYEN CASI TODAS
LAS ZONAS URBAN!ZADAS DE LA CIUDAD SE DEFINE EL UNIVERSO USANDO LOS MAPAS MAS RE-
CIENTES QUE HEMOS PODIDO OBTENER. LAS MANZANAS QUE ALEATORIAMENTE SE ESCOGEN PARA
LA MUESTRA SON 42 DOBLES. ESTAS MANZANAS SIRVEN COMO PUNTOS-DE PARTIDA PARA EXTEN-
DER UNA RUTA EN UNA DE OCHO DIRECCIONES POSIBLES. EL ENTREVISTANTE NO TIENE OPCION
A CAMBIAR RUTAS Y HOGARES A MENDS QUE ENCUENTRE UNA PROMOCION INTENSA. ‘

|
1
|
|

A) EL UNIVERSD

l) POBLACION TOTAL ® ¢ 0 & 000 EL NPT POOL PP OERPLEOEOETTORNCOEOEROIOPPTOEON 577,000*

2)  NUMERO DE HOGARES .....cceveeeenan ceesececcannenan ... 105,000
3) POR CIENTO DE RAD!O-HOGARES .............. Ceeenee cees 98.3%

4) NUMERO ABSOLUTO DE RADIO-HOGARES . ....oiecevenanonene 104,000
5)  NUMERO ESTIMADO DE.RADIO-HOGARES POR PUNTO DE RATING, 1,040

B) LA MUESTRA

1)  NUMERO TOTAL DE RADIO-HOGARES ENTREVISTADOS ........ . 2,620
2)  NUMERO TOTAL DE RADIO-HOGARES ENTREVISTADOS SIN RADIO 45
'3)  NUMERO TOTAL DE RAD10-HOGARES ENTREVISTADOS ......... 2,575
* "4)  NUMERO TOTAL DE RADI0-HOGARES ENTREVISTADOS CON
: RADIOS ENCENDIDOS +eveveenenannns Ceeeaeerceranns ceeen 631
5)  NUMERO TOTAL DE RADIO-HOGARES ENTREVISTADOS CON
RADIOS APAGADDS «oeuvvevvecncnoncnosacansocascnnncans 1,940

% POBLACION PROYECTADA A 1981 EN BASE A DATOS PROPORCIONADOS
POR LA SECRETARIA DE PROGRAMACION Y PRESUPUESTO.

International Reﬁearch;Associates.fS.A. de C.V.
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INTERNATIONAL RESEARCH ASSOCIATES, S.A. OE C.V.
EL RADIOMETRO DE HOGARES Y PERSONAS
TORREON, COAH., LERDO Y GOMEZ PALACI0, DURANGO
. MAYO, 1981,
ESTIMADO DEL NUMERO DE PERSONAS EN RADI0-HOGARES EN CADA SEGMENTO DEMOGRAFICO
DE EDAD Y/0 SEXO

Valor Estimado
por..Punto de Rating

a Nifios (14 afos o menos) 206,000 2,060
b) J&venes (15 a 19 afios) . 82,000 820
c) Hombres (20 afos o m3s) S 129,000 1,290
d) Mujeres (20 aios o mas) . 150,000 1,500 °
e) Total de Personas ' 567,000 5,670

ESTIMADO DEL NUMERO DE PERSONAS POR SEGMENTO DEMOGRAFICO NIVEL SOCI0-ECONOMICO
) SEXO Y/0 EDAD

\

A/B/C

a) Nifos (14 afos o menés) . 100,000 1,000
b) Jbdvenes (15 a 19 afos) 45,000 450
c) Hombres (20 afios o m3s) 71,000 710
d) Mujeres (20 afos o mas) 8&,000 840

D ' -

a) Nifios (14 afos o més) 106,000 1,060 ©
b) Jévenes (15 a 19 afos) 37,000 370
c; Hombres (20 afos o mas) 58,000 . 580

d) Mujeres (20 afios o mds) | 66,000 660

International Research Associates, S.A. de C.V.




Programucidn televiziva del

lunes 20 cde julio de 1S31,

S CA AL

o X.E.L.N,
e ;»«-i':i 'f: e * JULIO20DE 11/ 1
iel) ERESELIBREMISUNA L vorc
2 . : OTICIA*
LUNES 20 DE JULIODE 1;3'1. -3":’3 $‘E~LEEAP‘4$\? l':c'uEL ONO gy
v : 5 ‘ELH RABLE SR, o
M pim LA eamiLiaBELcdaTRG L
HOLA, : ALVADOR PULIDO FLORE
13:30 NOTICIERO "HOY EN LA MOTICIA’" s
120 EL LERIOUILLD SAMENTO, Telepeus, e LENSVELA LA TER SR
H H — Nutricion ¢ Higiene, ' d MILAGROD ”
15:00 CURSO DE COSTURA.— Didactico. 16:00 JANA DE LA SELV EVIVIR
15:30 MIS MARCIANDS FAVORITOS, — Mi v.emo Favorito. 16:30 LA PANTERA RO s
¥6:00 EL HOMBRE INCREIBLE.,— Aventura 17:00 LA HORMIGA ATOMICA
n.o&'raalvuge DE Scm'ss P%E:ENTA MERCADO NEGRO. }:%g er;;egalc-l‘ Tcgms ABIERTO € BDSTON
] arr y Santiago Gormez, H 13 ! D TON’’
19:30 HECH B — Comedia, '20:00 LA MUJER MARAVILL
19:00 PALOMA.— Telenovela. 21:00 ESPECIAL“MISS umvsaso"
20:00 DANI ELA Telenovela, 23:00 BARNABY JONE
21:00 PELICULA: ‘LA CALLE ESCARLATA"", 0:00 EN CONTACTO oms TO
23:00 ULTIMA HORA.—Conlamas reciente informaciéndela 0:30 DESPEDIDA DE LA TRANSMISION
Comarca Laguners y de los Estados de Coatwuila y Duran-
go. X. H. 0.
ESTA PROGRAMACION ESTASUJETA
A CAMB10S DE ULTIMA HORA.. A AE
l 7:00 HOY MISMO
v 11:00 LA MUJER, ANOR
1 1250 EL CLUB DE LA TELEVISION
¥:00 CATEDRA UNIVERSITARIA
14:0024 HORAS
~ 14:30 VIDA Y VOZ
aO' . ]1 . 15:00 ALEGRIA DE Menloom
t? C JyIeCL 15:48 TELENOVELA'EL HIJODE ANGELA MARIA"
16:1S TELENOVELA “NOSOTRAS LAS MUJERES"
#‘?E¥’ét§ﬁ8¥§tﬁfif3:‘3§$s”£& OESTINO
PROGRAMACION PARA EL LUNES 20 : "
DE JULIO DE 1981.. &S 17:45 TELENOVELA''SOLE
19:15 TELENOVELA "MUNDO Dc JUGUETE"
11:007 FAT ALBERT 18: 43 TELENOVELA “QUIEREME SIEMPRE"
11:30? DRAK PACK 19:iS CANTINFLAS
12:007 JASON OF STAR COMMAND 19:30EL CONCURSD DELATELEVISION
12:307 PINK PANTHER 2):CCCHESPIRITO
13:007 ALICE 2:00 TELENOVELA “EXTRANOS CAMINDS DEL AMOR"
13:207 ONE DAY AT A TIME 21:3024 MORA
14:0046 EL CLUB DEL HOGAR 22:20 NOC"EA NOCHE v
7 THREE'S COMPANY ;ggg 3:53.‘{5$¢\)/\£LA' ELHOGAR QUE YOROBE
18004 L LA R IENENTRE LAS MUJERES 24:00 PELICULA “CUENTO DE LOS NUNUNDAGA"
16:007 SANFORD AND SON 1:30 DESPEUDIDADE LACADENA .
“:Jo;;!&E;{gUNGYAND THE RESTLESS NOTA: Estas Programaciones Estén Sujetas a Cambios de Ul-
n:oo;gsr:imuuon AGROPECUARIA tima Hora.-
17:30 6 PELICULA LOS HERMANOS DIABLO
18:007 FUNIT!
9SEARCH FOR TOMORROW
18:307 LOS PICAPIEDRA
9GUIDING LIGH
19:006 TELENOVELA: LA SONRISA DEL DIABLO
7 LOS LOCOS ADAMS
19:306 TELENOVELA: UNGRITO EN LA OBSCURIDAD
7TOM Y JERRY
9 JOKER'SWILD
20:087 FAMILY FEUD
9 MOVIE: “WIVES LOVERS"’
20:306 EL AMOR TIENE CARA DE MUJER
7 PM MAGAZINE
21:007 WELCOAVE BACK KOTTER
21:306 PALOMA
TM.A.S.H.
22:007 MOVIE: "WHITE LINE FEVER"
8 “DE SU PROPIA SANGRE' JOHN WAYNE (SUB-
'rl'rut.on
SWKRP IN cmcmuni
21:306 BR | DIS TAURINO
9 TIM CONW
23:006 PELICULA <
IM.A.5.H.
23:309 HOUSE CALLS
8:009LOU GRANT




Programacifn tolevisiva del

martes 14 de Jjulio de 1601,

X.H. LA,
MARTES 14 DE JULIO DE 1981..

14:00 EL PERIQUILLO SARNIENTO.— Teisnaveia.
14:30 CAIAI RITO.~ Intantit,

15:30 LOS HEROES DE HOGAMN,— Ei Mayor Bonacenl.
16:00 EL TUNEL DEL TIEMPO.— Fantasmade Nerén,

MANOS can Esther Fernandel y Armando Caivo,

18:30 MI BELLA GENIO.~ Marna visila a Toay,

19:00 PALOMA .~ Telenovela.

20:00 OANIELA .~ Telenovela.

21:00LOE PIONEROS.~— El Muchacho Indio. )

22:00 MISION I?MAPOSIBLE.— E| Proyectil. | Parte.

23:00 ULTIMA HORA.~ Con 1a mas reciente informacién de ia
Comarca Lagunera de fos Estados de Coahuila y Qurango.

ESTA PROGRAMACION ESTA SUJETA
A CAMBLOS OE ULTIMA HORA .-

telecable de
~lalasuna,s.a.

PROGRAMACION PARA EL MARTES 14
OE JULIO QE 1901.-

11:007 ESPECIAL OE CARICATURAS
14:006 EL CLUB OEL HOGAR
7T THREE'S COMPARY
15:006 PELICULA: LADRONZVELA
7TALL MY CHILDREN
STHE PRICE IS RIGHT
16:007 SANFORD AND SON
§ THE YOUNG ANO THE RESTLESS
16:306 BUGS BUNNY
17:006 CAPACITACION AGROPECUARIA
7T BONANZA
SASTHE WORLDTURNS
17:306 SPECIAL: VOLIBOL
18:007 LOS LOCOS AQAMS
9 SEARCH FO';Q TOMORROW

9 GUIDING LIGHT
19:006 LA SONRISA DEL DIABLO
7 WELCOME BACK KOTTER
CLARA

'SWILD

28:00 YFEVUO
IE: “THE FIRST TRAVELING SALESLADY"’
20:306 EL AMOR TIENE CARA DE MUJER
1 PM MAGAZINE
21:007 HAPPY OAYS
21:306 PALOMA
TLAVERNE ANOSHIRLEY
22:007 THREE'S COMPANY
8 'HARRY Y TONTO” (SUB-TITULOS)
I WALTER CRONKITE'S UNIVERSE
23:306 PELICULA
7 TOO CLOSE FOR CONFORY

*FLO
23:007 HART TOHART
? P MOVIE: “SOME KIND OF MIRACLES"

PROGRAMACION SUJETAA
CAMBIOS DE ULTIMA NOI!Q.-
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1A DE MEQIODIA
NOVELA"ELHIIO DE ANGELA AR A
" .. LASMUJER 4
NOVELA"ESBE MG ML ERES
” EL OESTINO"
NOVELASOLEDAD"” °
NOVELA MUNDO DE JUGUETE"”"
OVI‘iLsﬂ “QUIEREME SIEMPRE"
ESTOS oL
DE EDUARDO HI
VELAEXTRARNOS CAMINOS DEL AMOR"”

NOCHE

' OVELA “EL HOGAR QUE YO ROBE"
4:00 PELICULA “VIAJEROS EN EL TIEMPO"
1:30DESPEOIDA DE LA TRANSMISION
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APACITACION AGROPECUARIA, T
ASNOTICIAS DE ESTAMARNANA.

OTORREANDC LA NOTICIA.
ONTINUANOTICIARIO.

RESUMEN OE NOTICIAS.

GIMNASIA,

CANTO, CUENTO Y COLOR.

ISTORIA DE LAS COSAS,

ELICULAMOTINENEL FUERTE SHARP. (OESTE)
000 ES GANANCIA. CONCURSO. ANGEL FERNAN-
)

Z.

CTOR MISTERIOQ. = ~ - e
AUSICA DE MEDIOOIA. -
1. EDICION. NOTICIAS.
POES!A. LUIS RUIZ.
MAROUESINA.
CAMINITO.
MAKO.
DUENOE BUBULIN.
ELNINOY ELELEFANTE.
LACASADE LOSMUCHACHOS.
LOS SULLIVANS.
LA COMEQIA HUMANA. -
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PLAUSOS. MUSICAL,
ERIAS DE MEXICO.
ROGRAMA ESPECIAL,
L VIEJO.
SIEVE DiAS.
COTORREANDO LA NOTICIA.
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PELICULA.LAFOSAY EL. PENDULO. TERRON.
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Progromacifdn televisiva del

miercoles 1 de Julio d- 1€31.

MIERCOLES

E JULIO DE 1981 ‘
X.H.LA. TV.CANAL 2

14:00 EL PERIQUILLO SARMIENTOQ.- Telenovela..
14:30 CAMINITQ.. Intantil..
15:30 GASPSFslw”ELdes‘eo'dngQndy.
18: M aciala Tierra .
7. gg":r%sRDE DE CINE PRESENTA: "EL AS DE DROS"”.-
Con Manuel Canetillo y Fior Silvesire..
18:30 LA ISLADE GILLIGAN.. Comedia..
;9 :00 Pﬁhog\AA T_f|?nove|?..-
:00 D. JELA.. Teienovela.-
2? go CINEMA INTERNACIONAL PRESENTA: "HOMBRES
VIOLENTCS .-
23:00 ULTIMA HORA.- Con a més reciente informacion de la
COmLarca Lagunera y de ios Eslados de Coahuila y Duran.
Qo..

PROGRAMACION ESTASUJETA
ESTAACAA?BIOS DE ULTIMA HORA..

| “telecable de !
la laguna, s.a.

PROGRAMACIDN PARA EL MIERCOLES 15 DE JULIO DE
1

1:007 FEST'VZAAL DE CARICATURAS.
12:007 BONAN
13: ?107 WELCOME BACK KOTTER.

13:307 ALA.S

Ii 1006 EL&LgBS%(E”I;‘HOGAR
TTH :

15: OOGLELICULA LOS DOCE MALDITOS.
7 ALLMY CHILDREN.
9 THE PRR'CEAINSDRS'S::T.

ANFORD

e M;%’HE YO'JNG AND THE RESTLESS.
07 BUGS

‘l; g [} CAPAClTAClON AGROPECUARIA
7 BONA
PAB\S THE WORLDTURNS

17:306 SPECIAL: VOLIBOL

18:007 FUNITIM

€.
9 SEARCH FOR TOMORROW.
llN7LOSNCANEDRA
YN betoasLO.
ONRIS
"W‘LAicomesAcxxorrem
19:306 POBRE CLARA.
7M.A5.H.
”°"EEYS,‘="'{3°'
: AMI . .
’°‘°€Fov'e ~TOP SECRET AFFAIR _
20:304 £ EL AMOR FIENE CARA DE MUJE
7 P.M. MAGAZINE.
21:007 CHARALAIE S ANGELS.
21:308 PALO
: : “WHIT LINE FEVER"".
7 “‘nglgur?gsru MUERTE' JACK PALANCE (sub-
"Wn':g\}ie- “THE PIRATE".
22:306 PELICULA.

PROGRAMACION SUJETA ACAMBIOS DE ULTIMA HORA.

a—*

—— R

7:00 EL CLUB DE VITAUVA.-
8:00 NDTICIERC "HOY EN LA NOTICIA"..
-9:90 CIMEMA DEL CUATRO..
10:I0TELENOVELAEL HONORA.L! SR.VALDE2"..
11:00 LA FAMILIA DEL CUATRO..
12:00 EL PROGRAMA DE SALVADOR PULIDO FLORES..
13:30NOTICIERO "HOY EN LA NOTICIA"’
TG TELENGVELA 'MARIA ‘IERESA".-
15:00 TELENOVELA“ELMILAGRO DE VIVIR”..
16:00 GOOZILLA,.
16:30 LA PANTERA ROSA
17:00 LOS CUATRO FANTASTICOS .
17:30LUS PICAPILDRA,.
18:00LOS SUPER AMIGOS..
18:30 POPEYE..
19:00 EL HOMBRE ARARNA..
19:30 ANTENA CINCO..
20:00 INTRIGA MISTERIQSA..
21:00 HOMBRE DE BLANCO..
22:00PELICULAEL COMANDANTE"..
24:C0 EN CONTACTO DIRECTO..
0:30 DESPEDIDA DE LA TRANSMISION.-

Ay 1

QY MiSMO..
UJER AHORA..
LUE DE LA TELEVISION..
D‘}:A UNIVERSITARIA.-

<yomrz
oz

EGRIA DE MEDIODIA..

LENOVELAEL HIJD DE ANGELA MARIA"..
LENOVELA “NOSOTRAS ... LASMUJERES"..
LENOVELA ESPEJISMO" ..
LENOVELA""JUEGOS DEL DESTINO" ..
LENOVELASOLEDA

LENOVELA "MUNDO DE JUGUETE"

LENOVELA "QUIEREME SIEMPRE""..
ANTINFLAS.-

u-' - -.-.ouo
CLONRANMNADOO
Ot d =g =tD <
mmmmmmmr

ES.-
21 100 TELENOVELA"EXTRAROS CAMINQS DEL AMOR"..
21:3024 HORAS.-

22:30 NOCHE A NOCHE..

23:00 TELENOVELA “EL HOGAR QU EYOROBE''..

2‘ COPELICULA “SANGRE DE VALIENTES" .-
:30DESPEDIDADE LACADENA..

NOTA: ESTAS PROGRAMACIONES ESTAN SUJETAS A
CAMBIOS DE ULTIMA HORA.-
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6: 30 CAPACITACION AGROPECUAR'A

12:30 COTORREANDO LA NOTICIA.
1:30 1. EDICION. NONCIARIO.
2:00 OIRY PENSA

2:30 MARQUESINA REPORTAJESYENTREVI .
3:00 CAMINITO STAS

0 CANDY, CANOY. DIBUJOS ANIMADOS,
:30 ELDUENDE BUBULIN

ELNINOY E£L ELEFANTE

A CASA DE 1.OS MUCHACHOS.

OS SULLIVANS, TELENOVELA,
ACOMCDh\HUMANA TELENOVELA.
NDREAC LESTE. TELENOVELA,

E SCLLAS ARTES.

8CRIE LUISSPOTA,

ANDO LA NOTICIA.
ENG RRA.
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2:45 HISTORIADE LACANCION. PEPE JARA.

ESTA PROGRAMACION ES
ULTIMA HORA. TA SUJETA A CAMBIOS DE
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Programicién televisiva del
Ju-ves 16 de Julio de 1931,

X.H. LA,
JUEVES 16 DE JULIC DE 158)..

34:00 EL PERIOUIL‘L? s:'\fmewro.-— Tolenavela.
: — an
ugg gt’ﬂ'&'&%no :EL |°= §TE .- Myortaen ci Desierto.

H BRE DE LAATLANTIDA ~- 4% cnturas -
1%-38 $ILU'!‘82AD!—. cuNEér ESENTA: "Mm:RICORDIA con
. Garcia y Ange! Garaza,
ll.:lsoa[laNA ’C‘lel\ CON AL'GO ESPECIAL.— Se Nos ha Per-

dido Una Gallina,
19:00 PALOMA .— Telenovela.
B ROt 0. rehrtiars

0K —_— 510 .
22:00 CAZADOR DE CRIMINALES.— ?olmaca sndel
23:00 ULTIMA HORA.— Con la mas reciente informaciéonde la
-~ Comarca Lagunera y de los Estados de Coahuila y Duran-
- go.

TAPROGR&MAC!ON ESTASUJETA
ESACAMBIOSDEULTM‘A) R -

telecable de
- lalaguna,s.a

PROGRAMACION PARA EL JUEVES 18
DE JULIO DE 198}.-

RN B

T11:007 FUNITIME
11:307 LOS PICAPIEDRA
-¥2:007 LOS LOCOS ADAMS
12:307 TOM Y JERRY
12:007 BONANZA
:M:004 EL CLUB DEL HOGAR
7 THREE’S COMPANY'
{15:006 PELICULA: RAFFLES .
: .ALL MY CHILDREN
¥ THE PRICE IS RIGHT
16:007 SANFORD AND SON
$THE YOUNG AND THE RESTLESS
"14:307 BUGS BUN
“17:00¢ ca;gc:ucuou AGROPECUARIA

"

." a0 PECIAL voLiaoL
,“.007 FUNITIM
$SEARCH FOR TOMORROW
‘Il 307 LOS PICAPIEDR
YGUIDING LIGH T
'“.006 LA SONRISA DEL DIABLO
TWELCOME BACK KOTTER
.19:306 POBRE CLARA
TM.A.S. H.
$JOKE SWILD
70 007 FAMILY FE
YMOVIE: "RIDE BEYOUND VENGEANCE"
20 306 EL AMOR TIENE CARA DE MUJER
1 PM MAGAZINE
21:007 MORK AND MINDY
21:206 PALOMA
7 BOSOM DUDDIES
n.u! IARNEY MILLE
$ “LA ULTIMA LOCURA DE MEL 'ROOKS" MEL

BROOKS
9 BATTLESTARGALACTICA
n: 30’ PELICULA

TAX!
23:007 20720 NEWSMAGAIINI
TMAGNUM P
0:009 KNOTS LANDING

PROGRAMACION SUJETA A
CAMBIOS DE ULTIMA HORA..
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) X.E.L.N,

JULIO W6 DE 9.

7:00 ELL.CLUB DE VITA UVA

8:00 NOTICIERO "HOY EN LA NOTICIA

’:Og:hlg"-nk DEL CUATRO PRESENTA- “PELICULA IN-
10:J0 TELENOVELA "EL HONORABLE SR.VALDEZ2"”
11:00 LA FAMILIADEL CUATRO

12:00 ELL PROGRAMADE SALVADOR PULIDO FLORES
13:2SNUESTROTIEMPOCONEL LIC. HUMBERTO RIVAS
13:30 NOTICIERO ""HOY EN LA NOTICIA"

18100 TE LENGVELA "Bl ML ACRESA™ )

H MILAGRO DE VIVIR”

16:00BATMAN oDE !

16:30 LOS OS50S MANOSOS

17:00 TIERRA MISTERIOSA

17:30 PICAPIEDR
!I:MMISTERIOA LAORDEN
18:J0SENORITACOMETA
19:00 EL PAJAROLOCO
19:3I0ANTENA CINCO
20:00L0S DUQUES DE HAZZARD
27:00 LOS ANGELES DE CHARLIE
22:00 S.W.A.T.
23:00 CANNO
24:00 EN CONTACTODIRECTO

0:30 DESPEDIDA DE LA CADENA

CANAL 1

X.H. 0.

7:00 HOY MISMO ’
11:00 LA MUJER, AHORA

12:30 EL CLUB DE LA TELEVISION

13:00 CATEDRA UNIVERSITARIA

14:0024 HORAS

14:30 VIDA Y VOZ

15:00 ALEGRIA DE MEDIODIA
15:4STELENOVELA”EL HIJODE ANGELA MARIA’
16:1STELENOVELA "NOSOTRAS... LAS MUJERES"
16:45 TELENOVELA “ESPEJISMO"

17:3S TELENOVELA"JUEGOS DEL DESTINO''
17:45 TELENOVELA''SOLEDA

IS5 TELENOVELA "MUNDD D= JUGUETE”
10:45TELENOVELA"QUIEREME SIEMPRE"’
19:1SCANTINFLAS

19:30 CARAS ¥ GESTDS

20:00 HOGAR, DULCE HOGAR

20:30 LA CARABINA DE AMBROSIO

21:00 TELENOVELA" EXTRARNOS CAMINOS DEL AMOR’’

21:3024 HORAS

22:30 NOCHE A NOCHE

23:00 TELENOVELA“ELHOGAR QUE YO ROBE"”

23:30VIDA Y VOZ

24:00 PELICULA'LAS BESTIAS ANDAN SUELTAS” )
1:30DESPEDIDADE LACADENA

NOTA: Estas Programaciones Estén Sujetas a Cambios de Ul-
tima Hora..




Programacidn teloevisiva del
viernes 17 de julio de 1981,

X.H.i.A,

(00 EL PERIQUILLO SAPNIEhTo.— Telenovela.

30 CAMGUIT S . —Irien

:30 LOS LTCGS ADAMS — Una Tipica Familia Americana.

re Estreno,

100 Heemizada.— Comedia,

JOJUMN it MUEDC.— Tateteatro Infantil.

;00 TARDE DE CINE PRES=NTA: LALIGA DS LAS CAN-
CIONES. CGNMAPY CORTIS RAMON ARIAENGOO,

18:3I0 FLIPFRER,— Peligro, [

19:00 PALON.A.— Telenoveia.

i0:00 DANIELA.— Telcnovela.

2V:00LA LEY DEL REVOLVER.— Aventuras.

22:00 DALLAS—PorAmorca r Diners. X i

23:00 ULTIrAA HORA.—Con ia mas resiente informacidndels

Comarca Lagunera y de i0s Es'ados de Ccahuila y Duran.

go.

ESTA PROGRAV.ACICN ESTA L ETA
A CAMBIOS DE ULTIMAHORA.-

7. T T . "2

telecable de
la laguna, s.a.

TELECABLE OE LA LAGUNA,S. A.

PROGRAMACION PARA EL VIERNES
17 OE JUL1O DE 1981..

11:007 LOS LOCOS ADAMS,
11:307 TOM Y JERRY,
12:007 BONANZA.
13:007 WELCOME BACK KOTTER.
13:307 M. A.S. H.
14:008 EL CLUB DEL HOGAR.
7 THREE'S COMPANY.
15:006 PELICULA: EL PODER SATANICO.
7TALL MY CHILORE
9 THE PRICE IS RIGHT
16:007 SANFORD AND SON
9 THE YOUNG AND THE RESTLESS.
16:307 BUGS BUNNY.
17:00 6 CAPACITACION AGROPECUARIA.
7BONANZA.
ol SETIS RO TORNS |
G N LA OISTANC
18:007 FUNITIME. 1A
9SEARCH FOR TOMORROW
18:307 LOS PICAPIEDR
P GUIDING LIGHT
19:006 LA SONRISA OEL OIABLO.
?VWELCOME BACK KOTTER.
19: 30; TMEAESN?-OVELA UNGRITOENLAOBSCURIDAD.
ILAPANTERA ROSA.
20:007 FAMILY FEUD,
’.hﬁOVIE' 28 HOUR TC KiLL"’

THE MAIN EVENT" BARIRASTREISAND (IN.

L AMOR TIENE CARA DE MUJER.
MNAS\AGAZINE

~
.
H
[
~~wr-
oomm
m: !.‘

71°PA A B1G GIRL NOW,
22:00? MOVIE: “ROBIN AND MARIAN".

8 “MAS ALLA OE LA MEDIA NOCHE"
(ESTRENO), (C JAMES CAAN

).
9 THE OUKES OF HAZZARD.
JO: 3§LICULA

FWKRP INCINCINNATI.
PROGRAMACION SUJETA A CAMBI
DE ULTIMA HORA. 08

62

C

X.E.L.N.
TV.CANAL 4.

Jutio 17 de Yvst.

CLUB OE VITAUVA
TICIERO'*HOY EN LA NOTICIA",
E!MA DEL CUATRO,

ENOVELA “ELHONORABLE SR, VALDE2",
FAMILIADEL CUATRO.
PROGRAMA DE SALVADOR PULIDO FLORES.
TICIERO“HOY ENLA NOTICIA',
ENOVELA "MARIATERESA‘.
ENOVELA“EL MILAGRO OE VIVIR".
RRY MELODIES.

o
ITAN CAVERNICOLA
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18:30

-
>

ARA
C

0.
20:00 GRIZZLY ADAMS.
21:00 MONTECARLO.
22:00 CINCO MISTERIO PRESENTA: "ENGARO POR PAR-
TIDA OOBLE"
24:00 EN CONTACTO OIRECTO.
0 30 LOS INTOCABLES.
1:30 OESPEOIOA DE LA TRANSMISION.

CANAL 1

T. V CANAL "

- .~

7:00 HOY MISMO.

T11:00 LA MUJER AHORA * - LR ces

12:30ELCLUBDE LA TELEVISION.

13:00CATEDRA UNIVERSITARIA.

14:0024 HORAS.

14:30 VIDA ¥ VOZ.

15:00 ALEGR!IA DE MEOIODIA.

15:4STELENOVELAEL HiJO DE ANGELA MARIA".

16:1STELENOVELA “NOSOTRAS ... LAS MUJERES".

16: 45 TELENOVELAESPEJISMO".

17 ISTELENOVELA“JUEGOS DEL OESTINO",

17:4S TELEKOVELA “SOLEDAD'’.

18:1S TELENOVELA "MUNDO DE JUGUETE".

18:4S TELENOVELA “QUIEREME SIEMPRE’".

19:15 CANTINFLAS.

19:30 MMAS O MAENOS.

20:00MI SECRETARIA.

20:30 Y AHORAQUE.

21:00 TELENOVELA “EXTRANOS CAMINOS DEL AMOR",

21:3024 HORAS.

22:30 NOCHE A NOCH

23:00 TELENOVELA ”EL HOGAR QUE YO ROBE",

23:30VIDA Y VOZ.

24:00 PELICULA: “LAFAMILIAJONES”.
1:3J00ESPEOIOA OE LACADENA.

NOTA: ESTAS PROGRAMACIONES ESTAN SUJETAS A
CAMBIOS OE ULTIMA HORA.

oy




Programicidn tolrvisiva del
szbado 180 de Jjulio de 1791,

w1 ¢ e

SABADOISDE JULIODE 1901.-

RITA DE HUEVO Y SUS AMIGOS.— Concursos,
yso?resu.
] — inlantil.

NN ADWWN -

on3 n
gg:»

PARIN.— El Fantfasma Amisioso

ELLA GENIO.— Comedia.

SLA DE GILLIGAN.— Comed

SICA Y CANCIONES.— Asociacién de Autores y
ositer

R CAPACITACION AGROPECUARIA.

AN SIN M EDCO —:eietealro Intaniil.

S NOV — Comedia

MORTALES DEL CINE NACIONAL PRESENTA:
MBRE NUESTRA DE CADA DIA’ con Pedro Armen-

- o d =t -t wh b
a ;283808388303
-;_rzﬁgggg

z» <o c_;

r x; Rosita Quintana

19:30 RESUMEN SEMANAL DE ULTIMA HORA.

20:00 ENSALADA DE LOCOS.— Cdmico.

21:00 LOS POLIVOCES.— Cémico. o

32:00 PATRULLA JUVENIL.— Un Tranquilo Finde Semana.

23:00 LO MEJOR DE TARDE DE CINE PRESENTA: LOS
aMORES DE MARIETA con Elvira Quintana vy Gina

omand.

ESTA PROGRAMACION ESTASUJETA
A CAMBIOS DE ULTIMA HORA .-

telecable de*
[a laguna,s.a:

PROGRAMACION PARAEL SABADO 18
DE JULIODE 1931..

“TARZAN AND LONE RA
, NREES

Y
LOS LOCOS ADAMS
FUNITIAE
}AR:PSPER JOHN M.D.
PELICULA: EL HIJO DE HURACAN RAMIREZ
AMERICAN BANDSTAND
LUCHALIBRE
MOVIE

é

7

;

9 JASON OF STAR COMMAND
: PELICULA: CASI CASADOS
7
[}
*
[

820z 82 & 8 8 s8338us23

MOV:E: TO BE ANNDUNCED

MOVIE

TEATROFANTASTICO

MOVIE: MA AND PAKETTLE

‘LA MAS GRANDE HISTORIA JAMAS CONTADA" --
TONHESTON

RO DEL CONSUMIDOR

MALDICION DE NOSTRADAMUS

DE WOR LD OF SPORTS

cyY
lI)Ct.lLl-A VCVAEP;ASTA DE CUENTOS MEXICANDS
IERN AOUTDOORSMAN

-t - ol
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mzm
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MUOSED
o
24
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“4»n0

Sror
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I1BRE
AESTRO CON CARIRO .- SIDNEY POITIER

wll
AMAS MEDICOS
VIE: APACHE UPRISING

TBOL INTERNACIONAL
UGRANT

::?ORAMACION SUJETA A CAMBIOS DE ULTIMA HO-

AL
TULOS)
G

rages
0:%32

CA L

8:00 NOTICIERO “HOY EN LANOT "
9:00 ELCLUBDE VITAU 1cia
10:00 SOBRE RUEDAS
10:30 LA FAMILIA DELCUATRO
12:00 EL PROGRAMA DE SALVADOR PULIDO FLORES
13:30 NOTICIERD “HOY EN LANOTICIA'Y
14:00 ESPECIALES DEL CUATRO
16:00 PROGRAMA ESPECIAL
148 BLESN canacion
: ERNACIONAL : "EDDIE MUSTAFA MO.
HAMMED V'S, MICHAELSPINKS
20:00 EXPECTACION
518 SNRASSTIGNAS
: A GADO Y CONVI "
24:00 SEMANARIO cTo
0:45 BUTACA DE MEDIANOCHE
2:30 DESPEDIDA DE LA TRANSMISION
C NAL
X.H.0.T.V.
7:00 HOY MISMO
\\.00 LA MUJER, AHORA
12:00 APRENDIENDO A COSER
12:30 ELCLUBDE LATELEVISION
13:00 NUESTROS MAESTROS .
14:00 SEMANARIO
14:30 INCREIBLE
15:00 SABA2 EFECTIVOS
16:30 FORO LOCO
17:30 ESTELARES DEL SABADO PRESENTA' “IVAN"
19:30 EL MUNDO DE LUIS DE ALB
20:00 EL SHOW DE MANUEL "LOCO” VALDEZ
;;gg :glilCULA “ALGUIEN NOSQUIERE MATAR"’
0:30 PELICULA “"CREPUSCULO"Y
2:00 DESPEDIDA DE LA CADENA
NOTA: ESTAS PROGRAMACIONES ESTAN SUJETAS
> ACAMBIOS DEULTIMA HORA.-
7:00 NOTICIAR
1:1'5 DESAYUNI:NDO EN EL TRECE.. Noticias y Comen.
arios.
9:00 S.0.S.ALA CIUDAD Y LA BOLSA DE TRABAJO.
10:20.DEFENSOR DE OF
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19:0C NOSTALGIA.. Recordando una épaca.
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7:306 IMPACTOS MUSICALES a . ive e
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18:006 ERASSE QUE SE ERA
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19:307 THREE'’S COMPANY

i Lo Reyoces

20:158“EL MONSTRUO ESTA VIVO” (SUB-TITULOS)

20:307 z\OV|cEc:|2°‘NHOUR TOKILL

N:006 RE-A
9 ARCHIE BUNKER'S PLACE

21:309ONE OAY ATATIME

22:004 PELICULA: ANIMAS TRUJANDO
SLAFUGADELLOCOYLASUCIA
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22:307 MOVIE: BLACK BIRD .
9JEFFERSONS

23:009 TRAPPER JOHN M.D. «
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OLMILLO.. Dibujos Animados.

L HOMBRE PLASTICO.. Oihujos Animados.
EVISTA PESQUERA.

NFANTILISIMO.. Concurso.

TBOL OE PRIMERA DIVISION.

S MUPPETS.. Marionetas. Invitada: Raquel Welch.
=POR-TV.. El Ancho fAundo det Deporte.
AG.- Mclodrama,

1ETE DIAS.. Noticiario.

LICULA.""BREVE ENCUENTRO"".
CIERRE.. Noticlario.

PROGRAMACION SUJETA A CAMBIOS
DE ULTIMA HORA..

Fomon

or.
moc

x

PN ™ g e
—a—o.o.»‘onw

o 00 ae a0

38853283588
(1]

3
»v
rm

CRON!IJC:R DE LA LAGUNA CON EL DR. MANUEL




3.1. AnAlisis de la Programacién Televisiva,

En este capftulo se incluye el videdmetrc y radidmetro de per-
sonas y hogares, que se realizaron del 23 al 29 de marzo de 1581 ==
por International Research Assnciates, S, A, de C. V. en la ciu -

dad de Torredn Coahuila, Gémez Palacio y Lerdo Duranga.

En este estudio se puede spreciar el universo de 1a paoblacién-
total y el nimeroc de tele-hogares y radio-hugsres, asf como la mues

tra de los entrevistados,

Se decuce de ascuerdo a las hojas con ndmero £5 y 57 que la ma-
yorfa de los televidentes y radioescuchas tienen 14 afios o mernos -
de edad, siguiéndole los jdvene: de 15 a 24 afias y finalmente las -

personas mayores de 25 arics,

Esto quiere decir, que el pd-licc mds permesble a los mensajes
tanto de la televisién como del radio son los nifics, o sea el pri -
mer grupo oue sefieleamos entre los O y 14 afios de edsd, &sto se deja

ver por le centided de personas y por coincidir en los estudics (el

videSmetro y radifmetro).

En la ciudad de Torredn, sn relacién con la educzciédn, el equi
pamiunto presenta un déficit de aulss en el nivel preescoler; enton
ces existe la opcién de que si no se va @ le escuele pueden ellos -
dedicarse a ver televisién, y ademfs de no tener una orientacidn -

escolar, af una enajenaciéin por los mensajes emitidos por lr tele =

visién,




664

En los ninos, al ver la televisién, dice Ludovico Silva "operan

los mensajes ocultns de un modo semejante al de los comics, Fn la =
infancia se forman todas las cepas inconscientes y preconscientes -
del siquismo, y su meterisl profundo esté constitufdo por lo que =<
llamaba Freud ’restos Mnémicos', que son rastos de impresionas vi
suales y auditivas en una gran parte, absorbidas por todo el sis -
teme sensitivo. Es en suma, un lenguaje que sa sedimenta, Pera es-
un lenguaje que contiene representaciones primitivas del mundo y de
la sociedad" (17). 51 en Torredn tenemos cue el grupo dé los nifios~
cs el mfs numeroso como telaspectader (ver hoje No £5) nos debemos-
preguntar gue se estf aportando para la formacidn Cowmstos torreo—-
nenses., El nifio toma como "naturel" todo lo gue ve en la televisidn,
aceptando "la idea de que la reza blsnca es la mejor, de que 188 =
agencias de inteligencis yanquis estén allf para cuidar el orden en
el planeta, de nue los barbudns de verde oliva son peligrosos, en -
tanto que es 'normal’ un individuo como F1 Fantasma, con overol y -
traje de bafio en plena selva africans, de cus en suma todo lo que -
vienz de los Estados Unidos - inclufdas las drogas, el L3SD Yy 108 ==
marines- es como si viniera del cislo . Del rlsmo modo, en su in -
consciente perdura le imagen del mundo como un gioantaesco 'arsenal’
de mercancies®, (18) en la ectualidad en iz telovisida as ua refuos

20 del condicionamiento ideoidqgico,

"La verdadera cultura es la que difunde la televisiédn pero es
la cultura del mercado, del comercio; la cultura de la vulgaridad,
de la manipulacidn de lns concienclas, de la explotacidn subliminal

de las necesidades humanas, de la alienacién del consumn® (15)

(17). SILVA, Ludovieo, Tecorim y Préctice da la Ideplogfa p 125
(18). 181D, p 126
(19). 1IBID, p 212 '




El segundo lugar lo ocupan los J6venss de 15 a 24 afins de adad
pero en este caso sdlo en el videSmetro, va que no coinciden con -
loy del radiémetro. Esto quieve decir que ocupan el segundo lugar -

en permenbilidad en cuanto al videdmsatro,

Y el tercer luger lo componen los hombres y las mujeres de 25-
afios 0 mids edad, En la regidn se tiens también un dé&fFicit de aspa -
cios recreativos y deportivos, otra opcién pera que la gente en lu-

gar de realizar un deporte o pasear, se disponga a ver televisién,

Para complementar la investigacién se incluye smunflisis cde -
la programacién televisiva en la Comarca Lagunera cue abarca toda -
una semana, drl martes 14 de Jjulio de 1581 AL iunes 20 del mismo —-

mas y afo,

El martes 14 contiens el canal 2 loczl, telecsble de la Laguna,

cznal 4 y 1) repetidoras de televisa y el canal 13 recién inaugurado,

El miércoles 15 contiene la nrogramacidn de los mismos canales

que anteriormente se mencionaron,

El Jjueves 16 notamos que falta la programecidn del canal 13 de
bido a que no salid publicada en la prensa loca) de ese d{a} se des

conocen los motivos,

En la programacién del visrnes 17 de julio, también wurlve a =
faltar la programacién del canal 13; la programacién del cansl 2 1o

cal es del dfa 10 de julio de 1981, ya cue tampoco aparecid publica
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da en la prensa el dfa 17, y pera no dejar incompleta la programa -

cidn de toda la semana se incluye la del viernes anterior.

En la programacidn del sé&bado 18 y domingo 19 encontremos que

af estén todos los canales, sf ss publicaron y aparecen completos.

Y, en la programacién del lunes 20 vuelve a faltar la progra-—

macién del canal 13,

gste estudio se avoca principaslmente al andlisis de la progra-
macién de los canales siguientes: canal 2“10ca1 XHfET“canal a4 XELM,

y canal 11 XHO, repetidora de televisa, del § y del 2 de México res

pectivamente,

Al canal 13 no lo tomaremos en cuenta para los fines de esta -
taesis, ya que tiene pocos dfas de habsrse inaugurodo en la Comarca-

Lagunera,

Telecable de la Laguna no se dejara de tomar en cuenta pues =
tiene caracteristicas muy peculiares, pero no con la misma importan
cla del 2,4 y 11; ya que Telecable va dirigido a una cierta clase -
social, debido a su costo, tipo de programacién y a que en general-
es en idioma inglés ademds no existe el servicio en toda la ciudad,

Pucs auin tiene limiteciones para transmitir en todes direcciones.

Otservemos que el canal 2 local, tiene 62 horas semanarias de
. trensaisién , 33 horas o sea el S50% de estas 62 son programas ameri

canos con traduccién en esparfiol, S horas mds las ocupan con progra-
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macién venezolana y las 24 horas restantas o sea el 3% son progra-

mas maxicanos,

De lunes a viernes, de las 14 hrs, a las 15:30 la programacién
es maxicana; do 15:30 a 17:00 hrs. es amaricana, estus dos horarios
8@ identifican en cuanto a cue su programacién estd dirigida a los-
nifos y a los jévenes. Oe las 17:00 a las 18:30 sa proyectan pelf =
culas nacioneles para todo piblico; de ies 18:30 a las 19:00 hrs, =
las ocupan series americanas para Jjévenes; de las 19:00 a las 20:00
hrs, exhiben una telecomedia mexicana; de las 29:00 a las 21:00hrs,
una telenovela venezolana y de las 21:00 a las 23:iii'S., Se Proe= =
yectan series americenas; algunas de ellas series policfacas; de =

las 23:00 hrs, un noticiero local,

Se deduce cue el ceanal 2 local transmite para el mayor nimero
de pablacién, 2 sea a los nifos, dos programas mexicanas con dura-—
cién de una hores y media, de las 14:C0 a las 15:30 hrs, y dos pro -
gramas americanos de las 15:30 a las 17:00. Se debe tomar en cuenta,
que en la televisidn los espacios comerciales suben de valor confor
mg transcurre la tarde. Por lo tanto les programas anericanos ocu =

pan un horario mas vendible cue el de las serles moxicanas,

Los horarios siguientes los ocupan pelfculas mexicanas de dose
horas que se8 transmiten de lunes a viernes, en seguida se proyecta-
media hora de una serie smericana para jévenes y mis tarde unn tele
novala mexicana con duracién de una hora, otra hora con otra tele -
novela vensezolana y el major horario de la televisidn por sus ventas
es de las 21:00 a las 23:00 hrs, y estd ocupado por series america-

nas para jévenes y mayores de sdad, el 707 de los entrevistados - -




70 :

prefieren este horario ya sea porcue trabajan o porque les gustan =

los programas quz pasan a esas horas,

Estn comprueba que las serises americanas en este canel a pesar
de ocupar més del 50% en transmisién ocupan los horarios m%s estra-
tégicos, vendibles y m&s vistos por todo tipo de personas; 3 horas-

diarisas para nifios, 4 horas para jdvenss especialmente y 6 para j6-

venes y mayores de edad,

A esto hay que agregar la serie de comerci§1es de la misma ma-
nera distribuidos cue los pregramas; analizando la ‘coniinuidad dele
dfa miércoles 22 de julio de 1981, es ficil darse cuenta que de las
14:00 a las 16!50 hrs, s6lo hay un comercial y de aguf en adeiante-
se satura de publicidad de articulos innecesarios, vanales y super—
fluos (coca cola, sabritas, gansitos,etc) notamos cue de las 21:00
hrs., en adelante abundan los comaerciales de bebidas y cigarros,

En la programacién sabatina del canal 2 se observa lo siguien-~
te: de 1las 10:30 a las 13:30 hrs., estf dedicado al pdblico infan~
til, siendo las dos primeras horas de programas en vivo y la media
hora restante de caricaturas americenas, De las 13:30 a las 14:30
se transﬁite un programa cultural local, sizndoc ocupada la siqulen-
te hora por un programa musicel para todo pidblico; de las 15:30 a =
las 16:00 hrs. se proyecta un programa de orientacién agropecuaria;
durante la media hora siguiente tenemns un programa infantil; a - -
las 16:30 hrs, se transmite un programa americans parea jévenes con-
duracién de una horea; las dos horas siguientes tenemos peliculas --
mexicanas para todo péblicn, para terminar la programacién vesperti
na con un noticicro local con durscién de media hora, De las 20:00-

e las 23:00 hrs., o sea en el mejor horario de la teclevisifn en ven

tas, se transmiten 2 series cémicas mexicanas y una policfaca ame-
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ricana, y termina la transmisidn con una pelfcula extranjera,

Se observa aque este dia se caracteriza por cue la mavorfa de -
los problemas son mexicanos, con 4 hores en programacién para nifios
y 12 horas p: ra jdvenes y mayoras, otra peculisridad es cue este --

dfa se transmiten programas realizados en vivo en el estudio dal -

canal,

Con un programa infantil mexicano de una hore de duracién co -
mienza esta canal su programecidn dominicgl a las 12:30 hrs,; en -
seguida viene un documental sobre la vida de los animales, progra -
ma americano que tiene una durscién de media hora, De las 14:00 a =
las 21:30 hrs. se transmiten pelfculas americanas con subtftulos en
espafiol; seguidas por una serie americana en capftulos para terminar
con una pelfcula americana. Podemos observar, da lo anteriormente
dicho , qua de las 14:00 a las 24:00 brs. 1la programacién, dedica-
da a Jjévenes y adultos, es sbsolutamente americana, F1 domingo es -
uno de los dfas con mayor ~orcentajn de televidentes y el canal lo-
aprovecha transmitiendo un mayor ndmero de horas en series y pelf -

culias amaricanas,

El canal 4 de televisién, repetidor del 5 de Mé&xico y cua per-
tenece A Televisa, comienza su programacidn a las 7 de la mafiana de
lunes a viernes, los sébados desde las 8:00 A.M, y el domingo desde
las 8:30, Terminando su programacidén a las 0,00 hrs. los martes, -
miércoles y jusves, los lunes hasta la 1:30, los viernes y domingos

hasta la 1:00 y los sébados hasta la 1:30.
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De las 7:00 de la mafiana a las 4:00 de la tarde, de lunes a
sdbados es transmisién local, aesto quiere decir que esta programa
cién se genera en Torreén, Coahuila, y se comercinliza en esa ciu
dad; en general la programacidén dentro de estd horario ests come -

puesta por programas en vivo y se llevan a cabo ron gente de la -

tomarca Lagunera, iniclendo un programa para nifios, tonducido por -
el payaso Vitauva con una duracidn de una hora; en seguidn un noti-
ciero dirigido por personas de la locRlidad y de las 9:00 & 1a8 = =
10:30 una pelfcula cédmica pera nifics; en seguida una serie= mexicana,
y a las 11:00 comienzs una serie dirigida a la-mujer, que se queda-
en casa y no trabaja; de las 12:00 a las 13:30 prog;;ﬁa de comente-~
rios y noticias a nivel locel. Le continda un noticiero, en seguida
dos telenovelas qus se comercializan en la Comarca Legunera y se

encadena a las 16:00 hrs. con el canal 5§ de México; el domingo se =

encadena desde las 11:00 de la manana.

Este anflisis sefd mis consciente a partir de que el canal se

encadena o sea de las 14:00 hrs. en adelante, hasta su despedide.

S5e observa que el canal 4, desde las 16:00 brs, hasta su ter -
minacidn, transmite G2 horas semanarias de programacién , de estas-
62 horas, 52:30 minutecs son series americanas y s8lo 8 horas con -
30 minutos scn praogramas mexicanos, esto quiere decir que tenemos -
casi el SO% de series americanas, y menos del 105 de series mexica-
nas, se tiens que de las 16:00 hrs,, 4 de la tarde a las 15:33, 7 y
media de la nochea de lunes a viernes se transmiten scries americanas,
estas consisten en caricaturas psra nifios y dentro de este mismo =
horario sélo existen 30 minutos de programacidn mexicana que lo ocu

pa un noticiero; luego tenemas cue de las 19:30 a las 20:00 horas =




hay un noticiero mexicana, en seguide de las 20:00 hasta las 24:00-
horas, o sea; 4 horas m&s diarias de lunes a viszrnas las ocupan o
otras series emericanas para Jdvenes y personas mayores, Algunas =
son pelfculas, otras, series policfacas o de entretenimiento, pero-
todas series americanas, y el lunes de las 0:00 hrs. » las 0:30 pa-
sa otro noticiero mexicano, 1los martes, miécoles, jueves y viernes
@e las 24:00 a las 24:30 el mismo noticlero moxicano que pasa el -
lunes de las 0:00 a las 0:30 hrs, y el viernes se incluye después -

del noticiero una scrie mis pero también americena.

El sédbado de las 4:00 P.M. a las 16:00 hrs., comtwoaza con un -
programa americano, en sequida vienen dos hores de deporte mexicano,
después una horaz de fdeporte, nero esta serie es americara y de l-s
20:00 a las 24:00 hrs., o sea 4 hores de series y pelfculas emerios

nas Yy finalmerte el noticiero mexicano,

£l domingo a las 4 de 1la tarde se transmite un progroma mexicA
no de deportes, se intercalan 2 horas de deporte son series ameri-
cznas de las 17:30 a las 1€:30, a 1las 20:00 hrs, se transmite 1la con
tinuacién del progrema de deportes mexiceno enterior al americano,-
y de las 20:80 a las 24:00 n sean 4 horas mis con series americanas
y s68lo S minutos de noticiero mexicano que se dan a las 20:55 hasta

las 21:00 hrs, y termina la proyeccién con un programa mexicanao,

De esto se deduce qu= casl toda la tarde se ocupa con series =
americanaes, y 83 el horario de los nifios; si se toman en curnta el-
videdmetro y redidmetro, estos nos dicen cque es la poblecidn mis --

grande numdricamente, y después, al comenzar la noche, 0 sea de les




20:00 horas hasta lus 24:00 hores, son también series americenas, -
pero 8stas estdn dirigides a los J8venes y de acuerdo al horarioc es
el més accesible ya sea para estudisntes como pera traba jadoras, =

porque normalmente se daja de trebajar a las 7 u 8 de la noche.

El canal 11 de televisidn, repetidor del 2 de México y pertene
ciente a Televisa, comienza & transmitir toda la semana  a partir de
las siete de la mafiana, hasta la 1:30 A.M. Ya que este canal es ca-
dena, se dice que la repercusién es igual en cualcuier ciudad o prao
vincia de Mé&xico, cosa que también pasa con el canal anterior, ya -
gue también es cadena nacional, y nuestro andlisis™SE realiza a par
tir de las 16:0U.horas igual cue el 4 de MExico. Este canal es muy-
peculiar ya cue se especializa en telenovelas, de las 4 de la’tarde
hasta su despedida sbarca ¢ haoras de lunes a viernes y 3 horas dia-
rians son telenovelas hechas en Mékico, 0 sea, c?si un> tercera nar-

te de la programacidn pnerteneca a estes series,

Algo que se quiere hacer notar es este estudio es el tipo de
programacién con que se cuenta en México., Como lss famo=as tcle- =
novelas; series en 1lo que mis se he espscializado en cuanto a pro=-
duccidn en televisidn. Aquf sdlo se mencionaron porgue acupan lugar
dentro de le programacidn gque estamos analizando y no queremos dgee
tenernos mucha por que nuestro objetivo es otra, nuestras limita =-
cionesno nos lo permiten, incluso 8ste pndria ser el tftulo de otra
investigacidn, Se guiere mencionar qun estos praogramas tan abundan-
tes, ocupan las horas de la tarde de las 4 a las 19:15 horas y pos-
teriormente de les 21:00 horas a les 21:30 otra novela y a las -« =
23:00 horas otra novela, esto con el fin de que no sflo las mujeres

que se quedan por la tarde en casa vean estos programas sino que —-

kal}
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también , aquallos que trabajan elcancen sus novelas de las 21:00
6 de las 23:00 horas. Esta modalidad data de poco tiempo, poraue-
antes sé8lo pasaban las telenovelas en la tarde, En la actualidad, =
no sélo trabajan los hombrizs, sino que un nimero cada vez mayor de-
mujeras salen de sus hogares & lasborar, por lo tanto este modali -

dad ha sido bien acogida por este telesuditorio,

Ludovico Silva, en su libro Tearfa v Prictica de la ideocloqgfa

comenta que al realizarse estas telenovelas en Méxicon, se refleja =
el subdesarrollo al oue esté destinado el pafs.

Las pgrimeras horas de la noche las abar~-n laos programas -de --
Cantinflas y programas ¢ series mexicanas de congurso y de diver- -

si6n peroc que de alguna manera son copizs de programas americanos,

Entre el horario de las dns dltimas novelns o sea la de las ==
21:00 hores v la de las 23:00 horas, se intercela el noticlero de -
Jacobo Zabliudowsky, Z4 Horas y sl programa Neche a Noche, programa-
copiado del americmno Increilble. Y este canal finzliza de lunes a

viernes con una pelf{cula americ-na,

Lo importante del andlisis de este canal 11 de televisién es -
el resaltar que la mayoria de su programacién es mexicana y su fo-
1la es el querer imitar los programas americanos y cuererios tlaptar
a los modos de vida en México, en cuanto que sé8lo se trata de crear
programas vendibles con fines lucrativos en lunar dae crear progra=

mas netamente nacionales,

Crear un programa nestamente nacional, serfa plasmar en el las




76

costumbres, tradiciones, proceso histérico, rasgos raciales (o fi-
sicos) de una nacidn, pretendiendoe con ello preservar la identidad

de ese pafs o tratar de llegar por medio de &1 ain ideal realizable,

En Torreén se observa que el fendmeno planteado por Ludovico-

Silva, en su libro Teoria y Préctica de la Ideolgfa, al decir que-

los "medios de comunicacidn que, instalados in situ, en los pafses
subdesarrollados, fabriquen una cotidiana ilusién ’'nacionalista’ a
través de una degradante vulgarided temdtica que, por triste fortu-
na, no consigue.disimular la'presencia omnimoda, avasallante y gro-
tssca da los mensajes calcados o reproducidos de lo-4elevisidn nor-
teamaericana, 1o que hace que de esto sa den cuenta hasta 105 m8s -=

hipnotizados”. (20) Tiene un exacto cumplimiento,

La influencia de la cercanfa de los Estados Unidos ha marcado
un patrén, y la mayorfa de los programas son copias de programas- -
americanos, lo cue hace pensar cue falta gente preparada para reali

zar programas suténticamente mexicanos,

El andlisis que se hace de Telegable es el siguiente: como ants
riormente se habfa mencionado, el 75% de su programacién es america
na y el 25% mexicana, adem&s tiene dos canalas directos de 1os Es—e
tados Unidos el 7 y 12 de San Antconio, Texas, y esta programacidn es
absolutamente en inglés, el canal 8 es exclusivo de Telecabla y s6lo
pasan peliculas con sub-titulos en e=pafiol, pero estas pelfculas tam

bien son americanas, y el canal 4d México pertenecliente a televisa,

A pesar de que telecable llega a un pecqueiio pero importante nd
cleo de poblacidén no se tomar& en cuenta para los fines de esta te-

sis ya que ella estd basadn en un sector mds numeroso,

(20} SILVA, Ludovico, Jeorfa y Préctica de la Ideclogfa,p 175
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3.2, ANALISIS DEL IMPACTO UE LA TELEVISION, POR MEDIO DE LOS
RESULTADOS DE LAS ENCUESTAS GUE TE APLICARON.

Se ha visto hasta aquf cu8l ha sido el desarrollo qua han =
tenido los medios de comunicacidn en la Comarca Lagunera y en espe-
cial el de la televisién, y con m4s detalle se ha analizado la pro-

gramacién televisiva.

Este acelerado desarrollo de los medios de comunicacidn en la~
regién cocmenzd a partir de los 60°', conjuntamente con las agencias
pubiicitarias y la competencia del mercado por vender y saturar los
aspacios publicitarios tanto en la prensa y en la radio como en la
televisidn; 1ls mayorfa de estns mediaos de comunicacién se anéuen-
tran afiliados a diferentes grupos o cadenas de red nacisnal (ver -
cuadro No §), esto indica la concentracidn en unas cuantas menos -

de estas cudenas.

Marshell Mcluhen, unn de los mAs conocidos tedricos de la co-
municacidn, afirma que el papel predominante de la comunicacidn en
la vida orgenizeda se debe a la Revolucidén Tecnoldgica, que desarro
118 técnices y medics de comunicecién masiva, dando orfgen a una —
*"nueva era” para ls humanidad, Senala Mcluhan que estas nueves téc-
nicas son, entre otras. la publicidad, las relacionas piblicas y la
propagenda, dirigidas a las ventas y a 1la estimulacidn del consumo,
a la ceeacién de imdgenes institucicnales favorebles y a la induc-
cién de actitudes y acciones polfticas, ideolégicas o religiosas,
“una tecnologf{a cue rasga la trama de todas las cultures existentes”
(21)

Algunos investigadores seialan ouve la funcién de la comunica-

cién, con su inseparable concepto de Informacidn, como psrte de la

(21) MATTELART; Armand y otros, Comunicacidn Masiva y Revolucidn
m m 27O
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misma, han sido bédsicos para el desarrollo de la vida. "lo que das-
de luego va aparejndo a un concepto autoritarista de la comunica- -
cién, dado que los que detentan el poder tacnolédgico son los habili
tadoc para transmitir los mensajes®, (22) de la misma maners quo se
desarrcllsn los medios de comunicecidn en la Comarca Lagunera, pars
lelo a este desarrollo, en la regién se le estd dando importancia-
al rengldn industrial, creéndose nuevos centros de trabajo y pro-
cesidndose m&s bienas de consumo regionales, cosa que ayudaré a que
se reduzca el porcentaje de importaciongs; esto se reflsja en le -
hoja No 18 que indica que el servicioc ferroviario de cerga se ha -
incrementado debido al crecimiento de la zona indu3tFial, pero por
otro lado la incidencia de las enfermedades de tipo respiratorio
que se prasenten en la ciudad alcenzan el mzyor porcentaje en-la -
regidn due es da 68.6% como consecurncia de la falta de atencidn y
de medidas de pgrecaucidén por parte de las empresas que arrojan sus
desechos, afectando a la poblecién, todo esto por el desarrollo -

tecnoldégico.

La formacién de una cepa social dominante - propietaria de los
medios de produccién y administradora de la riqueza social segin -
sus interesas- del mismo modo y como expresién ideal de acuel do ~-
miniose constituye una ideologfe dominante". (23) Ludovico 5ilva de
fine que "La ideologfa es un sistema de velores, creencias y repre-
sentaciones que sutogeneran necesariamente las sociedades en cuya =
estructura haya relaciones de explotacién a fin deHJustificar ideal
mente su propia estructura matarial de explotacidn; consagréndola -

en la mente de los hombres como un orden 'natural’ o inevitable, o

(22). 181D, p 65
(23). SILVA, Ludovico, Teorfa y Prictica de la Ideologfa, p 16
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filoadficamente hablando, como una 'nota esencial’ ", (24) Y, agre-
ga Silva "toda ideologia es Jjustificacién de un orden y unos inte-
reses materiales pree;istentes. Histéricemente hablando ademis, s8lo
con el desarrollo pleno del cepitalismoc en el siglo XX ha podido «-
constituirse una plena idenlogfa capitalista, una ideologia que jus
tifica la totalidad del sistema en cada una de sus partes: ello ha

sido posible por el avance de los medias de comunicacién", (25)

El rapidisimo adelento de la Tecnologfa Electrdénice, ha permi-
tido el enorme desarrollo de las comunicaciones masivas, a esta ve-
locidad creciente, el mundo contempordneo sufre una abundancia de -
nuevas técnicas y tecnologfas que han de continuar para el futuro

previsible, revolucionandc la ya revolucionarié revolucidn de las

comunicaciones,

Hoy, cualquier dieric de provincia dispone de Telex, de servi-
clo de transmisiSn de fotograffas por teléfono, de equipo pars im-
presién a coléres; cualguier emisora lacal de TV puede recibir, per
via telefénica o microondas, y muy pronto vV{a Satelite, y almacenar

en videos o transmitir en seguida, eventos cue se suceden en ese —=

mismo momento en cualquier lugar del mundo,

“El medio de comunicaclién de masas. Dicha nueva fuerza es el -~
poder tecnolégico de maniBulaciGn y de adoctrinamiento., Controlar-
lo significa controlsr las conclencias a través de la legitimscién

cotidiena y masiva de las bases del poder de una class" {26)

(24) 181D, p 19
(2s) 1810, P 43

(26) MATTELART, Armand y otiros, Comunicacién Masiva y Revalucidn So
cialista, p 21




X Veamos ahora lo que nue«tro sistema social ha hecho con la te-
levisidn, convirtiéndola en &l podercso aparatoc denominado "Comuni-
cacidn Masiva", El estudioso Victor Bernal Sahagin, autor del libro

Anatemfa ‘de la Publicidad en Mé&xico, dice atinadamente en una seris

de arfculos publicados en el Diario Excélsior de México, D.F. , con

el tftulo de Economfa Polftica de los Medios Masivos, que fue publi

cado en los nimeros correspondientes a los dfas 16 a 20 de agosto

de 1975, 1o siguiente: "Es necesario antes gue nada, deslindar los-
dos campos de operacidén, las dos funciones que cumplen los medions
de comunicacidn masiva, a saber, la 'puramente[ mercantil encamina-
da a promover 1la venta, y el consumo de mercencias como automSviles,
cosméticos, bebidas, cigarros, o servicios bancarios®”, ( se prueba -
con las hojas de continuidad dsl cenal 2 local que se enexarﬁ;. ho=
Jas No. 79-80-81).

.seY agquélla que se dirige a influir polftica o ideoldgicamen-
te a los receptores del mensaja. En 8l primer caso se debe hablar -
de publicidad y en el segundo de propaganda. Como se ve, en la préc
tica se presentan situaclonss en las que es dificultoso, = 8i No ==
imposible-, el separar con precisién lo publiciterio de lo propsgan
dfstico, perc es imprescindible tener presente que no esexactamente_
lo mismo promover la venta de jabones o detergentes, cue convencer
a la poblacién de que la inflacién, por ejemplo, es ceusada por los

aumentos en los salarios”,

Selene de Dios en sus apuntes de los Medios de Comunicacién Ma
siva, dice que "Los sectores méds desarrollados crean ademis ds mer—--.
cancfas tangibles otros productos inmateriales, ya no fabrican y dis
tribuyen sélo bienes de consumo, sino también epiniones, Jjulicios y-—
prejuicios, contenidos de consciencia de todo género para afianzar

en los mercados el consumo de bienes materimles, imponer ciertas --
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formas de pensar a los individuos para su explotacidén, disponen ca-

da vez m&s de la consciencia de la gente®, (27)

Sahagin hace ver la importancis econdmica de la publicidad en
s{ misma, mediante anilisis de cifras extraidas de la frevinta nor-
teamaricena "Advertising Age" y de las declaraciones a Excélsior -
(Jun/10/77) de la Cémara Americana de Comercio de México, D.F. ; en
eate anflisis sefiala que de 1965 a 1576, los gastos de publicidad -
en USA aumentaron de la suma de 15,600 a casi 34,000 millones de dé
lares anusles, es decir, que ascendieron a casi la tercers parte de
su presupuesto militar, continda scfialando que la justificecifn his
térica de los medios de publicidad masiva estf en la expensién del
capitalismo, la bisqueda de mercados y la cansolidacidn del m;nopo-
1i0 como resultado de las leyes econSmicas, de la concentracidn y =
centralizecién del capital, asf como de la necesidad de difundir la
ideologfa de la clase dominante y de, impedir que le gran mayorfa -
de la pablacién tenga acceso al conocimiento estructurel, profundo
y objetivo, de los orfgenas de las frustracicnas y evitar as{ el --

riesgo de explosiones soclales.

Termina diciendo el investigador Bernal Sahagin qua el poder
de la asociacidén entres anunciantes, propietarios de los medios de
comunicacién y agencias de publicidad es de tal magnitud, extensidn
y profundidad, que quizd el mundoc nunca haya conocido nada semejante,
por lu que no es de extranar cue este control 1nternscioﬁa1.de los
maedios de comunicacidn masiva, sea profundamente conservador y cue,

sirva para mentener la dominacién burguesa en los paiscs sede de -

(27). SELENE DE DI0S de puents Delia, Medios de Comunicacidn Wasiva.
Inédito.
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los grandes conglomerados, en alianza con las burguesfas naclionale3s

de los pafses "subdesarrollados” y sobre las grandes masas del lla

gador, que se debate entre las graves contradicciones propias del =

1

mado "mundo de la libre empresa", En nuestro bais, dice el investi .

fcapitalismo del subdesarrolle”, el panorama de los medios de comuni

cacién es el siguiente:

Un alto grado de monopolizacién de los medios, por ejemplo: la
televisién es virtualmente un monopolio puro, con la excepcidn de -
los ‘dos canales oficimles cue, por sus caracteri{sticas y recursos,
no han podido competir con la empresa Teléhisa; dicha empresa, ade-
mis, tiene interases en diarios, revistas y publicaciones diversas,
en las transmisoras de radio més potentes y-en las cadenas raéio-—
transmisoras mis extensas, en empresas productoras de diversas mer
cancf{as, como sutoméviles, artfculos eléctricos, acero, vidrio, --
empacues, centros hoteleros y turf{sticos, etc.; una prueba ce ellos
en la Comarca Lagunera @s la transmisién del canal 2 y § de México

y ‘que pertenecen a Televisa,

MSs del 70% de la radiodifusién es controlada por nueve cade-
nas, también con muchos negocios en otras ramess; para esto higase
referencia al (cuadro Ns. 5) que indica las estacicnes de redio de
la Comarca Lagunera y que pertenecen o se encuentran afiliadas a =-
los grupos o cadenas de México a nivel nacionul .

La prensa en M&xico y en especial los diarios, dependen en méis

del 605 de otros grupos, y en la regién tenemdss uno de ellos gue es,

El Sol de la Laguna,
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A su vez, dichos medios estén subordinadas a las decisiones =
del exterior, esta subordinucidén se manifiesta principsalmente en ==

las siguientes formas:

en la programacidn de los medios audiovisuvales, que descansan
en las series filmadas, musicalas y pelfcules producidas en el ex =
terior, casi exclusivamente en U.S.A. (RCA, CBS, AAC, United Artis
ts, etc.). Esto mismo lo comprobamos con el anilisis de la progra -
mecidn televigiva, y en el comentario de Mattelart que dice: "En =
todos estos casos el medio de comunicacién es mito en la medida en-
que permite presentar un seudoautor, elevado al rangjo de causalidad

de fendmenos y procesos sociales, de manera indiferenciada, y ccul-

tar tanto la identidad de 108 manipuladores como la funcionalided de
las ideas que expanden para con el sistema soclial patrocinado pqr 1=
clase dominante., Como tal, este concepto apunta a borrar tode esque
ma de estratificacién social v a ofrecer a los receptores la imgee=
gen da una sociedad acéfala sometida al mismo determinismo indife-—-
renciador. Junto a é1 ha surgido la serie de los conceptos del amor
fismo social tales como: sociedad de consumo, socliedad de abundan -
cia, sociedad ce masas, sociedad moderna, opinidn pdblica, etc.,” -

(28),

en la dependencia del equipo, tanto nuevo como refacciones y -
otros materialas, tales como cintas magnéticas, cé&maras, satélites,

etc.: qua también provienen de los Estados Unidos,

en la existencia de importantes medios due son propiedad direc
ta del capital transnacional: visién, Reader’s Digest, Dell, Hearst
Co, Novaro, etc. Para poder entender el subdesarrollo y la dependen

(28). MATTELART, Armand y otros, Comunicacidn Masiva y Revolucién =
Socislista, p 23 i




cia de la Comarca Lagunera hay que remitirse el libro Teorfa y Préc

tica de 1m Ideologia de Ludovico Silva, cue dice que el "dominio --
econdmico de centros o metrdpolis desarrolladcs cultos y ddefios de-

la técnica sobre periferias menos desarrolladas, menas cultas y ca-
rentes de técnicas, Esta dependencla cabré pronto una forma aespecial
que no adivind por azar, sino por leyes propias del capitalismo: cao
bré la forma de una socledad hasta tal punto dependiente de otra,-
que &sta se desarrolla a costa de la primera con 1o que la subdesa-
rrollada se ve constrenida, desde el comienzo, a desarrollarse de
un modoc anormal: no ®s el sentido de su progresiva independizacién,
sino en el de un progreso dependiente, una cultura refleja adheri -
da a los patrones de produccién y de consumo (materiales y espiritum
les) de los centros desarrollados, Por esto, tal progreso no éuede
en verdad llamarse desarrcllo, sina sdabdesarrolio, o desarrollo in—

volutivo, deperdencia creciente™ (25) .

en las noticias manipuladas y reinterpretadas por las agencias
internacionalss ant:2s de llegar a los teletipos locales, AP, UP, DPA,
EFE, etc., "la noticia o el hecho noticiosc no es sino una materia-
prime, a partir de la cual trata de crear representaciones colecti-
vas, imdgenes, estereotipas” (30), asf{ tenemos puus qus " la noticia
en la concepcidén burguesa se limita a entregar el acontecimiento a-
un individuo aislado, proporciondndole una visién fragmentaria de -
la realidad®”. (31) En la ciudad de Torrefn las noticias ss eleboran
de esta manera, en lugar de pugnar por qud "la noticia dirigida al
hombre sociael debe procurar una imagen del mundo. Es el presupuesto

que preside a la propuesta de las células de informacién vertebradas

{25) SILVA, Ludovico, Teorfa y Prictica de la Ideologfa, p 1S7?

(30) MATTELART, Armand; y otros, Comunicacién Masiva Y Revolucidn
Socialista , p 52

(31) 18I1D. P 137
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en funcidn de las organizaciones de masas, donde estén sometidas a
discusién las informaciones", (32) 51 se logres hacer algo a esta -

respecto en la poblacién tendrifamocs que "En efecto, la noticia pa-

ra cumplir con esta misidn de formucidn, deberfa sacar al lector da

su pasividad de consumidor y convertirse en slemento de diagndstico |

para la accidn". (33)

en el dominio econdmico ejercido por los anunciantes trasnacio
nales, a través de los presupuestos publicitarios, ampliamente mane
Jados por las Agencias de Publicided, que también son filiales da -
las Agencias de publicidad transnacionalas ( J.Nalgg;_Thompsan. Ogi
lvy, Mc Cann, Leo Burnett, y otras) “En otras pelabras, este lengua
Je sirve de pantalla, de coartada a un aparato de dominacién de fér

mila que permite disolverlo en el universo euféSrico de 1la modernidad,

del consumo, de la publicidad". (34)

La Comarca Lagunera, regidn agricola que no sscapa a los préstg
mos que dan las instituciones bancarias (BID), (FMI) internaciona—-
les, préstamos cue se utilizan para el desarrollo de productos ba-
sicos en el campo y este desarrollo asgrfcola, depende mucho de 61—
chas institucionaes , ya cue los bienes de capital como tractores,-
maguinaria y herramienta agricola no existen en la regidn, tenién-

dose que importarlos.

Y todo esto ss triste realidad, pues forma partc de la pulf- -

(3a). 181D, p 48
(33). IBIDAM.

\
tica y téctica que tiene por objeto la "masificacién" de la humani-
(34). 1810, p 23




dad en un conglomerado "robot", en una masa andnima obediente, con~

sumidora y productora,

Umberto E£co, en su obra, Defehda de la Cultura de Vasas apunta:

"Los mass media ofrecen un cimulo de informacién y de datos sobre -

el universo sin sugerir criterios de discriminacién, pero, en defini

tiva, sensibilizan al hombre cnntemporéineo en su enfrentamiento con

el mundo”. (35)

De hecha, los medios tienden a relacionar al hombre con el mun
do que le rodea, a través de noticieros;';eportajegr'?evistas, etc,
"En todos estos casos el medio de comunicacién es mito en la mcdida
que permite presentar un ssudoautor”, (36). Esta relacién pe;;ite -
una nmocién de 1la reslidad, y un criterio sobre el mundo basado en -
la forma en cquc hayan sido menejados los mensejes emitidos por los
mass media "la televisidn, como cuxlquier otra entidad de 1la 'indug
tria Cultural’ , es un fendmenc en sf misma idecldoico; es un efi-
ciente transmisor cde la ideologfa cue sustenta y justifica al sia -
tema, y es un condicionador colectivo de mé&xima efectivided en la

creacidn de valores, representaciones e imfgenes”., (37)

51 el radio en sus dfas de oro llegd a tener fuerza incontras-
table, teniendo en su historia sucesos notables cue pueden califi-
carse de patéticos, pero que ilustran la tremenda influencis que =
alcanzé en su dis, como el caso del programa de Orson felles La =-

Invasiédn de Marte; cuya transmisidn ocesiond una ola de histeria —

(35) eco, Umberto, Apocalipticos e Inegrados Ante la fultura de Ma-
sas, p 52

(36) MATTELART, Armand y otros, Comunicecién Masiva y Revolucién
Socielista, p 23

(37) SILVA, Ludovico, Jeorfa y Préctica de la Ideologfa, p 175
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celactiva, vinlencias y suic}dins, es inncgable gue la radio ha -
cedido su fuerza a la televisidn, auncue conserva buena parte de —-
ella gracias a la portabilidad y baratura de los nuevos aparatos =~-
receptores a base de transistores que los han puesto al alcance de
millones de radio-escuchas, pero su poder de impacto no puede —-
competir con el de la moderna televisidn, con la pecepcién de ;au
"imagenes"; el "yo lo oi" queda vacio y sin fuerza frente al " yo-
lo vIi®, rafz y secreto de su poderoso impacéo psicolégico y del—-
"poder de convencimiento" de la televisidén ante la masa de telespec
tadores que no estdn enterados de que un programa, un enuncio y adn
-una noticia puden ser "edlitadas"™ como se desee, en forma. tal que ==
lleve un "mensaje", una intencién o una "sugestién" que deforme la
realidad, cause un efecto o una impresién, consciente o subconsciqg

te, gque no tenga nada cque ver con la verdad o con la realidad,

La televisidn en su funcidn de entretencidn consume y consuma
la actividad del receptor, pero no la despiesrta, en otros términos,
goce y educacidn suelen ser incompatibles, Para reconciliar los dos
prapésitos, es neceserioc maodificar la imrgen de hombrs gue trasunta

en la comunicacién manipulativa". (38)

Este impacto sgbre las masas lleva implfcita la posibilidad ——
de producir un efeoto duradero de sugestién quz lograel moldeo del-—
subconscienta éel espectador, "La explotacidén subliminal cue efec-
tda la televisidén, a1 mismo tiempo que hipnotiza la conclencia, dina
miza la inconciencia, la manipula directamente mediante técnicas per
feccionadas, estas técnicas, el=boradas por clentfficos norteamerie

canos, se aplican en el subdesarrollo y sirven perra imorimir en 1la

(38) MATTELART, Armand y otros, fomunicrcidn Masiva y Revolucidn

Socialista, p 120




iﬁconsciencia de las gentes unn peculiar cultura: la cultura de la
dependencia, la cultura subdesarrollada., Como esta cultura serviré
a su vez pera apoyar idealmente la depredecidn imperialista de = -
carfcter econémico, politico y militar, entonces es preciso definir
la como cultura ideolégica, como guerra cultural ideoldgica®. (39).
incidiendo sobre sus deseos, reacciones y actitudes en forma autoe-
mitica, logrando respuestas subconscientes ante estIimulos 0 NeCee—-
sidades. "La poblacién sélo 1llena un vacfo que ella misma ha ge-
nersdo. Paraimperialismo y el medio de comunicacién que lo opera,
fiel al antiguo mecenismo del fetichismo que invierte el sujeto y
el objeto, la unidn o comunid=zd de los hombres es una unidn 0 —~——-
comunidad de las cosas, erige nl rengo de comiin denominacdor del ——-
proceso de homogenizacidn cultural el refrigerador, el auto, el —-=-
comic, etec...y sigue la ley puhlicituria de la moderna creacidn de-
deseos”. (40) reflejo que se deja ver claramente en la pcblacidn de
Torredn, que estd siendo utilizado de manera sistemStica y organiza
da con finalidades esencialmente comerciales, por las grandss empre
sas de publicidad de la regin cue usa estas técnicas y ddelantaos -
de la psicologfa, en sus técnicaes de publicidad masiva para influen
ciar a la poblacién en Torma tal que logran crear demanda para pro
ductos obsoletos, superfluos, no necesarios y algunos, francemente-
perjudiciales a la salud en €l ramo de bebidas, cosméticos, tebacos,
afeites y medicinas: basta en detenerse a analizar un poco las re--
dacciones de 1s publicidad loczl gue rezan miles de "sugerenclas*—-

para el consumo y a la vez tratan de "convencer" rue laos productos-

(39) SILVA, Ludovico. Teorfa y Practica de la Jdeologfa, p 213

(40) MATTELART, Armand y otros, Comunicescién kasiva Y Revolucién
Soclalista, p 35
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que ofrecen son "El Centro dir la Mode", loma de una tienca local en

la regidn,

En Torreon esta situ:zcién se multiplica-diariamente sin que &
nadie se le ocurra denunciarlo, ni pedir gue las leyes, que supues-
tamente existen pmra evitarlo, se aplicuen, Los mexicanos recibimos
cotidiamamenta reciones increfbles de "mensajes” en forme masiva, -
de productos cue nos ensefian a "eliminar la rcaspa suelta" usando -
un mdglco productc que contiene un "elemento" secreto, y el mensa-
Je es falso, mafiosamente redactado, pues no dice cue el uso de -
este magico prodquo cure dicha afeccién del cuero cebelludo, ni —
siguliara que lo alivie; el efecto del mensaje repetitivo y cansador
es abatir las defens=s del escepticismo o de la reflexidn y fofzar
1a venta del producto, en realidad,;la caspa suslta no necesita de
ingredientes migicos nara ser eliminada; basta un cenillo o una - =
buena laveda con cualcul=r Joabdn, "Luilzd ces el lencuaje publicita-
ric 21 aue mi%s coacainna = 1a ecudicncds v 121 ver ooa paroue pra- -

cisam:onte es el lenou:je marcentil por « voelencin®, (41
C R f L

~

Tt recorduos Yo intenna commatoy pot Yicitorts nooora forzar
1a venta de un nradoesto pere o)l yeafMy iacds nue, 50030 2l anuncin, -
contenfa ni ~%n 0 U csas que OG0 oronatitas do tiemno, files de -

ejro-los simil-res -'n anuncias cue sn corocterizen nor cu tonterin,
falsedad y asnecto tendencioso, se reniten incesantemente sin que -

nadie les ponga remedio,

vasf el secreto de la ideologfa coma alienacién mno serd otro -

(a1) 1810, p 75
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gue el secrato de la eslienacidn material que ocurre en la estructu-

ra de ls sociedad, la ideologfa es '_yn sistema de valores, creencies,

representaciones”. (a2)

Nos encontramos inmersos en un sistema econdmico que se carace
teriza por sus crisis cfclicas. En otros tiempos las emyresas tenfan
como problema principal la producecidn , los costos y nuevas técnicas
de produccién, ahora el 6roblema principal es el de vender sus pro-
ductos en el mercadoa, Ante este problema, las empresas industria-
les no se detienen en principios de orden moral o éticos pues su
dnica Finalidad es la de produclir dividendos e los accionistas, pro
pietarios de las deshumanlizadas sociedades anf6nimas, y si los direc
tivos o0 gerentes no logran prcducirfbs a satisfaccidn de los = e
acclonistas, simplemente son substituidos por otros menos "escrupulo
808 en los madios”, peroc que produzcan mSs, y para lograrlo tienen
en sus manos el maravilloso medio de la publicidad que cinicamente-
se basa en axiomas como estos: Una campana de publicidad puede - -
obligar al comprador a comprar cesi tods le que se proponga, o este
otro: "un producto superior significa que lo es a los ojos del come
prador, pero no implica que lo sea en funcién de su valor objetivo

o conforme a normas o pruebas de laboratorio”,

"iLa creacidn de un impresionante amasi jo de necesidades que ni
siquiera pueden ser satisfechas, pero que actian como justificncién
ideoldgica del sistema, en las mentes de los desposefdos y 105 re--—

ducen a servidumbre mentel, a vana esperanza pasividad frente 2 la-

(42) sILvA, Ludovico, Tenrfa y Fréctica de 1la Tdeolnafa, p 46
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explotacidn de que ellos miumos son objeto®, (43)

Todo este efecto acumulado del Impacto de 1s telaevisidn y - -
técnicas publicitarias, ha cambiado un concepto que ss tenfa como -
vélido y fundamental por mucho tiempo, el de la saberanfs del conee
sumidor, derivado de aquel tan conncido de "el cliente siempre tie-
ne la razdn", y que daba por hecho que el febricante tenfa que = -=
adoptar su produccién al gusto, capricho o moda, 0 a sus praferen--
cias, concepto obsoleto y en absoluto desuso, va yue ahora estos --
frctores son manejados por las empresass de publicidad para ponerlos

al servicio de los fabricantes-anuncinntes, constituyendo un poder

tal, que este sincretismo homcgenizader 1lo logran los medios de comu

nicacidn y en especial le televisién contaminundo lo real con lo imm

ginarioc y viceversa, gue permite el consumn miximo y cue da a lg —--
cultura de masas una de sus c=racterfsticas fundamentales, "La - -
alienacidn ideoldégica maneja la estructura sfguica del hombre en -

gendrendo un conflicto entre su conciencia y su inconciencia". (aa)

Si bien es cierto que la estandarizecidn y ls individualize =
cién crean el problema de lm enajenacidn y de la frustracidn, la-
libertad en este juego, permite a veces al realizador, rdicter lage=
condiciones en la medida de sus éxitos. "En las nuevas tecnolngfas
de comunicacidn, ninglin asprcto de la re=slidad paermanece al margen
de lm ideologfa de los pafses subdesarrcllados ya los intereses - -
especificos de las compainfas transnacionales., Hasta nhora, los =
meding de comunicacién han tenido como funcidén principal 1n da ma -

sificar la utilizacién del tiempo libre®. (45)

(43) 1810, p 160
(aa) 1810, p 69
(85) MATTELART, Armend, La Industrial Culturel no_es unn Induatria

aa S




£s pues triste y verdaderamente lamentable el uso negativo para
los intereses de 1la humanidad que se hace de los medios de comunica
cién masiva, ya que es un hecho palpeble que nn admite discusién -

por sus causas y sus efectos, pues auncue susdefensorass puaden ar -

'glir que no crean valores ni situsciones, sino qum son dnicamente-

el reflejo de la sociedad en 1a cue medran, la verdad es que sacan- .
partido de los asspectos mis negatives de ella, a los que “usan®, y
al hacerlo los refuerzan y contribuyen e su propagacién, auncue - -
aceptamos cus no son la causa originel; en otras palaebres, el odio,
la sexualidad anormal o su exacerbacién, la violencla, el tabaquis-
mo, el alcoholismo, etc., no son causadas por los medics da comuni-
cacién masiva, la televisién , la redio o la prensa, pero es indu-
dable cue su uso indiscriminado y continuo, para "llegar a ccnse-
guir los mayorec 'ratings’ " o auditorios, csusa un impacto negati-
vo, ayuda a desquiciar y destruir los valores espirituales y pro —-
mueve n~cesariamente la confcocrmidad hacia normis que carecen de va-

lor o que destruyen la dignidad humana,

Se llevarcon a cabo 150 encuestas, en la poblacién de la ciudad
de Torredn, z maners de una muestra representativa, con lo cual se
confirma una vez mis lo antes expuesto acerca de la proaramacidén -
de 1la televisién y de que manzra influye ésta en los modos de vida
y cudl es el piblico m&s receptor, as{ como, qué series son las que
més se ven y mis ogustan, (ver la haoja No. 100) es la encuesta que =

se aplicé,

De estas 150 encuestas, 88 se aplicrron e mujeres y 62 a hom =

bres, deduciendose del total de encuestados cue 19 ven la televi =




aién todo el dfa, 20 m&s la ven en la mafana, 48 en la tarde y 72 -

en la noche; 17 contestaron que la ven a diferente horario y 5 no
contestaron, Del total de personas entravistadas obtuvimos ademdis -~
de los datos necesarins pera nuestro estudio, su edad, s2x0 y nivel

acadéfmico.

Conociéndose también cudles son los programas televisivos aus
mAs se.ven; esta lista se sgrupa de la siculente manera: caricaturas
de todo tipo que se dirigen a los ninos siendo todas series smaerica-
nas; el segundo grupo son les telenovelas que se transmiten por el
canal 2 lecal, 2 'y £ de Méxicn; el tercer grupo lo ocupan lns pro -~
gramas de entretenimiento y comics; el cuarto grupo lo ocupan las
serims policiacas; el quinto son los diferentes noticieros que hayj
el sexto lo ocupan los programas deportivos; el séptimn las prlficu-
las nacionales e internacinnales y, por Gltimo, ~e tiene a las per—

soras que ng contestaron,

Esta programaci6én se dividié por horarios (mafiana, tarde y ==

noche), edades y sexo, (ver cuadro No. 8).

Se ha observado qus dentro de las raspue-tas, las personas se-
contradicen porque no ponen un horario que vaya de acuerdo a las —=—
respuestas de la pregunta No 3. que dice; jcudles son en orden los
cuatro programas que ve con mis frecusncia?, ya que expresaron que -
ven programas cue no van de acuerdo con el horario que anteriormen-
te marcaron, o bien, al coniestar la prequnta No. 10 que pide decir
dos comerci=les que recuerde; y al contestar, sus respuestas No - =

concuaerdan con la programacién y horerio que marcan, de lo cual se-
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deduce qua la gente ve m&s tiempo talevisién de lo que en verdad con
figsa; de la misma manera cuando contestaron 1la pregunta siete, en
la que tienen que expresar con qué personaje se identifican, nue---
vamente se comprueba qua no coinciden con la pragramacién que sefa-

lan, ya que mencionan personajes que son de otros programas a los -

qgue marcaron,

Las siguientes cifras son muy significativas para este estudio
ya que con ellas se comprucba cue el £0Y de los receptores de telge
visidn -respecto a nuestras encuestas- asignan une alta credibili--
dad al mensaje de las series policfacas, estos declaran que asf -« -
deberfan de actuar los policfas en Torredn, como los gue salen en
la televisidn; el 18Y pide pregramas instructivos; el 3% exige mis

espacios noticiosus; el 1.3 % se ocusja del exceso de propaganda y

_finalmente el 72.0 % se declara "satisfecho" con la televisién,

Datos como estos sefialan el triunfo ectual de la ideologia ca

pitalista subdesarrollada en una ciudad como Torredn,

Oe los 150 entrévistados. 60,6% contestaron que no les gustaria
vivir en Eatados Unidos, pero sf{ prefieren pfoductos importados,—-
viviendas estadounidenses, los programas americanos y éfirman que =
les gustan las formes de vida cue se proyectan en este tipo de pro-
grames,

Con esto renfirmamos, cque en generel los entrevistados no se -
dan cuenta de que estén enajensdos por le televisidn , entendiéndo-

se por enajenacién”pasar a otro el dominio de ura cosa", "privar a
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uno del uso de la reazén® (46]; ya que contestan que no lers fqusta =
rfa vivir en ese pafs, pero sf les gu:ta 1o que proviene de €1 @ ==
incluso los modos de vida, por la frecuencie de estos progremas y -
por ocupar horarios estratégicos dentro de la programecién, Exis ==
tiendo con esto un petrén de vide norteamericeno que se implanta-
en la regién a través de la televisién, aunque no por eso se dice,=
que sea el Unico factor que orille a vivir esta situncién. Entre =
otros tenemos, como ya habfamos dicho, la cercanfa de la ciudad de
Torrefn a los Estados Unidos, y lea dependancié econdmics y tecnold
gica. Como Ludovico 5ilva explica en su librao, Teorfa y Préctice =
de la Ideologfas, "que la mejor manera de llegar e la grandeza per-
sonal as iniciindose como los nifios de los comics, que todo 1o « =
transforman en merc~ncfs, todo lo aue pon:n en venta a cambio de -
dinuro y asf, supnursto tras sucpuszsto se crea una cigontesca red —-
oculta, ccmo una mAlla interna, rue constituye el cusrro ideold -

gico sugerido o ’supuesta’ ", (47}

La mayorfa de las pcrsonas contestaron a la pregunta ndmero 4,
que los‘programas les gustan por que se divierten v entretienen,
poraue pasan un rato agradable, porcue de esa mansra se olvidan de
sus problemss tomand6 como escape y un gran relnjante nara el cane-
sancio, a las preocunsaciones, en fin a los problemas cotidianos en
los que se ven envueltos diariamente, negéndosq,a reconocer que es-
to es algo aue forma parte de su vida gque les rodea, ningin entre-

(46) NUEVD Pequefio Larousse Ilustrado. p 371

(47) SILVA, Ludovico, Tenrin y Préctice de ls Idenlagfn, p 124

TR
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vistado respondiéd cue los mensajes de la televisidn los orientara -
0 les ayudara a distribuir su dinero de tal manera que les alcanza=
ra pera sus necesldades, tompoco se nbtuva ninguna respuesta en —-=
cuanta a que los mensajes los instruyera en algunz rame o simple ==
mente algdn comentario ilustrativo, lo cue refleja claramente que
la televisidn =adolece de esta funcidn social para el mejoramiento

del individuo en su vids cotidiana,

También se pude abservar cue se nicgsn a declarar ebiertaments
que son varias las horas del dia que ocupan en ver la televisidn,
por lo que-se explica como el individuo se va nulificando y hacien-
do conformista poco a pocc, aceptando pesivamente lo cue se le da,
sin dejerles opcién a escagerlo o proponer gustos y/o n:cesidades

de programas afines a su realidad y criterio,

En el(cuadro No. © ) se denota cue el meyor ndmerc de gersonas
van la televisién de las 8 de la noche en adelante, en segundo lue
gar los que:la ven de las 4 de la tarde a las 8 ds 1a noche y en —=

tercer lugar los de la manana,

Asf mismo se refleja que por los horarios el miximo de perso =
_nas que ven televisién son los hombres de 15 s 24 afios 0 m8s; en -
-segundo lugar se tiene que por la tarde las personas que ven televi
sién en ese horario son las mujeres de 15 a 25 afios o m3s de edad,
Y'si a esto 1le agregamos que en 1570 el SE£.% © de la poblacién de
Yorreén era menor de 19 afios y el 26.1% tenfan entre 20 y 3% afos,
lo que indica que mis del 80Y de la poblacién es joven (ver hoja-
No 25).

)
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Algoe muy notorio es que los hombres de 24 afios o més ven me- -
nos televisién en cualquier horario, sobresaliendn dnicamente enel

horario de la rnoche,

En el (cuadro Ho. 9) se refleja Gue por la nocha hay mayor =
audiencia, en scqundo lugar la tarda y por ¢ltims la mafi=na; el ni-
mero intdica en la gréfica, la cantidad rie personas que ven estos -
programas que se encusntran asgrupados en : caricaturas, novelas, cg

micos y de entratenimiento, policiacos, noticlieros, deportivos y ==

pelfculas,

Los gue mds sudiencia tienen son los programas de la noche,
ocupando el primer lugar las series pn]icfaces; programas comple- -
tamente americenos, luego 1lmas cémicnas v de entretenimiento, siguiég
doles en orden los noticleros,; despues las novelas sequidas por -
las caricatums, y en pendltimo luoar se cienta a las psliculas y

por Oltimo los deportivos,

En segundo luger en audiencian se tiene a la tabla que se ocupa
de la tarde con el siguliente puntaje: en primer lugar las novelas,-
le siguen las caricaturas junto con los cémicos y da entretenimien-
to , después vienen los polic{acos y los noticieros con el mismo -

ndmero de audiencia en ssguida sr cuenta con los deportivos y final

mente las pelfculas.

Y en tercer lugar se tiene el horario de la maitana, ocupando -
el primer lugar en sudiencia las series cémicas y de entretenimien-

to , luego policf{acas y noticieros con igual audiencin, en seguida
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.

las novelas , después las caricaturas y las prifcules y finalmente

las deportivas,

Después de estos resultados que arrojaron las encuastas que -
se aplicaron, queremos incluir las observaciones personales sobra -
la poblacién de Torredn: hemos visto que el salir uma nueva moda —-
como por ejemplo en el vestir, inmediatamente repercute en la poblg
cidén y normalmente estas modas provienen de los Estados Unidoy, se-
tiene que shora se usa el pantaldn de mezclilla y las camisas y bo-~
tas vaqueras, moda gue implantd Estados Unidos y cuya aceptacidédn sa
ve en Torredn, aunque también se ven en cualcuier provincis o inclu
so en la ciudad de México, o0 sea, que es una rspercusién generel,
Torrefn por encontrzrse tan cerca geogrdficemente de los Fstados ~-
Unidos, las personas con ciertes posicidén econémice tienen facilidad
de adquirir sus prendes, en este vecino pafs, y pzre los cue no —=--
pueden hacer el viaje existe la facilidad de que hzy mzdinos como -
los famosos "chiverns", éstos se dedican a comprer todo tipo de co-
sas en los Estados Unidous, pasan la frontera y se establecen en To-
rredn, venden su mercancfay dan la facilided de pagarlos en abcnos
a las persones cue 1o necesiten, por otro lado, se tiene a loa cue

se dedicen a peser sparatos e instrumenlos eléctricos de todo tipo;

- mientras se reelizaron las entrevistas para esta tesis, se observé

que la mayoria de los aparatos eléctricos eran extranjeros, ya - -

fueran adquiridos en Estados Unidos o en Torreén,

Hacliendo con todo esto que las formas de vida de Torreén se -
identifiquen cada vez mfis con las de “stados Unidos e pesar de que
no se tienen los mismos medios ni econbmicos ni en costumbras que
ese pals, provocandose una falta de identidad en ls sociedad, creﬁg

dose nuovas costurhres y modos de vida, De acuerdo al primer capf-
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tulo de este estudio se coment§ cus los trenss comenzaron a traer
gente a la regién, aigunos de ellos extranjeros y los otros del in-
terior de la Repiblica indicando &sto que la poblacidn se conformd
con gente nmigrante y sunado a que la ciudad es muy jnven ( 74 afics )
es diffcil encontrar una identidad bien definida, por la mezcla de
las diferentes culturas que se arraigaron,de esta manera la televi--
8ién aprovecha en la poblecién de Torredn el desarraigo, para in -

fluir en la formacién de la'sociedad.

“La ideologfa dominante cumple con une funcién prictica: con-
fiere al sistema cié}ta coherencia y una unidad relativa. Al pene-
trar en les diversas esferas de la actividad individual y colectiva,
cimienta y unifica™ (48), asf la sociedad de Torredn se encusntra
aparentemente unificada, pero sor los mensajes emitidos por la tela
visibn, mis no de la identidad cue se adguiere a base de caracteris
ticas socisles y culturalas cue configuran a una poblacidn.determigz
da, haciéndola diferente de las demis, "51i el orden puede aparecer
tanto principio ecuilibrador es precisa@ente merced a la mistifica-
ciérn ds la clase cque ha organizado & través cde su prisma todas 1l=2s
instituciones socisles, La primera coercién- q;e otros llomaran vig
lencia institucinnalizada- consiste en esta fnlsa consciencia que-
transfoema el valor absoluto un concepto percirl y una verdad rela-
tiva, que promueve la visidn perticular de una clase como norma su-
prema del comportemiento de las masas".'(ag)

\J

(48) MATTELART, Armand y otros, Gomunicecidn Masiva y Revolucidn
Socleliste, p 24

(as) 181D, p 24
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Los mensejes de la televisidn dice Ludovico Silva "actdan para
las multitudes, masivemente y logran un efecto sociazlizador, homtee
geneizantes sobie las masas en el sentido de que los adaptan inte--

lectualmente a la sociedad en que viven“", (S0)

{os propletarios y dirigentes de los modios de comuniczcidn --
masiva en asociacidn, por no decir colusiédn, con los anunciantas y
agencias de publicided, consideran al plblico en razén de un ndme-
ro y da ofrecerle "satisfaccidn” en sus voliciones mds pronunciadas,
en términos estrictamente utilitarios, en favor del anunciante que
"paga™ y gque lo usa para crear demandas artificiales, en favor de -
lo mediocre, de lo banal y de lo "f&cil", como lo sefala el escritor

Radl Cremoux en su libro ; Yelevisidn o Prisfén Electrdnica?, basa

do en profunda y extensa inva:tigacidn,

En TorreSn se deja var claramente «que, ex falso el argumento
de los nropiestarios de los medios y de sus favoreceriores, al afir -
mar que fomentan la ecanomfa; esta tésis as simplista y felsa, bas
ta para destruirla el examen de la publicidad por segmentos de la -
produccién y productos anunci=dosg, veamos que la produccién al con-
sumo que realizan se concentra en las ramas de bebidas, tanto sin -
alcohol como alcohdlicus, tabacos, cosméticos y medicinas, m%s no
logra desarrollar le produccidn de bienes para la aubsistencia ni =
bienes de produccidn , €s ademis un hecho econdmico recanocido que
el fomento al consumidor es negativo, y cue el consumo nno se consi-

defa un valor en si mismo, sino s6lo en cuanto satisfpga necesida-

(S0S)STLVA, Ludovico, Teorfa y Prictica de 1s Jdrologf-, p 211
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des reales, de ningdn modo inducidas o superfluas, Ademés hay las
circunstancias de que en MBxico se gastan en publicidad sum&s enor-
mes fuera de toda relacién con el nivel de desarrollo del pafs y -
del ingreso per cépita de sus habitasntes, en el caso particular de

la ciudad de Torredn (ver hojas No 75-80-8l1).

SE acusa de manera clarz y categérica a la televisién de ser -
un factor negativo para la cultura, mis ain de promover la descul-
turizacién al favorecer la subcultura y la masificacién de la mis-
ma. Todo lo cual esté probado abundantemente por los estudios que -
se han efectuado, tanto en Mé&xico como en el extranjero, En efecto
el "medio de comunicecifén es el vector de 1lm participacién: una —
participacién epifenoménica a 1ns sfimbolos de la metrépoli, que da

a lss masas la 1lusién de inteqracién universal®, (51)

Se considera a la televisidn como un factor para el incremento
de los Indices delictivos, como elementn negativo que contribuye al
deterioro de la moral social, como factor en el adormecimiento 0011
tico de las mesas, en la suprasifin de la creatividad y en la con --
tinuada y pertinaz exhibicién del modo de videa de los despasefdos,

Proporcionanda 1la pasividad, el desvinculemiento de 15 realidad por

la espera de soluciores "mégices" , 1a creacién de falsos arouetipos,

mitos y sfmbolos irreales,fomentando el escepismo y afirmands el - -
conformismo y 1a implontacidn de morcos y normas de vide extreies
a la poblacidn, ecpecialmente el "American Way of Life", Aquf el -
problema mis grave es que el lagunzaro no estd preparade ni psfqui-

ca, ni morel, ni emocional, ni econdmicemente pora adoptoar fielmen-
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té acuel estilo de vida, "En una socicdad donde no han sido satis-
fechus lus necesidades bAsicas de la peblacién, se sin embargo, elg
mentos que favorecen la produccidn de er€fculos y servicivs nue rio=
ae orientan a la satisfaccién de apremiantes demandes (snlud, educa
cidn, vivienda y justicia), sino cue, en su porcenteje m&s alto, -
son resultados de plenificadas producciones pzra quienes ya estén -
incorporadas a un régimen sociel de satisfactores secundariocs y, en

no pocos casos ' satisfactores de opulencia’, " (52).

En la ciudad da Torredn la estructura por edades, muestra cue
existe une mayor tendencls de crecimiento de la poblecidn no pro---
ductiva, circunstancia que increments el Indice de dependencia, ya
que la mayor pnblacién vive dentro del primer rango, o sea, de 1 a
3,000 pesos da ingresos, se chserva unz gran concentracidn de los
ingresos en pocas manos; pocos habltantes dependen de los trabajadg
res de altos ingresos; no asf en 1los bejos ingreso: cue es donde sa
encurntra el €2.51¢ de la pnblacidén, personas que depenien de los =
trahajadore: de balos imgrescs v los menssjes publicltzrins si son
a nivel de masas a quién se astén dirigiendo? por supuesto a &stos
dltimos, oaque los desorientan en su economfa ofrecifncdnles artfcu-

q‘los superfluos, Yy vanzles, ya cue estos salerios no aleanzan para
comprar todas estas mercencf{es y servicios que ofrece la televisidn,
orillendo éste al trabajador a empefiar su salaric mensual, comprg--
metiéndose a comprar a crédito, y que tendrd que dar un sbono mene-
susl para posder adouirir estns artfculos, dado el elevado costo e
éstos y el minimo salario que recibe no le alcanza para &btrnerlos

' de contado, sdem”’s sin tener unz canacldad de aharro ya cue tianen
mayores nscesidades y todos sus ingresos los utilizun en su totnli-

dad para su satisfpcciﬁn.

_(gl CREMOUX. Radl. 5 Toloutaidn m Dod ad e v & B o o eap evgm
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Asf mismo existe une francs reduccidn de 1a capacidad de - - -
absorcién de la fuerza de trabajo y una concentrzcién de capital =
cada vez mayor, sn un reducido porcentaje de poblacién. Pera darnos
una idea mis definide del fenSmeno de "american way of life", en -

nuestro pafs es necessrio hacer antes algunzs observeciones:

"En Wéxico, el surgimiento de la T.V. coincide con una etapa
de agudizacién de la dependencia econdmica de nuestro pafs’ respec-
to de Estados Unidos. En el &mbito de la industria de radio y:telg
visifn 1las repercuciones son inmediatas, tanto en lo cve se vincu-
la con la infraestructura televisive, como en el sostenimientoc co-
tidiano ﬁe la inducstria misma, eé decir, en los anuncios de las =

corporaciones”,’ (53)

Est8 comprobado gue no es necesario que dos pueblos entren en
contacto material pera que se produzca un fenSmenao de trascul tura
cidn, ya que, la enorme difusidn cue han alcsnzado l=s comunica -~
ciones en la actualidsd, permite transmitir costumbres hechos y -
modalidades culturales a cuslouier 1lugar del mundoc. Con ésto se
quiere decir cque si Torredn depends tecnoldgicamente de los Esta~
dos Unidos el material que s8 transmite por la televisiédn en su -
mayorfia es de procedencia americana y los resultados son claros en

la Regidn Lagunecra.

"“gtados Unidos adauirld un cunsiderable adelanto sobre los -

demis pafses, en especinl de 1a T.V." (S4) 1la televisién sirvié sl
1}

(53) Tomado de los apuntes de clase,

(54) CAZENEUVE, Jean, El Hombra Telespectzdor, p 13
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N
imperialismo estadounidense como vehfculo de transmisidn @ impo~e
sicién sitil de su estilo de vida. "En México la programacién =
-segin Qn sindicalista norteamericeno~ es una copia exacta de la ~
programacién norteamericana, los programas norteamericsnos predo--

minan en las horas de mayor piblico durante toda la taerde y nocha",

(s5)

(85) SCHILLER, Herbert 1. Comunicecidn dn Masas a Imnerinlismo
Yanki, p 65

o1y



CUADROD No 8

HORARIO TELEVISIVO ;g;gémig FEZES?NO MA§ESSIND DE?A?A 15E?A24 ZAESASAS

F M F M F M

VEN TELEVISION TODC EL DIA 19 13 6 6 |4 a4 |2 3 -

VEN TELEVISION EN LA MANANA 20 13 7 6 |4 4 |3 3 -

VEN TELEVISION EN LA TARDE a8 33 16 9 |9 Jl12 |72 |12 -

VEN TELEVISION EN LA NOCHE 72 40 32 1M1 {7 |13 |16 (16 9
VEN TELEVISION A DIFERENTE

HORARIO. 17 11 5 - |- 8 |2 3 3

NO CONTESTARON. 5 a4 1 - 1= 1 1 3 -

SE APLICARON 150 ENCUESTAS,

T



CUADRC Ne 9
EDAD EDAD EDAD EDAD EDAD EDAD EDAD EDAD EUAD
PROGAAMACION 0OA14 15A24 240MAS OA14 15A24 240MAS (O A 14 15A 28 24 0 MAS
F (M |F [ 4 |F [u F M |F [MJF | W™ F M |F |M|F M
CARICATURAS 2 |-|1v|-1]-1|- |6 |66 23 |- 7 |6 (a4 |a]|5 1
TELENOVELAS - 111 12 |- 3 |37 [(afo |- a |12 |2 s
COLICAS Y
ENTRETENIMIENTO |5 |a |1 |2 |3 |- s |afa (a7 |- |6 |51 hals 2
POLICIACAS 2 |3ala | - 9 - 7 |s5]3 1 |6 s |16 o 10
NOTICIZROS 1 [-]a2]s3 - |3 s |3l]s |- 2 1199 7218 2
DEPCRTIVOS |- |- 1| - 2 {212 Ja]1 |- - |1f2 |ala s
PELICULAS v o -T1-111T- 1 {211 a1 |- 3 {1[72 [sfa 1
MO CONTESTARON |1 | = |- | = | - | - - [ -1- [-1-1- _ I -1- =13 -

cll
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CUADRO No 10

[GRADO DE ESCOLARIDAD FEMENINO MASCULINO
PRIMARIA. ’ 22 10
SECUMDARIA. 25 25
PREPARATORIA. ? ) 712
PROF ESIOHAL . 15 13
COMERCTO. 12
MO GOHTESTARON, 7 2

GRADO DE ESCOLARIDAD DE LOS ENTREVISTADOS.
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COMOCLUSIOMES

£s indudable cue las empresas propletarias de los medios de -
comunicacin como la televisidn, lrs egencias de publicidad 'y los-
anunciantes, segdin sus proples declaraciones, tienen como finalidad

dnice el lucro y el beneficio egofsta personsal.

Esté praobado cue para lograr ls masificescidn de la pobtlacidn -
de Torredn, le asociscidn de propietarios de los meding, anuncian -
tes y agencies de publicidad, propician €l abatimienio de 1a cultu-~
ra, la elevacién de los indices delictivos, el aumento de la violen

cia y 1la erosién cde 1a morasl social.

Estd nrobndo por numsrosos estudins, tue Ja publicidad excesi-
va y la exhibicidn constente de crimenes y vinlenriag, a~clones oue
rreras y pcliclacas sangrientas, etc., tanto en la trlevisisn compo-
en los otros medins de comunicacidén, nropician de manar~ irreversi-
ble el detericro de la moral snclal, el adormecimienio de los pue -

blos, y 1n cre~cidn de un amhiente nepativo con estos hechos y sus

consecuencias,

Dada el desarrollo gue ha tenfdo la Segién Lagunera, los medios
de comunicr-cién han tenido un crecimiento acelerado en los dltimos
efios, provocAndose el aumento de la publicided a nivel local y en el
ramo industrinl se ha obligado a crearse nuavos centros de trabsjo-
con diversas actividades, credndose un punto e:traténico m4s, para
los intereses sxtranjeros y sobre todo por la corta distancia cue -

axiste a la frontera corn los Estardos Unidos,
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GQue la dependencia del extranjero de la telaevisidn la hacen -~
~sumamamente permesbls e politicas de imposicidn de normss Yy marcos

de convivencia extranjeros, con sus implicacionus polfticas. Que un
ejgmplp Claro da sstas polfticas se percibe en las series llamadas-
de Accidn, en las que se trata de presentar a la polic’s como fage-
tof Qital.de la vida de las comunidades, no importa cuan arbitraria
y violenta sea, hacido ver como cosa natural e indispenssble actos-
tales como, la violacidén, elsecuestrec y el asesinsto ,la violacidn-

a normas y conceptos reconocidos, como se establece sn series filma

das en el extranjero.

De acuerdo a los datos proporcionados en la(hoja No 21)con res
pecto al crecimiento de lea poblecidn sa refleja un crecimiento muy-
fuerte y el prablema sobre la orirntacidn cue se tiens de la tele-~
visién, y que va a continuar siendo la misma es otra preoccupscidén -
de este estudion, ya cus la poblacién sinue creciendn y desde ahora-
se deben di tomar las medlidas necesariss para la elaboracidn de pro

grames y publicidnd televisiva (ver cuadro Mo 2) tue indica las es-

timaciaones cde poblacién para la ciudad de Torredn hasta el afo 2,000;

una poblacidn muy considerasble pare tomarsele en cuenta y ofrecerle

una programacién televisiva mis mcorde con su medin y su draarrollo.

Tanemos cue la mayor parte de la poblacién en Torredn es Jjoven,
y si tomsmos en cuenta que los programas y comerci~les de la televi
s8i8n van dirinidos en especial a los nifos y a los Jovenes, tenemos
como resul tado, que es muy grande la afectavilidad de ésta en Torre
én, 8i a esto le afiadimos gque en el renglo de la educacién pre-ssco
lar y en el de los espacins recreativas y deportivos la ciudad pre-

senta un déficit en ambos, opcién que nos hace afirmar la gran par-

ticipacién de estos mensajes talevisivos en las formes de vida de
los laguneros,
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El desarrollo de los medios de comunicacién en la Comarca La-
gunecra a ido = 1la per con el de la poblacidn; algo que se puade ==
afirmar, es la extensidén de los monopolios de estos medios, prueba~
de ello~son los cenales de televisidn. pertenascientes a Televisa, co
mo lo son: los cancles 4 y 11 de Torredn repetidoras dul § y 2 de-
M8xico; la radio de la misma manera se encuentra afiliada e diferen

tes grupos de la ciudad de México. (ver cuadro No &),

Hemos llegado a un punto muy importante con relacifn a los re-
sultados arrojados de las encuentas que se aplicaron, las cifras- -
que acontinuacidn leeremos, h=blan mucho de lo cue el teleyidente -
como tal, nuede exigir en su provecho de le proarsmacidn televisiva.
El £0Y de los receptores de televisidn asignan una slta credibilidad
al meésaje de las series policfacas, estos declaran nue asf deherfan
de actuar los policias en Tarrefn , como los cue salen en la tele—-
visién; el 187 pide programes instructivos; el 37 exige m2s espa--—-
clos noticlosos; el 1.3 se quela del exceso de propagenda y final-

mente el 72,09 se derlare "satisfecho" ron la televisidn,

TJodo aestn sgeno # sus costumbres, acravanco el problems do la
identidad como una sociedad determin=da ron ciertas caracterfsticas
proplas, oprcadas por 1s frecurncia de estos mensnjes televisivos -

gue ocupan horarios estratégicos dentro de la programncién,
$in lugar e dudas podemos afirmar de ecusrdo a 1los resultarlos

13
de las encuentas, que existen natrones: e vida norteasmerjiceana cue se

implentan en 1a regién a travfis de 1a televisidén,

Por otra parte tencmns cue nincdn entrovistado resnpondid cue -
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los mensajes de la televisidn los orlentore o les ayudera a distri-
buir su dinero de tal menera cque les alcanzerq para sus necesidades,
tempoco se obtuvo ninguna respuesta en cusnto a cue los mensajes -
‘los instruyera en alguna rema o simplemente ~lgiin comentario 1lus—-
trativo, 1o que refleje claremente que la televisidn nrolece de es-
ta funcifn social pera el mejorsmiento del individuo en su vida co-

tidiena,

También se puede observar que los encuentadns se niegan a declarar
abiertamente cue son varizs 1las horas del dfa que ocupan en ver la
televisidén, por lo cue se explica como el individuc se va nulificeg
do y haclendo conformi-te poco & poco ;, aceptando pasivemente lo =
qus sea le da, sin dejarles opcidn a escoaer o prononer gustos y/o -

necesidades de program:s afines a sus condicionus y criterio.

En cuento 8l anfliusls dr la programacidn televisivae, tenemos
que en general l~s series cue se transmiten por los diferentes canu
-

ies de la regifn son de origen estadounidense, sinnificando esto -

le dependencie & nue rstd sujeta una vez mis 1la Comarca Lagunere,

En 1a ciudad de Torrefin sc observa también cue se propicia la
pasividad, el desvinculamiento e 1ln realidad nor la espsra de so-
lusiones "méoicas™, la televisidn cree frlsos ~rouetipos, mitos V -
simbolos irrenles, fomenta el escapismo y afirma <1 conformismo, fo

menta la implantacidn de marco: y normas de vids extrafias a8 nuestra

soclednd, aspecialmente el "amerlcen wny of life",

A pesar del desolador y negativo panorama de 1a televisidn en
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Torredn creo conveniente mencionar que se encontrd algunos signos

positivos gque me parece conveniente sefinlar:

El decidido intento del Fstado Fexicano de romper el monopolioc
de la televisidn, medisnnte la operscidn del Canal 13 de T.V. que ==

tiene poco de haberse ineugurade en la Comarca Lagunwura,

E1l posible uso en forma inteligente y amplia del tiempo (12.5%),

que la ley concede al Estado en los Canales Comerciales.



i

NOTAS FINALES

El uso que se hace de la televisién en la Comarca Lagunera es
negativo, sirve solamente » los intereses de las grandes empresas,
que en su mayorfs son trasnaclionales, deforman la realicad, manipu-
lan 1a informacidn, degradan el gusto Y la cultura popular y erosip

-

nan los vzlores morales, afectan la posibilidad de llevar verdadera

cultura a la poblacidn,

Se impone la creacidn de un sistems nacinnel de comunicaciones
cue responda ~ les ldeales de beneficlo comin y social, que usae los
avonees de la clentia v de 1o tscnolocfs on heneficio v utilidad e

1a poblecidn,

Zs imprescindiblo > batiar v o ondiTie -y on o canducente Jaa le

. O S - - ., . s .. . R P - .
von rolativ sv v T oty pton mara dmannier s i g VTA o
yes ro v ] ; : 0 :

racocnisge o L A B B S I AN AR Y2 EaY AL R NECIRRTRR IR BENPET P
cion~l y, sntn 1a situacidn preoceatsda, crikicas o ronet loracinnes,
los comunichAloone estamng obligados g “rrecervar 1a m%= fntine de las
libertades, 1m de pensamientn, actualmente en pelinro, va cue nuase-
tra cnprcidlad de crfiice rocions) vy refl-vivn idesannrecs s=nul tada
rntn Pl Aldd e sugentinnes cutiles, subliminsles y laminnles, nue
inzidiendo sahre la mente rfe los torrranznsaes prowvoca =n Torma ruto
mAitica respuestas y reaccinones suhcon=cicnties, progremadas, que no
responten o nuestro dinterde nf -1 de nuestra fociedad, <ino 21 de
guli-nes s Tea imnosj oron, oio oo tra contrntimiento o ~arnbacidn,
tor Yo t-ala nnonby vy T o amiedl o o defTon g 1o meshrs 1ibrr

tin! (e {.u-n-—.'-tnivn’,n. rledsrupnirae
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Propugnar porque la utilizacidn de la televisidn corresponda a

los intcreses nacionales en primer lugear, y después a los de los

propietarios de los madios, de los anuncisntes y de las agencios de
publicidad, si no se oponen = los intereses nacionalas,

Los comunicéloras de Torredn, ante la enajrnacidn cultural e

- -

ideoldgica a que nos conduce actualmente 1a televisidn, reclamamos

que éstos fomenten la cultura y la creatividad, para logrer que el
)
lagunero se identificue cada vez mfis con su modia, erliminando 21 -

coloniaje externo e interno.
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