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- INTRODUCCI ON

Fueron varios Jos motivos que nos introdujeron a llevar a cabo

el presente trabajo de investigacidn., En primer término, al revisar biblio-

qrafias sobre investigaciones de campo, tanto a nivel de obras publicadas
como a nivel de tesis, nos encontramos con que existe una escacez notoria
de este tipo de trabajos.

Por otra parte, coincidimos en el propdsito de realizar un estu-
dio en el cual, mediante un trabajo de investigacidn documental y la pric-
tice de un estudio de campo pudieramos elaborar una confrontacion objetiva
de la preparacidn teGrica que adquirimos a lo largo de la carrera con 13

realidad a la que tal preparacidn tiene como objetivo explicar y descubrir.

Asimismo, encontramos condiciones favorables de tipo personal y
de seleccidon de un drea de estucio para efectuar con un nivel aceptable

de éxito, el estudio propuesto,

A medida que avanzamos en la investigacldén, pudimos observar
que la realidad a la que Tbamos penetrandc no se ajustaba estrictamente
3 algunas de las hipdtesis y supuestos inicialmente considerados. Posi-
blemente naya sido este hecho uno de los mayores frutos que obtuvimos,
puesto que nos permitid la constatacidon directa de la recalidad, ajena
a las distorsiones a que siempre esta expuesto todo trabajo tedrico eia-

borado en un escritorio y sin mayores contactos con el medio que se pre-
tende explicar y analizar.




Adn cuando algunas nartes del trabajo fueron elaboradas an -
forma individual, su presentacidn definitiva se sometid en todoa los =
casos a la consideracidn de las tres integrantes del grupo, con abjeto
diz que la discusidn conjunta enriqueciera cada tema y los puntos final
mente redactados fueran el resultado de una posicidn comdn al respecto.
Esto Oltimo deseamos recalcarlo sobre todo para quienes en el futuro to
men la decisidn de elaborar vna tésis conjunta ya que quedamos comven-
cidas de que la confrontacion de puntos de vis.. y de enfoques constitu

yS también una disciplina de gran utilidad vy provecho.

Finalmente queremos dejar patentes la disposicién y coopera-
cidén que encontramos en la poblacién de Tlayacapan, Morelos donde |le-
vamos a cabo la investigacidn de campo. Este factor, adem3s de resul-
tarnos estimulante, constituyd una gran ayuda en la tarea de obtener -
los resultados previstos para el trabajo de campo. Tantc las autorida
des municipales y educativas de esta poblacidn como aquéllas personas
a quienes entrevistamos mostraron en todo momentc su deseo de brindar-
nos con todo detalle la informacidn que en cada caso requerimos sin que
por nuestra parte nos vieramos en la necesidad de utilizar argucias o

argumentos demagogicos para alcanzar nuestros fines,

Si con el presente trabajo logramos poner a la vista en for-
ma clara el pape! de refcrzamiento que tiene la radio para el esquema-
mental econdmico. politicc v sccial age los habitantes de Tlavacapan con
el que se anule 5-3cticamentz cualcuier alternativa seria de cambio vy -

si 3 la vez podercs contribuir en algo para gue este tipo Se trabajos -

lamen iz atancién a un ravor ndmerc Je estudian-e: e investigadores,

crms deramas naber cumplide sungue ie. = ‘orma minima una garte impor

tante ce 05 obletivos zue no: t-azamos 3] emprender el presente traba

jo de tésis.







1) LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS EN MEXICO,

En este capitulo se analizaran las caracteristicas y objetivos
de los medios de comunicacidn en México, enmarcados en el contexto de un

pais capitalista dependiente,

Nuestro interés reside en ver pcsibilidades objetivas de comuni
cacién a través de la radio, para proponer un tipo de programacidn que va

ya de acuerdo con la realidad rural de los habitantes de Tlayacapan.

Para entender nuestro objetivo tendremos que mencionar, no jus
tificar, de manera concisa, cémo la. infraestructura moderna econdmica, sy

perpuesta a una tradicional como es México, ha conformado desequilibrios

en el proceso de la comunicacidn.

La conformacidn de '‘nuevas estructuras'' ha surgido de la nece-
5ldad de creacidn de expectativas positivas hacia los intereses extranje
ros. Lo que se busca en Gltima instancia, es la subordinacién de una cul

tura a otra, para mantener una situacion especifica: la dependencia econd
mica cultural.

La estrecha relacidn entre los medios de comunicacién y los or
ganismos econdmicos de poder, nacionales e internacicnales, hace especial
mente la formulacidn de soluciones realmente viables y a los niveles re--
queridos. Esta relacidon la podemos hacer patente si observamos i1os obje-
tivos que persigue la estructura econdmica: un cardcter mercantil y una -

direccién centralizada de las agencias informativas. (1)




Los medios de comunicacidn, las empres=as transnacionales de cor
te industrial, tecnolégico o comercial basados en las grandes potencias,
los estrechos lazos existentes entre las agencios Informativas, conforman
un sistema transnacional de poder con un neto corte colonialista y de pe-

netracion y dominio politico econdmico y cultural.

(1) Una evidencia de esa vinculacién de los grandes centros de informa-
cidn norteamericanos con los paises latinoamericanos estaria ejem--
plificado por las agencias noticiosas U.P. y A.P., las cuales estdn
encargadas de suplir el 79.3% de la informacién que circula en Amé-
rica Latina, quedando s8lo migajas de informacidn compartidas entre
las agencias europeas ANSA, F.P. y Reuter.

Egg, Esequiel. '"Hacia 1a Revolucidn Socialista en América Latina'P. 46




2) SU SURGIMIENTO Y EVOLUCION,

La comunicacién es un problema de naturaleza estructural y no
puede considerarse como un fendémeno separado e independiente del contex
to vcondmico, cultural y social en que ocurre. Es uno de los instrumen
tos del poder politico y del poder econémico y lo usan quienes tienen -
la capacidad (econémica y polftica) para hacerlo.

Dentro de este marco cde referencia, anotaremos cudl ha sido

el surgimiento y evolucidn de los medios masivos de informacién.

PRENSA.

Fue !gnacio Castorena y Urzla con interés en la literatura y
=n acrecentar la cultura de sus comcatriotas, quien publird el primero
de enero de 1722 el primer peridcico de Héxico: ''Gaceta de México y no
ticias de Nueva Espafia'’. En ests caceta se encuentran los primeros an
tecedentes de la prensa mexicana; pearecen las columnas editoriales y -

las primeras informaciones sobre cuestiones religiosas y oficiales del
virreinato. (2)

En términos generales podemcs decir que el periodismo en esa
época era artesanal. La impresiin era practicamente manual, las funcio
nes profesionales no estaban especificadas, los tirajes eran limjtados,
la circulacidn de los periddicos beneficiaba a la poblacién urbanz y so

lamente de la capital del virreinsto y, su periodicidad era irregular.

(2) Oebido a la extensién del tema, mencionaremos exclusivamente el --
surgimiento de los diarios mds importantes de México.




Situandonos ahora en la época colonial, en ésta la infilira--
cién delas ideas revolucionarias en la Nueva Espafa empezaban o inquie-
tar a la gente. El sistema econdémico y politico ya no satintacia a la
nueva snciedad que se habia gestado en la cnlonia, AsT aparecid el de-
seo de independizarse de Espafa y con esta inquietud nacié en la gente la
necesidad de expresarse y de informarse. Es asi como salié a la luz el -

primer diario que hubo en México en 1805 con el nombre de ''El Diario de -

México''.

En los siguientes afos nacieron y murieron mds periddicos. Pa
ra la época de 1840 aparecid una de las publicaciones mas importantes --
"'"E| ateneo Mexicano'', fundado por el Ccnde de la Cortina. En ese misro
afo, lgnacio Cumplido fundd ''El siglo XIX'"': su director Francisco Zarco.

Cabe sefalar que hacemos referencia a la época de Independencia.

Ubicdndonos en la épcca de la Reforma, con la reinstalacidn del
régimen republicano precidido por Judrez, nacieron mds periddicos ce to-

dos los matices politicos.

En 1868 aparecié en la Ciudad de México '"Revista Universal', --

"“"El Recopilador't, "El Correo de México'.

En 1874 surgid "El Ahuizote', célebre por sus caricaturas poli-

ticas de gran mordacidad fundado por Vicente Riva Palacio.

La prensa en la época del Porfiriato 1876, publicaba en la ca-
pital los siguientes periddicos: '"La produccién Nacional", ''La legalidad',

"El bien pdblico''; todos ellos de tendencia purfirista.




Ya para el siglo XX empezd a resurgir la prensa Jde opinidn, -

cuando tomd brios la oposicidn al gobierno.

La prensa en la revolucidn bajo una libertad de expresidn ab-
soluta hacia circular los periédicos: "El Nacional', '"La llustracidn Me

xicana', "La Tribuna', "El Imparcial', '"La Prensa", etc.

De 1934, afo en que el general Lizaro Cirdenas es elegido pre
sidente de la Repiblica, la prensa tiene caracteristicas: En el pais -
existen 147 publicaciones periodisticas diarias, y 118 de otra periodi-
cidad; su tiraje es de 5 100 751 ejemplares., El Distrito federal cuen-

ta con el mayor tiraje: 2 309 525 ejemplares y 30 publicaciones. (3)

Hoy en dfa, la estructura de la preinsa responde al viejo sis-
tema internacional y no a la nueva realidad, ya que te trata de una es-
tructura vertical creada en un momento en el cual habia en el mundo un
centro organizado que tenia relaciones con la periferia. Adems de su
caracter vertical, la Informacidn hasta hoy ha sido concebids y creacra
como una mercancia que transforma los diarios en miquinas industriales

econdmicas que comercian con las noticias. (4)

(3) Granados Chapa, Miguel! Angel. ''Aproximacidn a la Prensa Mexicana'.

Revista Mexicana de Ciencias Politicas. No. 69 PP, L7-53

(4) 'Las relaciones econdmicas Nte.-Sur y Los Medias Masivos de Comu-~
nicacién''. P. 133

\ Y




TELEVISION

'La base de la industria Televisiva se estatuye en la dltima dé
cada del Porfiriato, momento en que se consolidan los grupos econdmicuos.
A principios del siglo, no existe en México una fuente de acumulacidn de
capital lo suficientemente desarrolliada como para que surjan capitales ©i
nancieros nacionales. Es asi que el capital industrial y bancaric que da
rdn origen a la actual industria de los medios de informacidn electrdni--

cos, se integra casi en su totalidad con capitales extranjeros'. (5)

La televisidn se inagura oficialmente en México en el afo de --
1959. Los aparatos receptores de televisidon son fabricados por las corpe
raciones de las grandes cadenas norteamericanas ya conocidas: La NBC. per
teneclente a la corporacidon RCA - la cadena de televisidn mds importante
en los Estados Unidos -. Sus primeros clientes fueron Coodrich Euzkadi v
Omega; casi toda su programacidn era comprada por Grant Advertising. Ex-
trafies coincidencias. dice Bernal Sahagin son las que ligan el nacimiente

de los mds poderosos medios de comunicacidn con el capital extranjera.

"Tres estaclones televisoras forman el orimer gran monopelio --
que controla ia teledifusidon en México: Telesistema Mexicano, bajo 'a cj
reccion Yoficial' de Emitio Azcirraga, asociada con la familia O'Farri! ¥y
Gonzalez Camarena, pero dominado por los lazos ocultos y visibles, - del

capital norteamericano v la oligarquia nacional'. (6)

En el campo de la television, son tres los consorcios que con--

trolan l1a televisidn de los Estados Unidos, los cuales se entrelazan con

{5} Fernandez, Fatima. "€l Estado y la T.V." P. 237

(6) "Radio, Televisidn y Cultura en América Latina" P. 64




los canales comerciales de la misma América Latina. La ABC (American --
Broadcasting Company), CBS (Columbia Broadcasting Company), distribuyen
y venden los mismos programas en la mayoria de los paises capitalistas y
dependientes en especial en América Latina, donde se pasan las mismas se
ries norteamericanas.

En México el surgimiento de la televisidn coincide con una eta
pa de agudizacidén de la dependencia econémica de nuestro pafs, respecto
de Estados Unidos.

En base a este contexto, se emite el criterio de que el rol --
desempefiado hasta ahora por la televisidn comercial mexicana, a favor de
un desarrollo y cambio mds ambicioso no puede considerarse del todo satis
factorio, la causa fundamental de este hecho se encuentra en funcién fun-
damentalmente comercial del medio televisivo y, en su estrecha concatena-
cién con determinados intereses econémicos. Por eso se estima que los ob
jetivos y las funciones que este medio inspira se fundamenta mds bien en
intereses ajenos a la esencia de)l desarrollo, y que tienden a apoyar mode
los y estrategias politico-econdmicas que no ofrecen una real salida del
estancamiento estructural e ideoldgico en gue se encuentra la mayor parte
del continente latinoamericano. ’

CINE

El cine nace en Francia a fines del siglo XIX, pero su difusién
como industria cinematogradfica no se quedd en la frontera francesa, sino
que se extiende por toda Europa, Norteamérica, Asia, Oceanfa y América La
tina. Esta Oltima regidn fué incorporada tardiamente a la industria cine
matografica. Durante los afos 1920 y 1950, Argentina, Brasil y México --

principaimente se destacan como los pilares de la cinematografia latino--




americana en cuanto a la produccidn y difusidn de proyeccicnes naciona-
les, utilizando con maycr regqularidad los temas de tipo folikidrico-cos-
tumbrista, con la cual segufan cefidos al palrdn impuesto por el cine -

realizado en Europa y Estados Unidos. (7)

El desarrollo y proyeccidn que ha tenido el cine en México se
ha dado consecuencialmente a su proceso histdrico en el cual se encuen-
tra inserto dentro de la estructura del sistema capitalista mundial. -
AsT se puede indicar cémo toda su dindmica socio-econdmica ha girado en
la 6rbita de los centros capitalistas mundiales, lInglaterra y Estados -
Unidos.

En lo que se refiere al medio cinematogrédfico ern el sistema ca
pitaiista, éste se encuentra en manos de los grandes consorcios industria
les-financieros privados, de las cuales se desprende la orientacisn que -
se imprime a su produccidn filmica. Esta simula una posicién apolitica;
pero al analizar sus objetivos, se puede observar que siempre ha tomado -
partido por los intereses del capitalismo. Las grandes firmas producto--
ras de las pelfculas como la 20th Century Fox, la M. G. M., la Warner - -
8rothers, la Paramount, La Universal o la United Artists, en encuentra or
génicamente ligados a otras empresas monopolistas: Kodak, R. C. A., Vic-

tor, Dupont de Nemours, General Electric, General Motors, etc.

RADIO

La radiodifusidén como industria, se da a principios de la déca
da de 1920, En México ésta se inicia a través del interés y la curiosi-

dad de uno de los pioneros de la radio, Constantino de Tdrnava; joven re

(7) Danny Guarenas, M. ''Imagen del Nuevo cine Latinocamericanc''. Revista
Orbita No. 13. P. 71




giomontano que instald en 1919, una estacién experimental: La T. N. D,

(Tarnava Notre-Dame).

A partir de 1921 Tarnava empezé a difundir transmisiones por
medio de su estacidn, las cuales fueron autorizadas oficialmente en - -
1923, identificandose al aire como '"'24 A Experimental’. Siendo capta--

dos los programas por rudimentarios radios de galena.

En 1923 la radio-telefonia llega a México, y entusiastas afi-
cionados deciden formar un club denominado ''Liga Central Mexicana de --
Radio''.

El punto que marca el arranque de la radiotransmisidn origina
da en e} Distrito Federal, el 12 de marzo de 1923, fue el hecho de la -
emision gue se hizo con equipo de México y con recursos de la iniciati-

va privada.

En el mismo afio, un hombre de negocios, Radl Azcarraga, se --
asocia con los duefos del diario '""Universal', con la finalidad de fundar
una estacidn transmisora denominada "El Universal liustrado - La casa de
la Radio''. Se adquirié un transmisor R.C.A. y, tras una etapa de prue--

bas, el 8 de mayo de 1923, a las 8 de la noche, la nueva empresa tuvo su
primera difusidon formal.

En ese mismo afo, se lanzaron al aire las radiodifusoras C.Y.A.
y C.Y.l. y dos estaciones gubermamentales: C.2.A. y la C.2.2., poco des-

pués la emisora de la compafifa cigarrera "'El Buen Tono', la C.Y.B., que




en 1929, cambia su indicativo a X.E.B.

“'€n 1925, operaban en el pais cnce radiodifusoras, siete en la
capital de la Repiblica y cuatro en la provincia, instaladas en Mazatlén,

Sinaloa; Monterrey, Oaxaca y Mérida'". (8)

""Para 1929, también existian en el cuadrante capitalino, las co
merciales X.E.G., X.E.Q., X.E.T.A. y la X.E.X., del periédico Excelsior, -
ademds una difusora cultural y otra de la Secretaria de Industria y Comer
cio y Trabajo. Es en 1929 el afio que reviste mayor importancia para la -
radiodifusién Mexicana, pues nuestro pais se adhiere a los acuerdos de la
Conferencia Internacional de Telecomunicaciones, celebrada en Washington,
b. C., en la cual se adjudicd México el uso de los indicativos nominales

X.E. a X.F. oara la radiodifusién'. (9)

A principios de 1930, precidia el gobierno de la Repiblica el -
Ingeniero Pascual Ortiz Rubio, y ya existien varias radiodifusoras en to-
do el territorio nacional, pero hacia falta una de alcance total. Es asi
como el 15 de septiembre de ese mismo afio, Emilio Ascdrraga fundé 1a - -
X.E.W. con cinco mil watts de potencia, cuya instalacidn estuvo a cargo
del ingeniero de la Herrdn. Por esas mismas fechas se fundé la X.E.F.0.
perteneciente al Partido Nacional Revolucionario, para alternar la propa

ganda politica con 1a publicidad comercial.

""La ley de Comunicaciones electrdnicas del 23 de abril de 1926,
aunque sehala en su artfculo 26 que ninguna concesidn se otorgard en con-

diciones de comgetencia para la red nacional, o en condiciones en que pue

(8) Mejia Prieto, Jorge. '"Historia de ia Radio y T.V. en México''. P. 32
(9) Op. Cit. P. 35




da constituir monopolio en favor de concesionarios, no hace referencia al
guna al contenido de las transmisiones radiales, lo cual permitivia a los

radiodifusores implantar el modelo de radiodifusidn comercial ya practica
do en E, U.". (10)

Para 1938, Emilio Azcirraga fundd la X.E.Q.l., quedando como di-
rectivos Enrique Contel y Emilio Balli.

Para 1946 la X.E.Q., con frecuencia de 940 Khz, con onda corta
inagurd nueva planta transmisora que le permitid mayor potencia y clari--
dad auditiva.

En septiembre de 1953, la $.C.0.P., aprobd la constitucidn de la
""Sociedad Radio Mexicana de) Centro, S. A.', quedando como concesionaria -
de la X.E.Q.

La X.E.Q, 1., mejor conocide comu Radlo Mil, con mil xhz, tue lan
zada al aire en marzo de 1942 por José lturbide, siendo oor varios afos,

una fuerte competidora para las estaciones de Azcdrraga.

Alonso Sordo Noriega, destacado cronista de la X.E.W., X.W.F.0.
y X.E.Q., decidid en 1947 fundar la emisora X.E.X., "La voz de México",

con 730 Khz y 2500 watts de potencia inicial.

Al morir Sordo Noriega la X.E.X. queda en poder de Migue! Tinocc
y César Corral; mis adelante queda en manos de Romulo O'Farril y actualmen
te es parte de Televisa.

{(10) Fernandez, Fatima. Revista Nueva Politica P. 247




3) CARACTERISTICAS DE LA RADIO EN MEXICO,

No se requiere de un andlisis muy profundc para poder apreciar
en la programacidn radiofénica que se genera en el pais, una marginacidén
casi total de temas orlentados a mejorar el nivel humanc, cultural (11),
intelectual, de vasto auditorio con que cuenta este {mportante medio de
comunicacién masiva. Con lo anterior, no se pretende negar absclutamente
la existencia de esta temdtica en la radio, peroc si es posible afirmar, -
e! hecho de un grado de comercializacién tal que parece desconocer, no so
lamente los requerimientos socio-culturales de una sociedad con un porcen
taje todavia altoc de analfabetismo, con deficiencias importantes en la --
infraestructura educativa a todos los niveles, sin incluso lo establecido
en la legislacién promulgada por el Estado para regular, con sentido so-

cial, las actividades de este instrumento de difusidn.

Las causas que han provocado la deformacién seialada, parten -
del! sistema mismo de produccidén en que operan, es decir, también en la -
estructura de comunicacidn se manifiesta con toda claridad el objetivo
Gltimo que persigue toda sociedad capitalista, que es la bisqueda de lu-

cro, de la utilidad personal sobre el beneficio social o colectivo.

(11) *'Las Ciencias Sociales'' Antcloagia P. 20
""Cultura es todo complejo que incluye al conocimiento, las creen--
cias, el arte, la moral, el derecho, la costumbre, y cualquier otra
capacidad y hdbito adquiridoc por el hombre en cuanto que es miembro
de la sociedad,
El hombre ha tenido, durante c3asi tceda su historia una conciencia
muy vaga de la existencia de la cultura, e inclusc dicha conciencia
ha dependido de los contrastes que se presentaban las costumbres de
su propia sociedad en relacién a las de alguna otra con las que acci
dentaimente llegd a ponerse en contacto.
La capacidad para ver la cultura de la propia sociedad en general,
para valorar sus patrones y apreciar cuanto éstos comprendan, exige
cierto grado de objetividad que ahora rara vez se logra'.




En términos generales podemas decir, que la radioditusidn en M@
xico se ha caracterizado, por ser un medio emisor de misica principalmen-
te con breves pausas para dar cabida a notas informativas, a radionovelas
en serie y a la publicidad. €Esta Gltima es uno de los elementos mAs im--
portantes de la programacidn misma; constituye el soporte econdémico de la

programacidn, y ocupa la cuarta parte del espacio total de transmisidn.

En cuanto a las notas informativas podemos sefalar que, nl en -
cantidad ni en calidad la radio en México refleja adecuadamente, las rea-
lidades politicas, sociales y econdémicas del pais. Los contenidos de es-

tas, toman como referencia los intereses de las clases de mayor poder ad-
quisitivo.

Con respecto a las radionovelas, estas se caracterizan general
mente en proyectar una serie de estereotipos sentimentales y de situacio-
nes melodramiticas que encierran todo un ente mdgico que es (por ejemplo)
el "amor'', el cual dd la solucidon a los problemas sociales, econdmicos vy

polfticos que afectan a la poblacién.

,

Los programas musicales ocupan un mayor tiempo dentro de las -
transmisiones de radio.

Los diferentes géneros musicales que se transmiten reflejan --
los deseos y gustos de la mayoria del piblico al que va dirigida la pro-
gramacidn; es este, quien elige lo que quiere escuchar. Las preferencias
musicales son consultadas a través de lo que se conoce como ''La tiranfa
del rating''; en ella, se confirma el volumen de audiencia que se asegura

a cada medio su inversién publicitaria.




Dentro de la variedad musical encontramos los siguientes géneros:

TROPICALES

RANCHERAS

ROCK DE BALADA EN ESPAROL

MUSICA INTERNACIONAL DEL RECUERDO

BOLEROS Y MUSICA DEL RECUERDO

MUSICA INTERNACIONAL (instrumental y cantada)
ROCK MDDERND EN INGLES

MUSICA CLASICA ENTRE OTROS

Se observa la tendencia generalizada a una programacidn de bajo
costo que requiera los servicios de poco personal y facilite la interela-
cién frecuente de la publicidad. De ahi que la programacidn de la gran -
mayoria de las emisoras descance sobre el tridngulo disco-noticias bubli-

cidad.

Los andlisis consultados para este trabajo, parten de la cldsi-
ca clasificacion de los programas en tres categorias: educativos-cultura
les, informativos y de entratenimiento; esta clasificacién es necesaria y
se adapta aqui, porque permite y posibilita su andlisis y evaluacién. Pe
ro a condicién de que se comprenda lo que ella tiene de artificial. Los
programas de diversidn y entretenimiento educan fuertemente en la forma-
cién de valores y las pautas de comportamiento del piblico. Todo pregra-
ma educa, bien o mal, puesto que todo programa influye sobre la audien- -
cia. (12)

(12) "Radio, Televisidon v Cultura en América Latina" P. 35
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E! no haber comprendido lo que hay de artifizial en esta divi-
sién, lo que ha llevado con frecuencia a una cancepcién falsay al prejui
cio falso de que un programa, para ser "cultural' tiene que ser en serio,
formal y tratar de temas ajenos a la realidad inmediata que nos rodea; vy
que, para hacer un programa de entretenimiento, no es necesario preocu=-
parse por sus contenidos, ya que estos programas serian ajenos a todo --
efecto educativo. (13)

(13) Op. Cit. P.35




b) PAPEL DEL ESTADO EN LA RADIO MEXICANA.

No podriamos referirnos al papel! del! Estado en la radio mexica-
na sin antes situar al Estado como parte de la superestructura. (13) Pa-
ra esto, tomaremos en cuenta el andlisis que hace Althusser sobre la ideo
logia y los Aparatos ideolégicos de)l Estado y de esta manera observar qué
proyecto politico tiene el Estado en la radio mexicana, asi como su ''par-

ticipacidn' indirecta (14) que ha tenido dentro de ella.

No se concibe situar al Estado en abstracto, sin antes mencio-
nar su conformacidn: Aparatos Institucionales Piblicos (AE: gobierno, -
administracién, ejército, nolicia, tribunales, circeles), y los aparatos
institucionales privados (AIE: religioso, escolar, familiar, juridico,

politico, sindical, cultural, informacién. (15)

(12) Althusser sefiala coro ésta es resul tado de lo que ocurre en la base
econdmica o infraestructura; la superestructura es determinada por
ésta, aunque nu determinante.

Es necesario aclarar que los planteamientos de Althusser hacen abs-
traccidn del fendmeno global que es la cultura en la que AE y AIE -
funciona de manera hegemdnica y articulada con el modo de produccidn
y es materialmente imposible concebir los limites de ingerencia en -
e! Aparato ldeoldgico sin tomar en cuenta lo globalizante de la con-
formacidn socio-politica de la ideologfia.

(14) Algunos autores afirman que el papel del Estado en la radio mexicana
no ha sido hasta ahora rmuy activo, ni ha llevado un proyecto politi-
¢co bien definido. E£s por esa razén que !a llamamos indirecta aungue
mds adelante expliquemos de qué se trata dicha participacidn.

(15) A partir de esto veremos cémo existe una interrelacién de la Insti-
tucidén radiofdnica con el gobierno y administracién de los AE.
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lComo se manifiesta el poder del Estado?... Alt: ysser se concre
ta a los AE mediante la represién y a los AIE a través de la ideologia. (16)
Esta ideologfa se encuentra unificada en los AE bajo representantes politi
cos de clases dominantes y, en los AIE bajo la ldeologia dominante de esa
misma clase. Esta es, en Oltima instancia, la due detenta el poder dispo-

niendo asi del AE y siendo activa dentro de los AlE.

El estado por cualquier forma tiene que asegurar, por medio de -
la represidon (AE), o por la ideologfa (AIE), la reproducci in de las rela--
ciones de produccibn,

Partiendo de esto. no podemos afirmar que el pap:l de! Estado den
. tro de la radio se haya dado siempre de modo pasivo o no t:nga un proyecto
solftico (aungue éste se observe indirectamente). Antes Dien, creemos gue
si su participacién se ha observado como débil en el inicin de la radiodifu
sidn en México, ésta se ha limitado exclusivamente a nive' empresarizl co--

mercial, manifestdndo su participacidn "indirecta' o proy -to politico, acor

de o eguilibrado coun respecto & la ldeclogia dominante de "os detentores del

poder.

(16) Esta, por ser representacidn que los hombres concretos de la historia
se hacen de la realidad, nunca es la realidad, nunce es la realidad -
misma sino la apariencia de esa realidad; por elloc 13 ideclogfa al ser
las explicaciones que sobre esa realidad se hacen lcc hombres, siem--
pre justifica el 6rden existente en una sociedad, ya que lo que real~-
rente sucede en la sociedad no es lo que las ideas escritas reprodu--

. cen, sino que dichas ideas o representaciones son lis explicaciones -
para justificar determinadas formas de explotacién * dominio.




LPorqué se manifiesta una participacidn cébil del Estado mexi-

. cano en el inicio de la radiodifusidén?.

Para responder 3 este punto nos basaremos en el andlisis que -
hace Fatima Fernindez en la Industria de la radioy la T.V. (17), pues -
tanto sus datos histéricos, como sus observaciones nos pueden dar un pa-

norama m3s general en referencia a esto,

Los esfuerzos de los grupos gubernamentales por participar como
emisores, se vieron afectados desde el porfiriato, por los grandes capita
les extranjeros que instalaron la infraestructura de la actual industria

radiofdnica.

Los lineamientos que tomd la Industria radiofdénica nacional en
un principio, se vieron claramente definidos a partir de la formacién de
la Liga Centra) Mexicana de Radio, donde se presentaron proposiciones pa
ra reglamentar juridicamente la rediodifusidn. Fue notorio su caracter
comercial en su primer proyecto de ley, elaburado por las emisoras priva

das.

Es en 1923 cuando la Estacidn del Buen Tono, dirige su capital
invertido a compafifas extranjeras de industrias radiofénicas, dada la in
certidumbre que representaba la politica de los gobiernos revoluciona--
rios, respectc ¢ las fuentes de acumuiacidén de capital aprovechadas en -

el porfiriato.

(17) Ferndndez, Fitima. 'Lla industria de Radio y T.V." REVISTA NUEVA
POLITICA Vol. | No. 3. P.P, 239-24B
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A partir del gobierno de Ruiz Cortines, el Estado mexicano to
mard por primera vez, ciertas medidas juridicas en contra de! sentir em
presarial; medidas que de ninguna manera alteraron la orientacion y fi-
nalidad que los industriales privados disedaron para 'a radio a lo lar-
go de medio siglo. La participacién del Estado se redujo, hasta 1960,
a la administracidn juridica de una industria, en la que las decisiones

sobre operacidn y contenido han correspondido al capital monopalista in
ternacional.

Es a partir de este afio cuando el Estado, a través de la ac-
tual Ley Federal de Radio y T. V., manifiesta su intencibn de partici-
par por primera vez como emisor, en forma reglamentada, con la limita-
cién de hacerla a través de canales operados por la empresa privada. -
Sin embargo, a partir de 1969 su intento comienza a cobrar forme, al es
pecificarse que el Estado contari con el 12.5% del tiempo de transmi--

si6n de los canales comercialies.

Esta informacidén nos aclara cormo en un principio el Estado -
pcr preccuparse por su centralizacién en el poder, no tofia un papel v
tivo en la industria radiofdonica. Mas tarde, al detentar el poder eco
ndémico que representaba como empresa comercial, se vidé afectado por los

grandes capitales extranjeros que formaban la infraestructura radioféni

ca. (18)

(18) Pensamos que al Estado la superestructura (contenido y caracteris
ticas de la programacidn) no le afecta, ni le interesa; mientras
ésta siga reforzando una ideologia dominante que aparente ser po-
pular y, por lo mismo le ayude a equilibrar 1a lucha de clases.
Esto lo podemos observar a través de su polftica ''democratica’
comunicacional que se redujo en la Ley Federal de Radio y T. V.




Su poca participacion se limitaba en un principio a ceder las
concesiones; éstas eran dadas sin grandes prerequisitos. Mas tarde - -
(1972) diversos funcionarios gubernamentales, vieron peligrosa la compe-

tencia administrativa (nunca la ideoldgica, pues se trataba de 1a misma)

que existia con la radiodifusidn privada lo que ocasiond simular un eno
jo con las formas en que los comerciantes de la comunicacidn operaban -
sus emisiones. A consecuencia de esto. la radiodifusidn privada tuvo -
que reglamentarse a través de la Ley Federal de Radio y 7. V. Esto no

los limitd gracias a la caracteristica principal que maneja dicha ley:
su ambiguedad.

Si bien se puede observar coro el Estado se vale de los fun--
cionarios gubernamentales (AE) para dirigir y hacer notar una politica
""democritica'' comunicacional, no pierde de vista su participacion secun
daria respecto al capital privado en la industria radiofdnica. Por es-
ta rezon se vale también de estrategias iddneas (ley ambigua) pare no -
perder su armonia. por redio del reforzamiento de la ideologia dominan-
te, que en este caso es asegurada por el contenido de las programaciones

comerciales,

i{Hasta qué punto y por qué rotivos se interesa el Estado en la
radiodifusién, al contar con el 12.5% por ciento del tiempo de transmi-

sion de los canales comerciales?

Pensamos que Unicarente se hizo con el fin de manifestar el Es
tado un poder de control '‘aparente'' de fuerza entre la burguesia, ya que
econdmicamente éste control lo tiene empresas privadas, tanto nacionales
como internacionales, y por otra parte el control pciitico ''real’ es de-

tentado por la clase dominante.




Al Estado, la superestructura de la radio (contenido y carac
teristicas de la programacién radiofénica) no le interewa. La poca --
participacidn que ha tenido en sus transmisinnes, no ticnen marcadas -
diferencias con el contenido de la programacion de emisoras privadas o
corerciales; manifestando con esto, una vez mds, su 'participacion' in

directa a través de la radio.




5) ALCANCE DE LA RADIO EN MEXICO.

En esta seccidn del trabajo a partir de un caso particular, se
intenta dar una visidén necesariamente esquemitica de el alcance de la ra
dio en México, con el objeto de sefialar lo que se puede denominar ''el --
predominio abrumador de lo urbano sobre lo rural''. La concentracidn de
las emisoras de radio en los grandes centros urbanos y la casi total des
atencidn de las zonas rurales, es uno de los motivos que nos conducen a
proponer un programa piloto de radio que vaya de acuerdo con la realidad

social de los habitantes de Tlayacapan, regidn de nuestro estudio.

En términos generales podemos decir que la radiodifusién en ME
xico, tiene un grado muy alto de saturacidn, de estaciones que agrava la
competencia comercial. Sin embargo, ello no asegura la cobertura nacio-
nal: esta proliferacidn va acompafiada de una equitativa y contrastante -
concentracidn en las capitales y grandes ciudades, que deja marginados e
'incomunicados'', a grandes sectores campesinos, cuyas necesidades cultura
les no pueden ser asi atendidas. (19)

Para analizar el alcance de la radio en México, sefalaremos en
primera instancia, haciendo un andlisis comparativo que:

"América Latina, tiene una radicemisora por cada 1700 recepto-
res en tanto, que Canadd, existe una emisora por cada 775000 aparatos,
en Estados Unidos una por cada 82200, en Alemania Federal una por cada -
580000. Francia cubre su servicio para mis de 16 millones de receptores

con sélo tres programas, es decir, tres (nicas emisoras nacionales''. (20)

{19) "Radio Televisidn y Cuizura en Amérjca Latina' CIESPAL P. 58.
"Incomunicados' En esta revista se maneja este concepto que noso-=-
tros lo llamarfamos como '"'no informados''. Si en un principio habla
mos de que la comunicacidn es tomada como ''entendimiento’', no pode
mos por lo tanto hablar de una '"incomunicacidn'. -

(20) 0p. Cit.P. 17
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YEn el caso de México, existen en Guadalajara 56 emi-~oras para
cubrir a un millén quinientos mil habitantes; c¢n Monterrey funclonan 41
estaciones de radio para un milléon doscientos mil habitantes, y en Mexi-
cali hay 35 emisoras para 264 mil habitantes. En cambio hay departamen-
tos con una sola estacidn de radio de minimo alcance que apenas cubre e!
irea urbana y, téngase presente que el 42% de la poblacién mexicana vive
en zonas rurales. (21) (ver cuadro No. 1)

Esta Saturacidn origina una competencia tan excesiva como des-
igual donde las funciones de servicio cultural, tiene que ser relegados
ante la necesidad de subsistir econdmicamente. No podemos hablar de pro
gramaciones ''culturales' o de "informacidn' sin antes retomar algunos ar
ticulos correspondientes a ésto, de la Ley Federal de Radio y Televisidn.
En el artfculo Quinto se puede observar lo anterior:

‘'La radio y la televisidn tienen la funcidn social de contri-
buir al fortalecimiento de la integracion nacional y al mejoramiento de
las formas de convivencia humana., Al efecto, 2 través de sus transmisio

nes, procuraran:

1. Afirmar el respeto y los principios de la moral social, la
dlanldad humana y los vinculos familiares;

11, Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo ar
monico de la nifiez y la juventud;

{11, Yontribuir a elevar el nivel cultural de) pueblo o a conser
var las caracteristicas nacionales, 1as costumbres del pafs
y sus tradiciones, la propiedad del idioma y exaltar los va
lores de la nacionalidad mexicana;

IV. Fortalecer las convicciones democraticas, la unidad nacional

y la amistad y cooperacidn internacionales'.

Se mencionan conceptos como: ''Integracidn Nacional'', "Conviven

cia Humana'', "Respeto'', '"Moral Social', '"Desarrollo Armdnico'", "Nivel --

(21) Op. Cit. P. 23




CUADRO No. 1

ESTACIONES RADIOFIDUSQRAS COMERCIALES Y CULTURALES CONCESIONADAS Y PERMISIOQ
NADAS EN EL PAIS EN LAS DIFERENTES BANDAS POR ENTIDAD FEDERATIVA; HASTA EL

8 DE MAYO DE 1979.

A.M. F.M. 0.C.

ENT IDAD FEDERATIVA COMER, CULT. COMER. CULT. COMER., CULT. TOTAL
AGUASCAL I ENTES 7 2 1 1 n
BAJA CALIFORNIA NTE. 26 - 8 1 35
BAJA CALIFORNIA SUR 3 - - - - - 3
CAMPECKE 7 1 - - - 8
COAHU ILA 36 - 8 - - - Ly
COL IMA 7 - - - - - 7
CHIAPAS 16 2 1 - 19
CHIHUAHUA 43 1 6 - - 3 53
DISTRITO FEDERAL 28 2 21 2 13 4 70
DURANGO 9 1 - - - 10
GUANAJUATO 28 2 6 1 - 37
GUERRERO 16 - 5 - - 1 22
HIDALGO 5 1 - 1 - - 7
JAL 1SCO 37 1 15 2 - 1 56
MEX iCO 8 - 2 - - - 10
MICHOACAN 31 1 2 - - - 34
MORELOS 3 - 5 - - - 8
NAYARIT 12 - 1 - - - 13
NUEVO LEON 26 1 12 1 - 1 k1
OAXACA 17 1 1 - - 19
PUEBLA 15 - 6 21
QUERETARO 6 - - 6
QUINTANA ROO 2 1 - 3
SAN LUIS POTOSI 15 1 6 1 23
SINALOA 27 1 - - - 28
SONORA 39 1 2 - 1 1 Ly
TABASCO n - - - - - n
TAMAUL | PAS 39 - 7 - 1 - L7
TLAXCALA 3 - - - - - 3
VERACRUZ 53 2 9 - 2 1 67
YUCATAN 13 1 1 - 1 - 16
ZACATECAS 13 - - - - - 13
TOTAL 601 20 127 8 20 13 789
FUENTE: D IRECCION GENERAL DE CONCESIONES Y PERMISOS

DE RADIODIFUSION, S, C.T.
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cultural', y "Convicciones democrdticas''. Pensamos que la ambiguedad del
reglamento llega a tal grado que todo se basa en supuestos; ''Interés genc
ral'. De igual forma el arficulo 77 de la Ley de Radio y T. V. sefala:

“"Las transmisiones de radio y T.V., como medio de orientacion para

la poblacién del pafs, incluirdn en su programacidn diaria informa

cién sobre acontecimientos de caracter politico, social, cultural,

deportivo y otros asuntos de interés general, nacicnales o interna

cionales'',

Sus parametros pueden parecer amplias, pero si hacemos un breve and

lisis sobre el tipo de programas que incluyen algunas radiodifusoras mexi-~

canas podriamos notar que el interés general del receptor que se pretende,

se invierte hacia un interés particular de las radiodifusoras en su papel

de emisoras o “'informantes''.

GRUPO TELEVISA:

NUCLEO RADIO MIL:

RADIO FORMULA:

XEW:

XEQ:

Programacidn variaga: noticieros, radionovelas.
Los Sabados misica "'cultural¥, con muy poca pio
gramacidn de discos.

Misica ranchera y baladas en espafiol dnicamente.

RADIO 590: Mdsica moderna en fnglés.

RADIO Mi

L: Mdsica moderna romdntica en espafol.

RADIQO ECO: Romdntica internacional.

RADIO SI

NFONOLA: Misica ranchera.

RADIO ONDA: Miasica tropical.

ESTEREO
SONOMIL:

XERP:
XEMP:
XEDF:
XERH:
XEDF-FM:

MIL: Clasica.
Al gusto.

Misica moderna.
MOsica americana en espafol.
Moderna de baladas en espafol.
Misica tropical,

Jazz.

XERPM-FM: Misica clasica.




GRUPO ACIR:

RAD IO IMAGEN:

RADIO HITS:

FRECUENCIA MODULADA MEXJCANA _S.A.: FM GLOBO: Misica

RADIO CAPITAL: Internaclional y juvenil.
RADIO FELICIDAD:NGsica moderna en espainl.,
RADIO VOZ: Tropical.

RADIO AMISTAD: Internacional cantada ¢ instrumental.
FM: Instrumental, internacional cantada.
AH:  Internacional variada con toda clase de misica.

RADIO HITS: Moderna internacional.
RADIO UNIVERSAL: Hisica moderna e instrumental.
RADIO JOYA: Moderna en espafol.

latinoamericana.

RAD 10 EDUCACIDN:

RADIO UNJIVERSIDAD:

FM ESTEREO REY: Misica internacional.

Cultura en general, misica popular, programacién habla
da.

Programacion para nifos, programas especiales y cienti
fico, andlisis de diversos problemas que atanen al pa-
is, nacionales e internacionales.




RECAPITULACION

Conforme hasta lo aqui expuesto resulta claro que el marco ju-
ridico. la inteqgracidén econdmica y los objetivos de los medios de comuni_
cacion en México responden a la estructura del capitalismo dependiente -
en que opevran. Baste sefialar que la intervencidn del Estado en la regla
mentacién del Estado de estos medios apenas logra un papel de débil more
dador. Ademds, su control econémico corre a cargu de unus cuantos con--
sorcios y los objetivos que persiguen van ubicados a maximizar sus ganan
cias, para lo cual no escatima en comercializar el contenido de sus nen-

sajes, incluso con serio detrimento de la funcién social que en un momen
to dado deberian cumplir.

Por otra parte, la presentacidon de una breve resefs sobre la -
evoiucidn vy caracteristicas ‘de la radio en México constituird una base -
importante para el afalisis posterior que nos proponemos realizar sobre
la programacidn concreta a través de la radio en la poblacidn objeto de

nuestra investigacidn,

.

En seguida ofreceremos un marco socic-econdmico general sobre
Tlayacapan, Moreios, que constituyé 1a primera fase de la investigacidn

directa llevada a cabo en este lugar.




CAPITULO I

CARACTERISTICAS SOCIO-ECONOMICA: DE TLAYACAPAN, MGORELOS.
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IMDICADORES BASILOS DE TLAYACAPAN,

Etimologia: Tlana-abundancia
ca-lugar
pan-sobre

Cabecera del Municinio del mismo nombre.
Poblacion: 6000 habitantes

Ubicacién: 18°58" de Lat. N. G. M.
98°59" L, W. G. M.
Al N. del Estado de Morelos
Al E. de Cuernavaca )
Al W. de la carretera México-Cuautla

Altitud: 1705 M. sobre el nivel del mar
Clima: Calido semihdmedo, con lluvias de junio a septiembre

Economfa: Lla meyor parte de los recursos provienen de actividades

ligadas con la agricultura, la alfareria y la ganade--
ria. (1)

Religidn: Predomina la Catdlica

Orografia: La importante cordillera que parte del Ajusco y separa
al Estado de Morelos por el Horte del Valle de México y
que lo hace tributario ern su totalidad del Qceann Paci-
fico, estd formada per las cumbres de Zempoala, Tres Ma

rias y los Montes de Tepoz:tlén, Tlayacapan y Tlalnepan-
tla Cuautenco.

Hidrografia: MNace el rio de Yautepec en los manantiales del bosque
en Qaxtepec. Recibe los derrames de las numerosas vy
extensas barrancas que bajan de las montafas de Tlaya
capan y Totolapan, pasa por terrenos de la antigua Ha
cienda de Pantelldn y por el pueblo de lztamatitlén,
tierras de Qacalco y por el pueblo de Yautepec de don
de tcma su nombre; se le une al rio de Tepoztlan que
reccgen las zcuas de la Sierra de este nombre.

(1)

En el Diccicrario Purria de 'Historia, Biografia y Geografia de Méxi-
co'', Sa. Ed., 1976, Ed. PorrGa, S. A. Aparece consignada la ganaderia
como una de las principales actividades econdmicas de esta poblacion,
sin embargo, deberos aclarar que esta se ha visto muy afectada en los

Gltimos afos, subsistiendo con relativo éxito una pequeia cooperativa
porcicola.




2,2.) ANTECEDENTES SCCI0-ECONOMICOS.

ANTECEDENTES HISTORICOS,

Epoca Prehispdnica. Los nombres en ndhuatl de pueblos, de jague
ves, de colinas y de barrancas son testimonios que nos hace suponer de en-
trada la existencia de una antigua cultura en Tlavacapn. La supremacia de
los grupos nahua-parlantes en Morelos - coincide con el florecimiento de 1a
civilizacidén tolteca, en Tula hacia el siglo X D.C. Esta civilizacidn -

introdujo la agricultura, la cerdmica, la arquitectura urbana.

En Morelos se asentaron dos grupos nahuas: Los Tlahuicas y los
Xochimilcas. E1 principal pueblo Xochimilca en Los Altos de Morelos era -
probablemente, Tlalnepantla Cuauhtenco; pero es posible que la mayor parte

de los asentamientos iMpcrtantes de 1a regidn hubiesen sido fundados tam--
bién por los Xochimilcas.

En el siglo XV los mexicas - otrc grupe nihua - parlantes, que -

habrian de crear una confederacidn militasr con el llamado Imperio Azteca -
incorporaron Morelos a su dominio. Algunos lugares de los Altos - Tlayaca
pan, por ejemplo - se convirtieron en puntos estratégicos de todo el impe-

rio.

Tlayacapan, al igual que las dem3s comunicdades conquistadas y --

transformadas por los espafoles tienen una plaza central y una iglesia o ca

La bibliografia con respecto a Tlayacapan, Hor., es limitada e insufi--
ciente, por esta razdn la mayoria de la informacidn obtenida, con res--
pecto a8 los antecedentes socio-econdémicos fué tomada del libro ''Herede-

ros de promesas. Agricultura, Politica y Ritual en los Altos de More--
los'’, de Guillermo Peha.
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. pilla también situada en el centro. La iglesia principal estd adyacente
a un monasterio, que en la época colonial pertenecia a la Srden de San -
Agustin. Las calles estan dispuestas segln el modelo 1lamado ''damero es
pafiol", aunque en algunos ‘ugares (Tlalnepantla, San José de los Laure--
les, Nepapoalco) la topografia irregular reduce la simetria. El} trazo -
cuadricular es probablemente prehispdnico; es posible que también lo sea
la actual distribucidn de los pueblos. Las proporciones del perimetro -

urbano de Tlayacaoan idénticas a las de Tenochtitldn azteca.

Los pueblos cabecera estédn divididos en cuatro secciones homd-
logas. o campan. como en el antiguo urbanismo azteca, mediante dos calles
princioales que se intersectan en la plaza central, y que corren de MNor-
te a3 Sur, una, y de Este a Oeste, la otra. A su vez, cada campan compren
de varios barrios, cada uno de los cuales tiene su propia capilia. Estas

divisiones responden a3 mecanismos sociopoliticos y con ellos varian histd

. ricamente. Exaltacidn del H
Sefgr

Santiago Rosario

<45 Santa Ana -

El profasor Porfirio Mares, nos dice como esta divisidn en Tlayacapan
correspendia ademis a un interés marcadamente clasista y de acuerdo a

la actividad gue realizaban sus roradores, de esta manera el barrio de
la Exaltacion correspendia a los albadiles, el de! Rosario indicaba ~-
que sus habitantes se dedicaban 2! comercio; los campesinos tenian sus
viviendas en el Barric de Santa Ana y el correspondiente a los artesa-
nos, conocido como Texcalpa se ubica en los alrededores de la regiodn

de Santiago,
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Hechos determinantes en cada una de las etapas principalen de
la historia latinoamericana, desde la conquista hasta nuestros dias, --

sustentan el analisis siguiente:

La conquista volocd a toda latincamérica en una posicidn de -
crecicnte subordinacidn y dependencia econdmica colonial y neocolonial

con respecto al sistema mundial (nicn del rapitalismo comercial en ex--

pansién. (2)

La Revolucidn

La Revolucidn en Morelos no fue simple '""movimiento campesino'':
respondia al descontento de grupos y categorias heterogéneas. Al igual
que en otros lugares del pais. La industria v el comercio locales en -
pequefa escala se vieron afectados por la disponibilidad de los produc-

tos traidos por el ferrocarril. (3)

La revolucidn implicd un wverdadero cambio en la sociedad. Los
campesinos de Morelos recuerdan los afdos de 191k y 1915, como un periode
de victoria y esperanza. La G(nica brigada que vino de la ciudad de Méxji
co era civil:; la formada por estudiantes de la escuela de agricultura,
que llegaron como voluntarios encargados de marcar los limites de la pro
piedad comunal recuperada. Aunque la labor de establecer los limites -
no satisfizo a todos - la mayor parte de los representantes de los pue--
blos estaban en desacuerdo a cerca de los limites de tierras contiguas -

la mayoria de las familias tuvo acceso a una parcela cultivable. En los

(2) “Lumpenburguesfa: Lumpenproletariado'. P. 23

(3) €1 ferrocarril ocupa un lugar Gnicc en la historia del capitalismo
naciente. Durante la segunda mital del siglo X1X y los primeros -
afos del XX, la construcc:én de la red ferroviaria absorbid direc-
tamente enormes cantidades de capital.
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Altos se tomaron los ranchos y haciendas de las inmediaciones. Asi los
habitantes de Atlatlahucan ocuparon los ranchos "El Jaral y Alotepec'',

y los de Tlayacapan hicieron lo mismo con la Hacienda San Carlos.

Al parecer en México fueron las consecuencias nacionales de -
la depresidn de los afios 30 y la guerra de los 40 las que impulsaron y

permitieron el reformismo y el nacionalismo burgués. (4)

En resumen, dentro de este periodo se consigue la consolida--

cidn de la estructura burguesa surgida a raiz de Ia Revolucién de 1910.(S5)

La Revolucidn Mexicana aparece como la Gnica fuerza hasta medii
dos del siglo XX porque alli la fuerza del movimiento campesino en armas
ha cumplido la tarea burguesa en el campo, liquidando el mercado interno

y abriendo cauce para un amplio desarrollo del capitalismo dependiente.

A partir de allil las condiciones de la dominacidn imperialista
sobre los paises dependientes cambian profundamente y el propio caricter

del capitalismo dependiente es redefinido en forma esencial.

ANTECEOEMTES ECONOMICOS.

Cortés promovid la expansidn de las tareas productivas tradicio
nales, como la agricultura de cereales y los campos de algodén. Creé tam
bién muchas actividades econdmicas nuevas: plantaciones de cafa de azdcar

(1522), ganaderia, arboles frutales, produccién de trigo y molinos harine-

ros.

. (4) "“Lumpen burguesia: Lumpen proletariado'. P,P. 89-90.
. (s) Op. Cit. P. 91




Durante la época colonial predominaban las actividades de gana
deria, minerfa, comercio y alfareria, destancando principalmente Vo mine
rfa con la extraccién de oro, plata y cobre. El comercio, por su parte
atrajo una gran cantidad de personas, dando origen a una poblacidn esta-
ble hasta de 40,000 habitantes.

En la época colonial Tlayacapn 1legé a ser punto de paso obli-
gado para los viajeros del occidente de la Repiblica, lo que contrituyd
a que su importancia crecjera, sus productos tuvieran amplia difusidn vy
su alfareria fuese conocida, sobre todo, en ciertos sectores de la ciu-
dad de México y los sectores de Yecapixtia, Cuautla, Tepoztian, Cuerna-
vaca y Oaxtepec.

En el pasado, los habitantes de Tlayacapan tenfan una base =--
econdmica propia en la agricultura en pequeia escala. El comercio era
una ocupacion importante. Proporcionaba ademds, dos importantes produc
tos locales: velas de cera y ceramica. La cera se obtenia de coimenas
dispersas en colinas y campos. e usaba para la fabricacidn ae velas -
destinadas al consumo doméstico y para el culto ordinario de ia iglesia,

asT como para fabricar escamadas. (6)

Otra fuente de ascenso individual fue 1a minerifa en pequefa -
escala. Ciertos relatos locales afirman que habia mineros del pueblo y

de fuera de €1, y que la gran posada que est3 detrds de! monasterio so-
1ia estar llena de mineros ambulantes.

A fines del siglo XVI y principios del XV1l, el mercado del -

(6) Estas eran flores coloridas y barrocas hechas de cera, elemento lo

cal tradicional para decorar las capillas en las festividades reli
giosas.
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azlcar creci§, lenta pero firmemente, tanto a nivel nacional como interna
cional, Esto permitid la expansién de las haciendas y la concentracién -
del capital en las tierras bajas; permitié tambien la consolidacidén del -

negocio del aziicar como eje de la organizacidn social y econdmica en todo
Morelos,

Las transformaciones modernizadoras se manifiestan en la organi
zacién social de la produccién, al generalizarse las relaciones capitalis
tas de produccidn en los sectores claves de las economias. Pasan a ser -~
predominantes, a través de la compra de la fuerza de trabajo mediante el

pago de salario y, consecuentemente por la formaci6én de un mercado libre
de trabajo. (7)

Una primera estrategia consistid en modernizar la tecnologia me
diante la importacion de maquinaria pesada y la reconstruccidn de los an-
ticuados ingenios. Esto pudo lograrse sin mayores problemas por los hacen
dados. Otra estrategia consistia en obtener mids tierra, agua y mano de -
obra., Hay un patrdn de acuerdo con el cual se ha ido concentrando el agua
en las tierras, de manera que el valle pudiese especiallzarse en plantacio
nes a gran escala y en cultivos de riego, mientras que los Altos {incluyen

do Tlayacapan) debTan proporcionar granos y fuerza de trabajo estacional.

La mano de obra estaba, al parecer, disponible. Los salarios se
mantenfan bajos, y pronto los habitantes de la zonz y los migrantes comen-
zaron a buscar tierra para cultivar sus propios alirmentos... pero la tie--

rra era monopolizada por las haciendas. (8)

7) Banbirra, Vania. Cap. |

8) En ese proceso de monopelizacién, el aue ‘esi-inge las areas de la eco
nomfa de subsistencia y de autoconsumo y genera un potencial disponi-
ble de mano de obra para ser proletarizada en un sector exportador; la
proletarizacidn expresa el proceso de penetracidn del capitalismo en -
el campo que, aunque en vastas regiones pasa a ser la forma predominan
te, no elimina completamente las relaciones precapitalistas o semiser-
viles. (Vania Bambirra. Cap. V)

——




También crecid la demanda de madera para combustible, lo que ha
bfa de llevar a la devastacién de colinas y montes. Estas demandas va no
podian ser satisfechas, era necesario controlar en forma mds directa la -

produccién y la distribucién, o una parte del praducto no llegarfia nunca
al mercado.

Los Altos de Morelos experimentaron la invasién de la economia
industrial de! mercado, especialmente a partir de 1940. Una caracteristi
ca comin de muchas regiones es que el uso de la tierra y los recursos lo-

cales, estd cada vez mids determinado por las posibilidades mercantiles de
los diferentes productos. (9)

Las siembras de cultivos comerciales en pequefas parcelas es un
fenémeno muy extendido en México. Pero diferentes tipos de cultives tie-
nen implicaciones diferentes, Las altas inversiones econdmicas - como el
jitomate en Tlayacapan - refuerzan las tendencias a la monetarizacidn. --
Riesgo e insertidumbre se relacionan con la persistencia de las relacio-
nes scciales ''difusas' y "diferenciadas" y los requerimientns de manc de
obra guardan relacidn con la densidad demogrdfica y las pautas de micra--
cién. Un cultivo de trabajo intensivo como el que se lleva a cabo en Tla
yacapan, condiciona la inmigracidn hacia la zona y_tambicn el regreso de
los jornaleros migrantes. La migracidén puede ser, en estas circunstanci-
as, una estrategia mis.

(9) Las transformaciones modernizadoras se manifiestan en ei nivel de --
las fuerzas productivas, en los cambios tecnoldgicos y ello a través
de la introduccidén de nuevos instrumentos y sistemas de produccidn vy
de transporte, aumentando su capacidad de capitalizacién, resultado
de todo lo cual, es el aumento de la capacidad productiva del sector
exportador. (Vania Bambirra. Cap. 1V)




ANTECEDENTES SOCIALES.

Como la mayoria de las poblaciones indigenas de nuestro pafs,
del pasado netamente indigena de Tlayacapan poco se sabe, aln cuando se
supone que sus rituales debijeran girar alrededor del culto a los Dioses,
de las tribus en turno que dominaron la poblacidn. Es pues a raiz de -

la conquista que llega la mayor cantidad de noticias respecto de sus fes
tividades pagano-religiosas.

Dentro de! marco de la administracidn colonial, civil y reli-
giosa se da el surgimiento de las fiestas (que incluian misas solemnes,
procesiones, comidas, danzas y cantos, corridas de toros} organizados vy
financiados por los indigenas mismos, bajo la direccién de las autorida
des nativas. Representaban para los indios una ocasién de demostrar su
devocidn y de atraerse la simpatia y la proteccidn de los curas. Las -
fiestas fueron introducidas y promovidas inicialmente por el clero. Las
imadgenes de los santos cristianos - en cuyo honor se celebraban - no sé-
lo eran una conveniente forma de reemplazar a las viejas deidades paga--
nas en una sociedad en transicidn de la “idotatrla" al critianismo, sing
que proporcionaban también una oportunidad didactica de presentar la per.
sona de los santos como ejemblo de vidas dedicadas al servicio del Dios
cristiano y premiados por ello.

Las fiestas eran tambien un mecanismo administrativo tangible.
Un aspecto esencial de su organizacidn consistfa en que la participacién
y la cooperacidn econdmica en las actividades religiosas eran compulsi--
vas para l!os indigenas. ya que estaban vinculados con el proceso de asig
naciér de viviendas y de tierra comunal. £l grupo de indios que se reu
nia en la celebracidn de una fiesta determinada, en honor de un santo -

formaba una cofradia; la pertenencia a una cofradia correspondia con -~




frecuencia a la pertenencia de un barrio. Los barrios eran subdivisio-
nes territoriales formados por un conjunte de casas dentro de un pucblo
o ciudad, o asentamientos separados sujetos a una ciudad principal. Ca
da barrio tenfa una capllia o ermita que albergaba la imagen del santo

cuyo nombre adoptaba el barrio; en Tlayacapan existen teodavia muchas de
estas capillas e imagenes.

Las fiestas coloniales podrian ser redefinidas como una afir-
macidén simbélica de los intereses colectivos de un grupo de personas cy
yos derechos sobre la vivienda y la tierra dependian de su pertenencia
a un barrio. Esta pertenencia era reconocida y reforzada piblicamente
por medio de su participacidén comin en la ceremonia. Al mismo tiempo,
los 1fmites de la participacion en la fiesta excluian a quienes no per

tenecian al barrio de los derechos sobre la propiedad de la tierra comu
nal.

Los funcionarios indigenas, eran responsables directos de la
urqanizacidn do una fiesta, ocupaban una posicidn en la Eual convergian
interéses conflictives. Representaban los intereses de la corona y los
espafioles, para quienes recaudaban impuestos y controlaban a la pobla--
cidén local; pero representaban también los intereses de los indios y se
esperaba que protegieran los recursos de éstos. El funcionario que lo-
graba organizar una buena fiesta atrafa la atencidn y era reconocido co
mo leal sabdite cristiano del imperio espaficl y como administrader h3--
bil de la riqueza de sus hermanos indigenas. Pero esto no descartabs -
la posibilidad de que un funcionario utilizace los recursos comunales -
en su propio beneficio, o en provecho de sus amigos: en ese caso, una -

fiesta exitosa podia servir como forma de distraer la atencidn de la co
rrupcidén de un funcionario.

En Tlayacapan, la festividad mds importante era la de San Juan,
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cuya imagen no se conservaba en una capilla de barrio sino en la iglesia
principal - costumbre que subsiste hasta hoy - porque representaba la --
uttidad de todos los barrios dentro de un sélo pueblo. Para esta festivi
dad ,1a Hacienda de Pantitlan contribufa, en los siglos XVIl y XVIil, con

miel, azlGcar y dinerc, asi como con varios toros para una corrida.

La celebracion de una fiesta no cambiaba el estado de cposicidn
entre intereses divergentes, porque la oposicién era una consecuencia ne
cesaria de la organizacidn de la sociedad colonial. Si bien nunca se al
canzaba el equilibrio estable, si bien no era posible que desapareciese
la onosicidn, a estos patrones de cooperacién (10) se debe en parte la -

persistencia del orden colonial a lo largo del tiempo.

Cien afos después, el financiamiento de las festividades relj-
giosas, que habia estado en estrecha relacidn con la recaudacidn de im=~-
puestos, se vi0 afectado por una reduccién sustanciel del nimero de sacer

dotes y por cambios del papel politico de la iglesia. (11}

Durante !s época precortesiana la mds popular de las celebracio
nes que se llevaban a cabo es la del carnaval y. tenia la peculiaridad de

comenzar la vispera de cuaresma sin la participacidn de los nativos.

{10) El ritual de la fiesta en si, atrae la cooperacidn y apoyo de los -
habi tantes.

{11) La Jisminucidn del nimero de sacerdotes habia empezado durante el -
periodo colonial, cuando se impidid que las ordenes religiosas deten
tasen cargos eclesidsticos.




Ante la actitud descriminatoria de los espafales los indigenas
empezaron a organizar como protesta, una festividad paralela de c¢ritica

social, que termind por imponerse a la de los conquistadores, (12)

Otras festividades religiosas dignas de mencidn que adn se con-
servan y en las yue sc pueden apreciar factores pagano-religicsos, que se
han ido anadiendo en el transcurso del tiempo son: (Véase cuadro | y 2 de

este capitulo).

Por otra parte, las ceremonias tienen una dimensidn politica in
trinseca, en cuanto a proporcionar modos especificos de controlar recursos
que son importantes en términos locales. Las autoridades civiles aprove--
chan los dias ceremoniales como ocasionales para obtener dinero paraz la mu
nicipalidad; por ejemplo, mediante la administracidn de las corridas de to
ros. Las fiestas tienen ademds un contenido politico respecio a la igle--
sia: definen los términos de lg actividad religiosa y - 1o que es mds im--

portante - el uso de recursos con fines rcligiosos.

(12) Fué entonces como los nativos de Tlayacapan empezarcn a arganizar -
el carnaval a su manera. Comenzaron a salir por las calles vestidos
con ropas viejas, pintados de la cara y gritando y tocando totes; a
estas personas se les did el nombre de gueguenches, que quiere de--
cir hombre viejo y feo. Posteriormente la vestimenta se modificd a
un vestido que se conoce con ei nombre de ''domind'', que consiste en
llevar un trapo de manta blanco y recto, en la cara una miscara con
una barba exagerada y un bigote y cjos azules, con el cropésitc de
ridiculizar al espafiol. Era una forma de desahogo, de la npresidn
explotacidon v humillacién de parte de los espadoles a los nativos -
de esta poblacidn.




CUADRO No,

Tlayacapan:

\

capillas,

imigenes y celebracianes.

Capilla e imagen

Tipo dé celebracion

Fecha

Significado agricnla

Santiago
1. Santiago

Concepcidn

2, Virgen Inmacu-
lada

Santa Ana

3. Santa Ana

4, La Virgen de
tos Dolores

5. Sedor de ta
Resurreccidn

6. Seror de Chal-
ra

7. San Pedro

Altica
8. La Santa Cruz
9. San Jerdnimo

10. San Salvador

Magdalena
11, Sta. Maria
Magdalena

Rosario
12. Virgen del
Rosario

Fiesta, procesidn, ca
rrera de caballos, --

baile
Fiesta
Fiesta
Fiesta, procesidn

Fiesta

Fiesta, peregrina-
cién

Hisa

Fiesta
Misa

Misa

Fiesta

25 Jul.

8 Dic.

26 Jul,
LY viernes
de cuaresma
Domingo de

Pascuas

Dfa de ta
Ascencidn

20 JQut.

7 Oct.

-El ciclo anual se encierra.

-La temporada de secas no -
ha tocado su fin; hay que
esperar ta cruz de mayo an
tes de comenzar el trabajo
agricola local.

-Se le reza al Sr. de Chal-
m3 para que hays suerte vy
buena salud a la famnilia.

-Proteccidn del cielo oara
una hupna temporada de --
tluvias.

~ldem,

-Se reza un rosario para la
buena cosecha.

-Asisten a misa unos cuan--
tos vecincs devotos.

-Solicitan el favor de los
santos en contra de los ==
vientos oeligrosos, las --
tormentas de granizo.

-Marca el principio de 1a -
cosecha, se recita un rosa
rioc para prevenir la plaga
del jitomate y para obte--
ner granos de maiz de buen
tamailc.
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CUADRO KHo. 2

Continuacién,

Capilla e imagen

Tipo de celebracién

Fecha

Significado agricola

San Martin
13. San Martin

i, Virgen del
Trinsito
Tlaxcalchica

15. La Santa Cruz
Lta Villa

16. Virgen del
Transito

17. Virgen ge
Guadalupe
Exaltacion
18, Sr. de la
Exaltacidn
13.

Sunta Cruz

Convento {iglesia
Parroquial?}
20. San Juan

21. Virgen de
Guadalupe

22. Santo nifo

23. Santo entie
reo

Fiesta

Fiesta

Fiesta

Fiesta, feria
Misa

Fiestas, feria
Fircra procesién
farga

Fiesta, toros
Fiesta, toros

Varias fiestas,
posadas

Procesion

11 Nov.

13 Ago.

3 May.
LS viernes
de cuaresra
12 Dic.

fer. viernes
de cuaresra

3 Mav.

2k Jun.

12 Dic.

Navidad, 6
de Ene. y 2
de Feb.
Viernes San-
to

-La ~oraleja de la historia
y uno debe ser generoso --
con los vecinos para que -~
ia cosecha lleyue a buen -
fin,

=lder.

-ider.

-Las plantas comienzan a --
brotar, pero si llueve, el
abonc quimico gquema 10s re
tofos.

=lder.

-Marca el final de las ilu-
vias. Oracidn necesaria pa
ra buena cosecha.

-%e espera haya un chubas--
co., los vinculos de amistad
y hermandad necesarios pa-
ra el trabajo auricola y -
este se renueve.

-Marca el principio de ta -
sierdra han corenzado las
Ituvias y el suelo debe es
tar suave y homedo.

-~Acontecimiento particular-
mente alegre si la cosecha
anual ha sido buena.

-El ciclo anual se cierra.




2.3) ACTIVIDADES ECONOMICAS BASICAS.

Las actividades econdémicas basicas de Tlayacapan son: la agricul
tura y en menor escala la alfarerfa. En este cpartado hablaremos exclusi-
vamente del jitomate porque es el producto dec mayor Importancia en la re--

gidén, dentro de la actividad agricola.

E1 jitomate es basicamente un cultivo de temporal, pues el que se
siembra en tareas (una tarea tiene mil metros) de riego apenas si ocupa un
207 de la superficie total dedicada a esta hortaliza. El jitomate de tem-
poral se siembra en mayo y junio y se cosecha a partir de septiembre hasta
el mes de dicienbre; el de riego, se siembra en enero y empieza a cosechar
en marzo hasta el mes de mayo. Es también este cultivo el que mayor canti-
dad de mano de obra requiere.

En la regidn abunda la mano de obra asalariada y se compone el con
tingente local campesino sin tierra {o con muy poca); los migrantes tempora-
les (los ocaxacos), (de estos hablaremos =ds adelante en el punto clases so--

ciales a partir de la produccidn del jitomate). {13)

La delicada naturaleza del producto exige que ciertas tareas sean
realizadas con rapidez. £ste factor concentra las demandas laborales de la
temporada en cuatro periodos punto: 1) La siembra hay que hacerla inmediata
mente después de la primera lluvia y antes de que el suelo este demasiado -
reblandecido. 2) Durante las lluvias fuertes de julio y agosto, es preciso
esparcir insecticidas y abonos dos o tres veces por semana; ademids de reha-

cer continuamente los surcos para evitar que se acumule el agua. 3) La fi-

(13) El salario de los trabajadores 100 pesos dfa/hombre, necesarios para
estos perfodos de cosecha, eleva el costo de produccidn del jitomate.
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Jacién de varas y alambres y la colocacién de la planta, de manera que -
pueda crecer en libertad. 4) La recoleccidn y el empaque debe hacerse

rdpidamente, antes de que el fruto madure demasiado.

La mads importante organizacion de los Altos de Morelos, La U--
nién Regional de Asociaciones Agricolas {Agrupacién de pequefos y media-
nos productores de jitomate; creada para mejorar las condiciones de co--
mercializacién de este producto en el pais) entrd en contacto con la co-
munidad de Tlayacapan, realizando asambleas diariamente para poner la --
problemitica socio-econdmica y politica de la regidn, buscando solucio-
nes y mejorar el nivel de vida establecido.

Como resultado de estas reuniones se logrd la implantacidn del
sistema de educacidn para adultos con lo que se vino abrir una puerta --
mds en las posibilidades de Tlayacapan. Asi y al midrgen de la URAA ests
escuela brindd la posibilidad parz plantear situaciones de indole comunj_

tario aunque no necesariamente licadas en el cultivo de jitomate.

El campesino de Tlayacapan, en general de los Altos de Morelos
vende el producto de su huerta bajo estos cinco canales de comercializa-
cién.

a) Al pié de huerta (antes de la cosecha o al empezar esta)
b} A bordo

c) A comisién (a la Merced o a la Frontera)
d) Mercado sobre ruedas

e) Al pié de carretera

a) "“Al pié de huerta'. EI bodeguero de la Merced o algin agen




- ny -

te de &1, compra el producto de la huerta al campesino desde un mes antes
del orimer corte del jitomate, o por medio de un ‘'coyote' local, cuando -
la huerta empieza a producir (14). En el primer caso, un mes antes del -
primer corte, se vende por tarea, y desde el momento que sc paga al campe
sino se desentiende de toda operacidn agricola ulterior. Estas compras

por adelantado las realiza el bodeguero cuando prevee un alza segura en el
orecio de la fruta.

El campesino realiza generalmente ésta operacidn comercial, cuan
do ya le es sumamente dificil obtener crédito adicional para salir adelan-

te con los gastos de las dltimas operaciones agricolas y le teme a un fuer
te endeudamiento.

b} "A bordo''. El campesino contrata a un fletero profesional --
que lo transporta junto con su mercancia a la Merced y, a bordo del camién
arregla la venta con los ''coyotes' de alld - la mayorfa de las veces -, o
con los bodegueros. Recibido el importe de la venta, se baja ta fruta, y

el campesino le paga el servicio al fletero,

Esta modalidad se lleva a cabo porque e¢! campesino tiene oporty
nidad de vender el jitomate por categorias o calidades, cuando 1a operacidn

se realiza con los coyotes de la Merced.

c) "A comisidn'', Este tipo de operacidn es el mds comin cuando

se hace en "a Merced., es 1a que ofrecz menos oportunidades al campesino, -

{15) Digamos algo breverente sobre e! ''coyote local y del fletero. Los -
coyotes loczles sor. generaimente, vecinos de la misma comunidad que
nunca tuvieron tierras o las vendieron, Su comisién asciende a $5,00
por caja, cantidad que se le descuenta al! campesino del precio de ca
ja pagada por el fletero. Los "coyotes'' operan como agentes locales

de los fleteros y ven mds por los intereses de estos que por los de
sus paisanos,




Es la Gnica opcidn que a este le queda cuando hay baratura. (15)

El bodeguero refaccionador no solo le facilita al campesino una
cantidad en el inicio de la siembra, sino que, mientras dura el cultivn le
va prestando lo que éste vaya necesitando para pagos de mano de obra o in-
sumos. Cuando el refaccionador recibe las cajas con la fruta que le envia
al campesino, liquida la cuenta de este descontdndole las cantidades que -
le adelanto m&s los intereses, En &poca de baratura, muchas veces lo dnj-

co que recibe a cambio de su mercancia es este recado de parte del bodegue
ro: '""me sales debiendo'.

""A este nivel se desarrolla el fendmeno de la paiperizacidn no -
proletaria del campesino: el comerciante le presta con aitas :asas de inte
rés, a cambio de la futura cosecha; propicia el arreglo del carresino a un

pedazo de tierra que nunca le producird ganancias, sino que lo encadena ca

da vez mads al usurero''. (16)

Los coyotes en grande tienen oficinas en Tlayacapan., £l precio
que pagan éstos a los campesinos, cuendu venden su cosechr = ~amiciAn va-
ria entre un 20% a un 40% inferior al que cbnsigueila Unidn. £1 orecio -
que ésta ofrece, salvando a los '‘coyotes'', puede dominarse un precio de -
grantia; con él, el campesino recupera los costos de produccidn vy ademds,
le queda una peguefia ganancia. Sin embargo, el escoger esta opcidn supone
para el campesino realizar el corte de la fruta 'en verde'' y renunciar asi
al precio de oferta del mercado de la Merced (qué es mis altc). La expec-
tativa cdel peguefio productor se finca en un alza sdbita de dicho precio, =

dados los cambios rdpidos o Imprevisibles que experimenta éste en el mer-

(15) Se )lama '"baratura en la zona, a la eventualidad desafortunada de -
una baja sostenida en el precio del jitomate durante un ciclo.
(16) Bartra, Roger. "Estructura Agraria y Clases Sociales en México. P.89




cado. E) acceder a enviar a comisidn a la frontera su jitomate en verde,

supone pues, el renunciar a esta posibilidad.

""£5 evidente que al campesino pobre le interesa que los precios
de los productos agricolas suban, con lo cual aparentemente estd de acuer-
do con la burguesia rural, pero afecta los intereses de la clase medio ur-
bana y de la bLurguesia industrial; estus dos dltimos que consumen alimen--
tos y materias primas procedentes del campo, estarian en abierta contradic

cién con todos los grupos (pobres, ricos) de productos auricolas'. (17)

d) ''Mercado sobre ruedas''. Este fué creado por el Gobierno Fe-
deral en 1970, para evitar los abusos de los mayoristas e intermediarios.
Al unirse La Unidn Nacional de Hortalizas, los pequefios productores reci-
ben una licencia especial para vender directamente a los consumidores. E!
gobiernc arregla que en un dia deterninado de la semana, en lugar pidblico
de la ciudad de México, tal como una plaza o calle, sirva de mercado ex--
clusivamente a los productores. No obstante, los agricultores sdlo pueden

confiar en vender una parte de su produccidn por este mecanismo.

e) Al pié de la carretera''. Esta operacion comercial es de po.
ca importancia. Se realiza entre el campesino y cualquier persona que -
quiera comprarle una o dos cajas, o menos de una. Se trata m§s bien de -
una venta al menudec en el que se beneficia el campesino porque asi logra
darle salida a los sobrantes de la huerta, sin pagar los costos de los --
fletes y, se beneficia el comprador porque obtiene jitomate de buena cali
dad a un precio mds barato que el que compra en cualquier mercado de la -

ciudad. Generalmente, este tipo de operacidn la realiza el turista nacio
nal.

(17) Bartra, Roger. "Estructura Agraria y Clases Scciales en México".P.80




En Tlayacapan, el nimero de cultivadores ha disminuido en un 25%,
pero la superficie dedicada al jitomate se ha reducida en un 507. £sta dis
minucidn ha de cargarse a cuenta de los pequefios productores, puesto que -

los agricultores capitalistas han aumentado en forma sensible la superficie
de los cultivos.

“'El factor que rompe el equilibrio no puede ser contenido per la
burguesfa: es e! intenso proceso de proletarizacidn del campesino. en con-
diciones tales de atraso econdmice que la masa de la poblacidn sobrante no
tiene cabida ni en el campo ni en la ciudad. Este proceso se intensifica
inevitablemente cualquiera que sea la "solucidn' que se adopte. La llams-
da colectivizacién ha sido una forma velada de organizar empresas estata--

les, la mayor parte de las veces totalmente ineficientes y subsidiadas por
el gobierno'. (i8)

Los campesings gue no cuentan con parcela de riego quedan desocy
pados a partir de la segunda quincena de enero, hasta mediados de abril, -
Son tres reses en los que buscan su jornal en tierras de riege o como peo-
nes de albafileria en su nropia poblacidn, descontindose aquellos dias que
no ocupan por las celebracicnes comunitarias. Estas fiestas se aglomeran
en este trimestre.

En este mismo sector se detectd que un 15% tiene una clara pre-
ferencia por las actividades del comercio al menudeo, cuando ha habido =--

pérdidas en las huertas del jitomate.

El principal mecanismo de recuperaciGn o de apoyo que utiliza -

e) pequefo productor para contrarestar los efectos de la transferencia de

{18) Bartra, Roger. "Estructura Agraria y Clases Sociales en México'. P.45




su excedente, hacia los diferentes sectores del capital comercial, usua-
rios e industrial, consiste en el desarrollo de cultivos que paralelamen
te efectla con el del jitomate, y que constituyen la base y la garantfa

de subsistencia de la economia familiar.

De estos cultivos el principal lo constituye el mafz, pero no
deben olvidarse aquellos otros que redondean y equilibran el horizonte -
econdmico y nutricional de la unidad campesina, nos referimos especial--

mente al frijol y la calabaza.
)

Al cultivo del maiz se dedica el grupo familiar para solventar
sus necesidades en esta forma: Del total de cargas aporta un tanto, para
ta alimentacidn de! grupo de un afio, segin el cilculo de media carga por
mes, para una familia pequefa (4 miembros) o, una carga si la familia es
grande (8 miembros). Aporta ademis otro tanto por los gastos que puedan
ocurrir durante ese afo, y el sobrante, generalmente lo venden, para pa-
gar las deudas contraidas en la inversidn del cultivo comercial.

.

La parte de! producto que queda en depdsito (base alimenticia)
lo dedica el grupo familiar a solventar, primordialmente, dos necesida--
des: la primera es la cotidiana alimenticia, base fundamental que com--
plementard con otros productos ocasionales, de igua! manera dedicados al
autoconsumo, como son el frijol, el chile y la calabaza. Si se dan exce
dentes en estos productos, se destinan al comercio de menudeo, como se -
verd mis adelante. Es evidente también que el grupo familiar enriquece

su dieta con lo que consume de los cultivos comerciales, como el tomate y

el jitomate.

La segunda necesidad que solventa al grupo familiar con el depd

sito de la semilla de maiz lo constituyen los gastos previstos de las fies




tas y cuotas comunales, y los imprevistos como las enfermedades. (19)

En otro de los mecanismos de apoyo de tipo econdmico se encuen-
tra la participacidn de los miembros del sexo femenino del grupco familiar,
aunque no se excluyen de ella a los varones, en el comercio local o regio-

nal; a trevés del tianguis. (20)

Es un especticulo comin, en las poblaciones de los Altos de “o-
relos, al caer la tarde, la venta de productos del campo o de otros en la
puerta de las casas; comercio en el que participan las mujeres sin excluir
ninguna edad. Un cajon o una sencilla mesa de ocote, sirven de mostrador

en el que se ofrecen: pepinos, naranjas, etc.

Pero este tipo de comercio callejero no es sino manifestacidn o
el aprendizaje de una actitud que tienen sus efectos mds importantes en el
mercado local y regional. Aqui es donde acuden las esposas, madres e hi-
jos de los campesinos a vender peguefos excedentes que dejan sus cultivos
de autoconsumo, o lo que puedén salvar de lus cullivus comerciales zuande

la baratura impone que se pudran en la parcela.

Este comercio al menudeo tiene mayor significado econémico, por
que representa una ayuda insustituible en épocas de crisis del grupo famj

Yiar, Las pequefas comerciantes acuden a la plaza los sabados.

(19) E) gasto de la fiesta no solc comprende la cuota que cada grupo de -
la comunidad aporta, también es muy importante e! ajuar. Una vez, por
lo menos al afo, el grupo familiar renueva su vestuarioc, y esto lo -
hace en ocasidn de la celebracidn de la fiesta principal.

(20) Este mecanismo tiene particular interés porque hunde sus rafces en las
culturas prehispanicas, y no solo no aparentan mostrar rasgos de deca-
dencia, sino que, al contrario han desarrollado nuevas rmodalidades y -
descubren la vitalidad de la cultura campesina morelense.




La actividad comercial aumenta en los muses de sequia, Je octu-
bre a abril, época que coincide con los meses de mayor desocupacidn en las

regiones carentes de sistemas de riego.

Cuando la baratua afecta la zona jitomatera y los peguefios pro--
ductores se ven obligados a vender su fuerza de trabajo en las zonas de --
riego y a padecer de la subocupacidn, entonces las mujeres ayudan a la su-
pervivencia dei grupo familiar con su actividad comercial al menudec. Este
mecanismo. explica en parte, el hecho de la sobrevivencia del qrupo fami--

liar como unidad econémica en la desventajosa lucha del mercado capitalista.

Otro mecanismo de apoyo en la supervivencia de la familia compe-

sina es el compadrazgo., (21)

De lo que se ha dicho, pueden deducirse algunos puntos muy sim~
ples sobre los patrones generales de las desiciones agricolas. Los culti-
vos de bajo riesgo, producidos a bajo costo, tales como el maiz (y en menor
grado el cacashuate}, que ademds tlenen una utllided dunéstica, persisten,

a pesar de su precio comparativamente bajo debido a las ventajas que repre

sentan a los agricultores sin ascceso a dinero en efectivo.

Ademas, al ser cultivado con pequefios insumos de mano de obra,
permiten al peqguefo labrador ganar dinero extra como jornalers. Por otra
parte, cultivos como el jitomate presentan muchas desventajas - son costo
sos y arriesgados -; pero son convenientes para la gente que desea maximi

zar su ingreso. Dado que el contexto social de los Altcs exige disponer

(21) Ahondaremos en este tema mas adelante.




de dincro aGn para la supervivencia, mucha gente cstd dispuesta o asumir

el ricsgo y sembar el jitomate por lo menos en una parte de 1a porcela,

Ahora pasaremos hablar de los estratos sociales gque se han for-
mado a través de la produccidn del jitomate, ya que es una de las hortali

zas - como habfamos mencionado anteriormente - mds importantes que tiene
la regidn.

La zona jitomatera en que se ubican los municipios de los Altos
de Morelos ocupa una franja en forma de arco, poco pronunciada de 45 Km.
de largo y 10 Km. de ancho, ligeramente inclinada hacia e! Oriente, :uyocs
extremos se ubicarian por el Occidente, en la porcidn SW del municipio de
Tepozt!ldn y por el Oriente, en el ejido de Tlacotepec, municipio da Zacu~
alpan. Las tierras gue denominamos jitomatera, de ninguna manera son ex-
clusiva de este cultivo. Coexisten con los del matz, tomate, cacahuate,

entre los principales.

A partir dc los 503, ¢l desarrnlln ramerrial d; A zona favaore
ce a la fragmentacidn social y empiezan a perfilarse estratos cuya con--
formacidn estd marcada por la produccion de jitomate. En los sdos 70s,
ésta estratificacidn se define con mayvor claridad; en términos gererales,
tres sectores se distinguen a partir de entonces, mismos que, con pocas

variaciones, son las que subsisten actualmente. Estos tres sectores son:
a) Los agricultores medianos, de corte capitalista

b) Los productores minifundistas

¢) Los peones agricolas:

a) Los medianos agricultores capitalistas. Forman un reduci--




do sector en la poblacidn de Tlayacapan, ubicada en 'a zona jitomatera,

y ha sido la posibilidad de acumular, la que los ha convertido de peque

fios productores campesinos en lo que son actualmente: verdaderos produc

tores capitalistas que, aunque en escala no muy grande, subsisten; sus-

tentan su proceso de acumulacidn por medio de la explotacidn de fuerza
de trabajo.

La tendencia a acumular se ha desarrollado principalmente a -
través de dos mecanismos; el primero, el control disfrazado de las mejo
res tierras o mayor cantidad de ellas, y el segundo, el control de los

canales de la comercializacidn de productos agricolas.

De este modo, la ganancia que obtienen, proviene no sélo de!
trabajo que explotan directamente, sino también de su funcidn como in-
termediarios.

b) Los productores minifundistas. Este sector del campesino

no es el mds numeroso en virtud del régimen de explotacidn predominan-
te minifundista que rige en la zona, puesto que las tierras comprendi-
das en la Institucidn Legal del ejido o de propiedad comunal como las
pequerias propiedades, son en su gran mayoria unidades de subsistencia,
explotados individualmente por campesinos que poseen pocos medios de -

produccidn y escasos recursos para llevar adelante el proceso produc-
tivo.

Siendo, por lo tanto, el minifundio elemental, la Gnica posj
bilidad de sobrevivencia de los campesinos de los Altos de Morelos --
(particulizando Tlayacapan); dentro de! contexto de una sociedad capita
lista, se explica que todos los esfuerzos de los grupos familiares per-
tenecientes a este sector de pequefos productores vayan encaminados a

tratar de aprovechar al mdximo los precarios recursos de que disponen.




£l pequefo productor en su esfuerzo por mantener ese punto de
equilibrio (22) hace uso del minifundio con gran prudencia y habilidad,

evitando ante todo ''el jugdrselo todo en una sola carta'.

Le llamamos juego no libre, ya que el sector mercantil simple
(pequefn productor) vive una explotacidn que procede esencialmente de -
su relacién estructural con la economia capitalista. E! sector campes]
no no capitalista se encuentra dominado por el mercado capitalista, y -

no estd en posicién de influir en la determinacidon de los precios agri-
colas.

La mayoria de los pequefios productores no tienen la tierra =--
que usufructlan en el mismo lugar, ya sea este ejido, parcela comunal o
pequeda propiedad, sino que su minifundio se encuentra dividido en peque
fias parcelas repartidas geogridficamente. Esta subdivisién especial gel
minifundio contribuye al! propdsito del campesino para dedicar parte de su

tierra a los productos netamente comerciales como el jitomate, el tomate,

e! zempazlchil, el arroz, la cebolla, el sorgo, etc. y parte, también ca-
ra las cosechas que son primordialmente de autoconsumo, como e! maiz, el

frijol, la calabaza y algunas otras hortalizas.

De su situacidn econdmica, depende la decisién que tomard, a!
principio de cada ciclo el pequefic productor, acerca de la orientacion

que dard a cada 3rea econémica en la que se mueve (la de autoconsumo o
la del mercado capitalista).

¢) Los peones agricolas. En otro polo de la escala social se

(22) Consiste en combinar los recursos que disponen, en la forma m3s -
adecuada para no arriesgar demasiado la economia familiar y, al -

mismo tiempo entrar en el juego no libre, de fuerzas del mercado
capitalista.
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encuentran millares de jornaleros procedentes de zonas marginadas gue cada
afio, en época de cosecha, llegan a los Altos de Morelos, para tratar de --

complementar los miseros ingresos que obtienen en sus lugares de arigen.

Durante la temporada de }a cosecha de los cultivos de riego (fe-
brero, merzo, abril) llegan jornaleros provenientes orincipalmente de las
zonas marginadas de los estados de Oaxaca, Guerrero y Puebla: mayor parte
de ellos regresan a sus comunidades de origen para sembrar {mayo, junio, -
julio) 1a milpa tradicional y el frijol: su dnica posibilidad de sobrevi--
vencia, y llevar a sus familias los escasos ashorros que han podido guardar
de sus salarios. Cuando han terminado de sembrar sus propias parcelas re-
gresar a Tlayacapan para la pisca del tomate y del jitomate de temporal --
(septiembre, octubre v noviembre) y vuelven a sus estados nativos para pis
car en su propia parcela (diciembre, enero); generalmente una raquitica <o

secha robada con grandes esfuerzos a una tierra erosionada.

v

Ante la imposibilidad de consultar estadisticas (inexistentes) -

que hos de una idea aproximada sobre la imigracidn temporal en la zona ji-

tomatera, fueron consultadas las autoridades civiles y religiosas, de sus -’

opiniones se derive que las comunidades que reciben mds inmigrantes, Tlaya-
capan se encuentra en segundo lugar.

En realicad, el grupo de los jornaleros originarios de la zona -

es muy reducido. Muchos de los hijos de los minifundistas, ante la perspec

tiva de llegar a formar parte de este grupo, optan por buscar trabajo en un
centro fabril: los de la zona septentrionsl, en Civac (Ciudad industrial -
del Vslle de Cuernavaca), en Cuautia o en alguno de los ingenios cercanos,
Oacalco, Casasanc y agueilas de 1a zona oriental, incluyendo a los de Atia-

tlshucan; tienden a emigrar hacia la ciudad de México o a otro lugar.

\,




Ahora pasaremos a hablar de la sequnda actividad economica basi

ca de Tlayacapan: la alfareria.

En Tlayacapan se distinguen dos tipos de alfareria. La primera
es la cerdmica vidriada y sin vidriar para uso doméstico, A esta se le -
denomina cerdmica del barrio de Texcalpa o Santiago por encontrarse en él
los alfareros que la elaboran. El segundo grupo es concocido como cerdmi
ca policroma pintada al temple, para colocar en los altares de los rmuer--

tos y como un elemento en la caremonia de curacidn del “'mal aire'’.

Para la gran mayoria de las familias alfareras del barrio de -~
Texcalpa, hacer cerdmica es un complemento necesario para subsistir. Los
hombres no le dedican todo su tiempo durante el afio; aunque hay unos cuan
tos que si, por no tener acceso a las tierras. Si poseen tierra de tempo
ral ya sea propia o comunal, hacen cerdmica durante los meses de sequia vy
s6lo parcialmente en las iluvias. Si tienen acceso, a la tierra de riego

en el ejido del pueblo es menos a(in el tiempo dedicado a la alfareria.

Los alfareros del barrio de Santa Ana son una minoria (aproxima-
damente unas 20 personas). No son de tiempo completo, sdlo dedican parte
del afo, sobre todo en las fechas cercanas a la temporada de difuntos y a

la feria de Tlalnepantla en la cuaresma.

La venta de toda la cerdmica en Tlayacapan se efectia a través
de dos mecanismos bdsicos de comercializacién: la venta directa y la re-
venta. Los mercados que la absorven son en su mayor parte de cardcter
tradicional, y de dos magnitudes: el local y el regional. En los merca-
dos tradicionales y a través de la venta directa y la reventa, la alfare

rfa de Tlayacapan cubre una buens parte del oriente del Estado de More--




los, la parte sur de la regidn de Amecameca en ¢l Estado de Méxica, un
gran sector de la regién sur del Distrito Federal, y algunos puntos de
la ciudad de México. El comercio se realiza ahora usando las carrete-

ras asfaltadas que unen 3l pueblo con los principales centrns de distri
bucidn.

Lta venta directa. £Es aquel en el que el productor vende di--
rectamente al consumidor en los mercados semanales. En e) caso del mer
cado de Tlayacapan e! sdbado, raras veces se presentan alfareros de --
otros sitios. Los clientes son en gran parte las personas de los pue-
blos aledafios ya que los de Tlayacapan van directamente a 1a casa de los
alfareros que conocen. El volumen de venta es pequeiio en este mercado.
El productor va también a los mercados de Yecapiztla, el jueves; de Ozum

ba, el martes y de Cuautla el domingo.

La reventa. E) productor que vende en los mercados semanales
le compran su mejor produccidén los revendedores del mismo mercado. Es-

to sucede sobre todo en OzZumba.

El productor también transporta su mercancia hacia varios pun
tos del Estado de Morelos, principalmente Cuautla, en donde vende a va-
rios expendios establecidos.

Los '‘regatones'' de Ozumba, Tlshuac, etc., acuden periddicamen
te con sus camiones y camionetas a la casa de los alfareros a comprar-
les su mercancfa que colocan en marcados de Milpa Alta, San Gregorio --
Atlapulco, Xochimilco, Ti3huac y en varios de la ciudad de México; la -

reventa absorbe el mayor volumen de la produccion total de loza domésti
ca.




La venta de la cerdmica de todos los santos: tanto la cerdmica
negra vidreada como la doméstica se vende totalmente en Tlayacapan, Yeca
pixtla y Tepoztldn., La negra se vende ademds a regatones de los pucblos
mercionados anteriormenta, (23)

(23) Toda 1a informacidn de este apartado fue obtenida gracias a la coo-
peracidén que nos proporcionaron un nimero de campesinos selecciona-
do que se tomd para muestra, asi como el SociSlogo Nufiez, que vive
en 1a poblacidn aproximadamente hace 7 afios. La que se refiere a
los alfareros se logré a través de la informacidn proporcionada por
estos trabajadores.




2.4) TENENCIA DE LA TIERRA.

Es de Importancis fundamenta! destacar que la estructura de la
comunidad rural en Tlayacapan en el campo de 13 agricultura, estd forma-
da por tres tipos de parcelas con ciertas caracteristicas especificas ca

da una de ellas, y que a continuacidn sefalaremos:

Propiedad colectiva (ejido). El censo nacional utiliza al tér-

mino genérico "ejido', para denominar toda la tierra que no es considera-
da propiedad privada. El ejido incluye la tierra entregada o restituida
por el gobierno después de la revolucidn, y la tierra que ya estaba de -

hecho en manos de la comunidad en la época de la distribucidn agraria.

Toda la propiedad colectiva registrada, no puede ser legalmen-
te alienada, alquilada, ni usada directamente como mercancias. Se requie
re un decreto explicito del presidente de la Repdblica para cambiar esta
situacidn en tada caso particular.

El ejido, puede ser cultivable y no cultivable y se administra
de manera diferente. La comunidad como tal, posee derechos sobre la tie
rra no cultivable. Todo reside en que una comunidad tiene derecho a usy

fructuar libremente los pastisales y a cortar lefa para uso doméstico.

En contraste, las tierrac cultivables han sido divididas en par
celas :rabajadas individualmente. &n 15 actualidad, ninguna de estas par
celas se encuentran ccupadas. La mayor parte de elias, fueron tomadas in

mediatamente después que se hubo implantado la reforma agraria en la re--

gién. La obtencién de un terreno ejidal, implicaba que el beneficiario no




debia poscer tierra alguna; pero de hecho, pequefios propietarivos consiguie
ron lotes ejidales mediante la manipulacidn de vinculos familiares o amis-
tosos con las autoridades locales. Todo esto se vio facilitado por la fal

ta de registros de propiedad en esta época.

Tlayacapan cuenta con un comisariado ejidal local, elegido cada
tres afos por los ejidatarios. Entre sus cometidos se cuente la reasigna-
cidn de parcelas abandonadas, la defensa de los derechos de los ejidata--
rios en contra de posibles paracaidistas y de servir de drbitro en conflic
tos de limites. El comisariado ejidal es juridicamente representante de -

los ejidatarios y ejecutivo de las autoridades federales de Refnrma Agra--
ria.

En resumen, podemos decir que: 'el ejido es el producto de un --
proceso legal denominado dotacidn; las tierras las recibe un nicleo de po-
btacidn. En su origen, pues nc hay una compra: las tierras se obtienen --

gratuitamente, y proceden de haciendas expropiadas, tierras del Estado, --
ete,'t (24)

El ejido s6lo puede ser dotado a quienes han resididc por lo me
nos seis meses en la localidad antes de ta fecha d; la solicitud, cuienes
trabajan personalmente la tierra habitualmente, quienes no peseen la tie-
rra privada en extension mayor o igual a la unidad de dotacidn. quienes -
sean mexicanos por nacimiento, quienes no posean capital mayor de 32 500
pesos invertido en la industria o el comercio, o un capital agricola ma-
yor de 55 000 pesos, etc. Por otro lado, estd prohibida la venta y el ~--
arrendamiento de la tierra ejidal.

(24) Bartra, Roger. '‘Estructura Agraria y Clases Sociales en México' P.129




""E1 ejido es una creacidn de la revolucién de 1910, materializa

da posteriormente por el Estado, que la convirtié en una célula de su com

plejo sistema burocritico corporativo'. (25)

Hoy en dfa el desarrollo capitalista en el campo, representado
por una potente burguesia empresarial, choca abiertamente con el ejido, -
que se constituye en un obsticulo a la libre circulacidn, inversién y con

centracién de! capital. (26)

Propiedad Privada. Los orfgenes del pequefo propietario lo en-

contramos en los tiempos de la conquista. No todas las dotaciones que re
cibieron los conquistadores fueron grandes extensiones de tierra; se hicie
ron donaciones de pequefias extensiones, llamadas peonias, a soldados espa-

fioles que decidieron convertirse en colonos.

Pero es la reforma agraria cardenista la verdadera creadora e --

impulsora de la pequefia propiedad, en su forma tipica: el minifundio.(27)

En este caso se trata del trabajo independiente del campesino en
su propia tierra. La ruina econdmica de! pequeo productor puede dar lu--
gar a que su parcela sea lanzada al mercado. Esta forma de propiedad por
lo tanto, no constituye un obstdculo tan vigoroso al desarrollo capitalis-
ta como la propiedad que, por estar ligada a relaciones patrimoniales o co
munales, no se contituye en un valor de cambio. Lo importante es que la -
propiedad campesina puede venderse y arrendarse, de tal forma que la tierra

pueda volverse a concentrar - sobre nuevas bases - y permitir asi la con--
centracidn del capital.

(25) Op. Cit. P. 130
(26) Op. Cit. P. 140
(27) oOp. Cit. P. 127




Generalmente el pequefio propietario no posee escrituras for--
malmente legalizadas. Para fines practicos, las autoridades reconocen
como propietario a todo aquél que pague impuestos pur una parcela priva
da, siempre que ninguna otra persona reclame derechos de propiedad so--
bre ella. Esto ha creado problemas en los casos en que los derechos de
propiedades no se encuentran claramente definidos, es decir, cuando no
hay concenso sobre quién hereda la parcela a la muerte de un familiar. -

En este sentido, el que paga un soborno mas cuantioso al registro de una
propiedad obtiene la tierra.

La destruccidn de los latifundios no solo se logré con el re
parto de las tierras ejidales sino en gran medida por la proliferacion
de la pequefa propiedad privada. La burguesia mexicana enterrd a un ene
migo - el lafundista - pero cred a otro - el campesino minifundista. Hoy

en dia hallamos a la burguesia en plena lucha contra é1'". (28)

Tierra Comunal. La primera reparticidn de las tierras comuna-
les en Tlayacapan fue hecha por el Presidente Municipal de dicha regidn

en 1954, estas son: ‘'Tierra Colorada'; '"Tezontliala'; ''Las Lomas'" y ‘‘Las
Ventanas''.

Dicha reparticion se hizo en forma desigual debido a que algu
nas tierras tienen de 10 a 12 ha. y otras hasta 40 ha.

Toda propiedad colectiva registrada no puede ser legalmente -~

alienada, ni usada directamente como mercancia. Se requiere un decreto

explicito del Presidente’ de 1a Repiblica para cambiar esta situacidn en
cada caso particular. La tierra comunal solo puede ser legada dnicamen
te a los familijares.

(28) Op. Cit. P. 129




Para poder adquirir un pedazo de dicha tierra esto se logra me
diante una solicitud dirigida al representante de los comuneros - actual
mente Arnul fo Pedraza - (29) y mediante asambleas se hacen los acuerdos
para determinar la donacién de esta. Actualmente son 202 comuneros que

intervienen en la decision del asunto antes sefalado.

La tierra comunal bdsicamente es empleada para su cultivo de -
junio a septiembre {época de lluvias); el cultivo principal es el jitoma
te, sembrado también en dichas ocasiones frijol, maiz y tomate de cdsca-
ta para autoconsumo.

Una vez terminada la época del temporal los comuneros venden su
fuerza de trabajo ocupandose como peones en las tierras de riegu de la re
gidén, uvtilizando como mecanismo de recuperacidn la venta de sus productos

en el mercado o atendiendo sus huertas.

(29) E) representante comunal generalmente ocupa su puesto en un periodo

de tres afios de duracidn; Arnulfo Pedraza ha rebasado este limite -

(5 afios) a peticidén de la comunidad en acuerdo con el Presidente My
nicipal de la regidn.




ORGANITZACION POLITICO SOCIAL. (30}

ARTICEDENTES,

La region ocupada por los Altos de Morelos constituia una unidad
politice administrativa tanto en tiempos prehispanicos - la juridiccidn. de

Tuauhtéroc -, como en el periode colenial: el partido Je Totolapan.

£l marco poiftico-administrativo creado por las comunidades rura

les. requeria la presencia de funcionarios espafoles gque mantenian el or--
den, organizaban a. 138 mano de obra indigena y recolectaban los tributos.
£n esas tareas contaban con la ayuda de funcionarios nativos: inicialmente
éstos eran nobles indigenes locales (Tlatoque - singular Tlatoani), pero -
poco después de'l esteblecimiento del sistema colonial, para evitar 1a con-
centracién del poder en una sola persona, los cargos se asignaban a hom--
bres eluctos anualmente por los miembros indigenas de la comunidad, como en
los consejos municipales y espafnoles. Los principales funcionarios indios
eran e ncbcrnédor_y el alcalde. Otros funcionarios importantes eran los
mayardowos, responsables directos de la riqueza Je ia comunidad. Habia --
también cierto nimero de puestos mencres que variaban de acuerdo con e ta
mafio vy la importancia del pueblo; con frecuencia los ucupaban en forma re-

lativa, practicamente todoas los varones adultos. rPara ncupar los cargos -
mas o ltos de Ya jerargaio, la gente tenia que actuar previamente en los ni
veles infer.ores: o que <& le ha licmado 'ei sistema de escalera*. Se --

instaba a los indigenas u participas en el sistema de escalera, mdiante

ios ralarions a-ignacdos 1 los funcionarios; comu estos salarios se obtenfan
3 través a2 los impuestos, bas funcicnarius sentian especial intarés en --

sequrarse de gue los impuestos se recasdaran’en foraa ¢firaz Ademds, los
carcos mis altos eran muy deseables por el poder, el p-estigio y las venta

jas ecconémicas involucradas en la organizacidn de 1-< recursos comunaies.

(30) Los antecedentes de la Organizacidn Politico-Social fué eiaborada a -
través del trabajo de fiuillersmo de la Peda.




Por otro lado, las tareas de los funcionarios no sc¢ limitaban a
los asuntos civiles, sino que concedian también a la vida religiosa de -

1a comunidad.

La ideologia cristiana no s6lo justificaba las acciones de los
conquistadores: también daba a los indios una razdn para su sumisidn a -
la conquista y a !a destruccidn del! viejo sistema. La presencia de frai
les espafcles - agustinos en el caso de Tlayacapan - y despuéds de cléri-
gos seculares, se volvid esencial para el mantenimiento del! érden cclo--
nial. Los misioneros y los curas pdrrocos en su labor de evangelizacidn,
estaban en contacto mis estrecho con los indios de las autoridudes civi=--
les espafiolas. El contro! que ejercian ios representantes de la iélesia
sobre las comunidades, no era menos rigurosc que e! de sus colegas civiles
v para este control, los curas contaban con la ayuda directa de los fun--
cionarios indfgenas. Estos tenian a su cargo reunir & la gente para que
asistiecen a la misa dominical, encargarse de que todos los adultos de -
una comunidad fuesen a confesion y comunidn al menos una vez 3l afio, pei
seguir las creencias y prédcticas paganas y azotar a quienes no cumplie--
sen con sus tareas cristianas. Se esperaba que todos los funcionarios cu
nociecen bien la doctrina cristiana bdsica, v que tuesen persutids wiufun

damente devotas.

La ruptura del Srden colonial fué la acumulacidn de oposicio-=
nes irreconciliables en el sistema colonial, descde el nivel de la organi
zacidn del pueblo hasta los mds altos niveles de la autoridad nacional.
El gobierno no debia proteger los intereses de ia poblacién india al mis
mo tiempo que protegfan la penetracidn y el dominio de los eurapeos en -

todas las actividades econdmicas, politicas y religiosas.

El dominio del poder colonial centralizado, condicionaba una

interdependencia regional donde los conflictos, aunque persistentes; no
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constituiran un desafio radical al sistema establecido. La independencia
implicé la fragmentacidn de este dominio y la aparicion a nivel regional

de contradicciones irresolubles que culminaron en la Revolucidn Zapatista.

La restructuracion del sistema municipal ponia a cada cabecera,
junto con sus satélites, en manos de un consejo de ciudadanos prominen--
tes ""mestizos o criollos''; en los pueblos de los Altos éstos eran ganade
ros, mercaderes vy duefos de talleres. Las municipalidades no tenfan fun
ciones bien definidas, de manera que las actividades de estas autorida--
des locales se orientaron m3s que nunca hacia el provecho personal, antes
que a3 la administracién. Por otro lado, los indios (los que posefan tie-
rra comunal) habfan sido convertidos en ciudadanos ''iguales' ante la Ley
aungue en la practica persistian las distinciones étnicas, puesto gue no
cambid el sistema de tenencia de la tierra - y no estaban sujetos ya a -
ningdn tipo de tributo personal. Como la nueva élite no podia llenarse
los bolsillos con los impuestos de los indigenas, era frecuente el enri-
quecimiento a través de la apropiacibén forzosa de la tierra de los pue--
blos. Este proceso se vid favorecido por el hecho de que sdlo los pue--
blos grandes (de mds de cuatro mil personas en Morelos) podrian convertir
se en cabeceras municipales y estas tenian titylos sobre la tierra comu-
nal. En otras palabras, los derechos de los peguefios asentamientos so--
bre la tierra comunal existian como concesidn del consejo municipal. En
Morelos, las 94 cabeceras del afo 1800 se convirtieron en 22 municipali-
dades después de la Independencia. En los Altos, Tlayacapan fué la Gni-
ca municipalidad en vigor hasta mediados del siglo X1X en la practica, -
los consejeros municipales podian redefinir los limites de los terrenos
de pueblos o barrios y vender (o apropiarse) aquellas partes del territo

rio que, en su opinién, no necesitaban los habitantes del pueblo.

La fraccidn liberal derrotd por fin a sus oponentes conservado
res y promulgd las Leyes de Reforma dictadas en 1859, pero puestas de --

lleno en vigor solo en 1873; ésta separaba a la iglesia y el Estado, y asen




——7

- 66

taban un fuerte golpe a las finanzas eclesidsticas. Desamorti:aban la -

propiedad eclesidstica y la tierra poseida.

Desde el triunfo del gobierno liberal, la tierra se polarizé -
en torno a la meta del crecimiento capitalista acelerado, que de hecho,
subordind el poder politico regional y nacional a los intereses de las -

élites economicas mexicanas transnacionales.

ORGANIZACION POLITICO-SOCIAL ACTUAL. (31)

La Constitucidn Polftica que rige al Estado de Morelos fué pro
mulgada el 20 de noviembre de 1930. Adopta para su régimen interior la

forma de gobierno republicano, representativo vy popular y tiene como ba-

se de organizacion politica y administrativa "1 Municipio Libre'. Actual

. mente el estado para su régimen interior se divide en los siguientes muni
cipios libres: Cuernavaca, Cuautla, Jojutla, Yautepec, Jonacatepec, Tecal
ca, Puente de Ixtla, Zacualpan, Tepalcingo, Axochiapan, Jantetelco, Avala,
Xochliepec, Tlaltizapan,; Tepeztlian, Tlayacapan. Jiutepec, Coatlin del Rio,

Mazatepec, Totoloapan, Huitziloc, Amacuzac y Tialnepantla.

Actualmente Tlayacapan, es cabecera municipal de la regidn del

mismo nombre. Pertenece al quinto distrito judicial con sede en Yautepec.

El municipio cuenta con tres ayudantias municipales que con: Cuauhtempan,

Amatlipac, Los Laureles y una colonia ejidal llamada Pantitlan.

(31) Datos obtenidos de la Presidencia.
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Tlayacapan igual que los demds municipios del Lstado Tae dotado
durante cl afo 1930 de sus tres leyes fundamentales: Ley Clectoral Muni-

cipal, Ley de Hacienda y Ley Orgdnica Municipal.




2.6) ORGANIZACION SOCIAL.

Un mecanismo importante de apoyo en la supervivencia del grupo
familiar campesino dentro de la cultura propia de Tlayacapan, es la que
podriamos describir como la tendencia al establecimiento de relaciones o
alianzas con los miembros de su comunidad incluso, de otras clases s0Cia

les, principalmente en el marco de la Institucidn del Compadrazgo.

Si se observa con atencidn el desarrollo que ésta Institucidn
ha sufrido en el contexio cultura en los Alotos de Morelcs, se encontra
rd uno con dos hechos: en primer lugar laicizado parciaimente y en segun

do lugar, multiplicado, lo cual parece probar la efectividad de su opera
tividad.

La laicizacidén de la Institucién del Compadrazgo es la exten-
sion de este mecanismo a otros contextos diferentes del religioso. El

compadrazgo, es una lInstitucidén con mas raices indigenas que cristianas.

El compadrazgo concede una posibilidad de multiplicar las re-
laciones familiares en un circulo mds amplio, el de la propia comunidad,
o incluso fuera de ella, con el fin de reforzar los lazos de cohesidn so
cial de la comunidad, fortaleciendo los del grupo familiar con otros del
grupo social al que pertenece. Las alianzas fortalecidas en ests forma

conllevan un articulo tdcito, por nadie cuestionado: el de la ayuda eco
némica en casc de necesidad.

Esta alianza que habia sancionado en un contexto religioso, --
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por la celebracidn de algin ritual, ahora se ha extendido a otros con-
textos, de los cuales los mis importantes son los de la educacién, de

la consecucidn de nuevos articulos o instrumentos de trabajo.

El contexto educacional es el que ha ofrecido, en la zona, ma
yor multiplicidad dado que al final de cada periodo escolar es acompaia
do con una ceremonia a nivel comunitario y una celebrac®sn a nivel fami
liar. Asi es como al terminar el escolar el kinder, la primaria, la se
cundaria, la preparatoria o incluso unos breves cursos de corte y confec
cidén, nos hayamos con un ritual y una decisidn familiar para escoger pa
drino o madrina. De esta manera, la consecusidn de algln instrumento o
mueble en el grupo familiar demanda a menudo, una celebracidn y unos pa
drinos de menor importancia que los del contexto anterior. A veces, es
ta celebracion se lleva a cabo unida al ritual catdlico de la bendicidn
de los objetos, pero paulatinamente tiende a separarse de él, cumplien-

do asi con la doble tendencia sePalads anteriormente: la localizacién ¥
Ya multiplicidad.

&

* Fuente de Investigacidn Directa.




- 70 -

RECAPITULACION

€l andlisis socio-econdmico de la poblacidn de Tlayacapan has
ta aqul ofrecido habr3 de darnos las bases para estudiar con mayores y
mejores elementos el papel que desempefa la programacién radial que re-
cibe esta poblacidn, especialmente en el terreno de los patrones de con
ducta, en el campo de los habitos de consumo y en general en todas aque
Ilas facetas que conforman la identidad de una poblacidén con un fuerte

arraigo rural.

Antes de abordar este asunto, presentaremos un breve repaso
de lo que podriamos llamar las caracteristicas peculiares que confor--
man a los medios de difusion masiva dentro del contexto de un capita--

lismo dependiente como el que ostenta nuestro pais.




CAPITULO 111

COMUNICACION




3.1) LA COMUNICACION DENTRO DEL SISTEMA SOCIAL DE PRODUCCION CAPITALISTA.

La comunicacidn tomada como un subsistema dependiente del siste

ma capitalista, como lo afirma Felstehausen, se ha limitado a las necesi-

dades que impone nuestra época de llegar a un "entendimiento' (1) como -
q p 9

sindnimo de comunicacidn, entre el emisor y el receptor, con el fin de man
tener el statu quo.

Pensamos que la comunicacidn humana o interpersonal se diferen-
cia de la comunicacidn que se da a través de los medios de comunicacidn,

por esta razén comenzaremos por referirnos a la comunicacién que se obtie
ne sin elementos intermediarios.

Tomando a Maletske (2) podemos decir que la comunicacidn es la
relacidn entre dos personas, que comparten signos socialmente aceptados -~
(1a lengua, el idioma), en el cual utilizando estos signos se motivan el

uno al otro en términos de respuesta; con el fin de conformar todo un sis

tema interrelacional de opiniones, actitudes, ideas, etc. En sintesis, -

el sistema de comunicacidn sienta sus bases sobre tres factores o elemen~

tos indispensables: A} Un comunicador
i

8} £1 mensaje

€) Una persona que reciba el rensaje

Jentro de este sistema, "‘A'" condiciona ura respuesta en ''C'" que

altera a A", el cual a su vez responde a2 ''C"'. 0 sea cada uno es comuni-

cador y receptc- a la vez.

(1)

El que el entendimiento sea esencial para poder comunicarncs, no sig-

nifica que sea un cbjetivo satisfactorio en la funcién comunicativa,

ni tampoco da por hecho que se comunique todo lo comunicable. Castilla
del Pino da una visidn m3s general de ésto en su libro ''La iIncomunica-
cién'.

(2) Maletzke, Gerard. '‘Sicologia de la Comunicacién Colectiva' P. 16




La lengua y ¢! idioma podrian ser elementos que limitan ia co-
municacidon, al tener como caracteristica primordial un lenguaje comin con
un habla preexistente. Esta da la perpetuacién del "entendimiento' tam--
bién ya preexistente. Claro estd que dentro de su limitacién la comunica
cién a nivel de decir lo no decible todavia (lo no vivenciade) (3) se pue
de dar sin tantas restricciones que cuando se opera en forma colectiva o

"universal'', a través de los medios de comunicacidn.

Retomando nuevamente a Maletzke, utilizaremos algunas de las ca

tegorfas que propone para caracterizar este segundo tipo de comunicacidn
como:

1) Unilateral: porque una parte es emisor y otra receptor sola
mente, no hay intercambios de roles.

2) Indirecta: se realiza a través de una distancia espacial y
otra temporal.

3) Piblica: el alcance de la comunicacién no tiene un limite de
terminado, la intencidn del comunicador es que el mensaje --

tlegue a cualquiera yue esté en posibilidad de recibirlo,

La estructura social capitalista tiene que proyectar de todas -

formas y por cualquier medio una supuesta ''"funcidn social comunicativa' -
gue no precisamente se basa en las exigencias de la sociedad; a! contra--

rio, su funcidn se centra en el apoyo al poder dirigente que tine el con-
trol. (&)

(3) si partimos de la teorfa de Paulo Freire, de sy libro ""lExtensién o
Comunicacidn?'', nos explica como sélo se comunica lo inteligible -
en la medida en que es comunicable. La comunicacién que se hace por
medio de palabras no puede romperse en la relacidn pensamiento-con-
texto o realidad. No hay pensamiento que no esté referido a la rea-
lidad directa o indirectamente marcado por ella, por lo cual el len
guaje que lo expresa no puede estar exento de estas marcas.

(4) Su funcién en mantener el statu quo da la pauta a decidir qué se co
munica y el gquantum comunicable.
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tDe qué manera tiene su origen o se desarrolla en el individuo
de nuestra sociedad una comunicacidn que se limite al entendimiento, e
una fragmentada realidad que logra aparecer y aparentarse como ''Gnicy o

universal''?,

La base econdmica o infraestructura, determina que la superas--
tructura (con sus aparatos ideoldgicos de estado, entre ellos los medios
de comunicacidn, como afirmaria Althusser), reproduzcan las relaciones de
produccién, en este caso a través de un lenguaje preexistente de concep--
tos, valores, normas y culturas universales donde se da el dominic de la
clase en el poder. De esta manera los miembros de la sociedad toman la -
“"informacidn'' como sefala Kare Deuche, o el "entendimiento" como dirfa --

Castilla del! Pino, como una funcidn social comunicativa. (5)

El haber dado una visién sobre ta comunicacidn dentro del siste
ma social de produccidn capitalista, nos compromete a definir una teoria

especifica de comunicacidn de la cual partamos para el desarrollo de nues
tra investigacidén.

Hay una tendencia creciente a aplicar y utilizar teorias de co-

municacion norteamericanasy europeas sin el necesario ex3men de su adecua

cidn socio-cultural y politica (6). E} que partamos del anilisis de una

estructura capitalista dependiente no quiere decir que nos limitemos como

(5) El mensaje de comunicacién se maneja con un supuesto de "'universali-
dad', sin atender ni respetar el contexto del pdblico particular al
que va dirigido. No se puede masificar lo que por interés correspon
de irreductiblemente a intereses de clases, estratos o grupos -ocia-
les, El tipo de funcidn de la comunicacidn, serfa ser mercanci : como
lo sefala Mattelart, si partimos del sistema social en el cual nos -
encontramos insertos.

(6) Marquez de Melo, J. ""Comunicacoes e Artes' (Brasil). A pesquisas em
comunicacao na América Latina; o papel do CIESPAL. No. 5 P. 51 1971,
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investigadores a teorfas comunicacionales universales que perpetien la de
pendencia. Antes bien, al encontrarnos insatisfechas con la funcién de -

1a comunicacidn que se da en nuestra scciedad, como simpie "informacidn o

entendimiento', nos obliga a basarnos eii la teoria comunicacional de Fels-
tehausen, donde ésta se toma como una ''interaccidn social’ en la cual se -
trata a la comunicacién como un proceso que descubre y transforma {no re--
fuerza) la realidad, tanto en las mentes de los emisores como en la de los
receptores. (7)

(7) Felstehausen, H. "Conseptual Limits of Developrent Comunication Theory'.
Columbia, South Carolina, 1971.




3.2) L0S MED!0S DE COMUM{CACIQON COMO FACTOR DE CONTROL SOCIAL.

Ln un pais como México los medios de comunicacién cumplen (tra-

tando de simplificar) una triple funcidn:

1) Representan la amalgama que une y estrecha los sectores so-
ciales que lo componen;

2) Representa el canal fundamental de transmisidn de Grdenes
pautas de parte de gobernantes y demds estratos sociaies con
funciones directivas v

3) Desempenan el papel de conductos mediante los cuales dichas
pautas, Ordenes y dem3s mensajes son captados por los estra

tos estructuralmente supeditados a ser destinatarios.

Conforme a lo anterior, ls evolucidn prodigiosa de los medios -
electrdnicos de comunicacidn he dade lugar a que las tres funciones antes
. enunciadas hayan alcanzado una fuerza ain mayor, por lo que los medics de
comunicacién en si mismos han llecado a representar uit elemento de estudio
indisbenseble en cualquier investigacidon que se prctcndé analizar, en un -
pais o una sociedad.

Si partimos del postulaco de que un gobierno siempre representa
en lo fundamental los intereses de los grupos econdmicamente poderosos vy,
por consiguiente, todo el aparatc juridico y legal se presenta favoreable
precisamente a estos grupos hegémonicos dentro de un pais, debemos admitir
que los medios de comunicacidn irdn orientados en lo fundamental a scste-
ner y defenager el estado de cosas que interesan a los que detentan el po-
der, aunque en muchos casos por lo menos en las leyes, busquen proteger -
los intereses de los estratos dominados.
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En cuanto a ia primera funcidn antes descrita, resulta indis-
pensable para 10s grupos en el poder tratar de homogeneizar y estandari-
zar los diferentas grupos que integran una socicdad, sobre la base de --

principios e jdeas que contribuyen a un fortalecimiento del sistema pre-
valeciente.

Con este objetivo, se manejan conceptos tales como el culto a -
la personalidad, un nacionalismo patrioterc, se llegan a exagerar las ace
chanzas del exterior, se inculca a través del sistema educativo un distor
sionado culto a los héroes nacionales y, en general, se explotan todas --

aquellas tradiciones de arraigo popular que impiden cualquier posibilidad
de cambio.

Todos estos factores se enmarcan dentro de un ''consenso Nacio--
nal" v que a la postre se traducen en reforzamientos claramente efectivos
del sistema y cuando se presentan grupos, disidentes a este esquema ideo-
l6gico, se les cataloga valiéndose de estos mismos medios de enemigos de

la patria, de grupos subversivos y como facciones peligrosas para la segu
ridad y estabilidad del pafs.

En cuanto a la segunda funcidn de los mecios de comunicacién, -
la posicidén de poder que mantieren los grupos econdmicamente poderosos les
permite analizar estos medios para transmitir no solo sus consignas enca-
minadas a hoﬁogenei:ar los patrones de pensamiento de la sociedad, sinc -
que incluso, dadc gue en muchos casos detentan la posesidn de estos ins--
trumentos de comunicacidn, estdn en posibilidades de disparar mensajes --

mercantiles que !levan el propdsito cde ampliar sus mercados, asi como de

disponer de un sin fin de controles sobre quienes resultan destinatarios
de la comunicacidn masiva.




‘"Otro problema que representa el dominio de quienes detentan
el poder de los medios de comunicacidén (y esto ha sido observado por -
&iferentes autores que en México se han dedicado en forma muy vaga atl
problema del significado del mensaje), es el hecho de que se trata de
imponer patrones de una sociedad de consumo a2 diversos grupos sociales

diferenciados, a grupos que no responden muchas veces a las ideas polj
ticas de integracidn nacional'., (8)

''Una poblacidn que ante la imposibilidad de responder libre-
mente con efectos de retroalimentacidén critica, o sea, una poblacidn -
que no puede decir nada, que tiene gue aceptar todo lo que le cicen --
porque no tiene medios para evitarlo, es sometida porque tiene concien
cia de que no puede hacer nada y de que hasta psicoldgicamente hacer -
algo significa rebelarse ante esos grupos. Tal rebelidn, sunque comole

tara el proceso de la comunicacidn, seria inaceotable por el emisor''.(9)

fFinalmente la gran masa, cautiva la mayor parte de las veces,
la informscién que capta 2 través de estos medios, se encuentra pricti-
camente sin alternativa y sin capacidad critica para pocer evitar el --
bombardeo sistemdtico de informaciones con tendencias premeditadas vy de
esta suerte se convierten en asimilacdores y ejecuteres de gran parte de

tas ideas, consignas y mensajes comerciales que emiten los medios masi-
vos de comunicacidn,

-

ts importante destacar gue en las condiciones antes sefaladas,

{8) '"'Revista Mexicana de Ciencias Politicas y Sociales' No. 86-87 Ar.
Los Medios de la Comunicacidn, P. 252

{9) Op. Cit. P. 252
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cl emisor de la informacidn se mantiene en una posiciéh de poder tal que
pucde incluso medir en los receptores las reacciones hacia mensajes que
envia y de esta suerte adoptar ajustes posteriores para ir afinando su -
informacidn hasta lograr su objetivo Gltimn: Sostener y defender una su-

perestructura gue interesa a los que detentan el poder.




3.3) EL LENGUAJE COMO FORMA DE LIBERACION SOCIAL.

""Ordinariamente el lenguaje se acepta como una manera de expre-

sar ideas y sentimientos, y de comunicar mensaje. Debido a que el lengua

je no parece colocar restricciones sobre la circulacidn de las ideas, su-

ponemos que es un medio igualmente adecuado para comunicar cualquier - -
idea'. (10)

En el apartado de la Comunicacion, dentro del sistema social de
produccidn capitalista, ya se habia mencionado la teoria de Castilla del

Pino, donde dice que el uso habitual del ienguaje es mero entendimiento -

ue no satisface la necesidad de comunicacidn. Aclaremos pues, qué tipo
q p q

de restricciones se originan a través del lenguaje para comunicar ''cual--

quier idea''.

Es necesario situar el lenguaje ''‘preexistente' dentro de un or-

r
den existente que se da a través Je .. dcticas legitimadas por un conjunto
fi

de mecanismos ideclégicos (juridicos, icséficos, éticos, etc.).

Mattelart (11) nos explica esto, diciendo cdmo el lenguaje es -

una expresion de la dominacidn de la burguesia y del imperialismo, que se

caracteriza por ser lenguaje represivo, que coerciona al receptor, median
te el orden que ha instaurado esta clase, como la forma absoluta y definji
tiva de la produccidn social.

(10) Broom y ctros autores, en el librc de ''Sociologia', utiliza este pa-
rrafo como introduccidn a su andlisis sobre el lenguaje, De igual -

forma se utilizarad éste para nuestrc apartado, junto con apreciacio-
nes de Castilla del Pino y Mattelart.

(11) Mattelart, Armand. "Comunicacidn Masiva y Revolucién Social''.




Vivimos en un sistema de signos, (12} a partir del cual el hom

bre estructura su realidad. Los signos rigen nuestros actos inconscien-

tes a través de su enajenacidn. Es asi como dicha sujecién del habla a
los signos linguisticos impuestos, restringen ¢l mensaje, (13) logrdndo-
se asi una limitacién, un uso alienado del lenguaje, (14) a que la rela-
cién socia! obliga.

A partir de esto, podemos mencionar la teoria de Broom donde -
dice que el lenguaje condiciona poderosamente todo nuestro pensar sobre
los problemas y procesos sociales, donde los seres humanos estdn notable

mente a merced del lenguaje particular que se ha convertido en medio de

expresidén de nuestra sociedad. (15)

iDe qué manera el lenguaje ha sido un apoyc para la deforma--
cién de la comunicacidén dentro del sistema capitalista?.

El lenguaje no lo podriamos aislar ni manifestar sin la parti-
cipacidn de los seres humanos. La estructura del lenguaje conditlona el
pensamiento y conciencis particular, como expresidn de cada sociedad., -~
Dentro del sistema capitalista se da un lenguaje preexistente que res--
tringe la accién al cambio en los individuos ya que los mensajes que se
'"sueden’' transmitir, tienen que ser concebidos por seres que utilizan el

mismo lencuaje como forma absoluta v (nica de) orden existente.

(12) Hax Bense nos dice come los sicnos estdn, en definitiva,

su significado.

(12} Srcom nos exolica come dentre ce la estructura de cada lenguaje -
2513 un juegc de suposiciones iwpiicitas. £sto al conjugarse con
el flujo de experiencias del hombre, ccndiciona pensar sobre pro-
blemas y procescs sociales, formindose en nuestro lenguaje un men
saje implicito que restringe también las clases de mensajes que -
pueden transmitir y ser concebidos.

(14) Término utilizado por Castilla de} Pino.

(15) Broom, Leonard y Philip Selznick. "Sociologia''.

}igados

[




Es importante que destaquemos la limitacidn del lenguaje, ya que
para el objeto-de estudio de los medios de comunicacién (la radio). se par
tira de ésto como efecto del sistema capitalista en apoyo de la superes- -
tructura. El lenguaje preexistente al ser vertical y univoco, come afirma
Mattelart, origina como efecto la segunda limitacidn que se da en la comu-
nicacidn (16); los medios de comunicacidn como instrumentos o medios de los
que se valen los que tiene el control de éstos, tienen en su funcidn u obje

tivo cerrar y reforzar un mismo lineamiento de ideclogia y dominacidn capi-
talista.

Ya que partimos del supuesto que el lenguaje es un medio adecua-

do para comunicar ‘‘cualquier idea'', tenemos que especificar la necesaria -~

ambiguedad que se da dentro del lenguaje, asi como la ineficacia que origi
na el lenguaje cotidiano al carecer de espontaneidad. ‘Cualquijer idea' ~-
del lenguaje preexistente, significaria reforzar el statu que a través de

un orden existente que se caracteriza por condicionar todo nuestro censar.

Situdndonos en el contexto donde nos encontramos insertos (come
pais capitalista dependiente), podria parecer utdpico ef dar una '"‘posible
solucidn' al lenguaje, como forma de liberacidn social; pero no heros gue
rido limitarnos a criticar o analizar, por esta razén nes gustarie wlante

ar nuestra ''‘posible solucidn', gue necesariamente se manifestaria en “or-
ma radical.

Como primer pasc, se podriz partir de una reconversion de la -

a

conciencia en el individuo. Esto se lograria a :iravés del Estado. cor -

medio de una politica cultural bien definida. {(17)

(16} Ccmo forma de perpetuacidn del
guaje preexistente.

(17} A) decir bien definida, no nos limitamos como investigadores de la
comunicacidn, a lo que ésta se refiere. Antes bien, creemds nece-

sario que su politica cultural debe llevarse a cabo dentro de un -
contexto general.

"entendimiento'' a partir de un len-




El Estado para tener una politica cultural bien definida necesj

taria de una base econdmica o infraestructura diferente, donde la superes
tructura, determinada por ésta (con sus aparatos ideoldgicos de Estade, -
entre ellos los medios de comunicacidn), reproducieran dicha politica de

tal manera, que se pudiera lograr una conversidon de la conciencia.

Necesitaria dar cabida a un lenguaje que "hablara'' el verdadero

pueblo que tuviers significacidn dentra de su contexto material y no la -
utilizacidn de pretendidos signos de caracter "universal' gue en tante tg

les, pierden significancia, reducen su poder informativo masificindose pa
ra imponer valores a través de las palabras.




3.4)  IDEOLOGIA Y CAMBIOS DE ESTRUCTURA SOCIAL.

Tratareros de explicar en este punto de nuestro trabajo, las -
implicaciones de la practica comunicativa, instaurada por un sistema mer
cantil de relaciones sociales y analizar la concepcidn manipuladora que

nos ha impuesto la burguesia y el imperialismo, respecto de los medios -
de comunicacion y la cultura.

En una sociedad dependiente ~ México -, los medio masivos cum-
plen con la funcién de generar y reproducir cotidianamente la retérica -

del cambio para impedir toda sliteracidn del sistema. En otras palabras,

el medio de comunicacidn controlado por la burguesia estd empehado en al

guna manera en desvirtuar la teoria del enlace entre la base econdmica

y de la superestructura ideoldgica, tratando de extender las representa-

ciones colectivas, las aspiraciones, las imdgenes y los valores que cir-

culan en la sociedad dependiente mds all3 de lo que suscitadicha socie--
dad. (18)

A fin de cuentas las ideas que importan en la sociedad depen-

diente, son funcionales en prioridad a 1a expansidn del sistema capita-

lista internacional. Funcional ante un sistema que asegura la hegemonia

del polo imperialista, que crea rodelcs de desarrollo que orilian al sub

desarroilo vy que shcndan cada vez mds, las relaciornes de dependencia.

Pare sclarar més la idea, :cderos sefalar que: la forma de --
gestar un mensaje c¢orresponace a un mcdo de expresidn de su contenido. £l

discurso masivo patrocinado por la iceologia dominante estd impregnado,

en todas las etapas de su formulacidn, por la relacién de dominacidn que

(18) Mattelart, Armand. “'Comunicacidn Masiva y Revolucién Social' P. 33




funda el sistema, Ejemplo: Informe Presidencial.

Los medios de comunicacidén en si, son altamente representativos
de la concepcién que tiene la burguesia acerca de la cultura y de la lla-

rada politica cultural (19). Esta cultura que se define como elitista v

se reserva al consumo de una determinada clientela, cumple con la exigen

cia de servir de nicleo para la elaboracién de la cultura dicha 'popular''-
en la perspectiva burguesa -.(20)

La categoria ''medios de comunicacidn de masas' - tal como la ma

nipula l!a burguesis vy el imperialismo -, se ha convertido en un mito. Er-

nesto Lacltauros dice lo siguiente sl respecto. Las "tradiciones popula-

res' constituven el conjunto de interpelaciones que expresan la contradic
¢idn puedblo/bloque de poder como distinta de uné contradiccion de clase.

£n tanto las '‘tradiciones populares'' representan la cristalizacion ideold
gica de la resistenci2 a la opresidn en general, es decir, a la forma mis

ma del Estado, tendrdn una perduracion mayor que las ideologias de clase

o

v renstituirdn un marco estructural de referencia mds estables que éstas

-

Los redios de comunicacidn son un nito en la medida que permi-

te presentar un seudoautor, 2levado al rango de casualidad de fendmenas
y procesos sociales de manera indiferente, y ocultar tanto la identidad
de los manipuladores como la funcicnalidad de las ideas que expanden pa
ra el sistema social patrocinado por la clase dominante, son ante todo

funcionales, para asegurar la hegemonia de! polo imperialista.

{19) Dicha cultura constituye un conjunto de bienes y productos elabora
dos por el genio creativo que pasan a integrar el acervo de una de
terminada clase.

(20)

Laclau, Ernesto. '"Politica e idealogia en la teoria marxista' P.i94
(21) Op. Cit. P. 195
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Es importante destacar que no se puede pretender agotar ol te-
ma en tan breves lineas. Pero, para nosotras, las reflexiones que «i--
guen culminan en una interrogacidn sobre 1ns medios de comunicacion de
masas. Y es, la problemdtica de su transformacion, las que nas lleva a

estudiar las ramificaciones de un cambio revolucionario. ‘‘Devolver el

alma al pueblo' como lo sedala Mattelart.

Si nos adentramos en este campo, es porque pensamos que con --
frecuencia las preocupaciones culturales se desvinculan de la "concre--
cign''revolucionarias. y movidas por el estereotipo burgués sobre la cul
tura. Se desplaza a un terreno trascendentalista, dejandose rchasar --
tanto por la infraestructura organizativa que permite la generacidn de -
la cultura, como por la vivencia diaria de ta lucha de clases., y el deseo
de encubrir esto en una supuesta comunicacidn de masas que se esfuerza -

por comprobar cada dia, cada hora que la lucha de clases no exniste.

Luego de caracterizar la naturaleza de la actividad comunicati-
va del enemigo de clase, presentamos aqui las posibilidades de hacer del
pueblo un protagonista del medio de comunicacién de masas, v que &ste, =~
se convierta en el medio de comunicacidn '‘de las masas''), requiriendo pa
ra ello, gente organizada y movilizada que asums 3 representacidn de --

los intereses y de la voluntad popular,

Para que dicha politica pueda corporizarse, es preciso quitar-~
le a la burguesia y al imperialismo el control de los medios de comuni-

cacidén masivos.

""La necesidad de generar el poder ideoldgico de las masas, es
la Gnica alternativa para que e! poder comunicativo deje ser definiti-
vamente un poder de manipulacidén de las masas' (22).

(22) Mattelart, Armand. ''Comunicacidn Masiva y Revolucidn Social''.P. 100




La tarea mds evidente es la vinculacidn del medio comunicacidn
con los cambins encarados en la base econdmica, que constituye la infra-
estructura de !a nueva sociedad. En este procesc, dichos medios se con-

figuran como instrumentos para hacer avanzar las condiciones mads alla de
la base social.

En resumen, podemos sefalar que la practica de los medios de -

comunicacién masiva deberdn estar atentos a todos los esquemas ideoldgi-

cos que sirven de referencia culturales para la accidn individual y so--
cial,

Esta tarez deberd ir md3s alid v abarcar la discusidn y replan
tamiento cde una serie de conceptos que la burguesis ha connotado, le que

hace z7bicuoc su emplec en un proceso ce cambio estructural.

La lista seria numernsa para todas las nocicnes que orientan -
actitudes en yue nct arrincona la burguesia cotidianamente: trabajo, paz,
justicia, poder, recresentacidn piitica, orden, progreso, tepresidn, cien

cia, moral, etc. Se trata pues, de hacer los conceptos aflorar detrds de

situaciones cotidianas, de tal manera que el dominadc pueda percibir los

mecanismos de su dominacidn cultural. (23) ,

(23) 0p. Cit. P. 117,
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RECAPITULAC 10N

Conforme » lo anterior, resulta claro que el procese de inter
cambio a que da lugar la comunicacidn en una sociedad de clases viene a

convertirse en instrumento de manipulacidn., dominio v represidn en manos

de la clase que ostenta el poder econdmico y politico. De esta suerte,

el lenguaje, las ideas y los mismos mensajes que conforman el contenido

y forma de la comunicacidn en el ambito de los medios masives, llevan -

como objetivo el consolidar y resguardar la estructura social en la
han sido concebidas por una clase socia! que persique como objetiva {1-

timo antes que el interéds colectivo. 2l beneficio personal.

En el siguiente capitulo daremos principio sl an3lisis de cun

tenico de la programacidn de las tres radioemisoras que cuanian con ng-

vor auditorio en Tlayacanan.




CAPITULO v

ANALLISIS DE CONTENIDO




L.v) DELIMITACION DE LA INVESTIGACION.

La investigacidn comprenderd como universo a los habitantes de
Tlayacapan, poblacidn situada en los Altos del Estado de Morelos. Se es
tima el nimero de sus habitantes en 6000. Esta cifra se considerard co-
mo base para calcular el tamafo de la muestra, procedimiento que m3s ade

lante se detalliard con amplitud.

La informacidn que se obtendrd a través de las entrevistas per

sonales puede clasificarse en tres apartados: 1) indicadores socioecond

micos basicos de la familia; 2) preferencias del radioescucha en cuanto

a la programacifn de radio que se capta en Tlayacapan; 3) detectar los pa
trones de comportamiento y los principios fundamentaies que ifos rigen en
jovenes, adultos y ancianos.

Con lo anterior se persigue por una parte poder determinar el -
nivel de vida v aquelias fuentes de empleo que hazen posible la supervi--

vencia en la poblacién mencionada; ademis se busca captar las preferencias

de los radioescuchas con objeto de poder establecer una relacidn entre el
contenido de estos programas y los patrones de comportamiento que rigen en

¢
términos generales a los habitantes ce esta pobliacidn. De esta suerte po-

drd observarse gué tanto se ajustan a estos programas la realidad socioeco

ndmica y @ los principics gue rigen el comportamiento de los habitantes de

Tlayacapan. Una vez establecicda esta relacidn se tendrdn los elementos de

juicio basicos para poder cisefiar un moagelo de programacidn que si vaya de

acuerdo con las caracteristicas de cicha poblacidn,

Para la realizacidn de ia investigacidn se utilizd la muestra es

tadistica constituida por cien cuestionarios, dentro de una poblacidn de
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scis mi) habitantes. Como era necesario una investigacidn externa para
conocer al receptor y medir el grado de penectracidén de la radio en Tla-

yacapan, utilizamos la entrevista personal y el método de observacién -
directa,

Nos basamos en un cuestionario, que a través de él se puede de
ducir la presencia fisica, elementos de juicio sobre el grado de bienes-
tar del entrevistado, asT como sus valores conceptuales de vida, maneja-
dos por los medios de comunicacidén, para conocer la relacién o grado de

penetracidn que existe en nuestro receptor y el contenido de la radio.

Con este método pueden facilitarse las respuestas y con ello,

reducir el nidmero de evasivas y evitarse las respuestas genéricas.

La entrevista personal tiene la ventaja de cumplir un plan pre
establecido respecto al tiempo a emplear, el nimero de individuos visita
dos, la distribucidn territorial y por categorias; asi también que evita

que a3l entrevistado le sugieran la respuesta otras personas.

Con este método de observacién directa se pueden obtener los

datos y elementos de juicio directamente sobre el terreno.

Para realizar el muestreo se procedid a seccionar 1a poblacidn
de referencia en cuatro sectores o barrios y, cada uno de ellos se eli-=

gieron al azar el nimero de familias regueridas para cubrir las necesida
des de la investigacidn.

El tamaio de la muestra se calculd sobre la base de una pobla-
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cién infinita o muy numerosa, con un intervalo de confianza de 35.5%, un
error estandar de 7% y una probabilidad de ocurrencia del evento de 85%.

De esta forma, se obtuvo el siguiente resultado:

N= tpq = &L (85) (15) = 104
E (7)

DONDE: N= Tamaho de la muestra
P= Probabilidad de Ocurrencia del Evento
Q= Probabilidad de no ocurrencia del Evento

E= Error Estandar

En la practica se lograron 105 entrevistas distribuidas en por

ciones similares entre cuatro barrios de la poblacidén antes mencionadas.

Detalles de la encuesta:

El horario con el que se llevaron a cabo las encuestas fué de
10 A, a2 P.M. yde b P4, 2 10 P.M.

Forma de abordar al entrevistado:

Como primer elemento de la poblacidn examinamos el vestuario vy
la vivienda del entrevistado, abordando las preguntas cada integrante -~
del grupo, de tal forma que no se presentaron dificultades para el enten
dimiento de las mismas.

Como nuestra finalidad era conocer al receptor de Tlayacapan,
tratamos de no quedarnos exclusivamente en el cuestionario, sino también
tener una platica dentro del tiempo de la visita para lograr obtener una

mayor informacidn y convivencia con los mismos.




Las atenciones que caracterizan a la gente de dicho lugar hizo
posible que no hubiera ninguna dificultad para la realizacién Jde las en-

cuestas.

Las respuestas fueron tomadas al pie de la letra en los cues--
tionarios para la evaluacidn de la informacidn obtenida, hubo cambios --

del lenguaje para dar una concepcidn mds clara y general.

La tabulacidn se 1lavd a cabo en forma manual por considerar -
que. dado el ndmero de las encuestas realizadas no se hacia necesario el

mecanizar la infcrmacidn,

Para la elaboracidon de los :tvadros se hizo necesario elabor
los separando & les entrevistados por sexdos y por edades con la fina

de facilitar y hacer mis objetivo el anélisis.

Consideracidn de edades:

Se considerd como jévenes a las perscnas de 15 a 25 ahos; como
o . s -
adultos a las personas entre 26 y 58 ados y como ancianos de 60 afos en

adelante..

Después del estudio socicecondmico se realizd una encuesta pi-
loto para determinar cuiles estaciones de radio cuentan con mayor audito

rio y el horario en gue éstas son escuchadas para proceder a la elabora-
cidén de un andlisis contenido.
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Estaciones:
X EW---18 Radio RH 9
X EQ --- 16 X EB 8
RADIO FIESTA --- 15 AL, 5
Radio VYVariedades 13 La Partera &4
Radio Cuernavaca 12 F. M. 2

Horario: de 7:20 A.M. a & P.M.

Los cuestionarios aplicados fueron los siguientes:




4,2 CUESTIONARIQS.

CUESTITONARILI O “A"

{exclusivo para jefes de famitia)

VPARAMETROS SOCIOECOMOMICOS DE LA FAMILIA DE TLAYACAPAN"

Responde: esposo otro

esposa especificar

DESCRIBIF VIVIENDA:

1. Distribucidn de la casa

2. Materiales

i¢Cuantos hijos tiene? Detalles Particulares

s

iNdmere de personas que dependen econdmica-

mente del padre?

{Quiénes?

iCudntos de sus hijos trabsjan? Ningune (pasar a pregunta No. 6)
iDesde que edad?

¢En qué trabajan?

iCudles son aproximadamente los ingrescs diarios de la familia?l

pesos

tCudles son aproximadamente los gastos Zdiarios de la familia?

pesos

tHace Usted algunas compras fuera de Tlayacapan?
St

NO (pasar a cuestionaric B)

tQué producto compral

i0dénde?

tPor qué ahi?




6.

CUEST I ONARI O "B

{para jovenes, adultos y ancianos)

UEL MABITANTE DE TLAYACAPAN ANTE LA RADIO"

. lEscucha Usted la radio? §|

NO (pasar a pregunta No. &)
tDesde cuando?

LQué programas prefiere Usted?
Programas musicales
Radionovelas
Noticieros

Otros Especificar

LQué opinidn tiene de la calidad de los productos que anuncian en la radio?

LUtiliza productos que anuncian en la radio!
sl

NO (pasar a pregunta No. 6)
tCudles?

LEscuchan los nifios 1a radio?
St

NO {pasar al cuestionario C)
LQué programas?
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CUESTIONARLOD "C"

{exclusivamente para j6venes, solteros)

''POSTURA ANTE ESQUEMAS FAMILIARES DE COMPORTAMIENTO ANTE LA ORGANIZACION SOCIAL

QUE PRIVA EN TLAYACAPAN!

Entrevistado: hombre

mujer

}. IQué entiende por organizacidn?

2. iQué entiende por autoricad?

3. LEstudia? St LQué estudia?l

LPor qué?

NO iPor qué?

4. iQué te gustaria ser en el futuro?

5. iTus padres acostumbran o darte consejos? Si

NO  {paser a la siguiente pregunta)
Principaimente {Qué consejos te dan? g

6. iCrees que piensas diferente a tus padres? Si

NO {pasar a la siguiente precunza)
i{Por qué?

7. tTe gustaria ser campesino? St LPor qué?

NO  lPor qué?

8. Si tuvieras oportunidac de hacer programas de radio, lqué programas escogerias?
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CUESTIONARIO "DV

{exclusivo para adultos y ancianos padres de familiaj

"ESTRUCTURA SOCIAL Y MORAL OE LA FAMILIA OE TLAYACAPAN'

Hombre
Mujer

tCuil es su funcidn como padre (madre) de familia?

LAcostumbra usted a influir en las decisiones de sus hijos?
S1 LPor qué?
RO i{Por qué?
LQué facilidades d&@ usted a sus hijos para el noviazgo?
. LReciben educacién sexual sus hijos?
iQué tipo de activicdades tienen sus hijos?
Hombres
Hujeres
tConsidera que debe haber autoridad de los padres para guiar a lcs hijos?
St
RO
iCree usted que tiene derecho a que le obedexcan sus hijos?
S iPor gquél
NO tPor gué?
ilDe qué medidas se vale para que sus hijos obedezcan?
tPor qué le interesa que sus hijos estudien?
tQué futuro les desea a sus hijos?

. ¢Qué espera usted de sus hijos?




CUESTIONARIO ME!

(para jévenes, adultos y ancianos)

“DEFINICION DE CONCEPTOS POR LAS PERSONAS DE TLAYACAPAN"

Hombre

Mujer

1. ¢Qué significa para usted el amor?

2. lEl odio?

. {La soledad?

. {Qué es para usted una persona buena?

3
Y
5. lUna persona rmalal
[

. IQué significa para usted la religidn?

7. LQué representa para usted el trabajo?
8. lEl dinero?

9. iLa honradez?

10. iLa justicial

11. tQué piensa usted de la Libertad?

12. {La muerte?

13. LEl matrimonio?

14, LE| noviazgo?
15. tLa fidelidad?
16. LEl divorcio?
17. lLa guerra?l

18. lQué piensa usted de los aparatos eléctricos?
19. tDe los Estados Unidos?
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De los cuestionarios elaborados las respuestas fueron clasifica
dav y ordenadas a través de cuadros donde se diferenciaron por sexos y --

edades.  Tueron separados también por categorias.

Las respuestas se procesaron por generalidades ya que para la -

evaluacidn de éstas no se podia particularizar cada una de las respuestas.

Estos cuadros fueron seleccionados para la elaboracidn del capi
tulo V correspondiente al andlisis de contenido, con el fin de hacer una
relacion dialéctica untre 10os conceptos que se utilizaban en el contenido

de las programaciones de radio que capta Tlayacapan y la forma de vida, -

cenceptos y actitudes que se manifiestan en los habitantes de dicho pobla
do.




b,3 ANALI1SIS DE CONTENIDO,

"El control de la elaboracidn y distribucién de la informacion -
es el intento de lograr el control de las conciencias y el control de lay
conciencias apunta directamente al control de las conductas, porque todo -

el mundo sabe que actla segln se percibe y se concibe la realidad'". (1)

La afirmacidn de Daniel Prieto nos ayuda a englobar un contesto
general con una particularidad que es la radio como forma de control de -
las conciencias. Por otro lado, los habitantes de Tlayacapan, como se Ob )
serva en el apartado socio-econdmico presentan caracteristicas particula-
res (poblacidn rural) y generales gracias a que se actda, como afirma Prie

to, segln se percibe y se concibe -la realidad.

Para el trab.jo gque nos ocupa, realizamos una serie de entues--
tas en nuestro pobladc de estudio con el fin de obtener una muestrs repre
sentativa de las estaciones de radio que cuentan con mayor auditeric., [n
respuestia a ello, pudimos observar que son tres las estaciones: YEW en el
200 K. Hertz del cuadrante de laz radio, XEQ en el S40 XK. Hertz. Ambas es
taciones transmiten su programacién desde la ciudad dc Méaico. (2). Fi--
nalmente Radio Fiesta, localizada en el 15420 K. Hertz, transmitiendo des-

de Cuernavaca, Morelos. Para la realizacion del andlisis de contenido de

(1) Prieto Castillo, Daniel. "Retdrica y Manipulacién Masiva''. P, 14

{(2) '"'XEW pertenece a la cadena de la National Broadcasting Corporation -
(NBC), divisidn radiofdnica de la Corporacién RCA y la XEQ pertenece
a la cadena Columbia Broadcastiong System (CBS). Tanto la XEW-NBC co
mo la XWQ-CBS estdn integrados en la organizacidn Radio Programas de
México, S.A., para efectos Administrativos'. Revista Nueva Politica.
"€l Estado y la Televisién'". FAatima Ferrindez Ch. PP, 244-245.
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las estaciones ya mencionadas, fue tomado en cuenta el horario de 7 A.M.
a las 4 P.M., ya que éste tiene mayor auditorio. Para tal efecto, toma-

mos la muestra correspondiente a una semana de grabacidn.

Para mayor facilidad, dividimos el andlisis en varios géneros
que fueron los sigquientes: 1. Musicales
. Informativos
Radionovelas
. Programas educativos

2
3
L
5. Programas de participacidn
6. Programas infantiles

7

. Publicidad

1. Musicales. La radio coro los demds medios de comunicacion
sélo se desarrolian si corresponden a una exigencia y a una receptividad
por parte del pOblico. Esta afirmacién fundamentalmente es la idea que -
tuvimos al comenzar la investigacidn. MNuestra actitud como emisores te--
nia que ser democratica, los receptores existian y les tenfamos gue dar -
existencia a través de su voto, a través de su palabra. €Era tdgicu pensar
eso, pero nos encontramos con que los receptores parecen inclinados a acep
tar el contenido de las programaciones que escuchan, y no solo se acepta -
sino que se exige. Nuestras ideas parecian confusas y por otro lado con--
tradictorias. Sabfaros que el contenido de dichas programaciones se diri-
aian en un sentido unidireccional, hablabamcs de control en nuestros capi-
tulos tedricos, de un poder que se manifiesta en la manipulacién, en la --
existencia de las ~ultinacionales, en los propietarios de los medios. Nues

tra act,tud ''reformadora”, ''democritica la tenian y la tienen dichos me--
dios.

La radio precisamente se desarrolld por corresponder a las exi-

gencias y recepti. 34 por parte del piblico y nos enfrentabamos a un pG-




blico que no era nuestro, que no Nos perteneceria por ser propiedad no sé

lo de ia radio, de la televisidn. de los pocous periddicos v revistas gue
llegan, sino de un contexto que responde por ellons ofreciéndoles protec--
cidon hacia una forma Onica de pensamiento que no chocard ni romperd con
su forma de vida y sus actitudes.

Algunos autores afirman que l1a musicalizacidn de la radio, se -

atribuye a una ''necesidad" ‘undamenzal y a una actitud afectiva del pabii
co receptar.

Si tomamos en cuenta que dentro del género musical se pudo apre
ciar que en la mayor parte de ios programas difundidos a través de la ra-
dio, ta misica representa mas de ia mitad del total de las emisiones {XEQ,
Radio Fiesta) (3) nos encontrariamos de nuevo apovyando la funcidn de los
emisores que se desarrollan gracias a3 las exigencias y a la receptividad
del piblico. La '"'necesidad’ y “actitud afectiva" del pidblico ayudas a per

cibir y concebir una versidn de la rea’idad.

Vayamos pues por partes, continuemos con el contenido denotati
vo que nos dan los géneros musiczles para poder apreciar el sentido que

se juega en los significados © clano connotativo que da lugar un determi
nado mensaje.

En lo que se refiere a 1a XEQ, incluye misica de compositores
e intérpretes que pudieramos }lamar cldsicos de 1a misica ranchera. En
este género, se observan '"'deformaciones”, debido a la presentacidn de ba

ladas con arreglo de mariachi o, canciones rancheras adaptadas a misica

(3) XEW no presenta un andlisis musical debido a que su transmisidn es
minima e instrumental.
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moderna,  Los titulos de algunas de las canciones tomadas al azar, son -
tas ~igquientes: ''Nadie como tQ"; '"'Quererte a ti'; "Que bonito amor'; "Ca
ridc'', "Anillo de bodas': "El Gallero'': '"'cucurrucucd Paloma'l. Como se

pued: observar el contenido connotativo de todas ellas trae en primer pla

no lu presencia de 13 mujer como ideal platdnico, como un ser sublime e -
irreal que contrasta en forma clara, la posicién que ocupa la mujer dentro
de una sociedad como la nuestra.

Asi por ejemplo, tenemos frases referidas a la mujer, tales co-
mo: '"ta, nadie como td, en el mundo no hay nadie igual como tl corazdn'';
‘'quererte a ti, es querer ganar el cielo por amor, es haber perdido el --
miedo al dolor, es luchar contra nadie en la batalla'; '‘carifo que nacid
de la nada, sin saber se convierte en sublime obsesidn''; ''¢como llord por

ella que hasta en su nuerte la fue llamando".

Se trata por tanto, de textos que contribuyen a fortalecer los
esquemas mentsles de la realidad de la mujer. Estamos pues ante la ver-
dad tipica del sistema en el cual nos desenvolvemos: al sujuzgade se le
trata de reforzar su realidad, la Onica que se da como permanente a trga-
vés de una informacidn undireccional como serala Daniel Prieto, en es:e

caso, a través de los medios masivos, sin que se le ofrezcan alternativas
propias.

A lo largo de la transmisién no existen programas culturales
o informativos, s8lo existe un programa elaborado por PRONARTE (Produc-
tora Nacional de Radio y Televisién), que busca dar promocidn y difusidn
a compositores mexicanos, especialmente de misica ranchers, en los que -
son presentados los propios autores y sometidos a una entrevista preela-
borada con el claro propdsito de establecer un contecto mas directo en--

tre ¢l compositor y el radioescucha. En la mayorfa de los casos, se tra
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ta de compositores ndveles y de poco renombre.

En relacidn a este programa, padria decirse que, no abriaa ma

yores ambiciones desde un punto de vista estrictamente cultural (b)), -~
mds bien trata de ser um impulsor comercial de las canciones creadas por
dichos composi tores.

Con respecto a 1a estacidn Radio Fiesta, podemos decir gue den
tro del género musical que transmite ésta, la misica tropical es la que
tiene gran aceptacion y que es del gusto - en su mavoria - de la gente -

joven,

Sin embargo, este género musical no es el Gnico que se presen-
ta; la programacidn de esta estacidn es variada dentro de su caracter my
sical, es decir, en menor porcentaje escuchamos ritmos modernos. asi co-
rmo canciones folkldricas, entre otras. L& programacidn va dirigida al -
tipo de pGblico denominado "popular'* (5). Este, ticne gran preferencia
por la transmisién que corresponde al programa de los conjuntos musicales
'Los Socios del Ritmo'', y los "Solitarios'. Se inclina ambién por la md
sica de Rigo Tovar. (6)

{(4) €n el articulo 59 de la Ley Federal de Radio y Televisidn, se sena-
la Jo siguiente: ''Las estaciones de radio y televisidn deberdn efec
tuar transmisiones gratuitas diarias, con duracidn hasta de 30 minu
tos continuos o discontinucs, dedicados a difundir temas educativos,
culturales y de orientacidn social'.

(5) En ls entrevista que se realizd con el gerente de Radio Fiesta, Jor
ge MejTa Lara, se le preguntd a qué tipo de piblico iba dirigida su
programacion; a lo cual respondid: "Al popular', refiriéndose con -
este concepto al pueblo.

(6) Rating de Radio Fiesta.
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La mayoria de las canciones son utilizadas como recursos donde
se confirma la redundancia que existe dentru del contenido de programa--
ciones, donde lo que se da es una connotacidn programada (7)., con el fin
de suprimir la "informacidn' multidireccional en temas cducativos, cultu-
rales, etc.

Pero, iqué pasa en Tlayacanan?... Durante la época colonial, --
las fiestas tenian danzas y cantos coh caracteristicas indigenas, donde -
sus ritmos son concebidos alternzdamente en diversos compases. En la ac-
tualidad ésto se logrd conservar exclusivamente en las fiestas de Carna-
val, debido 2 que con la llegada ce la electricidad en 1360, la adquisi--
cidén de la radio, a nivel masivo, leogré tener una gran penetracidn en los
habitantes de esta regidn, y con ellc adoptar las "'alternativas' que la -

programacidén musical de radio les i=ouso.

A través de las encuestas realizadas se pudieron observar los -

sigyuientes resultados RAierca de la preferencia musical:

CUADRC A"

PREFESENCIA MUSICAL

(diferentes géneros)

Ancianos L3.72 '
Adul tos L1
Jévenes 72.0%

FUENTE: Investigacidén Directa.

(7) Retomando el término de Daniel Prieto donde explica que ésta es una -

manera programada de lo social para aceptar determinadas conductas de
una realidad que no es la realidad misma.
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La preferencia musical es una de las manifestaciones mds claras
del temor al cambio, la efectividad es una buena arma que tiene el comuni
cador al utilizar mdviles que pueden inducir a alguien a desear o temer -
algo de la realidad. Pero nos preguntamos una y otra vez ta qué le temen?
se desea y se teme porque son actitudes, emociones, afectos inducidos. --

iPor qué e)] miedo o la descentralizacidn a niveles como lo es ta misica?.

A niveles generales y particularizando ahora Tlayacapan, pode--
mos decir cdmo la misica por su nivel de receptividad y afectividad es im
portante como poder encauzado a centralizar la informacibn y no dejarla -
fluir. Si el afecto es inducido a través de la misica -- seria ildgico -
pensar en un libre aprovechamiento por el poder de esa informacidn tanto

a niveles urbanos como rurales ---

2. Programss Informativos. £&sta "informacidn'' corresponde al

tipo de comunicacién por difusidn, donde un solo emisor habla a un gran

nGmero de receptores. Con frecuencia, el emisor y el receptor no compar

ten realmente mds gque una fraccldn de 1o gue este vecibe , se establece

~
una ""comunicacién' parcialmente efectiva. (3)

Si tomamos en cuenta esto, podemos decir que el porcentaje res

tante que no corresponde a la misica es "informativo' por llamarlo de al

guna manera, proyectado a un solo sentido, o sea undireccionalmente.

Deportivos. XEW presenta a las 7.10 A.H4. "Los deportes y los -

deportistas''. Noticias puramente "informativas'', para poner al dia con

su permanente reforzamiento a los interesados en los deportes., Su dura-

cién es de 10 minutos y es un programa patrocinado por Banca Serfin.

(8) Aqui volvemos a reforzar la teoria de Castilla del Pino, donde habla
de un "entendimiento' manejado como sindnimo de comunicacidn.
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8.05 A.M. 'Deportilandia’. Coordinado por Francisco Javier Ca
margo y lo patrocina Autotransportes Tres Estrellias de Oro. Dura cinco

minutos y se hacen comentarics sobre el futbol!, tenis, box amateur, ci--
clismo.

La variedad de deportes logra dar una visidn democridtica donde
los "interesados' se sienten complacidos ante sus peticiones que antes -
fueron manipulados hacia una u otra determinada ''informacidn'' que al fi-

nal de cuentas viene a ser un recurso de atenuacidn. (9)

Por otro lado estos comentarios de opinidn son determinantes -
al volverse la ''opinidn pablica' manejada no precisamente por mayorias -
de los aficionados en los deportes.

"Aqul entre nosotros amigos, es cosa de justicia o como quien
dice, hay que ser parejos. Asi como se habia criticado y fuerte, si --
los tenistas mexicanos hubieran perdido su round copa lavis, debemos -~
aplaudirles también fuerte, el que hayan eliminado a los canadienses al
vencer 4-1 en sus propias canchas. Si Radl Ramirez se une a nuestro --
equipo copa Davis, para el siguiente round, nos echa triunfos que revi-

talicen su dificil tarea ce tenista internacional''.

Pasando a otra clasificacion de los programas informativos ob
servemos qué tipo de mensajes dominan tanto cuantitativamente como cua-
litativamente en las ""infcrmaciones' generales o noticieros que se trans
miten en la XEW y en Radio Fiesta.

(9) Recurso que es usado en la persuacidn de la “comunicacién'' para di
simular o aplicar un error.
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7.45 A.M. ""Aqui Europa'. Con Juan Moctezuma. Su slogan de en
trada es: ''XEW y Televisa Europa, fuerte lazos de unidn entre dos conti
nenites, presentan el primer noticiero transmitido integramente desde la
otra rivera del Atléntico, venciendo las distancias y las diferencias de

horario. Ofrecemos de nuevo ""Aqui Europa'.

Comienzan por dar la noticia que ocupa la atencién en toda Eu-

ropa, esta semana se comentd principaimente sobre la hueclga de la ETA.

{De gqué manera podemos saber si las noticias de 1a huelga real
mente nos informaba?. Creemos gque debemos ser {ntegras en nuestra inve$
tigacion y el serlo nos exige comentarles de qué manera el ccntrot de --

nuestras conciencias se vid afectado al analizar esta parte.

Al principio tratamos de comprobar si la informacién de los co
mentarios checaban con la “informacidn' de los periddicos, nuestra con--
ciencia parecia clara cuando decidimos incluir periddicos con diferentes
tendencias, era obvio para nosotras el encontrar diferentes Jersiones o -
quizas diferente lenguaje entre unos periddicos y otros, pero la concliu--
sidon fué gque la "informacidn' era imparcial en sus noticias internaciona-
les. S&lo habia un gancho de critica que podiamos utilizar en el andlisis

de esta programacidn de radio y era la connotacidn que se daba en el tono

de voz que utilizaba el locutor en conceptos tales como ''revolucidn', ''te
rroristas’’, etc., que al transmitir le podian dar una visidn no tan impar
cial. Realmente nuestro andlisis estaba basado en hechos concretos, por

lo tanto era serio y no se encontraba manipulado por querer encontrar una

leve falla que nos diera pié a criticar las obviedades que no podiamos ob
servar,

8.10 A.M. "el mundo de las Noticias, la Economia y las Finan--
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zas''., Programa patrocinador por Banamex, con duracién de ocho minutos - -
aproximadamente. M3s del S0% de las noticias son internacionales, y el -
40 restante, son de caracter nacional. Estas noticias fueron también com

paradas con periddicos que tienen diferentes tendencias ideoldgicas.

Pensabamos que tanta informacidn internacional podia ser buena -
arma para no darle tiempo ni importancia a la nacional. Con esa parte del
andtisis nos quedamos en un principio satisfechas, de nuevo habiamos logra
do ser objetivas, nos comentdbamos. E1 proceso en la investigacidn nos --
llevo a preguntarnos si realmente la clave era no darle importancia a la
“informacidn nacional’. Prieto habla en su libro Retdrica y Manipulacidn
Masiva sobre la imagen internacional. 5i ella crea estereotipos ideoldgi-
cos-culturales que son absorvidos a través de la persuacidn en la ‘‘comuni-
cacién" o "informacidn'' nuestro camino estaba en retomar las ventajas del
poder y esto ccasionaba que nuestro andlisis resultara vergonzosamente con
creto. La aceptacidn generalizada del absurdo se habia apropiado del pen-

samiento de tres futuras investigadoras, fue realmente irénico.

Volvamos a empezar... "a la coartada de la realidad hay que opo
ner el principic de la realidad (10). Si el principio de la realidad es
falseado por el reduccionismo, la totalidad de causas no podia ser reduci
da a una sola. BRAVO, volvemos a retomarte Daniel Prieto, la respuesta
estd dada en el control de la elaboracidn y distribucidn de la informa- -

cién para lograr el control de las conciencias, para lograr también nues-
tro control.

LComo queriamos encontrar obviedades de desinformacién en un -
sistema donde la informacién es undireccional, donde el poder y el mono-

polio se encuentra en la no informacidn, en el comunicar lo que se quiere?.

(10) Prieto Castillo, Daniel. “Retdrica y Manipulacidn Masiva'. P. 155
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Ahora si, Tlayacapan puede ser observado con otra visién. Al
principio fue alarmante para nosotras saber que los habitantes de Tlaya
capan tiene como periddico ""Informativo" Lo Prensa, ademds de Alarma,
fotonovelas v comics. Ese tipo de 'informacidn'' les daba realmente poco
para tener elementos de critica, por otro lado las fotonovelas, los co-
mics, vy el Alarma resultaban una buena mercancia ideoldgica para el pue-
blo. Era tiempo de preguntarnos si serfa mis peligrosoc el tener menor -
"informacion'' por no decir redundancia, en comparacidn con poblaciones -

urbanas, o seria mayor el peligro con los comics, fotonovelas, etc.

La relacion que tenfamos que buscar era clara., su grado de al-
fabetizacion asi como su historia podia darnos una respuesta. Los muni-
cipins tenfan la obligacidn de fundar escuelas; pero habia tal escacez -
de maestros y los fondos eran tan parcos, que las escuelas existfan sélo
en las cabeceras municipales, y tenifan solamente un profesor cada una. -

El nimero de estudiantes era pequefo: como m3ximo veinte.

En 1921, se cred 13 Secretaria de Educacién Pﬁplica Federal,
con ef propdsito de canalizar .recursos educativos a todo el pais y de --
crear un nuevo tipo de ideologfa nacional. Los maestros. junto con los
comisariados ejidales, serfan los 1Tderes de un nueve México rural, en -

tugar de los sacerdotes y jefes politicos de épocas anteriores.

Esto nos permite concebir dos preguntas importantes dentro de
nuestra investigacién. La primera es hasta dénde se ha cumplido el pro
pésito de la SEP de crear un nuevo tipo de ideologia Macional?. {Quie--

nes serfan los motores del control de las conciencias en Tlayacapan?.

Su conducta y concepcidn de la realidad, lograda a través de -

las encuestas nos aclarard durante la investigacidn este punto. Por otro
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lado nos preguntames iqué papel juegan entonces ‘os periddicos, fotonove-
las, comics, la radio y la televisidn en los habitantes de esta poblacién
rural?.

Podemos notar también, que el grado de analfabetismo es mayor -
en los ancianos y adultos, en relacidn con los jévenes y nifos de ahora,
que cuentan con mayor oportunidad de asistir a una escuela. Ahora bien,
si tomamos en cuenta los resultados llevados a cabo, a través de las en-
cuestas, observamos como dato curioso, que el grado de escolaridad no in

fluye o determina el interés por escuchar programas 'informativos''.

CUADRO ''B"! CUADRO "'C"
Ancianos 25% Ancianos 43.7%
Adultos 20.5% Adultos h1.1%
Jévenes 0% Jévenes 72.0%

FUENTE: Investigacién Directa. (11)

El cuadro "'B'" demuestra que el porcentaje de personas ''informa
das'' es minimo en relacién con otros tipos de programacidn (musicales, -
por ejemplo, ver cuadro 'C').

Referente ¢ fa "informacidn'' que transmite Radio Fiesta, pode-
mos decir que son comentarios de los fendmenos econdmicos, politicos y -

sociales m3s relevantes dentro de 1o comunicabtle gel Estado de Morelos.

Si bien es cierto que cada una de ellos se producen en circuns

tancias especificas, los informes que se incluyen, son de hecho, parte -

{11) Esto fue medido con una muestra estadistica constituida por 100 -~
cuestionarios, dentro de una poblacidn de 6000 habitantes. Se utili
z6 la entrevista personal y el método de observacidn directa.




de una tésis global sobre lo que es el Estado de Morelos; en resumen, po
demos decir que Radio Fiesta tiene como propdsito crear una imagen del -
Estado a su piblico receptor. A continuacidn mostramos como ejemplo, la
informacidn transmitida el dfa 31 de octubre de 1979, que corresponde a -

la edicion No. 79 del Noticiero '"Vibraciones del Medio Dia'".

""Saqueo desmedido de madera en los municipios de Tlalnepantia
y Totolapan. La precipitacidn pluvial en forma irregular e inoportuna,

provocd alteraciones en el campo v la cosecha. Seminario de Orientacidn

para la aplicacidn de la Reforma Administrativa a nivel Municipal'.

De nuevo nos encontramos con mensajes que cierran el acceso a
una interpretacidn correcta de la realidad, al presentar la causa por el
efecto. Con otras palabras Armand Mattelart nos explica de una forma =y

cho mds completa este control de poder.

.
e

'"Hasta el presente, la clase dominante estatuye sobre la jerar
quia de las prioridades; en su criterio prevalece para establecer la im-
portancia de las noticias y de los temas que deben circular, como los --
elementos de integracidn noticiosa, entre los distintos estratos sociales,
y para definir lo que en Oltima instancia debe preocupar lo que se ds en
Ilamar '"la Opinidn Pdblica' nacional (para que decir la internacionai).
Este criterio de seleccién que privilegia a la clase dominante, es direc
tamente funcional a su situacidn, sus aspiraciones su concepcidn de! mun

do, y servidor de sus preocupaciones e intereses mayores''., (12)

(12) Mattelart, Armand. '"Comunicacidn Masiva y Revolucidn Socialista" £.31
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3. Radionovelas. Junto con la radio surgen las radionovelas,
incluso gracias a ellas se fundaron muchas estaciones de radio entre los
afos 30 y 40, con material hecho en Cuba (13). Actualmente la XEW man-~
tiene en su programacién un 60% de su tiempo dedicado actualmente a la -

transmisidon de radionovelas.

Gespués de realizar el andlisis de las ocho radionovelas que -
se escucharon por una semana en la XEW, nos dimos cuenta que en la mayo-
ria de éstas se utilizan comportamientos tipicos, papeles especificos, -
que difunden a nivel masivo esquemas de estereotipos que cenforman con--

cepciones errdneas de los hechos.

Pensamos que es interesante darle un juego dialéctico a esta
parte del andlisis. Por un lado hablaremos del contenido de estas radio
novelas y por otro lado plantearemos algunas encuestas que ‘ueron reali-
zadas y seleccionadas dentro de la investigacidn. Nuestro objetivo géng
ral seria comprobar nuestra hipdtesis central que dice: "El contenido -

de la radio que capta Tlayacapan, Mor. no va de atuerdo ¢on la realldad
socioecondmica de sus habitantes".

Pero para llegar a esa demostracidn que en primera instancia
resulta obvia nos quedan por responder algunas preguntas como iQué tan-
to influyen los esquemas mentales que transmite el contenido de la pro-

gramacidn en el comportamiento y conducta de los habitantes de Tlayaca-
pan?.

LE]l no tener posibilidad de leer o escuchar otro tipo de men-

sajes les permite confrontar las versiones con su propia realidad?.

(13) Mattelart, Michelle. 'La Cultura de la Opresidn Femenina'' Ed. Era P.
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LQué grado de acercamiento a la realidad de Tlayacapan coumo po-
blacién rural tienen los mensajes de radio que reciben? y por dltimo, - -

tQuienes son en Tlayacapan los motores del control de las conciencias?.

Para comenzar pondremos como muestra dos slogans de entrada que
se utilizan en las radionovelas, y se analizardn los conceptos que mds se

manejan a través de comportanientos tipicos o papeles especificos.

NUESTROS H1J0S. ‘'‘Nuestros hijos, los hijos dan sentido a nues-
tra vida, son la prolongacidn de nosotros mismos, de ahi la gran responsa

bilidad que representan, aunque a veces la alegria de tenerlos se humede:

ca con ligrimas de dura decepcidn'.

£l slogan ya dice tcdo el contenido que representa esta radiono
vela, comienza con un concepto de propiedad caracteristico en nuestra so-
ciedad: ""Nuestros Hijos''; este comportamiento hace que los padres tengan

como Onico sentido de su vida los hijos vy si esto no se da, efitonces son
malos padres.

También el concepto de propiedad en: "prolongacién de nosotros
nismos'', causa que esos hijos realicen las frustaciones y aspiraciones de
sus padres, sin llegar a ser seres individuales con aspiraciones propias.
‘'"La gran responsabilidad que representan', es prolongada muchas veces --
cuando éstos son adultos y ésto los limita como seres humanos, tanto a -
los padres come a los hijos, creando una dependencia a veces enferma. E!
slogan termina con la frase de '"dura decepcidn''; esto Gltimo lo puede oca
sionar el rompimiento de esa propiedad por parte de los hijos, cuando es-

ta ruptura implicaria que los hijos se hayan asumido en otras culturas.




- -

REENCUENTRO, ""Una de las novelas ganadoras del certamen lite-
rario '"'La historia que sofié'': Somos dos suefios perdidos, dos extrafdas rea
lidades, son dos almas enamoradas en busca del reencuentro. Reencuentro,
una romdntica historia. Lle invitamos a viajar con nosotros en esta roman

tica novela, a buscar el reencuentro''.

Los medios radiodifusores son capaces de dar a su auditorio una
sensaci6n de participacidn, acceso personal y ''realidad" que se aproxima
al contacto personal. Se ha dicho que la radio permite una mayor partici
pacién creadora o ''estructurante'' que las concretas imdgenes de la T.V.
Esto se podria poner de igual forma como interrogante. lSe le puede lla-
mar oarticipacidn del receptor a3 una participacién pasiva que se pitisa -
creadora por el hecho de variar su caracter denotativo?. £l mensaje al -
actuar como mercancia asegura le decodificacidn automitica a través de de

cirlo de diferente forma, siendo lo principal ta funcidn conativa.

CONCEPTOS GENERALES.

AMOR. Este tipo de concepto dentro de la comunicacién radiofd
nica, es uno de los comportamientos que mds se destacan como importante
y suele significar un '"beneficio su esfuerzo' a actitudes y valores des~
tacados, que se derivan de la pertenencia a grupos primarios. Esto se de
be a2 que los individuos que reciben comunicaciones afines sobre temas tan
queridos o fundamentales para ellos (amor, comprensidn, etc.) probablemen
te estardn dispuestos a transmitir la informacién a los que participen de
las mismas opiniones y, por el cortrario, se sentirin escandalizados y --

mostrardn su desaprobacidn ante comunicaciones que presenten tales temas
en forma negativa.

Esto se explica mds claramente si partimos de la ""informacidn"
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unidereccional que existe con el fin de unificar opinionecs y voluntades.
Una de las frases que se utilizan frecuentemente es '"'sin amor todo es in
Gtil", La vida cotidiana debe unir de igual forma las clases sociales,

asegurando y disfrazando el modo de produccidn capitalista, no importa -
ser un explotado dentro de su sociedad, lo importante es el amor; qira -
como sustituto en todos los conflictos exteriores del hombre. para que -

éstos se vuelvan internos. Es la violencia del sistema convertida en con

flictos amorosos.

De igual forma, este sentimiento logra aparecer contradictorio;
amor, odio, lo bueno y lo malo; la antitésis del sentimiento se justifica
a través de su moral en nombre del amor. Sentimiento lleno de sufrimien-
tos, que uno se tiene que aguantar por ser lo mds bello del mundo. La so

ledad se maneja en su antitésis como ausencia de ese amor.

"Tengo miedo de sufrir de nuevo, las penas de amor son muy du--
ras, no quiero que nadie vuelva a defraudarme pero... el amor vale todos

los sufrimientos del mundo''.

El comportamiento tipico que acompafa al amor cs un sentimiento

de temor, porque éste tiene que ser cobrado con sufrimientos, ligrimas, -
decepcion.

La simbiosis de amor-sufrimiento forma esquemas mentales enfer-

Nos preguntamos qué pasaria si el sentimiento amor no se estruc

tura en un comportamiento que llevara arrastrando sentimientos negativos?.
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iQué implicaria romper estos esquemas mentales y darle existen
cia a los individuos?.

EXI1STIR, implicarfa la no negacidn, e! no estar condicionados
@ reducir nuestro pensamiento.

Los habitantes de Tlayacapan, a través de las encuestas realiza
das nos dicen qué piensan acerca del amor. (Véase cuadro No. 1).

En un principio pensamos que era importante dividir 1as encues
tas por generaciones; las respuestas !Sgicamente presentaban diferentes
maneras de decir lo mismo, quizds al leerlas por primera vez piensen que
hay diferencias entre una generacidn y otra, quizds sientan que las ''nue

vas'' generaciones evolucionaron, dieron un'pasc al frente pero ia qué ni
vell,

El lenguaje a través del mensaje puede jugar a lo novedoso, --
mids esto no implica un cambio en sus esquemas mentales, en sus comporta-
mientos y papeles que los caracterizan.

PROPIEDAD. El concepto de propiedad se vislumbra en el compor
tamiento de padres, la mujer, el hombre. La defensa por lo privado es -
sagrado. E! juego de diferentes papeles puede darnos la pauta a pensar

que éstos comportamientos se diferencian, pero observemcs algdin fragmen-
to de éstos.

"'"Pap3 dice que porque no le ayudo soy una desconsiderada, pero

YO NO Me voy a casar con ese mecdnico que no tiene dénde caerse nmuerto''.
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Hay dos observaciones que podriamos plantear. La primera seria

la familia, la educacidn que recibimos a través de ésta que precisamente
por algo es denominada la base fundamental de la sociedad. Bueno, nero -
ahora ustedes se preguntardn qué relacidn buscamos entre la familia y la
propiedad. &Por qué damos un (nico giro y relacién a la familia si exis-

ten familias de diferentes clases sociales?.

Ho es que neguemos la existencia de clases sociales pero... a -
través del contacto que tuvimos con los habitantes de Tlayacapan descarta
mos la posibilidad de pensar que la familia nada tenfa que ver con el sen
timiento manifestado en el comportamiento de propiedad de padres, hombre
y mujer y menos adn limitar y dividir ta educacién familiar por clases so

ciales o por poblaciones urbanas y rurales.

En Tlayacapan la separacidn de la familia no implica un debilita
miento de las relaciones familiares. En primer lugar, el joven puede se--
guir trabajando con su padre, aunque normalmente éste le da un pedazo de -
tierra para que la trabaje de forma independiente. Pero esa tierra puede
ser muy pequefia (media Hectdrea), de tal modo que la dependencia respecto
del padre continia. Segundo, el hijo sabe que la parcela recibida puede -
ser s6lo una parte de su futura herencia, sobre todo en los casos en que -
el padre tiene bastante tierra. Eventualmente, el padre informa a todo el
mundo de la herencia exacta de cada uno de sus hifos. ""De otro modo - ros
decia un anciano - los hijos se pelearian entre ellos a la muerte de uno,
y el alma no descansarfa en paz''. Es asT mismo una estrategia del padre -
no dar a los hijos toda la herencia de una vez, ''para que no se olviden de
sus padres''. En tercer lugar, se desarrolla un patrén de ayuda reciproca

en las tareas agricolas entre padres e hijos y entre hermanos.

La dependencia familiar, en este caso, provocada por la propie--

dad. €n el contenido de las radionovelas 1a relacidn de la dependencia fa
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miliar con la propiedad se da a través de diferentes categorias o subdi-
visiones: educacidn, mantenimiento, seguridad, amor, comprensién, no so-
ledad, etc. En general podriamos hablar de un respaldo econémico... MER
CANCIA. Entre los habitantes de Tlayacapan la dependencia familiar se da

con la propiedad de la tierra, de nuevo... MERCANCIA.

Todo esto se encuentra dado en una educacidn inicial, de base,
que es la familia, originando esquemas mentales donde es reducida la so-
ciedad en la familia. Es Idgico que supongamos una transposicién de com
portamiento fuera de la familia. El todo se reduce en una sola estructy
ra; el modo de produccidn reducido en la divisidn del trabajo; el amor -
reducido a una sola persona; la sociedad reducida a la familia; la propie

dad privada reducida en hombre y el hombre reducido en MERCANCIA.

SIEN Y MAL. La antitésis de comportamientas regula el pensamien
to y por lo tanto la conducta, asi es como se acompanan por una Serie de
atributos como ''Inhimano, cruel, canalla' para reforzar el bien y el mal.
A travée de los actos se personifican los malos con un mensaje retérico de
castigo, la causa no es importante, a nadie le interesa el por qué roba, o
desea apropiarse de algo ajeno. La misidn que interesa es defender lo pri
vado y lo privado es una mercancia de la sociedad. Los buenos no tienen -
la culpa gque los personajes malos tengan que recurrir a desear lo que no
tienen, 1a culpa es su flojera por no querer trabajar, la culpa es su ham--
bre, su explotacidn, el ser mercancias de un pals consumista y por eso tie

nen que cumplir con su castigo: por malos, por quererles quitar algo que =
les pertenece ''Gracias a Dios''.

El comportamiento de '‘Bondad' se le atribuye a personajes que --
actlan como ''Martires’”. Es una categoria o atributo que se le da general-

mente a personas que se conforman con lo que les da la suerte. E] sentimien
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to que acompafia a estas personas es un sufrimiento que siempre serd recom-
pensado al final de la radionovela, pero como a veces el ejemplizar no fun
ciona e¢n la realidad, el mds alld, la vido divina recompensa por ol huen -

compor tamiehto.

El atributo "'egoismo'' se relaciona con el comportamiento de ''mal
dad" y esto viene a reconciliar la explotacién de clases, dindole al egois

mo un hombre de enfermedad incurable: cincer de! alma.

""Cuando obras bien, te llenas de una alegria de haber puesto to-
das sus facultades y energias al servicio de los demds. Entonces aunque -

no tengas fama, ni riquezas, ni honores, estards bien porque el egoismo es

el c3ncer del alma'.

La defensa de la prupiedad entre los habitantes de Tlayacapan tie
ne de igual forra contradicciones que no se vislumbran gracias a concensos
en el establecimiento de modos de comportamiento, el equilibrio entre "egols
mo vy gorronerfa’ se logra medlante el establecimiento de modos de tratamien
to preciso: €stos indican un concenso sobre las medidas de distancia y proxi
midad convenientes. Las relaciones ritualizadas consiguen este equilibrio,
ademds de proporcionar medios de definir alianzas dentro de un universo so-

cial amorfo e ilimitado. Una disputa con un padrino o compadre es conside-

rado un pecado: es ''peor que pelear con los padres, porque son los parien--
tes a través de Dios''.

En las radionovelas, el melodrama es el género idéneo, dado que -
en s7 se enfrentan caracteres positivos y negativos perfectamente adaptados

al mundo negro y blanco que refuerza la visién maniqueista de la ideologia
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que sustentan. La que los radioescuchas estan incapacitados pora vivie,

dado que la realidad nunca es asi. {(felizmente).

MORAL. Como forma de comportamiento se maneja ¢l término de --
"bases sélidas morales e ideas firmes'", con el fin de mantener io cstable

cido. En este caso refuerzan la institucidn matrimonio.

"Es realmente triste pensar que una mujer sc¢ case con un hombre
sélo para conservar una posicién social, pero podrias perdonaria, tid siem
pre fuiste un hombre de ideas firmes vy bases sélidad morales, e! divor--
cio es un fracaso..." (Véase cuadro No. 2 sobre lo que piensan del divor-

cio los habitantes de Tlayacapan).

Manejar los conceptos morales dentro de la vida del ser humano
actia como equilibrio en los comportamientos y actitudes y ésto ayuda a -
reforzar el equilibrio de 1o establecido a niveles casi siempre ocultos -

para nosotros, por ser el csustento de nuestros esquemas mentales.

HONRADEZ. EIl comportamiento dado por Ia'”honrade:“, de ‘'cum--
plir los reglamentos' al pié de la letra, los concientiza en que no pue-
den conseguir ganancias. pero por otro lado, este concepto ayucda 5 egui-
librar la contradiccidn del sistema capitalista. '"El ser honrado reditda
mds siempre''. Esto les zyuda a no revelarse, pensando en las canancias
que obtendradn después de la muerte, ganancias utépicas que lcs lleva de

conformismo y esperanza. Observemos y analicemos un fragmento de una ra
dionovels.

""Soy muy pobre, pero muy honrado; me gano mis centavos con mi

trabajo y mis hijos no tienen nada que yo no haya comprado con mi esfuer

o',
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Quereros aclararles como estdbamos en un error al pensar que -
los contenidos de las programaciones de radio “especificos' para zonas -
urbanas no iban de acuerdo con la realidad socicecondmica de Tlayacapan,
Mor. Los comportamientos que se refuerzan no tienen nada que diferenciar
entre zonas urbanas y rurales. La pobreza en Tlayacapan es un hecho ob-
servable. Muchos hogares mantienen sus gastos a un nivel minimo (Véase
cuadro No, 3), sin embargo a veces no disponen de dinero suficiente ni -
para esas necesidades minimas. Asumiendo que un agricultor tenga una pe
quena parcela para cultivar suficiente maiz para el consumo familiar, y
que no tenga que pagar renta de casa, aln asi deberd disponer de unos --
$3000.00 mensuales para mantener esposa e hijos sin presiones extremas.-
Para ganar dicha suma un hombre tendria que trabajar como pedn asalariado

pricticamente todos los dias - el salario local real es de 100 pesos dia-
rios -.

CONCEPTOS INST!TUCIONALES. .

RELIGION. "E) espiritu cuerta también, quiero profundizar en -
el estudio de la religidn, los aspectos religiosos no han pasado de noche.
Dios es una presencia constante due estd en ti, en mi y en todos''.

iCudl es la importancia que podria tener el reforzar la religidn?.
i{Qué comportamientos determinados provienen y se forman por la religidn en
nuestra vida cotidiana?. {Qué relacidn tiene la familia en la educacién re

ligicsal. ¢Qué significa en nuestira sociedad capitalista el tener cetermi-
nada religién?.

Todas estas preguntas nos cuestionamos al llegar a este tema ter
minando en una conclusidn. La estrategia de nuestro sistema fué apoyarse

o inspirarse en un ''evangelio social' donde el aspecto moral equilibrara -
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CUADRO No. 3

INGRESOS DIARIOS DE LA FAMIL.IA
ANCIANAS M, ADULTOS H.
% No. de entrev. % No. de entrev, %

ADULTOS M,
No. de entrev. %

5.13 4 10.26

10.25 11 28.20

17 .95

INVESTIGACION DIRECTA:,

CUADRO No. 3.1

GASTOS DIARICS
ANCIANAS M,
% No. de entrev. %

DE LA FAMILIA
ADULTOS H.
No. de entrev. %

ADULTOS M.,
No. de entrev, %

10.52 18 .42 13 34.21

5.27 1

18.42

5.27

TOTAL

12.82

38.48

TCTAL

63,15

28 .95

7.90

100.00




o quizds dominara el concepto politico. El amortiguar o través de la re-

Ligion 1ns antagonismos sociales y el retrasar la lucha+de clases es su =

principal tuncidn.

La presidn de la miseria se deja sentir en las clases inferio-
res donde no siempre la institucidn lglesia es la que domina. E! concep-
to moral que representa la religidn es mucho mejor portavoz a determina--
dos comportamientos que la misma iglesia. Observemos que pasa en nuestro
poblado de estudio.

En Tlayacapan la imdgen de! sacerdote estd pues asociada con una
fuerza prenatural que puede ser a la vez benevolente y maligna. Existen -
numerosas historias de sacerdotes que seducen a las esposas e hijas de los
campesinos, roban objetos valiosos de iglesias y capillas. y exigen esti--
pendios excesivamente altos por sus servicios rituales; pero existen tam--
bién historias de sacerdotes que llevan una vida santa, dan dinero a los -
pobres y hacen milagros. La ambiguedad de los sentimientos hacia los repre
sentantes de la iglesia tiere sus rafces en la tradicidn histérica. Mucha
gente sostiene que ha conservado su fé religiosa a pesar de los estuerzus
de los clérigos.

La actitud actual del clero hacia las fiestas es generalmente hos
til; esto se relaciona con su posicidn politica en el pais. La iglesia no
mostrd simpatia alguna por la revolucidn, ni por la subsiguiente reforma --
agraria. Por otro lado, los curas morelenses han sido y son reclutados de
grupos urbanos, y no de comunidades rurales. En esto difieren fuertemente
Je sus congéneres del occidente del pais, quienes si surgen del medio rural
y con el se identifican. €£n 1970, Tlayacapan se enfrenta a una situacidn -

" donde habfa tres sacerdctes residentes. (El promedio en Morelos es uno por
municipio).
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Su comportamiento “moral' no tiene mucho que ver con lo que pien
san de la iglesia como institucidn, y por subsiguiente de tos sacerdotes,
La religion se manifiesta en los Tlayacapenses a través de sus fiestas, de
cada uno de los santos que festejan. Un sacerdote nos comentd cicrto dia
que si les quitaban sus festejos ellos dejarfan de ser catSlicos. La re~--
compensa terrenal por su comportamiento ''moral'' es indispensable como res-

puesta a su miseria, a su explotacion.

MATRIMONIO. ‘''No me llevo con tu padre... pero yo tuve la suerte
de tenerte pronto y eso nos atd fuertemente''.

Una manera de hacer patente la propiedad privada es la institu-~
cion matrimonio, con esto se asegura el amor de una percona ''para siempre'’.
{Por qué se refuerza el matrimonio?, digdmoslo con otras palabras ''la liber
tad de propiedad' por ser un acto que aunque esté condicionado a través de

la ideologia es manejado de tal manera que parezca un acto libre.

La institucidn matrimonio le da perpetuidad a la existencia de -
la familia, pero... iDe qué mecanismo se ha valido esta institucién gque ha

logrado subsistir en nuestros esquemas mentales?.

Comportamientos tales como el ''estar enamorade'' funcionan recula
doramente en decisiones apoyadas por la sociedad. El amor se mantendrd a
través de la propiedad privada que se transfiere en el acto matrimonial. -
Los hijos son otro de los mecanismos que actlan como guardianes regulado--

res en la conservacidn del matrimonio, en 15 perpetuacién de la familia.

Vale la pena detenernos en las relaciones interseccionales que -

se dan en Tlayacapan. Explicitamente, no existen reglas de matrimonio pre




ferencial, ni tiene demasiado sentido disputarse a las mujeres cuando és-

tas no heredan tierra. Sin embargo, si hay cierta tendencia a endogamia
de seccién. Por razones demogrificas - y de otro tipo, seguramente - la
tendencia no !lega a convertirse en norma. Puede adelantarse la hipdtesis
siguiente: la proliferacidn de lazos maritales entre miembros de secciones
diversas minaria la densa trama de vinculos afines entre vecinos; por tan-
to, la gente favorece la endogamia de seccidn para no perder un medio so--
cial tan estable, manejable y multifuncional; por supuesto, no se tenia es
to en mente cuando se apedreaba a los intrusos y la oposicidén a que gente

de otro barrio se casara con mujeres que no fueran de su misma seccidn.

La peticion de mano de una muchacha en Tlayacapan, la hace el -
padre del novio conjuntamente con el padrino de bautizo. A la novia la -
entrega en la iglesia el padrino de bautizo. El padrino de boda de! novio
celebra en su casa la velacidn de los desposados la vispera del matrimonio;
una fiesta que dura toda la noche. £l joven lleva a su esposa o compafiera
a casa de sus padres por un periodo - que puede no tener fin si el joven -
es hijo o e) mis chico de la familia, es decir si no hay mids hermanos casa
dos que traigan esposa e hijos - trabaja la propiedad de su padre y compar
te los gastos de la casa. El y su compafiera son considerados como '*hijos
de familia''. Pero se espera que el joven aporte algln dinero propic median
te el trabajo asalariado ocasional. Dos hechos condicionan el alejamiento
de la pareja del hogar paterna: nacimiento de sus propios hijos y el matri
monio de otros hermanos. ''No puede vivir tanta gente en la misma casa', -

es la razén explicita de la partida.

El rito del matrimonio denotativamente puede parecernos a primer
nivel diferente al que se refuerza en el contenido de las radionovelas, pe
ro su funcidn connotativa puede considerarse universal por una razén; expo
nerlo como una ley natural, que por serlo, no se acepta socialmente una re
lacion que no esté fundamentada en la propiedad.




NOVIAZGO. Hemos incluido este comportamiento tipico dentro de -
los conceptos institucionales por ser a nuestra opinidon, un paso importan-
te que se da como antecedente al matrimonio.

Uno de los fragmentos de las radionovelas que nos dieron esta vi
sién fue la siguiente:

"Un noviazgo implica compromise y yo no quiero compromiso con ha
die; pero yo no te he dicho que no te quiero, yo te querré pero sin compro
misos, no me gusta tener duefo'.

Las radionovelas tampoco pueden escapar de las contradicciones -
que se dan en nuevas generaciones. Dejar sin reprochar esta forma de com-

portemiento seria quebrar las bases de la ideologia que sustenta nuestro -

sistema. Este tipo de muchachas que manejan actitudes como ''no quiero com

promisos'’, ''no me gusta tener dueio'', etc. lo representan mujeres frivolas,
sin escripulos, que no son tomadas en serlo por nu entrar en cinones de --
“toda mujer''. Esto reforzarid el concepto de mujer dent?h de una relacidn

prematura, como seria el noviazgo, para que en un futuro se conserve la de

pendencia y explotacidn que se da en la pareja dentro del matrimonio.

Tenemos que tomar otra vez como importante la educacién que da la
familia, y por otro lado la religidén, Una primera forma de regulacidn es -
la represidn; por este lado tanto la familia como la religién (conceptuali-
zando la iglesia) se toman de la mano para contribuir a la perpetuacién de!
matrimonio. El noviazgo permite masturbaciones mentales que acorralan a to

mar decisiones ''para siempre''. Asf, el matrimonio como .olucién les daria
su'libertad de propiedad'.
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A través de las encuestas realizadas en Tlayacapan, observamos
que la forma de pensar con respecto al novia:go, diferia mucho en rela--
cién con la forma de actuar de los padres de familia, debido a una tradi

cién impuesta dcsde hace varios afios (Véase cuadro No. b). Esa fue nues

tra observacidn que de alguna manera contradecia un hecha del que hemos

hablado a través de la investigacidn: el pensamiento como forma de con--
ducta.

Mis adelante conforme nos fuimos familiarizando con la gente -
del pueblo, comprendimos que su actitud como padres correspondia a otra
forma de represidn que ellos llamaron después ''respeto''; hacian como que
ignoraban los noviazagos que tuvieran sus hijos, pero e} no darles faci-

lidades y al mismo tiempo saber la verdad significaba ''respeto’.

TRABAJO. ''Pienso que la fdormula perfecta es tratajar en lo que

a uno le agrada, de modo que cea un placer el trabajo'.

”

Contenidos como éstos llenos de valores, de 'igualitarismo'' y -
"libertad'" son reflejo y consecuencis de la ideologia desarrollista gue -
est3d implicita en todas las instituciones.

Durante las encuestas rezlizsdas y datos proporcionados por un

nlmero de campesinos que ayudarcn & la investigacidn, se cudc observar -
que la actividad bisica de Tlayacapan: la agricultura, no representa pa-

ra los campesinos o pequefios productores un trabajo continuo, sobre todo

quienes no cuentan con parcela de riego. Estos Gltimos quedan desocupa-

dos a partir de Ja segunda quincena ce enero (fin de la pizca del maiz)

hasta mediados de abril (cuitivo del jitomate). Son tres meses en los -

que buscan su jornal en las tierras de riego, podriamos hablar también -
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de! subempleo cuando se dedican a la renovacidn del propio preludio y el

comercio al menudeo en las pérdidas con la baratura del producto.

Por esta razén con respecto al 'placer del trabajo'' los habitan

tes de Tlayacapan nos dicen (Véase cuadro No. 5).

Sus respuestas a veces difusas nos indican claramente lo que -
significa su trabajo: UNA MERCANCIA. La reduccién mental en dinero es ob-

via dada su explotacidn y miseria.

Analicemos la intencionalidad de uno de los mensajes de las ra-

dionovelas que nos habla precisamente del dinero.

"Ei dinero es producto de un trabajo sostenido, cumplido y efi-

caz. Nadie tiene derecho sobre los logros de un trabajo honrado'.

€s claro coemo disculpan las causas de esta situacidn: la expio
tacién del trabajador por el duefio de los medios de produccidn. El mensa
je da efectos: '‘el derecho del dinero a través del trabajo honrado, cum--
plido y eficaz''. &) disfrazar el modo de produccidén capitalista, niega -

el concepto de piusvalia y de fuerza de trabajo.

Regresemos & Tlayacapan... iLa comercializacidn de la agriculty
ra causa que se corvierta en rercancia la tiarra y la mano de obra y con
vierta al! dinero zoro !s mercancia mds importante de todas. Existe una -
necesidad de tener dinero; es necesario para la simple supervivencia, pa-

ra medicinas y otras necesidades b3sicas... y lo que es mas importante, -
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la misma involucracidn en actividades agricolas requiere dinero en efecti
vo para comprar implementos agricolas y fertilizantes y costear el trans-
porte de los productos a los mercados urbanos. Como resultade de esto, -
la relacidn de los seres humanos con la tierra tiende shora a concebirse en

términos de valor monetario.

El concepto trabajo manejado en las radionovelas aparece en for-
ma subjetiva, con el fin de que no se involucre en vida, pero... (Cudl es
la relacidn esencial del trabajo?. iCudl es la relacidn entre el trabaja-

dor y la produccidn?.

Cémo se puede hablar de ''placer'' en algo que se ha convertido en
un valor de cambio, en un medio para su existencia?, Los mismos Tlayaca-

penses lo dejan vislumbrar en sus respuestas.

LPor qué menclionamos en un principio que el trabajo es una mer-
cancfa?.

El trabajo de los Tlayacapenses asi como el trabajo urbano, (al
menos que sean duefios de sus medios de produccidn) es un trabajo forzado,
por medio de éste carmbiamos alimentos y necesidades que la mayorfa de las
veces son extrafas a nosotros., Recordemos el Primer Manuscrito de Carios

Marx donde habla sobre el salario y dice:

""El trabajo no es susceptitlie ni de acumularse, ni de ahorrar-

se, a diferencia de lo que ocurre con las verdaderas mercancfas'. (i4)

(14) Marx, Carlos. "Manuscritos Econdmico-Filos6ficos de 1884'. P. 29




El producto del trabajo en Tlayacapan se reduce o pierde muchas
veces a través de tres factores:

La utilizacidn de familiares en la mano de obra sin goce de suel
do;
La compra de implementos agricolas, fertilizantes, etc.

El gasto del transporte...

Son factores de los cuales hacen caso omiso en sus ganancias, co
mo acostumbran Vlamar. '"'Su actividad vital, su solucidn econémica, su tran
quilidad, su obligacidn nos dan solamente pautas para conocer a fondo la -

reduccidn del concepto ''trabajo' en una MERCANCIA BARATA.

CASTIGQ. Como funcién reguladora de contradicciones, de antago

nismos, de lucha de clases, la represidn la hemos considerado dentro de -

los conceptos institucionales por la funcidn que cumple dentro de nuestra

sociedad. Los mensajes con respecto a esto son en tal forma elaborados que

su intencionalidad puede parecernos no muy precisa.

Desde niveles primarios, un ejemplo puede estructurar en nuestra

mente, una totalidad de orden, analicemos una parte de ellos.

'"Was a salir de aqul con los pies hacia adelante, si no cuentas
la verdad; supe que repartiste bien ese dinero para que te eligieran como

1ider. AhT te va el primer balazo (pum). @Vas hablar?',

La represidn reflejada en el castigo que los '‘poderosos' utili-

zan para cuidar el orden establecido. E! reflejar la realidad en términos
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de identificar al lider con la corrupcién, niega la posibilidad de orga-

nizacion.

En el poblado de nuestra investigacidén se ha insistido en que -
la base del poder gubernamental en el campo es 1a centralizacién juridica
de la distribucidn legitima de la tierra, y ls manipulacidn de las deman-
das agrarias por la Confederacién Macional Campesina (CNC), que incorpora
colectivamente - y forzosamente - a ejidatarios y comuneros al partido o-
ficial. El habitante rural se ve asimismo sujeto a través de la produc--
cién, el comercio, la educacién, la migracién, la fuerza pdblica, la admi_
nistracion del derecho civil; por todas partes se favorece 1a dependencia

y se reprime la accidn autdnoma.

PERFILES DE ROLES HOMBRE-MUJER QUE SE REFLEJAN A TRAVES DE LA -
RADIQNOVELA,

Los roles de hombre y mujer los hemos generalizado, pues pensa-
mos gue dentra de los diferentes papeles que tenga cada rol, ya sea feme-
nino o el masculino, las acciones generales o comportamientos coinciden -

en los ''supuestos'' diferentes papeles.

Sefialaremos algunos fragmentos de las radionovelas con el fin -
de delimitar en forma clara cudl es la esfera de comportamientos a la que

apuntan estos roles y por otra parte podremos darnos cuenta hasta qué gra
do se complementan.

''Cada quien debe defender su vida, compartirla hasta la muerte
con quien se ama''.
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'"'Si fueras un poco mds mujer no mirarfas a ese imbécll. Prefe-
rirfa que quisieras a un hombre menos egoista, pues serd un mal marido',

'"'Si tratas de disputarmelo, quiere decir que hay otra interesa-

da y que por lo tanto es mi enemiga, asi que no estd por demis que te cui
des''.

''"Ninglin hombre puede esperar tanto, no hay nada mds frdgil que
la voluntad de un hombre cuando del amor se trata, yo doblegaré tus prin-

cipios, te conquistaré para mi y para ello no tendré que esperar un siglo'.

""No te vayas, no me dejes sola, no se hacer nada, nunca he sido
nada sin ti'".

'"Usted 1o que necesita es comportarse como un hombre, nada con-
sigue con perder la calma'.

""Deberia odiarla, quiero odiarla, necesito odiarta, sin embargo
no puedo. Si quiero matarla es para que no sea de'otro, si quiero des- -

truirla es porque me duele saber que no es mia'',

Se mezclan generalmente dos conceptos contradictorios que jue-

la -
individualidad es necesaria para reforzar dentro de nuestro sistema su -

gan constantemente los roles de la mujer y del hombre. Por un lado,

reproduccidn, de esta manera si cada quien mantiene su individualidad no
se podrd dar la lucha de clases, pero por otro lado, se maneja la depen--

dencia hombre-mujer, como (nica forma de relacidn perfecta, para reforzar
la familia.
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La forma por la cual el capitalismo se asegura a todow los nive
les, es por medio de mecanismos de opresidn; dividiendo a los suxos de --
acuerdo a sus funciones especificas en la reproduccién y en el hogar, - -
creando una presidn permanente. La vdlvula de escape que representa para
el explotado la certidumbre de poder ejercer un poder tirdnico sobre al--
guien ''inferior''a é1, le permite tolerar su propia explotacién. De hecho
é1 se convierte en el instrumento por medio del cual el sistema somete a
la mujer haciéndose cémplice del orden burqués que lo somete a é1, repro-

duciéndolo.

£s mediante la apropiacidn del tiempo, del cuerpo, de la fuer:za
v de 1a capacidad reproductora de la mujer que el hombre, cualquiera que

sea la clase a la que pertenece, ejerce una relacidn de dominacidon sobre

ella.

Por wedio de las instituciones y aparatos transmisores de la --
ideologia, el Estado a través de la familia, va conformando los roles - -
sexuales del hombre y de la mujer como el condicionamiento mds permanente
del individue, el mds profundamente condicionador. Mientras lo que el --
sistema necesita del hombre es su fuerza de trabajo, las cualidades que se
desarrollan para mejor extraérsela serdn la fuerza, la agresividad, la se-
riedad y la formalidad, la audacia, la inteligencia, la actividad. la auto
nomia, la iniciativa, la independencia, la responsabilidad y el poder. La
virilidad es sindnimo de ejercicios del poder; ‘'Hay veces en la vida, en -

las que hay que tener los pantalones bien puestos'.

E1 concepto de '‘ser mds mujer' lo manejan de tal manera que ésto
significa someterse, no tener decisidn propia, ser conformista.

Se refuerza la dependencia que proviene de nuestra educacién, la

mujer no tiene integridad, existencia, ni valoracidn propia si no la com--
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parte con un hombre,

Cuando por todos los medios, la familia, la escuela, la iglesia,
se le ha cnschado su valor en funcidn de su maternidad, se le ha educado -
para ser madre, su entrada a la produccidn la enfrenta al hecho de ser tra
dicionalmente rechazada. Las radionovelas al temer a la mujer inrmoviliza-
da cumplen su funcidn de retencidn del cambio, las prolagonistas nunca son
obreras o empleadas mostradas en su doble jornada de trabajo, en la ofici-
na y en el hogar, esto seria una denuncia y la norma es la de! respeto in-
quebrantable al status quo.

A través de estos conceptos se llegdé a la conclusién de que mien

tras que lo que el sistema necesita de la mujer es su capacidad reproducto

ra, la imdgen mitificads de ésta serd la de la madre abnegada y servicial,
débil, suave, tierna, asumiéndose como objeto sexual para lo cual debe des
arrollar su deseo de agradar, !a seduccibn, la belleza fisica, la pasivi--
dad, el sufrimiento, la resignacién, la nc-autonomia, etc. La mujer es un
satélite que gira alrededor de su marido, es incluso integrada a la clase de
su marido. A partir de un andlisis de los estereotipos~de las mujeres que
aparecen en las radionovelas, nos lleva a observar que las protegenistas en
tran en este esquema o se colocan en el polo opuesto, logrando asi un con--
traste cuyo efecto determina que segin la 16gica dominante, la mayoria de -
las mujeres se identifican con la buena va que la mala es tan cruel, tan ex
tremadamente ''mala' que nadie quisiera parecérsele, y de ser asi, la adver-
tencia de la exclusidn estd hecha, se aseguran la salida por cualquier lado,
pero todas estd3n unidas como '"'mujeres en busca de un marido', tcdas suedan
con volverse burguesas, con atender bien al novio, al padre; todas coinci-

den en el fin Gltimo de su vida que es el de fundar una familia.

Pero lpodemos generalizar comportamientos, roles?. Retomemos de
nuevo Tlayacapan y observemos a qué nivel podrian o no coincidir las con--
ductas tanto del hombre como de la mujer.
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El comercio femenino en Tlayacapan significa una participacidn
m3ds activa y patente, comparaaa con el trabajo en el hogar, en la super-
vivencia del grupo familiar y debido a este ro! mias dindmico, un avance
irreversible en su posicidn dentro del patriarcado. Se manifiesta en es
te avance un respeto, por parte del elemento masculino, de un drea de de
cisiones que van desde el campo econdmico hasta el religioso. Se proyec
ta iguaimente, este respeto del vardn a la mujer, en una mayor libertad
de movilizacion. La realizacidn misma de esta acitividad comercial supo
ne desplazarse sola o en grupo con otras mujeres, De igual manera signi
fica una coparticipacidn en las decisiones tomadas sobre la reparticién
de! presupuesto familiar. Este rasgo es uno de los mds caracteristicos

de la cultura campesina morelense,

Por otro lado hay comportamientos de posesividad y agresivi--
dad cuando de una mujer se trata. Se dice que si un joven Tlayacapense
ponia un piéZen un barrioc gque no fuera el suyo - especialmente de noche-,
era insultado e incluso fisicamente atacado por los jévénes locales. La
razén del ataque radicaba en la sospecha de que el joven podia estar cor.

tejando a las muchachas de! vecindarjo.

Continuemos con un Gltimo concepto que descubrimos en el andli
sis de contenido de las radionovelas, la lucha de clases, donde obviamen
te ésta no se proyecta ni se conceptualiza como tal, al contrario se nie
ga.

'"Woy a exterminarlos como si fueran ratas'.

"A tu hija y a mi no nos juzgaradn por ti. Te prevengo que si

le haces dafio a esa mujer, yo misma te denunciaré ante la justicia'.
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iDe qué forma se niega este concepto?. La primera es que nunca
se menciona, peroc por otra parte se establece claramente el término justi
¢ia a todos los niveles. Como en las radionovelas no entra el papel del
Estado, se necesita un equilibrio que de las mismas concesiones que da és
te fuera de las radionovelas.

Las categorias de "honestidad, ingenuidad, bondad" con sus an-
tagénicos existentes siempre ''maldad, rateros, etc.' ocupan el término de
lucha de clases; las causas vuelven a quedar marginadas dando paso a efec

tos mucho mds tangibles para el pensamiento de los radioescuchas.

Otra categoria utilizada para encubrir la lucha de clases es la
moral reguladora del equilibrio, identifiquémoslo en uno de los fragmen--
tos.

""La venganza no es de cristiaros y Dios la castiga con severi--
dad''.

iPero qué similitud tiene el concepto justicia de las radionove
las con los hablitantes de Tlayacapan?. Veamos a través de sus respuestas

quiénes son los indicados para hacer justicia (Véase cuadro No. 6).

Sus respuestas se inclinan por dar la ''debida' importancia al -
poder; el ser representado por autoridades ya establecidas asegura el or-

den con una "justicia'" que habria que desmitificar.
J q q

Alrededor del concepto lucha de clases, dentro de las radiono-

velas, se encuentran infinidad de posibilidades que niegan las alianzas
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tdcticas interclases, transmitiendo una concepcién parcial. El reflejo de
contradicciones, de inconciencia sobre la realidad es asumida mecdnicamen=

te a través de ejemplo, de situaciones que siempre se dan...

‘'€se tipo te ha estado estafando de la manera mis sucia, de la -
manera mas ruin''.

‘'No tenia la costumbre de estar a la defensiva, he vivido configa
do en todo el mundo y nunca me pasd nada. No tienen derecho a endurecer

la bondad, de ensuciar la confianza., (Cémo pueden vivir asi los hombre?.

En Tlayacapan, a todos los niveles, las ceremonias implican una
tensidn dialéctica entfé participacién y exclusién, entre comunidad y di=~
ferenciacidn. La diferenciacidn surge de una forma miltiple: como divi--
5i6n de} trabajo entre los sexos (por ejemplo, entre los mayordomos y sus
esposas), como estratificacién econdmica (mayordomos y compafieros), como
distancia territorial (entre barrios y/o seccionec), comn selectividad en
tre amigos y parientes que se hacen compadres y mayordomos, Sus miembros
presentan cohesidn sdlo en términos de la celebracién de un acontecimien-
to ceremonial. No obstante, los marcos de referencia proporcionan una ba
se para la cooperacidn entre individuos divididos por intereses heterogé-
neos y opuestos. Por ejemplo, la mayoria de los compafieros son gente que
estd en la necesidad de vender su trabajo como jornalero, aln durante la
temporada de lluvias, y que, dada la abundanciz de jornaleros disponibies,
corren el riesgo de estar desempefiando con frecuencia. Al desarrollar --

vinculos rituales con agricultores - mayordomos aseguran el empleo.

La actitud conciliatoria del campesino hacia agricultores - ma-

yordomos, es igualmente asumida por su realidad social: hambre, miseria y

. explotacidon; realidad misma en la que se ha vaciado un contenido ideoldgi

L
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co. Las radionovelas, sdlo siendo una parte de ese contenido, ofrece a -
los mexicanos y en particular a los habitantes de Tiayacapan, 1a posibilj
dad de vivir afuera de los procesos, de vivir la historia de otros, evitan
doles el trabajo de ocuparse de la suya propia; viven por poder, identifi-
cdndose con valores que no les pertenecen, convirtiendo el tiempo histdri-
co en un objeto de consumo (como cualquier producto), centamindndose de to

do aquello que los aprisiona en un sistemd que les quita la libertad de sa
ber en qué historia estan insertos.

L. Programas Educativos. Existen dos programas en la XEW que --
quisieramos clasificarlos irénicamente como '‘educativos'’, Estos son: ''Va-

riedades Herdez'! e '"Historia del Hombre',

Si recurrimos a un diccionario, el significado denotativo de edu
cativo serfa: '"Dicese de lo que educa-o sirve para educar''. En América --
educador. Que pertenece a la educacidn o tiene relacidn con ella. (15) Fe

ro analicemos mejor el significado connotativo que dd el emisor de dichas
programaciones,

8:35 A.M. '"Variedades Herdez''. Principalmente se presentan pa-
sajes de artistas o animales, f}losofias de todos ios tiempos, fragmentos
célebres, etc. El programa es patrocinado por los prcductos Herdez ''‘he--
chos con amor'' y 1o coordina Hector Martinez.

""Filosofia de todos los tiempos''. ''Miles de pueblos y ciudades,
grandes rios y bosques naturales... la riqueza de los recursos de Norte-

américa, tiene un puesto preponderante en el mundo entero',

“"Fragmentos Célebres''. '‘Sobre todas las cosas de la vida, el -

casto amor de la mujer, aquella que tiene con ta flor y con l1a estrella la

(15) "'Diccionario Porrida de la Lengua Espafola'.Ed. Porrida 1969. P. 267
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intimidad del alma compartida. Mujer entre mujeres preferida, llena de -
gracia sin pecado y bella, la que deshoja rosas de doncella, en el lecho

nupcial estremecida, muchacha pulcra y décil, que el destino nos depara al
azar en ¢l camino y aplaza nuestra sed, 13 que convierte la mesa en ara y

el altar en lecho y disputa sus cunas a la muerte, con los siete pufales -
de su pecho'. Esteban Calles "Ella'.

Seleccionamos contenidos que contaran con ficiles relaciones me
cdnicas tanto en el plano denotativo del significado como en el sentido -

conotativo que da lugar un determinado mensaje o conjunto de signos.

tEn el plano denotativo encontramos el reconocimiento de materias
significantes: miles, pueblos, ciudades, rios bosques naturales, riqueza,
recursos, Norteamérica, puesto, preponderante, mundo, entero... Sobre, to~
das, cosas, vida, costo, amor, mujer, flor, estrella, intimidad, alma, com
partida, mujeres, preferidas, }lena, gracia, pecado, bella, deshoja, ro--
sas, doncella, lecho nupcial, estremecida, muchacha, pulcra, docil, desti~
no, nos, depara, azar, caming, aplaza, nuestra, sed, convierte, masa, ara,

altar, lecho, disputa, cunas, muerte, siete, puiales, pecho, ELLA...

Bueno, el primer paso ya estd dado pero, (dénde est3d la cuestidn
del sentido?. iDénde encontramos la intencionalidad?. Quiza observemos -
que lo que tratan de ''comunicar'' es poético. Pero Prieto Castillo senala

cémo el ''Lenguaje es empleado en funcidén de algo, para algo''.

La intencionalidad del emisor la trataremos de encontrar no en
1a funcidn poética sino en }a funcidn conativa...

Este tipo de fragmentos enorgullecen a 1a mayoria de las muje--
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res, sobre todo el ponerle como fondo musical el tema de “historia de --
amor'', y la voz tan suave y romantica del locutor, hace que no sc tome -
el verdadero sentido de ese contenido. Hablan de un costo para lograr -
e! amor de la mujer que implicaria tenerla para compartir su alma, llena
de gracia, sin pecado y naturalmente para cerrar el cuadre "bella'. Aquf
se manejan dos valores: el costo de la mujer como si ésta fuera un objeto
de consumo, y por otro lado, el amor ligado a una mujer con '‘cualidades'
determinantes. Rompe la totalidad para encerrarse en las partes: moral,
puro y bello. El fragmento no acaba aqui, sino que sin mencionar direc-
tamente al hombre, le dd un lugar "privilegiado’ al decir que el destino
le depara, como diciendo le regala: una muchacha "pulcra y ddcil'. Esto
no sélo llenard sexualmente
la docilidad de ELLA.

a éste, sino que tampoco le quitard poder con

2:30 P.M. '"La Historia del Hombre''. Coordinador y comentarista

Juan José Arrecla. Tiene una duracidon de media hora.

"Todos tenemos algo, pero a todos nos hace falta algo y o veces
mucho, los que tienen mucho necesitan distribuirlio a lo;.demés. el hombre
siempre ha hecho el cambio o trueque, que es el principio del comercio. Y
toda la vida humana es en realidad comercio. La p§labra comercio Liene -
también un aspecto espiritual y hasta amoroso''.

Pensamos que en esta parte del contenido se puede apreciar mds
claramente cudl es el concepto de ''educacidn'' que utilizan los radiodjfu-
sores. El condicionamiento a efectos y no a causas reduce la historia, -

nuestra historia a hechos ya dados de antemano y no a procesos.

La vida humana se extiende o reduce a palses capitalistas, a tra
P p a3

vés del comercio de manufacturas por industrias, generando un comercio in-
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ternacional. Esto podria quedar dentro de los efectos; las causas: de-

pendencia hacia los paises ''desarrolladaos’’ v la rxplotacion.

Observemos ahora cudles fueron las causas del proceso de acumy
lacidn originaria que se did en Tlayacapan o partir de hechos tan natura

les como ''toda la vida humana es comercio'...

Los medianos agricultores capitalistas, forman un reducido sec
tor en la poblacién de Tlayacapan, ubicada en la zona jitomatera, y ha -
sido la posibilidad de acumular, la que los ha convertido de pequefios --
productores campesinos, en 1o gque son actualmente: verdaderos producto--
res capitalistas que, aunque en escala no muy grande, sustentan su proce-

so de acumulacidn en la explotacidn de la fuerza de trabajo.

5. Programas de Participacidén. Estos programas fueron denomi-~

nados de ''‘participacién’’ por abarcar temas que ''supuestamente' los radio
escuchas proponen y por ser interrumpidos en aluuhes ucasiones por la --
participacion del radiocescucha.

Los programas seleccicnados fueron presentados a través de la
XEW y son ''Chepina con Clemente Jaques'', ''Puerta sbierta', '"Reloj Musi-

cal Dofa Maria', "Gastronomia y Vinos' y ""Nuestro Hogar''.

En un principio, nuestra actit.d habia sido la de poner en el

andlisis todo el contenido, tanto de radict.ovelas como otro tipo de pro

gramas. Como anslistas, pensibamos que no seriamos integras o no '‘en--

tenderian' si no abarcabamos TODO. Esto, tenia una justificacidn; el -

poner ejemplos y de ahi partir para generalizar, implicaba movernos por
argumentos retéricos.




Algunas personas que leyeron esta perte de la investigacidn, co

mentaban que estaba aburrido, que no parecia investigacion sino por el --
contrario era chisme; que nos reflejdbamos como mujeres por ser tan suma-

mente detallistas, etc. Estdbamos cansadas pues fue una de las partes mas

reelaboradas.

Por esta razdn esta seccidén serd reducida a un ejemplo, &lcunas
veces parrafos dénde podamos percibir cudles son las acciones o actitudes
generales que se reflejan a través del contenido, junto con acciones y ac
titudes de los habitantes de Tlayacapan.

Pensamos que hasta ahora ha sido fdcil identificar la intenciona
lidad del poder con los papeles, comportamientos y acciones que se dan en
nuestra poblacidn de estudio, a través del control de las conciencias, da
da por una informacién undireccional, pero por otro lado, reccrdamos la -
teoria de Prieto cuando comenzamos el andlisis donde dice que se actia --
segdn se percibe y se concibe la realidad. Volvemos a retomarlo er esta
parte para darles a cuhocer gque tan verdadero o falso resulta al f

-,

inali--
zar el andlisls.

7:20 A.M. "Chepina con Clemente Jaques'. ''Muy buenos dias, --

ahora seria bueno comentar con ustedes, cuando nos pasa que de repente -

nos llega gente a 'a hora de la cena, o queremos hacer una reunidén y no

tenemos dinero. Por eso hoy quiero recomendarles una receta que es per-

fecta para cuando tengancs amigos a pasar un rato juntos. Pueden servir
les unos bocadillos de salchichas Clemente Jaques, con unas tres latas

de salchichas para coctel (lemente Jaques, media cucharadita de salsa --
“El gallito' Clemente Jaques, un cuarto de litro de crema, cien gramos -

de tocino frito desmenuzado y listo'.
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Las conductas como 'pasar buen momento con sus amigos'' se da
también en Tlayacapan, aunque a niveles diferenciados, por una economia

que es real y no se puede negar.

Abarcando la economia de los Tlayacapenses, se puede decir que
su dieta nutriciona)l no es de 1o mas exigente, ademds en las conviven- -
cias, fiestas o reuniones, los anfitriones acostumbran a ofrecer a los in

vitados chocolate, pan, tamales y algunas veces ponche.

CONSUMO DE PROTEINAS EN TLAYACAPAN, MORELOS.

Porcentaje de la poblacién que consume los siguientes productos dos veces

por semana O menos aproximadamente.

CARNE 38%
HUEVO 4hz
LECHE 62%
PESCADO 99%

FUENTE: Censo Nacional de 1970

Pero, ide qué hablan las programaciones que se refieren a la eti

queta?. y lqué nos dice la etiqueta de los Tlayacapenses?.

8:05 A.M. "Gastronomia y Vinos". Coordinador Julio Micheau -~ -
(Enélogo?) programa patrocinado por vinos ChatillQn.

'"Waros a hablar si te parece sobre el arte de saber decorar y --




servir una mesa, que es una cosa importante. En realidad no se pucden dar

reglas fijas para la decoracidn de una mesa, pues yo diria que como cual--
quier manifestacién de una civilizacidn refinada deberdn escapar a las se-
veridades de una etiqueta rigurosa y sobre todo, reflejardn siempre la per
sonalidad de la sefiora de la casa, Su gusto, su fantasia, y también su --
educacion. En realidad todc el problema se resolvera a Y.ase de tacto, sen
tido comin, aunque como sabes, muchas veces el sentido comOn no es tan co-
min como se cree iverdad?. En la eleccidn del mantel hav que poner aten--
cién especial porque va a ser el soporte de todo el conjunto. Si es para
la noche, es preferible que sea blanco y podrd ser liso, o con encajes: --
las servilletas desde luego, que armonicen con el mantel. Hay una regla -
de comodidad, que consiste en dejar determinado espacio entre los invita--
dos, para que se sientan comodos. Esta medida estd dada por la distribu--
cién de los platos. Para laz noche la vajilla lucird muy bonita, si es de
porcelana blanca, ya sez redonda completamente o con rebordes directamente
decorados, porque aléo muy recargado es de mal gusto. Una cosa muy impor-
tante es que haya en la mesa distribuidos Vinos ''Chatillén''. Guiere ser -
tan amable de ayudarme a recordar a nuestro auditorio que una cemida sin

vino es como un dia sin sol. Se despiden sus amigos...‘'

La vivienda en Tlayacapan, consta de un cuarto grande (principal)
donde se encuentran concentradas las camas junto,cgn los roperos v el come
dor; algunas casas tienen otros cuartos individuales. La cocina por lo re
gular, tiene braceros de carbon o de lefa, y utilizan para comer y cocinar
utencilios de barro. Para la decoracidén de la misma, loc cuelgan en la pa
red. En las fiestas o cumpleafos, cuando tienen invitado, utilizan sus -~
trastes de barro con zucharas de peltre, y un mantel burdado en punto de
cruz con flores de muchos colores (muy recargado coro ditia Julic Micheau)

, como no todos los invitades caben en la mesa, se siive por iandas.
Y

La realidad de los Tlayacapenses es clara con respecto a las i

mi taciones dadas por su econonia, mds el resultado observado a través de
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actitudes como reproductoras de una ideologia burquesa, se encuentran da-
das en la misma significacidén conotativa, aunque el plano denotativo: vi-

vienda, mesa, fiestas, mantel, elc., nos cngahe.

6. Programas Infantiles. Durante las encuestas realizadas des

cubriros que los nihos de Tlayacapan no les interesa la radio: después --
que hicimos el andlisis fue mis obvia esta marginacidén hacia la radio, al
comprobar que los programas infantiles eran transmitidos en el preciso mo
mento que se encuentran en la escuela. En la tarde, su eleccién se con--
centraba en la televisidn,

tivestra decisidn fue facil, nosotras los marcinariamos también
dentro del proyectc de restructuracidn de la programacidn de radio para
Tlayacapan. M3s acelante, tuvimos la oportunidad de cormentario y como -
la respue=sta no fue aprobatoria, comenzamos & interrogarnos iqué tan im-
portante y necesario seria el competir con el contenido de la television,
con la educacidn escolar, con 1a familia, cen la religidn, etc. La labor
a primera vista nos parecid dificil. Ahora, satemus que solo fus un pre-
juicio, ya gue la labor para personas adultas resultard adn mds corpleja
si nos basaros en los afos que llevan a cuestas una realidad social vacia
da en un contenido ideoldgico.

Después de la introduccidn, volvemos a los programas infantiles.
Estos tienen un sentido '"'educativo'' muy especial. Son dos y duran aproxi-

madamente hora y diez minutos. Tienen comerciales dirigidos especialmente

para el consumo ae los nifios. Estos programas son patrocinados por ''Sabri
tas y Bimbuiuelos Bimbo'' dentro de la estacidn XEW.

El contenico del programa "El mundo de Pepina Oruga' se reduce
a comentarios tales como:
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La oruga Pepina se espanta con un horrible mounstruo que ve ame
nazante, pero su amigo Galileo, que lo sabe todo, dice que es una fotogra
fia de tamafo natural de un astronauta. Galileo erzplica a sus amigos --

porqué se viste asi, a donde viaje etc.".

"La computadora es una mdguina prodigiosa, te voy a ensefiar a
programar''.

E]l concepto de ''educacion' en estos programas infantiles es ur
banizado para el tipo de necesidades educativas que tendrian leos nifics -

en Tlayacapan.

Sus necesidades educativas no son absorvidas tampoco por su 2s-
cuels, va que se lleva un plan escolar de la SEP que no tiene que .er con
las necesidades de una poblacidn rural. Por otro lado, este tipo ce pro-
gramas refuerzan el concepto ''educacidn', donde se podrian dar las prire-

tds bdses de una amigracidn futura . . .

7. Publicidad. En toda sociedad capitalista cualquier produc-
to y actividad participan del mundo y de la 16gica de la mercancia. EI
lenguaje mismo, permite transmitir al pdblico el sentido de dicha activi

dad y de dicho producto, cualquiera que sea.

Esta forma mercantil de comunicacidn, es una actividad 'natu-

ral'', que se desempefia sin gue los recepteres (o dominados) puedan sospe

char su caracter de instrumento de dominacidn de clase

Es asT como el comportamiento humano se vé influido en muchas oca
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siones por los mensajes que los medios de comunicacién difunden: de ahi que

la conducta del individuo se proyecte e identifique, ademds de que ia mod i

fique en relacidn con su realidad.

Los mensajes comerciales que se transmiten en la XEQ y XEW, son
de naturaleza muy disinbola: desde anuncio de muebles hasta oferta de dis-
cos. No obstante, analizando detalladamente la naturaleza de los patroci-
nadores y de las empresas que se anuncian en estas radioemisoras puede de-
ducirse que una gran proporcidn de radioescuchas de estas estaciones perte
necen 3 capas de ingresos medios de corte conservador, incluyendo también

estratos de bajos ingresos, ambos con un limitado nivel cultural.

Varios elementos apoyan la afirmacién anterior: la muebleria --
'"Weracruz'' de la ciudad de México ofrece una sala en $.-6.000.00; "Club de
discos Orfedn' método para aprender hablar inglés en L€ lecciones a un pre
cio modico; una acadermia comercial ofrece la carrera de contador privado

con una inscripcidn de §.-50.00.

La mayoria de los comerciales se dirige al radicescucha tratan-
do de explotar los aspectos mds sencibles de la personalidad de estos es-
tratos poblacionales a los que se orienta. En Plaza Universidad se anun-
cia un sorto de aparatos domésticos (el azar puede mejorar su modus viven
di); musi-oferta, ofrece los cuatro discos de las misas oficiadas por el
Papa Juan Pablo Segundo en México; sefala que se trata de un testimonio -
histérico (incluso puede pensarse que de tener la coleccidn de discos se
llega @ adquirir un patrimonio familiar religioso que podrad legarse inclu
so a los hijos). La empresa Miss Glamour de ropa intima para damas pre--
senta su producto como un arma de éxito ''el mejor momento de la mujer' --
(sin comentarios).

Club de discos Orfedn al anunciar su método para aprender in--
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glés en 4B lecciones, presenta el significado en Inglés tales como: ''gran

de'*, "casa', ''mucho', ''dinero', ''coche''; el significado de todas ellas se
refieren a aspiraciones normales de estratos poblacionales definidos. In
directamente se sefiala el aprendizaje del idioma inglés como un medio para

alcanzar tales metas.

Con lo anterior, se puede observar un fendmeno que ocurre en la
mayoria de los mensajes comerciales, al objeto no lo muestran con las cua
lidades reales, quedan en cierto modo despojados de su caracter especifi-
co y manejan las debilidades de los individuos en forma de conceptos: "be
Iieza', después de usar ropa intima Miss Glamour y éxito en la cams; ''di-
nero’', después de aprender ingiés en 48 lecciones; ‘'comodidad', después -
de adquirir una sala; ''superacidn'', desoués de pagar solo cincuenta pesos
por una carrera comercial; "'amor' después de bafarse con deterrinzdo ja--
bor; '‘tranquilidad', después de escuchar los discos cel Papa, {zasi secu-

ro que tiene ganado el cielo), etc.

La pubilcidad que se transmite en la estacidn de Radic Fiesta,
e hizo de manera separada debido a gque la transmisién de sus rensajes va

5
dirigido al sector morelense,.

En términos generales, podemos decir que en su gran —ayoria los
comerciales que se presentan, van dirigidos al medio urbano cde {uernavaca
como ejemplo, tomamos de muestra la publicidad transmitida el ~iércoles 31
de octubre de 1979, de las 10 A.M. a las 14 p .M,

1. Martin del Campo (descuentos en linea bianca)

Poliloc Loco (pollios rostizados al estilo sinaloa)

.

2
3. Aurrerd Morelos
4

. Colegio Rio de la Loza (kinder, primaria y secundaria)
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Panificadora la Luz

Librerias y papelerias M. Sanchez y Cfia.
HuaracherTa Morelos

Zapateria Martfi

Muebleria Cuauhtémoc

o W O~ O\

. Muebleria Ramos

11. Muebleria Pomponio

12. Milano

13. Teatrocinema Las Palmas (cartelera)

14, Curso de detectives

Podemos apreciar de iqual forma el tipo de publicidad dirigida
dentro de una concepcifn de necesidades de formacidon ideoldgica, como lo
es el caso del anuncio "'Curso de d.-ectives', servicio de investigadores

que intenta explotar la imagen creada por la T.V. de los aventureros, hu-

manos e invisibles detectives.

Interés no necesariamente mercantil, es el tipo de publicidad
que vende estereotipos con fines adecuados a la poblacién que los recibe
como por ejemplo, el del anuncio ""Escuela Superior Criminalistica' que -
intenta resaltar una imdgen técnica del uniforme del policia, haciendo

creer que el policia mal pagado y mejor capacitado va a ser una persona
digna de homenaje debido a su honradez.

Por otro lado observamos que existe un tipo de publicidad que
propone alternativas para la gente del campo y de la ciudad, en este ca
so, de la ciudad de Cuernavaca. Existe una tradicidn en la mayoria de -
los pueblos acerca del uso de plantas medicinales para la curacidn de -
malestares y enfermedades. Tradicidn que es explotada a través del anun

cio publicitario, debido a que esta alternativa estd mas al alcance de -




las personas de menos recursos econdmicos,

Por el contrario, se presenta también anuncios que son dirigidos
a las personas de recursos econdmicos amplios. Tal es el caso del anuncio
“"'Sanatorio y Maternidad Doctor Medina'' que presenta un servicio con todas

las comodidades para que el paciente no se sienta '"'enfermo', explotando de
e¢sta manera, la vida de un nuevo ser.

Un comercial que ademis de ser muy monétono, su melodia es bas-
tante odicsa por su repeticidn tan continua y, que va en contra de la em-
presa que lo presenta, es el anuncio de la empresa automovilistica Volks-
wagen, donde repetidamente escuchamos: ''llegaron los nuevos modelos (tres
veces) venga y véalos vya''.

Observamos que es notable la rapidez con que la empresa Volks-
wagen a olvidado su fascista pasado, al grado de usar un tema musical de
un pais que en la Segunda Guerra Hundial era el enemigo. Tera de ‘iesta
entre soldados britanicos, se ha vuelto el slogan de ve&:as de la c¢ompa-
fifa; quizds un negro sentido de! humor, ya que la planta VYolkswagen esty

vo alguna vez en manos de los ingleses durante la ocupacién (VW, es una
empresa alemana).

A través de todos estos comerciales podemos comentar que asi
como en la sociedad feudal los valores se ''vendian'', era la vida en el
m3s alli el cielo, el paraiso; en la actual sociedad capitalista se ven
de el confort, la comodidad, el consumo. Todos los aspectos de la vida
son ahora una mercania vendible, el arte, la politica, la religidén, to-
do puede ser vendido utilizando. los servicios de las agencias publici-
tarias. Ahora conjuntamente con el producto se ofrece amor, poder, lu-

jo, belleza y juventud, todo esto en la compra de un determinado produc
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to.

A través de los cuestionarios, los habitantes de Tlayacapan res
pondieron si compran algunos de los productos que anuncian en la radio.

(Véase cuadro No. 7).
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CUADRQ No. 7

COMPRA DE PRODUCTOS QUE SE ANUNCIAN EN LA RADIO O LA TELEVISION

ANCIANOS ADULTOS JOVENES
CONCEPTCO No. de entrev. % No. de entrev. % No. de entrev. % TOTAL
SI 13 20 22 33.84 17 26.15 79.99
NG 3 4 .63 5 7 .69 5 7 .69 20.01
100.00
*FUENTE: INVESTIGACION DIREC TA.,
CUADRQO No. 7,1
SI, CUALES 3 NQ, ¢ POR QUE?
ANCIANOS ADULTOS JOVENES
CONCEPTQ No. de entrev, % No. de entrev. % No. de entrev, % TCTAL
Fab limén, Knor- -
Suiza, Nescafé, -
Jabén escudo, ariel,
Pasta de dientes, -
Shampoo. 13 14,95 22 25 .28 17 19.54 59.77
No los utilizan por
falta de dinero vy,
porque emplean pro
ductos naturales. 3 3.45 27 31.04 5 5.74 40,23
100.00

*FUENTE: INVESTIGACION DIRECTA,
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CONCLUSIONES

La comunicacién como subsistema dependiente del sistema capita
lista, se ha limitado a aparentar una '"‘funcidn social comunicativa' me--
diante el "entendimiento', manejado como sindnimo de comunicacién entre

el emisor y el receptor, con el fin de mantener el statu quo.

El "entendimiento' se logra a través de un lenguaje preexisten
te condicionando nuestro pensar a problemas y procesos soc;ales, forman-
dose en nuestro lenguaje un mensaje implicito que restringe las clases -
de mensajes que se pueden transmitir o ser concebidos, dentro de un orden

existente y absoluto en el cual nos encontramos incertos.

Los medios de comunicacidn. van arientados en lo fundamental, a
sostener la ideologia de las clases dominantes. Por lo tanto, resulta in
dispensable para éstos grupos, homogeneizar y estandarizar a los recepto-

res. Hecho que contribuye a un fortalecimiento del sistema prevaleciente,

Dentro de! sistema de relaciones sociales mercantil, en que se
encuentran situados los medios masivos de comunicacidn (controlados por
la burguesia) se genera y reproduce cotidianamente la retdrica del cambio
para impedir toda alteracidn del sistema, es decir, trata de desvirtuar
la teoria del enlace entre la base econdmica y la superestructura ideold
gica. Hecho que caracterizay asegura 1a hegemonia del polo imperialista

y que ahonda, cada vez mds, las relaciones de depedencia.

Los medios de comunicacidn; las empresas transnacionales de --
corte industrial, tecnoldgicos o comercial basados en las grandes poten-
cias; los estrechos lazos existentes entre las agencias informativas; con

forman un sistema transnacional de poder, con un neto corte colonialista
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y de penetracién, y deominio politico, econdmico y cultural.

En una sociedad consumista, y donde el fin Gltimo de las radio-
emisoras comerciales lo constituye el maximizar las ganancias por princi-
pio, no existe interés en atender la satisfaccidén de las necesidades de -

una poblacidn, sino mds bien,en crearle necesidades.

En México, las erpresas radiocemisoras en un alto porcentaje, es
tan en manos de inversionistas privados. Por consiguiente, la prepara~--
cidén de su programacidn contiene caracteristicas netamente comerciales. La
mayoria de la emisoras se localizan en medios urbanos y también en este --

sentido, se disefia el contenido de sus transmisiones,

Con respecto al papel que desempefia el Estado en relacidn con -
los medios masivos de comuricacidn, podemos decir que éste ha tenido una
participacién débil desde el inicio de la radiodifusidn en México. Se ha
limitado exclusivamente a nivel empresarial comercial, manifestande su --
"participacidn' de manera "indirecta', acorde o equilibrada con respecto

a la ideologia dominante de los detentores del poder.

La radiodifusidon en México, tiene un grado muy alto de satura--
cidn de estaciones, y ello conduce a grabar la competencia, comercial de
las mismas: excesiva y desigual.

Es importante aclarar la visidn que tuvimos al inicio de esta -

investigacidn, al interpretar que los medios de comunicacidn, y en parti~

cular la radio, tienen un caracter subliminal; proyectando una gran influen
cia en los receptores.
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La aclaracidén con respecto a este término, se didé a travé« del
andlisis de contenido. Fué necesario grabar una semana la proyuramacidn
para darnos cuenta que los conceptos que se mancjan en la radio, son los
mismos que utiliz la poblacién de Tlayacapan. Es pues subliminal, por
que el oyente puede realizar otras actividades mientras ''escucha" la ra-
dio y esto, con ayuda del lenguaje preexistente, da un "entendimiento”
entre el emisor y el receptor.

Pensamos que la programacidn que capta Tlayacapan, Mor. no va
de acuerdo con la realidad socioeconémica de los habitantes, pero que es
a través de ésta, y de los conceptos que manejan los habitantes de dicha

regidn, que se refuerza toda una ideologia burguesa que se toma como pro
pia o ''natural'’,




CAPITULO V

PROPOSITOS Y OBJETIVOS PARA EL PROYECTO

DE RADIO EN TLAYACAPAN.
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5.1 PROPOSITOS Y OBJETIVOS DE RADIO,

La produccidn radiofdnica para Tlayacapan estd encaminada a cum
plir con un proyecto general, en el cual se contemplan todos los sectores
que componen dicha regidn, intentando la comunicacidn con ellos, a través
de realizaciones acordes a su cSdigo de comunicacién que manejan, y asi -
tratar de establecer una via de comunicacidn con el auvditorio, de manera
efectiva, o 1o mds cercano que se pueda - de acuerdo a las circuntancias
que se presente -. Esto se traduce en una responsabilidad mayor, dado -~
que es la creacidn de una programacién para Tlayacapan, adn cuando no es
total, se debe por ese mismo motivo, buscar el mecanismo de atraccidn con
idea, contenido y produccidn de hacerlo importante para la bdsqueda del -
auditorio y de los auditores, es decir, que se convierta en el vehiculo -
de comunicacién entre la parte productora y el piublico y, al mismo tiempo,

que el oyente se sienta, no so6lo atraido, sino interesado en escuchar.

Partamos de la conviccidn de que cualquier individuo de cualquier
sociedad es sujeto cultural y, entendemds con este conceptn ''sujeto cultu-
ral'', que no nada mds ''puede o debe'' recibir '"cultura". E} individuo que
se desenvueive y vive rodeado de un nlcleo humano, estd recibiendo una in-
fluencia de los demds, si 3 esto ahadimos que cada cual ha sido portador -
de un cumulo de experiencias culturates desde su nacimiento y, €l mismo des
arrolla una actividad cultural -~ no necesariamente en forma consciente con
ello tenemos que el concepto de ''cultura' se desacraliza y contrapone, al

elitista manejo que de la cultura se ha hecho.

Resumiendo: el individuo de cualquier sociedad y perteneciente a
cualquier sector, nace con acervo cultural y desarrolia cultura, ademis de
ser receptor de manifestaciones culturales a través de su '‘comunicacidn'' -

con la gente que convive y de su interés particular por enterarse de las -




- 161 -

diversas formas de expresidn artistica y actividades de difusidn del que
hacer humano.

A lo anterior, sumamos el hecho de que la Radio, como cualquier
medio de difusidn, puede ser un vehiculo didictico, sT se .logra transmi-~-
tir porgramaciones especificas para cada regidn. Su uso tiene la posibi-
lidad de enriquecerse a través de recursos sumamente econdmicos, ya que =
es uno de Jos medios de difusidn de mayor alcance y penetracidn y, que =~
es - sobre todo - uno de los m3s econdmicos para su adquisicidn por parte

del auditorio y para su funcionamiento por parte del radiodifusor.

La radio estd englobada entre lo que se ha dado en llamar '‘me-
dios de comunicacidn', sin embargo, no debemos olvidar que la palabra --
""'comunicacidon' debe significar la mutua alimentacién. Esta comunicacidn
no se establece en tanto no exista la retoalimentacidn., y esta ha sido -
un aspecto - que sélo en nuestros dias se ha empezado a considerar - no
con las llamadas telefdnicas al locutor y al aire - sino por escrito o in

vestigaciones recientes, La retroalimentacidn se obtiene acudiendo a los
lugares mismos en que se llevan a cabo los evenios de interés general, --

por su significacion dentro del desarrollo de la sociedad.

La creacidn de programas dirigidos a los haoitantes de Tlayaca
pan, es un imperativo en la labor que queremos desarrollar, con objetivos
claros y précticos, directos sin "conceptualismos'' que se queden en el -
simple ''entendimiento' que solamernte impiden la transformacidn del siste
ma comunicacional preexistente, sino qus queden en la mente de quien cap

te las emisiones con objeto de que los analice posteriormente.

El conductismo, es decir la manipulacidn en los medios de difu
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sidn, es una de tas maneras mis faciles y rdpidas de implementar un progra
ma con interés particular, sin embargo no se les da, al receptor, la opor-

tunidad de que participe y tome su propio criterio.

La radio es uno de los medios de difusidn mds importantes, que -
requiere ser abordado desde un punto de vista diferente es decir, abordan-
do 1a tarea didactica y cultural de cada regidn como algo cotidiano, No sa
¢ralizado, algo que es no sdlo para el pdblico, sino del pdblico y, con é}

en la mente, desarrollar toda la actividad que se pretenda llevar a cabo.

No debemos, por lo tanto, perder de vista que, el interés primor
dial del receptor de programas, es alcanzar la diversidn y el entretenimien
to de manera placentera. De acuerdo a la variedad del gusto del piblico ~
de Tlayacapan, es importante incorporar elementos que partiendo de las ba-
ses de la tradicidn cultural de Tlayacapan, sirvan a éstos, sin pretender
imponer un nuevo cddigo, ajeno a la inquietud del auditorio, cautivo tradi
cionalmente, de cada emisora que capta.

Partamos de la variedad existente en los diferentes canales. Ca-
da emisora, por sus caracteristicas de programacidon va destinada a satisfa
cer las necesidades de ''Informacidn'' de un determinado grupo social, as¥
pues encontramos: Estaciones TROPICALES

RANCHERAS
DE ROCK Y BALADAS EN ESPAROL
DE MUSICA INTERNACIONAL DEL RECUERDO

DE BOLEROS Y MUS!CA DEL RECUERDO
NOTICIAS

RAD IONOVELAS

MUS1CA INTERNACIONAL (lNSTRUHéNTAL Y CANTADA)
ROCK MODERNO EN INGLES

CULTURA (MUSICA CLASICA) Y OTRAS.
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Con este panorama, hemos propuesto crear programas que satisfa
gan cada uno de los intereses del receptor de Tlayacapan, vy ademis un no

ticiero fuyncional para todos.

La forma mds apropiada para la creacidn de un programa es, pues
partir del cédigo enistente y de la necesidad de "informacién'' del audito

rio particular {Tlayacapan), adecuando a ellos, los intereses culturales

de la reqidn que se pretende realizar,

El proyecto es a través de unaalianza que de como resultados: -
por una parte la zdecuacidn - hasta donde sea posible - de los programas
y su contenido, en un minimo espacio para permitir que la continuidad de
midsica prosiga con normalidad y, esns procramas, emitirlos dos, tres, cua

tro o hasta cinco veces por dia a lo largo de toda la semana.

£l provecto a realizar va - fundamentalmente - crientado a satis

facer ya., aspeclos de interds particularmente en-

CAMPESINOS A través de una emisora que
enfoque el establecimiento-

AMAS DE CASA del funcionamiento practico
que el contenido pretende -

NIROS lograr: capacitacidn, orien
tacién, motivacidn creativa,
ESTUDIANTES con el equilibrio de entre-

tenimiento que, de acuerdo-
a las caracteristicas de ca
da programa, se puede incor
porar a la serie de radio,-
que se estudian para su im
plementacidn. -
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w
V]

JUSTIFICACION METODOLOGICA

PARA LOS CONTENIDOS PROGRAMATICOS A DIFUNDIR LN LOs DIFERENTES

SECTORES SOCJALES.

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

Justo es convenir con los radiodifusores del pals en que las ca-
racteristicas que se desprenden ce la radio comercial satisfacen 1os gustios
musicales de los radioescuchas, ademds de divertirnos con algunos programas
de esparcimiento y de concursos ligeros (cuestionando la vida vy cbra de los
artistas de radio, televisidn y cinej, con trarsmisiones de eventos ceporti
ves, o a través de muchas series noveladas (de corte romantico o policiacas}
sin embargo, nos resulta del todo imperioso observar que hasta el mormento -
no se ha logrado instrumentar cabalmente el cumplimiento de las fracciones

b, 11, 111 y IV del articulo 57 de la Ley Federal de Radio y Televisidn.

“"Articulo 5 La racio y la televisidn tienen la funcidn social de
contribuir al fortalecimiento de 1a integracidn nacianal y al rejoramiento
de las formas de convivencia humana. Al efecto a través de sus transmisio--

nes, procurardn:

I. Afirmar el respeto y los principios de la moral social, la -
dignidad humana y los vinculos familiares;

Il. Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo ar-
ménico de la ninfez y 1a juventud;

111, Contribuir a elevar el nivel culturai del pueblo o a conser-~
var las caracteristicas nacionales, las costumbres del pais vy
sus tradiciones, la propiedad del idioma y a exaltar los valo
res de 1a nacionalidad mexicana:

IV. Fortalecer las convicciones democrdticas, la unidad nacional

y la amistad y cooperacién internacionales''.
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Cabe sefalar, no obstante, que son méltiples los obstaculos que
se anteponen a tan encomiable objetivo; algunos de tipo econdémico o comer
cial, otros de tipo social, y otros m3s como consecuencia de la forma de

concebir a la radiodifusidén en general. (Ver Capitulos 1 y 111).

Transformar 1a concepcidn tradicionalista que hasta hoy hemos te
nido de este medio; fundamentandose tales expectativas en razén al interés
piblico que se pudiere preveer a través de una racional planeacidn de cuan
tos contenidos programdticos beneficien en forma concreta a los diferentes

sectores de la poblacién de Tilayacapan.

2. ESTRATIFICACION SOCIAL.

Al efecto de especificar lo mis racionalmente posible la elabora
cidn y distribucidn de los elementos programdticos, nos resulta del todo -
necesario DELIMITAR el correcto INTERES que el MENSAJE habr3 de tener en -

funcidn al medio social o pdblico particular al que va dirigido.

Asi, fdcil es advertir que los estratos o sectores sociales mis -
representativos de nuestra poblacidn son: a) el campesino; b)las amas de ca
sa; c) los nifios; d) los estudiantes. Estos cuatro sectores conforman un -
universo de gran proporcidn poblacional que tanto en lo cualitativo como en
lo cuantitativo ameritaban de un concienzudo andlisis respecto a sus espec~

tativas de diversidn y culturizacidn.

Al respecto estamos convencidas de que la orientacidn socio=-cul-
tural que podamos alcanzar por medio de la radio no rine, “con las necesida
des de esparcimiento que como radioescuchas tenemos; m3s adn, podriamos =-
ciertamente considerarlias como complementarias. Las amas de casa, asi co-

mo los estudiantes, campesinos, etc., han corroborado esto en infinidad de
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ocasiones en que la radiodifusion comercial transmite programas donde, -
conjuntamente al MENSAJE SOCI0-CULTURAL, se difunde la MUSICA propia de
las estaciones emisoras. La misica en cualquiera de sus manifestaciones
resulta ser una forma mas de expresidn artistica, respetando la propor--

cional y progresiva sensibilidad del radioescucha.

En Gltima instancia, nuestra preocupacidén contempla la mds - -
equilibrada redefinicion de cuantos elementos programiticos deben ser los
indicados a encuadrarse por cada sector, pues es inconcebible que en los
11amados ''tiempos'' de transmisidn, en que sdlo AMAS DE CASA estdn en con-
diciones de percibir el MENSAJE, se proyecten programas de especifico in-
terés para el profesionista. Que se plantee la distribucidn de los progra
mas en su lugar geografico, como el caso de Tlayacapan, que trataran sobre
problemas de CULTIVO Y MEJOR APROVECHAMIENTO DE LAS TIERRAS, siendo progra

mas propios para la gente del campo.

3. CORRELACION ENTRE EL SECTOR SOCIAL Y LOS CONTENIDOS PROGRAMA
TiCaOs.

Contrariamente, una programacidn definida, con elementos SDCIO-
CULTURALES, dirigida especificamente a un particular sector de la poblacidn
(vgr. el profesional), resultaria para la radio comercial lesivo, por cuan-
to que ''ahuyentaria' la atencion de un inmenso ndmero de radiocescucnas, que

no tendrian el mismo interés del sector en cuestién.

Sin embargo, lo que no es recomendable para un tipo de radiodi fu
sidén, resulta hasta imprescindible para otro. La DELIMITACION del MENSAJE,
en funcidn al INTERES del medio social al que va dirigido, es importante,

sumamente importante para la articulacidn, motivacidn y respuesta que en -

derredor al contenido se espera.
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a) Para articular correctamente un mensaje es necesario no sélo -
dominar el contenido de sus premisas a difundir, sino también saber a plenitud
a qué medio social se va a dirigir; de otra manera la comunicacidén resultaria
tan grotescamente impersonal que jamds encontrariamos la justa retroalimenta--

cion que pudiera esperarse del mensaje.

b) Las palabras a conceptos, que son la forma a través de las cua
les se estructuraria el contenido del mensaje, resultan significativas para el
encuadre o ubicacidn del mismo por estrato social; de otra forma, cuando el --
contenido del mensaje usara palabras o conceptos no propios del (o para) el me
dio social al que se dirige, la motivacidn seria endeble si no es que nula. De
aqui la necesidad de definir desde un principio el piblico particular con el -

cual habremos de comunicarnos, & efecto de usar el cddigo o lenguaje correspon

diente, asi como el justo mensaje que a su vez resulte de !Interés por sector -
social.

c) La respuesta esperada, que serfa conjuntamente con la COMUNICA
CION y MOTIVACION del gran piblico radioescucha: Su ENRIQUECIMIENTO EN EL OR--
DEN SOC!0-CULTURAL, creemos que sOlo podr3 ser alcanzado én funcién al respec-
to y adecuacion que el mensaje observe de la ubicacidn en que por estrato so--
cial se tenga de cada habitante o radioescucha. De esta forma la ASIMILACION
del MENSAJE por IDENTIFICACION del CONTEXTO SOCIAL, impediria que caigamos en
algin desface, lo que seria del todo lamentable por cuanto a lo que conocemos
como '"COMUNICACION MASIVA-INCOMUNICACION SOCIAL'"., No podemos masificar lo que
por INTERES corresponde, irreductiblemente, a INTERESES de clases, estratos o
grupos sociales.

Los campesinos, amas de casa, nifos, estudiantes, tienen sus muy -

particulares y bien definidas necesidades de enfrentarse a su SER y QUEHACER -
SOC IAL.
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Por ello consideramos que es craso crror tratar de disgregar indis
criminadamente el contenido de un mensaje, cuande bajo el supuesto de su "uni-

versalidad" no se atiende ni se respeta ol contexto delpiblico particular al -
que va dirigido.

Y por ello el proyecto de Programacidn para Tlayacapan propone ago
tar, y, aln mads, continuar investigando, sobre las conveniencias de ajustar --
los CONTEN!IDOS PROGRAMATICOS a difundir, en razén al siguiente cuadro de Corre
laciones Sectoriales.

SECTORES CONTEN!IDOS PROGRAMATICOS
ESTRATIFICACION SOCIAL: MENSAJES SOBRE:

1) CAMPESINO Cuidado de los animales.

Creacidn y Mantenimiento de Granjes.
Caracteristicas y Seleccidn de Plantas.
Cultivo, Tierras, Momentos Propicins, -
Adonos.

1.5 Comercializacidn, Mecénica, Mercado pa-
ra los productos.

—_——
wihN —

2) AMAS DE CASA 2.1 Indice Nutritivo de los alimentos, Con-

dimentos Enriquecedores.
2.2 Instrumentos Domésticos, como Funcionan,
Conservacidn, Prevencidn de Accidentes.

2.3 Educacidén del Nifo, Temas Pedagdgicos, -
Consejos.

2.4 Primeros Auxilios en el Hogar.
2.5 Como alimentar y Atender a los nifos.

3) NINOS 3.1 Creacidn Literaria Infantil,
3.2 Exposicion de sus problemas.
3.3 Dramatizaciones Dirigidas a eilos.
3.5 D-amatizaciones Creadas por ellos.

L) ESTUD!ANTES 4.1

Convenio con Universidades que proporcio
nen elementos para la Realizacidén de Pro
gramas.
4.2 Orientacidn Vocacional.

3 Informacidn sobre Funcionamiento y Acti-
dades (Universitarias y Politécnicas).
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Partiendo de
los cuatro
sectores que
confor=man

Tiayacacan
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. CAMPESINOS

AMAS DE
CASA

NIROS

Tratamiento
de temas de
interés lige
ros, antisg
lemnes ce
cultura y
entreteni-=
~iento gene

ral,

ESTUDIAN-
TES

ORI ENTAL O

Particularizada.

De acuerdc al tnterés especial
de cada una de las subdivisio-
nes de cada sectcr y entrera--
miento enfocado a satisfacer

o cada uno de los sectores.

INFORMACION CONTEXTUADA DE AMPLIA--
CION Y UBICACION CON INTERES GENERAL.

. ARTE mésica folklor
teatro danza £vC.
pintura cine
fisica econdrica
HISTORIA humana politica ETC.
social
. CIENCIA
. TECNICA
DEPORTES
EDITORIA
LES
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70 POR MEO10 DE

TEMAS A TRATAR
V. Investi
gacion
et 2. Reporta
H1STORIA. DESARRGLLY jeu
ARTE B 3. Entre--
' ACTUAL 1 DADES. (MUSIZALES: vistas
INVESTIGACLON
(DE MEXIIO, 2EL MUNDO), SOCHAL REPGRTAJES
hIS10a - POLITICA, ECONCMICA.
DESCUBAR IMIENTOS, INVENTOS INVESTIGACION, REPORTA-
CLENCIA
— ACTUAL iDADES, JESARROLLD JES, ENTREVISTAS

=15TORIA, DESARAOLLG, ACTUA- INVESTIGACIONES, REPORTA-

ECNICA [T LIDAD, APLITACIONES JES, ENTREVISTA

PUBLICO Y PUES—— |
EN
GENERAL
-1
DEFORTE FISTORIA, JESARRCLLO, ACTUA- (COMENTAR 0S, REPCATAJES.

LIDADES, AMATIURISMO, PROFE- ENTREVISTAS, ANALISIS
RIGIENE, €

TEMAS DE ACTU

TUALL
E INTERNACIZHAL

AD MACIGNAL  INVESTIGAC ON, COMENTA-

EN, T30S LOS  RIOS
ASPECTOS: SIC'ALZE, POLITICO AGENCIA DE NOGTICIAS

ECONOMICO, ETC TELETIPDS®




171 - CONTENIDO DE LDS PROGRAMAS

1. PRDGRAMAS DE ORIENTACION REGIONALES SOBRE.

CULTIVOS, COMERCIALIZACYON, ANIMALES, PRODUC-

CION, ETC.

2. ENTRETENIMIENTO CON CONTENIDO APROPIADD A

SU REALIDAD, MUSICA, LEYENDAS, RADIONOVELAS.

ETC.

i. DRIENTACIDH EN ASPECTDS DOMESTICGS: ECONOMIA

FAMILIAR, PEDAGDGIA, NUTRIENTES, PRIMEROS AUXI-

LiDS, ETC.

2. RADIONOVELAS Y PROGRAMAS MUSICALES CON ~POR-

TACION DE ELEMENTOS DE VALOR QUE CONTRIBUYAN &

LA SUPERACION,

1. ENTRENAMIENTD EDUCATIVO, FOSMATIVO, POR ME-

DID DE DRAMATIZACIONES E INVITACIONES A PARTICT

PAR ACTIVAMENTE PARA MOTIVAR LA CREACION £ IMA-

GINACION INFANTILES.

t. ORIENTACION VOCACIONAL

2. RADIDTEATROS Y MUSICA CON APORTACION OE ELE-

MENTOS DE VALDR QUE CONTRIBUYAN A SU SUPERACIDN

Y AL CONDC IMIENTD DE MUSICA LATINOAMERICANA.




5.3) DESGLOSE DE PROGRAMAS POR SECTOR

SECTOR TEMA CENTRAL

ESTRATEGIA DE DIFUSION

CONTEN DO

Tratamiento y
prevencion de
enfermedades en
los animales.

1. CAMPESINO

PRODUCCION y
aprovechamien
to de los re-
Cursos.

Programas de 3' cada uno
de lunes a domingo, trans
mieidén de un mismo progra
ma hasta § veces al dia -
por la wisma emisora con
objeto de captar la mayor
cantidad de auditorio.

Programas de 3' cada uno
de luney a domingo, con

transmisign de un mismo

programa hasta 5 veces -
al dia, por la misma es-
tacién,

Por medio de dra
mat i zaciones que
se identifiquen
con si Ltuaciones
de!l campo, se¢ --
aboradarin pro-
blemas de¢ enfer-
medades propias
de los animales,
en tratamienta,
prevencion y ori
entaciones qene-
rates.

{Seccidn produc-

cidén y mejor opro
vechaminentn de -=
los rrcursos) fin-
formacidn <obre -
creacion y mantes
nimiento de espa-
cins para anina--
les (granjas, es-

tablos, chiqueros,

etc.) sobre carac
teristicas y se--

leccidn de plantas,

frutas y hortali-
2as; mejoramiento

de cultivos, tie--

rras y abonos, --
etc.

OBJETIVOS DEL AUDIIORIO

Lograr conocimientos -
practicos para la pre-
vencidn de las cnfermg
dades en los animales

y ¢! mejor aprovechamien
to de sus recursos, ali-
meniacion,

Lograr ohtener orienta-
cion para el mejar, ade
cuado y racional aprove
chamiento de los recur-
505 propios de produc--
cion y para el mejor --
aprovechamiento de cllos.

RAD 1ONOVELA

DIARIA.

15 a 20 minutos
por capitulos de
lunes a viernes,
donde se rednan
diversos aspectos
de interés y ori-
entacion para el
campesino.

Tl

]




SECTOR

TEMA CENTAL

ESTRATEGIA DE DIFUSION

CONTEN100

CAMPES IND

COMERCIALIZA--
CION

ENTRETENIMIEN
T0

Programas de 3' cada uno
de lunes a domingo con -
transmisién de una mismo
programa hasta 5 veces
al dia por la misma esta

cidn.

Programas de duracidén va
riada y con lransmisio-
nes a lo largo del dia
y/o de la semana.

{Seccién comer-
cializacion) in-
formacion sobre
las mejores vias
de comercializa-
cidén, se mecani-
ca, el mercado -
para los diversos
produclos, pre--
cive e garantia,
etc.

Musicales, drama
tizados, efeméri

des, informadores
sobre el mundo -

que nos rodea.

OBJETIVOS DEL AUDITORID

Manejar los elementos
necesarios para obte-
ner mayores ventajas
para la comercializa-
cion de los productos

Alcanzar esparcimicnio
y momenlos gralos con
misica y dalos acerca
del quehacer mundial
en diversos aspectos.

€L

RAD I0NOVELA ,

DIARIA.

15 3 20 minulos

por capitulos

de lunes a viernes,
en donde se rednan
diversos aspectos
de interés y orien
tacién para el cam
pesino.




SECTOR TEMA CENTRAL

ESTRATEGIA OE OIFUSION

CONTENI00

Alimentacidn

Orientacioén
2. AMAS DE Pedagdgica

CASA,

Economia
Fami liar

Programas de 3' y 5' cada
uno con transmisidn de un
programa diario hasta tres
veces por dia.

Programas de 3' y 5' cada
uno con transmision de un
prograna diario hasta tres
veces por dia.

Programas de 3' a 10' ca-
da uno con Lransmision de
hasta un programa diario

una o tres veces al dia -
segin el caso de duracién.

Indice nutritivo
de 1ns alimentos;
combinaciones de
los productos pa-
ra obtener mejor
balance protéico:
Dieta econdmica y
nutritiva, etc.

Infarmacién sobre
la conducta de --
los nifios y orien
tacion sobre como
tratarlos y cana-
lizar su persona-
lidad hacia los as
pectos positivos
que interesen al -
infante.

Datos acerca de -
los precios autori
zados, institucio-
nes que protegen
al consumidor; con
sejos practicos so
bre dtiles domésti
€05, Su uso, con--
servacion, etc.

DBJETIVOS DEL AUDITORID

Manejar con cierto cono~
cimiento las propiedades
alimenticias de los pro-
ductos faciles de adqui-
sicidn, por su economia
y su existencia en el --
mercado.

Tener los conocimientos
para la mejor educacién
familiar de los nifos y
saber como actuar ante
"problemas' de conducta
de los infantes.

Manejar ciertas infor
maciones Gtiles que -
auxilien en la protec
cién al gasto familiar,
su mejor aprovechamien
to, etc.

it




SECTOR

AMAS DE CASA

3. NiIROS

TEMA CENTRAL

Entretenimiento

La creacion in
fantil.

El mundo que nos
rodea.

ESTRATEGIA DE D{FUSION

CONTENIDO

Programas musicales, y
dramatizadons de duracién
diversa y transmision --
diaria o terciada, segiin
el caso de la serie que
se trate.

Programas de §' a 1D' ca
da uno, con transmisiéa
a lo largo de la semana

en horarios apropiados -
para el auditorio infan-
tit.

Programas de 3' a 10' ca
da uno, con Lransmisién
variada a lo largo de las
horas de mayor afluencia
de pablico infantil: 6 a
8 A, 13 a4 16/18 4 20 ho
ras de lunes a vicernes -

de B a 10 a 1Y hrs. Séiba
dos y domingos. ’

En los programas musi
cales, se tratard de
elevar el nivel de --
apreciacién de la ma-
sica popular, princi-
palmente }a nacional;
las radionovelas tie-
nen aqui un papel fun
damental para TIayacE
pan, a través de su
estructura, incorpo--
rar elementos de supe
racién personal y fa<
miliar,

Programas musicales,
literarios y de imagi
nacidon orientados a
enfocar el interés i
fantil y atraerlos -
amablemente a partic
par activamente.

n
i

Programas informativos
sobre aspectos del mun
do relacionados con el
ambito infantil, parti
endo de ipor qué se hi
cieron las cosas?, lco
mo funcionan?. -

0BJETIVOS DE AUDITORID

Lograr orientacion y su-
peracion personales a --
través del entretenimien
toy la diversian.

Motivar el espiritu crea
tivo del nifio para cana~
lizar fas inquietudes --
hacia especlos creativos.

Lograr la ccmprensién y -

acercamiento a la realidad
que rodea al infante, para
su mejor manejo, adaptacidn

y aceptacién del munce en
el que se desenvuelve,

FA



SECTOR

L. ESTUDIANTES

TEMA CENTRAL

Orientacion
Vocacional

Arte

Entretenimiento

ESTRATEGIA DE DIFUSION

CONTENIDO

Programas de 3' cada uno
con su transmision dia--
ria de un mismo programa
hasta 5 veces por dia.

Programas hasta de 30' ca
da uno con su transmision
diferida a lo largo de la
SEmMana.

Programas hasta de 30' ca
da uno con transmision ~-
diaria.

Informacion sobre las
diversas carreras y -
oficios que existen;
lugares en donde se -
estudia, ventajas, --
perspectivas de desa-
rrollo, etc.

Aspectos de la cultura
artistica y su liga -

con la realidad y cul

tura del mundo que nos
rodea: £l Jazz, el - -
Rock, la misica latino
americana, etc. -

Programas musicales, -
informativos, dramati-~
zados, etc., abordando
los diversos temas de
interes que a la juven
tud inquietan.

OBJETIVOS DEL AUDITORIO

Obtencr arientacién, in-
formacidn acerca de las
diversas oportunidades -
que nos ofrecen las dis-
tintas carreras; lugares
en que se estudian, etc.

Lograr un conocimiento -
del origen y desarrollo
de las diversas tenden--~
cias musicales y la socie
dad que la produce. Asi
como de las diversas ac-
tividades artisticas.

Lograr una informacidn am
plia sobre temas comc: la
sexualidad, la cultura,

el conocimiento del mundo
que nos rodea: Deportes,
Actividades Universitarias
y Politécnicas, etc.

91




SECTOR TEMA CENTRAL

SALUD

EDUCACIDN

INFORMAC 10N

PROMOC 1ONALES

ESTRATEGIA DE DIFUSION

CONTEN1DO

Programas breves de 3' a
5' cada uno, con difusidn
de un mismo programa has-
ta 5 veces por dia de lu-
nes a domingo.

Programas de duracién o
transmisién diversas, a -
lo largo de! dia y/o de ~
la semana.

Programas de duracidn y
transmisiones diversas a
lo largo del dia y/o la -
semana.

De diversa duracidn casi
siempre hasta los 30 se--
gundos.

Orientacion e informa-
cidn acerca de preven-
cién de enfermedades vy
accidentes campadas de
vacunacién, medicina -
social, etc.

Programa de apoyo a la
labor educativa de la
SEP. Y de Instituciones
similares sobre diver--
sos aspectos educativos
de! hombre en la socie~
dad.

£l contexto de las no-
ticias nacionales e in
ternacionales; edito--
riales; comentarios,
etc.

Informacidn, motiva--
cidn, invitacion, etc.
acerca de campahas de
propaganda de acuerdo
al interés particular
que sc pretende abocar.

OBJETIVOS DEL AUDITORIO

Obtener conocimientos Gti-
les y practicos acerca de
las enfermedades, su pre--
vencién y tratamiento o ca
nalizacidn; atencidn ade--
cuada; primeros auxilios.

Reafirmar conocimientos ad
quiridos y obtener algunos
nuevos para la formacién -

personal .

Manejar la informacidn de
México y el mundo, con los
elementos de juicio que --
permitan la conformacion -
de una opinidn pablica.

Motivar e informar s la gen
te sobre determinados aspec
tos de labor social, iiga~-
dos con las funcicnas de Jazt
diversas Instituciores.
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Al llegar a la conclusidn supimos que eon cierta medida nues
tro trabajo podia parecer utdpico, no teniamos mucho que ha
cer pero el quedarnos cruzadas de brazos implicaba retroce-
der o quedarnos como lo hacen cientos de investigadores pa-

ra justificar su existencia tan sdlo con la critica.

Si observan fuera de relacidn todo el trabajo con el proyec
to que propusimos, no olviden las bases que pusimos para --
llegar a €1, MNuestro proyecto sin la totalidad del trabajo
parecerd ambiguo como todo, mds este es el proyecto que en

nuestro pais podemos presentar, la base nadie la sabra.

Nuestra conclusidn finalmente es oartir de algo ambiguo, de
conceptos que podrdn coincidir con la realidad que se mane-
ja, la diferencia reside en la finzlidad de nuestra ambigue
dad, que por serlo estd justificzndo la comunicacidn como -
una interaccidn social en la cual se trata a la comunicacidn
como un proceso que descubre y transforma {no refuerza) la

realidad, tanto en las mentes de los emisores como en la de

los receptores.
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