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Introduccidn.

A partir de la Segunda Guerra Mundial surgid un reorde
namiento de la econemia mundial que trajo aparejado un inu-
sitado y explosivo desarrollo de las fuerzas productivas, y

comenzd a cobrar importancia cierto tipo de actividades que

antes de este periodo tenian escasa significacidn, o simple

mente no existian. Entre ellas se ubica la actividad turis
tica, que especlalmente a partih de la década de los sesen=~
ta crecid considerablemente, no sdlo en los paises de econo
mias desarrolladas, sino tambidn para las denominadas capi-
talistas periféricos, subdesarrolladas o dependientes.

Nesde el punto de vista de la sociedad en su conjunto,
la actividad turistica viene a sumarse al resto de sectores
de la economia dentro de las industrias que generan exceden
te, por lo tanto en muchos casos pasa a fortalecer el dengo
minado producto interno bruto (PIB), es decir, del producto
social generado por determinada sociedad.

Desde el &npulo econdmico un estudio del turismo impli

ca por un ladeo, detectar a nivel econdmico el funcionamien-

to de la actividad turistica on relacidn con la riqueza so-

cial. Por lo que corresponde al objetivo de la tesis, se
realizard un anilisis de 1a incidencia de esta actividad
dentra An la eapaeidad alquisitiva de los consumidores, asi
come la estratificacidn social de quienes pueden tener acce

50 a rste tipo de mercancias, no =olamente a nivel de unida

Arn ecenbmiscas individuales, sino a nivel de su incidencia

dentro de 1a Lalansa de parosz. De ahi que este primer enfo




que, conlleva no sélo a li necesidad de describir el proce-
so econdmico de la actividad turistica, sino 1o que es mis
importante, hacer una evaluacidn critica del funcionamiento
y los resultados de esta actividad.

En segundo lugar, la investigacién aborda uno de los
aspectos importantes de la actividad turistica; se refiere
a los instrumentos de fomento de la misma.

Asi como a nivel econdmico se anotd que el turismo es
similar a eualquier otra actividad en la produccién, también
al considerar al turismo como una mercancia, se le inscribe
en el contexto de mercancias que conforman la sociedad de
consumo, y por lo tanto estd sujeto a todas las instrumenta
lizaciones que dentro del sistema se generan para colocar
los productos en el mercado, aqui la publicidad juega un
papel importante. Ftsta, alcanza un extraordinario crecimien
to, avanzada la sepunda post-guerra, debido, a la universa-
lizacidn de mercancias, v a la ampliacidén de los mercados
de consumo de todo tipo de productos. Por esto se afirma
que la publicidad es una actividad propia del sistema capi;
talista en tanto en cuanto se refiere a la colocacién de
mercancias.

Por otra parte, es innegable la importancia de_la‘ﬁcti
vidad turistica en la economia de un pais, sin embargo, la
relatividad de esta  importancia estd determinada por el ca
racter de la formicidn social en que se desarrolla. En
nfecte., eon el aure de los medios de transporte no sdlo exig
te uni intepracién fisica a través de 1la comunicacidn, sino

yue, ror lao meneos  en el mundo capitalista, se da una inter




relacién ccondmica determinada por la internalizacién del
capital y por la vigorizacién de lazos de dominacidn-subor-
dinacién de los paises "centrales" hacia los de la "perffe-

ria".

Esta {iltima caracteristica (internalizacidn del capifal)
ha venido a redefinir el contexto de la divisién internacio.
nal del trabajo, agudizando el cardcter de las economias de
capitales subdesarrollados, e imprimiendo el sello del capi

tal multinacional en todas las actividades econbmicas de es

tos (ltimos paises.

En aquellos en los que la actividad turistica ha mos--
trado mayor aupe, el capital transnacional se ha hecho pre-
sente, auspiciado por la politica de brazos abiertos de los
estados nacionalean,

La venctracién del capital trae consigo una serie de
alteraciones en el funcionamiento de las economias "recepto

ras", no s6lo a nivel de produccibn, sino también en el com

portamiento supraestructural de la sociedad, pues conjunta-
mente con el capital héy movilidad de valores, que se "ime.
nen" a través de todos los instrumentos ideolégicos propios
de las anciedades capitalistas (publicidad, patrones de con
sumo, modas, contenido de la comunicacién, etc.) .

Al ocurrir el rompimiento colonial, los paises latinoa
mericanes s¢ vincularon a 1a economia capitalista mundial
de diferente manera, su posicién subordinada en la divisién
interrnacional Ael trabajo ze caracterizd por el tipo de ac-
tividad que se len irpuso, siendo la norma comiin, la de

copnstituirze en abastecerdorens de materia prima y de alimen-



tos.

£l ETcuador, al igual que el resto de paises de América
Latina, se inscribe en este proceso de formacidén y hoy, al
igual que en el pasado, se halla vinculado subordinadamente
al capitalismo mundial. Tanto el proceso de desarrollo del
capitalismo, como los fendmenos que aquel va resumiendo
han sido poco estudiados. Las investigaciones que en materia
socio-econdmica~-politica, etc., se han realizado en ei Ecua’
dor, se han caracterizado por su forma descriptiva en. unos
casos, y por la apologia en otros. Mis aln, los problemas
particulares del desarrollo, casi no se han abordado (con
la rifurosidad cientifica requerida), salvo claro estd, al-
gunos aportes de los {iltimos afos.

En este sentido, ciertas actividades econbmicas, asi
como ciertos aspectos supraestructurales (aparatos ideolégi
cO05, V. Er.) constituyen un campo escasamente tratado. Tal
es el caso del turismo y la publicidad referida al mismo.

Fn el presente trabajo (ensayo), se adelantan criterios
sobre las dos actividades, cifiéndonos desde luego, al esqug
ma metodolénico que estd implicito en el curso de la inves-

tipracidn.
Rreve discusidn del método en Ciencias Sociales.

¥n ¢l estudio y la investigacidn de los fenbémenos so--
cio-eccondmicos el principal problema a solventarse es el
gque se refiore a) Jde la metodolorfa de la ciencia soecial.

A diferennia e los fenémenos de la naturalesa en lo que es




posible la experimentacidn, en las ciencias sociales no siem-
pre es compatible la investigacifn con la constatacifn o veri
ficacién experimental como condicién suficiente (es decir,
que no siempre se pueden realizar "experimentos" en la so~--
ciedad, para inferir de ellos conclusiones te8ricas respec-
to al comportamiento social). v

Por tal razbén la definicidn metodolé8gica permite ubi-
car en el contexto adecuado el fenfmeno a discernirse. Esta
definicién implica la adopcién de una via cientffica en la
dilucidacién que perciha las relaciones reales que se dan -al
interior de la sociedad, afirmacifn que a su vez implica la
existencia de concepciones no cientf{ficas de la problemfti-
ca social, que se inscriben en la denominada corriente idea-
lista o subjetiva del pensamiento social.

El subjetivismo se desenvuelve a nivel de las aparien-
cias del fenbmeno, por eso su discurso es apenas descripti-
vo y dista mucho de la teorfa. Si bien la descripcifn forma
parte del conocimiento, no es el conocimiento; por ello, la
descripcifbn conduce a un mecanicismo en el anflisis, es dec;r
a encontrar una simple causalidad lineal en el desarrollo y
centre los comnonentes de un determinado fenfmeno o problema
social. Por esta razbn quiza todo estudio emanado de la con
cepcifn subjetiva concentra la exposicibén en particularida-
des y de &stas obticne generalidades del todo social. »

. Por otro lado, una aprchensifn subjetiva reduce el pen
samiento social y las cateqorfas de la ciencia a "cosas"”
desprovistas totalmente de su contenido social, por lo mis-

mo es una posicifin que imnlica definir al sistema como refi-




riéndose a una sociedad armbnica, de crecimiento gradual,
mias aparece la realidad conflictiva y en crisis. Entonces
todo el andamiaje del subjetivo se viene abajo debido a la
fuerza de la realidad.

De ahi que la {inica posibilidad para aproximarse a 1@
realidad esti sujeta a la adopcidn de un método cientifico
para aprehenderla; esto es, el objetivismo.

La convergencia tedrica entre historia y filosoffa,
permiten al método cientifico reconocer la esencia de la rea
lidad material e interpretarla. Implica el reconocimiento

1

de que esta sociedad y formacidn social es transitoria, una
etapa de evolucidn social hacia formas superiores de organi
zacidn humana, que a su vez son producto de formaciones so-
ciales pretéritas.

l.as caractoristicas citadas conllevan la necesidad de
que en el presente trabajo, hasdndonos en el procedimiento
abstracto-deductivo y por aproximaciones sucesivas iremos
"ascendiendo" a lo concreto. Es decir que en el transcurso
de la investigacidén es pertinente hacer una aproximacidn
tedrica raspecto a:  1°.- el caracter del modo capitalista
de produccidn y 2°.- Fl1 reol de la publicidad en la economia
capitalista, para luepo de este nivel general asumir el ni-
vel concreto: forma y contenido que entrafa la publicidad
turistica, aplicada al caso particular de la sociedad ecua-
toriana.

1 trahaio se desarrollard en la medida que el fendme-
ne le reaqniera, dentro de la concepcidn descrita anterior--

mente, rin dosenidar, elarn esti, el anfilisis empirico que




ihilita econeretar estas hipétesis.

g

po

Ln el contexto del desarrollo del capital se presentan
diversos epi-fenbmenos tales como el turismo que es un ins-
trumento que dentro de la economia estd sujeto a laa'léyés
de las demis mercancias, por lo que el turismo industrializg
do aparece como un mecanismo de acumulacién de -capital.

Por tal motivo, en.primera instancia, nueétra~hip§te-
sis se inscribe en el dmbito de la formacidn capitalista, |

que se caracteriza por constituir un universo de mercancias

que estan sujetas a las leyes socciales e histdricamente

transitorias.

Desde el punto de vista ideolégico, la publicidad con-
forma y sublimiza toda ideologia pestada por el sistema,

la actividad turistica, tanto como su instrumento de
fomento, la rrblicidad, al utilizar técnicas para la crea--
cién de mensajes provenientes de realidades socio-econdmi--
cas diferentes, tienden a crear no solamente patrones de
consumo, sino también transmiten formas de vida, valores,
pustos, etc., del mundo “cosmopolita'. _

Entre el conjunto de estas mercancias se localizan las
mis disimiles, a distintos niveles de desarrollo fenol6gico'
ser{in el grado de desarrollo del capital. Entre ellas, se
destacan las que motivan este estudio y surgen y se diversi
fiecin por y para el turismo. Como el sistema sobrevive por
1a acumilacidén de capital, tanto el turismo especialiiadb,
cuando 1a mihlicidad en general v en este caso particular,

conatituven un artificio de cosificacidn del ser humano.

El menzaje ne ze 1o plantea de mode analitico, y la persona




se va convirtiendo paulatinamente en un receptor de imigenes,
cateporias y conceptos de un determinado lugar como propias
y totales. Asi por ejemplo, la misma actividad turIst@ca -
gggg un mundo programado de cuatro, cinco o quince dfas,

evitando todo acercamiento a la realidad.




EL CARACTER DEL MODO DE PRODUCCION

CAPITALISTA

'“" PRIMERA PARTE




CAPITHLO PRIMEPO:  MARCO CONCEPTUAL

1.- La formacidn social capitalista y el proceso de acumula

' 2
ciLon.

El estudio de cualquier fenémeno econémico, social o po
1itico que se realiza dentro de la esfera capitalista, tie-
ne que partir del discernimiento de ésta, de sus caracteris
tican y de su funcionamiento.

El sistema capitalista constituye una sociedad de "tran
sicién"* y, por lo mismo, tiene una especificidad histéri-
ca. Si bien es producto de formaciones pretéritas, se dife
rencia de aquellas por variedad de peculiaridades que tie--
nen que ser definidas en la base de la formacibn social, a
gaber la infraestructura econdmica, v dentro de ella en la
produccién y en las relaciones sociales de produccibn que -
la configuran, en ésta, la de mayor importancia y an predo
minante constituye la relacién o régimen de propiedad sobre
los medios de produceidn.

Lsta forma de propiedad no es por s{ misma un punto de
partida, sino que al contrario, es fruto de un proceso his-
térico, por lo mismo también estd sujeta a un devenir que
se inscribe en el desarrollo del sistema en su coﬁjunto.

El répimen de propiedad privada da lugar a una contra-
diccidén fundamental que es la fipgura central del sisteﬁa,
la cual radica en la progresiva y sostenida socializacidn

*hacia formas superiores de organizacidn econdmica y social.




de la produceién, por un lado, y la apropiacién privada y
cada vez mds concentrada de la acumulacidn de los frutos de
esa produccidn, por otro, este es el permanente marco de ac
cidén y de desenvolvimiento del sistema, ademfs, es éste el
que reproduce las caracteristicas que se manifiestan a ni-
vel supraestructural (en las instancias juridico-politicas
e ideoldgicas). De ahi que el fendmeno social tiene que de
finirse partiendo tanto del reconocimiento de esa contradic
cibén fundamental, como del cardcter predominante de la ins-
tancia econdmica sobre instancias supraestructurales.

Ll sistema capitalista asi visto se. caracteriza .por la

anarquia en la produccién y en los precios, este hecho obe-
dece a que la divisa de la supervivencia y desarrollo dei
sistema cobran vida en el incontenible apetito de acumula--
cibn.

Es entonces la acumulacidén la que posibilita la repro-
duccidn social del sistema, y constituye la columna verte--
bral del mismo. Sin embargo, la acumulacién no tiene una
manifestacién estable y arménica, sino que se producen cri«
sis que se observan tanto a nivel econdmico como a nivel
social,

El proceso de acumulacidn del capital es posible por
la explotacidén de la fuerza de trabajo. En este sentido

los propictarios de los medios de produccidn se enfrascan en

la bilsqueda de tasas de explotacidn (plusvalia), para lo -
cual todo medio es legitimo y permitido siempre y cuando -~
persira la virorizacidn de la explotacidn.

hentro del pensamiento social se han ensayado diferen-
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tes concepciones sobre ests caracteristica fundamental del
desarrollo capitalista, siendo las de mayor acogida aquellas
que dan un matlz "factorial" al desarrollo del s;stenﬂ. -Se
aluden factores tales como el capital, 1a poblacibn, y adn
las razas, para explicar el desenvolvimlento del mismo. Sin
embargo como se ha visto, el motor fundamental en la marcha
de la sociedad capitalisfa es el destino que se otorga a los
frutos de la plusvalia, mismo que permite la acumulacibn que
se distribuye en Giltima instancia, entre los propietarios -
de los medios de produccidn.

En el proceso de circulacidn de la plusvalfa es donde
se pone de manifiesto la tendencia final del sistema a re-
producirse, aun con la crisis que periddicamente se hace -
presente. Ademis, la constante reproduccidn que es inherente
a toda formacidn social, es posible por el incesante incre-
mento de la productividad y, badsicamente, de la mecanizacién
de la produccién. Sin embargo estos mismos hechos 11ev§n
ya implicita la contradiccidn, por el hecho de que al incre
mentar la productividad a través de la mecanizacibn, éste
secreta desocupacidn. De modo que el desempleo es producto
congénito del sistema y, al miumo tiempo una manifestacidn
de la crisis del capitalismo, er la que periddicamente apa-
rece con caracteristicas dramaticas. Asi por ejemplo, la
crisis que soportd el sistema en los afios 1929-1950 y la -
que actualmente vive la totalidad del sistema capitalista'
mundial.

La manifrstacidn de la crisis se traduce en elevadas

tasas de desempleo e inflacién al interior de los paises ca
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pitalistas "desarrollados", y desde luego con una incidencia

cadtica en los paises denominados capitalistas dependientes.

2,- la base econdmica y la instancia ideoldégica.

I's una formacibén social dada la base econémica, predo-
mina en Gltima instancia a la supraestructura; sin embargo

la supraestructura (lo juridico-politico y lo ideol8gico)

“ por el hecho de poseer cierta autonomia con respecto a la

base puede "refluir" hacia ella y aidn determinarla. éon es~
to intentamos dar una ligera imagen de como se entiende el
funcionamiento de la sociedad, utilizando dos categorias
fundamentales:

a) Un concepto abstracto (el de "modo de produccibn"),
que funciona equivalentemente en cualquier tipo de sociedad
histérica o especialmente considerada, y

b) Un concepto descriptivo (que requiere de toda una
teoria), el de formacidn social, que se refiere a una socie
dad especifica que adquiere significacién histérica seglin °
sea la definicidén de la base, y en ella el tipo de relacio-
nes de produccidén.

Se han reiterado en estas apreciaciones tedricas para
poder ubicar con relativa precisidn, el papel tanto de la

ideologia en peneral, como de la actividad, materia de esta
[}

investigacién (turismo y publicidad).
Por lo tanto, la ideolosia es "el sistema de ideas, de

representaciones que dominan el espiritu de un hombre o de




un cuerpo soc:n'al":l

5i es que constituye un sistema, ello indica que exis
te un cuerpo coherente de representaciones, un "modo dé ver"
las cosas, la realidad, el mundo. Esta "visifn" tiene omni-
presencia histdrica, o mejor, es omhihistérica, es, a fin de
cuentas "connatural” del hombre (por eso la diferencia del
resto de especies), aunque sus manifestaciones varfan confor
me se desarrollan las formaciones sociales. Por eso se ha '
manifestado con acierto, que la ideolopgia no tiene historia;
pero las ideolopias, como estan sujetas a distintos tipos ‘de
sociedades, s1 "tienen historia"®

En este Ambito se puede inscribir el fendmeno que se es
tudia. La publicidad (en general) que constituye un "gpapa-
to ideoldgpico" propio de la formacién social capitalista, y
se desarrolla como tal en la supraestructura, aunque como ac

tividad productiva se encuentra en la base,

3.- Ubicacidn de la actividad turistica en la economia.

Los fendmenos sociales v/o econbmicos tienen que ser di
lucidados en el contexto de la sociedad en que se producen,

v mds aiin, todos discernimiento social debe considerarsele -

'Althusser. Critica de la ideologia y del Estado, Ed. Cuervo,
BRuenos Alres, 1977, p. 39.

*Idcoloafa: Concepto abstracto formal, mientras que las ideo
1oqfaq constituyen una concepcidn concreta del mundo, dcter
minada por el caracter histdérico de la formacibn social ---
({Fjemplo: feudel, capitalista, etc.)




al nivel en que se producen valores, es decir, en la produc-
cién. En este sentido, en una sociedad se producen dos gran
des tipos de productos: '

a) Por un lado los bienes de consumo que servirdn para
satisfacer necesidades tanto de los propietarios de los me--
dios de produccidén, como de los trabajadores; y

b) La produccidn de medios de produccibn, es decir, to-
do tipo de mercancias necesarias para mantener el aparato pro
ductivo de la sociedad (mdquinas, equipos, edificios, mate-
riales, etc.)

Visto asi, toda produccidn tiene por objeto crear las -
condiciones necesarias para la reproduccidn social, es decir,
no sdélo conservar la capacidad de produccidn previa, sino
acrecentarla. Por lo que la produccidén en el sistema capita
lista o en cualquier otro, tiene por objetivo principal la
acumulacidn, misma que, a su turno, crea las condiciones de
reproduccidn a escala ampliada.

En este contexto, entonces la actividad- turistica, per
se no fencra valores, no es en Giltima instancia una activi-
dad productiva, no produce medios de produccidn ni medios de
consumo#*

A pesar de ello, en los (ltimos afios esta actividad ha
sido objoto de innumerables apologias, hasta el extremo de
considerarsele como la panacea para los problemas que aquejan

a los puchlos del denominado Tercer Mundo, En efecto en al-

Unicamente el trabajo genera valores en la produccidn, y neo

en la esfera de la circulacidn. Aunque en el turiswmo hay -
trabajadores que crean valores, son estos y no aquel el que

los hacen.




gunos paises se ha definido su rol como el "motor" del desa-

‘rrollo econdmico y social. En esta concepcidn existen moti-

vaciones ideoldgicas determinadas, como son aquellas de des-
conocer el cardcter estructural del "subdesarrollo". Sin em
bargo, la actividad turistica constituye, hoy en dia, un fe-
ndmeno de gran significacién en la totalidad social de los
palses. Esta significacién no se refiere al rengldén econbmi
co; es decir, que no se la puede definir (inicamente por el
grado de "rentabilidad" que genera; sino que al hacerlo tiene
que totalizarse el fendmeno en el.émbito social y antropolb-
gico del sistema.

Desde el punto de vista puramente econdmico, es evidan—
te la importancia de esta actividad en la denominada genera-
cidn de divisas (turismo receptor), sin embargo, el solo he-
cho de generar ingresos netos de capital no implica que esté
auspiciado el desarrollo. Es més, dentro del mismo quehacer
econdmico no se puede realizar un andlisis lineal delrfenGng

no, sino que tiene que referirse necesariamente a las deriva

ciones que conlleva el desenvolvimiento de la actividad mis-~

ma; por ejemplo, su funcionalidad con el capital monopolista
internacional, que deshorda actividades productivas para ex-
traer cxcedentes de otro tipo de actividades (financieras,

de servicios, etc.), aunque ligadas a la actividad turfistica.

Y como la penetracidn del capital trae aparajeddos importan-

tes cambios en el comportamiento de las "economias naciona-
les", cambios que conforme han sido analizados y cuantifica-
dos por varieos autores significan una mayor expoliacibn a

los puehlos de la periferia (expropiacidn, desempleo, etc.)




4

como es por ejemplo el casn de Acapulco:

"Acapulco de pronto se convierte en un con
flomerado humano sin la menor -existencia de al-
guna estructura urbana. Todo se improvisa y al
canza apenas los rudimentos de lo moderno, aun-
que aparente todo lo contrario, segiin las exi--
fencias de la imagen que necesita la sociedad -
de consumo., FEl desarrollo desigual y combinado
se expresa de manera definitiva"

"Es una urbe de servicios, para el turismo
nacional y extranjero, que vende su riqueza na-
tural: las playas, que a manera de materias pri
mas embaladas en costosas envolturas de hoteles
y centros nocturnos, se canjean por capital.
Ese capital tan necesario para el desarrollo na
cional"3

"Mientras tanto, la poblacién nativa va a
sufrir numerosas penalidades el precio del pro-
greso, dicen los tedricos desarrollistas de la
revolucidn mexicana. A esta poblacidn la desa~
lojan de las playas para expulsarla posterior--
mente a los cerros aledanos, los cuales se con-
vierten vertiginosamente en cinturones de mise-
ria..."u

"En efecto, el crecimiento y modernizacidn
de Acapulco obedece a determinaciones exteriores
en las que la poblacidén nativa y los emigrantes

robres juegan sdlo un papel accesorio"

2Gomezjara Francisco. Acapulco: Despojo y Turismc en Revista
Latinoamericana de Economfa, Instituto de Investigaciones -
Econdmicas, UNAM México 1974, p. 127.

3tbtd., p. 126.
Ibid., p. 12A.

n
Ibid., p. 121




Por tales motivos, a la actividad turistica, como acti-
vidad econbémica se le ubicari en el contexto del llamédo sec
tor "servicios" que es a todas luces, improductivo, pero que
constituye un importante mecanismo de circulacidn y extrac;-

cidén de excedente.




CAPTTULO SIPCUNDN: GHNERAL]“AbE§ PREVIAS (ANTECEDENTFES)

l.- Génesis de la actividad turfstica: prospeccién de su evb-

lucién.

La ciencia de la historia, en tanto ciencia, define el
presente como sintesis de la historia; es decir, que todos los
procesos sociales resumen los acontecimientos de la evoluchﬂ
pretérita. Por lo que todo fenfmeno tiene que ser abordado’
desde una Sptica genético-evolutiva y nor lo mismo debe ser
crftico.

En el caso que nos ocupa, el turismo, no es un problema
epis6bdico, sino que es producto del desarrollo social. Sin
embargo su estudio y el andlisis acerca de sus antecedentes
han sido superficiales y periféricos, pues encuentran expli-
caciones del todo subjetivas, como:
cl turismo es una "actividad generadora de bienes yvprotectg_
ra del bienestar socio-econfmico del pueblo."6

Para ser consecuentes con las afirmaciones expuestas, es
necesario rcalizar vna prospeccidn tempo-espacial de la acti~
vidad turfstica. Si alquna identidad habrifa de encontrarse
con los movimientos de poblacién, ésta se hallarfa en las mi-
graciones cque se remontan al nomadismo que, a no dudarlo te-
nfan un movimiento econémico; es decir, la satisfaccifn de ne
cesidades de primer orden, b&sicamente la alimentacién.

Trascendiendo de la esfera del autoconsumo, o lo que es

6Sonun-io Seminario sobre desarrollo v turismo.- Guayaquil,
Jun. 1974, p. 3. .
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lo mismo, en tanto en cuanlto se generaliza el comercio, los
movimientos migratorios cobran un contenido m&s especffico:
son comerciales y militares, Asi sucede con los pueblos fe-
nicio, griego y egipcio. ‘

Es forzado el identificar la migracidén con' el turismo,
sin embargo, ahi se localiza su surgimiento.

Si alpuna afinidad ée puede encontrar entre el turismo

actual y la historia, esta vendria determinada por la defini
cidn del desarrollo de las fuerzas productivas, pues la aﬁp115‘ 
cidn de la influencia de las civilizaciones se sustent$ en la
expansidén de la infraestructura fisica. Asi por ejemplosel
imperio romano movido por necesidades administrativas se vié
obligado a construir caminos, establecer alojamientos, desa-
rrollar servicios de transporte, posta y carruajes, etc.

Por ello, el desarrollo de la actividad turfstica est&
inexorablemente atado al desarrollo de los medios de trans--
porte y vias de comunicacibn, aunque los mdviles varfan de
una época a otra. Por ejemplo en la Edad Media los viajes
se realizaban por motivos religiosos, que alcanzaron Su auge
al instaurarse los jubileos en Roma que atraian fieles de di.
versas partes del mundo conocido. A pesar de lo especifico
del mdvil, hay clementos que pueden incluirse dentro del fe-
némeno turistico.

No es que se quiera encontrar cxplicacidén en la histo--
ria a fuerza de ejemplificar, sino que el turismo tiene que
localirarse histéricamente a pesar de que dicha ubicacidn se
realice con una concepcidn actual. Desde el punto de vista

semintico, la misma palabra turismo tiene su raiz en "turn"
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del latin, bien sea del suitantivo Tournos (torno) o del ver
bo tornare (girar); pasd al francés "tuor", y en el siglo
XVIII al inglés, para designar los viajes y retornos a1‘1u--
gar de partida. .

"En the Shorter Oxford English Dictonary, se
citan con fechas de 1800 a 1811 respectivamente,
los términos tourist y tourism, a los cuales se -
les daba las sipuientes acepciones:

a) Turista persona que hace una o mis excur-
siones, especialmente alguien que hace esto por -
recreacidn; alguien que viaja por placer o cultu-
ra, visitando varios lugares por sus objetos de
interés, paisajes, etcétera.

b) Turismo, la teoria y la practica de via-

jar, viajando por placer (uso despectivo)"7

Hlunsiker Drapt en una aproximacidn al concepto de turis
mo lo hace sobre e) movimiento de {orasteros:

"El trénsito de forasteros es el conjunto
de interrelaciones y de fendmenos que se produ-
cen como ‘consecuencia de los viajes y de las es
tancias de forasteros, siempre que de ellas no
surja un asentamiento duradero ni estén unidas a
una actividad productiva alguna"a

"El turismo es el conjunto de relaciones
pacificas y esporidicas que resultan del contac
to entre personas que visitan un lugar por razo
nes no profesionales y los naturales de ese lu-

par"g

7De la Torre Padilla, Oscar. El turismo fenémeno socio-econd
mico y cultural, Ed. Tex. Universitarios, México, 1974. p.20.

anebel, Hans. Sociologfia del turismo, Ed. Hispano-Europea,
parcelona, 1974. p. 4

grourastié, Jean. Ocio y turismo, Ed. Salvat, Barcelona, 1974,

p. 46,




"Ll turismo es un fendmeno social que con

! B
siste en el desplazamiento voluntario y tempo- 5

ral de individuos o grupos de personas que, -
fundamentalmente por motivo de recreacidn, des

canso, cultura, salud, se trasladan de un lugar
de residencia habitual a otro en el que no ejer
cen alpguna actividad lucrativa ni remunerada,

generando miltiples interrelaciones de suma -~

- . . 10
importancia econdmica y cultural"

De lo descrito se puede inferir que el turismo estd 1i§g
do a las transformaciones que se producen en la sociedad, eo
mo el excedente que a su vez genera la divisién del trabajo
y que provoca la bifurcacién entre lo urbano y lo rural, asf
como la divisidn clasista de la sociedad que configura el
comportamiento ideolégico de la sociedad.

Roma, centro del arte, pasa a erigirse en esencii del
gran "tour". Paris, Amsterdam, Madrid, eran los lugares don
de se buscaban contactos politicos y "perfeccionamiento'de
las extremadas maneras de 1la cortesia"11

Sin embargo, estas manifestaciones sociales terminan con
el advenimiento de la denominada revolucién industrial, mia;
ma que trae aparejada importantes cambios en la historia de
la humanidad, como en lo que se refiere a la divisién inter-’
nacional del trabajo, y al mismo tiempo en la estructura de
las sociedades nacionales, donde cobrd cuerpo esta revolugi&n
y las de aquellos paises que "dependian" de las economias - ' :;
donde se adelantaba dicho proceso. :

0
De la Torre Fadilla, Oscar. Op. Cit., p. 23.

1,)Km:lu'.-l, Hans, Op. Cit. p. 18.
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La revolucidn industrial marcard un hito en la transfor
macidn del sistema capitalista en formacién. Efectivamente
no sélo se produjeron cambios en la produccidn, sino que al
universalizarse el intercambio, todos los movimientos socia-
les (entre ellos el turismo) tuvieron un trasfondo e-ihentg
mente economista. Los viajes dejaron de ser {inicamente de
formacidn: se buscd infofmacién motivada por el afén eminen-
temente comercial. Por otro lado, la disputa entre la noble
za v la burguesia, marcé el debilitamiento de la aristocra-
cia, con lo cual la burguesia comenzé a allanar terrenos que
antes eran vedados, entre ellos la actividad turfstica y el
disfrute de placeres que eran propios de la nobleza.

La invencidn del Watt (1769) no solo provocd cambios en
la produccidn sino en los medios de transporte, que al acor-
tar distancias infundieron la generalizacidn del comercio al
paso que facilitaron los movimientos "turisticos".

"No obstante, los viajes colectivos tal comoc
hoy concebimos, los viajes como fenémeno social -
constituyen el turismo, no nace, si exceptian pe-
regrinaciones, hasta que aparecen los medios de -
transporte capaces de trasladar de una sola vez -
un gran niimero de viajeros. Por eso el ferroca--
rril hace posible ol turismo y su aparicidn en la
mitad del siglo XIX es lo que determina el naci--
miento de &ste"

De donde se puede deducir que el turismo en tanto tal,
asi, masificado y que moviliza ingentes recursos de los esta

pe Arrillaga, José Ignacio, Ensayos sobre turismo, Ed. Tu-
risticas, Rarcelona, 1962, p. 21,




dos nacionales, no se hace presente sino en cuanto los medios
de transporte y comunicacién se extienden y desérrollan; en
el medioevo, por ejemplo, constituia una actividad elitista

y minor.taria. Aunque esto no implica manifestar que ﬁoy sea
también elitista (aunque de diferente manera).

Existe un nombre que estd atado al génesis de la activi
dad turistica: Thomas Coék, quien anuncid publicamente la
primera excursidn (masiva) entre Longboraugh y Leicesstery,
en 1845 y propicio los viajes internacionales colectivos a
Europa Continental, a los Estados Unidos y a Palestina.

"Si trattava di tutt'altro che di movimento di
mass, erano viaggi organizzati esclusivamente per
la classi elette, ma erargliturismo moderno in cuan
to basato su un lavoro di organizzaxione molto im-

pegnativo. Era per essere 'guidati', che i primi

flobetrotters si affidavano a Cook"13

Ahora bien, el mercado turistico es posible en tanto en
cuanto la produccidn crea "demanda", esto es, de piusvélia,
en manos de la burguesia, a la que le da la capacidad de gas
tos dispendiosos. Solo asi se explica como se puede promover
una actividad de dificil acceso a los trabajadores. Es de~~
cir que las agencias de viajes se ubican y actuan en el mo--
mento en que la capacidad de ahorro de la burguesia posibili
ta distraer fondos destinados a la acumulacidn.

For esta razdn, las afencias turisticas se deben ubicar
en 1a esfera de la circulacién y no de la produccidn, ya que
cumplen una funcidén intermediaria en la realizacidn de 1la

3Tomati, Mimmo. Y _Pfabricanti di vacance, Ed. Franco, Angeli,
Italia, 1973, p. 13.
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plusvalfa.

El desarrollo del sistema capitalista entrafio el auge de
la actividad turfstica, misma que se restringif en }914, Sin
embargo al término del conflicto bé&lico la actividad econ8mi-
ca siquib otro curso y por lo tanto el movimiento turfstico
alcanzé proporciones hasta entonces nunca conocidas y se acen
tué posteriormente al perfodo que comprende la pfimera posgue
rra y la Gran Crisis (1929=1232) en que se produjo una trans-
ferencia en la hegemonfa capitalista desde Inglaterra hacia
Estados Unidos, que trajo consigo una constelacifn de fenéme-
nos propios de la recorganizacién de la economfa mundial.

La Sequnda Guerra Mundial posibilité un reordenamiento,
que habrfa de configurar el mundo actual. Adem&s provocd un
inaudito desarrollo de las fuerzas productivas, al extremo
de que las invenciones y descubrimicntos de los filtimos cin-
cuenta afios alcanzaron un ritmo que no se habfa logrado en
los sels mil anos de historia conocida.

Este desarrollo de la ciencia y las técnicas, son el ci
miento de la revolucibn tecnolbégica de los transportes que
constituye el elemento vital del auge turfstico.

A este qligantesco desarrollo de las fuerzas productivas
viene a sumarse una reorganizacién del sistema capitalista
nque se traduce cn lo que Palloix* denomina la internaliza-
ci6n del capital e implica que éste bhusca penetrar en la es-

*Palloix, Christian. Las firmas multinacionales y el proce-~
so de internalizacién. ed. siglo XXI, México 1975.
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fera de la produccifn y de la circulacién a escala mhndial,
resquebrajando un eventual esquema de acumulacién al interior
de los Estados nacionales. A nuestro entender aquf se hace
evidente aquella relacibén contradictoria entre relaciones de
produccibn y fuerzas productivas, pues el desarrollo de E&stas
ha sido posible por las modificaciones existentes en aquellas,
va que esta internalizacién del capital implica uﬁa modifica~-
cién de las relaciones de produccién.

Cuando decimos que el capital se internacionaliza en la
esfera de la circulacién, manifestamos que hay una transferen
cia de capitales que movilizados a nivel internacional io ha-
cen ahora a niveles de especulacién, (Compaiifas financieras.
hancarias, de servicios, etc.), lo cual significa que el capi-
tal funcionando de esta manera posibilita extraer excedente

desde los pafses en los cuales opera.

"Revolucilones Técnico-Productivas
1.~ Economfa de Recoleccifn.

Recoqgida de frutos y plantas, caza, pesca -
{hace 500 N0N0 afos y hasta el sipgloHXXII alpunos
poblados de Africa y Oceania).

I1.~- Revolucién Neolitica v Civilizacidén Agricola.
Aparicifén de la apricultura y de la ganaderia,
divisidén social del trabajo. Aparicidn de formas
de provriedad privada v de las primeras formas de
truenque (hace 15 0100, siglo YVITI).
I1T.- Revolucidn Industrial v Civilizacién Indus-
trial.
Fevolucidn Mercantil.
Formacidn de los grandes mercados locales, na
cionales v mundiales; aparicidén de las compaiias -

comerniale: v de las manufactureras, primeras empre
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Ils en este contexto dende ge inscriben las eéonﬁmias
transnacionales que no solo acceden a la produccidn sino que
movilizan en tanto trust, corrientes turisticas mindiales,
como organismos financieros y de servicios.

Iste tipo de empresas va a jupar un rol importante en
la actividad turistica, espccialmente en las {iltimas déca-
das, cuando ésta adquiere ribetes explosivos y trae apareja
da infinidad de actividades que conforman una ¢onstelaci6n
de mpresas que diariamente invaden las ecconomias nacionales,

entrecruzan sus actividades y extraen excedente de todas

5as capitalistas en el campo (haciendas, plantacig
nes) siglos XV-XVITI.

Revolucién Industrial.

Se pasa del trabajo artesanal al maquinismo y
a la moderna produccibn industrial (siplo XVII-XIX).
Lenta mecanizacién de la agricultura.

I1V.- Automatizacidn del proceso productiva y revo-
lucidn cientifica.

Fusidén de la produccidn agricola e industrial
en un Unico proceso social totalmente automatizado,
superacidn de la divisidén social del trabajo y de-
saparicién entre trabajo manual y trabajo intelec-
tual (siplos ¥x-yx1)1"

"El centro nurdlgico del sistema industrial
estd constituido por el moderno conglomerado de
emprasas. DLste tipo de sociedad anbdnima es no so
lo rigantesco, sino tambi&n ampliamente diversifi
cado. HNo wvende un producto o servicio, ni opera

. 1
esencialmoente en un solo mercado” 5

*Lonao, Gino, et alt. El capital, teorfa, estructura y méto-
do, Ed. CulturalPopular, Mexico s/a p. 117

SPapandreu, Andrecas. El Capitalismo Paternalista, Fd. Alianza

Madrid, 1973, p. 73.
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ellas. : .

El turismo a partir de los afios cincuenta surgid como
"boom", movilizd enormes cantidades de gentes, lo que carac-
terizd como un fendmeno social propio de estos afios, y al
mismo tiempo movilizd recursos cuya incidencia en las econo~
mias nacionales, en muchos casos, es de indudable representa
tividad y por ello constituye un fen8meno propic del desarro
llo capitalista.

Una cuantificacidn adecuada de la movilidad turistica
se torna relativamente complicada toda vez que las éifras
disponibles, especialmente hasta la década de los sesenta,
adolece de discrepancias que dificultan cualquier anilisis,
Por ejemplo,el autor de "corrientes turisticas mundiales”
establece que, sepfin una fuente, Canadi recibid 9,3 millones
de turistas y Estados Unidos 6,3 millones durante el afio
1961. Mientras que seglin otra fuente, Canadi en el mismo

afio recibid 30°'474,200 turistas y los Estados Unidos apenas

recibid 970,700 turistas. A pesar de la pretenciosa exacti -
tud de la sepunda fuente, son evidentes las diferencias con :
las primeras y mis aGn la diferencia entre los dos paises . E
dentro de la misma segunda fuente. A pesar de ello hace infe

rencias como para "precisar consideraciones" que a su vez

permitirian el fomento turistico con respecto a los demds
paises. La deficiencia informativa, por lo menos para el pe
ricdo aenaladn, adolece de los mismos errores de cuantifica
cibn.

Como es incontrovertible el hecho del aupe turistico,

tarhién o evidente que el movimiento de turistas entre los



diversos paises crece en forma explosiva. Asi por ejemplo, se
ha podido establecer que en el afio 1972 el movimiento turfs-

tico mundial tuve el siguiente comportamiento:

Pais Nim. de turistas (receptivo) s

Espaia 20.000 (en miles) 10.2
Canad4 14,000 ' 7.1
EEUU 12.000 6.5
Ttalia 10.900 5.5
Francia 9,900 5.0
México 3.000 1.5
Otros 127.100 64,2

]

Total 198.000 100.0

Otro elemento de juicio que ratifica el denominado “boom"
turistico sc aprecia observando el inusitado crecimiento de

una sofisticada red de servicios hoteleros, financieros afi-

nes, agencias turisticas, facilidades financieras, etc., en
las cuales se hallan involucradas las grandes compafiias trans
nacionales como la General Motor Company, IBM, MGM, Braniff,
ITT, Pepsicola, Taim, Life-enc, Rokefeller, Chase Manhafhan
Bank y lo mds selecto del capitalismo internacional.(Apéndice

. . . . M, 02, 03),
£l sistema capitalista en su conjunto y los capitalis-

tas en particular se mueven hacia los sectores de la econo-
mia en donde es mids redituable la "inversidén"; asf por ejem-
plo, se sabe que el voliimen de ventas de algunos de los gru--

Fuente Estadfsticas Secretaria de Turismo,México D.F. (ela-
boracidn personal)



pos financieros y productivos transnacionales crecieron en
los primeros afios de la década de los setenta avvitmos que
superan el orden del 15% (en el mismo periodo el PIB de los
Estados Unidos crecid a un ritmo del 7-8%). Esto pone de
manifiesto la importancia que para los paises capitalistas
ha cobrado la actividad turistica que se ha convertido en

un fuente de enormes recﬁrsos que son extraidos a través no
s6lo del movimiento turistico, sino de 1a>exportaci6n de ca-
pitales hacia los paises que alin conservan-la imagen de "pa-
raiso perdido".

Probablemente son estos los motivos que han llevado a
procrear una terminologia propia de sibaritas, entre los cua
les sobresalen por su ficil tergiversacidn, pero incomprensi
ble aprehensidn del calificativo de "industria blanca" o "in
dustria sin chimeneas", como se ha denominado a la actividad

turistica.

2. Trabajo, tiempo libre y consumo.

L) proceso de acumulacidn y reproduccidn social genera
al mismo tiempo la posibilidad de que el hombre se mueva tn
dos categorias tedricas temporales, tiempo de trabajo y "tiem
po libre". Es decir, que en el proceso de acumulacidn el
jlamado "excedente" econdmico tiene una doble orientacidn a
nivel de circulacidn, por un lado reproducir las bases socia
les de desarrollo (medios de produccidén y fuerza de tiabajo)

v por otro consumir y/o acumular. En el primer caso el pro-

ceso de acumulacidn entrafia no sdle el crecimiento cuantita-
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tivo de los dos diversos elementos que conforman la reprodug
cidn, sino también cambios cualitativos y entre ellos el b&;
sico, que consiste en que mientras mis tecnologia se incorpo
ra en la parte constante del capital, menor demanda de fuer-
za de trabajo se requiere.

E1l proceso de acumu;acién genera por lo tanto una pobla
cidn excedente sin empleo. En las sociedades capitalistas
la superpoblacidén relativa, denominada ejercito de reserva
industrial, adquiere tres matices totalmente variados a) for
ma fluctuante, b) forma latente, c¢) forma estancada.

La divisibén del trabajo al paso que permite el desarro-
1llo de las fuerzas productivas permite a su vez una mayor
distincidén de los diferentes sectores de la produccibn. En
este contexto el tiempo de trabajo estd determinado por:

a) la duracidn de la jornada de trabajo, b) la intensidad del
trabajo, c) la cantidad de trabajo socialmente necesario que
se incorpora a la produccibén. Entonces el trabajo es mis

que una actividad humana que precede a la obtencién de fines:
es el punto de partida de la produccién y réproduccién 80~==
cial,

In etapas primitivas de la sociedad el trabajo generaba
finicamente valores de uso; es decir, objetos destinados a cu
brir necesidades propias de su productor. [ntonces el traba
jo no constitufa un "sacrifieio", alpo impuesto. sino una sa
tisfaccidén para el productor. Pero en tanto aparece el ex-
cedente de produccidn y con éste el comercio, se produce un
divorcio entre el valor (como cristalizacidn del trabajo) y

«u forma fenoménica, =21 valor de cambio.
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Hasta comienzos del pesente siglo la duracibn de la
jornada de trabajo estaba sujeta él libre albedrio del pro-
pietario de los medios de produccidn, el trabajador liﬁrc--
mente vendia su fuerza de trabajo., Era normal (lo es afin)
la utilizacidén del trabajo de los nifios 'y mujeres bara am-
pliar el excedente. De ahi se deduce que la prolongacién de
la jornada de trabajo era un mecanismo normal en la extrac-
cidn de plusvalia. Los sistemas de "incentivos" (Halsey,
Gantt, Rowann, Bedaux, Emerson, etc.), procrearon otras for
mas de extraccidén del trabajo consistentes en el aumento de
la intensidad del mismo. Mecanismos que termiﬁan'por conver
tir al trabajador en un mero apéndice subordinado a la mfqui
na, y para el cual el trabajo se torna en una forma indispeg
sable de la vida, y una vez obtenidos los productos, éstos
tiene que adquirirlos en el mercado, para lo cual requiere
redoblar esfuerzos.

Entre los elementos que configuran el valor de la fuer-
za de trabajo, es decir las horas necesarias para producirlo,

deberia (pues no se le considera in strictu sensu) conside-

rarse la necesidad de tiempo libre destinado a un ocio recrea
tive, que abra posibilidades culturales para los trabajado--
res, tiempo que estaria dedicado al descanso, diversidn y dg‘J
sarrollo personal, que permitiria reponer el desgaste produ-
cido por el trabajo. Sin embarpgo, en la sociedad actual, el
tiempo libre del trabajador tambidn se ha utilizado para co-
locar mds mercancias y presionar mds sobre la existencia del
trabajador, nues la recreacibn se ha comercializado, (asf

por ejsmplo,se "mata el tiempo" frente a las pantallas de te
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levisidn).

La mecanizacién y automatizacién del trabajo no sélo
desgasta la energia del trabajador, sino al trabajador_misﬁo.
a sﬁ inteligencia y a su imaginacién. Es decir, el tiamp§
libre que le posibilitaria ampliar su horizonte existencial
a través de la cultura y la recreacidén, es de otra maneraj;
la prolongacidén de la jornada de trabajo, ya que constituye
una modalidad desgastadora de energias al embarcarse en los
problemas que plantea la televisidn, el cine, etc.

Por otra parte, en los amplios sectores de la poblacibn
que se hallan "marginados" (o poblacidn relativa estancada)
el tiempo libre pricticamente no existe, de cualquier manera.
se hallan metidos en lé blisqueda de supervivencia. Esto ocu.
rre entre los trabajadores del campo especialmente, donde
las posibilidades de realizacidn son nulas, ya que estdn so-
metidos a los requerimientos del sistema. Por ejemplo en el
caso del Ecuador en el afio 1974, el 42% de la poblacibn eco-
nbébmicamente activa se localizd en el campo, de la cual el
40% estaba subempleada o desempleada (Junta Nacional de Pla-
nificacidn 1978).

Entre las mercanclas-servicios que conforman este con--
torno consumista, se encuentra el turismo que al parecer
constituye la quinta esencia de la manifestacién del consu-
mismo y la manipulacién publicitaria que se ejerce sobre los
"consumidores" potenciales. (Esta actividad ha cobrado auge
en los filtimos afos, dado el alto desarrollo del c&pitalismo.
el que da lupar a la aparicidn del desperdicio de recursos e

ingresos, mismos que son fondos distraidos de la acumulacidn,
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¥y que en la esfera de la circulacidn, son apropiados por las
empresas que ejercen la actividad improductiva del turismo).

En cuanto elemento componente del consumo, al turismo
se le puede ubicar dentro de la amplia gama de consumo de
los sectores privilegiados en la distribucidn del ingreso.
Esto es asi porque, conforme se viene sefialando, los amplios
sectores que conforman los estratos populares (y b&sicamente
la ¢lase trabajadora) apenas si alcanzan a un consumo de sub
sistencia. Se necesita, entonces una relativa capacidad de
ahorro para destinarlo al turismo, y esto no es posible lo-
grarlo con el nivel de ingresos a que tienen acceso los eat!
dos populares.

Toda vez que el turismo implica una serie de instancias
econdmicas que conllevan gasto, se torna mds inaccesible. En’
efecto desde los medios de transporte, alimentacibn, "Soqu-
nirs", etc., representan instancias en las cuales el "turis-
ta" es victima de una depredacidn, la cual para los turistas
de recursos, esta situacién conforma la totalidad de la ima-
gen que buscan, a saber, una posicidn social sobresaliente,
un "status" que (a su juicio) lo diferencia del "resto” a pe
sar de que esta actividad, tal como hoy en dia se le concibe
(planificado y gregario) presupone un aplastante anonimato

al cual es conducido el turista.




CAPITULO TERCERO: TURISMC Y ECONOMIA

1.- Aproximacidn tedrica.

Ll desarrollo econdmico es susceptible de cuantificacibn
en tanto se le mide a través del comportamiento de ciertas
variables o indicadores econdmicos. Es muy comin sostener
que una cconomia "crece" en tanto su producto interno bruto
(PIB) crece. Sin embargo lo importante es analizar cuales
son los elementos que se conjugan para que se logren tales
indices de crecimiento, y es alin mids importante verificar cua
les son las incidencias a nivel sectorial y a nivel social
del crecimiento.

Para el efecto es necesario diferenciar los anilisis

’”

que se realizan a nivel de produccidh, de aquellos que se
realizan en la esfera de la circulacidn; de esta diferencia-
cidn dependen las conglusiones que se obtengan, ademds se
pueden inferir conceptos relativos al desarrollo. Asi cuan-
do una investipacidn social parte de la produccidn es posi:-
ble detectar cuales son las contradicciones que se generaﬁ
en el proceso de desarrollo, toda vez que en la produccidn
es donde al gencrarse valores es posible diferenciar la con-
tradiceidn del sistema capitalista, en lo que se refiere a
la creciente colectivizacidn de la produccidn social y a la
concentracidn de los resultados. La correcta ubicacibn de
la actividad turistica en el contexto de la economia es€d con
dicionada a la definicidén exacta de esta Giltima. Por ello

se torna indiapensahle realizar una prospeccidn sobre el fun
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cionamiento de la economia capitalista, desde luego tal in-

- wvestipgacidn por el alcance de este trabajo.constituye una

aproximacidn prima facie.

Retomando la concepcidn de desarrollo, se podrd apreciar

que existe una definicidén muy convencional que persigue iden

tificar el desarrollo con el crecimiento; o cuando m&s, jus-

tifica la politica econdmica con una supuesta biisqueda de

"iguales oportunidades para todos" y en este sentido se jus-
tifican todos los medios.

Desde esta 6ptica se ha otorgado un cardcter mesifnico
al PIB, cuando éste crece se le asimila al desarrollo. Pero
el solo crecimiento de los indicadores econdémicos no puede
significar que haya un auténtico desarrollo social, sino que
es necesario intensificar las tendencias del proceso de acu-
mulacidn del capital para poder calificar a ese desarrollo.
Es necesario reconocer que el sistema capitalista pasa por
diferentes etapas que van desde la libre concurrencia hasta
un capitalismo monopolista de Estado. Este filtimo parece
configurar la fase actual del sistema. Ls decir una fase en
la cual el estado pasa a cumplir funciones de la empresa y
que por lo mismo sc constituye en parte fundamental del pro-
ceso de sociabilizacidn de pérdidas ya que moviéndose a ni-
vel de produccidn puede extraer excedente y asi mismo gene--

rar una amplia ocupacidn.

Cntonces la actividad turistica tiene que ser abordada
en el contexto de este tipo de sociedad, sdlo un enfoque to-
talizante permite aprehender las particularidades del fenbme

no. Fn efecto, se atribuven varias cnalidades a la activi--

.
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dad turistica y, entre ellas, 1a‘de constituir un importante
estimulante para el desarrollo (al tratarse de turismo recep
tivo). Desde luego que su incidencia en términos absolutos
puede ser cuantificada con relativa facilidad; aparece'en las
denominddas "cuentas nacionales" como un elemento generador
de divisas; de ahi que se le atribuya un importantevpapel
equilibrador cde la balanza de pagos, de suerte que especial-
mente para los paises llamados "subdesarrollados" esta acti-
vidad tiene especial significacidn, al parecer puede conver-
tirse en peneradora de ingresos netos (positivos) para estos

paises.

2.~ Incidencia econdmica del turismo.

La actividad turistica ha venido a constituir en los il
timos afios un importante rengldn de ingresos para varios pai
ses del mundo, e indudablemente en alguno de ellos, que tie-
nen economias débiles, ha venido a representar un elemento
"equilibrador" (turismo receptivo) de sus balanzas de pagos,
pues tiencn inpresos netos que significan entradas de divi--
sas que, constituyendo un rubro de exportaciones, significan
superdvit en la balanza comercial, y por lo tanto en la ba--
lanza de papos. Sin embargo, esto no quiere decir que la
actividad turistica se constituya en solucidén para los pro--
blemas sociales de estos paises.

Por otro lado, la hesemonia de la actividad se concen--
tra bisicamente en los paises industrializados. En 1975 del

total de turismo mundial el 75.2% lo absorvieron Europa y
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América ($5.25% y 20%)resprctivamente), pero de) total de
ingresos recibidos por América, 6.4000 millones de dflares,
el 76% lo recibid Estados Unidos.

Lsto (ltimo pone de manifiesto que afin en esta activi-
dad existe una tendencia monopblica impucsta por polfiticas
econdmicas e ese pais.

E1l movimiento turistico hacia los paises denominados
"Tercer Mundo"” es bajo. Por ejemplo, entre Africa, Medio
Oriente y Asia apenas recibieron el 6.8% del total de turis
tas que se mévilizaron en 1975, A pesar de la aparente es-
casa significacidén que podria tener la cifra anterior, para
los conglomerados multinacionales tiene enorme importancia,
ya que como veremos, la actividad turistica est§ controlado
por el capital internacional. Los cuadros (No., 1 y No. 2)
que a continuacidn se exponen confirman la aseveracidn ante-

rior.
CUADRO No, 1

MOVIMIENTO TURISTICO MUNDIAL: Turistas e ingresos recibidos
(millones de personas y d6lares)

Regidn Turis.Délares, Turis.Ddlares. Turis.DSlares. Turis.DSlares
Africa 2.9 2,300 3.0 2,500 3.5 3,000 20.6 30.4
América 44,6 5.100 46.0 5.500 47.0 6,400 5.3 25.5
Curopa 157.0 16.200 149,0 16.800 151.5 17.600 (-3.5) 8.6
M.Oriente 3.8 400 4.0 460 3.0 420 (-21.0) 5.0
Pacif. vy

Asia-Orien. 5.6 3.400 5.85 3,500 6.5 4.200 16.0 23.5
Surasia 1.1 210 1.15 240 1.5 280 36.0 33.3

Total 215,¢ 27.610 209.0 29.000 213,0 31.900 (-2.9) 15.5




30.

CUADRO No. 2

DISTRIBUCION PORCENTUAL DEL TURISMO MUNDIAL (1975)
Repidn. %Ingresos $Turistas
Africa 9.4 1.6

América 20.0 22.1

Europa 55,2 71.1

M. Oriente ) 1.3 1.4
Pacifico y Asia-Oriente 13.2 3.0

Surasia 0.9 . 0.8
Total 100.0 100.0 (%)

E1 afio 1975 tiene especial significado en el desarrollo
econdmico mundial, la crisis que venia gestidndose desde fines
de la década anterior cobrd en ese afio caracteristicas inédi

tas, desde el crac y la crisis de los afios 29/32, y a pesar

de ell9 se experimentd un crecimiento en la actividad turisti

ca; los inpgresos crecieron en un 10% con respecto a 1974, y

en el 15% en relacidn a 1973, aunque el nimero de turistas ng

tuvo el mismo comportamiento (1975 registrd el 25% mis que en
1974, pero 15% menos que 1973), lo que pone de manifiesto el

hecho de que se habia instalado ya un proceso inflacionario a

escala del sistema capitalista mundial. En efecto, la tasa

de inflacidn en los principales paises capitalistas fue del
orden del 6-8%, v en alrunos casos se llegd a registrar "in-
flacidn de dos dipitos", propia de los paises del Cono Sur
‘de América.

ks decir, a pesar de yue el niimero de turistas fue lige-

5

L 4 . -

( )Fnentn: World Tourism Orqanizatidn. The biqg picture travel
76, p. S. World Tourism Orqanization. Vol. 29.
(rlatoracién nersonal).




Tamente superior al de 1977, los gastos realizados por aqué-

‘los mecanismos promocionales, que posibilitan "contratar" el

llos fueron superiores (10%), debido esencialmente al proceso
inflacionario. ‘
IEntre otras explicaciones de la criéisﬁ se le atriSuy6
a la denominada "erisis" de los enérpéticos (1973;1975)
que afectd especialmente al transporte y a la industria y
por ende a los costos de‘produccién. Entonces el auge del

turismo se explicaria por el auge en contenido y forma de

desarrollo de la actividad a pesar de que la economfa capita
lista mundial aquejaha grandes perturbaciones. Desde luego
esto fue posible debido a la concentracién del progreso y ca

pital, por lo que las clases dominantes no son afectadas por

las crisis y pueden hacer turismo.

"P'or ejemplo, en lo relativo a los turistas
extranjeros durante el segundo Mercado de Viajes
Descubramos América, organizado por USTS y DATO
acerca de Orlando, Florida, en septiembre de -
1974, las ventas en firme hechas por conducto
de asencias en el extranjero, para visitar los
Estados Unidos, alcanzaron un nivel altisimo,
casi el doble de las transacciones llevadas a

cabo en ¢l afio 1973, durante la misma promocién"
Para tomar jimagen del desarrollo de la actividad turis-

tica mundial, se hace necesario observar el comportamiento

de ciertos indicadores que cuantifican la actividad. Asi de

‘GYarhrounh, Charles. La amigable invasidén de los Estados
Unidos, Turismo gigante del comercio mundial, Revista
Ferspectivas Sconémicas No. 11, Estados Unidos, 1975. p.50.
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1950 a 1375, el volumen de turistas crecid de 25 a 213 millo-
nes, lo que significa un crecimiento anual del orden del 8%,
El auge de la actividad turistica trajo aparejado el
auge de actividades concomitantes. El transporte aére; ha.
experimentado notable crecimiento: en 1975 se transportaron
529 millones de pasajeros. La serie histbrica del trénsito

aéreo acusa una tasa de crecimiento del orden del 15%, aunque

para los afios 1975 y 1976, se reduce al 7%.




SETUNDA PARTE

EL ROL DE LA PUBLICIDAD EN LA

ECONOMIA CCAPITALISTA.




A !

CAPITULO CUARTO. LA PUBLICIDAD EN OLNERAL Y LA PUBLICIDAD B
COMERCIAL
1.- Aproximacidén Tebrica.

Uno de los fendmenos mis sobresalientes del capitalis-
mo actual es la enorme capacidad de irracionalidad y desper
dicio con que este Sistema funcionaj no s8io en lo que ée
refiere a 1la virorizacidn de economias de guerra que earac;
teriza al imperialismo en la etapa actual, sino, adém&s la
formacién de un universo de mercancias para satisfacer nece

sidades superfluas. En efecto, si por un lado el gasto en

armamento militar supera cualquier expectativa (400 mil mi-
1lones de dbdlares en 19739), de otro lado la produccibn de

mercancias rayanas en el surrealismo, constituyen sin lugar

a dudas ¢l leit motiv de la existencia de innumerables empre
sas que forman el corazdn del mundo capitalista. Existen
infinidad de estudios sobre este hecho, muchos de tipo anec
ddtico y otros de reflexidn tedrica, de cualquier manera '
ellos demuestran la afirmacidn que aqui se hace.

En la fase actual monopolista de estado, del desarrollo

capitalista y de acuerdo con la ley de concentracién del ca

pital, la competencia genera el monopolio, sin embargo, ¥y
formando narte de esa "guerra de la competencia", aparece
un instrumento fundamental de "orientacidn de.la demanda",
l1a nublicidad, que desde el punto de vista de la formacibn
social capitalista es fruto del desarrollo del sistéma. aun

que, como inatrurento de manipulaeidn de conciencias tras--
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ciende la esfera del mdvil) inmediatamente econdmico, y segln
la sccierad donde se le utiliza puede convertirse en un meca
nismo de movilizacidn social.

Desde que la divisidn del trabajo generd la explotacibn;

la ideologia tiene un rol fundamental: velar la explotacibn.

Mas, en el mundo capitalista, la ideclopgia alcanza tales ni-
veles que su aprehensidn se torna extremadamente compleja.

"La produccidén de las ideas y representacio
nes, de la conciencia, aparece al principio di-
rectamente entrelazada con la actividad material
y el comercio de los hombres, como el lenguaje
de la vida real. Las representaciones, los pen
samientos, cl comercio espiritual de los hom---
bres se presenta todavia, aqui, como emanacidén
directa de su comportamiento material. ...Los
hombres son los productores de sus representa
ciones, de sus ideas, etc., pero los hombres
reales y actuales, tal y como se hallan condi-
cionados por un determinado desarrollo de sus
fuerzas productivas y por el intercambio que a
841 corresponde, hasta llegar a sus formaciones

mas amplias..."

Con el capitalismo, las fuerzas productivas alcanzaron
un nivel inddito en la historia humana, y al mismo tiempo la
ideologia se ha desarrollado en funcidn del modo de produc-
cién capitalista. FEn este sentido la manipulacién ideolégi
ca de las clases sociales se ha convertido a estos momentos

del capitalismo cn elemento fundamental para la reproduc--

7Marx. carlos, Fnqels, Federico, Ideologia alemana, ed. de
cultura paopular, México, 1978, pp. 25, 26.

Ly
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cibén ampliada de) sistema, y, dentro de aquélla manipulacibn,
la publicidad juega un papel definitivo en la realizacién
de la produccidn, y por ende de la plusvalia.

Cualquier sociedad én cualquier tiempo generaISUl.pro—
pios gglgggg y su "concepcién del mundo", de acuerdo ¢on su
forma, su propia cultura y el nivel alcanzado por esta filti
ma. Lsto en tanto y en cuanto se inscribe un anflisis de
tales valores en el contexto del concepto de fqrmacién 80-~
cial, donde aquéllos, forman parte de lo que se llama ing--

tancia ideoldbgica.

En las sociedades capitalista todos los "valores" de
la sociedad, y por lo tanto las necesidades sociales (a ég
sar de responder a un proceso histérico-concreto), son hoy
en dia manipulados cientificamente, con el objeto de que a
fuerza de resquebrajar conciencias, se den por hecho los su
puestos, o se acepten las importaciones ideolégicas de la
burpguesia, como si fuesen concepciones de la sociedad.

En este juepo de trasposiciones e imbricaciones, desem
pefia un papel vital el permanente divorcio entre el conoci-
miento v el instinto, entre la reflexidn y la aceptacidn su
misa, que os forzada constantemente por la publicidad, sutil
instrumento de deformacidn.

Fste fendmeno es nuevo, pues no existia en las ‘socieda
des pretAritas, ya que el grado de desarrollo de las fuer--
zas productivas fue tan lento, aque por ejemplo, las trans--
formaciones aue permitian el trinsito de una a otra forma-.
cién rozinl superior llevaron sigleos. Por otra parte, en

esan sorindades 1a escasa gencralizacién del comercio y la
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incipiente industria inducian a un comportamiento menos
"apresivo" (en la sutileza de los aparatos ideoldgicos) para
impulsar el proceso de acumulacidn, »

En la fase del capitalismo competitivo; en esa violen-

ta guerra de la competencia, es cuando comienzan a germinar

todos los mecanismos e instrumentos de destruccidn del "ene
migo", del competidor, y.en la que a fin de cuentas quien
peraeré es el productor de valores, el trabajador (ya que

el capitalista para poder sobrevivir eleva. la explotaéiGn);
Dentro de &stos instrumentos se halla la publicidad, que

echando mano de todos los medios (legitimos o no), habra de

constituirse en una disciplina del engafio, el fraude y la
infidencia.

"Lste mcanismo de penetracidn actla entre
las zonas inconcieantes del ser humano y asi, -
ademds de asepgurar la venta de toda suerte de -
bienes y servicios que producen y distribuyen
las empresas monopdlicas, se convierte en el ve
hiculo fundamental para difundir la ideologia .
consumista en que se sustenta el sistema como

un todo”18

Pero para que #llo haya llegado a estos limites, fue -
necesario que la sociedad impulsada por un gigantesco desé-
rrollo de las fuerzas productivas, se hallara conformada co -

mo hoy en dla lo esti la sociedad canitalista. Es aqui

cuando se pone de manifiesto, el hecho dialécfico de la co-

rrespondencia a impulso que pueden dar las relaciones de

produccidn al desarrolle de las fuerzas productivas, hasta

'Bgng mis Uno. México, 19 de abril de 1978, p. 2.
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un punto en el cual aquéllas se tornan en obstdculo para un
ulterior desarrollo de &stas. Solo as{ se puede explicar el

gigantismo y sofisticacidn de esta revolucidn cientifica, en

la cual la fantasia se queda corta ante el explosivo creci-
miento de la técnica y la ciencia.

Los descubrimientos, invenciones y creatividad se han
puesto al servicio de las "cosas", del capital, antes que
al servicio del hombre. Esta contradiccidén se hace eviden-
te en la permanente tendencia a la concentracibén y centrali
zacidn del capital, tendencia que a fin de cuentas es una
loca persecuoidn a los consumidores, y donde la publicidad
juega un papel importante como instrumento de sorpresa, mis
tificacién y degradacidn del cliente.

En economia politica se ha discutido a lo largo de los
afios la denominada "ley de los mercados" o "les de Say"#
que trata de demostrar que la sociedad capitalistg siemﬁre‘
estaria en equilibrio. Segiin esta ley la oferta crea su '
propia demanda, lo cual implicéria que jamis existiria sobre
produccién, o lo que es lo mismo, cualquier nivel de pro--
duccidn seria consumido totalmente. Pero el desarrollo de
la sociedad capitalista como sus manifestaciones ciclicas
de crisis demistifican esta ley.

De ipual manera, en la actualidad existen una serie de
interpretaciones de los fendmenos ciclicos que se ponen de
manifiesto ean el sistema capitalista v sostienen tesis con-

*

Mandel sostiene que no fue J.B. Say el "creador”™ de esta
ley, sino J.8. Mill. ¢f. Mandel, Ernest, Tratado de Econo~
mia Marxista, p. 321.
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trarias a la de Say; es deair, que la crisis del sistema eé
v

ocasionada por la tendencia al subconsumo. En cualquiera
de las formas, estas concepciones son errdneas, pues la cri
sis se debe explicar alrededor de los problemas que se pre-
sentan en la acumulacidn.

En.efccto, en el proceso de reproduccidn del capital y
de las relaciones sociales de produccidn se cumplen ciertas
leyes, que a largo plazo conducen hacia profundas alteracio

nes en el proceso de acumulacidn del capital. Especialmen-

te la ley de tendencia decreciente de la tasa de ganancia,

La contradiccidn que conlleva al desarrollo capitalista ha-
ce que esta ley funcione en la prictica; mientras mis se de
sarrollan las fuerzas moductivas, mis répidamenté quedan
abgoletas las inversiones inmediatamentc anteriores, es de-
cir que en ciertos momentos de desdrrollo del capitalismo,
existe una tendencia a sobreacnmular el capital constante
(especialmente ©1 capital fijo de &ste), lo que provoca mul
tiples alteracioncs entre los diferentes sectores que con--
forman la produccién. En lo que se refiere a este punto,
existen alpunas tesis que, en la actual crisis del capita--
lismo, atribuyen ademis de las causas anotadas, a que el ca
pital constante se incrementa por los gigantescos gastos
improductivos que requiere el sistema para funcionar, entre
aquellos pastos improductivos, se encuentra la publicidad.

"I'n ecsta actividad estdn empleados en los
Istados Unidos %40 mil especialistas y las 100
compaiiias principales desembolsan anualmente
mis de 50 millones de dbélares con un nimero de

profesinniles que  ejercen funciones superviso

i’
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ras que ascienden a "'t mil", 19

El incremento del capital constante exacerbado por la
imposibilidad de realizar la produccidn, exige al sistema
incrementar irracionalmente cierto tipo de gastos (entre
ellos la publicidad) que inciden en la tendencia a decrecer
la tasa de ganancia.

Desde luego, el sistema busca diversos elementos con-~
trarrestantes (estructurales e histdricos) para detener es-
ta tendencia, y bdsicamente éstos giran alrededor de incre
mentar la tasa de explotacidn de la fuerza de trabajo, asi
como mecanismos para "evacuar" la sobreproduccidn no reali-
zada. Es aqui, donde la publicidad entra en juego.

Lo anterior se ha anotado, porque a nuestro entender el
fenbémeno de la publicidad debe comenzar por explicarse en el
contexto de la economia. Asi el hecho de que exista un per
manente desequilibrio entre la oferta y la demanda de bie-
nes y servicios, por un lado, y exista la competencia entre
productores por atro, da lugar a la creacidén de los instru-
mentos mds sutiles para "realizar" la produccidn, es decir
para venderla. L©s en este acto donde se valoriza el exceden
te que posibilita la acumulacién de capital.

Como se ha dicho, una ley que explica el compoftamiento
de la evolucién capitalista, es aquélla que pone de mani---
fieste la tendencia decreciente de la denominada cuota de
ranancia. Si esto es asi, en el ristema capitalista se bus

19Paz, Ida. Medios Masivos ldeologia y Propaganda, Cuadernos
de 1a Revista Unidn. Unidad Productora 08, La Habana, 1977,

r. S0.
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can los mecanismos necesarios para contrarrestar esta tenden
cia, entre ellos estd el de realizar la produccidn a como

dé lugar.

En tanto produccidén de valores de uso, no existe la pg- _ .
sibilidad de excedente, y por lo tanto no hay lugar para la o
circulacién de mercancia, pero cuando se generaliza.el co-
mercio (valor de cambio) surge la competencia y con ello la
publicidad cobra cuerpo y se constituye en instrumento de

. . . (3
manipulacidn y orientacidon del consumo.

Existen autores - apologistas de la publicidad (como en

su tiempo lo hubieron para el comercio), que otorgan a ésta

la "cualidad" de constituir un medio de comunicaéidn. Cuan

do en realidad es un medio de distorsién de la comunicacifn,

puesto que, invirtiendo la realidad, fetichiza las "cosas"
y somete al hombre al dominio de la necesidad, despojindole

de su libertad.

2.- La publicidad comercial: fendmeno del capitalismo.

Refiriéndonos a los adelantos cientificos y tecnélégi~
cos, se dice que en los (ltimos 60 aiios.la humanidad ha
realirzado lo que en 6.000 afios de historia no habia hecho.
Mas, también en ese tiempo, s5e ha eliminado a millones de -

gentes en aras del capital. Asi por ejemplo, en las dos

suerras mundiales, en las cuales, vy nspecialmente en la se-

sunda se sacrificaron cerca de 50 millones de vidas. En el

holaciusto, ne ntilizd la proparanda nolitica, realizada

con todn un andamiaje cientificamente elaborado de conduc--
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« o . . - '3 :
ci10n der conciencias, convencidos de su capacidad de crear
el Imperio de los mil afos, el TIT Reich.

"la propaganda politica fascista fue el pri

mer intento de sistematizar en un cuerpo doctri-
nario los principios generales de la propaganda
imperialista".2

Asi, el capital que engendrd el monopolio y al imperio,
engendrd el fascismo y el instrumento propapgandistico que
sostuvo y expandio sus principios.

El concepto moderno de propaganda esta vinculado al de
sarrollo de la sociedad capitalista, y ha evolucionado se--
giin las neccesidades coyunturales del sistema. Asi

"la propapanda politica es la utilizacién

de las comunicaciones masivas en interés del -~

podep®

En la etapa actual la propaganda se ha enriquecido me~
diante la experiencia en el contexto internacional y por
las diversas prdcticas en el mercado mediante la publicidad.
La relacidn entre estos dos conceptos es muy estrecha, sien
do la publicidad:

"Un conjunto de técnicas y medidas de co
mercializacidn diripidas a atraer la atencidn
del piiblico hacia el consumo de determinados
bienes o la utilizacién de ciertos servicios"®*,

Por lo tanto la publicidad esta orientada a la creacidn
de necesidades superfluas para rarantizar la produccibén capi
0 .

raz, Ida., Ob. cit. p. 42
1da, Pa=z, Ibid. p. 42

-
Rernal) Sahaaiin, Op, Cit. p. 48
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talista. Este método se cvndiciona a la propaganda polftica
como modelador de imagenes.

Como se anotd la publicidad se desarrolla en el campo
comercial mientras que la propaganda se extiende a la tarea
de manipulacidn ideolégica-polftica. Pero no se pueden sepa
rar esquemdticamente estos dos términos porque forman parte
de un mismo universo jdeoldgico y su objetivo comin es el
de mantener y reforzar un estado de cosas.

En la “"paz" capitalista, la publicidad también mata,
pero de otra manera, al robar, la identidad delvhombre. lo

convierte en el homo economicus, en el no hcmbre.

Es en vy con la publicidad donde naufragan los buscado-

res de prestirio y falsa belleza, los perseverantes acomoda

ticios que persipuen quimeras, la mayor parte de la socie~
dad es presa de un afin de comprar.

"Justamente en ésta generacidn cualquiera

puede ser rey o reina y pasearse por los alma-

cenes en donde los productos claman a gritos

'comprame' 'comprame'. El comprador actual

del supermercado se puia cada vez mis por esta

filosofia adquisitiva: si alg{in producto des-

pierta de alpuna manera mi atencidn, y por al-

suna razdn parece especialmente bucno, Yo lo -

quiero” 21

Siendo la publicidad un instrumento de importancia pa-
ra la corercializacidén es, al mismo tiempo, una especie de

grerne e Amalatea para la empresa. Se aprecia la importan

21

rackard, Vance. Las formas ocultas de la publicidad, ed.
Sudamericana, Hucnos Adires 1977, pp. 'lo
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cia de @&sta al observar la» cifras que se destinan al gasto

publicitario en los principales paises capitalistas del mun-.

do.
Principales Naciones en Gasto Publicitario (millones de

ddlares

Pafs 1955 1966 1967 1968
Estados Unidos 15.600 16,630 17.300 18.090
Alemania Federal 1.596 1.772 1.853 2.152
Gran Bretaha 1.559 1.572 1.550 1.705
Jandn 956 1.06Yy 1.276 1.478
Canada 733 821 85U 902
Francia 680 700 831 890
Ttalia 450 540 500 $S50
Suecia 140 15y 387 418
Suiza 180 210 380 408
Australia 296 311 342 3ss
Holanda 220 235 270 285
Mexico 160 185 205 240 *

Tanto el proceso de urbanizaéién, como el crecimiento.
de la poblacidn, sumado a la ampliacidn de los ingresos so--
v
ciales, seneraron una sélida estructura de mercado que posi-
bilitd, iunto a otros elementos, un proceso de industrializa
cién. Sin cmbargo en las sociedades capitalistas "hay que

saber ranar el mercado", FEs decir trascendiendo aquéllos

productos vitales (bdsicamente alimentos al natural), exis-
te una axtensa rama de productos que requieren "promocién"

“Rernal Sahagin. Victor. op, cit. p. 31,
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para poder ser vendidos, !intre aquéllos se encuentran desde
los nccesarios hasta los superfluos; estos (ltimos, por pre-~
dipitacidén publicitaria, aparecen como "indispensableé". no
importa lo complicado y ridiculo de su uso. .

La tecnologia y la ciencia han posibilitado la creacibn

de productos de confort, que en la rama de "electrodomésticos"

se denominan "ayudantes eléctricos", que llevan la mecaniza;
cibén hasta actividades propias del hombre y no de las miqui-
nas. O han producido un enlatamiento de la naturaleza, que
a fucrza de ofrecer "comodidad" y "rdpidez" provocan distur-
bios fisioldpicos y sicoldsicos.

De ahi se deduce el criterio de que la publicidad lo
puede todo, © que con la publicidad todo o casi todo puede
ser vendido, cotizado, comprado y apropiado. Es decir que,
la publicidad es el corazdn del consumismo, una fdbrica de
falsas necesidades, que explota hasta las Gltimés consecuen-
cias las pasiones y debilidades del hombre.

Parece que la publicidad fuese una especie de Moloch
al que le sirven el arte, la técnica y la ciencia. En efe¢
to, medios sutiles de la moral (en el sentido mds objetivo),
son utilizaldos para procrear una existencia casi-onirica en
el hombre. Tl conocimiento ontolbpico es utilizado para fa-
bricar frustraciones y tensiones a través de la insatisfacs

cidén de necesidaders nque se tornan, en inaplazables por male

ficio de la publicidad.

L1 concepto burfués de homo nconomicus es vigorizado
mediante la outlicidad, es decir, ha trascendido la esfera

de 1a enp~conlacidn tedrica de la lurruesia para convertirse
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en el mundo real en un auténtico homo economicus cegado por

el consumismo.

l.a publicidad, por lo tanto, es una actividad ligada a
la produceién en la que ¢l hombre es tomado en cuenta s8lo
como consumidor. Es ademids en este universo de mercancias
que constituye la sociedad capitalista en la que el fetiche
fundamental es el dinero; piedra angular de las relaciones
comerciales, y fuerza es decirlo, de las relaciones humanas
en la sociedad actual. L1 dinero fue "cantado" desde antafio,

Quiza la definicidn Shaksperiana es elocuente:

", ..ijoro! oro amarillo, brillante, precioso..

Muchos suelen volver con esto lo blanco,negro; lo

feo, hermoso; lo falso, verdadero; lo bajo, noble;
22 .
"

lo viejo, joven; lo cobarde, valiente...

L1 dinero y la publicidad marchan de la mano. La nece-

sidad de éste es exacerbada por aquella; y el resultado es
que: .
"En ¢l sistema capitalista /...7 1la produc
cidén se orienta hacia la aparicidn de productos
superfluos, el efecto de dependencia se acentfia
mediante la accibn propapandistica que crea ex-
pectativas y valores, asi como la fetiachizacién

de ‘lon proplos obijetos pr‘oducidos;".23

In efecto on estas sociedades capitalistas (denominadas
a veces de "consumo") los ohjetos del merca'o, producto real
del trabaijo, también se convierten en fetiches, en mercancias

?2Shakespeare, william, Obras completas. Timén de Atenas, Ag

to cuarto, cscena III. ed. Aguilar, Madrid, 1951. p. 1720.

23Molinn, Silvia. Apuntes sobre projpaganda. Revista Mexicana

de Cicnecias Politicas, #76, UMAM., 1974, p. 13,
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mdpicas que constituyen formas de manipulacidn. FEl1 ser humgv
no ha sido cosificado, asi por ejemplo, el tratamiento que
recibe la mujer en las sociedades capitalistas, es el de un
ser-objeto de consumo.

A través de la publicidad se da un proceso de conductis
mo de la conciencia, se trata de obnubilar al hombre, se lo
induca hacia un embrutecimiento colectivo, a una homogeniza-
cién de conciencias a un nivel intelectual bajo, entronizan-
do el sentido comin alrededor de los objetos y convirtiendo.
a la sociecdard en una vulgocracia.

La publicidad actlla conjuntamente con el capital para
fundir y hundir la identidad humana, enajena no sélo el tra-
bajo del hombre, sino al mismo hombre. Aquéllos que no tie-
nen nada que vender, salvo su propia persona, al venderse
como una mercancia mids, no sdlo que son esclavos del capital,
sino que luerpo son subordinados por los productos de su pro-
pia creacidn.

La publicidad comercial y la propaganda politica confor
man asi una simbiosis que se Aalimenta por las mismas leyes’
del desarrollo del capitalismo; es decir la biisqueda de bene:
ficios, para cuvos objcetivos todos los adelantos cientificos

son sometidos al imperio de la ganancia.



CAPITULO QUINTO. UN CASO ""ONCRETO: TURISMO Y PUBLICIDAD EN
EL ECUADOR.

1.- Breve prospeccidn histdérica de la formacibén social ecua

toriana*

Para conservar fidelidad con la metodologia propuesta,
es decir para insc¢ribir un fendmeno socio-econdmico en el cbg
texto del funcionamiento de una formacidn sociai, se hace ne
cesario en cualquier caso (como &ste, el ecuatoriano), defi-
nir esa formacién social, desde una perspectiva histbrica,
ya que sblo asi se puede interpretar y comprender el actual
comportamiento de esa formacidén social en la cual necesaria-
mente se van a inscribir los fendmenos del turismo y la pu--
blicidad,

Ademds es necesaria esta prospeccidn histérica, por bre
ve que sea, toda vez que en la actualidad y concretamente en
el caso ecuatoriano existe una discusibén a nivel tedrico, pa
ra definir el cardcter de esa formacidn social.

Al momento existen dos hipdtesis respecto a la formacibn
social de Feuador, Una que trata de pensar en esta formacibn
social como si tuviese un modo de produccidén dominante de ca
racteristicas precapitalistas; concretamente considera que

la formacidn social ecuatoriana es predominantemente feudal,

y en ella las particularidades serfan mds bien de orden capi

L

Esta parte del trabajo recoge cifras e hipdtesis de: Evolu-
cidén reciente de la economfa ecuatoriana, ponencia presenta
da por J. Davalos, en IIEc. UNAM., mimeo.Septiembre 1979.




u8.

talista. Una posicidn de ~sta naturaleza implica considerar
que las relaciohes de produccidn propias del sistema feudal

son las que hegemonizan.el panorama de la formacién social y

donde ademds, las relaciones de trabajo estarian dadas justa Ed
mente por las relaciones serviles, que generalizan este modo :
de produccidn.

La otra hipdtesis que parece ser la mds coherente y la
que se ajusta a la realidad, es aquella que considera que la
formacidn social ecuatoriana es capitalista, lo que implica
invertir los conceptos de la hipdtesis anterior. Aqui es el
modo de produccidén capitalista el dominante, y las particula

ridades constituyen las formas precapitalistas de produccibn.

Consideramos que estd @iltima hipdtesis corresponde a la
realidad, porque efectivamente las relaciones de produccidn

capitalista atraviesan, penetran e integran las dem&s carac-

teristicas precapitalistas de la formacidn social. SGmase a
esto un hecho fAcilmente comprobable a nivel empirico, y que
es la articulacidn subordinada del pais al sistema capitalis
ta mundial. De suerte que es con esta hipdtesis que trabaja
mos, ya que puede justificar y ratificar este criterio a tra
vés de una prospeccidn histdrica.

Las economias latinoamericanas se incorporan a la divi-
sién internacional del trabajo de diferentes maneras, en vip

tud del desipual desarrollo y la diversa especializacién que

N

e les impuso desde los paises capitalistas. Sin embargo la

)

caracteristica aque las hepemoniza fue la de constituirse des
de nl momernto de 1a independencia polftica en paises produc-

tores de hienes primaries.
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En el caso de Ecuador. esa incorpordcibén a la divisibn
internacional del trabajo se realizd via mercado mundial, eﬁv
posicidn relativamente desventajosa, puesto que su articula
cidn se did a través de productos agricolas tropicales (pro-
ductos alimenticios); es decir, a diferencia de otros paises
que se convirtieron en abastecedores de materia prima, 61
Lcuador es un pails abastecedor de alimentos ficilmente rem--
plazables, de ahi que toda su trayectoria estard marcada por
vicisitudes que sufren los productos materia de exportacidn
en el mercado internacional.

La ruptura de los lazos coloniales con Espafia significd,
entra otras cosas, la creacidn de un mecanismo de articula--
cidn, esta vez un instrumento muy sutil e insoluble que va a
determinar todo su desarrollo. Efectivamente, la economia
ecuatoriana, lda sociedad en su conjunto y su desarrollo, han
estado sujetos a los vaivenes de la comercializacidén de tres
productos bdsicos (cacao, café y banano) que han determinado
todas las alteraciones producidas al interior de la economfa.

llistéricamente el LCcuador estaba constituido por una eco

nomia esencialmente de agricultura de subsistencia hasta an-

tes de la exportacién cacaotera, La produccidén descansaba
basicamente en la explotacidén de la produccidn de alimentos
que la caracterizaban como una economia autdrquica. Mis del

90% de la poblacién ecuatoriana estaba localizada en la sie-

rra. que ecs donde se producia la mayor parte de los produc~-
tos alimenticios. Pero al incorporarse al mercado mundial
se gpenerd una amplia movilidad poblacional hacia el &rea de

la costa. FEsto fue asi por las sipuientes razones:
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La demanda mundial de) caco (producto con el que Ecuador
Se.incorpora al mercado mundial) implica que para satisfaéeg‘
la tenga que incrementarse la produccidn, y esto puede lo0---
grarse de dos maneras: por un lado, ampliando las zonas de
cultivo al incorporar nuevas tierras, o sea ampliando la lia
mada frontera agricola; y por otro lado, incrementando la -
productividad de las Areas ya existentes. El segundo método
de aumento de produccidén fue relativamente limitado, dado
el grado de desarrollo de las fuerzas produétivas en el pais;
no era posible incrementar la productividad sin incorporar
la tecnologia que en ese entonces podia estar al alcance.

For lo que la posibilidad mis adecuada y explotada se encon-
tré al ampliar la frontera agricola, ampliando las zonas
agricolas e incorporando nuevas tierras,

De cualquier manera, las dos formas de ampliar la pro-
duccidn significaron demanda de fuerza de trabajo, y ésta
implicd una succidn de la poblacidn de la sierra hacia la
costa, al extremo de que a inicios de este siglo ya un 40%
de la poblacidén total del pais se ubico en esa zona. La mo-
vilidad poblacional marcd un hito importante en el desarrollo
econdmico: a través de la creacidn del mercado interno de
productos y que no se habia formado anteriormente como tal,

pues las caracteristicas del desarrollo ecuatoriano imposibi
litaban su aparicidén. Solamente con el incremento de la ocu
pacidn en las 4reas de cultivo para exportacidén se creardn
las bases para al surpimiento de ese mercado.

Por tanto, el mimer impacto notorio y definitivo de la

aproexportacién fue la generacidn vy creacién de un mercado
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interno que desde el punto de vista de la demanda comprendib
dos 1items fundamentales: la demanda de alimentos y la deman-
da de otro tipo de bienes y servicios, a su vez, esta deman-
da (desde el punto de vista poblacional) se halld conforma-
da por el incremento de poblacidn y las consecuentes necesi-
dades que de ello se derivan. Lsta nueva poblacién emigrada
desde la sierra y la de los propietarios de los medios de
produceidn, constituyeron las bases humanas para el mercado
interno. Lfectivamente, existe una diferencia entre los dos
tipos de demanda, pero para efectos de la creacidn del merca
do interno es la demanda de alimentos la que nos interesa,
toda vez que para satisfacerla tenia que incrementarse la
produccidn agricola de la sierra, y es cuando comienzan a
darse ciertos cambios en la organizacidn de esta regién.

Para movilizar la produccién y la poblacidén era necesa-
rio articular el pais a través de vias de comunicacién, por
1o que a fines del siglo pasado y principios de éste, se
inaugurd la primera obra de infraestructura de envergadura
en el pais (FF.CC.), que es la primera manifestacién impor--
tante de la penetracidn del capital extranjero, puesto que
se construyd por medio de empréstitos del exterior.

lLa actividad agroexportadora jugd un papel definitivo en
la dinamizacidn de la economia en su conjunto, puesto que al
fenerar un mercado interno y la consecuente respuesta en la
orpanizacidén de la produccidn (biricamente de la sierra) tra
jo consigo importantes cambios en la fisonomia de la socie--
dad ecuatoriana; se inaugsurd un propresivo proceso de urbani

zacidn concentrado esprcialmente en dos ciudades importantes
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del pais (Quito y Guayaquil). A su vez se di8 una redefini-
cidén del papel del Estado en la economia; éste comienza a su
perar el rol de aparente 4rbitro en las pugnas polfticas y
empezd a intervenir en el funcionamiento de la economfa, es-
pecialmente a través de la captacién de recursos, y luego en
forma de gastos para la creacidén de una importante infraes--
tructura.

A pesar de que los recursos provenientes de las exporta
ciones tuvieron marcado significado, la denominada burguesia
mercantil que se aglutind alrededor de las actividades de
agroexportacibén, no encontrd un asidero para canalizar los
recursos hacia otras actividades que no fueran aquéllas im-
productivas. En efecto, el incipiente mercado interno forma
do a la sombra de la agroexportacidn, la debilidad financie-
ra del Estado para ampliar la infraestructura mds allf de lo
logrado, asi como el estimulo de la fdcil realizacibn del
excedente a través del comercio exterior; no posibilitaron
(en el caso ecuatoriano) la instauracidn de un proceso de in
dustrializacidn, como sucedid en otros paises latinoamerica-
nos, s8ino que contrariamente, todo el producto generado por
la agroexportacidédn se canalizd hacia la especulacién y, aun,
el dispendio.

La actividad agroexportadora tuvo como caracteristica
fundamental la de auspiciar el proceso de desarrollo del ca
pitalismo en el Ecuador, hecho que se puso de manifiesto: en
la disolucidn lanta de formas precapitalistas al interior de
la estructura agraria serrana, la aparicién de formas tipica

mente capitalistas aunque relativamente deformadas (especial
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mente aquella que se refieve a las formas asalariales, la
procreacién de la fuerza de trabajo libre, como la generacidn
de actividadeé comerciales financieras e industriales).

Otro hecho que valg remarcar es la intima relacién que
existid y existe entre el comportamiento de la actividad
agroexportadora y el comportamiento de la actividad politica,
ya que conforme se incrementaron las dreas de produccifn pa-
ra exportacidén, no sdlo provocaron movimientos migratorios
intrazonales, sino que también se vigorizd un proceso de
"concentracién" politica emanado de ese poder econbmico.

Por tanto, el proceso de desarrollo econbfmico-social va
a estar marcado permanentemente por el sello de la.dependen-
cia del pais al mercado capitalista mundial. Mientras que,
simultineamente, la produccidn agricola de la sierra y su
estructura (que inicialmente sirvid de base a una economia.
doméstica) van perdiendo paulatinamente importancia como de-
terminantes de la produccidn social, para dar lugar a una
nueva organizacidn politica, basada en el poder de los secto
res relacionados con la actividad agroexportadora.

[specialmente a partir de los estudios realizados por

la Comisién Econdmica para América lLatina (CEPAL), a todo

este largo trecho de la historia de los paises latinoamerica

nos y particularmente al Ecuador, se les caracterizd por la
ggngﬁisﬂgii de su desarrollo frente al comportamiento de ac-
tividad agroexnortadora, y se la conoceri como el perfodo de
crecimiento "hacia afuera".

5in embarro,a principios de este sigld en Brasil, Ar

gentina v México se didé un proceso denominado de sustitucién

o
g
@
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de importaciones, que per:eguia industrializar las econom$as.

nacionales a través de la eliminacién paulatina de importa-
cibén de productos industriales de los paises capitalistas
para producirlos internamente. ‘

En los paises en proceso dé industrializacién, la parti-
cipacidn del sector industrial en el PIR se presentd en 1929

como sigue: ’

%

Argentina 22.8

México 14,2

Brasil 11.7

Chile 7.9
. 24

Colombia 6.2

Este proceso de sustitucidn de importaciones se di en
el Lcuador pricticamente a partir de la segunda mitad del pre
sente sirlo. Como sec anotd anteriormente las condiciones
econdmicas objetivas no posibilitaron el surgimiento de dicho
proceso. Ciertos datos histdricos institucionales ratifican
la idea expuesta. Por ejemplo, a mediados de la década de
los cincuenta, el Estado dictd la ley de Fomentb Industrial,
v creo la Junta de Planificacidn, persiguiendo iniciar el --
proceso de sustitucidén de importaciones. El resultado de es
ta politica se aprecia en la mayor participacién de la indus
tria en la generacidén del producto.

Para definir el marco de referencia en el que vamos a

analizar el fendmeno de la publicidad que promueve al turis-

zuPurtado, Celso. La economfa latinoamericana, Ed. Siglo Vein

tiuno S.A. México 1976. pp. 132, 133,
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mo, podemos manifestar que es a partir de la década de los
sesenta en que comenzd a configurarse realmente la formacidn -5f
social capitalista en el Ecuador, Por un lado, se instauro
un proceso de industrializacidn y, por otro comenzd a cobrar
significacifén el mercado interno. Justamente el primer pro-
ceso seria una respuesta a la ampliacidn del mercado interno.
A partir de la década de los afios sesenta se produjeron
importantes cambios hacia el interior de la sociedad ecuato-
riana, matizados por las necesidades de reordenar el funcio-
namiento de la economia. Esta necesidad no se originé {inica
mente en las condiciones de lg economia, sino quiza en la

inspiracidn que tenia el capitalismo "central" a través de

un nuevo mecanismo que se habla creado para homogenizar el

funcionamiento de las economias latinoamericanas. Este meca

*

nismo fue el denominado Alianza para el Progreso (1961) que
perseguia constituirse en una respuesta a la Revolucidn Cuba flg
na, pues al emprender cierto tipo de reformas en la epider--
mis del sistema, buscaba paliar los obsticulos al desarrollo . = |
del capital. 1lo que consiguieron ecs '"modernizar" las socié-.
dades latinoamericanas. En el Ecuador estas reformas fuefon
llevadas a cahbo mediante el gobierno militar (1963-1966).

Durante esta década surgieron cambios significativos en
la organizacidn social ecuatoriana que se sintetizan de la
sipgniente mancera:

a) Se confipurd un proceso de urbanizacién definitivo y
coherente, aunque polarizante, yva que fueron dos’las ciuda-
des (Quito v Guayaquil) que constituyeron la concentracién

de teda la politica econdmica estatal, y por ende la concen-
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tracién de las principales actividades econdmicas que se pue
den observar en ese periodo.

b) El proceso de industrializacidn cobrd coherencia con
todos los efectos que este proceso conllevd: un alto nivel
de dependencia en términos de tecnologia y capital y una fa
lacia sustitutiva de importaciones (se importa hasta el 98%
de la materia prima en ciertas actividades industriales); se
constituye una industria falsamente ocupacional que apenas si
da lugar a la creacidn de un promedio de un mil puestos anua
les, etc., sin embargo la industria pasa a representar en -
ese periodo alrededor del 17% del PIB.

c) En el sector agrario se produjeron importantes modi-

ficaciones v alteraciones superando la orpanizacién tradicio
nal de la hacienda, el capital comenzd a penetrar en la agri
cultura provocando cambios en las formas precapitalistas de
produccidn.

También el Estado acusd un cambio, puesto que pro prime
ra vez tuvo proyectos especificos a través de la planifica--
cibdn indicativa.

d) E1 pais cobrd significddo para el capital extranjero,b
que comenzd a ingresar indiscriminadamente.

A pesar de esta confipuracidén de la economia, que apa--
rentemente funcionaba adecuadamente, al finalizaf‘la década
de los sesenta, el nais se encontrd sumido en una profunda
crisis econdmica y financiera., Estos cambios y alteraciones
experimentados en la economia ecuatoriana a lo largo de si-
rlo v medio, fuecron procesando modificaciones en su estruc~

tura sccial v, al mismo tiempo, una ampliacidén de la produc-
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cidn y circulacidén, que sivnificé aue "nuevos" estratos so--
ciales emerpgieran (la "clase media'" cobré mayor relieve, sé
formd un proletariado significativo, y, la misma burgugsia
industrial, cobrd coherencia). En este contexto actividades
"nuevas" comenzaron a tomar .Importancia en la economia, espe
cialmente, aquellas ubicadas en el denominado "sector" servi
cios.

Es pues, el desarrollo del capital (con las cavicter!g
ticas del atraso propio del "subdesarrollo") las que posibi-
litan que actividades como el turismo, puedan convertirse en
fenOmenos importantes tanto desde el punto de vista econdmico
como socioldgico. En Ecuador esta actividad empieza e inci-
dir en la economia nacional, con cierta importancia a partir
de la década de los sesenta, cuando el pais se halla ya sumer
gido en la esfera del capital, y cuando, por esta misma razén,
se ha ampliado el proceso de acumulacidn.

Por otro lado, hay que anotar que, a nivellmundial, la
actividad turistica se impulsd extraordinariaﬁente, hecho
que significd que, a través del desarrollo de los medios de
transporte, se incorporaran paises que antes permanecian al

margen del ambito turistico.

»

2.- Andlisis y definicidn de la coyuntura socio-econfmica

%
del Tcuador

LEn ~l momento de la crisis econdmica-financiera que vi-

J. bDavalos. Op. Cit.
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viera el Lcuador a fines del 1971, emergid una nueva etapa
en la vida nacional que conformdé su historia reciente, esto

fue: la explotacidén y exportacidén petrolera que surgié en

una coyuntura caracterizada por elevados precios del produc

to en los mercados mundiales.

En efecto, en 1972 se inicid en el Ecuador la exporta-
cidn petrolera. Los 200 barriles diarios potenciales que
constituyeron un minimo dentro de la produccién mundial, se
convirtieron en la fuente de recursos mis impovtanté de toda
la historia nacional.

La conformacién de las exportaciones sufrié cambios ra-
dicales. Hasta antes de 1972 los tres productos bisicos (ca
cao, café y banano) significaron mis del 75% del volumen to-
tal de exportaciones, pero redujeron su participacidn relati
va, en tanto el petrdleo pasé a tener mayor importancia, asf
en: ‘

1872 .4404...19.7% (de las exportaciones)
1973........39,5%
1974, .. 00.. . 5U.7%
1975, .00 0e..57.5%
1976.sceessa50,1%

De suerte que se produce un cambio en el patrdn de acu-

muilacién cuyo eje paso a ser el petréleo e influyd tanto so-

bre los demds sectores de la produccidn como dentro del pano

rama politico.

Para la politica econdmica oficial del PIB constituye
el termdmetro para medir el curso de la economia y de la so
ciedad, per lo que canalizar su crecimiento per se, se con--

vierte en ¢l objetivo de la politica econdmica. El comporta

e
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miento de este indicador 7PIB) en los {iltimos afios anoté la

siguiente tasa de crecimiento:

1971...000.. 5.8%
1972..c000.. 8.0%

1973...0.0...18.3%
1974..c000..13.6%
19750 ccaeees 5.5%
1976.0eecnee 7.5%

A pesar de que la participacién de la agricultura en la
conformacidén del PIB ha disminuido, de todas formas es el
sector productivo que mayor incidencia tiene en la conforma-
cidén del mismo, asi en:

1972.000....26.5%
197300 ceeeso24,.4%
1974...0.0,.,.24.5%
1975...000..204.1%
1976000 ...23.5%

Como se puede apreciar la calificacidn del Ecuador como
pais eminentemente agricola es justificable. Las activida--

des primarias siempre han representado del 22 al 26% del PIB,

mientras que la industria apenas ha llegado al 20%. Es de--
cir, que la mayor generacidn del producto social ha estado

sujeta a la agricultura y a la ganaderia. Ademis constituye
la principal fuente de ocupacién de la poblacién ecuatoriana,

como se puede ohservar a continuacidn:

QCUPACION RURAL URBANA TOTAL

1. Profesionales,..., 17.622....0.. 82.887.¢vieese.e 100.509
técnicon.
2. Gerentes, admi.... 5.510....... 13.838...0000.e 19.34Y4

nistrativon.

funcionarios,

directores.
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SHTE Y

3. Empleados desvonesr 9.17600,00ee bU.306000ereese 73,482
Oficina :

4, ComerciantesSy..ses 33.857¢0400es117.75% .0 0000es. 151.616
vendedores, .

5. Agricultores,.....831.454,.,.,., 60.55640000.0... 892,010
ganaderos, pes
cadores, caza-
dores. .

6. Conductores...eeee 12.3770c000ee 35.857c0ianeese WB,234
m. de trans.

7. ArtesanoSscevesees 98.51000,0.0.164,.11000000ce0s 262.620
operarios.

8. Otras ar-....es000 26.230000000. 36.582,,40000.0. 62,812
tes y ope-
raciones. .

9, Obreros Veeeseoooes 23.47200000ee 38,541, 00e00uss 62,013
jornaleros. :

10. Trab.serv........ 21.720.......224.071,c00es.es.+135,791

personal.
11, No identi........ 34.89%...,... 66.555.c.00000..101,.4U9
ficado.
1?. Trabajador....... 15.119....... 15.629...0cccceee 30.7H48
"nuevo"
1.129.941. 810.687 1.9uD0.828
TOTAL A

Una caracteristica fundamental en este proceso es la fa-
lacia en la sustitucidn de importaciones, ya que para la pro-

duccidn de mercancias depende particularmente de materias pri

mas importadas cuya relacidn con respecto a la nacional es - °
creciente., En 1975 del total de materia prima utilizada, el

49% fue importada:
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RAMA DE PRODUCCION % MATERIA PRIMA IMPORTADA
Textil 54.4
Papel 86.5
Sustancias quimicas 57.0
Otros quimicos (pinturas, 70.8
etc. .

Refinacién petrdleo 54.8
Caucho 86.8
Plisticos .6
Hierro 91.2
Productos métdlicos 90.3
Maquinaria (electrodom.) 95.3
Vehiculos 90.3

El desplazamiento del eie de acumulacidn hacia la acti-
vidad manufacturera, reforzado {iltimamente por la exporta---
cién petrolera, se encuentra bajo el control del capital
transnacional que busca las dreas de mayor rentabilidad y

donde mayor es la proteccidn del estado. Estas se localizan

asi:
UTILIDADES
Servicios sociales 63.05%
Servicios a empresas 31.22
Industria 37.79
Minas vy canteras 46.16

De otra parte, 98.2% de la teenologia adquirida proviene
de pifses no latinoamericanos y el valor promedio que cada
sucursal extranjera paga por concepto de la misma (tecnologia)

es de 12.7% mds alto que el capital asipnado.
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Fn 1975 la suma total abonada por concepto de tecnolo-
gia, ascendidé a la suma de 204.501.229 sucres. De dicha
suma correspondid el valor mds alto a las compafifas de su--
cursales extranjeras: 151,183,000 de sucres equivalent;s al
73.9%. Laé sucursales extranjeras forman parte de las gran
des cmpresas que producen tecnologia.

Conjuntamente con esta modernizacién tecnolégica surge
la imitacién de los médulos de consumo de las sociedades ca
pitalistas desarrolladas, pues:

"En nuestro desvario la innovacién tecnolb-
fnica y de esclavitud entre la comunidad y la con
veniencia, hemns diseminado como apéndice de bru
jo, una supercultura de rascacielos, aeropuertos,
universidades, peliculas y miisica rock que barre
el mundo como una gran epidemia, para usar las -
palabrar de Kenneth Boulding. Hemos aceptado en
forma acritica (y con nosotros buena parte del -
resto del mundo) esta supercultura como el elemen
to central del desarrollo. Empero, tal como em--
piezan a afirmar muchos investigadores y cienti-
ficos, nosotros y buena parte del resto del mun-

do padecemos un trdgico engafio”.?2S

En efecto, la burguesia se lanzd a un consumo suntuoso
que provoch una avalancha de importaciones de bienes de lu-
jo, que les aseguraba un ritmo de vida semejante al "ameri-
can way of life", En 1977 se importd el 700% mids de este
tipo de bienes que en 1972. Lo que ocasiond que en ese aifio

(1977) so repistre un déficit en la balanza comercial del

25 Clinton, Richard. América Latina la regidn que nunca se

desarrollara. en Comercio Exterior. Vol. 28 #7. México.

julio 1978, p. 817,
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orden de 103 millones de délares..
Lsta politica econdmica de los Gltimos afios se sinteti
za en un desequilibrio general: presiones ihflacionarias,
déficit fiscal, desequilibrio en la balanza de pagos y el
endeudamiento externo que se encuentra aproximadamente en el

30% del Producto Interno.

3.~ Distribucidn del ingreso.

En el proceso de circulacién de capital hay tres momen
tos importantes que de todas formas tienen que ver con el
funcionamiento del sistema capitalista en su conjunto y por
lo tanto con la distribucibn del ingreso. Asi en la circu-

lacidén, el movimiento del capital dinerario, el dinero, para

transformarse en capital necesita asumir la forma D M, es
decir la posibilidad que tienenel dinero de adquirir tanto.
medios de produccibédn (M P) como fuerza de trabajoa (F T),
en otra palabra: DM Eg

En lo gue se refiere al D-FT existe una contradiccién’
bAsica que tiene que ver con el problema que nos ocupa: miéa
tras cl capital dinerario adquiere F T para poder movilizar
M P, desde el punto de vista del trabajo la relacidn se in-
vierte, ya quc se observa que F T-D pues el obrero vende su
fuerza de trabajo v lo hace por no disponer de medios de pro
duccidn, ni de medios de subsistencia. De ahi que la Onica
posibilidad de acceder al dinero por parte de la clase traba

jadora sei vendiendo su fuerza de trabajo, de donde y como

FT' constituve una nereancia, resulta que FT=M y de ahi,
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M-D-M, e5 decir la circulacidn mercantil simple.

Por lo que D-FT, es la transformacidn del capital dine
rario en capital productivo, mientras que FT-D (y mis tarde
D-M), es la posibilidad del trabajador de asegurar su sub--
sistencia, porque en la sociedad capitalista, y bajo la for
ma de salario, se compra con dinero y se vende por éste la
fuerza de trabajo.

Lo descrito es parte del ciclo del capital dinerario,
por lo que tanto &ste, como el capital productivo y el capi.
tal mercancia forman parte, en {iltima instancia, del proce-
so de reproduccidn del capital, que sintetiza el proceso de
acumulacidn.

Desde las primeras formaciones sociales existe una con
tradiccidn que en el capitalismo se traduce en el conflicto
entre el capital y el trabajo, que a fin de cuentas es el
punto de partida para explicar el proceso de acumulacién, y-
dentro de éste el problema de distribucibn del ingreso. Vis
to asi éste filtimo fendmeno no es un problema técnico, sino
politico, aunque su interpretacidén deba hacerse tedrica y

cientificamente.

De modo que las condiciones en que se da la reproduccién
social en determinadas sociedades repercuten en las caracte

risticas de la distribucidén del ingreso.

Por otra parte, en las socicdades capitalistas, la dis-
tribucidn del ingreso tiene una tendencia regresiva, pues,
por las mismas leyes de desarrollo del capital, se procesa
una inexcrable concentracién del capital v, de ésta, una con

centracién de los inrresos.
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EFste fendmeno (histdr icamente comprobable) constituye
el determinante del curso que sigue el consumo ¥, dentro de
éste, los "servicios". Dicho de otra manera: el consumo tan
to de bienes como de servicios esta en funcidn directa del
ingreso.

Esta aseveracidn es empiricamente verificable, y =n
paises como [Lcuador, significa que para las grandes mayo--
rias la distribucidn del ingreso impuesta por el capital,
las ha marginado del consumo de bienes manufacturados y
peor ain, del acceso a actividades y servicios elementales
(cultura, salud, etc.), y de ahi el "turismo" sea inaccesi-
ble para estos sectores de la poblacidn.

In ¢l caso del Fcuador toda la dindmica de concentra--
cibn se palpa al analizar lo relativo a la distribucién del
ingreso donde los recursos petroleros han agudizado la bre-
cha entre las utilidades y los salarios.

El infreso de aproximadamente un promedio de 500 a 600
millones de ddlares/afio recibidos por el Fcuador en los fil-
timos afios, constituyd una importants inyeccidn para el fun
cionamicnto de la economia; pero también sirvid para poner
de manificsto cdmo el capital habia cobrado una configura--
cidén cani definitiva en el proceso de acumulacibén. En efec
to, las utilidades obtenidas por la empresa privada durante
el periodo 1972-1376 fueron:

1972..........1.167.4 millones de ddlares

1973 1.617.1
1274 2.386.0
19745 2.754,.2
177¢ 3.152.3
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En ¢l lapso de cinco ~fios, los beneficios alcanzarcn
11.077 millones de dblares, que se traducen en un promedio . ‘“f;
que oscila entre el 63% y 68% del ingreso nacional de ese mig '
mo periodo. Lsto ha sido posible por el excedente que'va
del 7;26 al 2.58, Tasas realmente superiores ya que en ellas
se considera que en las cuentas nacionales oficiales constan
como "salariados" altos éjecutivos de la Texaco y burocracia.

De este modo las condiciones en que se da la reproduc-
cibn social en el Ecuador determinan las caracteristicas de
la distribucidén del ingreso, que tiene una tendencia regresi
va conforme se aprecia a continuacidn: ‘

DISTRIBUCION DEL INGRESO (relacién porcentual)

Afo Remuneranidn salarios Renta de empresas Total
1970 31.8 69.2 100
1371 31.0 69.0 100
1972 30.7 69.3 100
1973 29.1 . 70.9 100 .
1974 28.0 72.0 160 -
1975 29.3 - 70,7 100
1976 29.6 70.4 100

ILs deecir nue a pesar de que en términos absolutos los
"salarios" crecen, no sucede lo mismo en términos relativos,
pues la participacidén de aquellos en el pajyo de los factores
productivos es cada vez menor.

Analizando la estratificacidén del ingreso: en los secto
res urbanns, el sector de bajos insresos percibe un promedio
de 310 ddlares al aifo o sea 7.791 sucres. En el sector rural

el salario 1lera a 97 délares nor afio o sea 7.62 dblares por

mes.
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De otra parte, c¢l panorama es mids complejo si se tiene
en cuenta los elevados niveles de desocupacidén y ocupacibn
disfrazada que conjuntamente superan al 40% de la poblacién
econdmicamente activa. Lo que significa que alrededor de
800 mil personas en edad de trabajar no lo haceﬁ, pasando a
depender de la poblacidn ocupada.

Apenas un 2.2% de la poblacidn econdmicamente activa
constituyen propietarios quienes han usufructuado el poten--
cial econdmico que se ha generado a la luz de la actividad
petrolera, mientras que el 98% de.la poblacidn ha mantenido
simplemente el poder adquisitivo de sus ingresos. Efectiva-
mente, en términos de distribucidn del ingreso, se puede com
probar cbmo en los Gltimos afios el sector "privado" ha podi-
do acumular alrededor de 350 millones de sucres (sobre los
12 millones de délares), en tanto en un periodo de seis afios
la formacidn de capital no se acerca ni al 50% de esa cifra.

El acceso al consumo de productos manufacturados es al-
tamente limitado para la poblacidn ecuatoriana, la cual en
un 50% esta marginada de tal consumo, de ahi su posicidn ec¢o
némica apenas le permite acceder a un consumo de bienes ali-
menticioes a un nivel por debajo del minimo indispensable pa-
ra alcanzar una dieta nutricional. FEsto es asi porque la
mayoria de la poblacidn tienc acceso a un nivel de salarios
que reponen la fuerza de trabajo a un valor por debajo de
las condiciones histérico-morales: nue requiere esa reposi---
cidén en estos momentos.

De suerte que las actividades no precisamente vitales

(entre 115 que se encuentra el turismo) constituyen posicio-
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nes inalcanzables para la mayoria de la poblacién, aunque si
son posibles para la pequefa burguesia y la tecnoburocracia,
Lo descrito anteriormente nos lleva a la conclusién de
que no se puede hablar de la actividad turistica como un ele
mento que llepfue a oconstituir un medio de integracidn nacio-
nal, menos aln pensar, que la mayor parte de la poblaéi&n
puede tener acceso a este tipo de "servicio", si como vemos

la distribucidn del ingreso es extraordinariamente regresiva

y la concentracidén del mismo acusa las mds altas tasas de

América Latina.

4.- Turismo y Publicidad: estructura y andlisis del ﬁensaje

F1 desarrollo del turismo (receptivo) del Lcuador est&

vinculado al incremento que a nivel mundial se ha realizado

para esta actividad en Latinoamerica, por lo que se incluye
al pais en los tours internacionales. Pero como contraparti
da a esta corriente de turistas del exterior se observd que
a partir del denominado "boom" petrolero se ha producido uhn
aumento de los inpgresos en los estratos medio y altovfdes—
crito en distribucidn del ingreso) que ha generado la salida
de ecuatorianos al exterior produciendo un desequilibrio que

se verifica en uno de los indicadores que ticne relacidn

- .

con la actividad turistica, esto es la balanza de pagos, que
en ¢l caso ecuatoriano anota cifras deficitarias. Podemos
cbservar que los mros realizados al exterior por este concep
to son de todos los afios superiores a los ingresos recibidoa

por esa antividad:
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LCUADOR (comparativo vs. ingresos por turismo) cifras en mi
llones de ddlares.

Ingresos por Turismo
&

Afios T. de exporta 3 % de expo egresos
cionas por tur.
i B2 I P v T EUNP PSS 1 I SO I P L N
1973......5832.00 e 130Tt ee 20l i e sl 1805
1970, ...1.123.05, 00 eveveea20.70iiiviiensedilii a0 21,7
1975, 0000097309 eiiennes28ibiucieeneee 00700 ieeeea35.6
1976....2.800. 2,0 0iivse3tiBaeiiineenea20liii0ieeaab1.3
1977....1.526.0000000000e37030ciiinineia2ilieieniensssb1.8 8

26

En efecto, a partir de 1972 la balanza de pagos es. nega
tiva en lo que a turismo sc refiere. En este contexto se ha
ce necesario analizar esta actividad y lo que representa pa-
ra una cconomia dependiente.

De 1972 a 1976 se realizaron inversiones en materia de
vialidad, y al pais fue adquiriendo una fisonomia de modernji
dad, pero contrastando con la necesidad de emprender, ademas,
proyectos quc modifiquen la estructura socio-econfmica del
pais.

A diferencia de otros paises calificados como potencias
mundiales on ol Deuwador la actividad turistica no constituye
de ninfuna manera el soporte para el desarrollo. Pero se da
una propensidn a magnificarlo convirtiendolo en el paradigma
de la confratevnidad. TUsta posicidn implica volver las es--

*
El Universal. FEl futurc del comercio hispancamericano, Mé-

xico, 21 de febrero 1979. p. 22.

26Banco Central de) Fcuador. Boletin Anuario No. 1, 1978.
Muiteo Teundor, pp. 101, 102, 105, 107, 109. III,
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paldas a la recalidad, va que alin aquéllos lugares que consti
tuyen "centros" turisticos acusan altos niveles de pobreza.
La politica para la realizacidn de obras de infraestruc

tura estd supeditada a los intereses del sistema, antes que

.a la biisqueda de un bienestar social, no sélo se ha descuida

do la incorporacidn de pgrandes 4reas de cultivo a la produc-
cién nacional, sino que a fin de sobrevalorar comercialmente
las tierras de terratenientes articulados al poder se han
construido obras que posteriormente se han tenido que reha-
cerse provocando el despilfarro de los recursos del Estado.v

Una definicidn de objetivos, que a su vez trasmite toda
una ideologla es aquella que se expresa en la siguiente in-
formacidn:

el turismo ..."es una actividad social de in
frecos suplementarios cuva afluencia en el campo
internacional va de los paises mids desarrollados
a los menos industrializados que no tienen proble
mas de los primeros. Por lo tanto redistribuye
el capital entre potencias mundiales y paises en
desarrollo y ayuda a reducir el déficit de la ba-
lanza de mgos de los {iltimos para la comprensidn
internacional v para el acercamiento social entre

las personis..."”

Si esto furra asi, este descubrimiento "tedrico" no lo
han tenido en cuenta los técnicos planificadores. Si aqui
se encuentra la solucifn; la cultura, la historia, el arte:
ccuatoriano adecuadamente vendido v exhibido seria la solu--

7Primer Seminario sobre Turismo y Desarrollo. Quito. feb.
1274, p. 27.
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cién a los problemas. por. lo que el turismo seria una tran--
quila y ritmica corriente de "ingresos suplementarios" desde
los paises mis desarrollados; mismos que ademis nos ayudan a
recobrar el déficit de la balanza de papos. Pero el aégumeg

to es éste: el turismo redistribuye el capital entre poten-

cias mundiales. (como que la mejor forma de distribuir el

capital se logra haciendo turismo).

La generacidn de ingresos provenientes de una actividad
como el turismo, no sdlo que ha movilizado a los grandes con
rmlomerados multinacionales, sino afin a los propios estadbs.
Ln los primeros, tal movi}izacién constituye una auténtica
red de actividades que aparentando disimilitud funcionan en
la practica coherentemente; mientras que el estado busca afa
nosamente v en articulacién con el "sector nrivado'| impulsar
la actividad turistica, pues a su buen entender, esta consti
tuye una "inagotable" fuente de recursos. Esta concepcién
de "inagotabilidad" cobrd singular sipnificado al compaiarse

con la finitud de los recursos naturales no renovables.

Por estos mismos argumentos se ha hecho necesario impul
sar a como de lupar la actividad turistica. Conforme vere-
mos en la estratepia publicitaria, tanto el capital monopdli
co internacional, como muchas veces el estado, siguen seme-
jantes derroteros.

Como se anotd anteriormente, la publicidad en general
constituye un mecanismo de desinformacidn, caracteristica

aue ce torna evidente cuando sc trata de promover una activl

dad come la drel turismo, misma que como se ha visto por si

sola constituve una manifestacidn de fenémenos sociales pro-
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pios del capitalismo (evaridn, etc.), La publicidad turfsti
ca viene a constituir una suma de fendmenos que ponen de ma-
nifiesto las perturbaciones ideoldgicas (pérdida de idgntifi
cacidn del Hombre) y humanisticas que refine el sistema.

Una palmaria demostracidn de lo afirmado se refiere al
constatar que tanto la publicidad como el turismo se hallan
involucrados con grandes compafiias del munde capitalista.

En el Fcuador, al igual que el resto de pafses latinoame
ricanos, {excepto Cuba) las agencias de publicidad son subsi
diarias de arencias norteamericanas y estan vinculadas a los
trust internacionales de la publicidad. .

Principales Apencias Publicitarias Norteamericanas en:

Antillas Kenyon & Eckhardt

Argentina J. Walter Thompson Publicidad
McCann-Erickson Corn.

Brasil J. Walter Thompson Publicidad
McCann-Erickson
Standard

MPM Publicidad
Chile McCann-Erickson

Colombia MeCann-FErickson
Kenyon & Cckhardt

Costa Rica McCann-Erickson

Repliblica Dominicana Young € Rubicam
Kenyon & Eckhardt

Leuador McCann-Lrickson
Honduras McCann-Lrickson
L1 “falvador McCann-Erickson ) v
fuatemala McCann-Erickson



Jamaica

México

Nicaragua

Panamd

Peril

Puerto Rico

Trinidad

Uruguay

Venezuela

tieCann-Irickson

Yenyon & Eckhardt L S

J. Walter Thompson
McCann~Erickson
Young & Rubicam

" Ogilvy & Mather

McCann-Erickson

McCann-Erickson
Grant Advertising
Gleason Assoc.

McCann-Erickson
J. Walter Thompson

Publicidad Lowder (Kenyon)

Young &€ Rubicam
Lennen & Newell

J. Walter Thompson
Leo Burnett-Novas

Kenyon €& Eckardt
Corbin-Compton
Norman, Craig,
McCann-Erickson
B/B & B

McCann-Erickson

Young & Rubicam
Burnett, Novas-Criswell

J. Walter Thompson
McCann-Erickson
Ogilvy & Mather
Crant Adversiting
Kenyon f Lckhardt

-« - .
pernal Sahaqin, Victor. op. cit. pp. /88-89.
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Desde el punto de vista de la promseidn turistica, el
Ecuador al igual que otros paises calificados como centros
turisticos, también tienen algo que "mostrar" al turista,
Bésicémente se reduce a dos aspectos de su confipuracidn fisi
ca y es lo que constituye su "patrimonio turistico": paisaje

vy herencia colonial (monumentos relipiosos v urbanisticos)

que para los turistas procedentes de paisces "altamente desa-

rrollados" sipnifica, a mis de recobrar un ya perdido senti-

do bucdlico de la existencia, .un encuentro "folcklérico" con
la pobreza que campea en los lugares que visitan. De modo

que se universaliza la tira cdmica de Ouino, sefalando:

-~ .y .
: N &} Yiour.y £sA PoRRE DINTORES O NENA
AASTIA QUE oy it NI Y ) "GENTE., QUE | M T “DINTORESCO"

) TAS/ RANCHITO -~
AT et EANRC T | et
NSERRS0se. | | |wizm L, | e

2,

S
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Evadiendo esto Q1ltimo, los cddigos publicitarios rela-
tivos al turismo funcionan sobre dos registros: a) visual.
mediante la técnica de la fotografia y cuya temitica se re

fiere a elementos naturales (montafias, playas, fauna, flora,

etc.) y elementos culturales (arquitectura, ferias, artesa-

nias, folcklor, pintura, escultura, etc.,) dentro de estas
opciones publicitarias se ubican ademds, diversiédn, compras
e informacidn sobre hoteles y restaurants. b) verbal. El

Quino, Mafalda. #3. ediciones de la Flor, Buenos Aires 1974.
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texto tiene en la mayoria ‘le los casos la funcién de refor--
zar la imagen. [Lsta en dos idiomas, espafiol e inglés.

Lsta actividad mercantilista que hoy en dia es el turis
mo necesita de 1a publicidad para tratar de "ganar el ﬁerca-
do" y colocar el producto (oferta: turismo) con elvfin de
que afluya un mayor niimero de personas a un lugar determina-
do. Asi pues, |

"Ll viajar por conocer, convivir, aprender
y disfrutar de otras culturas, otros pueblos,
tiende a desaparecer ante el embate del big bu-
siness turistico, la masificacibén animalizada,

el viaje idiota y superficial, y desde luego
28

la manipulacidn grosera de seres humanos".

"Para el turismo, los recursos estidn en el

clima, en el paisaje, en la c~ultura, en la his-
toria v en los valores etnolégicos, si se los

aprovecha salvapuarddndolos, organizandolos, y
proyectindolos en funcién de una economia desa-

rrollista".

De la informacidn anterior inferimos que se pone a la
cultura v a la historia en funcién de una economia desarro~-
1llista, v afin mis 1los valores de un pueblo sometidos a un
crecimiento sin norte, como es el desarrollismo. .

La publicidad que todo lo puede, o por lo que todo pue-
de ser vendido, otizado, comprado y apropiado, pretende en

el caso de 1la promocidn turistica rdel Ecuador, poner un to--

?BUno mds Uno, FE1 _turismo un mito degradante. 27 de febrero
1979. .

29 . . .
Primer Seminario sobre Desarrollo v Turismo. Quito. Feb.

1974.
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que cultural al informar s bre museos, pinturas, esculturas,

templos, etc. De ese modn, ademis, tranquiliza al consumi--

dor al convencerlo de que esti o va a realizar un encuentro

con la cultura.

"...Para quienes aman el arte se reserva
cinco pequeios museos ¢n el glorioso Centro
Colonial: Museo Franciscano, Museo Dominicano,
Museo Municipal, Museo Arqueoldgico de El Ce-
bollar, Museo de Arte Colonial..."*

De modo que la publicidad turistica constituye un bﬁen,:
ejemplo de cual es ia ideologia tecnocrdtica y de la empre-
sa privada con respecto al Lcuador. Por un lado existe un
persistente afan, imposible de lograrlo, por ocultar la rea-
lidad de éste pueblo, mientras por otro se realiza una apolo
gia colindante con el paradigma: "Quito foco cultural de
América Latina", "Quito la Atenas de América". Desde luego
la fatuidad de estas apreciaciones caen por su propio peso,
en Ecuador existen un milldn do.cientos mil analfabetos.

lina manifestacién de la imagen desfigurada del Ecuador
la encontramos a través de la informacidn que se difunde pa-
ra cl turista americano y sajdén (en inglés) que se pinta un
pais de solaz v franciscana calma, LEn efecto, se dice:

"Jawel of the Andes, Quito is near the Equa-

torial Line. It§ divided in two parts. The old
touwn the spanish colonial tradition. It rnshrines

fabulous churches, ancient monasteries and beati-

ful mansions with sunny patios and flowewry balco
: -

nies",

*tcuador: Paraiso del Turista, Direcccién Nacional de Turismo.

p. 3
*Ibid. p. 2.
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Ls decir, se fabrica 'mm mundo diferente al real. Un mun

do de cosas (por atractivas que ellas sean), en la que el
ser humano, el ecuatoriano comlin, el trabajador y el mendigo

se toman en escenarios para la imagen que se trata de "ven--

Asi pues,

"La indusiria del turismo tal como la prdcti
can las corporacionés multinacionales en el Tercer
Mundo, es un indice, de cémo la metrdpoli puede
invadir las sociedades de la etapa "preterciaria'
con cl pretexto de reencontrar en ellas un 'parai

30 pcrdido'".ao

lle aqul la imagen turistica del Ecuador:

"...entre mis de siscientas clases de arbo-
les vy extranas plantas menores se mueve un reino
animal e pumas, dantas, tigrillos, monos, loros,
pericos, tucanes y otras espocies y variedad".?

El viaje por un mundo exdtico, lejos de la civilizacién,

"riesgo y hazafia". Tste modo de invertir el ocio es analiza
do por Veblen® como un elemento socialmente ennoblecedor y

bello y icdmo medio de consepuir el respeto de los demis!

"Poblaciones como Puvo, Tena, Macas, Sucfia,y
otras, ofrecen al turista un ambiente de vida sen
cilla; abundancia de frutos, variedad de paisajes
fluviales; proximidad con la naturaleza y con tri
bus indigenas que han dejado de ser agresivas".

Como parte complementaria del paisaje se presentan a

Mattelart, Armand. La cultura como empresa multinacional.
Serie Popular Era, México 1976, p. 120

Ecnador paraiso del turista. p. 6
Veblen. T. Tecorfa de la clase ociosa. ed. Fondo de Cultu
ra Econdmica, México. 1974, :
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grupos de indipenas que hen dejado de ser "agresivos" y vale
la pena conocer y que sean vistos como seres extrafios.® De
modo que las vacaciones se convierten en un espectaculo.®

En este contexto de orden-desorden, el hombre es tomado -

en cuenta como un medio antes que como un fin del desarrollo,

por lo que todas las motivaciones de la actividad econdmica
tanto de la empresa comovdel estado, estan encaminadas a acre
centar la acumulacién de capital afin a costa de la dignidad
de la persona. Ademds en este sentido, la ciencia y la téc-
nica al paso que transforman el habitat del hombre, se ponen
al servicio del desarrollo por el desarrollo, la produccidn
por la produccién y donde finalmente el blasidén del sistema
es ecaparar paraacumular y acumular para acaparar mejor. Es
la oportunidad que tiene la empresa para so pretexto de atraer
divisas violentar la naturaleza, la conciencia y al hombre
mismo. En efecto:

"El dafio que el turismo puede ocasionar no
se circunsceribe al medio, sino que presenta efec
tos degradantes, influye decisivamente sobre los
valores y actitudes de las personas y, como in-
dustria disefiada para corto plazo, contiene una
alta dosis de carga destructiva y dilapidadora
de los sistemas sociales y econdmicos y cultura-
les".31
La masa turistica que invade un nicleo primitivo lleva

Ecuador, Paraiso del turista. p. 6.

* Morin. E. El Espiritu del Tiempo, Ed. Taurus Madrid, 1966

J‘El Universal. El turismo puede daifiay el ambiente bioecolé-
aico. México 7 de junio de 1979, p. 7.
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automiticamente la circula-ibn de la moneda, y transforma no
s6lo el ambiente econdmico, sino la entera concepcién del
mundo de sus moradores.

"y porque no hubo dinero

no hubo prostituciédn ni robo

las puertas de las casas las dejaban abiértcs
ni corrupcién administrativa, ni desfalcos...
Ahora

la cerdmica esta destefiida y triste

el carmin del achiote

. . 3
ya no rie en los tejidos..." 2

Se explota no sdlo la ecologia y el paisaje, sino la
estructura poblacional y &tnica, dibujando una ridfcula amal

gama de naturaleza, "cosas" y hombres:

"Colorful country fairs, Andes Mountain
style A delightful, disorganized conglomera- .
tion of the animals, crops, products, and -
people of the Ecuadorian Hipghland life: a -
rainbow of bright flowers, fruits, and vege-
tables..."¥*

Animales, productos y pueblos desorganizado, anarquia.
institucionalizadas, esto es lo que se promueve. Pero estas
son las ferias indifenas, donde en realidad se resumen las
condiciones de miseria del campesino, hoy, convertidas en un
atractivo turistico. Asi por ecjemplo, la feria de Otavalo,

es motivo de regocijo para turistas advenedizos, que inclu--

32Cardenal, Ernesto. Economia de Tahuantinsug, en Homenaje a
los Indios Americanos. ed. Carlos Lohlé, Buenos Aires, 1974
p. 38,

* pintorescas ferias compuestas al estilo de las Montafias de
los Andes, encantadora conalomeracion desorganizada de ani
males, cosechas, productos y personas de las regiones altas
de Ecuador: arcoiris de placer radiante, fiestas y legum-
bres. En Ecuador, Ideal Tours Programs. Direccidn Nacio-

nal de Turismo 1978, p. 2.
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sive han adquirido patente de corso para actuar por la zona,
a través del Instituto Linguistico de Verano, que siendo un
organismo de penetracidn imperialista en varias partes del
mundo (denunciado), actfia en Ecuador . .

Asi es como ven al pais los "promotores" del turismo, y
para completar la mitificacién; nos presentan fotografias
de conjuntos de mestizos; buscados de entre la burguesia,
disfrazados de indipenas y danzando una apacible danza, re--
creada por otros no menos veleidosos "artistas".¥

De suerte que, el auténtico folcklor esta sometido y
semidestruido por un "folcklor" postizo, que busca recrear
(sin loprarlo) un ambiente indigena que en la realidad no
existe.

Lsta es la mistificacidn y mitificacidn de un pueblo;
pero esto es lo normal, dentro de un sistema en el que se

miente 50 pretexto de presentar una buena imagen al turista.

Pareceria un pais imaginario pero esta ahi, ahora, y su au--
téntico folcklor sumido ante el desarrollo del capital. Se
dice nue: "La miisica de Ecuador se origina en el ritual de
los indios de antes de la conquista"* cduando ni siquiera se
ha empezado el rescate de 1la "misica nacional" (folecklori-
ca), v el pasillo es, apenas el fatalismo en do menor. Tam-
bién en lo que se refiere a la produccién literaria las
"guias" turisticas anuncian "books abount Ecuador"® entre

*Direccibén Nacional de Turismo. Ecuador. Quito, p. 17.
*Imagen del Ecuador. Ceturis p. 5-13.

*Ecuador, What, Whore and When for the Towist, Direccién Na-
cional del Turismo, Ouito. Octubre 1978, No. 111. Vol. IIX
P, 33.
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cuyos autores podemos obseirvar: Guayyasamin. O. Harner, N.J,
Hermminp, Jnhon, Polking, I'ritz, etc.

Dentro de las actividades que el turista realiza duran-
te un viaje ecsta el de ir de compras, "El Shopping", desem-
pefia en la vida una serie de funciones por el made in, ‘como
las calcomanias de viaje, bolsas, etc., que son pruebas de
un consumo ostentoso. También en el Ecuador el turista se
plantea la cuestidn de los recurdos. Llegando a ser s im-
portante que la produccidn artistica y auténtica artesanfa,
la de las imitaciones; se debe en parte, a los precios bajos
y al cliente menos exigente en cuanto al valor artistico,
por lo qu2 se recurre a la produccién en serie, como es el
caso de los souvenirs del taller de Guayasamin.

En muchas ocasiones las imitociones de obras de arte
son adquiridas en los paises latinoamericanos por un piiblico

perzzoso que desea participar de los valores de lo bello sin

ingln esfuerzo, este es lo que Eco® denomina Kitsch, y lo

=]

dentifica con la cultura de consumo, de las masas, los pro-

e

ductos Kitsch son medios de "afirmacién" cultural para un pd
blico que cree gozar de una pieza original, cuando en rgali-
dad a adquirido un articulo comercial como cualquier otroj
sin embargo esto ticne una estrecha relacidén con las colec--
ciones de antafio {y alin de estos tiempos) cuando el céleccig
nar se impuso como sefial de status, y a través de la histo-
ria como pretendida extraccidédn de una conciencia nacional de

los pueblos colonizados, asi como reflejo de explotacidn y

*Eco, Umberto, ﬁpocalipticos e Inteqrados, ed. Lumen, Espafla
1977.
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dependencia®.

A nivel citadino la publicidad turistica del Ecuador es
risible y extravagante: "en Quito las mejores crepas del mun
do occidental" /,..7, "Vistase en Giacomo: Roma QUito“; ‘
"Pizza Nostra" / sic/.

Este es el mundo en el que pervive la burguesia y al

que ansiosamente desea arribar una clase media, despersonali

zada, para la que el "aspecto geogrifico" y el clima de su

pais han influido notablemente en la formacidn de los ecua-

torianos: por esta razdn no se puede decir que exista un ti

po _caracteristico del Ecuador"#

Y por ello mismo, se ha falseado la historia, el arte y
la cultura autdctonas. Es decir, el pais en su conﬁunto y
en su pueblo se han convertido para la publicidad turistica,
y a fuerza de promocidn, en un objeto de muestrario grotesca
mente manipulado, donde tanto la historia como el presente
son escamoteados.

Ln los folletos de publicidad turistica del Ecuador no
falta informacidén sobre hoteles y restaurantes, estos son
de firmas mundialmente conocidas y de caracteristicas comu-

nes.

"Desde 1970, el ritmo de expansidn de cadenas

de hoteles norteamericanos hacia el exterior siguen

* Herner, Irene. El Museo y la listerieta. Revista Mexicana
de Ciencia Politica # 76.

* Imagen del Ecuador Ceturis. p. S-8, 3-9.
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una progresidén geomét-ica. Uno u otro nombre de
las nueve mis famosas cadenas de hoteles ya for-
man parte de la referencia casi cotidiana de la
mayoria de los habitantes del Tercer Mundo. ...
Cada cadena norteamericana, poco importa su nombre,
esta extendiéndose fuera de Estados Unidos para
forjar nuevos eslabones como posaderos del mun-

do, no esta lejos el dia en que los norteameri-
canos cansados podrdn disfrutar de un Martini

on the roocks y pasar por encima de los hazars

los souks y las chozas de las ciudades le%ﬁpas

para contemplar las firmas familiares..."

Paisaje vy playas naturales se destruyen y lo que fue
orifinal se ha reemplazado por lo comin. La misma falta que
se comete en las ciudades de cemento armado se ha vuelto ha
edificar, L1 ambiente de construccién con atmdsfera de coca
cola es caracteristico de los centros turisticos. La oferta
esta de acuerdo con las exipencias del turista norteamerica-
no, y con ello se trasmite un modo de vida que se espera se
fFeneralice para todos. La construccidén es un modo de conce-
bir el habitat, y su internalizacidén modelos que tienden a
convertirse como f{inicos para el presente y para planear el
futuro.

En el caso del Ecuador la politica para la realizacidn
de infraestructura estd supeditada a los intereses del capi-
tal, antes que a la blisqueda de un bienestar social, las cons
trucciones se realizan con el deseo de obtener rdpidos bene-
ficios. Pero dnsde San Juan en Quito o desde el cerro Santa

3¥Mattelart, Armand. op. cit. p. 120, 127.
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Ana en Guavaquil cientos dc¢ gentes miran desde lo alto la’
ciudad que ellos construyeron, pero de la que no participan.
La dependencia propende a acentuarse en la medida en
que muchos planes de expansidn de dichas cadenas contemplan
la asociacidn con los bancos, vy en establecer una linea de
servicios total: hoteles, alimentos, renta de autombviles,

"la llave es mids que el carro, nosotros le
diremos a donde ir, como ir, que ver, donde co-
mer, y donde comprar"*®

Adem&s, travelers checks, agencias de viajes, tarjetas

de crédito, ete.

fl dbélar es la Ginica moneda de intercambio del viajero
y los cheques de viajero, como las tarjetas de crédito pasan
a constituir el pasaporte internacional. (American Express

dominan junto con Carta Blanca y Diners Club el campo de las

“tarjetas de crédito para viajes, restaurantes, distracciones,

etc.).

"...Al comprar cheques de viajero, el viajero
presta dinero a la American Express y esta finan-
cidndola, puesto que el tiempo que transcurre nor-
malmente entre el momento en que se compra y en - -
el aur la American Express lo recibe de vuelta - A
para pagarlo, fluctla en un promedio de seis a
ocho semanas. FEste flujo de capitales proceden-
tes del turista puede alcanzar en los meses de

B . . - Y
verano man de Mil millones de dolares..."3

Esta linea de servicios va mias alli, esto es jseguros

% Ecuador. What, Where and When for the tourist. p. 38

Mattelart, Armand. Op. Cit. p. 140.



de tigmpo! en efecto:

"Los seguros contra el mal tiempo evitan que,
en dias de 1lluvia, el estado de &nimo sea deplora
ble... Si el sol brilla, la gente estid contenta,
Cuando la lluvia aparece, queda el consuelo de la
indemnizacién. El saber que se va a recibir una
cantidad en pago proporciona una sensacién y has-
ta satisfaccién" .35

Los palses latinoamericanos no han escapado de la polf{-
tica expansionista de la industria norteamericana del turis-
mo. La publicidad sobre esta astividad apoya y hace posible
su realizacidn, estd orientada hacia el consumo y a la tras-
misién de la ideologia dominante, por lo que al desarroll&
de la sociedad mpitalista se ha ido solidificando a través
de un proceso de deshumanizacibén. al extremo de que la socie
dad actual aparece como una macrodemencia por la enajenacibn
permanente y progresiva, por el fetichismo a que han sido
elevadas las cosas, por la pérdida d¢ la perspectiva humana

en las actividades realizadas por los hombres.

5
Knebel, Hans, Op. Cit. p. 147,




COLCLUSLONDS

In lo que se refiere al método de investigacidn existen
dos posibilidades de acceder al conocimiento de un fenémeno,
de una realidad. Por un lado, como se ha explicado en la

primera parte de este trabajo, una concepcidn subjetiva

(idealista) del mundo; v, nor otro, la concepcifn dialéctico

materialista (ohjetiva).

L1 primer camino, que ha impvegnédo pricticamente casi
todas las ciencias, particularmente la ciencia social, impli
ca tener una posicidn que por lo general se torna apologéti
ca del mundo v de los fendmenos sociales. Su caracteristi-
ca fundamental es la de cosificar las relaciones sociales y
considerar que entre ellas se da 'na relacién de linealidad,
mas no de contradiccién y movimiento inarménico.

l.a concepcidn idealista aplicada al fendmeno que estu-
diamos (turismo y publicidad turistica), conduce necesaria-
mente a concebir al turismo, caracteristico del siglo, des
de el punto de vista econbémico de modo tal que pareceria la
posibilidad por 81 mismo de solucionar los problemas econd-.
micos financieres, especialmente en los paises 1lamados del
Tercer Mundo. De igual manera, la publicidad ha sido consi
derada como un mecanismo de produccidén empresarial, sin ate

nerse a considerar el cdmo v el por qué de esta actividad,

especialmente sus repercusiones e influencia en la esfera
social.
Contrariamente a estos hechos, el método dialéctico-ob

jetivo, por «us propias rafces, constituve una posicidn cri

B



tica del mundo, en particular en tanto que se aplica al anf ’

lisis de la sociedad, constituye una visién gen&tico o his-

Ay

térica de la sociedad para comprender el presente. Por otrﬁy 5

A

lado, este método permite adoptar una posicién critica ielé%
pecto a los fendmenos sociales que se estudian. Esto es V
asi, porque estg metodologia permite captar la prdbleaﬂtica
social en su totalidad, y cualquier fendémeno particular se
inserta en esa totalidad para poder ser explicado e interprgt::
tado. Esta es una caracteristica del método dialéctico-ob- h
jetivo, que permite -como se ha dicho en la primera p&rtoi
del trabajo-~ ir eliminando las particularidades no relati-f
vas al fendmeno que se estudia, y ascender a lo concreto,
por lo cual se ha denominado a este método abstracto-deducti -
vo. '
Desde esta &ptica, el fendmeno que se estudia en este
trabajo, se ha ubicado dentro del funcionamiento de la for-
macibén social capitalista: ¢Qué significa esto? (Cufl es
el comportamiento ideolbégico de quienes realizan estas actifJ
vidades? Y especialmente, se trata de desmistificar el rol
que juepa esta actividad en la economia y en la sociedad.
De igual manera, para el anilisis de la publicidadluti;‘
lizamos esta concepcién del mundo, que permite adopt;r una

0 I
posicién critica del papel que juega la publicidad, no sélo e

desde el punto de vista econbmico, sino bdsicamente desde el

punto de vista social, e ideoldgico: ¢Cudl es el papel de ;J

la publicidad en la manipulacidn de la conciencia del hombre
en la sociedad capitalista?

I'n consccuencia con la metodolorla adoptada en este tra



bajo, se ha intentado definir con la mayor precisién posi-~
ble cudl es el cardcter de la formacidén social capitalista,
cbébmo funciona, cudl ha sido su proceso histdrico de forma--
cidn, cdémo se produce el trdnsito de un modo de produccién
hacia otro, cudl es el mdo de produccidén dominante en las
sociedades actuales vy, especialmente, cull es la estructura
de clases de la sociedad capitalista en la que se estudia
el fendmeno del turismo y de la publicidad. Partiendo de
esto, se ha ubicado a estas actividades en la esfera de la’
circulacidn. Esto es asi puesto que la finica actividad
donde se producen valores es en la produccibén y como las ac
tividades como el turismo y la publicidad en si no consti-
tuyen actividades productivas, deben, estar en la circula--
cién. Esto no quiere decir que el trabajo que se realiza
tanto en el turismo cuanto en la publicidad en tanto trgba—
jo asalariado, no produzca valores. I'ero como_actividad-~s,
al turismo v a la publicidad se los han localizado en la es
fera de la circulacidn.

Vistc asi el problema, se puede comprender la improduc.
tividad de estas actividades, y como ellas se realizan en
la sociedad capitalista, a fin de obtener mayores ventajas.

Como el fendmeno que se estudia estd inserto en la so-
ciedad canitalista, necesariamente detrds de estas activida
des entd ~1 capital v, ror onde, la blisqueda de rentabilidad
para 1 nismo, la persecucién de 1a tasa de panancia. Sien
do esta la razén de ser del sistema capitalista, ello impli

ca 11 deforrmacién oripinal de estas actividades, especial-

mente del turisro. Ea decir que individualmente vista la



actividad turistica, puede constituir o conllevar una serie
de cualidades benéficas y de satisfaccidn personal. Pero
desde el punto de vista social (y en tanto estd el capital:
de por medio), esta intencidn original de la actividad se
trastoca en una mnipulacién del capital para incrementar

las tasas de beneficios. Mis aiin, en la actualidad, cuando
se ha producido el proceso de internacionalizacidn del capi
tal, de internacibn de la produccién, asi como de los proce
sos productivos; cuando sc ha producido una divisidn inter-
nacional del trabajo inédita en la historia humana, la acti
vidad turistica tiene que analizarse en ese sentido; es de-
cir: detras de la actividad turistica estd el capital impe-
rialista. Lsto es asi, puesto que ninguna actividad econd
mica que se realiza en cualquier lugar del mundo capitalis-
ta escapa de la esfera de la internacidn del capital. Nin-
funa actividad goza de total independencia, sino que direc-
ta o indirectamente esti sometida a los designios de esa
internacidn del capital. Esto es de ficil comprobacibn;
existen los conglomerados multinacionales que acaparan la
actividad turistica y la publicidad a través de la banca,
el comercio, los medios de transporte, los medios de comuni
cacidén, de servicios, etc.

I'm este sentido se ha estudiado el fendmeno del turis-
mo v la publicidad, no como.un ente, o un hecho aislado, si
no como rarte inteprante de la formacidn social caﬁitalista
"nacional”, y, en el caso de los paises del Tercer Mundo,

deprndientes totalmente de los movimientos del capital en

la escala mundial.



La duracidn de la jorada de trabajo, la intensidad de
la misma, v las posibilidades de un tiempo libre para el tra
bajador estdn en funcidn directa de lac necesidades de acu-
mulacidén de canital. Y éstas, a su vez, son funcién direc;
tamente nroporcional a la masa de la tasa de plusvalié. Es
decir, a mayor tasa de plusvalia, mayor acumulacifn. Para
esa mayor masa de plusvalia se hace necesario elevar la ex-
plotacidn del trabajo, bien incrementando la jornada del
mismo, o bien disminuyendo el trabajo socialmente necesario
incorporado a la produccidn de mercanclas. Estas formas de
incrementar el trabajo no papgado condicionan entonces, las
posibilidades de que un trabajador poce de un tiempo libre.
Ademds, la libertad estd condicionada por el grado de satis
faccidn de las necesidades del trabajador. .

Si el sistema necesita reproducirse, se requiere de la
produccidén ampliada, tanto en su economia como en las rela-

ciones sociales de produccidn; ésta es posible por la explo

_tacidn de la fuerza de trabajo. Fero en el mundo capitalis

ta, el capital se reproduce por si mismo, mis no necesaria~-
mente a la fuerza de trabajo. Este es el punto nodal en
los paises llamados subdesarrollados, donde las mayorias na
cionales apenas si pueden reproducir su capital constante,
y poco o nada se preocupan del capital variable, es decir,
de la fuerza de trabajo. Ademés‘la {inica posibilidad de
renrroducir ~sa fuerza de trabajo gira alredecdor del salario,
v es amnliarente conocido y aceptado nuec el nivel de sala--
rice en ¢l mundo capitalista avenas si permite tal reproduc

cifin. Viste asi, el consumo de cnalquier bien o servicio



no es una funcién de los d.:seos, sino que &sta se halla en

funcién directa del nivel de salarios. Desde esta perspec-

tiva las posihilidades de utilizacidén adecuada y creadora
de un presunto tiempo libre, estidn supeditadas, por un lado,
al nivel de salarios; y, por otro a las determinaciones que
ejerce el sistema a través de los aparatos ideolégicoé, que
a fin de cuentas significan una violentacidn de ese mismo 
tiempo libre.

Se ha analizado al turismo y a la publicidad en el ca-
so del Lcuador nor ser &stec un pais tipicamente subdesarro-
llado, pues si bien sus caracteristicas no son del todo sui
generis, sin embarfo le dan una particularidad que permite
diferenciarlo de otros del continente, la alta composicidn
de poblacidn indigena, la estrechez de su mercado interno,
su tardia v escasa industrializacién, etc.

El pais comienza a formarse como repiiblica en el primer
tercio del siplo pasado, y toda su economia y su sociedad,
al igual que otros paises del continente, se inserta en el

mercado mundial, dentro de la divisidén internacional del

trabajo que le impone el papel de abastecedor de materias
primas v/o alimentos tropicales. Durante toda su historia
éste serd el eje fundamental de la acumulacidn, alrededor
del cual girard todo el desarrollo capitalista de esta socie
dad.

Una figfura aproximada a la rralidad es la que eviden-
cia durante mis de ciento cincuenta afios la economia ecua-
toriana aque se ubicd, por un lado, alrededor de la exporta-

cidén de productes agpricolas; y, por otro lado, de una econo



mia de subsistencia. Esta 5imbidsis, no posibilité la crea
cidén de un mercado interior, ni la vigorizacién de una cla-
se dominante, como tampoco el surgimiento de un proletaria-
do capaz de revertir esta situacién. Una burguesfa subalter
na, una clase trabajadora débil moldearon esta sociedad
por lo menos hasta el primer tercio de este siglo, en el
cual comienzan a darse las primeras manifestaciones de una
clase trabajadora ya formada, al igual que una burguesfa

que comienza a establecerse en un sector industrial débil.

Las caracteristicas politicas de &ste pafs han sido la’
permanente inestabilidad y la represidn, asi como una econg
mia congénitamente vulnerables, saqueada durante la colonia
y la repiblica.

L1 pais se inteprd dentro del capitalismo mundial al
caler de los reordenamientos de la divisidn internaciaonal
del trabajo, en les que lentamente van cambiando las funcio
nes de los diversos sectores de la ecconomia en el proceso
de acumulacidn. .

A lo largo de &ste siglo la apricultura ha ido perdien
do imperceptiblemente su puesto dentro del proceso de acumu
lacién capitalista, para dar paso a otras actividades, como
es la industria. Simultdnecamente, el Estado ha ido cobran-
do importancia dentro del proceso de acumulacidn, en un pri
mer momento come instrumento de politica econdmica, para
luero pasar a formar parte importante del proceso prodﬁcti—
vo y, por lo tanto, del proceso de reproduccidn ampliada del
capital.

I'n la actualidad el pais 25 una zintesis de formaciones



precapitalistas v capitalistas, donde el modo de produccién
capitalista es el dominante, y donde se presentan las diver
sas fases histbéricas del capital, como son: competencig; mo.
nopolio y capitalismo monopolista de Lstado. Este es el
Ecuador de hoy, y en este contexto se analiza la actividad
turistica y la publicidad para fomentar esta actividad.

Se considera, por parte de los organismos oficiales,
que el turismo es el elemento equilibrador de las finanzas
del Estado, y concretamente de la balanza comercial. Sin
embargo, desde que esta actividad logrd cierta importancia
en el pais, no ha tenido mayor significacién cuantitativa.
Por ejemplo, apenas ha llegado a representar poco mis del
3% de las exportaciones que realiza el pais; mientras que
ha pasado a significar cerca del %% de loé egresos de divi-
sas. E[s decir, desde el punto de vista financiero, el turis
mo jamds representd un ingreso neto de divisas para el Ecué
dor. Al contrario, se convirtid, hasta el afio de 1978, en
un elemento deficitario de la balanza comercial y de la ba-
lanza de pagos.

Cabe destacar que los movimientos de turismo interno
posibilitan, en determinados periodos del afio, la moviliza-
cidn de cnormes masas poblacionales. Aquj cabe destacar
que no son todos los ccuatorianos los que estan en posibili
dades de realizar turismo interno y menos afin al exterior.

Como se ha dicho en el curse del trabajo, el aprove-
chamiento de esta actividad estd en funcidén directa de la
distribucidn del infreso, cosa que en el caso ecuatoriano

encontrames con caracteristicas altamente regresivas, ape-~



nas cl 38% del ingreso nacional (1978) se destinaba al pago
de salarios, mientras la diferencia del 62% constituyeron
utilidades.

Por otro lado, la politica estatal alrededor de esta
actividad ha estado orientada a funcionalizar las chras de
infraestructura en términos de satisfaccién de‘necesidades‘
de ciertos estratos poblacionales, antes que asumir coheren
te e integradamente obras de infraestructura que vayan a
incrementar la produccidn posibilitando la actividad turis-
tica. Contrariamente a esto, las obras de infraestructura
anlicadas al turismo han constituldo, un barniz‘sobreﬁlas
fachadas de las ciudades, para ocultar el tugurio, el éubug
dio y el hacinamiento.

La sociedad de clases se caracteriza por impulsar meca
nismos de ecnajcnacidn del trabajo y del mismo ser humano.
En fin, la ideologia de esta sociedad no es.sino el velo de
la explotacidn. .

Con el extraordinario desarrollo de las fuerzas produc
tivas desatado por el capitalismo, se ha ampliado gigantes-
camente el universo de mercanclas, que tiene como principal
"cualidad" constituir un arsenal andrquico y adocenado de
bienes, muchos de los cuales no tienen razén de producirse,
salvo, claro estd, por causas impuestas por el capital.

La necesidad de realizaecidén de la produccidn (concebi-
da en los términos del capitalismn) did lugar a la creacidn
de instrumentos de manipulacidén de conciencias que vigori--
zan las necesidades superfluas que el sistema secreta, as{

como Aquelles aue siendo indispensables, requieren de “esti



mulo sicoldpico” nara que se realicen. Este instrumento es,
en el mundo capitalista, la publicidad comercial, que se ha
convertido en un fendmeno inexorablemente atado a las nece-
sidades del capital. Todos los medios de comunicacibén de-
sarrollados en el presente siglo est&n al servicio de esta
actividad, que conjuntamente con la propaganda politica, se
ha convertido en un soporte fundamental de la ideologia del
sistema.

Ninguna de las actividades econdmicas {(y muchas "no
econdmicas") escapan a la perniciosa influencia de la publi
cidad y de la propaganda, que por ser producto de1§§istema
del capital, distorsionan y deforman la informacién, suplan
tan realidades y han enajenado al hombre. Concretamente la
publicidad de la actividad turistica se inserta en este &m-
bito y, por lo mismo, todos los vicios y aberraciones de la
publicidad comercial se plasman en ella. Siendo quiza don-
de se torna mds risible y vacia, en la publicidad turistica
de los paises subdesarrollados, en que se puede apreciar la
mistificacidn y mitificacidén que se hace de la realidad de’
estos pueblos. Ln este sentido la publicidad turistica en
Lcuador ha sido concebida de forma que responde a la ideolo
gfa de la clase dominante es decir, presentar una imagen de
un pais-jungla, donde lo exético se amalgama con lo presun-
tamente idilico y misterioso. Todo esto alimentado por los
afanecs del capital transnacional, que auspicia la degrada--
cién no =6lo de la imagen del pais, sino de su misma estruc

tura,
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APENDICE No., 3.

TABLA XIV

&  La red turistica nortcamericana en Ameérica Latina (1972)

—
“
~3

g
N <
S| i g
NOMBRES DE EMPRESAS s <ISEIISIS lof 15| Ix g 513
P RNIEIEINI DS S o = ol a3
AR EHEN R RSN RREERE
SR EE NN EEE RSN RS E
HHEHEENEEEEEEHENNENEREERE
CADENAS HOTELES
Hilton Intemational ele - L”“ Y ole ole
Holiday lnns [ ole ole [ ele e le
Inter-Continental + . o+ N . ole
Loew's - .
Rama:a Inns -
Sheraton ITT + ° + + +1e + |+
Westem Intemational +1+ 1+ + + +
Braniff International Hotels hd + * v
Mamiont® -
'ﬂnelt-u\vl! - .
Hyatt Hotels AA MR +
Flagship Hotels (AA) +
BANCOS TRAVELER CHFCK**
Bank of Amenica o]+ +{+ ]|+ 4+ + +{e]e]r]e + *
First Nationatl City Banck R + v+ slela]s]sfeie el le
ALQUILER AUTOMOV. TOURS !
Avis (iITT) * +le]e +{+ + + + * i:
Hentz (RCA) e +|e +{e]+le]+ +1v]|+]+ + * 1
American Sighseeing + +] +i4 ]+ + *|e |
LINEAS AEREAS
American Airlines®** + + + .
Branilt Intemnational + |+ i+ * + N
Eastern Aitlines 4 *
Panam + i+ s lelefels]e]lr]|e]+ +le|e|efjri+
Lineas US Reglonales®*** [ +lele[e]e]e]+ +(+ [ J2d

Fuentes: Hotel & Travel {mlex, Winter 1971-72, Ziff-Davis Publishing. N. Y.; Business Abroad (Wosld trade date
yearbuok issue), mayo de 1971, Hertz Worlwide Directory, 1972, Avis Intemational Directory, julio de 1971.

* Esta compaiifa controly ademds la red de servicios de comida para las lineas aérecas que circulan en América

Latina,

*« Sin con'ar los bancos que venden los cheques del American Express.
*es Fn 1969, la American Airlines absorbib 1a Trans Caribbean Airways.

eese TACA Intemational Aifines; Western Airlines, etc.
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Mgt telart . Arimand, on. cit. p.136, 137,
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