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INTRODUCCIO-N 

La finalidad de la presente tesis es la de pre-

sentar de manera clara y objetiva los problemas que 

puede encontrarse cualquier tipo de investigador al 

llevar a cabo encuestas de tipo coyuntural. 

Al realizar este trabajo se puso especial aten-

ción en dejar explicados de la manera más clara y 

accesible los distintos procedimientos tanto para 

*preparar la encuesta, muestrear unidades y realizar 

estimaciones, como para salvar con procedimientos es 

tadIsticamente válidos los diferentes obstáculos que 

se van presentando a lo largo de la encuesta. 

Esta encuesta se realizó a nivel nacional para 

obtener de manera oportuna, confiable, suficiente y 

mediante técnicas de muestreo, las características - 
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generales que presentan los productos básicos en el - 

mercado detallista respecto a: 

a) Comercialización 

b) Suministro 

c) Disponibilidad 

d) Precio 

-Los productos seleccionadds para captar informa-

ci6n fueron: 

. Productos agrícolas.- Se refiere a productos 

de origen agrícola que no son transformados para la 

alimentación humana: 

Frijol, maíz- 

. Productos finales alimenticios.- Son todos -

aquellos productos no duraderos transformados para 

consumo final: 

Aceite vegetal comestible, atan enlatado, arroz puli-

do, avena en hojuela, azúcar estándar, azúcar refina-

da,*café soluble,"café tostado y molido, chocolate de 
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mesa, bebida sabor a chocolate, chiles enlatados, --

harina de trigo, harina de maíz, huevo fresco, galle 

tas populares ( marías ), galletas populares ( sala-

das ), galletas pópulares ( animalitos ), leche con-

densada, leche evaporada, leche pasteurizada, leche 

maternizada, leche en polvo instantánea, manteca ve-

getal, margarina, pasta para sopa, sardina enlatada. 

. Productos finales de uso doméstico.- 'Se re-

fiere a los productos transformados no duraderos pa-

ra efecto de uso en el hogar: 

Sal molida y refinada, detergentes, jabón para lavar, 

jabón de tocador. 

Para realizar ésta encuesta, se asignaron equi- 

pos de trabajo a las diferentes localidades involucra 

das, 



CAPITULO I 

INFORMAC ION A CAPTAR 

INTRODUCCION 

En toda encuesta, antes de entrar a definir los 

métodos de muestreo, selección, etc., se tiene que 

.definir la información que se pretende captar a fin 

de que los resultados finales que se logren, cumplan 

.satisfactoriamente los objetivos establecidos. 

En asta encuesta la información a captar fué de 

dos tipos: 

. De tipo cualitativo.- Estuvo referida a la 

comercialización, disponibilidad y suministro de 32 

productos básicos que se seleccionaron. 

. De tipo cuantitativo.- Referida al precio 

de compra al cual el detallista adquiere los dife-- 
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rentes productos básicos que declaró vender. 

También se captó información sobre los principa-

les proveedores. 

En este capítulo se específica de manera sintéti 

ca la información mencionada. 

COMERCIALIZACION  

La información que se captó para ésta variable -

permitió ubicar de alguna manera la presencia de pro-

ductos básicos en el mercado. 

DISPONIBILIDAD  

La información que se captó para esta variable -

permitió ubicar el estado de la suficiencia de produc 

tos básicos en el mercado, así como la insuficiencia 

de los mismos y las causas que la originan. 

Para propósitos de la presente encuesta, se deci-

dió tipificar la disponibilidad en: 



6 

. Suficiente 

. Insuficiente 

. No tiene el producto 

El caso de las dos últimas categorías, se consi-

deraron como posibles causas las 4 siguientes: 

. Se agotaron las existencias 

. No tiene las marcas que más se venden 

. No tiene las presentaciones que más 

se venden. 

. No se ha resurtido por causa propia 

Estas categorías, no pretendieron ser definiti-

vas ya que en base a la información que se recabó, - 

se pudieron modificar para mejorar la calidad de los 

resultados. 

SUMINISTRO 

La información que se recabó para ésta variable 

permitió identificar el estado del abasto, a través 

de preguntas sobre las relaciones comerciales entre 



proveedores y detallistas. 

De acuerdo a los objetivós de la encuesta, se - 

consideraron 3 categorías posibles para suministro,-

y fueron: 

. Bueno 

, Regular 

. Malo 

Y como posibles causas a las categorías de regu 

lar y malo, se decidió incluir 10, que a su vez se -

separaron en 4 para venta condicionada y 6 dltimas.-

como causas independientes. 

A continuación se listan las causas considera--

das en suministro: 

PARA VENTA CONDICIONADA: 

. A la compra de otro producto 

. A la prestación de un servicio 

. A la cantidad adquirida 

..- A determinada marca 
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COMO CAUSAS INDEPENDIENTES: 

• Negativa de venta 

Preferencia de clientes en la 

venta. 

▪ Presentaciones no adecuadas 

• Cantidad adquirida insufi--

ciente. 

• No tiene el proveedor 

• Suministro irregular respecto 

al tiempo. 

Como se puede observar el número de causas es -

mayor que las consideradas en Disponibilidad; esto -• 

se debió más que nada a la misma variedad y compleji 

dad que en un momento dado pueden tomar las relacio-

nes comerciales' entre detallistas y proveedores, 

Es adecuado resaltar que al pensar en estas 10 

causas para el tema de suministro en la encuesta pi-

loto, también se pensó en que fueran susceptibles de 

modificación -una vez obtenidos lor resultados. 
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PRECIO DE COMPRA  

La información que se captó para ésta variable - 

fué de tipo'cuantitativo y básicamente permitió iden-

tificar los niveles de precios a que el detallista ad 

quiría sus productos; así como las posibles fluctua 

ciones que en un momento dado se presentaron en el --

mercado como efecto de relaciones oferta-demanda. 

PROVEEDORES  

Aparte de las variables consideradas anteriormen 

te, la encuesta planeó.  captar información que permi-

tiera identificar las principales fuentes de aprovi-

sionamiento del detallista así como la variedad de 

productos que estas fuentes le abastecen. 

La información sobre Comercialización, Disponibi 

lidad, Suministro y Precio se planeó obtenerla en for 

ma mensual, mientras que la de Proveedores, una vez -

al año. 
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DISEÑO Dr CUESTIONARIO  

El cuestionario que se utilizó para el levanta-

miento piloto fué el que se presenta a continuación. 

Este cuestionario fué pensado como un cuestiona 

rio preliminar para que en base a los resultados ob-

tenidos se modificara y así se mejorara su funciona-

lidad para su uso en los subsecuentes levantamien---

tos. 
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CAPITULO II 
-ENCUESTA PILOTO 

PROCEDIMIENTO PARA OBTENER EL TAMAO0 DE MUESTRA 

INTRODUCC ION  

Debido a que al empezar a realizar la encuesta 

se contaba con muy poca información confiable respec 

to a numero y tipo de comercios detallistas así como 

a su distribución por zona socio-económica en el ---

país, se pensó en que un primer levantamiento llama-

do Levantamiento o Encuesta Piloto seria lo mas indi 

cado para obtener información más confiable y preci-

sa. 

A continuación se muestra el procedimiento se--

guido para realizar la Encuesta Piloto. 

CONSIDERACIONES  

La Encuesta se llevó a cabo dividiendo la Repú-

blica Mexicana en: 
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. 15 municipios y delegaciones que integraron - 

la zona metropólitana de la Ciudad de México. 

. 58 ciudades repartidas entre todos los esta--

dos de la República. 

De ésta manera se cubrieron las treinta y dos -

entidades federativas. En cada uno de estos lugares 

. se manejaron 4 tipos de establecimiento detallista a 

saber: 

. autoservicios 

. locatai.ios 

. medianos 

. pequeños 

Y tres zonas socio-económicas: 	. urbana 

. suburbana 

. rural 

Los lineamientos generales para identificar ta-

les establecimientos y zonas fueron los siguientes: 
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Establecimiento 
Detallista.- Aquél dónde se venden productos -

básicos en forma directa al odbli 

co, por exhibición y aplicando un 

precio dnico por producto indepen 

dientemente del voldmen de venta. 

Autoservicio.- Establecimientos comerciales aue 

realizan sus ventas por medio de 

exhibidores. El consumidor tie-

ne acceso directo a los productos 

para su selección y realiza su pa 
go a través de cajas registrado--

ras. 

Locatarios.- Es el establecimiento comercial -

situado en el interior de un mer-

cado publico en el cual el consu-

midor selecciona los productos a 

través del comerciante y el pago 
se realiza en forma directa. 

Medianos.- Son los que tienen una superficie 
de venta de 20 m2 hasta 100 m2. 

Se excluyen bodegas, oficinas y - 

'accesorios del establecimiento. 

La selección de productos es a tra 
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vés del comerciante y el pago se - 

realiza en forma directa. 

Pequeños.- 	Son los que tienen una superficie 

de venta menor de 20 m2. La selec 

ci6n de productos se hace por me--

dio del comerciante y el pago se 

realiza en forma directa. 

Zona Urbana.- Es aquella área geográfica donde - 

se localizan grandes conglomerados 

de poblaci6n además de marcado de-

sarrollo industrial y disponibili-

dad de todos los 'servicios como --

agua„luz, drenaje, pavimentado,--

etc. 

Zona Suburbana.- Es el. área geográfica que se loca-

liza en alguná parte de la ciudad 

(por lo general en la periferia), -

y que tiene un marcado índice de -

pobreza, observándose además caren 

cia de servicios. En éstas zonas 



por lo general no hay pavimentado, 

tienen agua potable en grifos o MI» 1.11• 

llaves publicas, el transporte pd-

blico es escaso, etc. 

Zona Rural.- 	Es aquella área geográfica con me-

nos de 2,000 habitantes y en dónde 

las actividades agrícolas son las 

más sobresalientes; ésto dltimo se 

detecta con la presencia de gran--

jas, sembradíos, ejidos, etc. 

Estas áreas por lo general se loca 

lizan más allá•de la periferia de 

las ciudades, notándose por ello -

poca o nula concentración .indus---

trial y escaso desarrollo en su ni 

vel de vida. 
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Adicionalmente se asignaron dos categorías que 

indican el numero mínimo de detallistas a encuestar - 

por celda: 

CATEGORIA 

Alto Bajo 

autoservicios 6 4 

locatarios 8 6 

medianos 10 8 

pequeños 20 10 

Estos rangos se obtuvieron con.  muestreo simulado 

y en base a los datos mínimos requeridos para la esti 

mación de su media y su varianza. 

Dependiendo de los intereses que cada tipo de es 

tablecimiento maneja, los tamaños de muestra ( n ) se 

ran: 

Autoservicios< Locatarios < Medianos < Pequeños 



TAMAÑO DE MUESTRA TOTAL POR RANGO EN LAS DOS DIVISIONES DEL PAIS 

Este tamaño se calculará de acuerdo a las consideraciones anteriores y siguien 

do un esquema de muestreo de "Criterios Normados". El procedimiento es el - - 
siguiente: 

Establecimientos 

tipo i 

(cada tipo-cuent 

como 1)  

Zonas socioecon6micas\ ¡rango de que se\  

donde existe el tipo 	trate para ese 

' de establecimiento / tipo de estable, 
V 

58 

(Ciudades) 

cimiento. 

 

7(EstablecimientoA (Zonas socioecon6micaS\ rango de que se. 

donde existe el tipo 	trate para ese 

t̀ipo i 	/ \i de Establecimiento / tipo de estable 

/ cimientos. 

   

    

    

15 	(1) 
(A.M.C.M. ) 

   

   

   

      

De esta manera se tiene que: 

(1) Area Metropolitana de la Ciudad de México 
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PARA RANGO ALTO: 

58 [9.) (1) (6) + (1) (3) (8) + (1) (3) (10) + (1) (3)(20)1 

+15 /1)(2)(6) + (1) (2) (8) + (1) (2) (10) + (1) (2) (201 

= 8,280 establecimientos de detallistas en el País pa 

ra rango alto. 

PARA RANGO BAJO: 

58 (1)(1)(4) + (1) (3) (6) + (1) (3) (8) + (1)(3)(li 
[1  

+15 (1)(2)(4) + (1) (2) (6) + (1) (2) (8) + (1) (2) (10)] 

= 5,248 establecimientos de detallistas para rango ba 

jo. 

Se escogió el rango bajo como tamaño de muestra. 

Una vez habiendo escogido el rango, se calculó - 

el tamaño de muestra en cada tipo de establecimiento 

en cada una de las dos divisiones del País. Se usó - 

un muestreo de "Criterios Normados" y el procedimien-

to fué análogo al explicado anteriormente. 



TAMAÑO DE MUESTRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

58 	 Lipobiedemien 	(Zona Socioeconómica (Rango bajo del tipo il 
Ciudades 	to) `donde existe 	lkde Establecimiento 

15 	[(Tipo 1 de (Zona Socioecon6micg)/(Rango bajo del tipo 
Delegado L'Establecimient -o) ,donde existe 	 cl.e Establecimiento 
nes, 

De esta manera se tiene que: 

AUTOSERVICIOS 

58 (1) (1) (4) 	+ .15 (1) (2) (4) 	= 	352 
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LOCATARIOS 

58 (1) (3) (6) 15(1)(2)(6) = 1,224 

MEDIANOS 

58 (1) (3) (8) + 15(1)(2)(8)  = 1,632 

PEQUEÑOS 

58 (1) (3) (10) + 15(1)(2)(10) = 2,040 

Tomando en cuenta que el tamaño de muestra era - 

de 5,248, se repartió ésta en los 31 Estados y el ••»..1.10.•~11. 

D.F., de manera proporcional. Esto se realizó en ba-

se a los datos que sobre ndmero de comercios en cada 

Estado existe en el Censo Económico 1975(2) y de ----

acuerdo a la fórmula: 

/número total de comercias en el Edo.i n. = 	  5,248 
número total de comercios en el País 

(2) Los económicos de 1975 son el dato más reciente. 
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SE OBTUVIERON LOS SIGUIENTES TAMAÑOS DE MUESTRA 

AGUASCALIENTES 	 40 

BAJA CALIFORNIA NORTE 	 86 

BAJA CALIFORNIA SUR 	 18 

CAMPECHE 	 29 

COAHUILA 	 98 

COLIMA 	 29 

CHIAPAS 	 79 

CHIHUAHUA 	 •134 

DISTRITO FEDERAL 	 1,343 

DURANGO 	 79 

GUANAJUATO 	 226 

GUERRERO 	 102 

HIDALGO 	 93 

JALISCO 	 356 

MEXICO 	 467 

MICHOACAN 	 234 

MORELIA 	 60 

NAYARIT 	 58 

NUEVO LEON 	 185 

OAXACA 	 153 

PUEBLA 	 238 
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WERETARO 	  58 

QUINTANA ROO 	  17 

SAN LUIS POTOSI 	  127 

SINALOA  . 	 92 

SONORA 	  89 

TABASCO 	  54 

TAMAULIPAS 	  147 

TLAXCALA 	  56 

VERACRUZ 	  326 

YUCATAN 	  92 

ZACATECAS 	  83 

TOTAL 	 5,248 

Como siguiente paso y una vez conocido el tamaño 
o 

de muestra por Entidad, éste se trató de distribuir -

por tipo de establecimiento tomando en cuenta que el 

tamaño de muestra por tipo fué el siguiente: 

Autoservicios 	  352 

Locatarios 	 1,224 

Medianos 	1,632 

Pequeños 	 2,040 
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Se acordó distribuirlo de manera proporcional: 

Número de establecimientos 
• tipo j en el Edo. i 

n.. 2.3 

  

Número de comercios en-el Edo.i 

Donde: 

nij: Tamaño de muestra en el Edo. i para'el ti-
po j de establecimientos. 

11.: Tamaño de muestra por entidad. 

Sin embargo, no se pudo hacer de manera propor-

cional ya que el dato del numerador no existe, esto - 

es, no existe un marco de referencia. Es por esto --

que se sustituy6 por el tamaño de muestra por tipo de 

establecimientos: nj 

  

nj 
nij 

 

  

   

Número de 

comercios 

en el Edo. 

_í. 

ni 
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De esta manera se estableció que los pesos a dar 

en cada celda serían: 

Autoservicios: 	7% 

Locatarios: 	23% 

Medianos: 	31% 

Pequeños: 	39% 

100% 

Y fué de ésta manera como se repartió ni  por. ti-

po de establecimiento. Los resultados se aprecian en 

el cuadro 1. 

En este cuadro se obtuvo una redistribución del 

tamaño de muestra inicial por tipo de establecimien-

tos, pero no afectó en absoluto ya que el tamaño de -

muestra total permanece inalterado, esto fué: 

Autoservicios: 368 

Locatarios: 1,206 

Medianos: 	1,628 

Pequeños: 	2,046 

5,248 



CUADRO 1 

, 

ZOTADO 	' 
TAM. MUESTRA 

SIMADO 
, 

MUESTRA' 
AUTOSERVICIOS 

MUESTRA 
LOCATARIOS 

MUESTRA 
MEDIANOS 

MUESTRA 
PEQUEÑOS 

08. 40 2 n 19 1g 

A.C.M. AA 6 20 27 II 
11.P.11_ 12 1 4 6 7 

CAMP 29 2 7 9 11 
CC" 98 7 23 30 38 
COL. 29 2 / 9 11 , 
CHIS. 79 6 1A 24 . 

CM. 114 
. 

31 419  57 
M. 	P. 1449 94 209 416 524 
fine: lo g 18 /4 31 

4:0- 226 16 47 ln 88 
00. 102 / 23 • 17 40 

...........VIA. 91 7 21 	. 29 16 
JAL. 156 ---,--.2-5 A, lln 1_19 
MEX. Agl 31 107 145 182 
MICH. 214 16 54 73 91 
MOR. gn 4 14 19 23 

----UY 58 4 13 18 _23 
N. L. 125 13 43 57 /2 " 
ou: 151 11 35 47 60 

n., —PP. ' 	230 17 .ss 74 92 
0:11/0. 	, 58 , 13 IP 23 
O.R. 17 1 4 4 7 
54L.P. 1.2/ q 29 19 sn 
SIN. 92 	. 6 21 29 16 
SON. 89 6 20  7,2 15 
TAB. 54 4 12 17 21 
TAMPS. 147 10 • 34 — 	46 47 
TLAX. 56 4 13 17 22 

„........YEP 176 —.....---23 75 101 127 
YUC. 92 6 21 24 36 
ZACS. 83 6 lo 26 32 
TOTAL 5,248 368 1.706 J.628 2.046 
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Una vez teniendo estos datos se distribuyó el 

tamaño de muestra en cada entidad y en cada zona, por 

tipo de establecimiento. 

• 

Esto, de haber existido un marco de referencia, 

se hubiera podido hacer de manera proporcional, pero 

como no existe, se hizo en base a los siguientes cri-

terios: 

1.- El tamaño de muestra por Estado por 

tipo de establecimiento (cuádro 1). 

2.- El número de localidades en cada --
Estado, 

Ya que se está tomandoen cuenta el 

rango bajo, se tiene que cumplir el 

número mínimo de establecimientos -
sea: 

Autoservicios: 	4 

Locatarios: 	6 

Medianos: 	8 

Pequeños: 	10 
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En los casos en que éste ndmero fuera menor, se 

aumentó esa muestra hasta igualarlo y se señaló con - 

un asterisco. ( ver cuadro 2 ). 
• 

El procedimiento se exhibirá mediante un ejemplo: 

Baja California Norte. Los criterios fueron: 

1) De acuerdo al cuadro 1, para éste Estado se 

tienen los ziguientes tamaños de muestra: 

Autoservicios: 	6 

Locatarios: 	20 

Medianos: 	27 

Pequeños: 	33 

2) Este Estado cuenta con 2 localidades y una - 

capital. 

3) La distribución de establecimientos por zona 

para los 31 Estados es(3): 

(3) Para el D.F. sólo se consideró zona urbana y su-
burbana y en ellas existen los 4 tipos de esta—
blecimientos. 



URBANA SUBURBANA RURAL 

✓ ✓ ...--- 

..,.." 

 

✓ r 

• 4...' i/ ...---- 

De esta manera los autoservicios fueron 6 en la 

zona urbana y cada una de las muestras para los res-

tantes 3 tipos de establecimientos, se•dividió por - 

3 y se repartió. 

CONCLUSION DE LA DISTRIBUCION EN EL PAIS: 

Al final la.  muestra aumento en 26 que es una ci 

fra insignificante ( 4% ), los résultados se apre--- 

cian en el cuadro 2. 

30 
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CUADRO 2 

ESTADO 
MUESTRA 
ENT/LOC. 

ZONA 
URBANA 

 ZONA 
SUBDESARROLLADA 

ZONA 
RURAL 

as 3* ••• 4 

AMSCALIEHTES 1: 3 11 3 	' 1: 3 

CAPITAL 40 m: 4 ril 4 m: 4 
. p: 5 p: 5 p: 6 

BAJA CAL. NTE. as 6 
CAPITAL 43 le 7 1: 7 1s 6 
NO CAPITAL 21 m: 9 m: 9 m: 9 
NO CAPITAL 22 , p: 11 p: 11 p: 11 

a: 1" 
BAJA CAL. S. 1: 1*~ 2 1: 2*~ 3 1: 1 

mi 2* ^' 3 m: 2* -.4 3 n: 2 
CAPITAL 18 . 1): 2* ~ 4 p: 2* 	.....1 p: 3 

a: 2* ,--, 4 
CAMPECHE 11 2 1: 3 1: 2 
CAPITAL 29 • m: 3 m: 3 n: 3 

p: 3 p: 4 p: 	• 4 

COAHUILA 
CAPITAL 39 a: 7 
NO CAPITAL 19 1: 8 1: 8 1: 7 
NO CAPITAL 20 m: 10 m: 10 n: 10 
NO CAPITAL 20 p: 13 p: 13 p: 12 

a: 2"..., 4 
COLIMA ls 2 1: 3 1: 2 
CAPITAL 29 m: 

p: 
3 
4 

mi 
p: 

3 
4 	. 

ml 
p: 

3 
3 



CUADRO 2 

ESTADO MUESTRA 
EUT/LOC. 

ZONA 
URBAUA 

ZOYX 
SUBDESARROLLADA 

ZONA 
RURAL 

CHIAPAS as 6 
CAPITAL 53 1: 6 It 6 1i 6 
NO CAPITAL 26 m: 10 mt 8  mt 6 

pi 11 pr 10 pi 10 

• 
CHIHUAHUA as 9 
CAPITAL 89 1: 11 1: 10 Ir 10 
NO CAPITAL 45 m: 14 m: 14 m: 14 

pr 18 p: 17 p: 17 

as 6 
DURANGO 1: 6 11 6 1: 6 
CAPITAL 79 m: 8 mi 8m: 8 

li: 11 pr 10 pi 10 

GUANAJUATO a: 16 
CAPITAL 151 . 1: 18 li 17 I: 17 
NO CAPITAL 75 mi 24 m: 23 mi 23 

ps 30 p: 30 pr 30 

GUERRERO • a: 7 
CAPITAL 51 1: 8 1: 8 1: 7 
110 CAPITAL 26 mi 14 m: 10 mt 8 
NO CAPITAL 25 pi 15 p: 13 p: 12 

a: 7 
HIDALGO 1: 7 1: 7 1: 7 
CAPITAL 93 m: 11 mt 10 m: 8 

• pr 15 • p: 12 • pi 9 



CUADRO 2 

ESTADO MUESTRA 
ENT/LOC. 

ZONA 
URBANA 

ZONA 
SUBDESARROLLADA 

ZONA 
RURAL 

a: 25 • 
JALISCO 1 t 40 1 : 35 1: 7 
CAPITAL 356 m : 70 m: 30 cm 10 

pi 70 p: 60 p: 9 

as 33 
NEXICO 1: 60 1 : 40 1t 7 
CAPITAL 311 in : 80 mi 55 rn: 10 
NO CAPITAL 156 ps 100 p: 72 p: 10 

as 16 
MICHOACAN 1t 28 1: 20 1s 6 
CAPITAL 156 pis 36 me 30 rt: 7 
NO CAPITAL 78 p: 50 p: 30 p: 11 

. as 4 
MORELIA 1t 5 11 5 1 t 4 
CAPITAL 60 m: 7 M2 	e 6 ra: , 	6 

pt 8 p: 8 p: 7 

a: 4 
NAYARIT . 11 5 1 i 5 12 3 
CAPITAL 58 ni:.  6 m: 6 m: 6 

pi 8 p: 8 p: 7 

1 
a: 13 

1t1EVO LEON 1t 15 I : 14 1 : 14 
2AP 1TAL 185 nal 24 rn: 23 m: 10 

p: 34 p: 28 p: 10 



CUADRO 2 

ESTADO MUESTRA 
ENT/LOC. 

ZONA 
URBANA 

ZONA 
SUBDESARROLLADA 

ZONA 
RURAL 

a: 11 
OAXACA 1t 15 It  12 11 8 
CAPITAL 102 m: 20 mi 18 m: • 9 
NO CAPITAL 51 p: 30 pi 20 pt 10 

. ‘ 

a: 17 
PUEBLA 11 25 1 x 20 1: 10 
CAPITAL 238 m: 40 m: 25 rri: 9 

pt 45 P: 37 pt- 10 

. . 
a: 4 

OPFPLTARO 1: 5 I: 4 1: 4 
CAPITAL 58 mi 7 m: 6 m: 5 

p: 9 pt 8 pr 6 

a: 1•^• 4 
QUINTANA ROO 11 V."' 2 I,: 1• — 2 1: 1•  ^'2 
CAPITAL 9 m: 2"' 3 m: 2• -- 3 mt 1•^+2 
NO CAPITAL 8 pi 3•-. 4 pe 2• — 4 pr 2 

S. LUIS POTOSI a: 9 
CAPITAL 85 1t 10 1: 10 li 9 
NO CAPITAL 42 m: 20 m: 10 m: 9 

p: 25 pt 15 pt 10 	• 
- - — 

SINALOA 4: 6 
CAPITAL 46 1: 7 1: • 7 1: 7 
NO CAPITAL 23 mi 10 rn: 10 m: 9 
NO CAPITAL 23 p: 15 	• p: 12 p: 9 



ESTADO 

. 

MUESTRA 
ENT/LOC. 

.. 

ZONA 
URBANA 

Z 	O 	N 	A 
SUBDESARROLLADA 

, 

ZONA 
RURAL 

SONORA a: 	6 

CAPITAL 45 1: 	8 1: 7 1: 5 

NO CAPITAL 22 mt 10 m: 9 m: 9 

NO CAPITAL 22 p: 15 p: 12 p: 8 

TABASCO a: 	4 
1: 	4 1: 4 1: 4 

CAPITAL 54 m: 	6 m: 6. mt 5 

p: 	7 p: 7 pt 7 

TAMAULIPAS 
CAPITAL 	, :49 - a: 10 
NO CAPITAL 24 1: 15 1: 12 1: 7 
NO CAPITAL 
NO CAPITAL 

25 
24 p: — 

m: 20 
30 

mt 
p: 

16 
20 

mt 
p: 

10 
7 . NO CAPITAL 25 

TLAXCALA 'at 	4 
1: 	5 1: 4 1: 4 

CAPITAL 56 m: 	7 mt 6 m: 4 
pi 	8 pt 7 p: .7 

VERACRUZ • 

CAPITAL 109 a: 23 • 
NO CAPITAL 54 1: 	40 11 25 la 10 
NO CAPITAL 55 m: 50 m: 40 m: 11 
NO CAPITAL 54 p: 60 p: 57 p: 10 
NO CAPITAL 54 • 

a: 	6 
YUCATAN 1: 	7 1: 7 1: 7 

mi 10 mr 10 mr 9 
CAPITAL 92 p: 15 p: 11 p: 10 



CUADRO 2 

ESTADO MUESTRA 
ENT/LOC. 

. 

ZONA 
URBANA 

1 	0 	N 	A 
SUBDESARROLLADA 

ZONA 
RURAL 

a: 	6 
ZACATECAS 1: 	7 1: 	7 1: 5 

m: 	10 m: 	9 m: 7 
CAPITAL 83 p: 	12 p: 10 p: 10 

• 

a; 60 a: 34 
D. 	F. 90 • 8 »,» 720 1:180 1:129 
15 MUNIC/ 89 * 7 • 623 m:220 m1196 

DEIEGS.*  •  

. _ 1343 p:270 p:254 

* NOTA: En el D.F. le considerar'on ocho municipios y siete delegaciones. 
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PROBLEMAS: 

Los problemas que hubo en cuanto a las muestras 

se debieron a la falta de información (marco de refe-

rencia) debido a lo cual se tuvo que reajustar el ta-

maño de muestra en: 

Jalisco: de 356 a 280 

México: de 467 a 229 (Toluca y Texcoco) 

D.F.: de 1,343 a 492 	(19 Delegaciones)* 

REAJUSTE: 

JALISCO  

Para reajustar la muestra, se tomaroncomo base 

los criterios: 

1) No existencia de establecimientos medianos 

en la zona rural. 

2) Personal disponible: 5 

Días de trabajo: 7 
Hipótesis: Entrevistas diarias: 8 

* En el D.F. se aumentaron cuatro delegaciones. 
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Por lo tanto la nueva muestra se formó de la si-

guiente manera. 

Nueva muestra: (5)(7)(8) = 280 = total de carga 

.de trabajo a realizar en una semana con 5 gentes. 

Esto implicó que se perdieran 76 entrevistas. 

MEXICO 

Para reajustar esta muestra se tomaron los si--

guientes criterios: 

1) No existencia de establecimientos medianos - 

en la zona rural. 

2) Toluca 	Texcoco 

Personal Disponible 5 1 

Días de trabajo 7 7 

Entrevistas diarias 8 8 
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De manera que para obtener la nueva muestra, se 

efectuaron los siguientes calculos: 

Nueva Muestra: 

Toluca: (5) (7) (8) = 280 

Texcoco: (1) (7) (8) 	56 

Por razones de tipo político en el trabajo de --

campo, el tamaño de muestra final para Toluca fué de 

173. 

De ésta manera el Edo. de México tuvo una mues--

tra de 229, perdiéndose así 238 entrevistas. 

AREA METROPOLITANA  

Se tomarán como base los siguientes criterios: 

1) La representatividad 'se aseguraba al encues-

tar un número reducido de cuestionarios. 

2) El término "autoservicio" se aplicó solamen-

te a: 

Aurrerá 

Blanco 

Gigante 

Sumesa 

Comercial Mexicana 
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Dejándose fuera un numero considerable de esta—

blecimientos que por cumplir con la definición de 

" autoservicio ", se hubieran podido encuestar. Esto 

implica directamente que la calidad de los resultados 

disminuya, ya que en provincia si se cumplió con la - 

definición, esto es, se manejar6n dos conceptos para 

el mismo sujeto. 

3) Respecto a locatarios y medianos se redujo -

la muestra en base al numero de días y perso 
nal disponible. 

4) No existencia de establecimientos pequeños -

en la zona urbana. 

5) No existencia de autorservicios y locatarios 

en la zona suburbana de las delegaciones. 

6) No existencia de medianos ni pequeños en la 

zona suburbana de las Delegaciones: Juárez, 

Cuauhtémoc, Hidalgo y V. Carranza. 

Para obtener la nueva muestra se aplicaron las - 

siguientes bases: 
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ZONA URBANA: 

AUTOSERVICIOS: Sólo se tomaron cinco firmas: 

Aurrerá 

Blanco 

Gigante 

Sum esa 

Camercial Mexicana 

LOCATARIOS: 	Por limitaciones de personal la mues-

tra se bajo a 5 en cada Delegación: 

Se perdieron 85 entrevistas en locata 

ríos. 

MEDIANOS: 	Por limitaciones de personal la mues-

tra se bajo a 8 en cada Delegación. 

Se perdieron 68 entrevistas de media-

nos. 

PEQUEÑOS: 	Desaparecieron. Se perdieron 270 en-

trevistas de pequeños. 
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Esto implica que para la zona urbana, el nuevo -

tamaño de muestra fué de 252 perdiéndose así 478 en--

trevistas. 

ZONA SUBURBANA: 

AUTOSERVICIOS: 	Desaparecieron. Se perdieron 38 - 

entrevistas. 

LOCATARIOS: 	Desaparecieron. Se perdieron 129 

entrevistas. 

MEDIANOS: Por limitaciones de personal, la 

muestra se halo a 8 en cada una - 

de las 15 primeras Delegaciones y 

a cero en las últimas 4. Se per-

dieron 72 entrevistas. 

PEQUEÑOS: Por limitaciones de personal, la 

muestra se bajo a 8 en cada una -

de las primeras 15 Delegaciones y 

a cero en las ultimas 4. Se per-

dieron 134 entrevistas. 
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De aquí, que para la zona suburbana el nuevo ta-

maño de muestra es de 240 perdiéndose 373 entrevis—

tas. 

Todo esto muestra que para el área metropolitana 

de la Ciudad de México, la muestra bajó de 1,343 a --

492 perdiéndose 851 entrevistas. 



TAMAÑO DE MUESTRA A NIVEL ENTIDAD  

DE LA ENCUESTA  

ENTIDAD 	 TAMAÑO DE MUESTRA  

AGUASCALIENTE S 	  40 
• 

BAJA CALIFORNIA NORTE 	  86 

BAJA CALIFORNIA SUR 	  18 

CAMPECHE 	  29 

COAHUILA 	  98 

COLMA 	  29 

CHIAPAS 	  79 

CHIHUAHUA. 	  134 

DISTRITO FEDERAL 	  492 

DURANGO 	  79 

GUANAJUATO 	t 	   226 

GUERRERO 	  102 

HIDALGO 	  93 

JALISCO 	  280 

MÉXICO 	 

.MICHOACAN 

MORELOS 	 

NAYARIT 	 

44 

229 

234 

60 

58 



NUEVO LE ON 	  185 

OAXACA 	  153 

PUEBLA 	  238 

QUERETARO 	  58 

QUINTANA ROO 	  17 

SAN LUIS POTOSI 	  127 

SINALOA 	  92 

	

SONORA   89 

TABASCO 	  54 

TAMAULIPAS 	  147 

TLAXCALA 	  56 

VERACRUZ 	  326 

YU CATAN 	  92 

ZACATECAS 	  83 

TOTAL 	 4,083 

45 
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PROCEDIMIENTO PARA ASIGNACION Y DISTRIBUCION 

DE ENTREVISTAS  

El diseño de estos procedimiento fué práctico y 

sencillo y se basó en el criterio de que fuera una 

distribución proporcional y adecuada puesto que se 

tomaron en cuenta aspectos ccmo personal disponible,-

información disponible, etc, también se buscó dar me-

diante ellos representatividad a la información que - 

se recabara en cada una de las ciudades. 

Se trabajó en los siguientes procedimientos: 

▪ Procedimiento para la distribución de entre--

vistas en cada colonia o barrio por zona 

socioeconómica. 

• Procedimiento para la distribución de entre--

vistas por manzana o área geográfica equiva—

lente. 

. Procedimiento para la selección de manzanas. 
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. Procedimiento para la selección de estableci-

mientos. 

A continuación se explica brevemente cada uno --

de ellos: 

PROCEDIMIENTO PARA LA DISTRIBUCION DE ENTRE 

VISTAS EN CADA COLONIA O BARRIO POR ZONA --

SOCIOECONOMICA. 

Para realizarlo se tomaron las siguientes bases: 

• Disponibilidad de mapas apropiados para defi-

nir y delimitar cada zona socioeconómica. 

• Se tom6 el criterio de que el jefe de grupo -

de trabajo por localidad tenla un conocimien- 

to apropiado respecto a las características - 

socioeconómicas de la ciudad correspondiente. 

Para que la información fuera representativa de 

la localidad, se dispuso que las colonias selec-

cionadas para distribuir las entrevistas no fue- 
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ran contiguas, es decir que hubiera entre una colonia 

o barrio y otra, una distancia considerable de acuer-

do a las circunstancias de la ciudad correspondiente 

y a su personal disponible. 

El procedimiento consistió en los siguientes pa- 

SOS: 

. Se ubicaron las zonas socioeconómicas en un - 

mapa. 

. .Se contaron cuántas colonias o barrios tenía 

cada zona. 

• Se tomó el cuadro donde estaba distribuida la 

muestra por localidad y zona socioeconómica y 

se distribuyó el nimero de entrevistas en las 

colonias de cada zona socioeconómica. 

Esta distribución proporcional se realizó llenan-

do la forma que a continuación se presenta: 



COLONIA ZONA URBANA 
/- 
ZONA SUBURBANA ZONA RURAL 

Peque-
ños. • 

Auto 
ser= 
vi-- 
cios 

Loca 
ta-= 
ríos 

Media 
nos. 

Peque 
ños. 

Loca 
ta---7  
ríos 

Media 
nos.—  

Peque 
ños.—  

Loca 
ta-Z 
ríos 

Media 
nos.: 

colonia 
1 

colonia 

. 
2 

, 

.--- 

. , 
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y para lo cual se observó la forma siguiente: 

Si el No. de entrevistas de 
AUTOSERVICIOS, 

(Locatarios,Medianos,Pequeflos) 
es de tamaño: 

Asigne usted el siguiera  
te No. de entrevistas. 

1 1 

2 a 5 2 
6 a 10 3 

- 11 ' a 20 5 

21 a 30 8 

31 a 40 10 
41 a 50 15 
51 a 60 18 

61 a 70 23 
71 a 80. 26 

PROCEDIMIENTO PARA LA DISTRIBUCION DE ENTREVISTAS 
POR MANZANA O AREA GEOGRAFICA EQUIVALENTE.- 

Mediante este procedimiento se distribuyeron ---

las entrevistas asignadas por colonia o barrio y zona 

socioeconómica entre las manzanas o áreas geográficas 

equivalentes de tales colonias o barrios. 
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Para su realización se siguió el cuadro siguien-

te: 

Si el No. de entrevistas de 
AUTOSERVICIOS, 	(Locatarios, 
Medianos, Pequeños) por Co- 

Promedie usted su No. 
de entrevistas entre 
el siguiente No. de - 
manzanas. lonja 	es de: 

1 	a 	2 1 

'3 2 • 

5 	a 10 3 

15 	a 18 4 

23 	a 26 5 

. PROCEDIMIENTO PARA LA SELECCION DE MANZANAS A ENTRE 

VISTAR.- 

Este procedimiento consistió en una selección --

aleatoria siguiendo los pasos que a continuación se -

describen: 

• Se numeraron en un mapa las manzanas de las -

colonias previamente seleccionadas y se contó 

el número de manzanas por colonia. 

. Se consultó el numero de manzanas a recorrer 



52 

por colonia. ( procedimiento anterior ). 

• Se seleccionaron tantos ndmeros aleatorios co 

mo m• anzanas hubiera a recorrer por colonia. - 

Se observó especial atenci6h a que los neme--

ros nunca fueran mayores al total de manzanas 

por colonia. 

Ejemplo: 

Manzanas en 
la Colonia 
Aurora. 

Manza 
nas -a-, 
visi- 
tar 

Tomo tabla de 
No. Aleato--- 
ríos y selec- 
ciono 4 ndme- 
ros menores - 
a 	20. 

Por lo tanto de 
bo de seleccio-7  
nar las manza--
nas con los nd-
meros: 

20 • 4 1 Manzana 1 

4 Manzana 4 

)‹rebasa el - 
total de --
manzanas en 
la colonia. 

6 Manzana 6 

9 Manzana 9 
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. PROCEDIMIENTO PARA LA SELECCION DE ESTABLECIMIENTOS 

A ENTREVISTAR POR MANZANA.- 

En ésie procedimiento se siguió buscando aleato- 

riedad y consistió en los siguientés pasos: 

. Se recorrió la totalidad de la manzana selec- 

cionada. 

. Se distribuyó el total de entrevistas a lo -- 

largo de toda la manzana. 

Cuando se di6 el caso de np existencia de es- 

tablecimientos para levantar las entrevistas, 

se seleccionó una manzana que no hubiera sido 

seleccionada con anterioridad. 

▪ Cuando se dió el caso de que no se completaba 

r. 	 el ndmero de entrevistas de algún tipo de es- 

tablecimiento, se seleccionó otra manzana no 

seleccionada anteriormente. 

Estos procedimientos se realizaron en cada loca- 
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iidad y mediante ellos como anteriormente se expuso, 

se logró una mejor confiabilidad de información. 
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ANALISIS DE RESULTADOS  

INTRODUCCION.- 

Los resultados obtenidos se analizaron mediante 

los dos siguientes procedimientos: 

. Un programa de validación para detectar erro-

res de digitación y formato. 

. Procesamiento de los datos validados mediante 

el paquete SPSS (Statistical Package for the 

Social Sciences). 

Mediante SPSS se obtuvieron tablas de contingen 

cia donde se aprecian los diversos porcentajes que -

indican el grado en que se comercializa, se suminis-

tra o se dispone de cada uno de los productos. 

A continuación se presenta una muestra de ta---

blas de contingencia que representa la 'situación del 

aceite vegetal comestible en el comercio de Chetumal; 

asimismo se hace un análisis de éstas. 
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Antes de pasar a este análisis, se describirá --

brevemente una tabla de contingencia arrojada por ---

SPSS con el fin de que durante este análisis no haya 

problema al hacer referencia a las tablas. 

DESCRIPCION DE UNA TABLA DE CONTINGENCIA SPSS.  

Las salidas impresas oresentadas en ésta tésis - 

muestran tablas de tres niveles Las cuáles están con-

troladas por el producto. La información impresa en 

los encabezados indica cuales son las variables. Como 

ejemplo observese la tabla 1. 

Las variables que intervienen son: 

COM que significa COMERCIALIZACION 

TIPO que significa TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CLAVE que se refiere al PRODUCTO 

En éste caso la tabulación se réaliza entre las 

dos primeras variables y se controla por la tercera. 

En las tablas de contingencia entran todas las - 
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categorías de las variables tabuladas. En este cua-

dro estas categorías se codificaron de la siguiente -

manera: 

VARIABLE CATEGORIA CODIGO 

COM Se .Comercializa 1 

• 
Locatario 1 

TIPO 	. Menor a 20 m2 2 

Entre 20 y 100 m2 3 

'Autoservicios 4 

Aceite Vegetal - 
comestible. 1 

CLAVE . • • 

Jabón de tocador 32 

En los cuadros aparecen impresos los códigos de 

las categorías para las, cuales efectivamente hubo --

respuesta. 
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Al observar el cuadro de la tabla 1, se aprecia 

en el encabezado el valor que toma la variable contro 

ladora y que en éste caso es de 1 y se refiere al ---

aceite vegetal comestible. En seguida y en línea ho-

rizontal aparecen las categorías para tipo de estable 

cimiento e inmediatamente abajo, los códigos corres-

pondientes. 

En línea vertical se aprecian las categorías pa-

ra comercialización junto con su código. 

Todas estas tablas se corrieron con frecuencias 

absolutas y con porcentajes respecto a la tabla ente-

ra. El flamero superior en cada celda ¿s la frecuen--

cia absoluta de la celda; el número inferior es el --

porcentaje que la frecuencia representa respecto a la 

tabla entera. La suma de porcentajes debe aproximar-

sé al 100%. Los números superiores en los totales --

por renglón ( "Row Total" ) y en los totales por co-

lumna ( "Column Total" ) son iguales a la Suma de las 

frecuencias absolutas por celda para los respectivos 

renglones y columnas. El numero total de casos en --

que se basa la tabla está dado en la_esquina inferior 

derecha de la tabla. 
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Con estas consideraciones sa pasará a continua--

ción al análisis de las tablas de contingencia. 

ANALISIS DE LAS TABLAS DE CONTINGENCIA 

Estos cuadros son tablas de contingencia dividi-

das de la siguiente manera: 

Tabla 1:  

Tabla 2:  

Tabla 3:  

Tabla 4.: 

Tabla .5: 

Comercialización por tipo de estable 
cimiento por producto. 

Comercialización por zona socioeconó 
mica por producto. 

Respuestas a disponibilidad por tipo 

de establecimiento por producto. 

Respuestas a disponibilidad por zo-
na socioeconómica por producto. 

Respuestas a suministro por tipo de 

establecimiento por producto. 

P. 
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Tabla 	6: 	Respuestas a suministro por zo 

na socioeconómica por 'produc--

to. 

Tablas 7 a 11: 
	Causas de indisponibilidad por 

tipo de establecimiento por --

producto. 

Tablas 12 a 22: Causas de mal suministro por -

tipo de establecimiento por --

producto. 

A continuación se analizan éstas tablas: 

Tablas 1 y 2: 	En estas tablas se observa que 

los mayores porcentajes de co—

mercialización de aceite vege--

tal comestible lo tienen los co 

mercios menores a 20 m2 y. los 

comercios entre 20 y 100 m2  ---

siendo la zona más favorecida -

la urbana con un porcentaje de 

comercialización de aceite de 

73.3%. 



61. 

Tablas .3 y 4: 	Se puede deducir que respecto a 

disponibilidad el mayor porcenta 

je es para disponibilidad suf i--

ciente habiendo el mayor porcen-

taje de declaraciones en los es-

tablecimientos menores a 20 m2 y 

en la zona socioeconómica urbana. 

Tablas 5 y 6: Comparando la tabla 5 con la 3 -

se observa que es más factible -

tener una disponibilidad suf i---

ciente que un buen suministro. 

Sin embargo el suministro es ge-

neralmente bueno (.73.3% ) sien-

do los más favorecidos los esta-- % 

blecimientos medianos v pequeños 

y sobretodo la zona urbana ya --

que.uri 73% declaró un buen sumi-

nistro. 

Tablas 7 a 11: Se observa que nadie contestó --

las causas a indisponibilidad nd 

meros: 
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Tablas 12 a 22: 

1: Se agotaron las existen—
cias. 

2: No tiene las marcas que ven 
de. 

3: No tiene las presentaciones. 

5: Otras causas. 

Respecto a la causa 4 (no se ha 

resurtido), los mayores porcenta 

jes se registraron en los esta-

blecimientos medianos. 

Sin embargo también nótese que, 

la incidencia en esta causa fué 

mínima ya que representó un 

43.3% sobre la muestra total. 

Se registraron respuestas única-

mente en las causas números: 

8: Cantidad adquirida insufi—
ciente. 

9: No lo tiene el proveedor. 

10: Suministro irregular respec-
to al tiempo. 
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De acuerdo con esto se observa que el mayor por-

centaje de establecimientos con cantidad adquirida in 

suficiente son los locatarios. 

Los que marcaron la causa 9 fueron los estable--

cimientos menores a 20 m2 y los que se quejan de sumí 

nistro irregular respecto al tiempo son los medianos 

y los pequeños. 

Nótese de que a pesar que fueron éstas las dni--

ca-á causas marcadas, representan porcentajes muy ba-

jos en la muestra, esto es: 

Causa 8:  6..7 % 

Causa 9:  6.7 % 

Causa 10:  13.3 % 

Esto también comprueba que el suministro por lo 

regulár es bueno pues las cantidades anteriores re---

presentan un 26.7% de la muestra total, lo cual impli 

ca que el 73.3% tiene buen suministro de productos bá 

sicos. 
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CONCLUSIONES AL ANALISIS: 

De acuerdo a las tablas puede afirmarse que en 

Chetumal existe un mayor ndmero de establec-ituienJ:os 

medianos y pequeños que de autoservicios 'en Da zona 

urbana. Esto responde a que los mayores porcentajes 

de comercialización estan en establecimientos media--

nos y pequeños y en la zona urbana. 

También se puede concluir que, ya que la disponi 

bilidad se declaró insuficiente debido a que "no se -

ha resurtido" y la zona afectada fue la suburbana, se 

puede pensar en problemas de transporte que también - 

afectan al buen suministro. 

También se observa que un gran numero de causas 

no fueron utilizadas lo cual sugiere que para el prós-

Ximo levantamiento sólo se tomen en cuenta las que 

efectiVamente fueron marcadas. Con esto se cumple 

otro objetivo de la encuesta: El de obtener informa-

ción más precisa, lo cuál también implica modificacio 

nes al cuestionario. 
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Nftese que en esta encuesta piloto, los resulta—

dos consistieron en porcentajes o proporciones. Esto 

es debido al tipo de encuesta que es de coyuntura o -

cualitativa, esto es, con respuestas de tipo "SI" 6 

"No". 



TABLA 1 

ctOo 	CHETUMAL 

PILE =NAME 	COREATION DATE = 05 JUN 80 

05 JUN 80 	PAG 5  

***************************CROSSTABULATION oF******************************** 

COM COMERCIALIZACION 
CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 

BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 
*********************************************************** 	PAGE 1 OF 1 

TIPO 
COUNT 

TOT PCT 

COM 

1. 

COLUMN 

TOTAL,. 

LOCATARIO 

1. . 

2 

13.3 

13.3  

MENOR A 

20 M2 

2. 

6 

40.0 

40.0 

ENTRE 20 

Y 100 M2 

3. 

5 

33.3 

5 

33.3 

AUTOSERV 

ICIOS 

4. 

2 

13.3 

2 

13.3 

ROW 

TOTAL 

15 

100.0 

15 

100.0 
2 
	

6 



TABLA 2 

CHETUMAL 	 06 JUN 80 	 PAGE 38 

FILE NONAME COREATION DATE = 06 JUN 80 

************************nossTABuLATIoN  OF*******************************,,*.* 

CCM CONERCIALIZACION 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 

BY ZONA ZONA SOCIOECONOMICA. 

1. ACEITE VEGETAL COM 

***************************************************************************** 

ZONA 
COUNT 

TOT PCT 	URBANA 	 SUBURBANA 	ROW 

1. 	 2. 	TOTAL 
COM 

1. 	11 	 4 	 15 
SE COMERCIALIZA 00.0 

COLUMN 11 4 15 

TOTAL 73.3 26.7 100.00 



COLUMN 2. 6 5 2 

TOTAL 13.3 40.0 33.3 13.3 

15, 

100.0 

TABLA 3 

CHETUMAL 	 .05 JUN 80 	PAGE 5 

FILE NONAME COREATION DATE m 05 JUN 80 

****************************nossTABounoN OF******************************** 

DISPRES RESPUESTAS A DISPONIBILIDAD 	
BY TIPO TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 	 VALUE v  1. ACEITE VEGETAL COM. 

BY E4L LOCALIDAD 	 VALUE mg 1. CHETUMAL 
*********************************************************** 	PAGE 	1 OF 1 

COUNT 
--..., 

LOCATARIO 

1. 

MENOR A 

20 M
2 

2. 

ENTRE 20 

Y 100 M
2 

3.  

AUTOSERV 

ICIOS 

4.  

1.  

ITE 

2.  

1TE 

1LA 	3. 

1 5 5 2 

1 0 0 0 

0 1 0 0 

DISPRES 

SUF/CIE 

SUFICI 

N 

ROW 

TOTAL 

13 
86.7 

1 

6.7 

1 

6.7 



COUNT I--- 

URBANA 

1. 

SUBURBANA 

2. 

1.  10 3 

ICIENTE 

1 0 
2.  

ICIENTE 

3.  0 1 

NULA 

DISPRES 

SU 

INSU 

ROW 

TOTAL 

13 

86.7 

1 

6.7 

1 

6.7 

TABLA 4 

cri 	CHETUMAL 	 OS JUN 80 	PAGE 38 

PILE NONAME COREATION DATE g= OS JUN 80 

***************************nossmuLATION op********************************* 

DISPRES RESPUESTAS A DISPONIBILIDAD BY ZONA ZONA SOCIOECONOMICA 
CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO VALUE a 1. ACEITE VEGETAL COM. 

BY 	EML LOCALIDAD VALUE = 1. CHETUMAL 
************************************************************* PAGE 1 OF 1 

	

COLUMN 
	

11 
	

4 
	

15 

	

TOTAL 
	

73.3 
	

26.7 
	100.0 



1. ACEITE VEGETAL COM. VALUE 

1. CHETUMAL VALUE gle 

SUMRES RESPUESTAS A SUMINISTRO 	BY TIPO 
	

TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 

BY EML LOCALIDAD 

******** ******* **********************************************+**** PAGE 1 OF 1 

15 2 
13.3 

6 
40.0 

2 
13 .á 100.0 TOTAL 

5 
Li 33.3 

TABLA 5 
o 

CHETUMAL 	 05 JUN 80 	PAGE 5 

FILE NONAME COREATION DATE im 05 JUN 80 

*************************CORSSTABULATION oF**A******************* ***** ******** 

TIPO 

LOCATARIO 

1. 

MENOR A 

20 M
2 

2. 

ENTRE 20 

Y 100 M
2 

3.  

AUTOSERV 

ICIOS 

4.  

1.  

BUENO 

2.  

REGULAR 

1 5 4 1 

1 1 1 1 

SUMRES 

ROS•, 

TOTAL 

11 
73.3 

4 

26.7 



COUNT URBANA 

1. 

SUBURBANA 

2. 

1.  
BUENO 

8 3 

2.  
=REGU LAR 

,.....,,,..  

3 1 • 

SUMRE 

ROW 

11 
73.3 

4 
26.7 

TABLA 6 

CHETUMAL 	 05 JUN 80 	PAGE 38 

FILE NONAME COREATION DATE = 05 JUN 80 

*********************CROSSTABULATION OF*************************************** 

SUMRES RESPUESTAS A SUMINISTRO 
	

BY ZONA 	ZONA SOCIOECONOMICA 

CONTROLLING FOR 
CLAVE PRODUCTO 
	

VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL 

BY EML LOCALIDAD 
	

VALUE = 	1. CHETUMAL 

****************************************************************************** 

ZONA 

TOTAL 
	11 	 4 

	
15 

73.3 
	

26.7 
	

100.0 



TABLA 7 

CHETUMAL 05 JUN 80 PAG 5 

FILE NONAME 	COREATION DATE = 05 JUN 80 

***************************CROSSTABULATION OF******************************** 

C1 
SE AGOTARON LAS EXISTENCIAS BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 
CLAVE PRODUCTO 	VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 

*********************************************************** 	PAGE 1 OF 1 

TIPO 
COUNT 

TOT PCT  MENOR A 

20 M2 
ENTRE 20 

Y 100 M2  
AUTOSERV 

ICIOS 

ROW 

TOTAL 
LOCATARIO 

ci  

0. 

COLUMN 

TOTAL  

	

2 	6 

	

13.3 	40.0  

5 

33.3 

33.3  

2 

13.3 

13.3  

15 

100.0 

15 

100.0 

2 

13.3 

6 

40.0 

5 
	

2 

1. 2. 3. 4. 
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TABLA 8 

CHETUMAL 	 05 JUN 80 	PAG 38 

FILE NONAME 	COREATION DATE = 05 JUN 80 

************...************cRossTABuLATIoN OF******************************** 

C2 NO TIENE LAS MARCAS QUE VENDE 
BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 
CLAVE PRODUCTO 	VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 

*********************************************************** 	PAGE 1 OF 1 

COUNT 
TOT 	PCT LOCATARIO 

1. 

MENOR A 

20 M2 

2. 

ENTRE 20 

Y 100 M2 

3. 

AUTOSERV 

ICIOS 

4. 

ROW 

TOTAL 

0. 2 6 5 2 15 

13.3 40.0 33.3 13.3 100.0 

COLUMN 2 	6 	5 	2 15 

TOTAL 	13.3 	40.0 	33.3 	13.3 	100.0 

TIPO 
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TABLA 9 

CHETUMAL 
	

05 JUN 80 PAG 71 

FILE NONAME 	COREATION DATE = 05 JUN 80 

***************************CROSSTABULATION OF******************************** 

C3 
NO TIENE LAS PRESENTACIONES 	

BY TIPO 
	

TIPO DE ESTABLECIMIENTO 
CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 
	

VALÚE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 
*********************************************************** 

	
PAGE 1 OF 1 

COUNT 
TOT 	PCT LOCATARIO 

1. 

MENOR A 

20 M
2 

2. 

ENTRE 20 

Y 100 M
2 

3. 

AUTOSERV 

ICIOS 

4. 

ROW 

TOTAL 

0. 2 6 5 2 15 

13.3 40.0 33.3 13.3 100.0 

COLUMN 	 2 	 6 	 5 	 2 15 

TOTAL 	13.3 • 	40.0 	33.3 	13.3 	100.0 

TIPO 



COUNT LOCATARIO 

1. 

Álrv  

MENOR A 

20 M2 

2. 

ENTRE 20 

Y 100 M2 

3. 

AUTOSERV 

ICIOS 

4. 

0. 

1. 

RESURTIDO 

1 

6.7 

5 

33.3 

5 

33.3 

2 

13.3 

1 

6.7 

1 

6.7 

0 

.0 

0 

.0 

--.-. 

C4 

NO SE HA 

ROW 

TOTAL 

13 

86.7 

2 

13.3 

"=",Y71.!79/ 157719:n1,11, 

TABLA 10 

CHETUMAL 
	

05 JUN 80 	PAGE 104 

FILE NONAME COREATION DATE .1 05 JUN 80 

*****************************CROSSTABULATION OF********* ***** ******* ***** ***** 
C4 	NO SE HA RESURTIDO 

CONTROLLING FOR 	
BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CLAVE PRODUCTO 	VALUE m 	1. ACEITE VEGETAL COM. 
********************************************************** PAGF 1 OF 1 

COLUMN 2 6 5 2 15 

TOTAL 13.3 40.0 33.3 13.3 100.0 



TABLA 11 

CHETUMAL 
	

05 JUN 80 	PAG 137  

FILE NONAME 	COREATION DATE = 05 JUN 80 

***************************CROSSTABULATION OF************************k******* 

C
5 

OTRAS CAUSAS 
BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 	 VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 
*********************************************************** 	PAGE 1 OF 1 

   

TIPO 

   

      

      

 

COUNT 
TOT PCT 

 

LOCATARIO 

1. 

MENOR A 

20 M2 

2. 

ENTRE 20 

Y 100 M
2 

3. 

AUTOSERV 

ICIOS 

4. 

cs 

  

O. 

 

2 

13.3 

6 

40.0 

5 

33.3 

2 

13.3 

       

       

       

COLUMN 	2 	6 	5 	2 

TOTAL 	13.3 	40.0 	33.3 	13.3 

ROW 

TOTAL 

15 

100.0 

15 

100.0 



05 JUN 80 	PAG 5 

1. 

TABLA 12 

CHETUMAL 

BY TIPO TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

****w**********************nossTABuLATIoN ww****w**w*****A**ft******-.4-***.gt** 

S 	VENTA COND. A LA COMPRA DE OTRO 
1 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 	 VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 
*********************************************************** 	PAGE 1 OF 1 

2 0. 

PILE NONAME 	COREATION DATE = 05 JUN 80 

MENOR A 

20 M
2 

2. 

ENTRE ,20 

Y 100 M
2 

3. 

AUTOSERV 

ICIOS 

4. 

ROW 

TOTAL 

6 5 2 15 

40.0 23.3 13.3 100.0 

6 	5 	2 15 

40.0 	33.3 	13.3 	100.0 

COUNT 
TOT PCT 

TIPO • 

LOCATARIO 

1. 
Si  

13.3 

1 
COLUMN 	2 

TOTAL 	13.3 



TABLA 13 

CHETUMAL 	 05 JUN 80 PAG 38  

FILE NONAME 	COREATION DATE = 05 JUN 80 

***************************CROSSTABULATION oF**1***************************** 

S2 
VENTA COND.A LA PRESTAC.SERVICIO 

BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 
CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 	VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 
*********************************************************** 	PAGE 1 OF 1 

TIPO 
COUNT 

TO" PCT  MENOR A 

20 M2 
ENTRE 20 

Y 100 M
2 

AUTOSERV 

ICIOS 

ROW 

TOTAL 
LOCAThRIO 

1. 2. 3. 4. 

2 

13.3 

6 

40.0 

5 

33.3 

2 

13.3 

15 

100.0 

15 

100.0 

	

5 
	

2 

	

33.3 
	

13.3 

	

2 	6 

	

13.3 	40.0 

0. 

COLUMN 

TOTAL 



TABLA 14 

CHETUMAL 	 05 JUN 80 PAG 5 

PILE NONAME 	COREATION DATE == 05 JUN 80 

***************************CROSSTABULATION oF**1.*Y**t************************ 

S
3 

VENTA COND.A LA CANTIDAD ADQUIRIDA 
BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 	 VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 
*********************************************************** 	PAGE 1  OF  1 

COUNT 
TOT PCT 

TIPO 

LOCATARIO MENOR A 	ENTRE 20 	AUTOSERV 

20 M
2 Y 100 M

2 ICIOS 

ROW 

TOTAL 

1. 	2.  3. 	1 	4. 

0. 5 

33.3 

2 

13.3 

2 

13.3 

6 

40.0 

15 

100.0 

15 

100.0 

	

6 
	

5 	2 

	

40.0 
	

33.3 
	

13.3 

COLUMN 
	

2 

TOTAL 
	

13.3 



TABLA 15 

O 	
CHETUMAL 
	

05 JUN 80 PAG 5 

FILE NONAME 	COREATION DATE ra 05 JUN 80 

***************************cRossTABuLATIoN oF***********w******************** 

S4  VENTA COND.A DETERMINADAS MARCAS 	
BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 
	

VALUE= 
	

1. ACEITE VEGETAL COM. 
*********************************************************** 	PAGE 1 OF 1 

COUNT 
TOT 	PCT 

S4 

LOCATARIO 

1. 

MENOR A 

20 M
2 

2. 

ENTRE ,20 

Y 100 M
2 

3. 

AUTOSERV 

ICIOS 

4. 

ROW.  

TOTAL 

0. 2 6 5 2 15 

13.3 40.0 33.3 13.3 100.0 

COLUMN 2 	 6 	 5 	 2 15 

TOTAL 	13.3 	40.0 	33.3 	13.3 	100.0 

TIPO 



TABLA 16 
r4 
co 	CHETUMAL 05 JUN 80 	PAG 5 

FILE NONAME 	COREATION DATE = 05 JUN 80 

****x*******k*****1********nóssTABuLATIoN w******kl************************ 

S, 	NEGATIVA DE VENTA 	
BY TIPO 
	

TIPO DE ESTABLECIMIENTO 
CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 
	

VALUE = 
	

1. ACEITE VEGETAL COM. 
*********************************************************** 	PAGE 1 OF 1 

COUNT 
TOT 	PCT 

-.~ 

LOCATARIO MENOR A 

20 M
2 

ENTRE ,20 

Y 100 M
2 

AUTOSERV 

ICIOS 

1. 2. 3. 4. 
-...... 

0. 2 6 5 2 

13.3 40.0 33.3 13.3 

COLUMN 2 6 5 2 

TOTAL 13.3 40.0 33.3 13.3 

RON 

TOTAL 

15 

100.0 

15 

100.0 



MENOR A 

20 M2 

2. 

ENTRE 20 

Y 100 M
2 

3. 

AUTOSERV 

ICIOS 

4. 

ROW 

TOTAL 

6 5 2 15 

40.0 33.3 13.3 100.0 

6 	 5 	 2 15 

40 ..0 	33.3 	13.3 	100.0 

o. 2 

TIPO 
COUNT 

TOT PCT LOCATARIO 

1. 
S6 

COLUMN 

TOTAL 

13.3 

2 

13.3 

TABLA 17 

CHETUMAL 
	

05 JUN 80 PAG 5 

FILE NONAME 	COREATION DATE = 05 JUN 80 

***************************cRossTABuLATIoN oF******************************** 

S6  PREFERENCIA EN VENTA 	
BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 
CLAVE PRODUCTO 
	

VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 
*********************************************************** 	PAGE 1 OF 1 



S
7 

TABLA 18 

CHETUMAL 
	

05 JUN 80 	PAG 6 

PILE NONAME 	COREATION DATE = 05 JUN 80 

***************************nossTABuLATIoN oF***********w************v**w**** 

S7  PRESENTACIONES INADECUADAS 
BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 	 VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 
*********************************************************** 	PAGE 1 OF 1 

COUNT 

TOT 	PCT LOCATARIO 

1. 

MENOR A 

20 M
2 

2. 

ENTRE ,20 

Y 100 M
2 

3.  

AUTOSERV 

ICIOS 

4. 

ROW 

TOTAL 

0. 2 6 5 2 15 

13.3 40.0 33.3 13.3 100.0 

COLUMN 2 	 6 	 5 	 2 15 

TOTAL 	13.3 	40.0 	33.3 	13.3 	100.0 

TIPO 



COUNT 
TOT 	PCT 

•....,, 

LOCATARIO MENOR A • ENTRE 20 

, 

AUTOSERV 

20 M2  Y 100 M2 ICIOS 

1. 2. 3. 4. 

0. 1 6 5 2 

6.7 .40.0 33.0 13.3 

1. 1 0 0 0 

IT.AM.INSUF 6.7 .0 .0 .0 

• 

S8  

ROW 

TOTAL 

14 

93.3 

1 

6.7 

COLUMN 2 6 5 2 

TOTAL 13.3 40.0 33.3 13.3 

15 

100.0 

TABLA 19 

CHETUMAL 	 09 JUN 80 	PAGE 5 

FILE NONAME COREATION DATE = 09 JUN 80 

*************************CROSSTABULATION op********************************** 

S8 
CANTIDAD ADQ.INSUFICIENTE 	

BY TIPO TIPO DE ESTABLECIMIENTO 
CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 
	

VALUE = 1. ACE1IE VEGETAL COM. 
***************************:*******************w********* PAGE 1 OF 1 



COLUMU 2 6 5 2 

TOTAL 13.3 40.0 33.3 13.3 

15 

100.0 

TABLA 20 
CHETUMAL 	 09 JUN 80 	PAGE 5 

FILE NONAME COREATION DATE mg 09 JUN 80 

CROSSTABULATION OF******* *********** ******4"*******  

S9 NO LO TIENE EL PROVEED. 
cw:RoLL/rG FOR 

CLAV,,  PRODUCTO 

BY TIPO TIPO DF :TULECIMIENTO 

VALUE = 1. ACEITE .'EGETAL COM. 
******************* **************** ***** *A* ***** ********* 

COUNT 
TOT 	PCT 

___. _  

LOCATARIO MENOR A 

20 M2 
ENTRE 20 

Y 100 M2  

AUTOSERV 

ICIOS 

1. 2. 3. 4. 

o. 2 5 5 2 

13.3 33.3 33.3 13.3 

1. 0 1 0 0 

LO TIENE .0 6.7 .0 .0 
EL P 

PAGE 1 OF 1 

ROW 

TOTAL 

14 

93.3 

1 

6.7 



COUNT 
TOT 	PCT 

__-  

LOCATARIO MENOR A 

20 M2 
ENTRE 20 

Y 100 M2 
AUTOSERV 

ICIOS 

1. 2. 3. 4. 

O. 2 6 4 1 

13.3 40.0 26.7 6.7 

1. O 0 1. 1 

,REG.RESP.TI • .0 .0 6.7 6.7 

1 

S10 

SUM./ 

ROW 

TOTAL 

13 

86.7 

2 

13.3 

COLUM1Z 2 6 5 2 

TOTAL 13.3 40.0 33.3 13.3 
15 

100.0 

TABLA 21 

CHETUMAL 	 09 JUN 80 	PAGE .5 

FILE NOVAME COREATION DATE • 09 JUN 80 

*************************oRossmounoN  oF************************ ***** ***** 
S10 SUM/N./RREGULAR RESPECTO AL TIEMPO BY TIPO TIPO DE ESTABLECIMIENTO CONTROLLING FOR 
CLAVE PRODUCTO 	VALUE 	1. ACEITE VEGETAL COM. 

********************************************************* PAGE 1 OF 1 



COLUMN 	2 	6 	 5 	 2 

TOTAL 	13.3 	40.0 	33.3 	13.3 

15 

100.0 

15 

100.0 

1. 	 2. 	 3. 	 4. 

0. 	 2 
	

6 
	

5 
	

2 

	

13.3 
	

40.0 
	

33.3 
	

13.3 

S11.  

TABLA 22 

CHETUMAL 	 05 JUN 80 	PAG 5  

FILE NONAME 	COREATION DATE = 05 JUN 80 

***************************nossTABuLATIoN m*********k********************** 

S 	OTRAS 
11 	 BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 	 VALUE = 	I. ACEITE VEGETAL COM. 
*********************************************************** 	PAGE 1 OF 1 

TIPO 
COUNT 

TOT PCT LOCATARIO MENOR A 	ENTRE 20 	AUTOSERV 	ROW 

20 M
2 Y 100 M

2 
ICIOS 	TOTAL 



PRUEBA EXACTA DE FISHER 

La Prueba Exacta de Fisher es una Técnica no Pa 

ramétrica sumamente útil para analizar datos discre-

tos (nominales u ordinales) cuando las dos muestras 

independientes son pequeñas. Se usa cuando los pun-

tajes de dos muestras recogidas independientemente - 

al azar pertenecen respectivamente a clases mutuamen 

te excluyentes. 

En otras palabras, cada sujeto en ambos grupos 

obtiene uno de los dos puntajes posibles. Los punta 

jes se representan mediante frecuencias en una tabla 

de Contingencia de 2 x 2. 

Consideremos que tenemos dos grupos I y II (pue 

den ser dos grupos independientes cualquiera) de ta-

maño N
1 

y N2 respectivamente. 

68 



89 

TABLA DE CONTENGENCIA 

CATEGORIA w 

W (GRUPO I) W2  (GRUPOII) 
TOTAL 

A B 

C D 

TOTAL 	A + C 	B + D 

N
1 
	N2 

Los renglones indicados como 21  y Z2  pueden ser 

clasificaciones cualesquiera. 	Para nuestro caso -- 

por ejemplo: Producto bueno y. producto regular; can 

tidad suficiente y cantidad insuficiente etc. 

Conforme a datos de la tabla, donde A, B, C y D 

representan frecuencias, se determina la significa-- 

CA
TE

G
O

R
IA

 Z 

zi  

Z2 

A + B 

C + D 

N 



90 

ción de la diferencia entre los grupos I y II en ---

cuanto a la proporción de las categorías Z1  y Z2 

atribuidos a ellos. 

METODO.- 

La probabilidad exacta de observar un conjunto 

particular de frecuencia en una tabla de 2 X 2, cuan 

do los totales marginales se consideran fijos, está 

dada por la distribución Hipergeométrica. 

p 

A +C B+ D 

A 	B 

N 

(A + B 

p 

(  (A + C)!)(B + D)  

Al C1 B1 DI 

(A + B)j (N-A-B) I 



(A + C)!X(B 	D) 

A! 	c! 	33! 
+ 

D! 

N 

(A +B)1 (C + D)! 

(A + B)1 (C + D)1 (A + C)I (B + D)) 

NI Al Bl Cl Di 

91 

Esto es, la probabilidad exacta de la ocurrencia 

observada se encuentra tomando la proporción del pro-

ducto de los factoriales de los cuatro totales margi- 



92 

nales y el producto de los factoriales de las frecuen 

cias de las celdillas,. multiplicado por el factorial 

de N. 

Ahora bien, debemos recordar en el momento del - 

cálculo, que si alguna de las frecuencias de las cel-

dillas es diferente de cero, entonces, tendremos que 

considerar que las desviaciones mas extremas de la --

distribución conforme a Ho podrían ocurrir con los --

mismos totales marginales, y por lo tanto debemos to-

mar en consideración estas posibles desviaciones 

"más extremas" para que una prueba estadística dirigí 

da a la hipótesis de, nulidad pregunte: el Cuál es la 

probabilidad, conforme a H
o
, de una ocurrencia tal o 

adn más extrema ?. 

PROCEDIMIENTO 

I Formulación de la hipótesis de nulidad (H0) Y 

la hipótesis alternativa (Ha).. 

H
o 

= son independientes las categorías Z de 

las categorías W. 



93 

Ha = No son independientes. 

II Elección de una prueba estadística para pro- 

bar Ho: 

Prueba de Fisher. 

III Especificación del nivel de significancia 

(cK) y del tamaño de muestra ( N ). 

04, =0.05,N = 15 

IV Región de rechazo: 

De dos colas. 

V Cálculo del valor de la prueba estadística -

con los datos obtenidos de la muestra. 

Si el valor desciende a la región de rechazo, 

H
o debe rechazarse; si el valor cae fuera de 

la región de rechazo, H
o 
no puede rechazarse 

al nivel de significación escogido. 

A continuación se presentan las tablas para las -

cuáles fué posible efectuar la prueba de Fisher. 



TABLA 3 

CHETUMAL 	 05 JUN 80 	PAGE 5 

PILE NONAME COREATION,DATE - 05 JUN 80 

******************.**********CROSSTABULATION op******************************** 

DISPRES RESPUESTAS A DISPONIBILIDAD 	
BY TIPO TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 
	

VALUE = 1. ACEITE VEGETAL COM. 

BY EML LOCALIDAD 	 VALUE = 1. CHETUMAL 
*********************************************************** 	PAGE 	1 o 1 

COUNT 
.......- 

LOCATARIO 

1. 

MENOR A 

20. M
2 

2. 

ENTRE 20 

Y 100 M
2 

3.  

AUTOSERV 

ICIOS 

4.  

1.  

ITE 

2.  

ITE 

ILA 	3. 

1 5 5 2 

1 0 0 0 

0 1 0 0 

DISPRES 

SUFICIE 

SUFICIE 

N 

ROW 

TOTAL 

13 

86.7 

1 
6.7 

1 

6.7 

COLUMN 2 6 5 2 15 

TOTAL 13.3 90.0 33.3 13.3 100.0 



COUNT LOC + MEN 

1. 

MED + AUT 

2. 

1.  
UFICIENTE 

2.  

6 7 

NS+NUL  
2 0 

DISPRES 

S 

ROW 

TOTAL 

13 

95 

Para obtener una tabla de 2 X 2 fué necesario su 

mar las siguientes columnas: 

LOC + MEN = LOCATARIO + MENOR A 20 M
2 

MED + AUT = ENTRE 20 y 100 M2  + AUTOSERVICIOS 

y los siguientes renglones: 

INS + NUL = INSUFICIENTE + NULA. 

Quedando el cuadro de la siguiente manera: 

TIPO 

COLUMN 
TOTAL 
	

8 
	

7 

p =(131) (2!) (81) (71) 	= 56 = 0.267 

(15j) (61) (7j) (2!)(01) 	210 

Como p 7  0.025 	ya que 0.267 .;-"1: 0.025 

Por lo tanto fio flo se rechaza. 

15 



19 1.  

SUFICIENTE 

1 3. 

NULA 

COUNT 

DISPRES 

ZONA 

URBANA 

1. 

SUBURBANA 

2. 

o 

1 
2.  

INSUFICIENTE 

3 

ROW 

TOTAL 

13 

86.7 

1 
6.7 

1 
6.7 

TABLA 4 

CHETUMAL 
	

05 JUN 80 
	

PAGE 38 

FILE NONAME COREATION DATE = 05 JUN 80 

**************************nusTAEuLATIoN or********************************* 

DISPRES RESPUESTAS A DISPONIBILIDAD 
CONTROLLING• FOR 

CLAVE PRODUCTO 	 VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 

BY EML 	LOCALIDAD 	VALUE = 	1. CHETUMAL 
************************************************************* PAGE 1  OF 

BY ZONA 	ZONA SOCIOECONOMICA 

	

COLUMN 	11 	4 	15 

	

TOTAL 	73.3 	26.7 	100.0 



COUNT 
ZONA 
URBANA 

1. 

SUBURBANA 

2. 

1. 
INSUF. 

11 3 

NULA2. 
cnimmm 	 

0 1  

DISPRES 

SUF + 

ROW 

TOTAL 

14 

1 

97 

Para obtener una tabla de 2 X 2 fue necesario su 

mar los siguientes renglones: 

SUF + INSUF = SUFICIENTE + INSUFICIENTE 

Quedando el cuadro de la siguiente manera: 

TOTAL 
	11 
	

4 	15 

Por lo tanto: 

p= (111) (4!)(14!) (1!) = 4 = 0.267 
(15!) (111) (3!) (0!) (19 15 

Como p > 0.025 ya que 0.267> 0.025 

Por lo tanto Ho no se rechaza. 



LOCATARIO 

1. 

MENOR A 

20 M2 

2. 

ENTRE 20 

Y 190 M2 

3.  

AUTOSERV 

ICIOS 

4.  

1.  

BUENO 

2.  

REGULAR 

1 5 4 1 

1 1 1 1 

SUMRES 

ROM 

TOTAL 

11 
73.3 

4 

26.7 

TABLA 5 

CHETUMAL 	 05 JUN 80 	PAGE 5 

FILE ,NONAME COREATION DATE = 05 JUN 80 

	 CORSSTABULATION OF 	  

SUMRES RESPUESTAS A SUMINISTRO 	BY TIPO 	TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 
	VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL COM. 

BY EML LOCALIDAD 
	

VALUE = 	1. CHETUMAL 

PAGE 1 OF 1 

TIPO 

TOTAL 2 
13.3 

6 
40.0 

5 
33.3 

2 
13.3 

15 
100.0 



99 

Para obtener una tabla de 2 X 2 fue necesario - 

sumar las siguientes columnas: 

LOC + MEN = LOCATARIO + MENOR A 20 M2. 

MED + AUT = ENTRE 20 y 100 M2  + AUTOSERVICIOS. 

Quedando el cuadro de la siguiente manera: 

SUMRES 
COUNT 

TIPO 
LOC 4 MEN 

1. 
MED + AUT 

2. 

.1. 
BUENO 

2. 
REGULAR 
----- - 

6 5 

2 2 

ROW 
TOTAL 

11 

4 

TOTAL 8 7 

7 6 13 
El caso extremo sería. 

1 1. 2 

Por lo tanto: 8 	7 15 

P.' (81) (71) 	(1.11) (4!) (81) 	(71) (13! ) (2 !) 
(151) (6!) (51) (21) (2!) 	(15!) (71) 	(7)) (1!) (11 ) 

p = 0.431 + 0.076 = 0.507 

Como p>0.025 ya que 0.507 	0.025 

Por lo tanto Ho no se rechaza. 

15 



COUNT 

'3  

URBANA 1 

1. 

SUB URBANA 

2. 

1.  
BUENO 

8 3 

2.  
REGULAR 

rny .v ymm 	  

3 

• 

1 
. 

, 

TOTAL 
	

11 
	

4 
73.3 
	

26.7 

ROW 

12. 
73.3 

4 
26.7 

15 
100.0 

SUMRE 

O TABLA 6 
O 
r-1 

CHETUMAL 	 Q5 JUN 80 	 PAGE 38 

PILE NONAME COREATION DATE = 05 JUN 80 

*********************cRossTABuLATioN OF*************************************** 

SUMRES RESPUESTAS A SUMINISTRO 	BY ZONA 	ZONA S OC IOE CONOMICA 

CONTROLLING FOR 

CLAVE PRODUCTO 
	 VALUE = 	1. ACEITE VEGETAL 

BY EML LOCALIDAD 
	 VALUE = 	1. CHETUMAL 

* * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * * 

ZONA 



El caso extremo sería: 

8 

	

4 	12 

3 

	

\ 

O 	3 

11 	4 	15 

Por lo tanto: 

p= (11k) (4!) (11!) (4!) 	+ 	(11!) (4!) (12!) (3!)  

(15!) (8!) ( 3!) (3!) (1!) 	(15!) (89 ( 4!) (3!) (0!) 

p = 0.484 + 0.363 

p = 0.846 

Como p > 0.025 ya que 0.846 > 0.025 

Por lo tanto Ho No se rechaza. 

102. 



COUNT 

lary 

LOCATARIO MENOR A 

20 M
2 

ENTRE 20 

Y 100 M
2 

AUTO$ERV 

ICIOS 

1. 2. 3. 4. 

O. 1 5 5 2 

6.7 33.3 33.3 13.3 

1. 1 1 0 0 

RESURTIDO 6.7 6.7 .0 .0 

C8  

HOSE HA 

RON 

TOTAL 

13 

86.7 

2 

13.3 

O 
	

TABLA 10 
rl 

CHETUMAL 	 05 JUN 80 	• PACE 104 

PILE NONAME COREATION DATE a 05 JUN 80 

	 CROSSTABULATION OF 	 

BY TIPO 

VALUE a  

TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

1. ACEITE VEGETAL CCM. 
PAGE 1 OF 1 

C
4 	NO SE HA RESURTIDO 

CONTROLLING FOR ' 

CLAVE PRODUCTO 

COLUMN 2 6 5 2 15 

TOTAL 13.3 40.0 33.3 13.3 100.0 



COUNT LOC + MEN 

1. 

MED + AUT 

2. 

0. 

1. 
esurtido 

6 7 

eIATTIMM  

2 0 

ROW 

TOTAL 

13 

2 

C 4 

No se ha r 

103 

Para obtener una tabla de 2 X 2 fué necesario su 

mar las siguientes columnas: 

LOC + MEN = LOCATARIO + MENOR A 20 M2 

MED + AUT = ENTRE 20 y 100 M2  + AUTOSERVICIOS 

Quedando el cuadro de la siguiente manera: 

TIPO 

TOTAL 
	

8 
	

7 
	

15 

p = (8.) (7 1)(13 !) (2 I) 	=  (8) (7) 	=56 = 0.267 

(151) (6 !) (71) (2!) (0 9 	(15) (14) 	210 

Como p> 0.025 ya que 0.267> 0.025 

Por lo tanto Ho no se rechaza. 



TABLA 19 

CHETUMAL 

FILE NONAME COREATION DATE - 09 JUN 80 

	 CROSSTABULATION OF 

09 JUN 80 	PAGE 5 

 

sa CANTIDAD ADQ.INSUFICIENTE 
BY TIPO TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 
CLAVE PRODUCTO VALUE a.. 1. ACEITE VEGETAL COM. 

PAGE 1 OF 1 

 

COUNT 

TOT 	PCT 

._. 

LOCATARIO MENOR A ENTRE 20 AUTOSERV 

20 M
2 Y 100 M

2 ICTOS 

1. 2. 3. 4. 

O. 1 6 5 2 

6.7 40.0 33.0 13.3 

1. 1 0 0 0 

IT.ADQ.INSUF 6.7 .0 .0 .0 

COLUMN 2 6 5 2 15 

TOTAL 13.3 40.0 33.3 13.3 100.0 

ROW 

TOTAL 

14 

93.3 

6.7 
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Para obtener una tabla de 2 X 2 fué necesario - 

sumar las siguientes columnas: 

LOC + MEN = LOCATARIO + MENOR A 20 M2 

MED + AUT = ENTRE 20 y 100 M2  + AUTOSERVICIOS. 

Quedando el cuadro de la siguiente manera: 
TIPO 

T 

s8  

CANT 
INSU 

COUNT 
OT PCT 

LOC + MEN 

1. 

MED + AUT 

2. 

0. 7 7 

1. 
.ADQ. 
F 

1 0 

OLUMN  
TOTAL 
	

8 
	

7 

ROW 

TOTAL 

14 

1 

15 

(81 )(7 1 )(141)(1D 	8 	0.53 P _ 	. 	•  

(15!)(7()(7))(1))(0 1.) 	15 

Como p > 0.025 ya que 0.53 >0.025 

Por lo tanto Ho no se rechaza. 



TABLA 20 

CHETUMAL 	 09 JUN 80 	PAGE 5 

FILE NONAME COREATION DATE 09 JUN 80 

CROSSTABULATION OF 
S
9 

NO LO TIENE EL PROVEED. 

CONTROLLING FOR 
CLAVE PRODUCTO 

COUNT 

TOT 	PCT 

____ 

LOCATARIO MENOR A 

20 M2 
ENTRE 20 

Y 100 M2 
AUTOSERV 

ICIOS 

1. 2. 3. 4. 

, 9 

0. 2 5 5 2 

13.3 33.3 33.3 13.3 

► 

1. 0 

...- 

1 0 O 

O LO TIZNE .0 6.7 .0 .0 
EL P 

COLUMN 2 6 5 2 
TOTAL 13.3 40.0 33,3 13.3 

BY TIPO TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

VALUE 	1. ACEITE VEGETAL COMi 
	 PAGE 1 OF 1 

ROW 

TOTAL 

14 

93.3 

1 
6.7 

15 
100.0 



COUNT 
)T 	PCT 

LOC + MEN 

1. 

MED + AUT 

2. 

0. 

1. 
viene el 

7 7 

P 

1 0 

S9 

T 
ROW 
TOTAL 

14 

1 
No lo 

10? 

Para obtener una tabla de 2 X 2 fué necesario 

sumar las siguientes columnas: 

LOC + MEN = LOCATARIO + MENOR A 20 M2 

MED + AUT = ENTRE 20 y 100 M2 + AUTOSERVICIOS. 

Quedando el cuadro de la siguiente manera: 

TIPO 

P 

8 
	

7 
	

15 

(81)(71)(141)(11) 	8 	0.53 

(151)(71)(71)(11)(01) 	15 
• 

Como p >0.025 ya que 0.53 > 0.025 

Por lo tanto Ho no se rechaza. 



TABLA 21 

CHETUMAL 
	

09 JUN 80 	PARE 	5 

FILE NONAME COREATION DATE 09 JUN SO 

	CROSSTADULATION OF 

S10 
SUMIN.IRREGULAR RESPECTO AL TIEMPO BY TIPO TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

CONTROLLING FOR 
CLAVE PRODUCTO 
	

VALUE • 

COUNT 

TOT 	PCT LOCATARIO MENOR A 

20 M
2 

ENTRE 20 

Y 100 M
2 

AUTOSERV 

ICIOS 

1. 2. 3. 4. 

0. 2 6 4 1 

13.3 40.') 26.7 6.7 

1. 0 0 1 1 

2EG.RESP.TI .0 .0 6.7 6.7 
4 

COLUMN 2 6 5 2 
TOTAL 13.3 49.0 33.3 13.3 

610 

SUM.I 

1. ACEITE VEGETAL COM. 
	 PASE 1 OF 1 

RON 

TOTAL 

13 

86.7 

2 

13.3 

15 
100.0 



109 

Para obtener una tabla de 2 X 2 Ud necesario 

sumar las siguientes columnas: 

LOC + MEN = LOCATARIO + MENOR A 20 M2 

MED + AUT = ENTRE 20 y 100 M2  + AUTOSERVICIOS. 

Quedando el cuadro de la siguiente manera: 

COUNT 
TOT PCT 

l IrU 
LOC + MEN 

1. 

MED + AUT 

2. 

0. 

1. 
RREG. 
I 

COLUNN 

8 

o 

5 

0 

• 

2 • 

S10 

SUM.I 
RES. 

ROW 
TOTAL 

13 

2 

TOTAL 
	

8 
	

7 
	

15 

(81)(71)(13 1 )(2 1 ) 	42 - 0.2 
- 	• 	• 	• 	• P  

(151)(81)(51)(01)(21) 	210 

Como p>0.025 	ya que 0.2>0.025 

Por lo tanto Ho no se rechaza. 



PROBLEMAS DEL CUESTIONARIO PILOTO Y  

REDISEÑO DEL MISMO.  

El cuestionario juega un papel fundamental en to 

do el desarrollo de la encuesta; así, de su diseño de 

penderá que se capte la información planeada en prin-

cipio, sin embargo, no sólo se debe pensar en los da-

tos a recabar, sino que se debe conjugar entré otras 

cosas: su presentación, su funcionalidad durante el 

llenado, etc., y los problemas presentados en cuanto 

a estas características se hicieron patentes al obte-

ner resultados de la encuesta piloto. Estos proble--

mas llevaron a una modificación o rediseño del cues--

tionario y se mencionan a continuación: 

. PROBLEMAS DE PRESENTACION.- 

Durante el levantamiento piloto resultó muy te--

dioso y molesto el tener que manipular un cuestiona--

rio donde venía impresa tanto la información de carác 

ter mensual como la de carácter anual. 

110 
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Ante ésta circunstancia se decidió diseñar un --

cuestionario " A " que se planeó utilizar mensualmen-

te para levantar la información de comercialización,-

disponibilidad y suministro así como también el de --

precio. Asimismo se diseñó un cuestionario " B " pa-

ra captar la información referente a los proveedores 

y utilizarlo una vez al año. 

. PROBLEMAS DE FUNCIONALIDAD.- 

Se refieren a la facilidad de llenado y básica--

mente consistieron en que los encuestadores al marcar 

una respuesta, se perdían al tratar de•intersectar el 

renglón correspondiente al producto con la columna 

perteneciente a la respuesta. 

Esto se resolvió dentro del cuestionario " A " 

resumiendo la respuesta a la impresión de un numero, 

es decir, presentar la respuesta codificada. 

La siguiente ilustración facilitará la compren-

sión: 



CUESTIONARIO PILOTO 

COMERCIALIZACION 

   

SI 	 NO 

   

   

P.1 
	

X 

P . 2 

P . 3 

• 

. 

P . 3 2 

   

   

CUESTIONARIO NUEVO ( "A " ) 

COMERC IAL I ZAC ION 

   

   

1:SI 
2:NO 

   

   

P.1 	 1 

P . 2 	 2 

. 	. 

.1. 
	 . 

p . 32 	1 

   

       

112 
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. PROBLEMAS DE CAPTURA DE DATOS.- 

El capturar los datos del levantamiento piloto -

se hizo largo y tedioso pues consistía en teclear un 

gran numero de unos y ceros para cada cuestionario, -

lo cual llevaba invariablemente a un pésimo resulta--

do. 

• 

El problema se resolvió al codificar en el cues-

tionario "A" las respuestas. 

De esta manera los resultados se capturaron rápi 

do y en una forma muy sencilla pues se redujo la lon-

gitud de cada cuestionario, esto es: 
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CUESTIONARIO PILOTO 

DISPONIBILIDAD 
CAUSA CAUSA CAUSA CAUSA 

1 	2 	3 	4 

P.1 	X 	 P.1 1 0 0 0 
P.2 
	

X 
	P.2 0 0 0 1 

P.3 
	

X 
	 P.3 0 1 0 0 

P.32 	 X 
	 P.32 0 0 1 0 

CUESTIONARIO NUEVO ("A") 

DISPONIBILIDAD 

 

1: CAUSA 1 
2: CAUSA 2 
3: CAUSA 3 
4: CAUSA 4 

P.1 1 0 
P.2 4 0 
P.3 2 0 

P.32 3 0 P.1 
P.2 
P.3 

1 	0 
-4 	0 
2 	O 

(Se de j6 espacio 
para 2 causas) 

P.32 	3 	0 
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. OTROS.- 

Estos se refieren al tipo de modificaciones que 

se tuvieron que hacer dentro de cada tema. Si se ob 

serva el nuevo cuestionario que viene a continuación, 

'se verá que consistieron en reducir algunas causas y 

categorías. Estas modificaciones fueron debidas a -

la casi nula frecuencia con que se pre-sentaban tales 

categorlaS, lo cual hizo posible incluirlas dentro de 

otras. Por ejemplo, la zona suburbana y rural se fun 

dieron. 

En el diseño de los cuestionarios, se aprovechó 

pues, la experiencia obtenida durante el levantamien-

to piloto para procurar opttmizar la funcionalidad y 

presentación a fin de obtener inforinación con la cali 

dad esperada. 
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CAPITULO III 

PRIMER LEVANTAMIENTO 

PROCEDIMIENTOS DE REAJUSTE Y ASIGNACION DE 

LA MUESTRA PARA LA IMPLANTACION DE LA EN--

CUESTA CONTINUA. 

INTRODUCCION.- 

Cuando se hace una encuesta, existen problemas - 

tales como: 

. Determinación de la información a captar. 

• Falta de información confiable. 

• Información incompleta. 

▪ Determinación de criterios para calcular 

tamaños de muestra. 

. Problemas que llevan a un reajuste o a - 

recalcular el tamaño de muestra. 

. Otros. 

La determinación de la información a captar ya -

se discutió y dió como resultado cierto tipo de cues-

tionario. 
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La falta de información confiable así como la in 

formación incompleta implican la elaboración de una -

encuesta piloto tal como se discutió en el capítulo 

II. 

Con la información obtenida de la encuesta pilo-

to se puede planear un primer levantamiento formal, -

sin embargo, ya que la información .no siempre es com-

pleta, se tendrán que salvar obstáculos tales como la 

determinación de criterios para obtener las muestras 

a medida que se van recopilando más datos, o bien sur 

gen problemas que llevan a reajustar o recalcular los 

tamaños de muestra, etc. 

Este primer levantamiento asS como la forma en - 

que se atacaron los diversos problemas que fueron sur 

giendo es lo que se expone en este capítulo. 



CONSIDERACIONES GENERALES.- 

• Tomando en cuenta los problemas que se presenta-

ron durante el levantamiento piloto en cuanto a tama-

ños de muestra (ver cap.II), hubo necesidad de llevar 

a cabo un reajuste sobre ellos. Para realizar tal 1111••••••1 

ajuste se tomó  en consideración que las respuestas 

al cuéstionario fueron de tipo "SS" o "No" y debido 

a lo cual se obtuvieron proporciones, fud por esto --

que se decidió utilizar un muestreo para proporciones. 

Para este efecto se calculó por localidad un es-

timador ( p ) que reprentó la proporción de cuestio-

narios afirmativos en cuanto a comercialización. A -

continuación se detallan los pasos seguidos: 

Paso 1.- Se separaron los cuestionarios por•lo-

calidad. 

Paso 2.- Ya que la respuesta a comercializa—

ción condicionó la entrada a los de--

mas temas del cuestionario, se conta-

ron cuantas respuestas "SI" y .cuantas 
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"No" hubo en cada cuestionario en ca-

da localidad. 

Paso 3.- Camo.en el cuestionário se captó in--

formación sobre treinta y dos produc-

tos, se siguieron los criterios que a 

continuación se describen: 

. Si el ndmero de respuestas "Si" en 

cada cuestionario era mayor a 16, 

éste representaba un cuestionario 

afirmativo para esa localidad. 

. Si el número de respuestas "Si" en 

cada cuestionario era menor a 16, 

éste representaba un cuestionario 

negativo para esa localidad. 

. Si el ndmero de "SI" o "No" era ---

igual a 16, el cuestionario contaba 

como .5 

De esta manera, al sumar todos los cuestiona--- 
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ríos afirmativos más los cuestionarios .5, se obtuvo 

el numero de entrevistas afirmativas por localidad. 

Paso 4.- El estimador p por localidad se obtuvo 

de la siguiente manera: 

px  = número de cuestionarios afirmativos localidad x 

numero de cuestionarios recibidos de localidad x 

Siendo el complemento: 

qx = 1  - Px 

PROCEDIMIENTO PARA REAJUSTAR LA MUESTRA  

Para reajustar la muestra en cada localidad, pri 

meramente se aplicó la siguiente fórmula para propor-

ciones: 

n =  n0  
1 + no 

 

( 1 ) 

 

 

N 

  



DONDE: 

12? 

no = 
Z2 px  qx  ( 2 ) 

d2 

 

N: Tamaño de muestra para el estado. 

Z: Valor de Z para cierta confiabilidad. 

d: Nivel de precisión. 

n: Nuevo tamaño de muestra. 

Sin embargo, ya que se comprobó que no  resulta- 

N 

ba despreciable, se tomó a no como una buena aproxi-

mación a n. 

El procedimiento descrito se aplicó a los si---

guientes niveles de precisión y confiabilidad: 

Precisión: 	5% y 10% 

Confiabilidad:95% y 99% 

También se examinaron las varianzas 13x  qx  

no 
para cada tamaño de. muestra que iba siendo arrojado. 
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Esto con el objeto de precisar a que tamaño de - 

muestra correspondía la varianza mínima. 

Como resultado se obtuvieron cuadros por locali-

dad donde se muestra: 

. Ndmero de "SS" y "No" 

. Tamaño de muestra original. 

. Ndmero de comercios en el estado. 

• p 

. g 

. Tamaño de muestra para los niveles de confia- 

bilidad y precisión antes mencionados. 

. Irarianzas. 

Estos cuadros son del tipo de los cuadros 1, 2 

y 3 que corresponden a: 

Culiacan, Sinaloa 

Saltillo, Coahuila 

Tuxpan, Veracruz 

Se observó que a mayor confiabilidad corres--- 
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ponde un mayor tamaño de muestra y a su vez disminuye 

la varianza, sin embargo, se optó en un principio por 

un nivel de confianza del 95% y un error del 10%. 

Al final se obtuvo el cuadro 4 que es un cuadro 

resumen donde se aprecian los tamaños de muestra co-

rrespondientes a 95% de confianza y 10% de error en -

precisión para las localidades que fueron recibidas. 

Al observar el cuadro 4 nótese que algunos tama-

ños de muestra tienen marcado un asterisco. Esto sia 

nifica que no asumen normalidad. Para esto se utili-

zó la tabla de Cochran la cual se muestra a continua-

ción: 

Valor de p Use la aproximación nor--
mal sólo si n es al menos 
igual a: 

.5 30 

.4 6 .6 50 

.3 6 " .7 80 

.2 6 .8 200 

.1 6 .9 600 

.05 6 .95 1,400 
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Es importante que con todos los tamaños de mues-

tra se pueda utilizar la aproximación normal ya que -

ésta se necesita papa obtener niveles de conf iabili--

dad e intervalos de confianza para " p ": 

P 	p - Z JVAR (1) < P < p + Z \TVAR (a) .1 = 1 -« 

En este dltimo caso se asume que 1 tiene una ---

distribución normal. 

El cuadro 4 también muestra la precisión resul-

tante de los cuestionarios enviados de cada locali---

dad. Esta precisión se obtuvo a partir de: 

Z2  p q  

d2 

y despejando d, lo cual da como resultado: 

d - Z
2 p q 



Donde: 

d: Precisión 

Z: Valor de Z para una confiabilidad de 95%. 

n: Ndmero de cuestionarios c6ntestados. 

Como habrá podido apreciarse, existen en el cua-

dro 4 espacios en blanco que corresponden a informa—

ción que no fué entregada al Departamento de Muestreo. 

Esto implica necesariamente que no se pudo obte-

ner el estimador p, esto es, p es desconocido. A es-

te respecto autores como Cochran y Kish observan: 

". Se considerará que cuando no .Se conoce p,-

se fije en 50%. Entonces pq=.25 que es el valor máxi 

mo que pq puede tomar y por lo tanto nos dará el va-

lor máximo de n para un precisión y una confiabilidad 

dadas". 

Con ésta base se recalcularon los tamaños de ---

muestra para p = .5 y para 95% y 90% de confiabilidad 

y un 5% y 10% de error en precisión. 
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Se obtuvo información de las Delegaciones Fede-

rales acerca del número de abarrotes, misceláneas y 

tendajones por localidad. Esta información se mues-

tra en el cuadro 5, y en la columna 2 de los cuadros 

9,- 10, 11 y 12. 

El problema fué que esta información no cubría 

todas las localidades. La solución consistió en ob-

tener un Indice de establecimientoá detallistas para 

tales localidades. 

A fin de calcular éste Indice, se obtuvo infor-

mación del VII Censo Comercial 1976 acerca del núme-

ro de abarrotes, ultramarinos, misceláneas, supermer 

cados y. autoservicios en cada una de las entidades 

que contienen a las localidades en cuestión. 

Se obtuvo también información del Censo de Po—

blación 1970 acerca del ndmero de habitantés. 

Con estos datos se calculó el Indice de estable 

- cimentos detallistas usando la siguiente fórmula: 

i= 
P, *N

I  . 	
 

( 3 ) 



133 

Donde: 

I. = Indice de establecimientos detallistas en 

la localidad i. 

P. = Poblaci6n de la localidad i. 

P = Población en la entidad. 

Ni 	Suma de abarrotes ultramarinos, miscelá--

neas, supermercados y autoservicios en la 

entidad i. 

Como podrá observarse, ésta fórmula calcula el 

Indice de detallistas mediante una proporción entre 

tamaños de población. 

Los resultados se aprecian en la dltima columna 

del cuadro 6 y en la columna 3 de los cuadros 9, 10, 

11 y 12 en donde estan marcados con un asterisco r-

( * ) 

Este Indice se desagregó en dos índices corres-

pondientes a los dos siguientes casos: 

1.- C/V alimentos en abarrotes, ultramarinos -- 
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misceláneas. 

2.- C/V supermercados, autoservicios. 

mediante la fórmula (3), donde en ésta situación N - 

fué: 

Para el primer caso; el total de establecimien 

tos en el estado donde existe compra/venta de 

alimentos en abarrotes, ultramarinos y miscelá 

neas. 

. Para el segundo caso; el total de estableci---

mientos en el estado dónde se da la compra/ven 

ta de alimentos en supermercados y autoservi—

cios. 

Estos índices se aprecian en el cuadro 6; son --

los números que aparecen entre paréntesis en las co—

lumnas 3 y 4. 

Respecto a los cuadros hasta el momento presenta 

dos, vale la pena hacer notar dos puntos: 
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• En el cuadro 5 y en el 6' falta la información 

de locatarios. 

. El cuadro 6 contempla los autoservicios y el 

5 no. 

El primer punto se discutirá más adelante. 

Respecto al 2o. punto se obtuvo un índice de --

autoservicios. Las fuentes de información fueron: 

1.- VII Censo Comercial 1976: "Información de - 

autoservicios y supermercados en las enti-

dádes que contienen a las localidades pro-

blema. 

2.- Censo de Población 1970: datos de ndmero - 

de habitantes por entidad y localidad. 

Se aplicó la fórmula: 

I. = a 

	

P. 	N. 

	

1 	a 
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Donde: 

Ni  = Número de autoservicios y supermercados en 
la entidad i. 

P. = Población de la localidad i. 

P = Población en la entidad. 

Los resultados se aprecian en el cuadro 7. 

Una vez habiendo obtenido los Indices se deter-

minó especificamente el universo sobre' el que se tra 

bajaría. 

Este universo fué el número de detallistas que 

resultó de sumar los datos obtenidos a partir de los 

dos indices antes mencionados ( cuadros 6 y 7 ) más 

los datos del cuadro 5. 

Los resultados se aprecian en la columna 3 de - 

los cuadros 9, 10, 11 y 12 (son los que no tienen as 

terisco *). 

Con ésta información el tamaño de muestra se --

volvió a recalcular usando la siguiente fórmula para 
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proporciones: 

N Z2 p q 
n =     ( 4 ) 

Nd2 + Z2 p q 

Donde: 

N: Ndmero de detallistas en la localidad (sin lo 

catarios). 

d: Precisión. 

Z: Valor de Z para cierto nivel de confiabili--- 

dad. 

Los tamaños de muestra recalculados se aprecian 

en la columna 4 de los cuadros 9, 10, 11 y 12 los cua 

les estan entre paréntesis. 

Con respecto a estos tamaños recalculados, vale 

la pena hacer notar que en el levantamiento piloto no 

se respetaron los tamaños que se habían estipulado. - 

Es por esto que para lograr obtener el número de 

seado de entrevistas, se consideró la experiencia pi-

loto respecto al porcentaje de "cuestionarios faltan-

tes" por localidad mismo que se observa en el cuadro 

8. 

Con esta base se llegó a la conclusión de que el 

numero de entrevistas deseadas estaba dado por el si-

guiente cociente: 
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7Li= tamaño de muestra en la localidad X 
cuestionarios enviados de la localidad X 

Esto significa que las muestras se tuvieron que 

"Inflar". 

Ya que es importante que con todas las muestras 

se pueda asumir normalidad, fué necesario comprobar -

que con estos nuevos tamaños se podía hacer tal asuma 

ción. Esto se llevó a cabo utilizando la tabla de --

Cochran antes mencionada. Se concluyó que todos los 

tamaños de muestra asumen normalidad y se observan en 

la columna 4 de los cuadros 9., 10, 11 y 12 y ,son los 

que no estan entre paréntesis. Se asumió una p = .5 

para obtener muestras máximas. 

CARGAS DE TRABAJO.- 

Para repartir las cargas de-trabajo, se conside-

ró un tiempo máximo de 15 días realizando seis entre-

vistas diarias por persona. También se incluyó el --

tiempo aproximado en desplazamiento y alimentación. 

Estas cargas de trabajo se aprecian en las 	4110••-•••• • 
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columnas 5, 6 y 7 de los cuadros 9, 10, 11 y 12. 

MODIFICACIONES A LOS TAMAÑOS DE MUESTRA.- 

Una vez presentados los cuadros 9, 10, 11 y 12,-

se resolvió escoger el Intimo de éstos correspondien-

te a un nivel de 90% de confianza y 10% de error en 

precisión. A este cuadro se le hicieron dos modifica 

ciones: 

. PRIMERA MODIFICACION.- 

El cuadro fué ligeramente modificado en al 

gunas localidades al introducir la información corres 

pondiente a locatarios ya que hasta este momento se - 

pudo obtener. Para tales localidades se recalculó el 

tamaño de muestra mediante la fórmula (. 4 ). 

El cuadro 13 presenta los tamaños de muestra re-

sultantes asi como el nuevo total. Los tamaños de --

muestra que aparecen entre paréntesis son los que se 

han calculado anteriormente y corresponden a localida 

des no modificadas. 



. SEGUNDA MODIFICACION.- 

Al presentar el cuadro 13 se concluyó que rel—

pecto al tamaño de muestra existían ciudades proble—

ma: Se propusiéron diferentes soluciones. 

Las soluciones consistieron en cambios ya fuera 

en el nivel de confiabilidad o en el de error de pre 

cisión con el subsecuente cambio en el tamaño de ---

muestra. 

El cuadro 14 exhibe tales ciudades con el tama-

ño de muestra considerado como problemático y las di-

ferentes soluciones propuestas. 

Las soluciones escogidas al momento de presen--

tarlo están marcadas con un asterisco. 

De esta manera, es el cuadro 15 el que presenta 

los tamaños de muestra hasta el.momento autorizados. 
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ASIGNACION DE LA MUESTRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

Una vez habiendo determinado el tamaño de mues-

tra por localidad, este se repartió entre los 4 ti--

pos de establecimiento y se seguieron dos procedí---

mientos: 

PROCEDIMIENTO 1.- Para las localidades que en los - 

cuadros 5 y 7 tienen información: 

En este procedimiento la muestra se repartió --

con asignación proporcional al tamaño dado en ndmero 

de comercios de la localidad. 

Se utilizó la siguiente fórmula: 

Dji  
nji  - 	 * n. 

Di 

j =14  
= 

DONDE: 

n, 	= Tamaño de muestra para los estableci---

mientos tipo j en la localidad i. 
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Dji  = Ndmero de establecimientos tipo j en la 

localidad i. 

D 	= Numero de establecimientos en la locali 

dad i. 

ni 	= Tamaño de muestra para la localidad i. 

El cuadro 16 muestra los resultados obtenidos. 

Existen espacios en blanco donde no hubo infor-

mación. 

PROCEDIMIENTO 2.- Para las localidades que tienen - 

información en el cuadro 6: 

Se utilizó la misma fórmula anterior con la dni 

ca diferencia de que los establecimientos medianos -

y pequeños quedaron juntos pues no se .ont6 con in--, 

formación por separado. 

El cuadro 17 muestra los resultados obtenidos. 

Con respecto a éste ultimo cuadro hubo necesi--

dad de separar medianos de pequeños. El procedimien 

to utilizado fué el siguiente: 
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1.- Se obtuvo el porcentaje que en población re 

presentaban las localidades del cuadro 16. 

Esto se muestra en el cuadro 18. 

2.- Se obtuvo un procentaje análogo para las lo 

calidades del cuadro 17, el cual aparece en 

el cuadro 19. 

3.- Se compararon porcentajes buscando semejan-

zas. 

El cuadro 19 muestra los porcentajes y las 

semejanzas encontradas. 

4.- En cada localidad se repartió la muestra si 

guiendo el patrón de la ciudad a la que más 

se asemejaba el porcentaje de población y 

el tamaño de nuestra. 

Los resultados se aprecian en el cuadro 20. 



PROBLEMAS POR FALTA DE INFORMAC ION 

Adn queda el problema de que existen espacios --

en blanco a lo largo de la repartición de la muestra. 

El procedimiento para solucionarlo fué el si----

guiente: 

. Se obtuvo el número de habitantes por locali-- 

dad y se ordenó de manera descendente. 

. Se dividió ésta lista en tres grupos, a saber: 

hasta 50,000 habitantes 

50,000 - 100,000 habitantes 

más de 100,000 habitantes 

y se sacaron de cada grupo las localidades para las 

que existe información completa en los cuadros 16 y 

17. 

. Para cada una de éstas localidades se obtuvo 

el ndmero total de establecimientos medianos, 

pequeños, autoservicios y locatarios así como 
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el subtotal que cada uno de ellos representaba. 

. Se obtuvo el porcentaje que cada subtotal re-

presentaba de la suma total. 

. La muestra por localidad, se repartió primera-

ramente checando el grupo a que ésta pertene-

cía, y en seguida asignando a cada tipo de es 

tablecimiento el porcentaje 'de muestras obte-

nido para el grupo. 

Para ilustrar el proceso supóngase que se desea 

saber pomo se repartió la muestra en la localidad C 

que cuenta con 65,000 habitantes. 

PASO 1: Se identifica el grupo al que pertene-

ce: 
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Sea el siguiente grupo. 



Medianos Pequeños Locatarios Autp.giv.i- 'Total 

# 
, 

# # # 
- 

# 

# # # # 

# # # # 	' # 

# # # # # 

# # # # # 

Grupo 1 

Localidad W 

Localidad X 

Localidad Y 

Localidad Z 

Total 
• 

PASO 2: Se obtienen procentajes de los subtotales sobre el total: 

Medianos Pequeños Locatarios autoservicios 

Grup'o i [ %m %p 11 %a 

PASO 3: Se reparte la muestra de la localidad C de acuerdo a los porcen 

tajes para el grupo i. 

Localidad C 

n o  b 

Medianos Pequeños Locatarios autoservicios 

b * % m b * % p b * % 1 b * % a 



14? 

El cuadro 21 muestra los resultados definitivos 

con que quedó asignada la muestra. 

NOTA; 

La razón por la cual no se anexan cuadros 

de resultados es que estos son del mismo 

tipo que los obtenidos para Chetumal en 

el Capítulo II. 
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CUADRO 1 

C ENTRE SEGUNDA Y TERCERA ) 

CULIACAN 	SINALOA 

COMERCIOS EN EL ESTADO 	  8,371 

TAMAÑO DE MUESTRA ASIGNADO 	 34 

FOLIO INICIAL 	  1,228 

FOLIO FINAL 	  1,262 

TATAL DE CUESTIONARIOS ENVIADOS 	 35 

COMERCIALIZ A' 

SI NO SI' NO 

31 1 1 -- 

31 1 1 

19 13 1 -- 

27 5 1 -- 

17  15 1 ••••.~. 

• 
22 10 1 ••••••• 

24 8 1 .mnomb 

17 15 1 ••••••~I 

- 19 13 1 4~0•••• 



SI 

16 

14 

25 

16 

20 

21 

19 

19 

18 

19 

21 

13 

25 

23 

21 

25 

28 

18 

23 

14 

30 

27 

NO 

16 

18 

7 

16 

12 

11. ' 

SI 

.5 

-- 

1 

.5 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

-- 

1 

3. 

NO 

.5 

1 
•••••• 

.5 

-- 
d.» 11••11 

•••~ 13 

13 

14 

15 

*11 

19 

7 

9 

n. 

7 

4 

14 

9 

18 

2 

. 	5 

oimmd 

.1111.1••••• 

4111•••••• 

1 

..~.••••• 

•••••••• 

.11•••••••.• 

1.11.1•10• 

-- 

1.111•••••• 

1 

.1•11•111B 

••••••• 
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22 

24 

20 

10 

8 

12 

1. 

1 

1 

.1•11,  

4/••• d•N 

p = 31 = 0.885714 
35 

n = 1 - p = 0.114286 

pq = 0.101224 

n2  = 39 = 0.004658 

N 	8371 

Z2 d2 3. • V 	(p) 

1.96 3.8416 0.05 0.0025 156 0.002892 

1.96 3.8416 0.10 0.01 39 0.002595 

2.58 6.6564 0.05 0.0025 270 0.000374 

2.58 6.6564 0.10 0.010 67 0.001510 



CUADRO 2 

( ENTRE SEGUNDA Y TERCERA ) 

COAHUILA SALTILLO 

COMERCIOS EN EL ESTADO 	 8!911 

TAMAÑO DE MUESTRA ASIGNADO 	  31 

FOLIO INICIAL 	 1,321 

FOLIO FINAL 	 1,351 

TOTAL DE CUESTIONARIOS ENVIADOS 	  31 

COMERCIALIZA 

SI NO SI NO 	. 

17 15 1 - - 

24 8 1 .111•~ Mor. 

23 9 1 

8 24 1 

7 25 1 

13 19 COM,. MM. 1 

23 9 1 

10 22 1 

19 13 • 1 ~M.O 
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3.8 

20 

22 

12 

26 

27 

14 

12 

10 

20 

6 

5 

1 

1 

1 

-- 

1 

1 

-- 

-- 

1 

-- 

-- 

13 19 __. 1 

13 19 _ 1 

16 16 .5 .5 

21 11 1 -- 

12 20 1 

16 16 .5 .5 

9 23 - 1 

25 7 1 -- 

26 6 1. -- 

24 8 1 -- 

6 26 -- 1 

10 22 ....... 1 

18 14 1 -- 

7 25 -. 1 

11 21. 1 

17 15 1 -- 

152 



p = 17 = 0.548387 

31 

q = 1 - p = 0.451613 

pq = 0.247658 

n2 
= 95 = 0.01066 

	

N 	8911 

Z 	Z2 	d 	a2 	n. 

	

2. 	
V (p) 

1.96 3.8416 0.05 0.0025 381 0.00065 

1.96 3.8416 0.10 0.01 95 0.002606 
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CUADRO 3 

( ENTRE SEGUNDA Y TERCERA ) 

TUXPAN VE RACRU Z 

COMERCIOS EN EL ESTADO 	 29,490 

TAMAÑO DE MUESTRA ASIGNADO 	65 

FOLIO INICIAL    1,352 

FOLIO FINAL 	  1,372 

TOTAL DE CUESTIONARIOS ENVIADOS 	  22 

COMERCIALIZA 

SI 

14 

19 

20 

14 

19 

20 

17 

10 

10 

• NO 

18 

13 

12 

18 

13 

12 

15 

22 

22 

SI 

........ 

1 

1 

....... 

1 

1 

1 

NO 

1 

41•1~,•••• 

1 

1•1•• .1••• 

.1•111..» 

Ii0.1••• 

1 -- 

...... 
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SI NO SI NO 

22 10 1 11•1» M1.11,  

17 15 1 

19 13 1 ••••••111~ 	. 

24 8 1 -- 

24 8 1 

14 18 -- 1 

18 14 1 -- 

12 20 -- 1 

16 16 .5 .5 

20 12 1 

16 16 .5 .5 

10 22 -- 1 

9 23 -- 1 

p = 13 = 0.59909 
22 

q = 1 - p = 0.409091 

pq = 0.241735 

n2 = 93 	= 0.003153 

N 	29490 
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Z2 	d 	d2 	ni 	V (p)  

1.96 3.8416 0.05 0.0025 371 0.000651 

1.96 3.8416 0.10 0.010 93 0.002599 
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CUADRO 4 

ENTIDAD 

• 

LOCALIDAD 

MUESTRA 
PARA EL 
WANTAM. 
PILOTO 
in) 

CUE8T/0 
MARIO(' 
ENVIA...•- 
DOS. 

ERROR 
EN 

PRECI-- 
SION. , 

p q 

• 
MUESTRA REASIGNADA CON 
95% DE CONFIANZA Y 101 
DE ERROR EN PRECISION 

no 

V 	(p) 

AGS. AGUASCALIENTES 41 31 • 

ENSENADA 29 29 .08 .9483 .0517 19* .002580 
S.C.N. MEXICALI 31 41 .08 .9146 .0854 25* .003120 

TIJUANA 26 27 .13 .8519 .1481 49* 	. .002574 

H.C.S. LA PAZ 28 22 .087 .9545 .0455 17* .002652 

CAMPECHE CAMPECHE 31 
• 

SALTILLO  31 31 .175 .5484 .4516 95 .002606 
COAHUILA CD. ACURA 24 18 .20 .75 .25 72 .002605 

P. NEGRIIS 23 16 .191 .1875 .8125 58s,  .002582 
TORREON 20 20 .095 .95 .05 18* .002639 

COLIMA COLIMA 31 14 .065 .6071 .3929 92 .002593 

CHIAPAS T. GUTIERREZ 46 76 .112 .5066 .4934 96 .002602 
TAPACHULA 33 31 .139 .1935 .8065 60*  .002601 

CHIHUAHUA CHIHUAHUA 74 71 .085 .838 .162 53 .002561 
CD. JUAREE 60 46 

D: r. D. r. 492 436 

Notas Los espacios en blanco corresponden a cuestionarios que no pe enviaron al Depto. do muestreo 
y por lo tanto no fué posible obtener p y q. 



CUADRO 4 

ENTIDAD LOCALIDAD 

MUESTRA 
PARA EL 
LEVANTAN. 

PILOTO 
(n) 

CUESTIO 
NARIOS 
ENV IA-..- 
DOS. 

ERROR 
EN 

PREC I ...- 
SION. 

p q 
MUESTRA REASIGNAPA CON 
95% DE CONFIANZA Y 10% 
DE ERROR EN PRECISION 

no 
 

Y 	(p) 

GUANAJUATO LEON 133 62 .124 .4919 .503i 96 .002577 
GUANAJUATO 93 103 .065 .1311 .8685 é.4.' .002588 

CHILPANCINGO 43 32 
GUERRERO ACAPULCO 31 33 .169 .4394 .560é 95 .002593 

TAXCO 28 35 .162 .60 .40 92 .002607 

HIDALGO PACHUCA 93 93 
• 

JALISCO GUADALAJARA 280 85 203 .6136 .3864 91 .002605 

MEXICO TOLUCA 173 232 .63 .4095 .5905 92 .002628 
TEXCOCO 56 35 .142 .7571 .2429 71 .00259 

MICHOACAN MORELIA 123 63 
L. CARDENAS 111 27 

MORELOS CUERNAVACA 60 61 .125 .4918 .5081 96 .0026 

NAYARIT TEPIC 58 . 

NUEVO LEON MONTERREY 	, 185 155 .053 .8677 .1323 44* .002605 

OAXACA OAXACA , 78 78 .098 .2692 .7308 76 .002588 
JUCHITAN 75 	• 46 

PUEBLA PUEBLA 238 177 .07 .3446 .655 87 .002595 



CUADRO 4 

ENTIDAD LOCALIDAD 

nuzsm 
pARA ry 
LEVANTAN. 
PILOTO 
(n) 

CUESTIO 
VARIOS  
ENVI A-•.- 
DOS. 	. 

ERROR 
EN 

P REC I -.... 
SION. 

p q 
MUESTRA REASIGNAPA CON 
95% DE CONFIANZA Y 10% 
DE ERROR EN PRECISION 

no 

V (p) 

QUERETARO QUERÉTARO 58 58 .128 	'.4919 :508 96 .002603 

Q. ROO CHETUMAL 15 15 .172 .8666 .1334 44* .002627 
CANCÚN' 13 

B.L.P. B.L.P. 68 68 .117 .4265 .5735 94 .002662 
CD. VALLES 59 ' 67 .114 .6418 .358 88 .002612 

CULIACAN 34 35 .09 .8857 .1013 39' .002595 
SINALOA LOS MOCHIS 29 28 .082 .9483 .0517 19* .002581 

MAZATLAN 29 29 .092 .931 .0689 25* .002568 

HERMOSILLO 34 102 .057 .902 .098 34* .0026 
SONORA CD. OBREGON 28 26 .073 .9615 .0385 14* .002642 

NOGALES 27 24 

TABASCO VILLAHERMOSA ' 54 50 .133 .37 .63 90 .00259 

CD. VICTORIA 33 10 .114 .8833 .1166 40* .002576 
NVO. LAREDO 29 29 .125 .8621 .1379 46* .002585 

TAMAULIPAS REYNOSA • 29 29 .168 .6897 .3103 82 .002610 
MATAMOROS 28 16 .085 .9688 .0312 12* .002523 
TAMPICO 28 33 .03 .9697 .0303 11* .002671 

TLAXCALA TLAXCALA 56 56 .126 i.6339 .3661 89 .002608 

1 - - 
Nota: Los espacios en blanco corresponden a cuestionarlos que no se enviaron al Depto. de muestreo 

y por lo tanto no fuá posible obtener p y q. 



CUADRO 4 

ENTIDAD LOCAL/DAD 

MUESTRA 
ZARA EL 
LEVANTAN. 
PILOTO 

(n) 

CUESTIO — 
NARIOS 
ENV IA-- 
DOS. 

ERROR 
EN 	, 

PREZ' -- 
SION. 

p q 

1  
MUESTRA REASIGNADA CON 
951 DE CONFIANZA Y 10% 
DE ERROR EN PRECISION 

n. o 
• 

V (P) 

VERACRUZ VERACRUZ 66 73 .110 .6301 .3698 90 .002589 
COATZACOALCOS 65 65 
JALAPA 65 65 .108 .2769 7231 77 .002600 
POZA RICA 65 43 .146 .6000 .4000 92 .002608 
TUXPAN 65 43 .205 .5909 .4091 93 .002599 

YUCATAN MERIDA 92 92 .060 .9022 ,0973 34* .002595 

ZACATECAS ZACATECAS 83 9 .324 .5550 3450 95 .002599 

• 
• • . 

J 
• 

NOTAr OBSERVESE LA PRECISION QUE CORRESPONDIO AL NUMERO DE CUESTIONARIOS ENVIADOS. CON LA NUESTRA QUE 
FUE ASIGNADA PARA EL LEVANTAMIENTO PILOTO SE ESPERABA UN ERROR EN PRECISIZ.. .`iRav.r.lADAMENTE DE UN 10%. 



CUADRO 5 

TABLAO DE ESTABLECIMIENTO POR GIRO PARA LAS CIUDADES A ENCUESTAR 

ENTIDAD 	' CIUDAD AME! ffil81/ TENDAJON SUMA 

Aguascalientes Aguascalientes 950 25 88 1,063 

B.C.N. ' 

Mexicali 2,175 78 154 2,407 

Tijuana 	. 1,962 151 422 2,535 

Ensenada 724 59 73 856 

B.C.S. La Paz 257 86 210 553 

Campeche Campeche 
1 

408 9 --- 417 

Coahuila 

Ciudad Acuña 119 7 48 174 

Piedras Negras 397 48 ___ • 455 

Saltillo --- --- 

Torreón --- --- 

Colima Colima 422 7 42 471 

Tapachula 
Chiapas  

45 18 113 176 

Tuxtla Gutiérrez 511 50 1,271 1,832 

Chihuahua 
Chihuahua 472 23 1,113 1,608 

Ciudad Juárez 2,493 --- 2,493 

Durango Durango 934 22 520 1,476 

Guanajuato 
. Guanajuato 79 5 282 366 

León 566 32 1,088 1,686 

Guerrero 

Acapulco 313 210 2 525 

Chilpancingo 98 21 189 308 

Taxco 29 29 --- 58 

Hidalgo . 
Pachuca - 170 40 10 220 

Nayarit Tepic 900 
. 

15 --- 915 



CUADRO 5 
TABLAS DE ESTABLECIMIENTOS POR GIRO PARA LAS CIUDADES A ENCUESTAR 

ENTIDAD CIUDAD 11111:i  eillgli 
TENDAZOM SUMA 

Nuevo Le6n Monterrey 1969 --- 1,969 

Oaxaca 
Oaxaca 407 --- 238 645 

Juchitán 56 --- 	• 93 149 

Quintana Roo 
Cancdn 90 12 --- 	, 102 

Chetumal ---- --- ---  

San Luis Potosi 
San Luis Potosi 609 --- --- 609 

Ciudad Valles ---- --- --- 

Sinaloa 

Mazatlán 405 110 --- 515 

Los Mochis ____ --- --- 

Culiacán ____ --- --- 

Sonora 

Nogales 17: 70 85 330 

Ciudad Obregón --- --- --- 
. 

Hermosillo ---_ --- --- 

Tabasco Villahermosa 32 10 894 936 

Tamaulipas 

Ciudad Victoria 354 6 358 718 

Matamoros 526 19 502 1,047 

Nuevo Laredo  ---- --- --- 

Reynosa ---- --- --.. 
. 

Tampico ---- --- --- 

Tlaxcala Tlaxcala ---  --- --- 900 

Veracruz 
Veracruz 680 34 --- 714 

Jalapa 428 32 291 751 



CUADRO 5 
TABLAS DE ESTABLECIMIENTOS POR GIRO PARA LAS CIUDADES. A FNJUESTAR 

ENTIDAD CIUDAD Alfig:/  129•/ TENDAJON SUMA 

Veracruz 

Tuxpan 160 12 12 184 

Coatzacoalcos 

• 

28 10 202 240 

Poza Rica 34S  213 10 568 

Zacatecas Zacatecas --- --- --- 691 



CnADRO 6 

ENTIDAD LOCALIDAD 
WAIWAYTI'm 
TRAMARINCS MIS= 
rFLAMFAS 

C/V SUPERMERCA- 
DOS AUTOSERVI - 
dios 

SUMA POBLACION 
INDICE DE DETA_ 
LLISTAS.  

COAHUILA 4,325 . 	107 4,432 1,114,956 

SALTILLO (625) (15) 161,114 640 
TORREON (865) (22) 223,104 887 

JALISCO 13,364 1e3 13,547 ,296.(J16 
4 	. 

GUADALAJARA (4,838) (66) ,601 4,905 

MEXICO 17,389 122 17. 3,833,1,-5 

TOLUCA 
_ (518) (3)  114,079 521 

TEXCOCO ( 	81) (1) 16,044 82 

MICHOACAN 11,107 11,159 2::?4,226 

MORELIA (770) 161,040 773 

MORELOS ' 2,329 22 2,351 €16,119 

CUERNAVACA (507) (5). 134,117 • 512 

QUERETARO 2,872 II. 2,883 485,523 

QUERETARO (668) (3) 112,993 . 	671 

Q. ROO 684 15 699 88,150 

CHETUMAL (282) (6) 36,347 

B.L.P. 7,015 33 	, 7,048 1,281,996 

CO, VALLES (260) (2)  47,587 262 

......_ 	 



CUADRO 6 

ENTIDAD 
• 14;INinSiut  

CELANEAS 
LOCALIDAD • 

-- 
C/j1UPEDVERIA: 

CIOS 	• , 

. 

SUMA 
 

POSLACION 
INDICE DE DETA - 
LLISTAS 

SINALOA -- 4,162 62 	. 

• 

4,224 1,266,528 

CUL/ACAN (552) (8) 167,956 560 

LOS MOCRIS (221) (3) 67,953 227 

SONORA 3,890 102 3,992 1,098,720 

HERMOSILLO • (626) (16) 176,596 642 

CD. OBREGON (405) (11)  114,407 416 

TAMAULIPAS 6,399 124 6,523 1,456,858 

NVO. LAMO . 	- 	(654) (13)   148,867 667 

REYNOSA (603) (12)  137,383 615 

, • 
TAMPICO (789) • (15) . 179,584 804 

YUCATÁN 3,460 54 3,514 758,355 

MERIDA (968) (15) 212,097 • 983 

• 
• 

• 



CUADRO 7 

ENTIDAD LOCALIDAD POBLACION AUTOSERVICIOS INDICE 

. 

AG8. 338,142 •9 

AGUASCALIENTES 191,277 6 

D.C.M. 870,421 103 • 

ENSENADA , 	77,687 9 

MEXICALI 263,498 . 	31 

TIJUANA 277,306 33 

B,C.B. 128,019 54,  

LA PAZ  46,011 19' 

CAMP. • 251,556 9 

CAMPECHE 69,506 2 

COAS. 1,114,956 107 

CD. ACUSA 30,276 3 

P. NEGRAS 41,033 4 

• 

COL. 241,153 11 3 
COLIMA 58,450 

CHIS. 	. • 1,569,053 	' 36 

TUXTLA GUTIERREZ 66,851 2 



CUADRO 7 

ENTIDAD LOCALIDAD POBLACION AUTOSERVICIOS INDICE 

TAPACHULA 60,620 1 

CRIN. 1,612,525 146 

CHIHUAHUA 257,027 23 

CD. ~HEZ 407,370 37 

DGO. 939,208 58 

DURANGO 150,541 9 

GTO. 2,270,370 54 

LEON 364,990 9 

GUANAJUATO 36,809 1 

GRO. 1,597,360 53 

CHILPANCINGO 36,193 1 

ACAPULCO 174,378 6 

TAXCO 27,089 1 

HGO. 1,193,845 27 

PACHUCA 83,892 2 



CUADRO 7 

ENTIDAD LOCALIDAD POOLACION ÁUTOSERVICI00 INDICE 

NAY 	. 544,031 22 

TEPIC 17,540 4 

N.L. 1,694,689 190 

MONTERREY 858,107 96 

OAX, 2,015,424 29 

OAXACA 99,535 1 

JUCHITPIN 30,236 1 

TAB. 763,327 50 

VILLANERMOSA 99,565 6 

S.L.P. 1,281,996 33 

SAN LUIS POTOSI 230,039 6 

SIN. 1,266,528 62 

MAZATLAN 119,553 6 

SON. 1,098,720 102 

NOGALES 52,108 5 



CUADRO 7 

. 

ENTIDAD LOCALIDAD POSLACION 

. 

AUTOSERVICIOS INDICE 

TAMPS. 1,456,858 12 

CD. VICTORIA 83,897 7 

MATAMOROS 137,749 12 

TLAX. 420,638 7 

TLAXCALA 9,972 1 

VER. 3,815,422 155 

VERACRUZ 214,072 9 

COATZACOALCOS 69,753 3 

JALAPA 122,377 5 

POZA RICA 120,462 5 

TUXPAN 33,901 1 

ZACS. 951,462 18 

ZACATECAS 50,251 1 

. . 



CUAD110 

LOCALIDAD 
CUESTIONARIOS 

ERVIADOS 
CUESTIONARIOS 
FALTAS 

AGUASCALIEXTES 24% 76% 

LA PAZ 21% 798 

CD. ACUSA 251 75% 

PIEDRAS NEGRAS 30% 701 

COLIMA 551 43% 

TAPACIOLA 6t 941 

Cal 4% 96% 

CO.. ~2 23% 77% 
D. P. 11% esa 
LEO* 53S 47% 

CHILPANCINGO 26% 74% 

JALISCO 701 308 

TEXCOCO 381 62% 

MORELIA 49% 51% 

I.AZARO CARDE? AS 76% 24% 
TEPIC 100% 

MONTERREY 16% t4S 
JMCWITAM 39% 71% 
PUEBLA 261 741 

CANCIO, 100% ---- 

LOS MCCRIS 3% 97% 

CD. ~IGOR 7% 931 
NOGALES 11% 09% 
VILLAHERMOSA 711 93% 
CD. VICTORIA 9% 91% 
manummos 43% 571 

POZA RICA 34% 66% 
~PAR 34% 6Et- 



CUADRO 8 

LOCALIDAD CUESTIONARIOS 
FALTANTES 

CUESTIONARIOS 
ENVIADOS 

ZACATECAS 100% __--_ 

Este cuadro muestra treinta de las cincuenta y ocho localida 

des donde se levantó la encuesta. 

Las veintiocho localidades restantes estuvieron completas, 

sin embargo, también se les "infló" y se utilizó el promedio 

de los "cuestionarios enviados" de este cuadro. 

Tal porcentaje ascendió a 28.4% y el: complemento a 71.6%. 

in 



CUADRO 9 

TAMAÑO DE MUESTRA AL 95% DE CONFIANZA Y CON EL 5% DE ERROR 

LOCALIDAD 
COMERCIOS 
DETALLIS- 
TAS

(1) 

COMERCIOS 
DETALLIS- 

TA(2) 

TAMAÑO DE NUES 
TRA. 	- 
95%, 	51, 	p...5 

	

NAS• 	 . 

NUMERO 
DE 

DIAS 

NUMERO 
DE 

I1R13í0- 

DIARIOS 

NUMERO 
DE 

PERSO- 

AGUASCALIENTES 1,063 1,069 (283) 372 15 25 4 ENSENADA 856 865 (266) 372 15 25 4 MEXICALI 2,407 2,438 (332) 463 15 31 5 TIJUANA 2,535 2,568 (334) 466 15 31 5 LA PAZ 553 572 (230) 291 15 19 3 CAMPECHE - 417 419 (200) 279 15 19 3 SALTILLO • 640 (240) 335 15 22 4 CD. ACUÑA 174 177 (121) 161 15 11 2 PIEDRAS NEGRAS 445 449 (207) 296 15 20 3 TORREON 
COLIMA 	• 471 

• 887 
474 

(268) 
(212) 

374 
471 

15 
15 

25 
31 

4 
5 TUXTLA GUTIERREZ 1,832 1,834 (318) 444 15 30 5 TAPACHULA 176 177 (121) 129 15 9 1 CHIHUAHUA 1,608 1,631 (311) 324 15 22 4 CD. JUAREZ 2,493 2,530 (334) 434 15 29 5 DURANGO 1,476 1,485 (305) 426  15 28 5 LEON 1,686 1,695 (313) 666 15 44 7 GUANAJUATO 366 367 (188) .263 	. 15 18 3 CHILPANCINGO 308 309 (171) 231 15 15 3 ACAPULCO 525 531 (223) 311 15 21 3 TAXCO 58 59 ( 	51) 72 15 5 1 PACHUCA.  220 222 (141) 197 15 13 2 GeADALAJARA *4,910 (356) 1187 15 79 13 DISTRITO FEDERAL *3,890 (350) 393 	' 15 26 4 TOLUCA * 	521 (221) 309 15 21 4 =COCO * 	82 ( 68) 109 15 7 1 MORELIA 

L. CARDENAS 
* 	773 (25/) 1069 15 71 12 

CUERNAVACA * 	512 (219) 307 15 20 3 TEPIC 915 919 (271) 378 15 • 25 4 MONTERREY 1,969 2,065 (324) 386 15 26 4 OAXACA 645 647 (241) 337 15 22 4 JUCHITAN 149 150 (108) 152 15 10 2 PUEBLA 3,486 (346) 468 15 31 5 QUERETARO * 	671 (244) 341 15 23 4 CHETUMAL * ' 288 (165) 230 15 15 3 CANCUN 102 
SAN LUIS POTOSI 609 610 (236) 330 15 22 4 CD. VALLES * 	262 (158) 218 .15 15 3 CULIACAN • * 	560 (228) 318 15 21 4 LOS MOCHIS 	' * 	227 (143) 147 15 • 10 2 MAZATLAN 515 521 (221) 309 15 21 3 HERMOSILLO , * 	642 (240) 336 15 22 4 CD. OBREGON * 	416 (200) 215 15 .14 2 NOGALES 330 335 (179) 201 15 13 2 VILLAHERMOSA 936 * 	942 (273) 381 15 24 1 CD. VICTORIA 718 725 (251) 276 15 18 3 

• 

172 



CUADRO 9 

TAMARO DE MUESTRA AL 951 DE CONFIANZA Y CON EL 54 DE ERRMR .  

LOCALIDAD 

spangs 
TAS 
(1) 

01119s 
''''. 

TAS 
(2) 

TAMARO DE mUES- 
TRA.. 
95%, 51, p..5 

NUMERO 
DE 

DIA8 

NUgERO 

ZUESTIO- 
NAR/OS 
DIARIOS 

NUgERO 

pEpso-- 
MAS. 

• . 
NUEVO LAREDO •- 	667 	- C224) 	340 1.5 23 4 
REYNOSA • 615 (236) 	330 15 22 4 MATAMOROS 1,047 1,059 (282) 	495 15 33 6 TAMPICO * 	804' (260) 	363 15 24 4 TLAXCALA 900 • 901 (269) 	.376 15 25 4 VERACRUZ 714 723 (251) 	351 15 23 4 COATZACOALCOS 240 243' (149) 	208 '15 14 .2 JALAPA 751 756 (255) 	356 15 24 4 POZA RICA 568 573 (230) 	348 15 23 4 TUXPAN 184 185 (125) 	119 15 •-• -13 2 MERIDA * 	983 386 15 26 4 ZACATECAS 691 692 (247) 	345 15 	. 	. 23 4 

TOTAL 52,753 19,861 

. _ 

(1) Puente: Delegaciones Federales. 
(2) Fuente: (sin asterisco), Delegaciones Federales complementada con VII -

Censo Comercial 1976 y XX Censo de Población 1970. 

(con asterisco), VII Censo Comercial 1976 y IX Censo de Pobla—
ción 1970. 
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CUADRO 10 
. TARAR° DE MUESTRA AL 951 DE CONFIANZA Y COM EL 101 DE ERR 

LOCALIDAD 
COMERCIOS 
DETALLIS - 

TAS 
(1) 

COMERCIOS 
DETALLIS - 

TAS 
(2) 

TAMADO DE MES- 
TRA. 95% 

 , 101, p+.5 

NUMERO 
DE 

DIAS 

NU1.ERO 
DE 

CUEST/O-PERSONAS 
NAR/OS 
nthwing 

NUMERO 
DE 

AGUASCALIENTES 1,063 1,069 (88) 115 14 8 1 
ENSENADA 856 865 (86) 120 15 8 1 
MEXICALI 2,407 2,438 (92) 128 14 9 2 
TIJUANA 2,535 2,568 (93) 130 14 9 2 
LA PAZ 553 572 (82) 104 15 7 1 
CAMPECHE 417 419 (78) 109 14 8 1 
SALTILLO * 	640 (84) 117 15 8 1 
CD. ACUÑA 174 177 (62) 83 14 6 1 
PIEDRAS NEGRAS 445 449 (79) 113 14 8 1 
TORREON e 	887 (87) 121 15 8 1 
COLINA 471 474 (80) 178 15 12 2 
TUXTLA GUTIERREZ 1,832 1,834 (91) 127 14 9 2 
TAPACHU1A 176 177 (62) 66 11 6 1 
CHIHUAHUA 1,608 1,631 (91) 95 14 7 1 
CD. JUAREZ 2,493 2,530 (93) 121 13 9 2 
DURANGO 1,476 1,485 (90) 126 14 9 2 
LEON 1,686 1,695 (91) 194 - 15 13 2 
GUANAJUATO 366 367 (76) 106 15 7 1 
CHILPANCINGO 308 309 (73) 99 • 14 7 1 
ACAPULCO 525 531 (81) 113 14 8 1 
TAXCO 58 59 (37) 51 9 6 1 
PACHUCA 220 222 (67) 94 13 7 1 
GUADALAJARA *4,910 (94) 314 15 21 4 
DISTRITO FEDERAL *3,890 (94) 105 15 7 1 TOLUCA * 	521 (81) 113 14 8 1 
TEXCOCO • 

• M ORELIA 
82 

• 773 
(44) 
(85) 

71 
356 • 

12 
15 

6 
24 

1 
4 

1. CARDENAS 
CUERNAVACA • 512 (81) 113 14 8 1 
TEPIC 915 919 (87) 122 14 9 2 MONTERREY 1,969 2,065 (92) 110 14 8 1 OAXACA 645 647 (84) 117 13 9 2 JUCHITAN 149 150 (59) 83 14 6 i. PUEBLA 3,486 (93) 126 15 8 1 QUERETARO * 	671 (84) 117 15 8 1 CHETUMAL 
CANCUN 102 

• 288 (72) 101 14 7 1 
SAN LUIS POTOSI 609 610 (83) 116 15 8 1 CD. VALLES * 	262 (70) 98 14 7 1 CULIACAN * 	560 (82) 114 14 8 1 LOS MOCHIS • 227 (67) 70 6 12 2 MAZATLAN* 515 521 (81) 113 14 8 1 HERMOSILLO * 	642 (84) 117 15 8 1 CD. OBREGON • 416 (78) 84 14 6 1 NOGALES 330 335 (75) 84 14 6 1 VILLAHERMOSA 936 • 942 (87) 122 15 8 1 CD. VICTORIA • 718 725 (85) 93 13 7 1 MUEVO LAREDO * 	667 (84) 117 15 8 1 REYNOSA * 	615 (83) 116 15 8 1 
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CUADRO 10 

TAMAÑO DE MUESTRA AL 951 DE CONFIANZA Y CON EL 10% DE ERROR 

LOCALIDAD 
COMERCIOS 

DETALLIS- 

TAS. 	(1) 

COMERCIOS 

DETALLIS- 

TAS. 	(2) 

TAMAÑO DE MUES- 
TRA. 
95%, 	10%, 	p.*.5 

NUMERO 
DE 
DIAS VAS.  

NU 
D
m

E
ERO 

CUESTIO 
VARIOS—  
DIARIOS 

NUMERO 
 DE 

PERSO - 

MATAMOROS 1,047 1,059 (88) 	154 14 11 

N
 .4

 CM
 .
i
 rl
 .1

  N
 .-1

 .1
  .-4  

TAMPICO ' 	804 (86) 	120 15 8 
TLAXCALA 900 901 (87) 	122 14 9 
VERACRUZ 714 723 (85) 	119 15 8 
COATZACOALCOS 240 243 (69) 	96 .14 7 
JALAPA 751 756 (85) 	119 15 8 
POZA RICA 568 573 (82) 	124 14 9 
TUXPAN 184 185 (63) 	95 14 7 
HERIDA • 983 (87) 	122 15 8 
ZACATECAS 691 692 (84) 	117 

• 15 8 
• 

TOTAL 5.2,753 6,791 
• . 

(1) Fuente: Delegaciones Federales. 

(2) Fuente: (sin asterisco), Delegaciones Federales complementada con VII -

Censo Comercial 1976 y IX Censo de Población 1970. 

(con asterisco) VII Censo Comercial 1976 y IX Censo de Pobla-

ción 1970. 
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CUADRO '11 

TAMAÑO DE MUESTRA AL 904 DE CONFIANZA Y CON P.I. 5% DE ERROR, 

LOCALIDAD 

• 

COMERCIOS 
DETALLIS- 
TAS 

(1) 

COMERCIOS 
DETALLIS- 
TAS 	- 

(2) 

TAMAÑO DE MUES- 
TRA. 
90%, 	54, 	pm.5 

• 

NUMERO 
DE 
DIAS 

NUMERO 
DE 

CUESTIO - NARIOS 
nrARTnq 

NUMERO 
DE 

PERSO-
NAS. 

AGUASCALIENTES 1,063 1,069 (215) 	283 15 19 3 
ENSENADA 856 865 (205) 	286 15 19 3 
MEXICALI 2,407 2,438 (242) 	338 15 23 4 
TIJUANA 2,535 2,568 (243) 	339 15 23 4 
LA PAZ 553 572 (183) 	232 15 15 3 
CAMPECHE 417 419 (164) 	229 15 15 3 
SALTILLO • 640 (189) 	264 15 18 3 
CD. ACUÑA 174 177 (107) 	143 15 9 2 
PIEDRAS NEGRAS 445 449 (168) 	240 15 16 3 
TORREON • 887 (206) 	288 15 19 3 
COLINA 471 474 (172) 	382 15 25 4 
TUXTLA GUTIERREZ 1,832 1,834 (235) 	328.  15 22 4 
TAPACHULA 176 177 (107) 	114 15 8 1 CHIHUAHUA 1,608 1,631 (231) 	241 15 16 3 
CD. JUAREZ 2,493 2,530 (243) 	316 15 21 4 DURANGO 1,476 1,485 (228) 	318 15 21 4 LEON 1,686 1,695 (232) 	494 	. 15 33 5 GUANAJUATO 366 367 (155) 	216 15 15 3 
CH/LPANCWINGO 308 309 (144) 	195 15 13 2 
ACAPULCO 525 531 (179) 	250 15 	. 17 8 
TAXCO 58 59 ( 48) 	67 8 8 1 PACHUCA 220 222 (122) 	170 15 11 2 
GUADALAJARA *4,910 (255) 	850 15 57 10 DISTRITO FEDERAL *3,890 (252) 	283 15 19 3 TOLUCA * 	521 (177) 	247 15 16 3 TEXCOCO * 	82 ( 63) 	101 15 7 .  1 MORELIA 
L. CARDENAS 

• 773 (200) 	831 
• 

15 55 9 

CUERNAVACA • 512 (176) 	246 15 16 3 TEPIC 915 919 (208) 	291 15 19 3 MONTERREY 1,969 2,065 (238) 	283 15 19 3 OAXACA 645 '647 (190) 	265 15 18 3 JUCHITAN 149 150 ( 96) 	135 15 9 2 PUEBLA 3,486 (250) 	337 15 22 4 QUERETARO * 	671 (192) 	268 15 18 3- CHETUMAL 
CANCÚN 102 

• 288 (139) 194 15 13 2 

SAN LUIS POTOSI 
CD. vALnrs 

609 610 (187) 	261 15 17 3 
* 	262 (133) 	185 	. 15 12 2 CULIACAN • •560 (182) 	254 15 17 3 LOS MOCHIS * 	227' (123) 	127 15 8 1 MAZATLAN 515 521 (177) 	247 15, 16 3 HERMOSILLO * 	642 (190) 	265 15 18 3 :D. OBREGON * 	416 (163) 	177 15 12 2 ‹OGALES 330 335 (149) 	167 15 11 2 JILLAHERMOSA 936 * 	942 (209) 	292 15 19 3 CD. VICTORIA 718 .725 (196) 	215 15 14 2 )UEVO LAREDO • 667 (192) 	268 15 18 3 
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1'77 

TAMANO DE MUESTRA AL 901 DE CONFIANZA Y CON EL 51 DE ERROR 

LOCALIDAD 
COMERCIOS 
DETALLIS- 
TAS 

(1) 

COMERCIOS 
DETALLIS- 
TAS

(2) 

TAMASO DE MUES- 
TRA, 
904, 	51, p.5 

NUMERO 
DE 

DIAS 

NUMERO 
DE 

S— 951R13"  
primos, 

NUMERO 
DE 

NAS PERS°1-  . 

REYNOSA • • 615 (187) 	261 15 17 3 MATAMOROS 1,047 1,059 (214) 	375 15 25 4 TAMPICO * 	804 (202) 	281 15 18 3 TLAXCALA 900 901 (207) 	289 15 19 3 VERACRUZ 714 723 (196) 	274 • 15 18 3 COATZACOALCOS 240 243 (128) 	179 15 12 2 JALAPA 751 756 (198) 	277 15 18 3 POZA RICA 568 573 (183) 	277 15 18 3 TUPAN 184 185 (110) 167 15 11 . 	2 MERIDA • 983 (211) 	295 15 20 3 ZACATECAS 691 692 (194) 	271 15 • 18 3 

TOTAL 52,753 15,468 

• 

(1) Fuente: Delegaciones Federales. 

(2) Fuente: (sin asterisco),. Delegaciones Federales complementada con el VII --

Censo Comercial 1976 y IX Censo de Población 1970. 

(con asterisco) VII Censo Comercial 1976 y IX Censo de Población --

1970. 



CUADRO 12 

TAMAÑO DE MUESTRA AL 90% DE CONFIANZA T CON EL 10% DE ERROR 

LOCALIDAD 

COMERCIOS 
DETALLIS- 
TAS 

C1) 

COMERCIOS 
DETALLIS- 
TAS 

121 

TAMAÑO DE MUES-. 
TRA. 
lank,- /as 	e ..., 	.../. 	,iy 	p... 

NUMERO 
DE 

DIAS 

NUMERO 
DE 

CUESTI2 
NAR/OS 
DIARIOS 

NUMERO 
DE 

PERS0-
NAS. 

AGUASCALIENTES 1,063 1,069 (63) 83 14 6 1 
ENSENADA 856 865 (62) 87 14 6 1 
MEXICALI 2,407 2,438 (65) 91 15 6 1 
TIJUANA 2/535 2,568 (66) 92 15 6 1 
LA PAZ 553 572 (60) 76 13 6 1 
CAMPECHE 417 419 (58) 81 14 6 1 
SALTILLO • 640 (61) 85 14 6 1 
CD. ACUÑA 174 177 (49) 65 12 5 1 
PIEDRAS NEGRAS . 	445 449 (58) 83 14 6 1 
TORREON • 887 (63) 87 15 6 1 
COLIMA 471 474 (59) 131 15 9 2 
TUXTLA GUTIERREZ 1,832 1,834 (65) 91 15 6 1 
TAPACHULA 176 177 (49) 52 9 6 1 
CHIHUAHUA 1,608 1,631 (65) 68 12 6 1 
CD. JUAREZ 2,493 2,530 (65) 84 14 6 1 
DURANGO 1,476 1,485 (64) 89 14 6 1 
LEON 1,686 1,695 (65) 138 15 9 2 
GUANAJUATO 366 367 (57) 80 14 6 1 
CHILPANCINGO 308 309 (55) 74 13 6 1 
ACAPULCO 525 531 (60) . 	84 14 • • 6 1 
TAXCO 58 59 (31) 43 7 6 1 
PACHUCA 220 222 (52) 72 12 6 1 
GUADALAJARA *4,910 (66) 220 15 15 3 
DISTRITO FEDERAL *3,890 (66) 74 12 6 3. 
TOLUCA • 521 (59) 83 14 6 1 
TEXCOCO • • 	82 (371 60 10 6 .1. 
MORELIA * 	773 (62) 258. 15 17 3 L. CARDENAS 
CUERNAVACA • • 512 (59) 80 14 .6 1. TEPIC 915 919 (63) 88 14 6 1. 
MONTERREY 1,969 2,065 (65) 77' 13 6 1 OAXACA 645 647 (61) 85 14 6 1 
JUCHITAN 149 150 (46) 65 12 5 1. 
PUEBLA 3,486 (65) 89 15 6 1 
QUERETARO • 671 (61) 85 14 6 1 CHETUMAL • 288 (55) 76 13 6 1 CANCUN 102 
SAN LUIS POTOSI 609 610 (61) 85 14 6 1 CD. VALLES * 	262 (54) 75 13 6 1 
CULIACÁN . • 560 (60) 84 14 6 1 LOS MOCHIS • 227 (52) 54 9 6 1 
MAZATLAN 515 521 84 14 6 1 HERMOSILLO • 642 (61) 85 14 6 1 
CD. OBRDGON • 416 (58) 62 10 6 1 NOGALES 330 335 (56) 63 11 6 1 
VILLAHERMOSA 936 * 	942 (63) 88 15 6 1 
CD. VICTORIA 718 .725 (62) 68 - 12 6 1 NUEVO LAUDO * 	667 (61) 85 14 6 1 
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CUADRO 12 

TAKAPO DE MUESTRA AL 90% DE CONFIANZA Y CON EL 10% DE ERROR 

LOCALIDAD 

COMERCIOS 
DETALLIS- 
TAS 

(1) 

COMERCIOS - TAMAEO 
DETALLIS- 
TAS 

(2) 

DE MUES- 
TRA. 
90%, 	10%, 	p..5  

NUMERO 
DE 

D'As 

NUMERO 
DE 

DUEST/0 
NARLOS 
DIARIOS 

NUMERO 
DE 

PERSO-
NAS. 

REYNOSA • 615 (61) 	85 14 6 1 
MATAMOROS 1,047 1,059 (63) 	111 15 7 1 
TAMPICO • 804 (62) 	87 15 6 1 
TLAXCALA 900 901 (63) 	88 14 6 1 
VERACRUZ 714 723 (62) 	87 14 6 2. 
COATZACOALCOS 240 243 (53) 	74 13 6 1 
JALAPA 751 756 (62) 	87 14 6 1 
POZA RICA 568 573 (60) 	91 15 6 1 
TUXPAN 184 185 (49) 	74 13 6 1 
MERIDA * 	983 (63) 	88 15 6 1 
ZACATECAS 691 692 (61) 	85 14 6 1 

TOTAL 52,753 4,969 

(1) Fuente: Delegaciones Federales. 
(2) Fuente: (sin asterisco), Delegaciones Federales complementada con VII 

Censo Comercial 1976 y IX Censo de Población 1970. 

(con asterisco), VII Censo Comercial 1976 y IX Censo de Pobla 
ción 1970. 

7 



CUADRO 13 

        

        

  

TOTAL DE 
ABARROTES 
MISCELANEAS 
ULTRAMARI-
NOS. 
TENDAJONES 

 

TOTAL DE 
ABARROTES 
ULTRAMAR/ - - 
NOS. 
MISC.SUPER-
MERC.AUTOS. 

   

ENTIDAD LOCALIDAD 
AUTOSER 
VICIOS: 

LOCATARIOS 
TOTAL DE 
DETALLIS-
TAS. 

MUESTRA 
90% CONF. 
101 ERROR 

        

AGUASCALIENTES 

B.C.N. 

B.C.S. 

AGUASCALIENTES 

ENSENADA 
MEXICALI 
TIJUANA 

LA PAZ 

1,063 

856 
2,407 
2,535 

553 

6 

9 
31 

- 33 

19 

473 

109 
119 

220 

1,542 

2,547 
2,687 

792 

85 

87 
91 
92 

78 

CAMPECHE CAMPECHE 417 2 924 1,343 89. 

SALTILLO 640 33 673 85 
COAHUILA CD. ACUÑA 174 3 (65) 

P. NEGRAS 445 4 (83) 
TORREON 887 921 1,808 91 

COLIMA COLIMA 471 3 228 702 136 	• 

CHIAPAS T. GUTIERREZ 1,832 2 (91) 
TAPACHULA 176 1 (52) 

CHIHUAHUA CHIHUAHUA 1,608 23 (68) 
CD. JUAREZ 2,493 37 216 2,746 85 

DURANGO DURANGO 1,476 9 376 1,861 61 

GUANAJUATO LEON 1,686 9 2,232 3,927 141 
GUANAJUATO 366 1 (80) 

*ESTAS MUESTRAS YA ESTAN"INFLADAS".  

QUE RABIAN SIDO CALCULADAS DONDE NO EXISTE INFORMAC/ON DE LOCATARIOS. 



CUADRO-/Y 

. 
, 

TOTAL DE TOTAL 
ABARROTES

DE  • 

ABARROTES " 
AUTOS—, 

TOTAL DE 
DETALLIS-- 

muESTRA 
901 CONF 

ENTIDAD LOCALIDAD MISCELANEAS 
ULTRAMAR/ - - 

VICIOS. 
ULTRAKARI-- 
Nos. 

LOCATARIOS . 
 TAS. 	- -- 10Y ERROR 

NOS. MISC.SUPER- 

TENDAJoNEs MERC.AUTOS. 

CHILPANCINGO 
GUERRERO ACAPULCO 525 6 1,390 1,921 91 

TAXCO 58 1 2,015 2,074 91 

HIDALGO PACHUCA 220 2 49 271 75 

JALISCO GUADALAJARA 8,893 (220) 

D. 	F. D. 	F. 3,890 (74) 

MEXICO TOLUCA 1,198 (83) 
TEXCOCO 82' (60) 

MICHOACAN MORELIA 773 (258) 
L.CARDENAS 

MORELOS CUERNAVACA 512 3,226 3,738 92 

NAYARIT TEPIC 915 4 (88) 

NUEVO LEON MONTERREY 1,969 96 228 2,293 78 

OAXACA OAXACA 
JUCHITAN 

645 
149 

1 
1 

6,224 6,871 93 
(65) 

PUEBLA PUEBLA 3,486 4,807 8,293 90 

   

PenZnisr)1 LAS muLbTrAs *ESTAS MUESTRAS YA ESTAN "INFLADAS LAS OuE'ApARECEN ENTRE pARENTESIS C 

QUE RABIAN SIDO CALCULADAS DONDE NO EXISTE INFORMACION DE LOCATARIOS. 

 

• 1• 

 



CUADRO 13 

ENTIDAD LOCALIDAD 

.TENDAJONES 

TOTAL DE 
ABARROTES 

"SCELINEAS  
ULTRMARI-- 
NOS. 

AUTOSER 
VICIOS. 

TOTAL DE 
ABARROTES 
ULTRAMARI-- 
NOS. 
MISC.SUPER-
MERC.AUTOS. 

LOCATARIOS 
TOTAL DE 
DETALL/S— 
TAL 

* MUESTRA 
90% CON?. 
10% ERROR 

n 
QUERETARO QUERETARO 671 440 1,111 89 

QUINTANA ROO CHETUMAL 288 504 792 87 
CANCUN 102 

S.L.P. S. 	L. 	P. 609 6 1,339 1,949 91 
CD. VALLES 262 (75) 

CULIACAN 560 (84)  
SINALOA LOS MOCHIS 227 (54) 

MAZATLAN 515 6 234 75$ 86 

HERMOSILLO 642 642 (85)  

SONORA CD. OBREGON 416 416 (62) 
NOGALES 330 5 (63) 

TABASCO v/LLAHERMOSA 936 6 
• 

(88) 

2D. VICTORIA 718 7 147 872 69 
vUEVO LAREDO 667 (85) 

TAMAULIPAS REYNOSA 615 (85) 

MATAMOROS 1,407 12 74 1,133 111 

TAMPICO 804 (87) 

TLAXCALA TLAXCALA 900 1 684 1.585 90 

*ESTAS MUESTRAS YA ESTALA 'INFLADAS" APARECEN  

QUE RABIAN SIDO rALCULADAS DONDE NO EXISTE INFORMACION DE LOCATARIOS. 



CUADRO 13 

- 

ENTIDAD LOCALIDAD 

, 
TOTAL DE 

MISCELANEAS 
ULTRAMAR/-- 
NOS. 
TENDAJONES . 

ABARROTES ABARROTES 
AUTOSER 
VICIOS: 

TOTAL DE 

ULTRAMARI-- 
NOS. 
MISC.SUPER-
MERC.AUTOS. 

... 

LOCATARIOS 

. 

TOTAL DE 
DETALLIS-- 
TAS. 

1 

• 
MUESTRA 
901 CONF. 
101 ERROR 

- 

VERACRUZ 714 9 4,389 5,112 93 

COATZACOALCOS 240 3 (74) 

VERACRUZ JALAPA 751 5 888 1,644 90 

POZA RICA 568 5 1,569 2,142 99 

TUXPAN 184 1 658 843 92 

YUCATÁN MERIDA 983 5,400 6,383 93 

ZACATECAS ZACATECAS 691 1 200 892 87 

TOTAL: 5,122 

"ESTAS MUESTRAS YA ESTAN "INFLADAS 	APARECENENTRE PARENTES 

QUE RABIAN SIDO CALCULADAS DONDE NO EXISTE INFORMACION DE LOCATARIOS. 



CUADRO 14 

LOCALIDAD MUESTRA CON 
PROBLEMA. 
90% CONF. 
101 ERROR. 
(INFLADA) 

SOLUCION 
90% CONF. 
101 ERROR 
(SIN IN-- 
FLAR). 

_ 
SOLUCION 
901 CONF. 
5% ERROR 
p m .5 

SOLUCION 
95% CONF. 
101 ERROR 
p - .5 

SOLUCION 
951 CONF. 
51 ERROR 
p - .5 

SOLUCION 
95% CONF. 
151 ERROR 
p n* 	.5 

SOLUCION 
90% CONF. 
151 ERROR 

P 	,* 	.5 

ENSENADA (87) (G) 62 41,57 40' 

LA PAZ 78  (G) 62 40,50 36* 

CD. ACIAA 65 (G) 49 46 34' 

P. NEGRAS 83 (G) 58 39,56 40* 

COLIMA 136 (G) 61 40187 62 

T. GUTIERREZ 91 (G) 65* 42,68 41 

LEON 141 (G) 65 42,85 66' 

D.F. 74 (P) 283* 105 393 

tEXCOCO 60 (G) 37 45 35* 

MORELIA 258 (G) 62 40,79 56* 

TEPIC 88 (G) 63 41,57 40' 

MONTERREY 78 (P) 287 110* 392 

JUCHITAN 65 (G) 46 33,47 35* 

PUEBLA 90 (P) 67 95* 42,57 40 

CHETUMAL *87 (G) -62 41,57 30' 

CD. VALLES 75 (G) 54 37,51 37' 

1ATAMOROS 111 (G) 63 41,72 33',59 

TLAXCALA 90 (G) 65 42,58 41' 

COATZACOALCOS 74 (G) 53 36,51 37' 

JALAPA 90 (G) 65 42,56 41' 

POZA RICA 99 (G) 65 42,64 45' 

TUXPAN 94 (G) 62 41*,62 44 

ZACATECAS 87 (G) 63 41*,57 • 44 

TOLUCA 83 (P) 89 220,307 89',1 ,124 291,406 

CANCUN 41,57 	• 30',42 37 

• 



NOTAS: 

1. En la primera celln:z, el tipo de problema se representa como: 

( G ): GRANDE 

( P ): PEQUEÑA 

2. Cuando en una celda aparecen dos ndmeros se deberá entender al prime-

ro como el tamaño de muestra original y al segundo como el tamaño de 

muestra "inflado": 

3. Los números que aparecen solos por celda pueden ser "inflados" o no - 

según sea el tipo de problema. 



CUADRO 15 

ENTIDAD LOCALIDAD TOTAL 	DE 
DETALLISTAS 

TAMARO DE 
MUESTRA 

AGUASCALIENTES AGUASCALIENTES 1,b42 85 

ENSENADA 856 	(1) 40 

B.C.N. MEXICALI 2,547 91 

TIJUANA 2,687 92 

B.C.S. LA PAZ 792 36 

CAMPECHE CAMPECHE 1,343 	(2) 89 

SALTILLO 673* 85 

CD. ACURA 177 	(1) 34 

COAHUILA P. NEGRAS 499 	(1) (2) 40 

TORREON. 1,808* 91 

COLIMA COLIMA 702 40 

CHIAPAS T. GUTIERREZ 1,834 	(1) 65 

TAPACHULA 177 	(1)  52 

CHIHUAHUA CHIHUAHUA 1,631 	(1) 68 

CD. JUÁREZ 2,746 	(2) 85 

DURANGO DURANGO 1,861 91 

GUANAJUATO LEON 3,927 66 

GUANAJUATO  367 	(1) 80 

CHILPANCINGO 1,063 85 

GUERRERO ACAPULCO.  1,921 91 	. 

TAXCO 2,0/4 	(2) 91 
HIDALGO PACHUCA 271 75 

JALISCO GUADALAJARA 4,910 	(1) 220 

186 



CUADRO 15 

ENTIDAD LOCALIDAD 
TOTAL DE 
DETALLISTAS 

TAMAÑO DE 
MUESTRA 

D. F. DISTRITO FEDERAL 61,666 301 

NEXT CO TOLUCA 521 	(1) 83 

TEXCOCO 82 	(1) * 35 

MICHOACAN MORELIA 773 	(1)•  56 

LAURO CARDENAS 52 

MORELOS CUERNAVACA 3,738* 92 	
. 

NAYARIT TEPIC 919(1) 	(2) 40 

NUEVO LEON MONTERREY 2,293 	(2) 110 

OAXACA OAXACA 6,871 93 

JUCHITAN 150 	(1) 35 

PUEBLA PUEBLA 8,293 90 	. 

QUERETARO QUERETARO 1,111* 89 

O. ROO CHETUMAL 792* 30 

CANCUN '102 	(1)(2) 20 
(3) 

S.L.P. SAN LUIS POTOSI 1,949 	(2) 91 
CD. VALLES 262 	(1)* 37 

CULIACAN 560 	(1)* 84 

SINALOA LOS MOCHIS 227 	(1)• 54 

MAZATLAN 755 	(2) 86 

HERMOSILLO 642 	(1)* 85 

SONORA CD. OBREGON 416 	(1)* 62  

NOGALES 335 	(1) 63 
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CUADRO 15 

lee 

ENTIDAD LOCALIDAD TOTAL DE 

DETALLISTAS 
.TAKAMO DE 

MUESTRA 

TABASCO VILLAHERMOSA 942 Al) 88 

CD. VICTORIA 872 69 

NUEVO LAREDO 667 	(1)* 85 

TAMAULIPAS REYNOSA 615 	(1) 11  85 

MATAMOROS 1,133 33 

TAMPICO 804 	(1)* 87 

TLAXCALA TLAXCALA 1,585 41 

VERACRUZ 5,112 	(2) 93 

COATZACOALCOS 243 	(1) 37 

VERACRUZ JALAPA 1,644 41 

POZA RICA 2,142 45 

TUXPAN 843 41 

YUCATAN MERIDA 6,383* .  93 

ZACATECAS ZACATECAS 892 41 

TOTAL: 4,359 

NOTA: 
(1) Este dato 
(2) Este dato 
(3) Este dato 
• Este dato 

no contempla informaci6n sobre locatar 
no contempla información sobre menores 

no contempla información sobre autos 
es un indicador de detallistas. 

/os. 
de 20m2. 

Iclos. 



CUADRO 16 

ENTIDAD LOCALIDAD MUESTRA MEDIANOS PEQUEÑOS 
LOCATA- 

RIOS. 
AUTO- 
SERVI- 
CIOS. 

AGUASCALIENTES AGUASCALIENTES 85 53 5 26 1 

B.C.N. MEXICALI 91 80 6 4 1 
TIJUANA 92 72 14 5 1 
ENSENADA 40 36 3 -- 1 

B.C.S. LA PAZ 36 16 9 10 I 

CAMPECHE CAMPECHE 89 28 -- 60 1 

COAHUILA CD. ACUÑA 34 24 9 -- 1 
P. NEGRAS 40 39 -- -- 1 

COLIMA COLIMA 46 24 2 13 1 

CHIAPAS TAPACHULA 52 1 32 -- 1 
T. GUTIERREZ 65 19 45 -- 1 

CHIHUAHUA CHIHUAHUA 68 21 46 -- 1 
CD. JUAREZ 85 77 -- 7 1 

DURANGO DURANGO 91 47 25 18 1 

D.F. D.F. 301 -- -- 300 1 

GUANAJUATO GUANAJUATO 80 18 61 --- 1 
LEON 66 10 .18 37 1 

GUERRERO ACAPULCO 9.1 24 1 65 1 
CHILPANCINGO 85 9 15 60 1 
TAXCO 	' 91 2 -- 88 1 

HIDALGO PACHUCA 	• 75 58 3 13 1 

NAYARIT TEPIC 40 39 -- -- 1 

NUEVO LEON MONTERREY 110 94 -- 11 5 

OAXACA OAXACA 93 5 3 84 1 
JUCHITAN 35 13 21 -- 1 

PUEBLA PUEBLA 95 8 28 58 1 

Q. ROO CANCUN 20 20 -- -- - 
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LOCALIDAD ENTIDAD SERVI  MUESTRA MEDIANOS PEQUEÑOS LOCATA- 
RIOS. 

AUTO-

CIOS. 

• 
S.L.P. S.L.P. 91 28 -- 61 1 

SINALOA MAZATLAN 86 58 -- 27 1 

SONORA NOGALES 63 46 16 -- 1 

TABASCO VILLAHERMOSA 88 4 83 -- 1 

TAMAULIPAS CD. VICTORIA 69 28 28 12 1 
MATAMOROS 33 16 14 2 1 

TLAXCALA TLAXCALA 41 13 9 18 1 

VERACRUZ VERACRUZ 93 13 -- 79 1 
JALAPA 41 11 7 	' 22 1 
TUXPAN 41 8 1 31 1 
COATZACOALCOS 37 5 31 -- 1 
POZA RICA 45 12 1 31 1 

ZACATECAS ZACATECAS 41 26 4 9 1 



CUADRO 17 

ENTIDAD LOCALIDAD MUESTRA 
MEDIANOS Y 
PEQUEÑOS 

AUTO- 
SERVI 
CIOS- 

LOCATARIOS 

COAHUILA SALTILLO 85 79 2 4 
TORREON 91 44 1 46 

JALISCO GUADALAJARA 220 217 " 3 -+ 

MEXICO - TEXCOCO 35 • 34 1 - 
TOLUCA 83 82 1 • _ 

MICHOACAN MORELIA 56 55 1 - 

MORELOS CUERNAVACA 92 12 1 -79.  

QUERETARO QUERETARO 89 53 1 35 

Q. ROO CHETUMAL 30 11 1 18 

S.L.P. CD. VALLES 37 36 1 - 

SINALOA CULIACAN 84 83 1 - 
LOS NOCHIS 54 ' 53 1 - 

SONORA HERMOSILLO 85 83 2 - 
CD. OBREGON 62 60 2 ... 

NVO. LAREDO 	. 85 83 2 - 
TAMAULIPAS REYNOSA 85 	.- 83 2 - 

TAMPICO 87' 85 2 - 
- 

YUCATAN MERIDA 93 14 1 78 

• NOTA: LAS LOCALIDADES A LAS CUALES CORRESPONDEN GUIONES (-) SON DONDE NO HAY 
INFORMACION SOBRE LOCATARIOS 
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CUADRO 18 
r 	 _ 

ENTIDAD LOCALIDAD PORCENTAJE DE POHLACION 

AGUASCALIENTES AGUASCALIENTES .54 

ENSENADA .09 B.C.N. MEXICALI .30 
TIJUANA .32 

B.C.S. LA PAZ .36 
CAMPECHE CAMPECHE .28 
COAHUILA CD. ACUÑA .03 

P. NEGRAS .04 
COLIMA COLIMA .24 
CHIAPAS T. GUTIERREZ .04 

TAPACHULA .04 
CHIHUAHUA CHIHUAHUA .16 

CD. JUÁREZ.  .25 
DURANGO •  DURANGO .16 
GUANAJUATO LEON .16 

GUANAJUATO .02 

CHILPANCINGO .02 GUERRERO ACAPULCO .11 
TAXCO .02 

HIDALGO PACHUCA .07 
NAYARIT TEPIC .16 
NUEVO LEON MONTERREY .51 
OAXACA OAXACA .05 

JUCHITAN .01 
TABASCO VILLAHERMOSA .13 
S.L.P. S.L.P. .18 
SINALOA MAZATLAN l .09 
SONORA NOGALES .05 
TAMAULIPAS CD. VICTORIA .06 

MATAMOROS .09 
TLAXCALA TLAXCALA .02 

VERACRUZ .06 
COATZACOALCOS .02 VERACRUZ JALAPA .03 
POZA RICA .03 TUXPAN - 	.01 
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CUADRO 18 

ENTIDAD LOCALIDAD PORCENTAJE DE POBLACION 

ZACATECAS ZACATECAS . 0 5 

• 
. 	 . . 
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CUADRO 19 

LOCALIDAD A 
COMPARAR 

PORCENTAJE 
POELACIONAL MUESTRA SEMEJANZA MUESTRA 

SALTILLO .14 85 VILLARERMOSA 88 

TORREON .20 91 S.L.P. 91 

GUADALAJARA .36 220 

D. F. .17 

TOLUCA .03 • 83 JALAPA, POZA RICA 45,45 

TEXCOCO .01 35 JUCHITAN 35 

MORELIA .07 56 PACHUCA 75 

CUERNAVACA .22 92 COLIMA  40 

QUERETARO .23 89 COLIMA 40 

CEETUMAL .41 30 LA PAZ 36 

CD. VALLES .04 37 PIEDRAS NEGRAS 40 

CULIACAN .13 84 VILLAHERMOSA 88 

LOS MCCHIS .05 54 NOGALES, ZACATECAS  63,41 
HERMOSILLO 85 ' DURANGO 91 

CD. OBREGON .10 62 MAZATLAN • 86 

NVO. LAREDO .10 85 MAZATLAN 
. 86 

. 
REYNOSA .09 85 MAZATLAN 86 

TAMPICO -.12 87 ACAPULCO, VILLAHER• 
MOSA 91.88 

MER/DA .30 93 MEXICALI 91 
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CUADRO 20 

ENTIDAD LOCALIDAD MUESTRA MEDIANOS PEQUEROS AUTOSERVI-JOCATARIOS 
CIOS 

. 

COABUILA SALTILLO 85 4 75 2 4 TORREON 91 30 14 1 46 
JALISCO GUADALAJARA 220 128 . 	89 3  _. 

MEXICO TEXCOCO 35 13 21 1 - TOLUCA 83 52 30 1 - 
MICHOACAN MORELIA 56 49 6 1 - 

MORELOS CUERNAVACA 92 31 8 1 79 
QUERETARO QUERETARO 89 48 5 1 35 
D. ROO CHETUMAL 30 7 4 1 18 
S. 	L. P. CD. VALLES 37 29 7 1 - 
S/NALOA 

` 
CULIACÁN 
LOS MOCHIS 

84 
54 

8 
42 

75 
11 

1 
. 	I 

- 
- 

SONORA HERMOSILLO 85 52 31 2 - 
CD. OBREGON 62 46 14 2 - 

RVO. LAREDO 85 58 25
• 
 2 - TAMAULIPAS ~OSA 85 58 , 	25 2 - 

TAMPICO 87 	. 4 81 2 - 

YUCATAN niki nÁ 93 10 4 1 78 

• 1 
*NO HUBO INFORMACION SOBRE LOCATARIOS PARA TODAS LAS LOCALIDADES CON (-) 
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CUADRO • 21 

TAMAÑO DE MUESTRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

LOCALIDAD MEDIANOSPEGUEÑOS LOCATARIOS AUTOSERVICIO5MUESTRA 

Aguascalientes 
Aguascalientes 35 12 36 2 85 

Baja California Norte 
Mexicali 58 14 17 2 91 
Tijuana 	1  59 14 17 2 92 	• 
Ensenada 14 6 18 2 40 

Baja California Sur  
La Paz 12  5 17 2 36 	• 

Campeche 
Campeche 30 13 44 2 89 

Coahuila 
Saltillo 35 12 36 2 85 
Ciudad Acuña 11 6 16 2 35 
Piedras Negras 12 7 20 2 41 
Torreón 58 14 17 2 91 

Colima  Colima 14 7 18 12 41 

Chiapas 
Tuxtla Gutiérrez 22 10 31 • 2. 65 
Tapachula 18  8 24 2 52 

Chihuahua 
Chihuahua 43 10 	» 13 - 2 68 
Ciudad Suárez 54 13 16 2 85 

Durango  
• Durango 38 13 38 2 91 

Guanajuato 
Guanajuato 27 12 39 2 80 
León 42 10 12 2 66 

Guerrero 
Chilpancingo 29 13 41 2 85 
Acapulco 
Tasco 

38 	' 
31 

13 
14 

38 
44 

• 2 
2 

91 
91 

... A - 
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CUADRO 21 

TAMAÑO DE MUESTRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO. 

LOCALIDAD MEDIANOS PEQUEROS'LOCATARIOSAUTOSERVICIOS MUESTRA 

Hidalgo 
4 

Pachuca 25 11 37 2 75 

Jalisco 
Guadalajara 72 80 63 5 220 

D. 	P. 
Distrito Federal 206 54 31 10 301 

1 

México 
Toluca '35 12 34 2 83 
Texcoco 12 5 16 2 35 

. 
Michoacán 

MoreliW 23 8 23 2 56 
Lázaro Cárdenas 10 5 1.1 40 

Morelos 
Cuernavaca 	' 39 13 *  38 2 92 

Nayarit 
Tepic 14 6 

1 
18 

2 
40 

Nuevo Leen 
Monterrey 70 17 21 2  110 

Oaxaca 
Oaxaca 32 14 45 • 2' 92 
Juchitán ,12 5 16 2 35 

Puebla 
Puebla 61 14 18 2 95 

Querétaro 
Querétaro 37 12 38 2 89 

Quintana Roo 
Chetumal 10 5 14 2 31 

• Canc1n 6 8 5 ,2 21 

San Luis Potosi 
. San Luis Potosi 58 • 14 17 2 91 
Ciudad Valles 12 7 17 38 

1 . . : 
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CUADRO 21 

TAKASO DE MUESTRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO 

LOCALIDAD MEDIANOSPEOUEÑOS 

_ 

LOCATARIOS 

. 

AUTOSERVICIOS MUESTRA 

Sinaloa - 

Culiacán 35 12 35 2 84 
Mazatlán 36 12 36 2 86 
Los Mochis 18 9 26 55 

Sonora 
Hermosillo 35 12 36 2 85 
Nogales 21 10 30 2 63 
Ciudad Obregdn 25 9 26 2 62 

Tabasco 
Villahermosa 30 14 43 2 89 

Tamaulipas 
Ciudad Victoria 23 10 34 2 69 
Nuevo Laredo 35 12 36 2 85 
Matamoros 13 5 13 2 33 
Reynosa 35 12 36  2 85 
Tampico 36 12 	. 37 '2 87 

Tlaxcala - • 
Tlaxcala 14 7 19 • 242 

1 
Veracruz 	- 

Veracruz 59 14 . 18 2 93 
Jalapa 16 6 17 2 41 
Tuxpan 14 7 19 42 
Coatzacoalcos 12 6 17 2 37 
Poza Rica ' 18  6 19 2 45 

Yucatán 
Mérida 59 14 18 2 93 

• . 
Zacatecas 

Zacatecas 14 7 19 2 49 

• 
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PROBLEMAS DETECTADOS DESPUES DEL LEVANTAMIENTO  

Este, tipo de problemas sólo fué posible detec--

tarlos después de realizar el levantamiento, es de--

cir, cuando: se fueron entregando los reportes. 

En toda encuesta es de espeíl'arse que no siempre 

se tomen los tamaños estipulados como ya se discutió 

anteriormente, sin embargo, también existe la posibi 

lidad de que el personal encargado del levantamiento 

de la información, interprete "a su manera" el tama-

ño de muestra que se asigna. Esta última clase de -

dificultades se detectó al momento en que se entrega 

ron los reportes. Fué necésario darles solución in-

mediataMente ya que de otro modo se alterarla el pro 

ceso y no se cumplirla satisfactoriamente el objeti-

vo final: la implantación de un sistema de encuesta 

continua. 

Las situaciones presentadas fueron básicamente 

de dos tipos: 
• 

1.- Reducción de muestra 
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2.- División de muestra 

A continuación se explica cada uno: 

1.- Reducción de muestra.- Se refiere a que - 

se disminuyó arbitrariamente el universo a muestrear 

en la localidad, declarando que es Más pequeño inclu 

so que la muestra. 

Un caso patente fué el de Texcoco donde la mues 

tra original era de 35 (sin inflar) y se realizaron 

solamente 27 entrevistas, declarandose que no había 

mas establecimientos (lo cual no pudo ser posible --

.pues en el levantamiento piloto se realizaon trein-

ta y cinco entrevistas). 

Esta reducción produjo un aumento en el errór - 

de precisión llegando éste a 16%. 

Junto con esta alteración se presenta el pro--

blema de que ya agotaron el universo, es decir, al 

declarar solamente veintisiete establecimientos y - 

haber entrevistado a esos veintisiete, ya no podrán 

rotar* pues no existirán establecimientos disponi--

bles de donde seleccionar una submuestra indepen--- 

* Ver rotación en el capitulo N. 
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diente. 

Las soluciones propuestas fueron las dos siguien 

tes: 

. Checar en el lugar mismo (Texcoco) el número -

de establecimientos para que en caso de ser --

veintisiete se baje la muestra y se pueda ro--

tar*. 

. En caso de que fueran mas de veintisiete esta-

blecimientos, se propuso pedir que se enviara 

la manera en que se repartió la muestra en 

Texcoco (ya que también la tuvieron que cam---

biar), para ver hasta que punto se respeto la 

distribución por tipo de establecimiento y com 

pletar el tamaño estipulado. 

De esta manera ya se podría considerar la mues 

tra total y se darla paso a la rotación*. 

2.- División de muestra.- Se refiere al caso - 

en que al personal encargado de levantar la informa—

ción en la localidad, le pareció muy grande la mues--

tra y la separaron en dos porcentajes (generalmente - 

* Ver rotación en el capítulo ry. 
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50% y 50%) con el objeto de utilizar el segundó para 

el siguiente levantamiento. La situación se presen—

tó por ejemplo en Toluca en dónde dividieron la mues-

tra para que e1:50% se levantara duranté el presente 

primer levantamiento y el otro 50% durante el siguicn 

te. 

Esto implicó que la muestra, reducida a un 50% - 

de la original, aumentara el error en precisión de un 

10% a un 15%. 

Las soluciones propuestas fueron las siguientes: 

. Que antes del siguiente levantamiento se com—

. pletará el tamaño demuestra. 

. Que se rotara* hasta el tercer levantamiento 4~, 

para que durante el segundo se completara la 

muestra. 

. Bajar la muestra definitivamente al 50% con 

15% de error en precisión y rotar* ya en el se 

gundo levantamiento. 

Se optó por la última de éstas soluciones. 

* Ver rotación en el capítulo TV. 
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CAPITULO IV 

IMPLANTACION DEL SISTEMA DE ENCUESTAS CONTINUAS 

ESTIMADORE -S 

INTRODUCCION.- 

En una encuesta de tipo cualitativo como la que 

se está tratando, las unidades de la población siem-

pre caerán dentro de alguna determinada categoría. 

Estas categorías fueron introducidas directamen 

te en el cuestionario puesto que las preguntas se --

respondían mediante "Si" o "No". 

En casos como este, los resultados consisten en 

estimar la proporción de unidades que caen en cierta 

categoría. Ahora bien, se tiene que tomar en cuenta 

que el objetivo final fué el de implantar un sistema 

de encuestas continuas mensuales, es decir, encues--

tar cada . mes el mismo número de muestra v los mis--

mos establecimientos en cada localidad. Esto-impli-

ca necesariamente que al ser siempre la misma mues--

tra, las unidades medidas se cansarían. Fué por --- 
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esto que se consideró una rotación de unidades mues-

tralés de período a período. 

El presente capítulo trata sobre los métodos de 

estimación tomando en cuenta la rótación de unidades 

y se basa en la teoría expuesta por Des Raj (1968). 

Como aportación se desarrollan los pasos omiti-

dos por el autor. 

PROCEDIMIENTO.- 

El proceso que se siguió fué el siguiente:* 

Durante el primer ?evantamien.lo (no el piloto) 

se entrevistó una muestra por localidad de n unida--

des. De estas n unidades se retuvo una submuestra 

aleatoria de m = 	(04 ).-C 1) unidades para usar- 

se en una segunda ocasión. En esta segunda ocasión 

se seleccionó otra muestra aleatoria independiente 

de u = n-m = 511 unidades, siendo la fracción aue 

determinaba la cantidad a rotar de la muestra en ca-

da localidad. 
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La pregunta se planteó en cuál era la propor—

ción de unidades muestrales que se debían rotar ----

( Ti.) por período para lograr mázima eficiencia en 

las estimaciones. 

Para un mejor entendimiento del término "rota—

ción", se hará uso de la siguiente ilustración donde 

las "X" denotan las medidas para la primera ocasión, 

y las "Y", las medidas para la segunda; la notación 

es debida a Yates (1949) y Patterson (1950) e indica 

con una comilla,las unidade- comunes a las dos oca--

siones y con doble comilla, las unidades selecciona-

das independientemente. 

u 
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Para . calcular los estimadores se hizo uso de a••••••=0. 

las dos siguientes' hipótesis; 

• La varianza S2 es la misma en cada ocasión. 
• 

(En la práctica no es que sea la misma, sino --

que son muy parecidas). 

. Debido a que se trata de muestras no pequeñas, 

las correcciones de población finita no se toman en--

cuenta. 

Primeramente se hará mención a las medias: 

Como notación, la media en la ocasión h se deno- 

tará como Mh. 
n 

En la,primera ocasión la media fué xi/n 

para la segunda ocasióri se formaron dos estimadores 

independientes: 

1) Lino fué el estimador de la media muestral de 

la parte independiente y se dendtó como 

u 

	Y.  
i=1 

M- • 2u 
	 ( 1 ) 
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2) Otro fué el estimador de la parte retenida --

denotado por: 

Yi 	
x . 

• ( 2 ) 
2m 	m 	Trt 

y basado en el cambio que hubo entre las dos ocasio-

nes considerando la muestra de la primera ocasión. 

En otras palabras, éste estimador representó, la 

media muestral de la parte común- de la muestra en el 

segundo periodo. 

La siguiente secci6n se refiere a teoremas y co 

rolarios desarrollados con el objeto de justificar - 

los estimadores que se usaron. 

TEOREMAS Y COROLARIOS.- 

Con el objeto de demostrar el teorema 1, se ha-

rá referencia a Raj 1.6: 
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Por Raj 1.6: 

Sea H. ( j = 1, n ) • Un conjunto de eventos mutuamen 

te excluyentes de los cuales 

'uno ocurre necesariamente. 

Sea U una variable aleatoria que toma el 

valor u al ocurrir un H.. 

Por lo tanto: 

=Pr(U = u.) Pr(U = u . , H = H . ) 

j=1  

n 

=>Pr(1133.)Pr(U = u./H.) 

j=1 

y el valor esperado condicional de U dado H. es por 

tanto: 

E2 (13)= "3/"I=  ui Pr(U = u./H.) 3 
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IbuREMA: 1  

El valor esperado de una variable aleatoria U 
esta dado por: 

E(u) ELE(u/143)3 = E, E z  (u) 
DEMOSTRACION  

Se tiene por definición: 

.E(U)".7._ 

F 	fiz) 

=-_ 	.ai 1 P-r(1,1) P-,-(L=.u1/14/) 

( 1-13.) 	P, 	tl JJ.:*/ 14, ) 

= 1 Py (14,-) E(u/HT) 

Re(N,) El(u) 

E, £2 (u) 

COROLARIO 1  

El estimador insesgado de M2  es 12m, es decir: 

E (12,11) = M2 



DEMOSTRACION  

Por el teorema anterior se tiene que el valor - 

esperado condicional de M2m  dada la primera ocasión 

es: 

E. (Pi...,' = E, E2  (M t,,, ) 
Por otro lado tenemos: 

E1(A2..)= E, [11-1-• -1-L: 
MA 	011 

t.o. 

t nys 	 tyyl Ez\1 

  

Ya que esta esperanza, esta condicionada a la 

primera ocasión: 

Al 2:i 	m 
4:4 	

ni 4:1 
Xj. 

"" 12. 
tY1 

Por tanto: 

1 	1= 	I  E. ( 

El (m 	1-) 
- _L- 

Al 1=1 
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Con el objeto de obtener bases para llegar a la 

fórmula de la varianza para M2, se demostrará el si-

guiente teorema. 

NOTACION  

Por RAJ 1.6.1 

Se 'denotará: E(U/H.)= E2(U) 

Dado H., la covarianza coildicionai entre dos va- 

riables aleatorias U,W será: 	• 

Cs.(L/ 3W) 	E 	- E, (u) E,(w) 

TEOREMA 2  

cov(u, w) c(u,w) = C2(us  + C, LÉ ,(u), E lun 
DEMOSTRACION  

Sea: 	Éa.(13) 	*EAW) =_ 

POR DEFINICION: 

COV(Iii tt))=  É (W--En(W-15.5))=. 1.(.1W)-  (u) E (w) 

212 



213 

POR EL TEOREMA 1 SE TIENE: 

Cc/(u, tu) = É, Ea (u - £, E, (u) E, E, (w) 
= E, E, (uto)- E, (X) EI  

Sumando y restando E1  (V) se tiene: 

t-- EiVa (1310)-X 1J) + 1.1(W-E, (x) E, (1) 

Eth 	w)--Ez (u)E2(w4- iten-E,( Li 

Por definición: 

£1c2.(u, ().)) 	ec i  
= 	c2. bis  ui) c., Ea(u), £,(tti)j 

COROLARIO 2  

cov(u, u) = Élca(u,u)+c, L E,(u), EAu)] 
O ya que: 

cov(u,u) = E. 	v(u) 
v(u, v) 	val(u)-1-  v, E3 (11) 

Esto es que la variánza de una variable aleato-

ria es la suma del valor esperado de la varianza con 

dicional y de la varianza del valor esperado condi--

cional. 
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Tenemos los siguientes resultados que nos permi 

tiran obtener la varianza de M 2m* 

•••••II. 
•••••• 

bfk 	) 2/M  

m 
. (3) 

v(Aa.)::  
u- 

= 	(por el corolario 1) 
¿l'a 41 

E,(14..)=  y (I,  4,1 = V (Z .1.)- E th 
I  ,n 	M

^ 

Como la varianza se considera constante tene-- 

MOS: 

TEOREMA 3  

La varianza del est::_lador de la media de la Par 

te retenida es: 

'(5) 
mA 



2.12; 
DEMOSTRACION  

Por el corolario 2 tenemos: 

v013.)=  £5  v,(Ai.j+ v, Ei (M,,...) 
Entonces: 

[ ( 

• 444 	 M 

Va (P13..") = Vz. 	11., - E /4- -I- E 
411 	45,11 	• .12 o ivel 	:as 

v 	-z) ./11 
•k=1 

Sabemos que la varianza de una constante es ce----

ro, por*lo tanto: 

••••••• 
•••••• 

• 

‘f filJ:ta.)) 
(4:1 eyn  

Ya que se trata de la varianza de una media se 

tiene el siguiente resultado: 

TC9) 

Por lo tanto tenemos: 

va (A3.)._- 	— 	S' 
AY1 

~MI 
••••• 
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va  CrA ,„„ +1_  
mi 	.v1-1 Lzt 	rsi 

EivICA2„.) 	ky_1";  
#1.1-1 	tY1 

	

'vi 	1) 

El —1.)..L.E ( i—Isz)._11.4.z1j) 

" M  41-1
. 
	

01 

1J4EL_Ip„. 
4=1 	221 

1)+4. 41 
^I 

POR EL COROLARIO 1: 

‘3. 
_ 	(C11 	(G-t4i)) 

h-1 •izt 
Ya que la ultima expresión es la varianza de la 

diferencia de dos variables aleatorias, se tiene el 

siguiente resultado: 

v(a-b) = v(a) v(b) cov(a, b) 
ADEMAS: 

=F. a b 
vCiD) 



cov(a l  b)=Ra,0  v(0.) 	1  jvcb) 
Aplicando ambos resultados tenemos: 

Ea  Vz,(P,..,)= ...i (. --L) E .1.d4 -H2-.  4. 1. (XL -112"  _ 
• 111  mil 	''' 	N-1. 	"1:1 	N - I 

Y ya que las varianzas se consideran iguales, en 

tonces: 

(-41-1 	-1-)(52.  + S 2.—  ap 5) 

(_á_k)(2.sz-,2psz) 

= 	s' p) 

= (1M 52 P ) 

Por consiguiente: 

v( Pi 	E IV(A2a ÷ EA Cr12 ,PJ 

— X) 	s 2 	÷ 
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DE ESTA MANERA SE TIENE QUE : 

ESTIMADOR 	VARIANZA 

PARTE INDEPENDIENTE 	142u • 
	 S2 	

1 

ni, 	W2u 

PARTE RETENIDA M2m 	S2  p.+ (i_A) (1-2 p.1= 1 
7-PA '2m 



Un estimador compuesto y de mínima varianza de 

la media poblacional M2 en el segundo período, se --

puede establecer mediante una media aritmética conde 

rada de los estimadores independientes 12u y M. 

ponderandolob inversamente a sus vai.ianzas. 

Este estimador será: 

¥a-  
LA.12u. + Wa." 

 

	(6) 

  

TEOREMA 4  

La varianza del estimador de la media poblacio- 

nal es: 

)4 NJ(M A) _SI (1-4 (1--J9)}1)(1+0-2e,) 
Al 

Y el valor de y- que minimiza esta varianza es: 

 

(7) 

 

Siendo la varianza mínima: 
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4-±11-LI  nn 

 

  

El paso entre estas dos dltimas expresiones no 

fué posible desarrollarlo totalmente a pesar de haber 

lo tratado de distintas maneras (conjugados, recípro-

cos, inversos etc.) ya que en su desarrollo intervie-

ne un truco algebraico que no se encontró. 

Continuando con el desarrollo se tiene que: 

Derivando con respecto a).A. e igualando a cero pa 

ra obtener el valor dey.. que minimiza la varianza, se 

tiene: 

(;5;)1  -- 	)-1  -- (1 4 	jP)Z).2(i+)- 2p:-)(1 jt- VPA÷ 

(I-2P)(1-1-"2.-- .1?)11 ) -11 = 

Multiplicando por: (1 +)i - 2 ?),12") 

= —( 1÷t -  2P)121-1(1 4)).-DPA( 2)Á. -1115-)+ (1-2 p) = o 



2 1 2 -y 
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ate.- P -̀ «* .9  1  3  - 	-21(1.«:1  4. 8 Oti (1+0- ppie»-. p) 
q(3)-t 	8  Pizz  * 8  e>ii.= 

Dividiendo entre dos: 

2 p/1-'9-z-11M +1P5z  = z -r 
. - 2 ey. t - IPA+ 2 	= L - P 

,14.0 -20 	— 2 eg:0-0 	— a 	 a 

-2»  ( 1 _ 2 e) ty.2  r "e c'-P} ., 

Dividiendo entre ( 1 - 2 	) : 

L 	I- 2 e 
	2jk -- 

Esta expresión es de la forma ax2 + bx + c = O. 

Para resolverla se utilizara la siguiente fórmu- 

± S 	-  a_ 

la: 



DONDE: 

a= 	L- Lipo-p) 
1-.9p 

6= 
c 

Sustituyendo en 1: 
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1- P+ 	--p-r 
/-aP  

f ) -P)  
1-2 P 

1- p+i-qp-i--ii921  
.2p 

L-L1P(i -p)  
I- DP 



— 1- zipti  

J--le+qp2.  
I 

I— j..p 

(1-201  (2 -IP 4. nr).: 
(1- 2p) ( 1- zie(1-0)- 

ORO.. 
«IMMO 

_-_  (1- 2e) 	4- 	(1-.2P)t2-4 p  
¿fp ÷Lipz 	 t- tren-p)) 

(i- 	 2  )(2-t (4:ve:v. - 2 PYL 	¿rp gezr 

	

— 	 41.L1-2,e)(z-c eitLeply 

	

= - 	;Ti  ±,V2.-(- ..(22+pj 

= 	 2-39 
2() 	1-2P 
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Multiplicando por el conjugado el numerador y - 

denominador: 

20-P) 	 \ 
(1-Per 	ik t j2c1-p 

, 	p(i-P)' 	\la('  
a e 	1\ 	 / 

	 + 	A ()-9)"  (  I &a. D-.91) 
1-2e. 	 „Fa. 

(1-9())(14- ‘.2(i-e) 

--1 	— 9 P 
(1-2e)(1+.1:2-¿7--én 

(1-2e)()÷\;2()--p) ) 
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Y ya que X =  1 	se tiene que: 

ik. t  í_ 	1- 
÷ %la ci-fIt 

X _ L +\ a(1-P)'  - 	- 	 \TIT  

- 	,75-1 ,57:7 
Sustituyendo estos valores en la expresión de la 

varianza de M2' se obtiene que: 

v(A3.)=l_(L+11-20). 4- 9(1(1-0),Lizr 

= 	 4-(1-2Pba  
rn 

- (Y)  1.40-2e) (14ál 	 

 

4.- /ja25,1i-Pc- 

ST-i-e 

 

	

1-t 	1--P 4' l'a 9  

fY) 	(/ 4- 	 1-1 -1-1-3e 
.5-77  

Juz-r-y- 
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=.1.rof,r7 	i)(,÷.57-1 
m L 	/-t- 2. 1-p -1-12p 

   

+ 1-2 

  

   

   

(Y) 	1+ 2 2 \F-711- 2  (1-e 

= sl- ii+J-1-1 Z--7)(1+.1.7j7"--p'+1-2e) 
m 	ptaja777-11 +.-  aP÷)-2P 

= 	JTJT-73 ) 	± 	 
IY1 	- Lie + 2 a \II-pi 

- _.551 	-i-S-51‘17-7) (2.-2 -t-J-P. IFFrp )  
a.( 2 -.2 p 

r 
L 	.2 

[ j5p1 
[ 	\17  J p- 	p7 

Multiplicando y dividiendo por 
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v(12.).1.(±  + 
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( 

	

	 (fi  

(«- a- 

V"iin ( z a 
\  

.// 

Una vez obtenidos los estimadores, se hizo un -- 

programa Fortran para calcularlos. 

‘Este programa se explica a continuación. 

PROGIC,M-A PARA CALCULAR ESTIMADORES.- 

La información para este segundo levantamiento - 

se pláne5 por medio de un programa que calculara esti 

madores para cada localidad. Este programa se compo-

ne de diferentes partes las cualqs se irán mencionan-

do y explicando a continuación. El listado del pro--

grama aparece al final junto con los comentarios. 

. Calculo de las variables a utilizar en las es- 
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tadisticas básicas (secuencia- 500 - 2800) -- 

En ésta parte se trabaja en el cálculo de sumas,' 

sumas de cuadrados y de productos cruzados para luego .  

calcular estadísticas básicas (medias, etc.). 

Se leen dos arreglos: X(I) y Y(I) correspondien-

tes a las observaciones del primer levantamiento y --

del segundo levantamiento respectivamente (en el se--

gundo ya se introdujo la rotación). 

Las variables calculadas se imprimen con objeto 

de que el lector pueda seguir más fácilmente el desa-

rrollo de los resultados del programa. 

Cálculo de estadísticas (sec. 3100 - 3700).- 

Con las variables calculadas anteriormente, se 

calcula solamente la media y la desviación estándar 

para cada uno de los dos grupos de observaciones. 

Esto es con el objeto de checar si los puntos 

no se desvían mucho de su media. 
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. Chequeo (sec. 4000 - 5700).- 

En este programa se hizo una verificación sobre 

la confiabilidad de los datos antes de calcular todos 

los estimadores. La verificación se basó en la idea 

de que si un valor se desvía demasiado de la media de 

su distribución, podría estar equivocado. Como medi-

da de esa desviación se tomó tres veces la desviación 

estándar de la distribución correspondiente, ya que -

para una distribución normal, casi el 100% de los va-

lores caen en un área de tres veces 1a.  desviación es-

tándar a cualquier lado de la media. 

En esta parte del programa, si algdn valor está 

más allá de la distancia estipulada, se descarta y se 

vuelven a calcular las variables de sumas,productos -

cruzados, etc. 

. Cálculo de estadísticas básicas (sec.5800 - 
7700).- 

Con las variables anteriores se calculan medias, 

desviaciones estándar y varianzas para cada distribu-

ción. También se calculan coeficientes de correla--- 
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ción entre ambas distribuciones. 

Respecto a las varianzas y los coeficientes de -

correlación es importante destacar los siguientes as-

pectos: 

. La fórmula para obtener la varianza se simpli—

fic6 para.st uso en compUtadora mediante el siguiente 

procedimiento: 

Se tiene que: 

VIW1 	3f̀12- 
N 

Desarrollando el numerador: 

7<- rr\ 

y. 

- 
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De esta manera, se llega a la forma usada para - 

computadora y que es: 

(L)<-«- L  

"f\ 

(1-lei- G(..) 	r`n 	1. -  

^In 

En el programa_sq.divide entre n-1 para obtener 

el estimador insesgado. 

. La fórmula para ol:tener el coeficiente de co-

rrelación entre ambas distribuciones también se sim-

plificó. El procedimiento fué el siguiente: 

Se sabe que el coeficiente de correlación ( 

se define como la covarianza dividida por el produc-

to de las desviaciones estándar de las dos varia----

bles: 



GY 

  

cov(x,,Y) 
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hR 

  

N'él" (NII 

  

     

Si se tiene una muestra de n conjuntos de obser— 

vaciones 	Yi), i = 1, n,de las variables X y Y, 

entonces el estimador de la asociación lineal entre 

X y Y estará dado por el estimador del coeficiente de 

correlación de la siguiente manera: 

=r- 
ej>", (NLY1 

jván.(x<Nr\1"5z-C7 

1c) (`<:. 	AzYc't" 

L( -'c 

Por.-t* 	rn--< 

- - - - --cc) 
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Utilizando la expresi6n obtenida en el punto an- 

terior para 	Xi - X )
2, se llega a' la fórmula sim-

plificada para computación. Para un mejor entendi---

miento de ésta, se desarrollará el numerador de la 

expresión 	): 

`‹Z. 	Y•Z. — 	if:7( 

.1_XzYz. - 	 P•Ir‘ 

Entonces se tiene que: 

= 

..El dltimo de éstos aspectos consiste en hacer 

notar la existencia de tres coeficientes de correla- 
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ción. En el primero, se utilizó la fórmula tal y co-

mo es. En el segundo y tercero, se tomó en cuenta la 

hipótesis de que las varianzas son iguales en cada le 

vantamiento. Por tanto, para ver a que grado se cum-

ple esta hipótesis en la práctica se utilizó primera-

mente la varianza de la distribución X y luego la va-

rianza de la distribución Y. 

. Cálculo de estimadores considerando la rota---

ción (sec.7800 - 9100).- 

(Estos estimadores son los que resultaron demos-

trados en los teoremas anteriores). En esta parte se 

calcula la fracción que determina a la muestra inde—

pendiente a seleccionar y que a la vez minimiza la va 

rianza de la media poblacional, es decir," ( MU ) -

( ver Teorema 4 ), también se calcula su complemento, 

asl como las medias (1) (2) y las varianzas tanto 

de la parte retenida (5) como de la parte independien 

te (Teo.3). 	Se calcula la media poblacional, 112, 111~.011~0.• 

( 6 ). 
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• Cálculo de la varianza de la media poblacional 

(sec. 9200 - 10300).- 

Esta parte se subdivide a su vez en dos: 

. Cálculo de la varianza cuando se calcula la --

fracción a seleccionar (MU ). 

. Cálculo de la varianza cuando se determina de 

antemano la fracción para seleccionar (MU1 ). 

Es importante definir la diferencia entre MU y - 
, 

MU1. Ambas identifican la fracción que determina la 

cantidad a seleccionar para' efectuar la Rotación; la 

diferencia está en el hecho de que MU se calcula para 

cada localidad mediante la expresión (7) y, ;: 1 se --

determinó a voluntad siendo su valor 1/3 para todas -

las localidades, es decir, en el caso de la presente 

encuesta se decidió que de un mes a otro se renovara 

la muestra en una tercera parte, de tal manera que -

un establecimiento sería visitado tres meses consecu 

tivos, para después ser sustituido por un estableci-

miento nuevo (excepto los dos primeros meses), segun 



se ve en la gráfica siguiente: 

PANELES O GRUPOS DE A MUESTRA 
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MES 1 

MES 2 

MES 3 

MES 4 

MES 5 

MES 6 

MES 7 

MES 8 

a b c 
, 

b c d 

c d e 
. . a e f 

e f g 

f g h 

g h i 

h i j 

Observese también que las fórmulas usadas para - 

calcular estas variables, difieren entre si. La ra--

zón es que al utilizar MU (calculada) se obtiene la 

varianza mínima (Teo.4) denotada c, 	VM2MIN, mien--- 

tras que al determinar de antemano la fracción de ---

muestreo ( MU1 ), la varianza no será mínima, razón - 

por la cual se utilizó la fórmula normal (usual) para 

obtener la varianza del estimador de una media pobla-

cional (Teo.4). 
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. Calculo de la ganancia en precisión de los es-

timadores (sec. 10400 - 11000).- 

En esta parte se hace uso de la función ganancia 

expuesta. porCavallir en su "Informe de la Misión de 

Asesoría realizada en la Replblcca Mexicana" (1979)- 

Esta función ganancia esta expresada como: 

G = 
1 [..n2 - c '2 r 2 

n 	n - c' 

Donde: 

r2: coef, de correlaci:n al cuadrado. 

En ésta expresión se considera que la fracción -

de muestreo para efectuar la rotación 17e denota corno: 

c'; de esta manera se tendrá que: 
n 

MU1 = 2: = 1 y equivale a sustituir el 33% de - 
n 	3 la muestra. 

-1 
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MU = porcentaje calculado en el programa y que - 

en la presente situación es: % = c' 

1 

y también equivale a sustituir un porcentaje de la --

muestra. 

Una vez habiendo detallado las partes del progra 

ma, el cual aparece al final, se comentarán los resul 

tados obtenidos. 

.COMENTARIOS A LOS RESULTADOS.- 

Para obtener los resultados se introdujeron ob-

servaciones para el primero y el segundo levantamien-

to. Estas observaciones se refieren a la comerciali-

zación (SI) que de cada uno de los treinta y dos pro-

ductos básicos utilizados en la encuesta, se registr6 

en el estado de Aguscalientes. Cada vector de obser- 

vaciones consistió de treinta y dos componentes las .~» 

cuales, debido al tipo de encuesta de que se trata, 

consístieron.en proporciones, es decir, la proporción 

de detallistas en Aguascalientes que declaró comercia 

lizar cada uno de los productos en cada levantamiento. 
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'Se recalca que YA que las características de in- 

terés son de tipo cualitativo (Comercialización, Dis-

ponibilidad, Suministro), los resultados se obtuvie-

ron en términos de proporciones o porcentajes. En -- 

.este punto vale hacer la aclaración de que los•desa--

rrollos presentados en éste Capítulo, se refieren a -

características cuantitativas y, puesto que las carac 

terísticas del cuestionario son cualitativas, fud ne-

cesario convertirlas a cuantitativas asignanc:..les va-

lores de la siguiente manera: 

1, si se tiene la característica A 
Y 

O, si no 

y entonces, la media de la distribución digamos "y", 

será: 

Jul. = P(A) = proporción de A 

y la varianza: 

572.  = P (A) (1-P (A) ) • 



CORRIDA DEL PROGRAMA PARA CALCULAR 

ESTIMADORES Y COMENTARIOS 

En seguida se presenta una Corrida del Programa 

elaborado para obtener los Estimadores. Esta corri-

da se, realizó en la Computadora Bwrroughs 6-800 de -

la Universidad Nacional Autónoma de México. 

La alimentación de datos consistió en introdu--

cir dos columnas de treinta y tres.observaciones ca-

da una. Como ya se ha explicado anteriormente, cada 

una de éstas observaciones correspondió a un produc-

to y consistió en una proporción que indicó ya fuera 

la comercialización, la disponibilidad o el suminis-

tro de tal producto. 

En este caso se trata de la comercialización en 

Aguascalientes. Nótese que el último elemento de ca 

da columna es utilizado para detectar el fin de lec-

tura. 

En seguida y como primer resultado, aparecen --

treinta y dos renglones conteniendo cada uno las va- 
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riables utilizadas para acumular las sumas parciales 

que darán origen a las estadísticas básicas que son 

la media y la desviación estándar de cada caracterís 

tica investigada. Estas estadísticas básicas apare-

cen después de los treinta y dos rénglones citados. 

A continuación aparecen otra vez las sumas par-

ciales. Esta reaparición es el resultado de la veri 

ficaci6n que efectúa el programa para ver si algdn -

punto se desvía más de tres veces la desviación es--

tándar de su distribución. En este caso ningdn pun-

to se desvía a tal grado, lo cuál se comes. ceba ya,  --

que las sumas parciales son las mismas antes y des--

pués de la verificación. Una vez checadas las'dos 

distribuciones prosiguen los resultados esperados. 

Dado que no se rechazó ningan punto, el tamaño 

de muestra aceptado es treinta y dos. 

En este momento es cuando aparecen las estadís-

ticas básicas definitivas para cada distribución: 

Medias, desviaciones estándar, varianzas y coe-

ficientes de correlación. Se observa que durante el 

primer levantamiento (distribución X, la. columnal - 
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la'media de la comercialización de productos básicos 

en Aguascalientes es de un 80.6%, es decir, que en -

promedio los productos básicos se comercializan en - 

ún 80.6% de la población encuestada. Para el segun-

do levantamiento, se registró una media de 78.8%. 

Esta, fluctuación se debe tanto a las diferen-

tes respuestas que puede dar una misma población al 

ser reentrevistada, corno a que la muestra se rotó en 

un tercio y existen nuevas respuestas. 

Con respecto a la rotación efectuada, se obtie-

ne que la fracción que determina la cantidad a selec 

cionar (la parte independiente), es de 75%, esto es, 

que en Aguascalientes se tendrá que rotar la muestra 

en un 75%, reteniéndose así un 25%. 

Los inversos de las varianzas así como los esti 

madores de la media de la parte independiente y de -

la parte retenida, se calculan con el fin de poder -

obtener un estimador de la media poblacional tomando 

en cuenta la rotación de unidades. 
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En'seguida se camparan las varianzas tanto para 

la fracción a seleccionar escogida que fué de un ter 

cio, como para la calculada. Se observa que para el 

primer caso, la varianza vale 	mientras que 

para el segúndo vale .005338, lo cuál corrobora el 

teorema demostrado anteriormente donde se dice que 

al calcular la parte independiente (A), la varianza 

correspondiente es la mínima. 

Finalmente se obtienen las ganancias en preci—

sión de los estimadores para los dos casos citados -

anteriormente. Se observa que la mayor ganancia se 

obtiene al calcular la cantidad a seléccionar 

( .758565 1. 

La conclusión es sencilla: 

Para obtener los estimadores más precisos y con 

las mínimas varianzas, lo más acértado será calcular 

la cantidad'a seleccionar independiente en cada lu--

gar donde se levante la encuesta. 
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CONCLUSIONES 

El presente trabajo se desarroiló con el objeto 

de dar una idea más general de lo que consiste una -

Encuesta de Coyuntura. Se analizan y resuelven los 

problemas básicos a los que con frecuencia se enfren 

tan los investigadores de distintas ramas. De hecho, 

este trabajo constituye una aplicación practica de 

algunos conceptos básicos de la carrera de Actuaria. 

En el transcurso de este trabajo se tuvieron 

.que desarrollar y ampliar conocimientos, para lo 

cual se procedió a adentrarse en diversos libros qu 

trataban temas afines. Un punto importante en este - 

trabajo es el uso de la prueba exacta de Pisher en - 

la parte referente a los resultados del levantamien-

to preliminar. 

Esta prueba di6 como resultado una mejor exacti 

tud que el uso de la ji - cuadrada en la comproba--- . 

ción de hipótesis a partir de frecuencias muy peque-

ñas. 
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Existen también puntos que están fuera de los --

propósitos de ésta Tesis, como son los aspectos dé — 

evaluación económica, es decir, el considerar funcio-

nes de costo para la realización de la Encuesta. 

Se puede concluir que una Encuesta de Coyuntura 

es un método bastante completo para calificar cierta 

población mediante la evaluación de sus característi 

cas cualitativas. 

Volviendo un poco al contenido del estudio, se 

puede observar que la Implantación de un sistema de 

Encuestas Coyunturales Continuas, no involucra un --

sistema complicado ya sea metodológica o prácticamen 

te hablando, sino que es sencillo y fácil. 

Por esto y por todo lo antes mencionado, esta-

mos ampliamente satisfechas de haber realizado este 

trabajo, el cual esperamos sirva como ejemplo quizás 

para que futuras generaciones hagan .estudios como es 

te o mejores, para ayudar como profesionistas a la 

creación de un México mejor. 
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