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LA METODOL - GIA NO DEBE SER

UN CAMINO FIJO ‘

HACIA UN DESTINO CONCRETO!

SINO UNA CONVERSACION

SOBRE TODAS LAS COSAS

QUE PODEMOS HACER QUE SUCEDANY

Christhoper Jones.
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INTRODUCCTON

EL diseiio como cualquiern otha disciplina posee un cardeten
propio y deﬂinido poi Lo que es necesario hacer una
uwwduce,wn genenal.

"EL disenio es La base de toda actividad humana. La .
‘planificacion y mnmaava de todo acto duuguio a una meta
'dueada Y previsible comtd‘uue un pfwcuo de diseiio. (1)

En un prineipdo el homb/ne comenza a Wmsﬂo}zma)t su medio,
como una necesidad de e,xpnuwn que- se evuienua alo
Lango de toda La hutaua Asociaba Las mdgenu con £os
animafes que queria cazar haciendo una e,épe,ue de nitual,
en ef cual consideraba que ya estaba cazado. La s4implicidad
de 5olcmow fa nepresentacibfn plana '3 204 cozonu usados ‘en
Las pintunas nupestres, son un intento de contemplar La
naturaleza y representarla con el mayor healismo posible.
Este dibujo se conviente en un Lenguaje que 2odos pueden
entender, pero no expresan. Siglos mds tarde, con £a ayuda
de La escrnitura se dib un impulso decisivo al progreso, con
La aparicibn de £a imprenta desavroflada pon Gutemberg. Las
consecuencias de €sto fueron enormes, Las ideas se Liberaron
del monopolio que hasta entonces habia controlado La
produceibn. ASL Los pequeiios y ghandes comercios del estado
encontrarnon imdgenes visuales que representaban informacibn
para Las comunidades que percibfan el mensaje social. Llas
primeras imdgenes usadas eran muy sofisticadas; hoy en dia
se vuelven mds simples como requisito indispensable,
perciblfendose mds facilmente al estar en refacifn con fa
cantidad de elementos que Lo integhan, sin que se Lntevumpa
o8 nivel neceptivo para quienes va dirigido. la mwvwm
mueve, 204 acontecimientos, define. el pfwbﬂema Y d@tejmuna



el esquema para resolverlo, empleando un sistema £6gico
por el cual se LLegand a una solucibn con mayon rapidez.

En este contexto el obfetivo del diseiic grdfico se
degine como "La disciplina que pretende satisfacer
necesidades especificas de comunicacifn visual mediante
La configuracibn, estructuracifn y sistematizacibn de
mensafes significativos para su medio social" (2)

EC disefiadon gndfico no s0Lo se ocupa del problema a
nesolver, sino de Los nuevo& ‘modos de pe/zc,éb.{/ckw' cosas
de £as nuevas ideas e Lmdgené,&; et disefiadon uaa su
pensamiento, Su. unagwae,ufn y' adquiene una duupl;ma, de
modo 'Q_a'e cada - LLnea qué'di.bajd;_: cada fuz y sombra de cada
fotografia qu.e}tama, sean mds ew:demteé, mds naZonabI,u,
haciendo mds operativo el memdje que e transmite. Pon
edo, cuando se diseiin, £a creatividad se pone en marcha
84 va acompaiiada de 2a accifn que produce una nueva idea.
En £a actualidad se debe resofver favorablemente La
creacibn de imdgenes que, aunque Simples, Legibles y
athactivas sean guncionales, siendo a su vez consecuencia
de Las caractenisticas de su ambiente social.

"La eficacdia de una imdgen depende de La medida en que
sea fiel a La identidad" (3)

Es evdidente que el diseradon grdfico através de su
desarrollo profesional, va adquiriendo cienta experdiencia,
abarcando Los conocimientos no so0Lo de su disciplina sino
de Los fendmenos culturales, tecnollgicos y sociales, que
en foama directa o indirecta afectan Los resultados. De
esta manera el disdedador interviene en La comundicacibn,
en La ZecnolLogia, en La ciencda, en La publicidad, en el
cine, en La televisidn y en todas aquellas actividades
informativas en Las que participa el diseiio.
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Siendo el diseiio grdfico un drea que puede abarcar todos

Los medios sociales existontes vdisualmente hablando;
desarnolldndose en thes campos:

- EL gormativo

- EZ dinformativo y
- EL persuasivo

EL primero esiablece una comunicacibn visual para Loghar

un cambio en £a conducta de Los .indiv.iduos, ayuda a
neflexionan sobne mensajes educativos, pedagfaicos y de
seguwridad; un ejemplo de €ste campo es fLa informacibn que

va dirigida a Los usuanios del Sistema de Transponte
Cofectivo (METRO] para una mejon wtilizacibn de Ros servicios
que £os obliga a cambiarn su compontamiento, adoptando Las
nonmas que Le son impuestas por £a seguridad de La sociedad.

En el campo informativo, el diserio netroalimenta de
Anformacidn al individuo; tiene como {in anunciar o comunicar.
En este campo estd por ejemplo La difusifn de exposiciones,
seminarnios, concurnsos y pellculas entre otras actividades.

En el campo persuasivo interviene directamente con £a
publicidad de £a que se ha abusado al manipufar al usuario y
atraparlo en el consumismo propio de La sociedad al sofisticarn
y distonsionan Los mensajes que ef usuarnio percibe
cotidianamente. Dentro de este campo se encuentra £a forma
reditenada de anuncian determinados productos comerciales.

Dentro del medio moﬁu);onaﬂ el diseriadon grdfdico ha tenido
un amplio desarvwllo, en vintud de que su campo de accdidn

se ubica en fLa resolucidn de problemas de comunicacibn
visual, en La que La variedad de dneas de trhabajo en que
Lnedde, hacen diffeil determinan una actividad especifica;
entre dichas dreas mencionaremos: La {lusinacidn, el cartel,
el cine, La televisidn, La simbologla, aplicacibn de ghafismos
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diseiio de empaques y envases, diseiio editoriak: nevistas,
dianios, promocionales; folletos y catdlogos, audiovisuales
exhibiciones, entre otrnas.

A continuacidn se definindn s0Lo algunas de ellas:
LA TLUSTRACION

Tiene un ghan campo de acedidn, al sen empleada en casdi todas
Las namas del diseiio, se utiliza principalmente en
dbustnaciones de Libros, cuadennos (material diddeticol,
goLLetos, pou&w ponxaﬁoz,wé, potutadaA lteuu-taé envases
Yy paquetes audlovisuales entre oinas aplicacioned.

No hay que ofvidar que La imagen debe responder a un
mopdu,td de comunicacibn y para que esto bcwvw., el -
diseradon, valiéndose del proceso metodofégico y Los
elementos propios del diseiio como £a fonma, La tipografia
y el colon (que tiene un sentido asociativo y psicolbgico),
debend trhansformar el espacdo duxgnamado en 6un¢i6n de sus
necesidades especlficas.

En La {lustracifn, debe haber una secuencia naviativa a
thavés de Las imdgenes aconrdes con el texto. Segin La
apl,w_audn de ésta se puede hacer uso de dLﬂQ)LQnt?A téenicas
como un hecurso para obtener una magen precisa y clana,
adecuada a fa utilizacibn de efementos absiractos o neales.

EL CARTEL

Un drea Aimpontante def disesio grdfico, su forma y dimensidn
sungen de Ra creatividad y ef objetivo del mismo. Cada tema
impone al diseifiadon diferentes soluciones en el fowmato del
carntel; el diseiiadon debe resolven el problema expresando
de modo estiicto y acentado La signifdicacibn que desea
danke; parna ello toma en cuenta ef nivel cultwwal del
neceptorn a quien va dirigido, La imagen y el texto adecuados
al tema, Las dimensiones apropiandas, ete.

A%
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Las téenicas visuales conventidas en imdgenes son Las que
expresan £La esencia del conocimiento nepresentado en ek
cantel y estas son: el collage, La fotoghagla, La pintuna,
el dibujo, La serigrafia y otras. EL carntel es un medio

de expresibn que puede ver todo el mundo y cuya naturaleza
permite inflwin incluso en aquellas personas a Las que o
Les interesa el contenido. | |

Su presentacibn, asl como su utilizacidn en exteriores en
La actualidad variada e impontante consiituye un elemento
bds.ico que es utilizado como medio de comunicacibn social.

EL CINE ¥ LA TELEVISION

Tanto el cine como La televisdidn nesultan campos propicios
para el desarrollo del diseio grdfico. En ambas dreas La
Laborn que desarofla el diseiadorn se efectda en base a La
nealizacibn de tftulos y enéditos que caracterizan el tema
expuesto en el §ifm o grabacibn. Asimismo La variacifn en La
presentacidn, entrada y salida de programas y créditos para
pellculas ha tomado ghan imporntancia en nuestros dias.

En Las dos dreas antendiores entra un elemento visual muy
mpouahxe, el mov.imiento, debido a que se busca transmitin
Angonmacibn concreta y objetiva. EL diseriadon analiza el
tema y en base a ¢ésto, uinucjwta: proyectn y controla fas
imfgenes indispensables, interviniendo el uso de fa
g§otogrnaffa, La Llustrhacidn, La Xipoghafia y La animacibn
entre otnas.

En México La animacifn es poco utilizada a diferencia de
o0trnos paises en Los que‘téene un cardcter {nfornmativo,
cltico, dlusthativo y a La vez diddetico. En México se ha
introducide positivamente -- tanto en el cine como en La
televisibn -- y en La realizacibn de anunciosd comercdinles.
La animacibn se puede considerarn el princdpal Lenguaje




gndgico porn su ffcil asimilacibn; debido a que Las {imagenes
que componen Los distintos encuadres nepresentan una Lidea
0 ideas en movimiento.

LA SIMBOLOGIA

En ella el diseiio se integra al campo de £a comunicacibn
por medio de imdgenes y simbolos ghdficos, estos Ultimos
adquienen infinidad de significados que cuanto mds
dencillos y Legibles sean, tendndn mds impacto y asimilacifn
por parte de Los usuarios (f;ecep,tonea)

Esta dnea cubne Los campos de Adentidades (corporativas e
menalu) s0mbogos para Aenalwn&nta wLbano,

peatonal y ‘vehicutar; manejo y uso de maqunalua e’
L trumentos varnios.

Un complemento de éstn, es La Tipografla, que se utiliza
para nefornzan dichas imdgenes. En ocasiones se ap}wvecha
como un s0lo efemento de composicifn en pontadas, cwutdu
envases y demds; al seleccionan £as dcgvzentu ua)wan,te,a

tipoghdficas y ef colonr aprwpm.do, obtendremos una riqueza
ptdaaca dormak..

Esta drea (tipograffa) debertfa ser mds estudiada pon &us
diversidad de aplicaciones que n.epnuewta en el diseio,

puesto que son pocos Los especialistas que se dedican a

ésta actividad, prefirniendo aplicarn sus conocimientos en
La Ampresdidn.

APLICACTION DE GRAFISMOS

EL gragismo es una representacibn a nivel bidimensional

con posible aplicacibn a nivel tuidimensional de cualquien
elemento grdfico.

En el primer caso, el grafismoc se nealiza en diferentes
téendicas .y materniales segin sea La necesdidad de su




aplicacibn, en tamarios adecuados al funcionamiento de Loa
mismos en transpontes, envases, empaques, embalajes,

grdficas, mamparas, displays y otnos mds. En el segundo
casc, La nepresentacidn de cualquiern efemento grdfico se

nealiza en estructuras de Lipo arquitectdnico ocupando un

espacio determinado.

EL diseiiadon al nesolver cualquier probLema de disenio se
vale de su capacidad téenica, analitica y sintética,
elementos wdu,penmbf.u en su - 6onmae,w‘n profesional; y

" para cada drea de trabajo (cwutel’_ 6oue.to y A&mbazog/m

entre otras) utibiza un método de realizacidn particular
de acuendo al obj.z.two pla:vteado Esdn Aesds. se desarrnolha
en el drea de simbologla, con La que se fundamenta que
tanto en La creacifn de imdgenes como en cualquien idea
que se nealice, se requiere wtilizan un método de trabajo
e mvut(gawn basado en una necesidad especlfica. En
el caso del dueno, La aplicacidn de una me,todol,og-ta Ae

considera un necurso bdsico que permite ummm un
proy ec,to de manera adecuada.

Eéta tesis plantea un método para La proyectacibn de
sdmbolos gndficos como una inquietud que nace en fa’
actividad profesional, debido a Lo ausencia de procedimientos
que posean un orden L6gico y conereto, de ahf que el
objetivo de £a propuesta nadica en La bisqueda de un
pergeccionamiento fedrico-prdetico al realizar un Azmboﬂo

EL planteamiento no s0lo reafdirma La bisqueda de nuevosd
procedimientos, sino también un nivel diferente de -
reakizacidn. En este sentido se pretende contribuin a una
mefor interpnetacidn de La actividad del disefiador, en el
drea de s4mbologia.

La metodologia que se propone, es una sintesis de Las
Lectunas e Lnvestigaciones de experiencias personales, asl

Aope
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como de comentarnios y crlticas de autores y prodesores
cuyos estudios son amplios dentro del campo def diseiio y
entre Los que destacan: Bruno Munani, Chiisthoper Jones,

Cantlos Gonzdlez Lobo, Oscan OfLea Figueroa y Alfonso Miranda
Lopez.

Este metodo se compone de ines fases que son: estudio,
proyectacion y realizacibn.

Cada fase esid integrada pon diferentes partes que ayudan

a ch/tczm efementos concretizando Las .ideas para su fdeil
ejecu.c,ufn Dependiendo de La naturaleza def problena, el
procedimiento podnd varian amplidndose o reduciéndose en
cualquiera de sus partes.

la comprobacisn de dicha metodofogia se aplica en el diseiio
de varios simbolos interpretando el fLenguaje v.isual con sus
elementos concepfuafes, visuales y téenicos, asi como el

establecimiento de normas y enitenios generales para el
diserio de sdmbolos.

La aplicacidn tebrnico-prdetica de esta 16sis consiste en:

al Aportarn una metodologia en el drea de simboLogfa
adaptada a £as necesidades del diseiio grdfico.

Estarnd formada por varias etapas én Las que se indn
desglosando Los aspectod, caracterfsticas, significado 7
condiciones que deberdn tener Los elementos integhantes de
un sdmbolo.

bl Comprobar dicha metodoLogia aplicdndofa a La identidad
y simbologia interna del Canal Once.




1.

CONCEPTOS Y NORMAS DE DISENO

Considernando L0s obfetivos anterionres, se deteminandn Los
conceptos y sionmas de diseiio; elfementos bdsicos para
comprender el procedimiento que se expone en capiiulos
subsiguientes.

1.1 DEFINICION DE IMAGEN

IMAGEN, es La concepedidn y nepresentacidn visual, verbal

0 autidiva de un objeto o Aidea determinados que mantiene
una relacién de semejanza con Lo que hrepresenta.

En ka interpretacibn de fa imagen Lhc,i’dé;n-ﬁac,toau
cultunales y biof6gicos que actian dinectamente en fa
percepedldn que el recepton teriga de La §orma. Para q’ué La
imagen no adquiena diferentes significados deberd sen £o
mis simplLe posible siendo Legible, defando s0Lo Las partes
caacternisticas del efemento a representar.

FéLix Beltrndn establece " en La Aimp&iﬁiicau’ﬁn dada por una
Lmagen Lo Lmpontante no es cudnto se elimina, es qué se
elimina' (4)

La manera en que £a {magen es percibdida pon el pablico en
genenal se efectda de dos fonmas, segin algunos autores:

a) Comunicacibn directa, se manifiesta de varnias maneras:
en ventas, contacto telegbnico (comunicacibn verbal) y

a La vez por medios téenicos como son La nadio y La
televisdibn.




b)

10

Comunicacibn indirecta, se LLeva a cabo por medio de

Lo publicidad proporcionando .informacibn a manera de
propaganda (bofetines), carteles promocionales, amuncios
de prensa, nevistas, folletos y demds.
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1.2 DEFINICION DE IDENTIDAD

IDENTIDAD, diferencia a La persona, al grupo 0 asociacibn
de personas que se dedican a uma actividad determinada

a thavés de una caracteristica especifica. Sus obfetivos
son:

a) Disertan para La Linstitucibn, empresa o personda, una
ddentidad con cardeten propio, porn medio de formas
gificas que don 8imbolos e Limdgenes.

b} Loghar que Los aéﬁm‘i‘ﬂt&*m §icados de N
simple y Legibfe para sern necondados con facitidad.

c) Obtener: una nespuesia : posditiva dei, pubuco en general
o dek Aec,ton al que va d&)ug&do Lo anterion se:
Anvestigand a trhavés de encue,étab y entrhevistas que
de,te)munen La aceptacibn porn parte del pdblico.

Cuando una 4dentidad es concebida a manera de que. cada wrio
de sus efementos sea compaabze con el nesto, La unagen |
pfwyec,ta)td fuenza y claridad, plwduuendo wha pmomuda.d
Yy canficter panticular que afinme y sostenga La au,ténuca
esencdia- de La Lnstitucibn.

Es muy Ampontante observar qué. "una {dentidad es de poco
valon 84 no seguimos una informacitn sistemitica que
indique algo de La existencia de fLa imagen, cémo es
percibida y aceptada a Los diversos niveles a £0s que va
dirigida” (6)

Se podrnia nretomar Lo que Jondi Lovet establece en un
Diseno Grigico, adaptdndofLo -en este caso- a La Lidentidad
"se presenta como una unidad funcional en La que es
dificil separan Los distintos elementos y momentos de
composicdbn a Los que ha sido necesario necuwuir y que
ha s4ido necesario necorner antes de LLegarn a Lo que bdien
podniamos denominan, de acuerdo con La expresibn de

Alexanden, "la sintesdis de £a fonma’ (5) L




1.3 TIPOS DE IDENTIDAD
La identidad se divide en tres pantes:
a) Identidad Conporativa
b) Identidad Institucional
c) Identidad Profesional

En estos tnes tipos de identidad se sigue el mismo proceso
ne lcea.uzaudn (a nivel de diseito), existiendo una

‘chﬂvLenc,wL a pwm de fa 5unuonwdad upeuﬁu_a de cada
una.

Identidad Conporativa

Se define como La imagen grdfica fonmada por una serie
de elementos que representan el objetivo de La
corporacibn persiguiendo ef Lucro en sus servicios.
Ejemplo La cadena de cent)mA come/tualu como son:

EL Pakacio de Huvuw, Almacenes Ganc,ta EL Puernto de
Liverpookl, asi como algunas instituciones bancarias:
Banamex, Serfin o"i-b;éen a&gun05 Laboratonios mWQOA':'
Roussel, Roche, entre otnos.

SERFIN
. BANCR SERFIN, S.A. F ELCOR

12




b) Identidad Institucional

Es una {magen grdfica qué, como en el caso anterion, se
compone de elementos que representan Las caracteristicas
que son inherentes a Las actividades de La institucibn,
teniendo come §inalidad el darse a conocer in perseguin
el Lucno. |

Cpmo‘ejempto s¢ encuentran Las imdgenes grificas de algunas
Anstituciones televisivas; Las secrnetarias de Estado: ISSSTE
EL IMSS,-Hospital MOCEL, etc.

AR
RINDAD NACIONAL-B-Mgy

SUBDIRECCION MEDICA

o v — e R

¢} Identidad Prnofesional

Se ddentifiea como La imagen ghfifica que athavés de una
nepresentacibn definida expresa La progesibn o servicios
que desempeiia una persona ya sea Lngeniero, diseiiadon
gndfico, arnquitecto, gerente de ventas o audﬂqu,éejc otha
actividad.

13
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1.4 NORMAS QUE RIGEN A UNA TVENTIDAD

Para comprendern el disefio de wna identidad hay que
considenan dos aspectos:

al Sintetizan el ndmero de elementos de diseiio que
nepresentandn Las coaracternisticas de La Lnstitucdidn.

b) Maximizan el ndmero de aplicaciones de estos elLementos,
con Las Limitaciones adecuadas.

Establecido Lo anterion se pasard a Las panticubaridades
6undamen,ta£eb‘a£ﬁeauzan-- und’._éden,t_édad. Considenando al
objetivo propuesto se establecen nonmas especificas

conforme a Las alternativas de funcionalidad, contemporaneidad
y ambientalidad.

La 5unc',éomudad e neﬁime a La forma grdfica que satisgace
6plicamente una necesddad de comunicacibn visual.

La contemporaneidad, hace neferencia a La evoluciSn de Las
formas gndficas como Lenguajes o cédigos y a La funcionalidad
en su contexto social (tiempo y Lugar).

La ambientalidad hace neferencia a Las nommas y niveles

ambientales que sigen La percepedn visual en un dmbito
especifLco.

"Cada medio visual no s0lo tiene unos elementos estructurales
propdos sino también una metodoLogia unica para La aplicacibn
de decisiones sobre el proyecto y La utilizacitn de téenicas
en su conceptualizacidn y formalizacidn’ (7) |

15
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1.5 ELEMENTOS QUE CONFORMAN UNA IDENTIDAD

'SIMBOLO: EL simbolo es una {magen gndfica que represdenta
un concepto o {dea preestablecido. Los simbolos gorman
parte de £0s mensajes que van dirnigidos al ser humano;
deben estan cbnﬂo/zmadoa por un Lenguafe grhdfico conocido.

"Se dividen en dos gnandes grupos: fonogramas y Logogramas;
£08 primenos Aon gmﬂumob que Adentcéwan un Aom,do como
puede senr .Ca.é Retras del alfabeto (DO,RE,MI). Los segundos
s0n gragismos que nepresentan un canaepto o idea, comunmente
‘denommadozs mciogmu" (8)

Es necebafuo aclarar que a £os simboLos comunmente e fes
conoce en el ‘med}éo como logotc’po_& ; pues estdn gormados por
un fonoghama, : un Logograma, o La suma de ambos, segin sea
AU apucacjﬁn. ' |

En fa actualidad para una mejon Ldenaémaudn, e han
du&é&cado Los Aunboliozs en: anbitrarnios y equuaﬁwtu.
Los Mmboliaé anb,cﬂuvuo& no se asemejan a obfetos, ni estdn
nelaclonados con £0s conceptos que nep’qééen«tan. La gonma
e Les -atnibuye arbitrariamente o sea, Los sustituye.

En estos 44.mba£ob e’ necesarnio cuﬁundm consiantemente Asu
Amagen pa)za que sea {dentificada p!enamemte Efemplo:
simbolo del banco Banpais, Chryslern Conporation, U.S.A. efe.

METALSTAND JOUTHGATE
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1.5 ELEMENTOS QUE CONFORMAN UNA TDENTIDAD

'SIMBOLO: ER simbolo es una imagen ghfifica que nepresenta
un concepto o Adea preestablecido. Los simbolos forman
parte de Los mensajes que van dirnigidos al sen humano;
deben estarn conformados pon un Lenguaje grndfico conocido.

"Se dividen en dos grandes grupos: fonogramas y Logoghamas;
£os primenos son grafismos que identifican un sonido como

puede sen Las Retras del alf{abeto (DO,RE,MI). Los segundos
son grafismos que representan un cdnééptb o idea, comunmente
denominados pictogramas' (§) A

Es necesanio ackanan que a Los simbofos comunmeite se £es
conoce en el medio como £ogotipo$; pues eétdn‘ﬂonmadob pon
un fonoghama, ' un Logoghama, o £a suma de ambos, segin sea
su aplicacion.

En £a actualidad para una mefor Ldentificacibn, se han
clasificado Los simbolos en: arbitranios y equivabentes.
Lo simboLos arbitranios no se asemejan a objetos, ni estdn
nelacionados con Los conceptos que representan. La ﬁbama
se Les -atnibuye arbitrariamente o sea, Los sustituye.

En estos simbolos es necesarnio difundin constantemente su
Lmqgen pana que sea identéﬁécada'ptenamente. Ejemplo:
simbofo del banco Banpails, Chrysfer Conporation, U.S.A. etc.

METALSTAND "~ JOUTHGATE
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Los 8imbolos equivalentes hacen referencia a objetos o
ddeas mediante fa semejanza visual de Lo que representan.
Efemplo: simboLogia de 2 olimplada 1968, simbolog.la. del
ISSSTE, simbolLo de Mexicana de Aviacibn, etc.

- e e e cm———

TIPOGRAFIA:  La tipogragia debe dar fuerza al simboko,
reafirumando La comunicacibn que e desea expresar.

Lla selecedibn tipogrdfica consta de tipografia primaria
(4nstitucional) y de tipogragia secundaiia {auxiliar).

La primera estd destinada para utilizanse en primera
instancia en el Logotipo y nazén social de La institucibn.

La tipogragia secundaria se emplea’ para escribin £a
informacibn complementarnia en textos neferentes a Los datos
de ubdcacidn (dirneceibn y te@éﬂoho entre otnos) que
acompaiian a La xazén social de La instidfucibn, asi como en
Los textos de tipo Legal (documentos), en L0s nombres y
gormas de papeleria.

En esta seleccdidn tipoghdfica no hay que descartar La
posibilidad de usan tanto La tipoghafia primaria como La
secundaria de La misma familia, Lo cual dependerd de Las
carnactenisticas bdsdicas def simbolo.
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Se escoge La tipografia consdiderando Los siguientes
aspectos:

a) Disero:
Tamaiio-perclte (relacin entrne el ancho y fla altura)
Cdleulo téenico del espacio visual entre Letra y
Letra.
Espacios interlinea-espacios visuales que quedan al
wsan mds de dos nengloneb.

b) Candeter y funcionalidad establecida en La proporcibn
y Legibilidad.

c) Peso de La cara-dado por Los diferentes grosores:
Light, medium y bold entne oilnos.

COLOR: "La 4imagen es capiada através del fendmeno de La
percepeidn (en este caso visual) que se difunde como el
neflejo del conjunto de.cualidadeb Yy pantes de Las imdgenes
que actilan directamente sobre Los 6nganos de £os sentidos”
(9). En este proceso de percepedibn entran dos etapas: La
descniptiva y £a interpretativa. En La paimera, integhamod
y onganizamos un conjunto de datos sensoniales. En La
segunda, Las imigenes se reconocen mediante el sdigaigicado
que Les es confernido. AsL La expresibn visual se obtiene
en La gorma y el contenido, Anfluyendo directamente el color
que viene a sen el punto de apoyo para La Lntegracdbn
completa de una Limagen.

EL colon es un gactorn primordial para La Ldentificacién de
un simbolo. Ingluye en La eficacia del proceso comunicativo
neafirmando La expresdividad de La fonma.

En La penrcepeibn se establece un contraste visual entre

18




La imigen (giguna) y el fondo, orniginada porn Las diferencias
visuales entre Las formas, Tonos, estructuras y texturas

permitiendo establecer niveles de Ampacto visual y porn Lo
Lanto de colon.
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1.6 NORMAS CONCEPTUALES QUE RIGEN A UN STMBOLO

EL simbofo como elemento de fLa identidad, también se nige
por noamas conceptuales que facilitan La eficacia y
concretizacifn de La imagen. Dichas nonmas son Las
sdgudlentes:

a) Contenido
b} Fornma
¢} Estructurna

a) Contenido: hay que jerarquizar Los efementos procurando
que no sean demasiados, principalmente porque causan
confusidn y se plende La Antencibn del mensaje.

Unifican el diseiio para mantener el intenés del recepion
por mds tiempo. Lo mds improtante de este aspecto, nadica
en el constante cambio que sufre nuestra sociedad; por Lo
que Las ideas o imdgenes no s0Lo deben sen entendidas sino
captadas desde el prnimen momento. Dadas Las circunstancias
el disefiador debe pensan que su funcidn no s0Lo es producin
el disefio, sino determinan --con anterionidad--- el sentido
que este ha de tenen.

"la .imagen debe insertanse adecuadamente en el proceso de
La comunicacidn, pues no se cumple en £a imdgen misma, se
cumple en el pdbfico” (10)

b) Foruma: se nefiene al elemento visual (f§igura) que se
encuentra en conthaste dentrno de un plano determinado. Hay
ocasiones en que La figura Aobnuqﬂe del fondo, viéndose
en este caso en posditivo; otrhas veces es a La inversa, o

sea, el fondo sobresale mds que La figuwwn sdiendo en este
caso en negativo.
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Las figunas estdn compuestas de gonmas bfsicas como son el
cineulo, el cuadrado y el trifinguls, Las cuales son
conoeddas y acepiadas universalmente pon estarn implicitas
en cualquien elemento ghdfico.

En £a gonma entha el formato y Los 3Lstemas de
proporcionamiento y composdicibn (estructunra).

La forma cumple un requisito muy impontante en La
determinacibn del gonmato. Este dltimo se define como el
drea que deténmina La disposicibn u organizacibn de Los
elementos gndficos dentro dek plano{ Intervienen £as
categonias formales del diseiio (orden, movimiento y
secuencia, entre otras) que son elementos indispensables
para La integhacibn formal del disefio a realizan.

La forma esth negida por sistemas de proponcionamiento
(escala y dimensibn) y sistemas de composicidn, establecidos

por el Tipo de estructuna, determinando normas y sLstemas
de trazo.

c) Estwetuwna: La fonma posee un tamaiio y una disposicidn
dependiendo de £a ubicacibn que tenga en ef fonmato. Esia
ubdicacifn se determina porn La estructunra que establece un

onden y ferarquia, La posicibn de-Las formas o m6dulos en
. un ddiseno.

La estrwctura se compone de Lineas que determinan £o4
espacios visuales de composicidn como es el caso de Las
nedes: unibn de varios planos iguales entre s, en forma y
dimensibn meddiante La Linternseccibn de Lineas. Estas pueden
sen simples o compuestas. Ademds de Las redes existen othos
sistemas de composdicién como es ef caso de £a secceibn Guwrea
que, matemdtica y geombtrnicamente establece una relacibn
awmbnica de tamaros --mayor Yy menor-- seccionando
proporcionalmente una £inea, plano o figura en medidas

diferentes. |
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METODOLOGTIA GENERAL.

Antes de plantear La metodofogia que se propone para La
realizacibn de 8imbolos, es Lmpontante mencionar varios
antecedentes que fustifiquen su papel dentro del diseiio.

2.1 'INTRODUCCION A LA METODOLOGIA.

"Los métodos de diseiio som como Las herrnamientas y
cuadnos de navegacibn utilizados para Andagar el cwuso de
su-vdaje a fin de mantenen algin control de La nuta" (11)

EL objetivo principal en La metodologia es La planificacibn
del camino a seguin tomando como referencia el problema
planteado dentro del campo para el cual se egectia. Cuando
el disefiadon tiene que encdnxxan'éu "camino" através de un
amp€io ndmero de alternativas, investiga primeno un,modeto
metodoldgdico sobre el cual basar sus decisiones. Esta
resolucisn dentrno del proceso metodolbgico estd basado en

thes etapas esenciales que son: ef andlisis, £a evaluacibn

Yy La sintesdis. .

EL andlisis consiste en detestarn Lo més Ampontante en La
dnvestigacifn de datos. La evaluacdidn es La {erarnquizacibn
de £o4 datos anteriones y Ra sintesis es Ra concnetizaiidy de
Las variables que estniba en aleanzan una dnica alternativa
que LLegue a una s0lucibn §inal.

Edtas efapas no necesariamente tienen que adaptarse para
pormar una decdisibn universal. En el caso del diseiio y de
algunas otrnas actividades como La ingendieria, La arquitectuna
y La administracién entrne otrnas, se nequiene de estos tres
periodos indispensables para La planificacién del proyecto.
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En el caso del diseradorn grndgico, cuando se propone una
alternativa es con el fin de analizan externamente Lo
elementos que integren el probLema a nesolven dentho del
medio al que ind dirnigdido e internamente conociendo Yy
desmenuzando su historia, su presente y La conclencia
socdlal que se tiene de EL.

EL disedio nacif como elemento de vanguandia cultural y
socLak.

Pon negla general se mencionan juntamente 204 nombres de
John Ruskin y William Mornis, a quienes se considera £os
pionenros de La teornia social del diserio. ES precisamente
en esta Epoca cuandd se plantea el fendmeno de La
industrnializacidn en La produccdlbn, naciendo el dLAeno
industhial. Dadas Las circunstancias para uf)wa,tum
todo ese conjunto de Lideas que configuwwaban £La teonia
clentifica def diserio y cuya meta se basaba en propuestas
operativas para La socledad, nacen varnias escuelas como
La Vuktemas en La URSS. creada en 1918 y La Bauhus o
escuela de Wiman de Artes y Oficios, inaugurada en 1919
por Walter Gropius. Esta dltima tuve como objetivo La
realizacifn de anticulos y construceionesd proyectadas
expresamente para £a produccibn industrial. AsL mismo fué
La inicladona del diserio contempordneo, al Lgual que de
othas disciplinas visuales.

Estas dos escuelas heredan Las caractertisticas del Deustches
Werbund y se interesan en aplicar métodos pedagbgicos en
funcién de La ideofogia propia de cada una de ellas.

Fub hasta Los aiios 1950-1960 cuando "en muchod paises
Andustrializados comenzaron a publicarse Los primeros
escritos sobre métodos de disefio. Antes de esa Epoca se
entendia pon disero La Labon que Los arquitectos, Lngenierncs
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y diseradones £Levaban a cabo con objeto de producin Los

dibufod necesarios tanto para Los clientes como para £os
fabricantes” (12)

La innovacibn dada porn £as escuelas anteriones sinvis de
base para que en mds de trheinta paises se formaran otras
escuelas, teniéndo en su mayoria a antiguos miembros de
La Bauhaus. Sungen escuelas en Inglaterna; en Estados
Unidos donde alcanza su mdximo deAanna££b, continuando
con Japbn, Suiza e Italia. En todos Los palses anteriones
exdisten investigadores interesados en el aspecto critico-
tebnico, como son Gillo Dongles, Alexandern Jones, Bruno
Munani entre otnos. Plantean el problema metodol6gico

 desde perspectivas rigurosas; parten de £a teonia del
conocimiento, de La psicologia, de La Linguistica, entrne
otnas; dreas que aparentemente no tienen nelacibn con el
diserio, pero que a §in de cuentas son auxibiones para su
desarviollo.

Através de La histornia del diseiio nos damos cuenta que L0

Andedios metodoldgicos surngen de La necesidad de estructuran
concnetamente un proyecto.

Ahora bien, Lo mds Aimpontante a determinar no es 40Lo el
proceso de disedo, sino cuales son £as caracternisticas del
problema porn el que nos ponemos a diseiar. En virtud de Lo
anterion, se ha hecho una selecceibn de distintos métodos
engocados al diserio Lndustrial, a Lngenienia y arquitectura
Yy por iltimo al diserio en general.

Antes de comenzarn este andlisis nesulta imporntante nombrar
al método deductivo, a partin def hecho de que "todo disefio
es, en Wtima instancia, La consecuencia de gran cantidad
de datos no homogéneos extraidos pon el disedadon de muy
diversos campos nespecto a Ras funciones que debe cubrin
el objete". (13}
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EL método deductivo en ténuminos generales, propone La
Lnvestigacidn de campo y La complementacdibn bibLiogrdfdica
que permite pasar de La informacibn a La {onma. "Ademds
el método deductivo implica una realimentacibn entre Los
nesultados parciales y el nesultado ginal, que permite en
cada momento hacer una evaluacién del objeto, £a que, de
no sen satisfactoria, podria regresarse hasta La etapa
anterion para producih una nueva alternativa' (14)

EL método deductivo tal como Lo plantean Qscarn (0Lea y
Canlos Gonzdlez Lobo es el sigulente:

a) Otencibn de La Linformacibn

b) Onganizacibn del proghama o formalizacibn de La demanda

c) Determinacibn de Las diversas interacciones entre £os
distintos niveles de informacién porn medio de gnéficas,
dnboles, ete. |

d) Formulacibn de hipbtesis

e} Proyecto |

Analizando este método deductivo, queda comprobado que
existen puntos agines a La metodologia usada en el drea del
diseio. .

Para tal efecto, se dicidié seleccionarn alguncs métodos de
diferentes autores a nivel nacional e intennacional como
comprobacibn a La similitud existente en algunos puntos que
se adaptan a Las necesidades del diseno grdfico en su frea
de s{mbologia.

A nivel nacional se encuentra el método "Diana", planteado
porn Oscar OLea y Carlos Gonzdlez L. en sw £Lbro "Andli{sAs

y diserio £6gico” En este mbtodo Las necesddades del usuario
se congiguran en La Demanda, integrnada pon factores de
Ubdicacidn, Destino y Economia con Los cuales se integra La
gorma en aspectos de wuso y realizacifn establecidos atrhavés
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de cinco niveles: funcionalidad, ambientalidad,
estwetunalidad, constructividad y expresividad, Los
niveles anteriones Linteghan Los puntos que el diseiiadon
debe optimizan de acuendo al problema.

La secuencia de pasos que se dan en este método establecen
pardmetnos factibles dentrno del disedo. Esta misma
hipbtesis se comprueba a nivel internacional con Bruno
Munari (diseiiadon eunopeo) quien establece un proceso
ﬁetodoﬁdgéco enfocado al diseio industrial yvcontaibqge a
La fonmacibn y thansformacibn continua de Los métodos.
Deduce uno propio como conclusibn de Los pnocedimientoA

‘usados porn Fallon, Sidal y Ascher. EL esquema hesultante
es el sdigulente:




ENUNCTIACION DEL PROBLEMA

VERIFICACION IDENTIFICACION VERTFICACION CULTURAL]
"" s >
TECNICO-ECONOMICA ASPECTOS®¥ FUNCIONES HISTORICO-GEOGRAFICO

N/

FISICA PSICOLOGICA
FASE ™ LIMITES e

' “\\ REGLAS

MERCATDO

IDENTTFICACION
DE LOS ELEMENTOS DE
N PROYECTACION

- !

| DISPONTBTLIDADES

I TECNOLOGICAS

MATERTAS
INSTRUMENTO0S

CREATTVIDAD
FASE , SINTESIS . —9[ CODIGO DEL USUARTO
: v

MODELOS :

n
PRIMERA COMPROBACION

SOLUCIONES POSIBLES LA MAS SENCTLLA

re————

| PROGRAMA DE PROYECTACTON
FASE PROTOTIPO
3 o

B REALTZACTON.
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Este esquema establece un proceso factible que se puede
usar en otras actividades industrioles, en Las que La

secuencia de etapas para un disefio similar.

En el caso

especifico del drea de ingenienia, Asinow (1962) expone
un método que es andlogo en diserios arnquitectdnicos (1965)

Estos esquemas son Los sigudlentes:

INGENTERTA

Efapas:

Fase
1

Fase

Fase
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1.

Vialidad

Intuin una senie
de conceptos po-
4.4bLes

. Diseito preliminan

Seleccibn y desa-
nollo del mejfon
concepito

. Diseio detallado

Una descripeibn
del concepto des
de el punto de =
vista de La
Aingenienia

. Plandigdicacitn

Evaluacibn y
alternacibn del
conceplo en
guncibn de Los
requerimiento de
producedldn,
distribucdbn,
consumo Yy
eliminacion del
producto.

ARQUITECTURA

g
3

o0 N On uJ E; ORI —ajn

Fase

Fase

Fase

l

S

— -—
N - O
- L]

. Concepeibn
. Vialidad
. Nociones propuestias

Esquema.deé diseiio

. Diseno preliminan

. Datos_de .producceidn

. Relacibn de cantidades
. Propuesia de acceibn

Planificacibn dek
proyecto

Operacifn de fLa obra
Conclusibn

Feedbach (retnoalime
tacion)




En estos trnes esquemas (Bruuno Munarni, Asinow (2) se han
venido seiialando Las trhes fases que mds adefante se
explicanin con mds detalle. Lo anternion es con el g§in de
establecer que esfas etapas existen en cualquien proyecto
que. sea afin al garea del disero.

Pon otrna parnte Chnisthoper Jones en su £ibro Métodos de
Diseiio, expone diferentes ensayos que aparecen como
nedpuesitas a La bdsqueda consdtante de nuevos métodos
nelacionados entrne 81 con £os problemas que estdn destinados
-a nesolver. "Estos nuevos métodos se han obtenido de
disciplinas tales como pnogmaciéh de ondenadones,
psdicoterapia, ciencias de comportamiento, teonia de
cinewitos ebbetricos y teonia de comuniaciones” (15)

A su vez Chriisthopen Jones establece el diseiio como un
proceso de thes etapas que el LLama "Divergencia, Thansfon
Trhans formacién y Convergencia" (que vienen & sen Las etapas
de andlisis, evaluacibn y sintesis); nombres que se nregdlenen
mis a Los nuevos problemas del disefio de sistemas que a £os
procedimientos tradicionales de arquitectura e ingenieria y
a La vez del diseiio gndfico. Los métodos que expone son
factibles parna su aplicacibn directa en diseio mmm,
en psicologia, pedagogia e 'mvui;égau'dn en genewk. Para
su aplicacibn en el drea de simboogia se tendnia que
estructunan un soko método. gormado pon varios de Los que se
exponen, resultando Lnsufdciente no por su contenido sino
por su apficacibn, en virntud de que careceria de puntos
Antermedios que neaginmen el obfetivo que debe fenen
cualquien problema en esta drea especifdica.

Como conclusibn a Los procesos expuesios anterdionmente, se
deducirnia que aunque todos se enfocan a difernentes dreas,
existen puntos que son andlogos a Los problemas planteados
en el diseflo gnlgico, como seria el caso de Las aporntaciones
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de Oscan 0Lea y Canlos Gonzdles L. que en Lo pensonal
sinvdieron para analizan y deducin varios aspectos que,
sumados a La prdctica cotidiana en La docencia y
experiencia profesional han sido una base pana La propucsta
que se expone mds adelante.
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2.2 PROPOSICION DE LA METODOLOGTA

La metodolLogia qué se aplica al drea de simbologla se
divide en trnes fases [planteadas anteriormente): fase de
estudio, fase de proyectacidn y fase de realizacién;
facetas imporntantes en el desarrollo de un s4mbolo.

FASE DE ESTUDIO: Sinve para reunin Los datos, criternios
y necesddades para La investigacibn def proyecto,
pnocumndo que sea 20 mds completo 'joosibﬂe. Consta de
vanias pantes:

Investigacidn:

a) Consiste en La ubicacibn def probLema considerando sus
caracternisticas, necesidades y objetivos.

b) Recopifacin de datos, abarca activi..1és, medios
(recunsos) y usuarios, provenientes de fuentes directas y
de fuentes compfementarias

ANALis A5 ¢

Se hazona y detecta Lo mds impontante de La informaci6n
pon medio de Las capacidades perceptivas condicionadas
por el medio socioeconmico en el que se desarrofla.

Evaluacidn:

Consiste en ondenan y ferarquizar Ros datos (informaci6n)
"Ouwitarn Lo supernfluo para dar una Lnformacibn exacta, en
Lugarn de aiiadin para complican La comunicacidn' (§)

Sintesis:

Se ondenan y selecedionan Las ideas que se convertindn en

el punto de partida para buscar y concretar £a sofucién
mds funcional .
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Aqui se establece una sintesis concepiual que se convertind

en una sintesis fommal, que determinand el contenido, forma
Yy color.

EL andlisis anterion a La etapa de pnoye&taau)‘n dd como
nesultado una informacifin que se convertind en imdgenes
- grdfdcas, en el proceso de realizacibn.

FASE DE PROYECTACION: En esta etapa el objetivo send
desavollar en fonma secuencial ef proyecto que satisfacend

La necesidad primaria de acuendo a fas u»pwﬁwauonu
establecidas en La fase de estudio.

Primenas imdgenes:

Son el nesultado de trhansfonman en imfgenes £os conceptos
genénicos, caracternisticos del aimbolo a proyectar. Es
necomendable realizarn el mayor ndmeno de alternativas posibles,
pam seleccionan posterionmente La mejon de €sias.
'Antepnojec,to

Las primenas imdgenes se transfonman y ondenan hasita
convertinse en alternativas de solucidn, e,&ch,éndOAe aquellas
que configwren el objetivo def problema conforme a difenentes
niveles analiticod: La 4onma, mis el contenido dardn como
resultado una {magen ghdfica .ntegrada por elementos propios
del diseiio. ‘ |

En esta etapa se deben distingwin Las propuestas que mas
funcionen, deshechando Las que no se consideren adecuadas.
"Proponen 2as posibles alternativas de cada variable es La
parte fundamental def diseiio, puesto que es en eflfas donde
se concreta La investigacifn atrhavés de nuestra capacidad
creatival (9) |

Parnalelamente se harndn pruebas en blanco y negro y ademés

en colon. En esta etapa se selecclonand £a mds funcional
de acuendo al enunciado de £a sintesis.

Pnogecto:
32
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Determinacibn de fLa alternativa de sofucibn que de acuendo
a La sintesdis conceptual, al desarrollo del proyecto y al
crltenio del diseriadon, sea La bptima,

Comprobacibn:

Es La verificacibn de Los nesultados obtenidos dunante Las
etapas secuenciales del simbolo, especificando el porque
se esc0gil una determinada alternativa. Su g§inalidad
estriba en analizarn Lo mis concretarmente posible cada una
de £as posibles s0fuciones al probfema, neuniendo en una
Amagen Los puntos mds sobresalientes enfocados d,mec,tamente
al objetivo.

FASE DE REALTZACION: Consiste en fa presentacibn de
oniginakes en blanco y negrno yfo colon, incluyendo

p/wpolcc,wnu Yy dimensiones de aplicacibn en papde)ua
difusibn, publicidad y otnas. h
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3.

APLICACTON DE LA METODOLOGTA EN LA TDENTIDAD INSTITUCTONAL
DEL CANAL ONCE

La metodologia planteada en el ‘capltulo cuatno se aplica en
una propuesin a £a Ldewudad wA-t«muonaL det Canat Once.
vx.cha. 64.nwudad chgw de. Las expmemm obtemdaa durante.
el aempo que colaboné pmoﬁuwnaf.mewte en es.ta Wtomc.w'n.
observando Las megutaudade& que me&em?a La wemdad
pon .Ca que cmtu de. pasar a Au newuzauﬁn Ae umbteee una

_Aimtebu de I.aa alternativas amwuonea a,(’. AImbol.o wgmte,

sinviendo como antecedemte para pnoponen algo diferente.

Para empezan esta aplicacidn se dandn Los paecedmtu de La
telev.is.ibn y de!. Cana!. Ono_e., deﬂméndoae a su vez fas

caracteristicas y MWOA genenales para d diseiio del
sfmboLo
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3.1 ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA TELEVISION

OQuince aiios antes de que apareciera en México La primera
sefial televisiva, el ingeniero Guillermo Gonzdlez Camarena,
Anicia Los primenos ensayos eletrdnicos en La Ciudad de
‘México en 1935, su objetivo {ué La teteuuswn eromdtica
cuyo Lnvento se patents en México en 1940.

En sepiiembre de 1946 fué inaugurada £a pirimera esitacibn
televisora del pals, haciendo thansmisiones desde difenentes
cines y posteriommente desde La SCOP{ahora Oﬁu,ma Cent/ww

de Telégrafos) y en 1948 d¢ empiezan a instabar televisones
en La. cdudad.

EL primeno de septiembre de 1950, ef canal 4 (XHTV) def
Distnito Federal, Lanz6 su senal al aire transmitiendo el
IV Infomme de Gobierno del Presidente Miguel Alemdn,
onigindndose en forma oficial fa Qte!;evi.awn'.f“

La primena thansmisibn se debis al empresario Don Rémulo
0'Farwil Sn. quien segdn sus propias palabras dijo "la
televisibn nacis con 6:én<a6 creativos, culturales y
educativos para el pueblo de México, pero esto no significa
que nacdera como medio de difusifn al igual que el periddico
y ka nadio, debiendo sustraen todo, tipo de informacibn”
Tenla como Razén Social "TelLevisidn de México, S. A."

Pon su parte ef Canal 2 sale al aire el 21 de marzo de 1951,
thansmitiondo un partido de beisbol desde el Parque Delitn
def IMSS. La Raz6n Social con La que se conoce esia nueva
estacibn era'"Cadena Radiodifusora de México!

EL Canal 5 fué {naugurado oficialmente ef lo. de mayo de 1952.
thansmitiendo el Primen Festival delf dia de Las Madrnes desde
el Teatno Alameda; su Razbn Social ena "Televisdibn Gonzdlez
Camar.ena"

En 1954, Los canales 2?2 y 5 planean unirse y, en diciembre de
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este mismo aio transmitieron bajo una sola Razén Sociak:
"Televicentno®

En mayo de 1955 se fusionan Los canales 2, 4 y 5 formando

"Telesistema Mexicano”, quedando €ste como Razbn Social.

Durante el tiempo que estos canales pertenecieron a
TeLesistema Mexicano, fueron aumentando sus instalaciones
mediante tornes de repeticibn que justificaban el acelerado

~aumento de tarnifas. Mds tande nacié La televisifn de

provincdia apoyada téenica y econdmicamente por el ghupo del
Distrito Fedenal. En 1960 nace el Canal é en Montenrey

N. L. apoyado por el consorncio regiomontano.

De aquf se deriva La creacifn del canal 8 en septiembre de
1968, bajo La Razén Sociat de "Telev.isibn IndepéndLMe de
México" contando con £os mefores valornes técnicos y
artisticos que se disputaba Telesistema Mexicano, empieza
a crecern en audu:ouo porn medio de nrepetidoras y a Lnnovar
La televisidn comencial; en eneno de 1973 se une con Los
Canales 2, 4, 5 y &, cambiando su Razdn Social por La de
"Televisa'. '

En octubne de 1968 el Canal 13 de televisibn inicia sus
actividades transmitiendo como Razén Social "Corporacidn
Mexicana de Radio y Tefevisidn, S.A.! Este Canal pasa
desapencibido, ya que transmitia p&ognamaz deshechados de
Los demds Canales de Televisifn (repeticiones §ilmadas).
Dicho canal vende su concesidn e instalaciones a La empresa
de panticipacibn estatal "Sociedad Mexicana de Crédito
Indusirial, S.A" EL 15 de marnzo de 1972 el Canal 13 pasa
a formarn parte de una empresa descentralizada SOMEX, a ralz
de ésto es creado como un canal de servicio socdal.

Por su parte, el Canal Once surge afios después del primen
Canal de México, el 2 de marnzo de 1959. Su concesifn gué

de onfgen cultural, no comerncial y Le fué otorgado ak
Imstituto Politéenico Nacional.
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A esta estacifn televisiva se Le considena ef puimen Canal
cultunal de H&panc'ame')u‘.éa, sin ofvidan que Las percepciones
econdmicas que viene através de La Secnretarin de Educacdifn
Piblica, son Limitadas y porn La misma ténica de su
programacibn no se establecen contactos con el sistema de
' televisibn comercial.

La operacidn técnica de esta emisora cornre a carngo de £a
Secrnetarnia de Comunicaciones y Transpontes mientras que
La pfwgfwmaudn corvresponde a La Secretania de Educacifn
Piblica. Esta detima efence dicha funcién por medio de La
Comisién y Fomento de actividades Académicas (C.0.F.A.A.)
def Tnstituto Politécnico Nacional.
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3.2 A TELEVISION EN MEXICO

La televisibn en MExico se clasifica en: privada, estatal y
paraestatal.

a) Televdisibn Privada:

‘La televisibn privada en México tiene un candeter oligfnquico
que aspina a cumpfin una guncidn de gomento econdmico
contribuyendo al proceso de thansfonmacibn social. Se
considera un aparato ideolgico defensorn de Los intereses

de Los empnuauaa L(gadob a fas compaiias thansnacionales.
Este tipo de ohgamzauoneé de televisibn, adqwcme Aingrnesos
que provienen de £a venta def tiempo de thansmisibn.

La difusibn de anuncios comerciales y de programas acordes
con Las caracternisticas de Los productos anunciados
constituyen La base prineipal de un medio sufeto a Las Leyes
del mencado. |

La §recuencia de insencibn de £0s mensajes va encaminada a
Lognarn una magon penetracibn e uzu,taudn a la compha de Lo
productos o servicios (comumusmo) ASL mismo ak compeLm
con organismos similarnes tiene como finalidad conseguin el
mayor raiting hé&ébie para cada uno de £os proghramas.
Dicha §inalidad se traduce en La Aamﬂacuﬁn de sus
patrocinadores que ven en el aumento de £a cLLewte,Ea un
incremento de ganancias. De esta manera La televisibn
comercial es un negoclo, dadas sus posibilidades de inflwin
en £0s hdbitos de compra y en fomentan La ideofogia propia
del sistema de produccibn capitalista. EL ejemplo de este
Lipo de televisibn es Televisa que atrnavés de sus canales
2, 4, 5y 8, con sus agrupaciones potenciales PROTELE,
UNTVISION Y CABLEVISION coadyuvan a una enajenacién mdxima.

b) Televisibn Estatal :
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La tekevisibn estatal frente a La pnivada tendrnd que
adQLLULUL mt&s mpomnc,w no 8680 en cuanto a cobwu‘ww,
44n0 .en cuanto al ndmero de posiciones grente al auditonio,
debido a que el estado no debe quedar en desventaja y debe
relener en sus manos posibilidades semejantes a Las del
decton privado. ASL mismo Los programas dedicados a £a
cultuna y a La educacibn deberdn. temer una inicidencia
mayor sobre el pdblico, pero £a escasa coberturna de £os
canales que Los transmiten, no Lo hace posible en virtud de
que La televisibn privada ha M.do quta ahona el facton
esencial en La 6onmac,<.6n de,(?, sistema nacional de televisibn.

La dcumwn que proponciona La televisibn es buAeada por
quienes desean sustraense al proceso de trabafo mecam.zado,
rutinanio y agobdante, buscando nuevas fuerzas con que |
agrontan La insatisgaceidn cotidiana de £a cual gorma parte
ese emison. Pendando en Lo anterdion, se realiza La plwducu.én
de programas culturales y de servleios que se onientan a La
satisfaceidn de demandas como son: salud, educacibn vivienda
Y justicia social.

Se piensa que La televisibn del estado debe estan encaminada
dnicamente a propagar Las cuestiones que interesan al gobienno
Y, en consecuencia, se pretende atrnibuirle un carndeten
parclalmente oficialista. Porn el contrarnio La televisibn
estatal se juega un papel cada vez més impontante como duente
de informacibn y de cultura populan; por Lo tawto, no puede
estan sujeta por La sencilla nazén de que La difusibn de La
formacion {dolbgica no es una simple distribucibn de mercancia
que pueda dejarse a disposicibn del mefon poston en un campo

supuestamente Libre. Un efemplo de £a televisibn estatal es
el Canal Once.

c) Televisibn Paraestatal :
Los nepresentantes del capital en La televisién paraestatal
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cooperan con el estado sin formarn parnte de su admindistracidn,
Lo cudl no implica que estén supeditados al estado ya que
deben subsistin por &% s0£04. Reconocen que £os medios
deben cofabonar con el desanroflo dek pals y La supuesta
Libortad de expresibn, festejada pon el éasz:ado, porn el
periodismo y otros medios de difusién; busca patentizanr que
esa Libertad no solamente se vincula en La emisibn de

programas Lnformativos, sino que se extiende a £os dmbitos
comenciales.

La Zefevisibn panaestatal se onienta a objetivos mas
trascedentales en La medida en que el estado no se
identifica, exclusivamente, con Los 6nganos que actualizan
su unidad de decisibn y accifn. Un ejemplo es el Canal 13.
La nota bibLiogndgica que a continuacibn se presenta, £a
expongo porque desde mi punio de vista resume una opinidn

que ingluye en el c)wte)uo qQue un duenadon debe considenan
como cnreadon de 60nmaA vmua?_u en ute campo.

"S{ La televisifn nealizara e,n,zsu,a emisiones; una tarea
permanente que nespondiera a £as necesidades neales del
pueblo, .en nelacibn a su capacidad politica, téenica y
humandista, sin permitin que £a inteligencia y La creacidn
sean Las dirnectrnices de esos medias, La banalizacibn, La
sustitucibn de Las Libertades genuinas, el awtoritarismo
tecnoendtico, La caricaturnizacibn, La nepresibn y el
ensanchamiento de Las desigualdades sociakles, indin engrosando
el contingente humano que puebfa ef mundo maﬁg;nado, donde
es comin La elaboracibn de héroes y simbolos que asumen Y
adoptan como positivo todo Lo que La cultura de dominacibn
enfjudicia, pe/um',tééndo La crneacdibn de Las dinectrnices que
estarnian ofreciendo un panorama de ghan diversidad y
programacibn social. Porn Lo tanto La televdlsibn mexicana
debe de consolidan en Lo interno y difundin, dentro Yy fuera
nuestna propia visién del hombre y de £a sociedad, de
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La convivencia humana y de La cooperacibn entre Los pueblos
preservando nuestras costumbnes y pmﬂuiu cultwwales;
ademds de cooperan en La solucibn de Los problemas que
rnegleja La sociedad, teniendo como obligacibn insertarnse
dentro del sistema y dentro de La &'nﬂmumma politica,
econbmica y social de nuestro pats?! (16)
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3.3 ANALISIS TAXONOMICO DE LOS SIMBOLOS DE LAS INSTITUCIONES
TELEVISIVAS.

Parntiendo de que el diseio de La identidad institucional

- 4e regdlene a una Amagen de televisibn, e importante

nealizan un anflisis previo que consiste en La evaluacibn
de Las imfgenes televisivas, con obfeto de tener un
antecedente -indispensable para que La imagen resultante
dea propieia y satisfactondia, descartando Las ideas prec
preconcebidas en neferencia a caracteres usados en fas
demds {nstituciones dek mismo género.

En virtud de Zo anterior se procedis a nealizarn el
siguiente andlisis taxonbmico.

Objetivo:

Se valora independientemente cada uno de £0s 8imboLos,
desglozando Los elfementos que Lo conbiixuyén bajo
pardmetrnos que van en nekacibn a Los 5onognamab (sonido)
y Logogramas (Lidea 0-£magén);~£o cual nos LLeva a
determinar un crniternio de diseiio ajustado a Las necesidades
def medio para el que se plantea.

Pana comenzarn ef presente andfisis, se tomaron en cuenta
Los elementos integrantes de cada simbofo, haciendo un
estudio de sus caracteristicas funcionales y expresivas.

TELEVISA:

Elementos: Ovalo, Linea Anfatizada y cinculo.
Caracteristicas: La fonma del ofo se identifica en La
comunicacibn visual. Las Lineas enfpatizadas dan La forma
de transmisibn en televisibn (a base de Lineas nectas): el
ritmo dado en el Logotipo, va de una £inea delgada hasta
una mds gruesa, creando La sensacion de movimiento. ER
cheulo enfatizado se asocia con La entrada de £a imagen
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pon La pantalla de te&eu,ééiﬁn, en La cual Telev.isa propone
2o identificacibn de cada uno de Los canales que Lo
Anteghan.

CANAL 13:

ELementos: Linea en dos diferentes grosones. Una muy
defgada y otra mds gruesa, destacando La palabra Canal.
Caractertsticas: Se tomb el nimero threce como Logoghama.
Esta composicibn basade en Lineas da La sensacibn de sen
un canal de informacibn; se obtiene nditmo y secuencia en
su movimiento visual. i

CANAL 11:

Elementos: En forma breve se analizandn Los thes simbolos
anteriones del canal, tomando en cuenta ol actual para
poder LLegarn a otha alternativa.

a) Primen simbolo:

Consta de cinco elementos: fLa fLetra "e" de canal, La T.V.
de televisifn: el Svalo (0fo0); cinco ondas alrededon del
cineulo y dentno de Este dltimo el nimero once.
Carnacternisticas: Este simbolo ‘destaca prinedpalmente por
La Letrna "c" que enclerra al Logotipo integnfindose a La
composicidn, Las iniciales T.V. |

Dentro de La Letra se encuentra La envolvente del o040
encerando al ctrneulo por medio de ondas (difusién) hasta
Llegan a La nelacibn §Lgura-fondo, sobresaliendo el niimenro
once que canacterniza a esta institucidn.

Conclusibn: Pon La gran variedad de efementos se dificulia
La atencibn, no pudiéndo centrharse en un s0lo aspecto, por
Lo que La dispersibn Lo hace ilLegible y complicado.

b} Segundo simbofo: Consta de thes elementos: el ofo, el
ciculo y Las Rineas que forman La integhacdidn del mismo.
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Carnactenisticas: ILLeva {mplicito Lo simetria de extensibn
neflefa en forma honizontal y vertical. Los elementos tienen
nitmo creando un movimiento bptimo e implicando con ello La
informacibn que se transmite del centro dek 0§0 hacia el
externion.

. Conclusibn: Aunque tiene pocos elementos, estos no se hayan
Anteghados satisfactoriamente por Lo que s0n pobres en cuanto
a dinamismo.

c) Tercer simbolo-actual: Consta de dos elementosd: el circulo,
y ef ndmero once.

Caracteristicas: EL elemento centnat, once, no tdiene relacibn
con La proyeceibn que debe te.nm un came de televisibn. Su
falta de integnacibn, £egx_b4,€,cdad y compouc,wn hacen que se
pienda el cardeter de esta imdgen.

Conclusidn: Por su falta de w/teg!zaudn no es Leg,cbla ni
aAundabLe OptdndOAe por buscar un simbolo que .cdentcﬁx.que

a La mu,tuuﬁn pon Lo que surge este proyecito.

Pasia tal’, clreuntancia ¢ al analizan LOA 4imbolos de Las
0thas televisonas, vemos que aquellos fueron nealizados de
acuerdo a fas’ caracteristicas propias de cada organizacibn,
asi como al tipo de emisibn que transmiten dimriamente.

Siendo el Canal Once, una estacibn televisona totalmente
distinta a Las demfs (en cuanto estilo y programacitn),
tendnd que neginse por una serie de criterios de diseiio que
determinandn su desanollo grdfico.
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3.5 CANAL ONCE: FUNCIONES.

En un ornineipio el Canal 11 se usb como Labonatorio para

L0s estudiantes de .ingenienia elotrnbnica de La E.S.1.M.E.;
mds Ltarnde se preocupl por dar un complemento a £Los alumnos
del Politéenico con £as clases de Ldlomas, Zomando poco a
poco otno cauce y conviertiéndose en una estacibn transmisona
de programas culturales.

EL equpo .técm.co corwtaba de tres cd'ma)wA utilizadas Lo
mismo en un utudw que on mmmwnu a control remoto
(u.m.dad mév4l). Este equipo fu€ donado porn La Embajada
BnLtdn4ca Actualmente la 64Aononua,de£ canaﬂ ha cambiado
totakmente, adquirniendo su equipo ,pf_wp_w, tanto técnico como
humano. Las clmarnas de televisifn en blanco y negro, han
s4do desplazadas a un estudio, equipando Los otros thes
nestantes con cdmaras de colon. .

La comunicacibn educativa y Ra difusibn masiva de cultura
han 84ido poco aplicadas en nuestro pats, pues £a televisibn
se ha ocupado mds de upec/tdcweoA de entrnetenimiento popu,ean
que de thabajos sistemdticos de difusibn cultural. Por eso
al Canal Once Le toca esa tarea tanto por La detenminacibn
sectorndial emanada de £os acuerdos de £a Dirnecceibn General
de Radio, Televisibn y Cinematografia de La Secretaria de
Gobernacibn, como por £a disposicibn que conviente a este
canal en instumento de difusibn en televisibn del Plan
Nacional de Educacibn.

EL Canal Once ha contrhaido una serie de compromisos en
niveles de calidad de produccibn y en La extensibn de su
tlempo diarnio de emisibn. Esta dltima cubre un tiempo de
16 honas diaias (de Las & a.m., hasta Las 24 horas p.m.
en Las que proyecta 30 programas).

A pantin del mes de mayo de 197§ se empieza a thandmitin en
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colon La emisdién en su totalidad.

Respecto a su equipo humano, han sido incorporadas al elenco
actual de La emisona varias personalidades del campo
progesional de La produceidn televisiva, asi como perlodistas
, comentaﬁi&iué, actornes y conductores que colaboran
eficazmente en el mejoramiento de La imdgen global del Canal.

En La produccibn de programas Canal 11 se ha clasificado de
La sigudiente manera:

a) Televisibn infantil

b) Programas de onientacibn educativa y cultwwal para La
famiks

c) Proghamas de educacibn directa

d) Programas de apoyo a Las tareas de Linstituciones
dependientes del sector educative y cultural

e) Programas de Lngonmacidn noticiosa

a) Televisibn Ingantil:

E€ canal como emisora educativa y cultural se plantea fa
wrgencia de Lneddin en £a produceibn de proghamas que
colaboran especificamente con el Justo infantil y que apoyan
La educacibn del preescolar y del alumno de ensefianza
pruimania.

b) Proghamas de educacibn educativa y cultural para La
familia.

Realiza un sistema de informacién y difusibn televisiva que
coadyuve a La educacién ambiental de. La familia mexicana.
La produccifn de estas emisiones estd concebida para apoyar
tanto fa educacibn extracscolar de nifios y {6venes como La
ondlentacibn para £a madre de 5am£@ia en La atencibn a Los
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menores en La prevencibn de Los accidentes deL hogar ¢ en
La educacibn pwza La Aalu.d La amwmuﬁn del gasto
diario y £a pwtecuﬁn dd conAumo 5amd,wn “Incluso se

'fLeachan pnognama.é de upanwuento duugdoa a fa ﬁamww

en su conjunto.

e) wagaamaA de educau&n directa:

Se plwpone La p)wduce,wn de p)wgn.amazs que fortalezean y
comp!_ementen LOA Autemaa de educau6n aadwuuual mediante

'La genmu&n de cwqu abu/utoA en coo"'.‘ idciL

m&i:otuuonu docemtu y !.aa autotwdadu aducaavaa

jd}lw'.

d) leglmnm de apoyo a Las tanecu de {natituciones
dppenuenze& deL Aeaton educa,two Y chtu)laL

snge de £a. neceudad de oﬁnecen a 204 anganumaa que dependen
del Aeotoh. e.ducatwa y cuLtu/zaZ e.& apayo de: momac,Jn en-

televisibin, - Pon Lo que. eA wcgente 2a elevaudn de fa mudad
,de La plwducu.b‘n de. Los pfwgmanm de apoyo que neauza el
canal, para et Imututo Nauomw de Beuab Afutu y FONAPAS

Medmwte Las a,u.gnauonu pnuupuutaf.exs comupondwwtu,
send pouble. satisfacer £a demanda adiuxz de servicio. de

.pnoducuén pw(a el Inuwtu,to Po&,técuco Nawm& el CREA
Pas dreas dek depon,te, La )Lecneauﬁn, La lugx_ene ucom y

La salud.

e) Proghamas de informacibn noticiosa:

Rep/ceéé,n,ta un medio Lnmediato de divulgacibn de £as noticias
que produce e sector educativo y cultural. Igualmente, de
especial impontancia nesultan Las producciones de contenido
depontivo y aquellas encaminadas a meforan La cultura
cinematogndfica popular. Las primeras porque AmpLican La
cobertuna de calendarios completos de juegos de temporadas
y namas deporntivas como el depornte amateur y Las segundas
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porque hequienren La contratacibn de Lotes de peliculas
cuyos derechos de produccibin porn televisibn deben pagarse
de acuendo con arreglos y noamas especificas que nigen ef
mercado intennacional de Este tipo de programaciones.

En vitud de que ef Canal Once necesdita expresan athavés
de dud proghamaciones Los objetivos de calidad y nango
expresivo de £a tarea educativa a nivel nacional, cuenta
con una proghamacifn que abarca programas de toda indole.
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3.6 CRITERIOS CONCEPTUALES PARA EL DISERO DE LA TDENTIDAD
INSTITUCTONAL.

Los criterios conceptuales establecen chnones explw,bwal
y metodoﬂdgmoa para La nuo!_uudn det p»wa.m Du.hoa

, plu.nupr se apoyan en Las nofunaA conceptualu que nigen

a un simbolo --inciso 1.6-- de,te/munando puntos claves
en £a estwctunacibn de Las imfgenes.

Idem:(dad mtotuc,wnal

Extmnamerute 4e p/wtende que el canficter de La wentdad

sea fimme y. dwcq pfwcwcando La uncdad e wte.gh.a./wn de
& u;emem:oa para su 5du£ leotuna y Mumlauﬂn pon paax:e

del pibLico en genwue ASL méAmo La .udenudad debud

mosinar energia y juuennLd sdendo ‘actual y dx,ﬂmente aL de
Las demds eétac,wneé «televu.wazs.

Los. conceptoa Ae,tecuanadws para. La nepne&ewtauﬁn de La

x.dwtedad Ae basan en Los ugu,ce.ntu e?_ementoa-

50




CONCEPTOS ¢

TELEVISTON: Pantalla de televisibn.
VISUAL: Cinculo, ebipse, 0fo.
* TRANSMISTON: - Ondas secuenciales en
. gorma de glecha indicando
movimiento.

NUMERO DEL CANAL; Reafinma La Ldentidad
Institucional.
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4

"La eleccifn de L0s efLementos bdAmo.é a emplean en un
cLuseno Y de £a manena de uuuzww.oa um neeae,wnada
tanto con fa 5onma como con La déireccibn de ta enengia
che)mda por £a {omna que dd Lugan al contemdo" (17)
Este ObjWUO se comptemewta con Lo planteado por " Louls
Su.&&wan en Lad décadas 1880 y 1890, "La forma estd
subondinada a La 6unu6n" (18)
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3.7 CUADRO METODOLOGICO

METODOLOGIA

DEL

DISEND

(GENERAL)

FASE DE ESTUDIO:

INVESTIGACION:

ANALISIS

EVALUACION —

SINTESIS:

FASE DE
PROYECTACION:

PRIMERAS
IMAGENES:

ANTEPROYECTO:

PROYECTO:

FASE DE
REALIZACION:

a) Ubicacion del problema.

a.1) Necesidades
-a.2) Objetivos

b) Recopilacion de datos
b.1) Fuentes directas

b.2) Fuentes complemen-

tarias

Sintesis conceptual

Sintesis formal

1 Proposicion

L]

2 Proposicidn

3 Proposicion

Alternativas de Solucidn

Seleccion + funcional

1

Forma grafica Gptima

Presentacion de origina-
les b/n y color.

METODOLOGIA
PARA EL DISENO
DE SIMBOLOS
(PARTICULAR)

Necesidad de comunicacion social
Ditundir cultura ‘
Informar

Entretener

Ser auxiliar en l1a educacion

Inv. por parte de la institucion: director del
canal once, personal y usuarios en gral.

Inv. bibliografica y antecedentes en gral.

De Informacion anterior

Basada en: difusion; transmision y contempo-
raneidad. '

Basada en los elementos: circulo, dvalo, 0jo
ondas de transmision y numero

Alternativa n® 3

Aplicacion directa en diferentes técnicas.
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3.8 METODOLOGIA DEL SIMBOLO

En este inciso se hace fa aplicacibn de La metodologia
planteada en el capitulo trnes, proponiendo un simbolo que
ddentifique al Canal Once.

3.8.1. FASE DE ESTUDIO
Inuebt&gac¢6n
a) Ubicacibn del problema: neceALdadeA y
caracternisticas que se de,telum.nan. por el Lugar
para el que se nealiza dicho proyecto-estacibn
tekevisiva. | |
Este simbolo sunge de una necuulad de comunica
comunicacibn soelal, considerando que La imdgen
propuesta no so0Lo va duu,gx.da al personal de La
Anstitucibn, Auw que al sen una d&ﬁuwm de
thansmisibn nac,wnai, su proyeccibn se emenda
a varios £ugafLeA de La nepiiblica, por Lo que se
hace necesario camtan con un simbolLo amp&amente
Legible y sencillo, que pueda ser percibido y
necordado con facilidad.

. b) Recopdac,wn de dates: Los datos ¢ .
Angormaciones son necedarnios para en}uquece}a
Los conocimiéntos acerca de £a institucibn Y
def grupo de personas a quien va dirigido el

~ simboko. Llos datos se ondenan de fa sdigulente
manena:

b.1. Objetivos principales de £a institucibn:

Difundin cultura; ofrecen servicios a La comunidad
sdiendo auxilian en La educacibn; Linformar,nrechear.
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b.2. TDetectar una senie de datos procedentes
de: Fuentes directas y fuentes indirectas.

b.2.1. Fuentes directas: Inﬁonmawn obtendida
por parte de La uwtotuu&n, director del canal
usuarnios y personal que colabana en ek miamo .

b.2.2. Fuentes mduwctzu Invut«.gaudn
bLwagmi(ma de todoa £ob anxecedentu dek

p)wb!.ema, con I_o que se conﬁ.(.gww. La unageu
deseada.

i g . .

Toda £a mﬁdhma‘c/éﬁn 'obtem'da de Las 5uéhte‘6
anteriones se. oagamza ¥ andena, considerando
dos a.bpcc,tob'

1. Las QGMCIMMM necesidades -
’ILQAWCCAOH.% de La’ uwtotuudn.,

2. EL estudio del mecepton, su nivel socio-
cultunal, . f,coa,.twnbf'ce,zg; Y medio socdlal ‘q,u.e Lo
congorman. .

Posterionmente e ferarquiza La infonmacifn con
Los datos que nesulten sen Los de mayon
Amportancia.

‘Eva,?,uauﬁ n:

Se de,bhecha La informacién redundante o Lnitil
pnocwm.ndo que quede s0lo La necesaria para
nomuman y canacterizan La proyectaocibn del
simbolo.
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Sintesdis: X

En esta etapa se /Leéume‘»tm;a»la Anfonmacibn
procesada, enuncifndose fus ne&zwéu,toé uﬁeciﬁicm
Y funcionales de La identidad cumpfiendo con el
objetivo planteado.

Se establece una sintesdis conceptual en Las que
se seleccionan Las {ideas que mds tarnde se
convertindn en imdgenes (sintesis formalj,
concretando todo el resultado en una s0fLucidn
Sptima.

En esta etapa se define La técnica y color a udan
en el simbolo.

En caso de fa ddentidad para ef canal, La sintesis
concepiual se basa en Los siguientes conceptos:

difusibn
thansmision
contemporaneidad

Asimismo £a sintesis fonmal se apoya en Lo
sdguientes elementos:

cinculo '
elipse

dvalo

ondas o fLechas

nameno Yy

Letrna "c" de canal,

Lo anternion tendrnd su desarnoflo a nivel de diseiio, en £a
etapa siguiente.

D. A. Dondis en su Libro "Sintaxis de La imagen" establece:
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"EL proceso de creacibn de un mensaje visual consta de una
senie de pasos que van desde Los primenos bocetos de
prueba hasta £a eleccibn y decisibn finales, pasando por
versiones intermedias cada vez mds refinadas! (19).
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3.8.2. FASE DE PROVECTACION,

En todo problema de diserio existe una sende de
nestriceiones L6gicas, Las que mpden La combinacidn
indiserniminada de alternativas pard cada proposicibn
neatizada en £a efabonacién de Los divensos diseiios.

5.8.2.1.. Prnimenas imdgenes: Una vez obtenidos Lo4
datos que nos pltoponuond La 3Lntesis, esdons se
thansforman en imdgenes que van desde Los primenros
bocetos de prueba hasta Ra eleccidn y decisibn de
imdgenes grdficas.

Se nealiza £a mayor cantidad de proposiciones posibles
partiendo del objetive establecido para LLegar
finatmente al diseiio de La identidad. |

Es necomendable seleceionan de preferencdia dOA 0 thes
alternativas --siendo un mimerno adecuado-- con Las que
e puede mbaja)n en forma sencilla, optando por un
s0L0 cniternio de seleccidn.

Para elegin el sfmbofo que identificard al canal se
realizan thes difenentes alternativas, seleccionando
de cada caso La mds funcional, 'que. sernvind como
proposicibn para el anteproyecto.




ALTERNATIVA No. 1
ELementos que La .integran:

CIRCULO - LETRA "C" NUMERO ONCE ELTPSE

Tomando en cuenta estos elementos, se hicieron variantes
de composicibn y colocacibn en cada una de Las proporciones.
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La principal etraccién deberd sen el wmimero once --por La
identificacisn del canal-- siguiendo el movimients de
proporcionan Los dos medics clrculos que Lo 'Meg&&n.'&mb
detimos donman dos pun,tas como hesultante de La interseccidn
de ambos. A su vez se forma una elipse que se toma como un
040 que encierra el wfmeno.

Cada una de £as proposiciones hechas a La alternativa 1,
poseen un orden claro y sencillo ofreciendo con ello un
equilibinio visual.

ALTERNATIVA No. 2
Consta de Los siguientos efementos:

C

 eme i om mmem— - —— — - e e — . -

LETRA "'C" ELTPSE CIRCULO NUMERO ONCE

EL mimeno once de nepresenta en primer plano encerrdndose
en un ctrewlo y €ste a su vez en una elipse, para darnle
gumeza visual. .

Se hiclenon vardiantes en el tamaiio def circulo que integra
a ba elipse, asi como en Las separaciones Gpticas de cada

efemento que confomma al simbolo.




-Con kas prnoposiciones 2.1, 2.2, 2.3 y 2.4 se hicieron

pruebas de Legibilidad comprobéindolas en Los monitones de
un estudio del canal y se £Legb a La siguiente conclusibn:
84 se defaba una separacifn minima entse el Gvalo, el
nimeno y La Letha e juntanian mucho £Los elementos
perdiéndose La unidad. De Lo anterior sungdd La decisidn
de utilizar un espacio mayor defando La Letra mds estrecha
evitando asi que ésta tenga mayon peso.

EL espacio existente entne cada uno de 203 elementos
proporelonal el equilibrio visual, en el que todos Los

componentes Lntegrantes del simbolo nesultan Legibles y
compacltos.

-
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ALTERNATIVA No. 3

Efementos que La {nteghan:

CIRCULO ELTIPSE LETRAS

*

ONDAS NUMERQ ONCE
Se toma como base La idea de difusidn Lntenpnetando este

concepto por medio de ondas que se transmiten en Linea
recta.

En televisibn por medio de Las ondas herntzianas Las sefales
de thansmision tanto de imfgen como de sonido son LLevadas
desde Los centrnos de produceifn en que se onigina La seral,
hasta Los centrhos trhansmisores, capidndose La seiial al
viafan en Linea necta, a una altura en La que no interfiere
ningln obstdculo para su trhansmisibn.

Para hepresentan Lo anterion, se graccionand en secciones
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cada una de Las §Lechas (ondas) dando La sensacibn de un
movimiento creciente hacia ambos fLados.

e ire———.r Arpaiare he

tmatart ey Ao o

vt o by B

En esta alternativa se han hecho vardantes en el groson de

Las Lineas y se empieza a buscar el Logograma adecuado a
La {mégen.

En La fase sdigudiente se procede a seleccionan £a mds
guncional.
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3.8.2.2 Anteproyecto: Las primenas. imlgenes se

thavs fonman y ordenan convintiéndose en alternativas de
solucidn, eligiéndose solamente Las que configuran el
obfetivo planteado. De fas alternativas propuesitas
quedaron s0Lo thes proposiciones como nesyltado de Lo
establecido anterionmente.

No. 1 No. 2 No. 3

Anteproyecto
De Las alternativas anteriones se determind como
anteproyecto La ndmero thes.

En esta etapa se perfecciona La alternativa escogida pon
den La mds funcional y La que Lintegra Las cualidades
deseadas para Ra identificacién deginitiva del canal.
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La alternativa No. 3 se somete a una serie de vardiantes
para reafiuman La identidad. En este caso £a envolvente
genernal de modificé en el groson; a su vez, el Logograma
(nidmeno) sugre cientos cambios adaptdndolo a as
caracternisticas del simbolo. |
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3.8,2.3 Proyecto:
EL proyecto es La consecuencia final de Las alternativas
de sofucibn, que de acuerdo a La sfntesis concpetual, tuvo
un desarrnoflo formal establecido en Las primeras Amdgenes,
Las que fueron seleccionadas en el Awteiolwyem‘:o.

Este tltimo ya perfeccionado, establece una imagen grdfica
definitiva, La que identifica pLenamente, Los objetivos
fundamentales es La identidad.

En el proyecto se LLeva a cabo el sistema de thazo para La
construceibn del sfmbolo, ast como su jonaen,tae,édn en blanco
y negro condiderando Las alternativas posibles para su
apticacifn externa e interna tomando en cuenta £os criterios
que se habrdn seleccionado desde ef enunciado de La Sintesis.

66




3.8.3 COMPROBACION.

La comprobacibn es La verificacibn al nesultado grhfico
obtenido durante Las etapas secuenciales del simbolo.

En este caso ek Pfcéyec,to 4e apoya en fas caracteristicas
Yy conceplos establecidos en £os criterios conceptuales
sdendo funcional pon Llevar implicito Las ideas de
digusibn, dinamismo, thansmisibn y contemporaneidad.
Dichas particulanidades se comprueban en £a secuencia
que establecen Las {Lechas en proghresibn hacia ambos
Lados del simbolo, generando un nitmo en su mov4imiento
Yy creando £a idea de energla no s0fo en £a forma, 84ino
en el colon, dando La apariencia de juventud, estabilidad
y comunicacibn, Lo cual reafimnma o identidad de ‘este
canakl Lelfevisivo.
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3.8.4 FASE DE REALIZACION

En esta fase se establecen Los pandmetros dentro de Los
cuales se planeard La nealizacifn de orniginales en blanco
y negno, consdiderando que en ocasiones su aplicacibn send
en colorn. AsL mismo se establece La téenica y material
conforme a La aplicacibn que se haga del simbofo.

Es conveniente #recordan, que el diseradon establece
normas en el desaviollo de La metodoﬁogm, Las cuales ak
finalizan el proyecto tendrdn una comprobacidn que afiume
Lo estabfecido durante todo el desawrollo.




3.9. SISTEMA DE TRAZO.

EL sdistema de thazo sinve para desenibin el proceso de
esbuctiacibn del simbolo, Lo que facilita su

reproduccedldn por medios no fotoghdficos evitando con ello
posibles alteraciones o deformaciones del mismo.
Construceibn del simbolo:

La fonma externa e internna del simbolo estd diserada
sobre una reticula a base de médulos geométnicos (u) Los
cuales sinven como pandmetros de thazo.

4u
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3,10, SELECCION TIPOGRAFICA,

Como ya 4e mencions en el Lnciso 2.5, La tipografia es

parnte importante del sfmboLo, debido a que es ésta La que

heviste de personalidad a La identidad.

En este caso se ha seleccionado como tipoghafia primaria
un tipo de Letra que ya existe en el mercado y se adapita

a £as necesidades del diserio planteado.
es La Avant Gaside . Gothic mediun en Letras mimisculas

(bajas) porque nesultan menos sobrias que Las altas.

EL tipo elegido

AsLmismo, el simbofo se compone de tcpognaﬁm secundarnia

‘escogiendo el apo Heubtica medium por su sencillez y

Legibilidad. Esta tipogragia se utiliza en Letras altas

Yy bajas para jeranquizan fa importancia de Los textos.

Solamente en el caso de Los datos de ubicacién que

acompaiian a £a nazdén social de La Institucidn,fa tipografia

se wsard en bajas.

'BCDEFGHIJKL

OP RSTU
YZUC R

HF LR IR SST U
abccdeefghijkimno

parstunzv w

YyZ
123 567890 !7¢£$

AVANT GARDE GOTHIC MEDIUM
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BCDEFGHIJKL
O RSTUV YZ
a ~ hijkimn
rstuv
12 7890
NEBBG)# 2

HELVETICA MEDIUM
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3.11. PATRONES DE REPRESENTACION DEL SIMBOLO

Los pathones de presentacifn se nefieren a Las variantes
grificas de presentacibn def simboLo. Sungen del acomodo
visual entre el gonograma y Logoghama que integran al
simbolo., .

Dichas variaciones establecen pardmetros que serdn
constantes durante La aplicacibn del simbolo siguiendo un
cniternio fornmal en Ra presentacibn del mismo. Estas
aplicaciones se nealizan en:

- Papeleria: hojas canta, sobres, folders, memoranda.

- Medios impnesos de difusibn: boletines, gacetas
promocionales, folletos y catdlogos.

- Tdentifdicacibn externion: aplicacibn del asimbofLo en
undiformes, gagetes, credenciafes, camionetas y unidades
méviles, gachadas y otnos.

- Articulos de propaganda: Llaveros, LApices, cenicenros,
vasos, efc.

Se han nealizado trhes diferentes presentaciones, de Las
-cuales se escogend una o mds segiin sea el caso.
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canal once
xeipn television

canal once
xeipn television

|
canal once
xeipn television |

|

P2
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canal once
' xeipn televisic’)_n_

canal once
xeipn television

{
12
¢
;
?
}
!
:
)

canal once
xeipn television o s

76




3.12 EL SIMBOLO V SU APLICACION EN COLOR.

Como se mencioné anteriormente, el colon establece una
intima nelacibn entre La imagen grligica y el mensaje que
se desea thansmitin. Para que 6sto nesulte, hay que
considerarn dos normas impontantes en La seleccibn de Los
colores que Ldentificardn al simbolo.

lo. La seleceibn de Los colores se efectia a partin de
asoclacibn Yy percepedldn que se tiene de ellos.

En La percepeibn Antervienen £a Proxemisiica; Ciencia que
analiza fa distancia entre el soponte ghdgico y el
observadon =481 como Las variaciones en £d Anterpretacibn
significativa de £os elementos que se encuentran dentno
del soponte.

Zo. Pon nazones prdcticas y Optimas, se¢ deben usarn de uno
0 dos cofones bisicos institucionales wara obtener una
congruencia total en La implLementacién de La identidad.

Con Lo anterion queda establecido que al estudiar el cofonr
0 colones que representandn al simbolo, se debe considenan
que La L{dentidad def canal posee Los colones implantados
por el Tnstituto Politécnico Nacidnal (quinda y blanco).

En esle caso especigico, dichos tonosd se pueden suprimin,
por Lo que el disedadorn procederd a realizarn otra alternativa
en La que de acuendo a Los obfetivos y caracteristicas de
comunicacdbn, (en La propuesita que se hace), sean escogidos
Los colones que Ae ajustan a dicho §4in.

Alternativas:
Altennativa "A" - Colonres del Politéenico: guinda y blLanco.
Alternativa "B" - Colonres: nofo oscuro 4 blanco.

Los colores propuestos connesponden al sistema Pantone de
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Letrhaset y son Los sdgulentes:

Alternativa "A": guinda-nefercncia 222 C.
bLanco-opaque White

Alternativa "B": nofo oscunro-nrefernencia 484 C
blance-opague White.

Esta altima propuesta consta de un matiz y un blanco que
ninauna de Las institucdlones televisivas usa. Se selecciond
ek qofo oscuno, considerande £as caracteristicas de Los
colones chdlidos {nojo, amanillo y narnanja): bnillantez,
Lumincsidad, {fuerza y dinamismo; Los cuales se Ldentifican

" con £a comunicacidon.
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4. APLICACION DEL SIMBOLO

4.1 GUIA DE DIAGRAMADO PARA PAPELERIA

La diaghamacifn consiste en buscar una estructuracién para
el acomodo de Los efementos dentro del formato.

En el caso de La diagramacibn para papeleria se ha tomado
como reperencia el tamaiio de La hoja carta (21.5 x 2§8),
dividiéndose en cuatho parntes a partin de La mitad de cada
Lado. Los puntos de referencia son £ineas honizontales
hesultantes de La interseccibn de Las diagonales qué,
delimitadas por £os puntos centrales (superion e inferion)
ddn mayon nimeno de posibilidades, determinando partes
proporcionales "que facilitan ef acomodo visual para el

- patrdn del simboLo en papelenia.
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4.2 SELECCION DEL PATRON DE DIAGRAMACION.

Partiendo del patrén de distribucifn se realiza una sernie

de propuestas grdficas seleccionando posteriormente el
acomodo més funcional conforme a Las posibilidades del

simbolo.

canal once
xepn telavisidn

mexico17.ai
carpio n 475
tel: 54133 40

N1
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canal once
xeipn television

carpio n475
mexico 17.a 1t
el 5413340

N3
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canal once
xeipn television
carpwo n475

meéxico 17d1.
tel- 413340
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De Las tnes alternativas No. 1, No. 2 y No. 3, se nealizé
una evaluacibn escoglendo como £a m&s dindmica y funcional
£a No. 3. Pdfptéendo de dicha seleccibn se hardn algunas
aplicaciones del 8.imbolo en papelernia.
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4.3 ALGUNAS APLICACIONES DEL SIMBOLO EN PAPELERIA
BLANCO Y NEGRO xw
o

Ll
1

canal once
R xoipn telovision
¢ e tapo n TS
xeipn television marcorTal
ot $413340
carpa n47TS

mexco V731
tel $4133 40

.
N 1)

condl once .
-

tovo n g 1‘

iy 1Tt
w S0 —_—

@ t

1

YN0 BaRTs 111D
ma 1. |
\

i
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5. APLICACION DEL PROCESO METODOLOGICO EN LA SIMBOLOGIA
INTERNA DEL CANAL ONCE.

Debdido a que no existe una simbologia .interna del canal,
habrd que desarroflarta para que cubra esta necesidad.
AL igual que Ra identidad, se aplicard fa metodofogia
del diseiio siguiendo el mismo procedimiento pzanteado en
el proyecto. '

Investigacibn:

a) Ubicacibn def problema: sungié de una necesidad de
senalizacion, tendlendo como pnimén nequisito seleccionan
imigenes sencillas para una mefon visualizacién porn parte
del necepton.

b) Recopilacibn de datos e informacibn necesaria procedente
de fuentes dinectas y complLementarias teniendo como base;
enniquecen Los conocimientos acerca de £as funciones,
obfetivos, necesidades, caractenisticas conceptuales y
materiakes de Los diferentes departamentos que componen
La institucibn.

AndLisds:
La informacibn anteriorn nesume analizando el obfetivo que
determina Los elementos mds caracternisticos del departamento

a nepresentan.

Evaluaciin:
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Del andlisis antenion se utilizan s0fo Los e2lLementos mds
Signigicativos.

Sintesis:

Esta informacibn una vez procesada establece una sintesis
conceptual que iesume en uno o varios elementod tenico

Yy humanos -segin sea el caso- todas Las caracteristicas
afines al departamento y a Las actividades inherentes al
mismo. A su vez se establece una sintesis formal que son
L0s elementos que constituwindn ka fonma §inal def simbofo.
La sintesis conceptual y formal determinard La uniformidad
del diseiio en todos £0s ghafismos que componen a £a
simboLogia interna.

Posternionmente se procedend a determinarn ef color y La
tUpoghafia adecuadod a Los mismos .

5.1.1 FASE DE PROVECTACION:

La sintesis anterion a La etapa de progectacibn, dard como
resultado una formacibn de criterios basados en fa
infonmacibn procesada, que se aplibarnd en el desavrollo de
£a metodologia (senie de haéoa que determinan La resolucibn
del problema) cuyos resultados establecerdn fLas alternativas
posibles de solucibn.

- _Prnimenas imdgenes: Se componen porn diferentes bocetos o
propuestas procurando realizar el mayor nidmero posible
(seleccionando en este caso, s0fo tres) nesumiendo en cada
alternativa Los concepios genenales que integran al simbolo.

Antephoyecto:
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De Las imdgenes gndficas planteadas en el punto anterionr,
se selecciona La alternativa mds idbnea, La que debe
cumplin con Los nequisitos bdsicos en La gforma y el
contenido. EL anteproyecto sefeceioado Sugrnind
mod{ficaciones sin alteran sustancialmente el disefio
propuesto, con Lo que se procederd a La LimpLementacibn
del Proyecto Final. |

Proyecto:
Es La determinacibn de La alternativa de sofucibn que
resume en un simbofo grdfico, todo el desariollo, siendo

por Lo tanto, La Gptima.

Comprobacién:

Verificacibn de Los nesultados obtenidos durante Las etapas
secuenciales del simbolo [proyecto) especificando el porqué
de escogil determinada alternativa.

5.1.2 FASE DE REALTZACION.

Esta fase incluye La presentacibn del proyecto f{inal en
blanco y negno y/o color, considerando Los cuiternios de
proporeibn del simbolo y sus formatos de aplicacibn.
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5.2 ORGANIZACION INTERNA {ORGANIGRAMA) DEL CANAL ONCE.

EL onganighama comprende Las gerencias, subgerencia Y
servicdios e indica Las funclones de Los directivos Y
téenicos, asi como Las distintas unidades dentro del canal

Este organighama Le sirve al disedador como punto de
parntida para enfocar sus ideas hacia un objetivo determinado
en este caso, La s4imbologia interna del canak.
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5.3 SELECCION DE STIMBOLOS.

La orngandizacifn interna del Canal Once estd fonrmada ponr
23 departamentos, Lo que nequienen de £a nealizacibn de
un 8imbofo. Se han seleccionado s0fo 15, ya que se
determinG que son edtos Los prinedlpales y mis impontantes
a destacan. Dichos depantamentos son Los siguientes:

SIMBOLO: DEPARTAMENTO:
1. Dineccibn Genenal
2. Contraloria General
3, Gerencia de Produccibn
4, Area de Produccibn
5. Realizadores
é. Servicios Filmicos
7. Escenogragia
8. Maquilla{e
9. Uutilertia
10. Carpinternia
11. Gerencia Técnica de
Estudios
12. Mantenimiento
13. Gerencda de Thansmisidn
y Estudios
14, Unidad de Promocibn
15. . Eventos Especiales
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5.4 FORMATO v CRITERIO DE MODULACION.

EL formato selecceionado para cada uno-de Los simbolos
Ainteghantes de La sefalizacin interna es de forma ’
cuadrangular.

Dicho formato se divide en secciones que van de dos a trnes
divisdiones, dependiendo de £as caracteristicas del
departamento y del critenio de composicibn.

Esfe criternio consiste en que por regla generat, fa mitad
del médulo (fomma vertical) por ser £a seccibn mds grande,
La ocupand La figura humana; Las otras dos secciones estarndn
destinadas a Los elementos que caractenicen £as gunciones
del departamento, dando con ello La ferarquia apropiada a
Los motivos seleccionados.
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5.5 PATRON DE TRAZOS PARA LOS SIMBOLOS

EL patrnbn de thazos, describe el proceso de estrwueturacibn
de Los simbofos, siendo constante para todos Los
depantamentos.

" la estrwcturacibn de Los simbolos se compone de una
envolvente de forma cuadrangularn que se divide en cuatro

wildades distribuidas a su vez, en cuatrho pantes cada una
Fig. A.

De uno de £os Lados que.forma La envolvente se tomard como
onigen el efe cantral de cada Lado, LLevando una diagonal
hacia cada uno de Los vértices inferiones, procediendo a
neatizan Lo mismo en Lo tres Rados nestantes de £a
envolvente. Fig. B.

EL procedimiento anterior, establece el patnbn de thazo
gormado por diagonales que facilitan La disposicién de Los
eLementos dentro del fonmato. Fig. C.

Fig. A
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Fig.B

Fig.C
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5.7 APLICACION EN COLOR.

En La seleccibn . de Los colones que integnan La simbolLogia
se realizd una encuesta, en La que se detects La
pregerencia por Los colores cdlidos (rcfo, amarnillo y

" nananja).

Lo anterion, sumado al anflisis del espacio donde .Lndn
colocados Los simbolos; a Las carnacteristicas psicolbgicas
y ambientales del canal; a La nelacibn del color que deben
tenen Los simbolos con La identidad institucional y
prineipalmente al eniternio del disenadon, serdn Las
caractertsticas bdsicas para La selecceibn del color
cumpliendo con su finalidad de comunicacifn.

Se determinan dos alternativas; en La primena, se ha
elegido el colorn manfil, por ser suave y tranquilo,
contrastando con un fondo cadé oscuro, por sen Este un

colorn compacto y formal, Lo que provoca fa idea de trhabajo
cotidiano.

En fa segunda, se aplicd el colorn ghis claro sobre un fondo
del mismo cagé anternion, provocdndose un contraste

Aimultineo al adquirnin el gnis una sensacidn de calidez
debido al fondo. '

De estas dOA'aﬁtennatLvaA surnge una tercera, £a que guarda
Las cualidades de Las anteriones, peno es mucho mas dindmica.

En Esta altima alternativa, ek cofon blanco se contrhasta con
un fondo rnojo naranja (en un porcentaje menor al wsado en La
Adentidad). Este altimo color tiene un signifdicado que se
nelaciona con vitalidad, alegrnia, nadiacién y sobre todo
(como ya se menciond anterdonmente) Amplica el dinamismo de
La comunicacibn televisiva. Este contraste hace resaltar La
fLguna y elementos integrnantes del simbolo, adquiriendo
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soltura y agllidad visual.,

Los colfores seleccionados connesponden al Sistema Pantone
de letraset con xeferencda 497 C. (nofo nananja) Yy Opague
White C (blanco).

Congoame a su presentacidn se opié por thabajan Lo §Ligura
en plasta de colon claro (blanco) sobresaliendo del fonde
(nananja) estableciéndose un contraste en el cual Las
"difernencias visuales entre dos fermas, 1onos 0 estruciuras
pemiten establecer nivefes de importancia visual y, porn Lc
tanto, de contenidos' {20)




5.8 CRITERIOS CONCEPTUALES PARA EL DISENO DE LA
SIMBOLOGTIA INTERNA.

Considerando £as caracteristicas §isicas que mds Ldentigicarn
a cada drea, tallen o Laboratornio, se prnocedend a clasificar
© ondenan y ferarnquizan Las dideas.

Cada departamento Zendrd una solucibn diferente, en virtud
de que sus funciones son distintas. Intervendndn imdgenes
sociabmente conocidas dirigidas no s6Lo a Las personas que
colaboran en La institucidbn, (y que de hecho ya conocen el

guncionamiento de cada departamento) sino también al piblLico
afeno a £a misma.

Exdisten trhes puntos Amporntantes en La elaboracibn de Los
grafismos que integran La simbologila interna:

a) Unidad en La realizacibn de simbolos.

b) Unidad en La diagnamacién, estableciendo cdnones de
distrnibucibn para £a ubicacidn de Los elementos.

¢) Identifdicacibn formal y cualidad del concepto en La
imagen utilizada.

Basdndose en estos puntos, se establecen Los sdiguientes
citendos:

1. Uso de La figura humana cuerpo completo, frente y perngil.
Se optd pon esta alternativa porn sern mas clara y Legible.

2. Empleo de recunsos téenicos, mobiliaric e Lnstrumentos
de thabajo que caracterizan al departamento; de grente o
de perfil segdn convenga.

3. Combinacién de Los elLementos anterionres: figura humana
e Lnstrumentos.

4. Utilizacibn de niveles visuales dentno del formato,
primeno, segundo y tercer plano.

5. Fonmato cuadrangulat.
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No hay que ofvidan que todos £os elementos del diseiio
deben tenden a La expresibn y concrecifbn de La idea bdsica.
"Es bueno concretanse en un solo elemento de disedo y.
suborndinan Los demds a Este? (21)

Lo anternion establece Los criternios conceptuales Yy formales;
estos sumados al sistema gndgico (disesio y proporcionamiento
del simbofo) debendn establecer una nelacibn constante con
La Ldentidad institucional. Para esto s ha tomado el colon
institucional para aplicarlo a Los simboos, asi como La
envofvente cuadrangular nesultante del circulo que contiene
al nimero del canal. EL thazo de este dltimo propicia el
patrén de thazo usado en todos Los simbolos el cudl se
expondnd con detalle en el inciso 5.5.
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5.9 DESARROLLO DE LOS SIMBOLOS QUE INTEGRAN LA SIMBOLOGIA
INTERNA DEL CANAL ONCE.

En todos Los departamentos elegidos se sigue el proceso
metodofbgico. Se presenta todo el desavroflo ghdfico,
s0ko en thes departamentos:

Contralonria general.
Realizadores y
Canpintenia

En estos simbolos se demuestran y concrnetizan Los criternios
de diseiio 5eguédo¢ en todos Los demds depantamentos. En
Los grafismos nestantes se presentard su original en blanco
/negno y su patrnén de trazo.

98




SIMBOLO No. 2

CONTRALORTA GENERAL

FASE DE ESTUDIO:

Tnvestigacibn: ER objetivo principal de este departamento
es thamitan y controlan Las necesdidades econdmicas del
canalk.

Su funcidn es neglstran Los gasios y compras de todos Los
departamentos de La institucién como son: contabilidad,

almacén genenal, auditornia interna y presupuestos, entre

otnos.

Andeisis: De La Linformacibn anterion se obtienen Los
Adlgulentes elementos que intervienen en Las actividades
del departamento; sumadona, esciitornio, cafa guerte y
s4gno de pesos.

0O O
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.Evaluacibn: Elementos mas caracteristicos:

. - . t
Sintesis: Seleccidn final basada en un 50£0 hecunso.
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FASE DE PROYECTACION:

PRIMERAS TMAGENES.

| e Y |

3T
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ANTEPROYECTO :

 wmen | woe § s |

PROYECTO:
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COMPROBACION :

SINTESIS CONCEPTUAL: SINTESIS FORMAL:

- SE DETERMINAN ¥ CONTROLAN

GASTOS. <:)

ELEMENTO REPRESENTATIVO:

SUMADORA z )

SOLVENTAR LAS
NECESTDADES
ECONOMICAS

La sumadora y el signo de pesos engloban Las

caracteristicas generales del departamento, por Lo que se
escogil Lo mds sencillo para su representacidn, cumpliendo
asl con ef planteamiento.

FASE DE REALTZACION:

Consiste en La presentacidn de originales en blanco y negho
ylo colon y su sistema de trazo.
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SIMBOLO No. 2
CONTRALORTA GENERAL.

PATRON DE TRAZOS.
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SIMBOLO No. 5
REALTIZADORES:
FASE DE ESTUDIO.

Investigacifn: EL objetivo de este deparntamento es el
nealizan Los proghamas televisdvos. Su funcibn consiste
en £a pﬁebentaci&n de £os programas en colaboracibn con
Los departamentos de telecdine y videotape.

Andlisis: La infornmacibn anterion establece £os siguientes
elementos: nepresentacibn de §igura humana caracternizando
al personal del Staff: jefe de piso (fLoor manager),
camanbghafos, operadores de audio y video.

Elementos técndicos: audlifonosd, cdmaras de televisdibn,

Boom {micnbgono).

A

\ S

“Evaluacion: ELementos mas caracternisticos.
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Sintesis: Critenio de selecedidn de Los elementosd
anteniones.

O |
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FASE DE PROYECTACION:

PRIMERAS TMAGENES:

©
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—
U/

ANTEPROYVECTO

S

Surnge como nesultado a Las primeras imdgenes planteadas
anterionmente.
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PROYECTO

B

et ettt

COMPROBACTON:

Andlisis de Los elementos Lintegrantes del simbolo para ver
44 cumpfen o0 no con el objetivo propuesto:

]

SINTESIS CONCEPTUAL: SINTESIS FORMAL:

Floor managet. @

Figura humana con audifonos.
CoLaboracibén estricta con
esta persona.
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. Elemento canactenistico de —=

Las actividades del
departamento

-

%

A A
La sintesdis formal + La sintesdis conceptual =
AL Proyecto Final

FASE DE REALIZACION:

SimboLo que se nealiza en bLanco y negho y/o
colorn, asil como su sdistema de thazo.
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SIMBOLO No. 5
REALTZADORES

PATRON DE TRAZOS




SIMBOLO No. 10

CARPINTERIA
FASE DE ESTUDIO:
Investigacidn:

EL objetivo del depantamento es La nrealizacibn y cuidado
de £0s8 elementos usados en cada estudio. Interviene en

el montaje de La escenogragia de Los programas; se encanga
también del mantenimiento de Los paneles.

Andlisis:

Uso de gigura humana caracterizando Las actividades de un
carnpinterno.

E€ementos técnicos: Serrwucho, edcofina, mantillo, prensa
Y mandif.

Ll
(—

L
N
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Evaluaciin:
Seleccibn de elementos mds §Ligura humana

QO

T - T

113




Sintesis:
Resumida en dos elementos técnicosd: sevwche y mantillo,
asi como el uso de fLa figura humana con un block.
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FASE DE PROYECTACION:

PRIMERAS TMAGENES:

115




ANTEPROYVECTO:

O

Alternativa nesultante de Las primeras Amégenes planteadas
anterionmente
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PROYECTO: ‘

O ,

€OMPROBACION:

SINTESIS CONCEPTUAL: SINTESIS FORMAL:
Figuwwa humana que manifiesta
Las canactenisticas de La
carpinteria.

)
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ELomentos ndispensables
para hepresentar Las actividades
del depantamento.

Sintesdis conceptual + sintesis formal = al Proyecto Final.

O

FASE DE REALIZACION:

ERaboracién del simbolo en blanco y negro y/o colon, y
su patnbn de thazo.
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SIMBOLO No. 10
CARPINTERTA

PATRON DE TRAZOS
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A pantin de este deparntamento 30fo se presentard el
-oniginal de cada simbolo en blanco y regro, funto con su
patnin de trazos correspondiente.
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SIMBOLO No. 1
DIRECCION GENERAL:

~ (1
\\ ‘
— A
== J,
NN
N ‘ 7
s (;
- N @

PATRON DE TRAZOS
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SIMBOLO No. ¢
CONTRALORTA GENERAL. EJEM.

STMBOLO No. 3
GERENCTA DE PRODUCCION

\
v
e e =

PATRON DE TRAZO0S

No. 1 PAG, 104
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SIMBOLO No, 4

AREA DE PRODUCCTON

' Qo (@)
N
= \‘
=l
fir .
R

PATRON DE TRAZ0S
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SIMBOLO No.

5

REALTZADQRES.

STMBOLO No. 6

EJEM. No. 2, PAG. 111

SERVICIOS FILMICOS.
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PATRON DE TRAZOS
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STIMBOLO No, 7

ESCENCOGRAFTA
7
\-
N j
ENN / =
\\
N .
f&\i\" L N . .

PATRON DE TRAZ0S
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SIMBOLQ No.

MAQUTLLAJE

e v et e e et A g ke

[,

(G

T

PATRON DE TRAZOS
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SIMBOLO No. 9
UTTLERTA

PATRON DE TRAZ0S




STMBOLO No. 10

CARPINTERTA. EJEM. No. 3 PAG.174A
SIMBOLO No. 11

GERENCTA TECNICA DE ESTUDI(0S: ESTUDIOS

p— // b
N N
~, ~N I . —a ‘
//‘ - dir \IT———
- S N
s . ~ i
ek |1 =" m—

PATRON DE TRAZOS
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SIMBOLO No. 12
MANTENTMTENTO

PATRON DE TRAZ0S
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STMBOLQ No. 13
GERENCIA DE TRANSMISTION ¥ ESTUDIOS

I

|

|

, li)}l)il]lb‘r

i

PATRON DE TRAZ0S



SIMBOLO No. 14

UNTDAD DE PROMOCION

—)
—n. ) / . - T
I' K} l ~
AN
- ) PR
R ‘.____.__
2

-

PATRON DE TRAZ0S
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SIMBOLO No. 15
EVENTOS ESPECTALES

@ &
(L { ) '

PATRON DE TRAZOS
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6.

CONCLUSTONES.

Las pernsonas que tienen relacibn con el campo del Diseio
Gndfico, encontrandn en este estudio, un método eficaz

que faclita La comprensién de datos y La ornganizacién

de Las fases de proyectacibn y nealizacibn del diseio
programado .

Se encuentra dividido en tres pantes. La primera contiene
2a descripeibn de £as dreas que integran al diseiio gndfico
asl como conceptos Yy normas que nigen akl miamo.

La Segunda parte, comprende £a proposicibn de una
metodofogia para £a proyectacibn de ambom Y finakmente
La tencerna parte, que contiene La aplicacifn de este
proceso en una propuesta de Ldentidad institucional al
Canal Once de telev.isibn.

Estas trhes partes dan como nesultado £a verificacibn de
varios obfetivos que se concluyen en Los Siguientes puntos:

. Establecen un proceso de andbisis, evaluacifn y sintesdis de

La informacibn que conforma af problLema.

. Ackanan y concretizan Ras ideas tanto conceptuales como

gormales fundibndose en un so0fo enfoque de diseio.
ImpLantar normas y citernios de diseiio que concretlzan £os

conceptos y establecen un ordenamiento en La thayectornia
del proceso del disefio.

. Jenarnquizan Las alternativas de solucidn en condideracién

de Los puntos establecidos dunrante el desarrnoflo tebrico-
prdctico.

. ¥V §inakmente establecen pardmetrnos en La grnifica que facilitan

La composicibn en el manefo de formas, empleando una

estructuracibn adapiada a La necesddad y funcionalidad del
proyecto.

Con Lo anterion se determina que fodo diseiic surge como
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conclusibn de varnios datos no homogéneos, que son extraldos
de muy diversos campos, para después sern analizados
sintetizando Las funciones especlficas que debe cubrin

La conernecibn de un proyecto.

La proposicion de este proceso de proyectacidn es el
nesultado de Los estudios realizados en La escuela, de
Lecturnas; andlisis y sintesis de varnios Librnos, rev.istas,
tesds y apuntes personales, es una respuesia a Las dudas
que 8¢ generan cuando tenemod que diserian simbolos sea a
nvel de efercicio escolarn o progesionalmente y que
afanosamente buscamos una gufa metodofSgica sin encontrar
algo especffico al respecto, no pretende ser un método
dnico, A4no por el conthario un prineipio metodofbgico

que estoy segura Ae enriquecerd en manod de otrnos estudiosos
del disefio.
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