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INTRODUCCION 

La televillidn 1 medio de comunicación de masu, ha reaul tado 

eer parte importante y primordial para el deaarrollo del pa!a. 

Por tal motivo, ha sido objeto de conetantee eetudioa para en

contrar tanto los aspecto• pooitivoa como loa negativos que 

proporciona a una 1ocied•d determinada. De ahí que se nos plan

teó el problema de la ideología dentro de la televiilión y m8's 

concretamente l• cue•tións ¿Por qué ee dice q11e la televisión 

está al servicio de la ideología dominante? 

Existen actual.mente diferentes estudios sobre la tele

visión en los que se analizan los aspectos relacionados con 

el problema aquí presentado, pero con en(oques parciales que 

no dan u.na visión global del asunto; entre ellos están el de 

Theodor Adorno, (l) Gustavo Esteva, Mario Kaplun, Hernando Mar

tinez Pardo. Estos estudios a nivel general son de gran utili

dad para apoyar una invei3tigación. Existen otros trabajos so

bre la televisión qu~ por su particular visión sólo son útiles 

fragmentariamente o a veces inútiles por no ajustarse a la re

alidad. Por úl ·Hmo, están los estudios que aportan tma mayor 

info.rmación para el terna propue s·to, :!JOr ser investigaciones 

que se refieren al problema de la televisión en méxico: entre 

ellos están los realizados por: RaÚl Cremou.x, Enrique González 

Pedrero, Miguel Alemán Velasco, Hugo Gutiérrez Vega, Miguel A. 

Gro.nudos Chapa, Fátima Perné.ndez Chrisflieb, etc. Alguna.a de 

las obras rea.lizadus por estos investigadores, y otraa que uo 
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se han mencionado, resultan muy generales, o muy parciales o 

atrazad.ae en su infonnación. Pero de todas fonnaa éstas cons

ti tuirár1 1aa fuentes de prime1•a mano para el de:mrrollo del 

tema junto con los reportes que realizan oompañ!a.e privadas( 2 ) 

sobre investigaciones de mercado. 

Oreemos que la importancia que pueda tener esta inves

tigación radica principalmente en la conjunción de la informa

ción desperdigada sobre el tema, que puede servir de base pera 

futuros estudios sobre la televisión. También en la utilización 

de un método de análisis de contenidos para la programación 

televisiva. Además de que, al estar el ser social contemporá

neo inmerso en una sociedad de la cual es parte activa para su 

transformación, el comunicador gráfico no 9uede permanecer aje

no a los constantes influjos de este ~edio masivo, por que de 

otra forma se afirmaría que la televisión entretiene y divier

te, o que enajena y masifica, eih functa.menta~ en términos or!

ticos tales aseveraciones. 

too objetivos que aquí se persieuen son los siguientess 

Objetivo general: 

Analizar el contenido ideológico que tranarni te la tele

visión comercial -"Televisa SA" - en Mé:itic:o. 

Objetivos secundarios: 

Anali~ar: 

.... Loe artificios que utiliza una detenninada ola

ae para :reproducir su ideología• 
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La importancia del asriecto económtco en la re

producción de la ideología. 

A qué cl3.se eocial está dirieitla principalmen

te la progr~u-,.iación y los mensajes comerciaJ.es. 

cuál es la importancia de la nrogrmnación para 

la reprouucc1ón tle la ideología. 

El contenido ideolóeico de un programa de en-

tretenimi•.rnto. 

Examinar: 

La función tle loG medios de comunicación -tele

vioión - dentro del proceso df~ producci6n. 

La relación entre el Estado y la televisión. 

Los capitales 11 n'.:lcionalee" y transnacionaJ.es 

que intervienen en la industrie. televisiva. 

Los intereses transnacionales dentro de la tele-
. . , 

v1sion. 

Describir: 

El desarrollo histórico de la radio y de la te

levülión. 

Inicia~os la presente investigación con la ubicació~ del 

hombre en la h!storia, por l::t razón de que, si la ideoloeía 

incide en él, es necesario ubicarlo dentro del devenir histó

rico de ln sociedad de la cut.l fonna parte. Por otro lado, con 

ello familiariznr8mos !l.l lector con los conceptos que corres-

ponden al método de máJ.j.s1s c.lialéctico. A continuación, se uhi-
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ca a la televisión dentro de los medios de comunicación de ma

sas en México, de tal fonna que se observe la relación entre 

ellos, loe fines que persiguen y sus repercusiones ideológicas. 

Continu!:!ndo con el estudio, se analiza la función de estos mie

mos médios dentro del proceso de producción de mercancías y la 

realización de la plusvalía, útil a una dete:nninada clase eo

c:l.o1 para la reproducción de su capital. 

Ubicados lo medios masivos dentro del proceso de produc

ción, se posa al estudio del caso particular de la televisión 

comercial en México, específicamente "Televisa SA", donde se 

exponen los antecedentes que dieron origen a la fundación de 

Telesistema Mexicano, la relación actual con el Grupo Indus

trial Alfa de Monterrey, el desarrollo a través de los regíme

nes presidenciales y la función dentro del aparato publicita

rio. A partir de esto, se analiza la relación entre el capital 

comercial, el Estado y la televisión, para sentar los supues

tos del capítulo que se refiere a la ideología. De esta forma, 

se pasa al análisis de la programación televisiva, así como 

de los intereses extranjeros que se promueven en este medio, 

Tomando un -programa de los llamados "de entretenimiento", se 

hace el análisis de contenido de un programa por medio de un 

método basado en tres niveles que corresponden a otros tantos 

enfoqu0s1 "funcional", "de personajes" y "estructural". Al fi

nal; aparecerán las conclusiones generales y la bibliografía 

consultada. Como producto de esta narración, incluimos un apén-

'.;, ¡ 
·¡ ''; 

. !·' 



dice r¡ue contiene urm narración poética que tnarca loa efectos 

de la enajenación, el cual puede ser utilizado para un audiovi

aual sobre los medios. 

Para llevar a cabo nuestra investil::nción, partimos de 

le sieuiente hipótesis tenera.ls 

f,a teleVi3iÓn conerciol -"'felevisz. SA- transmite 

une ideología dominante, porque ésta rec9onde a los 

intereses econór:ücor; de la clase que detenta loe me

dios de producción, en detrimento de lo. identidad na

cionn.l del conglomerado mexicano. 

Y de las pro:osicioneo: 

Existe una conformación. y masificación aue C'Jntribú

ye a h1 reproducción de la ideología dominante, 

La televi&ión es parte activa en el proceso de la 

producción para la circulE'.ción y distribución de las 

mercancías y la obtención de la plue.walín, que se 

concentra en la clase social que detenta los medios 

de producción. 

Hay una relaciór. íntima entre el Estado y la televi

e::ión qur permite que esta úJ. tima reEJvonda BÓlo a los 

in"teresec. de una determinada clase. 

L8. televisión está sctjeta tanto a influencie.o de las 

industria con ce:ní Lal "naciomiJ. 11 como transnacionnl. 

a travé::: de 1 a publ ic id ad. 

Se trarrnmi te una ídeolor;ía domirrnnte por medio de los 



contt1nidos de la programación o los mensajes publici

tarios. 

El método que se ut.lliza para resolver nuestra hipóte

sis y llevar a. buen fin nueotrE,. investige.ción es el concreto

abstracto-concreto (método dialéctico), y otros que están im-

pl :ÍC). tos en él corno son el análisis y la síntesis, sin lo:::¡ 

cuales ne t~e !JOdría llevar a cabo el primero y permanecer:!n co

rno simple~ conceptos factor;ráficos. Este método de investir.a

ción implica le. compleja. problemática qtte c.rticula dialéctica.

mente h1 teoría en rue se sustenta y la realidad concreta que 

se pretende conocer ob jetinmi::mte. (3) Lns t.écnic.:e.s utilizadas 

son las de la "investigación bibliogrúfica", que seleccione. la 

información recibid a y la clasifica de P.cue rrlo a los necesida

des inherentes al tema. 

La cuestión ~ue aquí se analize., se enfocn exclusivamen

te a réxico -Y lo que se refiere a lo presentuclo en la progra

mnción para el Distrito Federal-; esto por un ludo, ;¡ por otro 

sólo se examinará la televisión comercial, lo oue e.ctueJ.monte 

es "'l'd.evim~ SA", desde su nacimiento hasta nuestro días {19'79), 

y se hará especial énfasis en los progremas llnmad.os "de entre

tenimiento", uin dejar u un lEJdo su aspecto económico. 

Por ú1 timo, se desea aclarar qVll el aspcdto que nos irt.e

reou. es el "icleolÓ{';ico", por lo cual no deburá encontrarse ma

yor nroftmdidud en otros puntos aquí tr·atados, que sirven de 

o.poyo nl lov,:ro de nucntro objetivo general y que cleberón ser 

tma1.i11auos con mayor rirror en poi:teriores estuclios. 



-'!-

l .EL HOMBRE EN U, HIS'.J.'ORIA 

En estos momcnt<S es de gran utilidad saber cuál es el lugar 

quo le corresponde al hombre dentro de la sociedad en que vi

ve, y es necesario recur·rir a la historia, ya que ésta eotudia 

el diÚloeo entre la sociedad de ayer :r la soc:!.edad de hoy, por

que la. historia no es una bioe;rafíe de los grandes hombres y 

n rlecir verdad un solo individuo no hace la historia, la hace 

la sociedad en que se encuentra, ya que él mismo es un reflejo 

de ell8,( 4 ) y, como d:lce Henri Lefebvre, "La •sociedad' como 

en l:ide.d general, no posee ningtma es_::iecie de existencia apar

te de los individuos que la comyionen ..... (S) 

Eneels,(G) en un pasaje de sus obras, nos dice que la 

historia se hace ella misma, y los resulte.dos tienen que ver 

con un gran número de voluntades individuales, cada una hecha 

con múltiples condiciones particulares de existencia, y formán

dose con todas estas vol untndes individuales un número infini-

to de fuerzas que noc da. el hecho histórico, viéndose así obs

taculizados los deseos cJ<? los individuos por otros, dándose 

algo que no se quería. Entendida la hi~toria como un proceso 

dialéctico, I;;ngels menciona: "así'. es que la historia se retli

za a la manera de un proceso natural, sujeta también ella a 

lao leyes del movimiento".(?) Entonces el hecho de que las vo

luntades intlividualef:: que de~ean aleo que está. ligado a su cons

titución f'Ísice. 1 y lao circunstancias ex turnas que, en Última 

instancia, norJ económ.~c·aa, se confunden en una media colectiva, 
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da la. resultante. 

Por lo tanto, entendida. la hirtoria como un proceso dia

léctico, y' ya no como lt=..s simples narraciones heroicas como se 

la explicaban aleunos historiadores antieuos, (B) o vista desde 

un plano divino, (9)queda de~chada. así la idea de que son los 

héroes, los dioses o los espíritus los que vigilan, trazan o 

conducen el desarrollo y vida de los pueblos.(Por ejemplo, San 

fl.r:ustín, en su obra J,n Ciudad de Dios, deslinda responsabili

dades diciendo que Dios es dueño de las voluntadeG buenas, de 

las mnla.s no) (lO); pero bajo este marco no se llegaba a ningu

na verdad en la historia, ya que el verdadero motor de la his

toria es la "lucha de clases" en la historia de las sociedades 

o.ntagónicno. (ll) 

A grandes rasgos se ha visto cuáJ. es el objeto de estu

dio de 13. ciencia histór.lca, y ahorá sería conveniente aclarar 

qué se entiende por dialéctica, p2.ra lo cual se hace referend.a 

a una cita de E. Tro1se: 11 La dialéctica es 'proceso• en que la 

identidad de los opuest.:·::; o unidad d13 loe misr;,os (al igual que 

su lucha) implica el reconoci:niento de tendencias opuestas que 

se excluyen recíprocamente, entre t:)clos lo fenómenos y proce

SOfJ de la naturaleza, de la soc:ledad y del es:-iítitu ( ••• ) r,a 

dialt!ctica ec un movimiento vivo mul til~tteral, con un CJonteni

do infin1tam•.mte más rico co:nparado uJ. materi.elismo 'metafísi

co' ( ••• } El pensamiento dialéctico es esencialmente pensrunim. -

to de opuestos que se unifican en la síntesis, es decir, en el 

'1 
~·· 
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?'eau.ltado. El proceso dialéctico es, pucs,un proceso de antí

tesis, de oposiciones que se resuelven en un estadio s:.tperior. 

Este estnd.i'J o forma su.,,erior incluye en s! nuevas oposiciones• 

cuya. solución implica la aparición de otra antíteais. 11 (
12 ) 

Visto el proceso dialéstico, trataremos el deoarrollo 

de las fuer:<.as productivas, y~ que tfatas son lns que: determi

nan e:: movimiento histórico de la humanidad, y son lno qua con

dicionun los cambios sucesivos en las relaci:mes socialec de 

los hombres (éstas son las relacioneo práctica~ de los hombres 

con la naturaleza). 

Aoí, observamos cómo el indivijuo modifi.ca la naturale

za y el m•mdo que lo rodea, pero también es necesario aclarar 

que soporta condicio:nel3 que de ningún modo hn.n uido creadas por 

él, tales coaio: 12. naturuleza misma, su propie. naturaleza, l<:m 

demás seres humanos, etc. Siendo de este modo que el individuo, 

por su misma actividad, entrn en las relaciones sociales. Tan 

es así, qt.~e fJU c:.mcio:1cie. e:::tá comprometida en ellas y detenni

nnda l1or ellas y en ninr;ún momento ésto. las crea¡ asimismo al 

entrar necesariamente a l:lstas relaciones y o1 no poder ai.olar

se 1 constituyen el "ser social" (relaciones socioeconó1:1icas). 

Por J.o tanto, reoulta cl::i.ro que "es el ser social quien deter

mina la conciencia y no la conciencia quien detennina el ser 

socialtt, fraBe que en ningún momento carece de sent;ido (como 

se pueJe observar en e eta sociedad de consumo) 1 verdad señala

da po:- Marx en el PrÓlo~ cfo lr-1 Oontribución a la crítica de 



la economía política, Cl 3 ) siendo as! la vida social, política 

y espiritual (tanto el espíritu como el pensamiento son:··produc

to de la materia altamente organizada) condicionada por el mo

do de producción de la vida material. 

En determinado momento las fuerzas productivas entran 

en contradicción con el modo de producci:fo existente; así que 

las épocas revolucionarias no huy que explicárselas por la 

conciencia de los inuividuos Qn s!, sino que esta concienciR 

tiene r¡ue ser explicada por las "contradicciones ile la vida ma

terial, por el conflictrJ existente entre las fuerzas producti

vas sociales y lF.rn releciones de producción ••• 11 <14
> Quedn acla

rado cómo el preceso de la vida materiR.1.; política y espiritual 

en generoJ., está condicionado por el modo de producción de la 

vid.a material. Hsto es muy claro en esta sociedad donde la lu

cha de clases es palpable, donde la explotación del hombre por 

el hombre so deja 1rer con el cinismo más crudo, con el cual se 

identifica. ln sociedcd C!!pi tfilista. 

El individuo y Sll relación con la naturaleza es funda

mental, pero esto no quiere decir que él siga siendo un ser 

de la. nnturalezn, como lo creían los que usaban lR concepción 

de la naturaleza humana, que decían: 0 ••• el individuo a.pa!'ece 

conforme a ln naturaleza en tanto puesto por la naturaleza y 

no tanto producto de le historia ••• 11 <15 ) En realidad, el indi

viduo lucha contra la naturaleza, arrancándole lo que necesi

ta para mantenerse, lográndolo por el trabajo y sus instrumen-
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tos de trabajo y la organización del trabajo; dilucidando as! 

que las relaciones de los hombres con la naturaleza y de los 

hombres entre sí, en el trabajo, son las relaciones de produc

ción. Lo que lleva al análisis de tres elementos: las condicio

nes naturales, las técnicas :r lA di Vi8iÓn del ·trabajo social. 

Estos elementos (dice Henl"i Lefebvre en su obrn El marxismo) (l 6 ) 

constituyen las fuerzas productivus que ne desarrollan en el 

curr-10 U.e la historia y que. :!JUeden perfecctonarse y desarrollal'

se cada w10, por e ,;emplo: las fuentes natu:-ales cada vez más 

oxpl atadas; el inatrumento de traba jo se puede pe rfi:iccionar; 

y és·to!!_!eaccionar sobre las relaciones soci.q]_es. 

Las fuerzas productivas y los mJtlos de producción no 

pueden separarse, ya que las primeras hist6ricamente detenni

nana el modo de producción. Así, la t~cnica y la división del 

trabajo se hallan indisolublemente ligadas, y en el curso del 

desaí'rollo histórico, la división del traba.jo implic!:l. la pro

piedHd IJrivade .• 

Respecto a los modos de producción, en el "comunismo 

primi t:l.vo" es donde el hombre aprende a hacer sua instrurr:entos 

de trabajo, y con la confección de éstos comienza el trabajo 

del hombre; en el "modo patriarcal 11 de producción, se da una 

forma de propiedad detenninada (se dice que es la propiedad de 

la familia en un sentido amplio) 1 pac11ndosc ele ln ganadería al 

pastoreo, y ol cultivo de la tierra produciéndose la primera 

gran división del trabajo. Aparooienclo la dosiguhldad entre los 
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hombree, se da lugar a la formación del Estado como Órgano de 

opresión, nace sobre este modo ue producción la esclavitud. El 

"modo de producción esclavista" es o se le conoce como la pri

mera forma de explotación, la más buztla y descarada que ha 

existido en 18. historia de casi todos los pueblos, este modo 

está condicionado por el progreso técnico, se fonna una clase 

de ar11oa y también empieza a separarse: la ciudad del crunpo. Es

te modo de producción hace recordar un discurso de Tiberio 

Gruco, que dice as!: "Los animal e o del campo en Italia tienen al 

menos sus (:Ut.ridae, pero loo hombres que por Italia vierten su 

ennere, no tienen más que la lu:: que los alumbra y el aire que 

respiran, vagan ain casa., sin morada, con sus mujeres y sus hi

jos. Mienten loo generales cuando los exhortan a comba.tir por 

sus tumbas, sus hogares, Entre tantos romanos, ¿hay uno sólo 

que tenga todavía el hogar de ou casa y la tumba de ous ante

pasados? lío combaten ni mueren sino por sostener el lujo ajerio, 

Se les llama dueños del mundo y no tienen mi.da. suyo, ni siquie

ra un pedazo de tierra.'' (l7) 

En el "modo feudal de producción", epo.r€ce la explotadón 

hecha por una clase militar (guerrera), e los productores ais

lados y vinculados al suelo (servidumbre). En el "modo de pro

ducción capi telitita", existe una clase burguesa duefia de los 

medios de oroducción (caniblistas tanto de la ciudad como del 

crunpo) que se reparte lF.1 plusvalía (trabajo no retribuido). 

En el modo de producción exiuten actu.a.Jmente, e.demás de la 
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clase mencionada (burguesa), la clase obrera que en un senti

do amplio es la que vende su fuerza humana de trabajo a cembio 

de un salario, es decir, el proletariado; le. clase media, en 

donde cabe aclarEr que, a.ctutlmente, cm:.ndo se le menciona se 

CA.e en una homología, al trate:r dos realidades distintas igual• 

ya que existe le. clase media económica (pequeiia burgues~.Ja), 

y la cla.su media productiva (fuerza de trabajo intelectual), 

Así, con los análisis de los modos de producción apare

cen conflictos y contradicciones, siendo el primero de estos 

conflictos el de las "clasf:s Eociales", De esto SE:l puede con

cluir que de loEJ modcs de producción recul ta la historia, ya 

que, como se menciona al principio+ la historia, es la histo

ria de la lucha de clases. 

Para redondear lo antes dicho se alude a las fuer:ms 

productivas (fuerza hwnana de trabajo, medios de producción, 

ohjcto de trabajo) y n las relaciones socialec de producción 

(producción, intercaJ:ibio, distribución, y su esencia+ las re

laciones de propiednd). Estas dos estructur8s formnn lt0
, in

fraestructura y existe una ley de correspondencia o no co

rrespondencia entre ellas; después, las clases sociales (lucha 

de e~ ases) están generando ciertas instituciones que son, una 

estructura jurídico-política e ideológica, que es de la cual 

s~~ compone ln superestructura, Así, la lucha de clases es la 

correa de trnnomisión entre la infraestructuru y la suneres

tructura, e.xJ.stiendo pOl' parte de la p.t'lmera sobre la seeunda 

. 'I 
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uno 11tletenninación en ú1 tima instanci~.''. Cuando la superestruc

tura renercuto o puede repercutir en la infraestructura, es 

cuando se puede observar une. acción recíproca, pero es ntcesa

rio aclarar que al tratarla as!, e xi ate el peligro del indeter

minismo, que sienifica asentar que cuando un polo influyo en 

el otro, do la tnisma forma se puede influir en un caso contra

rio. 

;.-'. 



2 ,CARACTER DE LOS MEDIOS 

DE corr.UNICACION MASIVA 

Hablar de ideología es aludir, en cierte medide. 1 a la comuni

co.ción social, de la cual se valen ciertos grupos políticos 

para adoctrinar a las masas. Se sabe cómo la comunicación ha 

tomedo parte importantísima en los países subdesarrollados, 

por la de!iendencia económica de hoy en día. Y decimos de hoy 

en día, porque es cuando es más notoria la influencia extran

jera en cuelr1uier país. 

"La r;ociednd mercantil -dice Jiugo Gutiérrez Vee,a- im

}JOne sus patrones ideológicos a les actividades hwnr:nas; usan

do de toda el ase de subterfugios asegura 101:: ténninos de su 

dominación, c ontamimindo las conciencias de los hombrea q_ue, 

víctimas de las formas más extremas de le. enajenación, se con

vierten et: defensores del sistema."(un 

Cuñn cierto es lo anterior, 1el hombre ante los medios 

de comunicación pie:rxl.e su calidad de ser humai:.o conciente, pa

ra caer eu el libre juego de la sociednd capi t:3lista, de tal 

forma el hombre se: vuelve cova en sí, o rJee., r::e "cosifica y 

masifica", para que su relnci6n entre los seres hu.manos ya no 

se2. como seres, sin1J como cosas u objetos. Así, este ser enaje

nado, convencido por los medioc de comunicación masiva, se vuel

ve un defensor del rústema que lo está apris:2.onando y explotan

do en lu forma máE deecnrada. ¿Pero c6mo sa lorrn cuto? Senci

llo, hoy en dío los medios de comunicación han avam;ado tanto 

Gracias u la tecnolor,ía y a los avuncer;i de la cfoncia Qtte en 
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oie:rtos momentos coadyuva a que éstos se sigan desarrollando. 

Por lo tanto, al hablar de comunicnci.ón, entre los se

res humanos, no hny que olvidar que han caído en las garras 

de le. •tnáquinu enajen8nte 11 ; y noe:: dice Hugo Gutiérrez Vega: 1!1.a 

ciencia burguesa ha manoseado de tal manera la palabra comuni

cación, que hn dejado irreconocible su conc~pto 11 .(lg) Esto esmuy 

cierto. Reveetida de cosas superfluas, se esconde para presen

tarse como verde.dora escondiendo los intereses m!Ís nefastos en 

i.rns en~.:rniias. ¿Cuál comunicación? to que se vive actualmente 

no p'..lede ser llamado así, ¿cuál diálogo? si nr.da más se sienta 

alguien frente al aparato de televisión, y esto es recibir un 

bombardeo de comerciales publicitarios, programas enajenuntes 

y boletines políticos cariados de contenido ideolóeico, aislan

do al hor:1bre del mundo que lo rodea, die iéndole 11 tú vas a ha

cer esto", 11 te compoz·tarác de esta munera11 , etc. Y claro está 

que no SO lo V!l a decir tan roi<.1 rt91Tlente • pero que bajo los pro

grr.UJlRS y todo lo que recibe se lo dicen disi:nuladamente {el 

descaro de la burguesía so presenta en forma muy refinada para 

que sus intereses nef2stos no queden a la vista del espectador). 

He.8pecto al análüds r'leJ. conl;1Jnido de la publicidad 1 

¿quó se puede decir? Mucho, úJ.timrunanete han salido alGunos 

trabajos, (20) que anali~an los a.nuncioo comerciales, siendo 

necesario hacerlo pnra. dur~Je cuen-ba dol fin que estos persie\En 1 

tenemos, por e jtrn¡Jlo, los anuncioo en donde depende la canti

dad de dino ro para ser feli7', (propio de instituciones al ser-
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vicio de 1~ burguosía-boncaria), Como estos hay otros que tra

tan de exol tar los valores morales por medio de las cosas ma

tcrinles, llcgundo al descaro y el cinismo destruyendo las obras 

de at'te tanto pláBticas como li terarins con un simple "slogan" 

hdJ.o exclusivamente pnra vender. 'Tenemos el caso del comercial 

de 11!,evis", <21 ) unos pantalones sobrepuestos en el David de Mi

i:Uel Aneel; o "Don Qui jo te de 1 a Mnncha11 , ( 
22

) slogan util iZacb 

par~ deformar la obra El Qui jote, de Cervante~;. De esta fonna, 

co:no han salid.o revistas o libroa para encontrar un cont(!nido 

ideolóeico en los o.nuncios, hnn so.lirio otros qua se contentan 

con el estudio superficial y que al m:! F;.no ti9mpo exultan los 

valores de la sor.iedad ca:Ji t:.ilista, como sucedn con turn revis

tn llamada Comunicac:hin Gráfica, <23 ) donr19 1 según las personas 

que unaliza.11 los anuncios, cwn:Jlen le iuncio:i de infornar de 

los oerviciou que prestr>. w1 h11.nco, "3erfin11
1 bien oe sabo que 

la fitwlidan de esto es el dinero :r las inversiones para tener 

un "buen futuro pu.ra 'JUU hijos", 11 ... su hijo es tm muchacho 

fuerte 1 est·-~1endo 1 puro corazón", ¡clf:iro que sít para que en 

el futuro sea un individuo ndoctrimulo, sea un protector de 

la propiedad prive.da. se llega a lr-! gente con frases como 11Dou

de la e;ente cuenta más qne el dinero", <24 ) ¡qué abstracción 

de la realidad en unr:t sociedad regida po.t' la oferta y la de

mandat ! 1aru colmo hacen el análisis dol mismo anuncio que se 

menciono. anteriormente, el de F:l Quijote, per•J aquí con otro 

sloe;an, "En un 1 ueflr de la pluncha11,<25 ·) J,os qul! analizan este 
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a.nuncio dicen: "consideramos oue el a!'luncio, por su estructura 

y contenido, está bion realizado". ( 26 ) ¡De forme.do, mejor dicho l 

Lo que pcaa r~s que, mientras los medios de comun.lcación no se 

ru1alicen desde un punto de vista eociopolítico y económico (re

c..l) no oe podrá encontrar el verdadero contenid,1 ideológico de 

J.ofi nnuncios publicitarios, 

Tontas lRc:ras encierra le. sociedP.d 1 que por el dintro 

sG corroen loG espíri t'-lf.l, Bien dice Shnkespcrnrc en :n Timón de 

Atenas: "¡Orot. ¡Oro mnravillosol ¡llrilLmte pr(:jcioso1 ¡No, oh 

él.ii:rnes, no soy hombre que hfll'3 plegarias inconsocuentest (Sim

!Jler.: raíces, oh cieloc r1urísimos) Un poco de él puede volver 

lo bla.no, neEro; lo feo, her:noso¡ lo falso, verdadero; lo bajo, 

noble; lo viejo, joven¡ lo c:>barde 1 valiente (¡Oh diosesl ¿Por 

qué?)''. ( 2 'f) Acertado, ¿o no es verdad? ¿No por el dinero el hom

bre ex~1lota a su1:1 semejant1:s? ¿No por él se enajena el ser hu

mano? ¡Claro\, ror el dinero J.t's e:randes comunliías !Jublic:i.ta

rias y ·también lns pe.::ullñas sieuen el juogo do los comcrcia.n

tns, que son los dueños de Jos medios de producción. Las com

peil.Ías publici turias sG encar{;an de rmntener eJ. individuo ocu

pndo en cosaG cuperfluas, pnr!?. que éote oFmpre piense en ad

quirir lo innec9surio, o para hundido en los créditos de cual

quier índole. Estn es una Rociedad de consumo, donde el hombre 

se connume en ln ignorancia 1 donde su .t'f:!lación con los demás 

screo hum1-1nos ya no es tal, sino una relación entre objetos, 

por4.ue ~1 nümao puou a ser una mercancía; el hombre se dcshu-
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rn':l.?lizo. 1 oe nr!'Uinu fí~ica y espll·itualmente, 

H:J.!;o incapié en que esto no im!1lir:a el deGconocer auc 

actualmente pttedan existir algunos buenos pror.rrunus de televi

sión educativoa, o buenul3 películas, 0ue cumplan o satisfEr:nn 

necesidades eotéticas verdaderas, de tal forma que se pueda 

hablnr <.le arte y no de un pseudoo.rte como se ve en su mayoría. 

eu lon metiios de comunicación mE!sivu. 11 El arte es un trabqjo 1 

pero un trabajo verdaderamente creador, en curu1t;o u lR cana

cidad de ht1..nr-•nü:ar los objetos, de objetivarse el hombre en 

ollas rn: Lropieza con las limitaciones impuentas en el trabo.jo 

habitual por su función utilitarie, :Ju utilidad es fundamen

talmente espiritual¡ D'?.cisface la necé;sidad del hombre, de hu

monizar el mundo ~ue lo rodea y d9 enriquecer con ol objeto 

creo.do su capucidad de com1.l.nicacii:ln."( 28 ) 

Los medios de ~omunicación masivu, están al servicio de 

uno. clase tlominant~, y toda la infor.nación nuc se transmite 1 

antes er.tá sometida "a la. manipulación ideolÓ¿ ica de los apa

ratos de c:mtrol político y económico", <29 ) Cuando por el tra

bajo, por ser esta una sociedad de comercio, de producc:i.Ón y 

ue conou.r'lo, el hon1bre se niegQ a 1d mioma, el trabajo sólo es 

un medio para. satisface.r neccsidndeo que le i..:on extrañas. "Por 

e13o el tralm;jatlor sólo se siente en :d fuera del tra.bajo y en 

el trahn.jo fuern de sí, /\st(t en lo su:vo cuumlo no trubajn y 
, 1 (30) t . 01.l.a.mlo traba,ja no cs·ta en o suyo.'1 · · f•;s o quiere decir que 

el hombre debe trabe jar, poro pura uttn societlnd donde no se le 



niegue su calidad de ser humu~o y no se le tome como una eim~ 

ple r:rnrcuncía cn~ajenada; donde la me.nipulación por los medios 

de producción ~ued~ descartada, donde ya no se decida por él, 

y uonde el trabajo intelectual yn no sea una simple mercancía 

"Y las creaciones tle la mente un mero artículo de comercio" .<31 ) 

Azí es como tiene un crupo minoritario, al ser humF-no, un ~ru

po ruinori tcrio que es d 11et1o de los m>Jdios de producción. (Todo 

esto ce tratará de comrirobar en C?l amí.lisi:..; de la televisión 

co:ne rcial.) 

r,u televisión es 11 u.n aparato enajenante", 11la cajl:i idio

tizadora11, "el O!JiO de los puebloB 11
1 

11 narco"'vizante barato", etc. 

Mi.ichos 11 n.tributos 11 se le podrían dar, y en realidad son sj.mpll

men te palabras que hasta oierto punto carecen de sentido y nos 

dicen poco o no.da.. En primen~, J.~· televisión es un negocio pa

re cierta clase explotr,~.dora, Es una indust.ria ideológica que 

siempre está fabricando "productos culturales" dirigidos a la 

cabeza de las persom.:s, Ante todo es un nep,ocio en el que toro 

es vúJ.id o y todo cabe 1 que carece de una línea Única y razona.

ble, que orientada _por la competencia bunca que sea escuchada 

cad'.1. vez más. Con 1 a tBlevisión se refuerza lo ya establecido 1 

se ocuJ.tn l:l "lucha. de ele.ses", hci.ctendo creer que el pa.ís se 

encatent-ra en fro.ncn armonín, todo estli tan controlado que no 

se permite pensar en uJ.f;o contrario a lo que se dice. 

La pl'enoa ca un simple medio material para ale;unos es

ori tores, "f.1 eocritor no consiclera. sus trabajos como un mediol 
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son fines en sí. Y hasta tal pwito uo son un medio para oí ni 

para los otros que, cuando ee necesario, sacrifican a~ exis

tencia m: existencia personfll ••• El escritor qu~ reba3a la pren

sa hasta. hacer de ella un simple medio material, merece como 

castigo por ene cautiverio interior, el cautiv~rio exterior, 

es decir, lH censura 1 :Junque EJU exiüter,cia misma. es ya pura él 

un casti~o." (3 2 ) Es el CC'.stigo que merece tanto el que escribe 

pvra la. prensa como el r:ue escribe para cudquicr otro medio 

de comunica.ción con fines de lucro, 

Así, los programas de re.dio y TV,; como las noticias y 

cun.lquier tr&.bajo que realü.a un intelectua.l p~ira ril.c;ún medio 

en especial adquiere el carácter de "cosa" mercrul"bil. '11endre

mot:i entonces que todo lo qm; se realice, desde un progrE.ma de 

televisión, los que hucen anuncios idiotas (public.i.stas), los 

redactores de noticias, hRsta lou churros cine11Jatocráficos, 

como también el púcU.co cor.sumü1 or de una "induutria cul turel 11 

sólo son simples torn:.i.llos de unu máquina controlada por los 

d l 'ti '. 0 3 ) po eres po 1 cos y economicos. 

Se hr, hi;i.blado de diferentes medios sin separarlos, por 

ser·necesario, yn c:i_uc tmo involucra. a otro, y para 131 análisis 

de la televisión es primordj al tratar n todos en con.junto para 

darse cuenta cómo el manipuleo recorre todo el ó.mbi to de le. co

municación social. Hay que tener bien claro esto~ el est¡;do y 

las oligarqu.lus euonómi.cas no crean una ideolot;!n, oino que la 

promueven y lo. difunden, "Y sus preocupa.cionen están centradas 



en la acwnulnción del ca!Jital 11 (3 4) 

¿Y la radio, qué? Pues al igual que la televisión, en 

donde 813 mrutifiesta el control de lo<: erupos oligárquicos. Se 

mrudficsta. de la forma mé.s burda y deEicFrada en los programas 

dedicados r las noticias. Ul timrunente les hu de.ce po1· clnsifi

cur al EJer hwnnno, CUE.ndo dicen "para <:ensibilidades altEJmen-

te r.Je~:errolladas" 1 o "pare ~en1:~ibilide:.dcs lir.:er~ente sidera

le:o11 1 y de ener·te aue cstr- sensibilid'.'.d no se encuentra en la 

muyarí2. de los mexicanos, IJ9ro en alri.:n1rn e:! ee da el caso, y 

si 110 l:"" tienen "sidernl", l:• tienen "urbmia, col0nizada, euro-

112i:,;mla, norteamerkanizadn 1 (JUizá por pertenece!" n urm élite, 

ouu~a nor ser hijor: de: l:l clase oc:..o8a; quizá.incluso por una 

formación a~ena al pBÍs, 11 (3?) ¡Esta es lu sociedP.d 1 que con su 

~:.ftín de aislEmicnto ucec;ura lP. hegemonín de tmn clace dominen

te t "Fomentando la tlecorp:i.niznción de lNJ clat:'.eG populEJ.res. 11 (3 6 ) 

''ué fonna de ce.talop:u· al ser humano, pero todo esto es tm plan 

truzo.do por el itnperi:::üisrJo ,que en momentos sfonte que se de

rrumba, y cui;ndo esto nr<<'a, mane ja su indw~trin ideológica con 

tal precisión como cuo.ndo vn2 ernprecr. ihtroducc un vroducto en 

el mercP.do. 

J~l cine hace pro pin.mente "el 2r de dicj cmbrB de 1íl95, 

eJ. cl.nemHtócrafo Ltuniere daoa su nrlmera función en el eran 

café (Loulevnrd des Capucines), en rrirÍE:. 11 (
3?) Yes-e lr1bían 

1·ealizudo cx¡iorimentos anteriormonte uobre la persisüihcüi re

tiniano. y la fotoerafíu, pero ho se hal>Íu llegado n su eoplen-

dor. 
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fil. cine sonoro en México nnció·:aproximadamente hace 

cuatro décadas, con la película 11 Santa" (de Antonio f,loreno), 

por primera vez grP.bedn y filmada al mismo tiempo. En ese mo

ment.o se empezaron a proyectar imáf;enes fundamentales para la 

uniformización masiva del público. Estas imGtgenos "en realidad 

son poc2.c y ftimdamentaless el charro, la prostituta, la mndre 

y el cózr.ico". (3B) Esto es el'l lo que se refiere a. la. producci&n 

nucional del c:f.nu comercial. 

El cine burgués rrnra les mm;as se puede catalogar hoy 

en dÍe. de t1·es formac: "Cine de desi::.stre''• donde todo se des

truye y se 1·errP:::a ti lri nonne.lidnd, cuando el pl.Í.blico abando

na ln sala; "Cine posteróticc cunsi-porno", todo lo que se re

.;>rime (sexualmente) el público, nflorn en la pantalla, para 

que éste, sin inhibicioneo de nin&ún tino, lo "r,oce"; 11 Cine 

de la refinada violencia", en lci cartelera dice: Kung-fu y 

Karete-do, etc, en acción, aquí los sentimientos se hacen a 

un lodo pera asesinar con "arte", el espectador se posesiona 

del papel del actor y se canaliza erróneamente. 

Tres formas de evadirse de la realidad, válvulas de es

carie, que ln estructura socicl existente baaad.o en la injusti

cia y en la explotación utiliza para disimular su derrumbrunien

to. Bl cine utilizado así es w1 nnno. de alcance ilimitado que 

sirve como la televisión, la radio y otros medios de comunica

ción masiva, pc.ra 11antue;oni?,a.r y para imbuir de subjetivismo 

fenómenos económicos, políticos y s'ociales que nos son comunes 
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Tomcr conciencia y ya no depender de eEe imperialismo 

que se da en todos los Órdenes, huy que dejar de asemejarse a 

reses acomodndaa, listas para el matadero, cuando Eie hacen gran

des filaG pura ver una película, como por e jer:1plo "11 Jaws", es 

w1 tiburón .dr,antesco, blanco (como ln pureza), que habrá de 

c~111vertirsc inconcientnmente en la conciencia inquisidora de la 

E;ocj.edad runr1ricunc., devorando jovenc.i tas libe rtinao que, al 

abril~º de 1 '-'· noche, en una nl:.i;',ra de a.J.gún 1 ugnr tle los Bote.dos 

l'nidos, ce desnudf.ln para enfrentarse al mar (léase naturaleza 

o tiburón y cómpreee en cualquier tienda 11 Sanborn 1 s 11 ) que en 

un arranque de puri tanicrno exacerbado les devorará las pe.rtes 

pudendas. La salvación será imposible: morirán devoradas por mts 

pasiones, Mornle ja del prólogo: "Jóvenes tlepraV<Jdas, si siguen 

as! se las comerá el coco". En este tonito se desenvuelve la 

película, Así, los ni?íus inocent;es que se bailan en la plriya 1 

los abuelos y patriarcaG :respetables, ln.s madres ribnegnd ·s, etc., 

serán enr;u.1.1 idos uno trl::i.a otro por el insatisfecho bicho, cu-

pnz de comerse 9ien latas de Campbells de un RÓlo bocado (ad

quiera su c8.rnet), 

"El pmiblo lJOr finm atrapado al tiburón. Llevan ;,;u ca

daver a lincharlo estilo i'lo::1forn, pero otra V'JZ 13 qociedad se 

ha e qui v'1cado: hrm colgad o a otro tiburón, El monstruo asesino 

sigue vivo, 11 <4o) E1 mon::itruo ha logrudo disfrazarse unu V'.3Z 

m!Ís para ovi tor su. ca.ída. Toca desemnuscararlo a U.'1 grupo con-



ciente de los problemas renles nue aquejan a la aociedad. 

Respecto 9. laa historietas, su nacimiento se encuentra 

en la industria periodística. Al princi9io como r:iedio publici

·~nrio que aprisionaba ero.ndes mnsaa de lec toreo, La historieta 

surge po:::· la lucha de üos grandes cadenas que trataba"l de ad

quirir una hegemon:La en el mercado, y estas son: Joseph Puli t

zer, William Ro.ndolph, y Hearst. (4l) Con el éxito qu:' obtuvo 

la historieta en la prensa, penni tió que se empezara a puhli

car independientemente 1 en forma de libro y en donde loe argu

mentos se cuentan por epiaodios con los miamos personr.jes (hé

roes). Este. será una forma de mantener al consumidor 11 wnarra

do11 a la compra del siguiente capítulo, y así sucesivamente 

hasta quo llegue el momento en que purece cona:umirlo por una 

neceaida.d,pero será para evadirse de la realidad, Así es co-

mo aparece en el mercado un2. nueva mercancía. En f,íéxico el ti

raje aproximado de estas revisti:;.s era de 28 millones. Su rela

ción con los periódic.oG masivos eEJ profunda ya que va a la par 

con su evolución, con las técnicas (éstns siempre al servicio 

de lfl clase bu!'guesa) y do gráfica giruncio siempre hacia lo 

mismo, hacia la evasión de la realidad, cnmn.::icnrP.ndo la lucha 

de clases. ~;e plantea el individualismo (mito) como algo real, 

pero es·to no sur.::e en la historieta, sino que ye. se encuentra 

en la AUprnes~ructurn social. Bien se ~abe que er. una sociedad 

donde los mediot: de produ<ición son detentados por unos cuanto e:, 

sus propietarios tnmhién producen ideas, sentimientos e insti

tuciones. o sea• el r.entido del mundo. Lo que trata la aooio-
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dad ca"l'.li talista es de deformar ln reelidad, invirtiendo le re

lación que se da entre la infraestructura (base) y la eupraes

tructur~. Se trata de parodiar que ''las i<leas producen r.iqueza 

por medio do la 1l.nica materia que ~es queda lim::ia: ln m:tterie. 

gris y la histori.9. pewn a ser ln historia de las ideas 11 (.1 2 ) "/ 

comprobndo está con lo que se ha rnenc ionndo acerca de que el 

~:er s•Jcial deterrnina a la conciencia. (43 ) Se !iucden observar 

otr&s forru::ts de evadir la realiind, nor cjcrnpJ.o, el sexo y la 

v:!.olencia, En una soci~dad donde la coriur1icac1ón es trunca y 

r;ennite e impulsa al público a qu" se aísle, permite a los hom

bres decir "bueno, eG que er: otras oarteo se cuecen abas mucho 

peores que las míns''. ( 44 ) De esta for:na el "coi'.lic" ni11ga a lR. 

histor:i n. rorque succiona del e ontexto temas donde se enfatiza 

lo sentj.:nental y no rr.Htlmente lo que r:drve para la comprensión 

real del . tGma. r.:sto hace recordar una hiatorieta que real

m1.;nto ann.liza la cituación del ser humano; en une.a cuantas 1í

nea3 de un diálogo e!1tre sw~ :1ersonajes dice: "el{.~unoo chilenos 

debido n co11diciones socio-económicos y cuJ.turaleo en que han 

vivido son f1ojo::i ••• y sobre i;odo por la :pocn perspectiva que 

e1 trabajo les ofrece". <45 ) Respecto al sexo, en la fonna más 

burila y deocarada es presentado al lector, y no es que se pre

centen a lrt:J 11gUeras 11 de buenos ormtim.ientos en unos cuentos 

y malos en otros, sino q1.w en la mayo1·ía dfJ lou casoo, rubias, 

morenas, gUcrns .V apiifonatlao, "buenas", oprimidos y opresores 

"miLlos" 1 y rnadraa de fmnilia tle todo tipo reler.;an al lector, 
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se le neutrelizn y no se le de ja actuar nor su propia cuenta, 

no se le permit'.! que tome conciencie. de le. realidad, así el 

individuo se identifica en forma fantasiosa coti los protaco

nfotas. Estos cuentos o historietas (Lágri:nas y Rü:as, Fm:go, 

Kalimr.\n, 1';1 r>n.yo, etc,) pueden encontrarse hasta. en el más m!

tmro ::iuesto •1e p8riódicos, como también en los de más al ta 11ca

tegoríu11. En eotos ci¡entos se mediatü:t:. e. las clases po!JulA.?'eS 

(hombreo y raujeres), se sustituyen los conflictos amorosos y 

lo referente al sexo, -por los problema,., dinrios :r reales en que 

ae encuentran los lectores. Con 103 Cl\E::itos se preserva una ide

oloGía, se refuerza y modifico., Es lo. ideologí~ de la clase cb-

1uit1.<~.nte que bu!:lca C1Ue el público 9ienH de manera ú:il al sis

temr. actuul, un sist<:?ma ca!1italista, colonizado y sexué'lista.. 

Hnblando un poco de los creadores de cuentos, se encurm

tra que forman 11arte de w1 e11gr•1naje complejo e:.i l :i. organiza

ui&n industrial, obecleciendo a una ló¡ica de Jos rnoss media 

que como base tienen •mu tecnoloc;ía e ntosa a la ve E controla

dos pcr el cani tal. El creador del cusnto es comlicionndo en 

la producción "colectivizando'' e impersonalizando su obra, Es

to ae da a un nivel clranático por la eran división oocüiJ. del 

trabajo que impera en la el2borución de un cuento, existens 

fondistas, los que hacen los personajPs 1 los muebles, los au

tomóviles, etc. 

El lector consume al ndquirir lae historietan 1ma mer

crmc ía. con ln cual fomento. la era ación o el re.forzmniento de 
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nuevas industrias publicitarias, que engordan su bolsa con di

nero. El lector consume una ideología, que es la de la clase 

dominante, consume mito3 (el indi~iduulismo) de uno. clase bur

guesa, en la historieta se encuentra. culturalmente una penetra

ción imperialista.. gn la historieta se eruna.scara la lucha de 

clases por medio de conflictos irreales, dándoles soluciones 

irreales y todo esto para disimular lo que verdaderamente mue

ve a la sociedad c~.initalista.. ¿Cómo se promueve el indivBualis

mo? Por medio de los cuentos como 11Kalimún••, "'J'orbell:Lno", 11El 

!'ayo" y otros más donde se !>resenta. al hombre a hacerse scilo. 

Las relaciones aue se dan dentro de la historieta son simbióii.

cns 1 de amo y esclavo, y de fidelidad entre los a.compariantes 

de un ''Héroe", que por lo regular el planteamiento d.e este Úl 1L

mS!2_S para defender al pueblo pasivo que no puede tomar decisio

nes propias para salil· adelante y ve en éste sv protector y el 

cual le resol verá 8U problemática; como se puerle obserV!:l.r 1 toda 

uña actitud paternali8ta. 

Respecto a la_s historietas para. nifios, también hay al

go que decir, en ollas el niño es un "adulto chiaui to 0 , se le 

proyectan imágenes ideales, un mundo dorado, se le crea un es

paclo mágico que lo ale ja de los conflictos cotidianos, se le 

garantha que otro día será igual o mejor que el unterior, se 

le aisla ele lr-t reruidad. Así, so trama una apA.riencia. 11de una 

división entre lo má~ico y lo cotidiano 11 .< 4G) 

Dentro de J.a. historieta como tambiét>. denvro de la lite-



ratura y el cine existen cosas buenas y malas. La historieta 

puede ser utilizada políticamente como ha suce 0lido en Japón, 

Italiu fascista. y Estados Unidos. Existen críticas eJ. im9eria

lümo estadunidense en América Latine, en las historietas cu

banas y brasilefias y, antes del golpe de estado, en Chile, por 

lo tanto ea claro que, como cunlquier otro medio de comunica

ción masiva, es utilizada por la izquit~:t'da o por la derecha. 

'l'runbién en México co ha dado el caao de cuent:>i-:; que desmi tifi

cic:n ciertos val".)res impuestos por la clnse dominante, es el ca

so de "Los Agachados", de Rius. La historieta o.dquiere un ca

l"ácter importante con los elem<?utos 5.c una UeoJ.ogía proleta

ria, pP.ra 1 uclrnr por un cambio en la estructura socj.:ll del 

país. 

En el mundo cotidiano, creado alrededor de la propiedad 

privada, ''se verifica , it;ualmente, el papel del amlamiaje ju

rídico-·insti tucion.:iJ. reproductor de la ideolor;ía dominante uno 

de cuyos instrumentos ~ás eficaces lo constituyen los medios 

de comunice.ción de masas". <47 } 

Encarrilados sobre el funcionamiento (manipuleo de lao 

rnasa13} de los med ioe do comunicación :nf.1.si va, es necesario acla

rar lo siguiente, seg1ín Irene Herne: "la historieta es de he

cho un r.¡rte mucho más representativo de nuestro tiempo que cunl

quier cuadro cJe caballete independientemente de su ceJ.idad. A 

la historieta se ln ha calil'icu.do como suuarte o FJUbliteratura. 

sin raziSn científica ~eul. Es un B.rtr;: como cualquier otro y ~e 
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un arte clasista, producido por una clase para el conswno de 

las mayorías.•• ( 48 ) Más bieJªpodr!amos llamar UW!rte de me.sao 

que va a aatiofacer ciertas necesldndes seudoestéticas de 

hombrea masificados y cosificados• producto de una sociedad 

industrial-ca9i talista, y que su goce se encuentra por un pÚ

blic o consumista, agieantado cada vez més por los medios de 

difusión (prensa, cine, radio y televisión), y puestos al ser

vicio de productos p~ra las masas comos historietas, fotonove

las, radionovelas, telenovelas, y novelas policiacas; en la 

música (modernas, románticas, y 11guapachosas 11 (populures)). Y 

en producciones fílmicris en su mayoría. Todo esto es una pro

ducción seudoartística, que cubre bajo un manto de estupidez 

loo problemas reales que aquejan al puís, en a.!"ns según ellos 

de logra.t' un verdadero entretenimiento, porque cuando se toca 

un uirdadero probleme. sólo se hP..ce superficialmente escondiendo 

su realidad. Pa.ra. mantener el orden e':istente y sin escrúpulos, 

se recortan ideo.tJ, se aclwtan sentimiuntos y e:a a.baro.tan las 

pasiones más profundas. "Este 'arte de masas' no es sino un 

arte falsificado o falso, un arte banRJ. o caricature. del ver

dL"tde:t'o arte, un arte producido cabalmente a la medida del hom

bre hueco y despersonnlizado el que se deotina. 11 (L19) 



3 .LOS MEDIOS DE co~~tTtilCACION y 

EL PROCESO DE PROD!JCC !ON 

Extraifo le. estructura ideológica porque es de ésta de donde 

la clase burguesa E;E: va.le para enmaEcarnr y disimular ba;'o al

gutms ap:.,riencü1s lo esencial del proceso histórico, disimulan

do las contradicciones y ocultando las soluciones para la supe

ración del modo de producción existente y lo único que presen

ta son soluciones falsas. Existen tantas ideolocías (toda ide

ología presupone un error, nero no todo error es unn ideología 

-falsa conciencia-) como clases ~0ciales hay, pero la ideo

J.ogíu predominante, es la de la clase dominante, ya que ésta, 

al apropüi.rse de los medios de comunica.ciór1; (prenoa, cine, 

televisión, historie tus, rudio) transmitirá su ideología. 

Se han mencionado las relaciones socinles como las de

finitorias de un de te nnino.d o proceso histórico. Hablar de pro

ceso es hr.clar de historia, porque ésta no debe ser entendida 

como la swna determü~ada de acontecimientos, como lo han visto 

algunos historiadores. Todos los inte.r~ses cpe generan ciertos 

conflictos, así como los r,rupos o clases que surgen 1 determi

nan lo fo:tma en que se relacior.~1.rán los medios de comunicación 

con las formao de la producción. 

La posición que ocupa un determinado gruoo social den

tro ue la. estructura la define un proceso de producción espe

c{fico. ABimismo, lns formas de trabajo da una sociedad deter

minan los niveleo de producción, Observando cómo un fenómeno 

'• ,, ,· .·, 
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determina a otro, se aclara que, siendo el proceso de produc

ción muy complejo, dete:nninará cuáles serán las fonnas genera

les de comunicación que le sean Útiles, ya que lo que pennite 

1n comunicación es la información, la comprensión y la coordi

nación, elevando loe niveles de producción. De esta forma la 

comunicaci.:)n toma un lugar pr€ponderante dentro de la sociedad, 

ya qt;.e influirá en la c~ne.cidad e inteHE:idad del trabajo, tenien

do edcmás como función in~ediata elevar la producción, mejorar 

un prouucto, como también ayudnr a que un producto ::;e inte.t'Cam

bie mes rápidamente en el mure ad o. 

En esta sociedad todo es m8rcancía. La existencia dei 

hombre mismo se reduce a la condición de mercancía y ha de ir 

al mtrcado u ofrecerse para que de suerte aer:·. comprado1 5 ~~uE! 
se !JUede esrierar de los medios de comunicación en wia sociedad 

donde todo es mercancía? l'ues que éstos tmnbién se transformen 

cualitativamente, y que ln contradicción existente en el inte

rior del proceso de producción capitalista los convierta en 

sus aliados, que serán un instrumento pura la realización de 

la producción, :Paro. n~larar un poco meís la visión, es notorio 

un desarrol.lo en los medios de comunicación cuando lo.s fuerzas 

productivL.s se deE-arrollan, quedando de manifiesto que el de

sarrollo de los nrocesos comunicativos va aparejado con la ca

pacidad de producción de la sociedad. Así, lor: medios de comu-

11icación auedan condicionedos, cuarLdo se toma a ln produccidn 

como un factor neceoario para Ja continuidad del 31.stema, 
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En el devenir histórico de la sociedad, es notable có

mo la expruwión del sistema capltalista 'I loe medios de oomu

nioa.oión es muy estt-eche., lo cual se hace potente en la era 

del mercantilismo, que va a dar paso a la industrialización y 

luego al !l!onopolio. tos medios de comunicación complementarán 

estos cambios. EEJ de oaberse que los medios de comunicación 

han tomado parte activa en todo tipo ue sectores, como por ejem

plo, el militar, donde ln comunicación es muy importante pura 

ere ar una opinión pÚblicu qttC1 f2vorezce. lo bélico, ya que es-

to es rle swna importancia. El desarrollo de loa medios de co

municación es grandioso durante el presente sir,lo, Ja en ln 

;:irimera Guerra filuntlial son utilizados a un nivel mW1dial para 

foru1Hr o deformar la 'imagen que tenea el público. "t;n el en

frentamiento bélico que sostuvieron franceses y olemanes, los 

primeros lacraron tlefor:::-=tr 18. opinión pública al hacer uso de 

los medios de comunicación en forma sistemátic q 1 de acuerdo 

con un of'iC'ial del e~tc1do mayor franc1o., ,"(Sl) 

De esta forma oe uveden utilizar los meaios de comuni

cación ma.siva, como también pnra inclinar al E~l.!r htunnno entre 

lo bu~no y lo malo, lo que es bonito y lo aue es feo, y lo más 

importante para lF. producción, lo que es necesario y lo clUe ee 

innecesario (bienes ouper:fluoE:). Pero acláresl! esto: enlama

yoría de los c;1co8 :rn confunde lo anterior para que Sl! .!'ttlice 

ln producción, Yt4 qu.f:l este proceso es incompleto si no se ro ... 

al.izan loe praclttctos, y es aquí donue torna pr-i:rtc ecti11a ol cort-
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sumidor, ~orr.¡ue conprando se zealiza la plusvalía que ya trae 

incorporada el producto. En sí la plusvalía eo un factor muy 

importante en el modo de producción capitalista; ¿por qué? Por 

la razón de que el obrero incorpora. en el producto que elabo

ra parte r1 e él como ser social, por e so el valor de un pt-oduc

to será ·~l tiempo de trabajo s::icialmente neceoa?'io pn?'a pro

ducirlo''. De este modo, el obrero creará unvalor de uso (tra

bujo ccttcreto) y un valor de car.ibio (trabajo nnstrncto). El 

trabajo del obrero qu.cde. in:erualizatlo en el producto, que en 

el repa~to entre el cupital:nta y el ob?'ero dejará para el se

ptntlo un salario mínimo "necesario para mantener al obrero du

rnnte el trabajo". (? 2 ) El ca_pi tal is ta, una vez deducida su in

versión (capi teJ.. variable y capital constante), obtendrá, o 

más bien se apropiará, la ]:arte no :r:etribuida al trabajadot' 

(trabajo gratuito), quG es la ~luovalía. 

Con la industriulizac1ón en la sociedad capitalista, 

los procesos product:! vos qnr:::ian masificados y el consumo se 

convierte en un proceso masi V'J. El obrero (me.~' i.vrunente), con 

au salario toma un l u.;::ar mu;; iml'lortan;te en la sociedad, ya que 

ayudará en fonna complementaria a que se ?'ealice la producción. 

Esto nos conduce a que coh un aumento de salarios disminuya la. 

plusvalía, encontrándouc una contradicción entre el'~onsumo y 

1a producción 11 , propia del ;:iodo de pr(Jducción capitalista.. 

Depende de las necesidades del proceso ele producción 

el que lns formas de conoumo sean definidas para que los me-
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dios de comunicación mantengan al consumidor orientado. Como 

ya ee mencionó, loa medios de comunicación tienen un lugar mµy 

importante, pues también dentro del proceso de producción jue

gan un papel preponderante. El proceso está dividido ens la 

esfera de la producción y el consumo, ya sea particular o pro

ductivo. El tiempo entre la producción de un bien y su const\

mo debe ser el menor posible t y es aquí donde los medios de 

comunicación se encargan de imprimirle rapidez al proceso de 

producción, quedando estos insertos en la circulRción del ca

pital. Durante la circulación no se genera plusvalía, y este 

es un proceso que tiene un costo, !JOr lo cual los medios de 

comunicación se ence.rran de acortar este tiempo, que consti

tuye w1 ahorro import3.llte, quedando as! estos al servicio del 

capi~alismo, que tiene como característica producir tnercancí

ti.s para la pronta renlización del plusvalor. 

Es notable que la circulación debe ser cada vez menor, 

y el "comunicador" ayudará a que esto sea así, convirtiéndose 

en agente de la circulación. De esta forma la comunicación y 

otros factores, como almacenamiento y transporte, constituyen 

"el costo necesario para transferir la mercancía a la forma 

de dineroº. (53 > 

El crecimiento económico trae apare jndo un crecimiento 

mayor en ln producción de bienes, que saturan el mercado y de

ben ser consumidos por la población, a Ja que cada vez hay que 

aumentarle su capacidad de consumo (intereses neto.mente bur-
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eueses), y ampliar su círculo de compradores que atienda una 

producci6n i'!layor, qua no permita la acumulación m::isi va o que 

no se realice el producto. 

Al crecer el proceso productivo, los mecanismos, como 

los medios de comunicación, también deben crecer, ya que es

tos aseguran 12 realización de la producción, observéndose el 
desarrollo de los medios en la misma proporción que la. produc

ción capitalista, 

¿oué es lo que {reneran los medios de comunicación masi

va? :ta. se ha visto cómo la producción e.si.une lo forma masiva 

(r-rr>ndes centros ind ustricles, concentración de ca'9i tal y trans

porte), observándose una masificación en lo referente a la cir

culación de los productos, respondiendo el mercado a esta pro

ducción. Entonces, lo cue generan los medios de comunicación 

masiva, será el proceso musificador, ya que se necesita u11 apa

rato gigante que pP.rmitE l<>m~ar mensajes en forma eficaz, si• 

mul tátlea y nermanentt), De e13ta forma, el desarrollo de los me

dios de co!l'tmicación rnar:iv~ responde a1. proceso productivo, y 

su constante crecimiento articula lA.s relaciones entre produc

tores y consu..jidoreo en una sola red, que corresponde al proce

so de mnsificnci.ón. La finn.liuad de los medios es formar hom

bres-masa, cosificnrloo, 

Al consumidor oc le condiciona y se le dirige para que 

compre~, siendo una acción necesnria p~ra aquello que se encuen

·~ra en el proceso de prorlucción e importante para el modo de 
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produccirSn capital is ta; ln producción se incremt!nta (ya qu.e 

ésta es unn fase fur1damental en el proceso productivo capita.

listn), estableciendo una condición necesaria para el consu

midor, aumentando estos ú1 timos con un aumento de la p.roJuc

ción, loerúndose ésto por los medios de comtmico.ción masiva 

(oue es el vehículo indispensable). Esto es posible también 

¡;raciaFJ al c;onocimiento de la demru1da :inra se['.ttir compitien

do en el mercado. El cú·culo de comprudoreG se extiende y de

ben ser orientudos e im:iulsadoG debidn:nente, entonces, es 

cuando los medioo mnsivos de comunicación entran en acción, 

educando y aditI:rtrnndo ::il consumidor en una fol':ué~ socialmente 

aceptada, y con'lirtiendo el conswno musivo en una necesidad• 

impulsado· también por el proceso masivo de producción. 

Se ha hablad o lle valor de uso y valor dr! cambio, que 

es el factor del cunl se compone toda producción social. Es 

notable por el hecho de vivir en un modo de producción ca:.Ji ta

liste, que el proa uct:-i elaborado está compuesto por el valor 

de trabajo dividido en: el salario cµu se le pn.r:a aJ. obrero, 

mínimo pnra que re pone e. su fuerza de trabajo, J 1 a parte del 

trabajo no retribuida 31. trabajn.dor, o sea, lo que obtien'il el 

cupitolistn como plusv:llía una vez que el producto ya pasó al 

mercado y ha sido adquirido por el consumidor. Su COnJJrende 

quo la plusvalía se realiza con la venta del producto, pero 

para qu~ ésta se realice, se necesita convencer para consumir, 

y cuanclo no es necesario ésto, tiene que crearse para "satis-



facer el ciclo de reposición del cupital~(S 4 ) Pero todo este 

oon•:encimiento cuesta '!:linero", el lnaniruJ.eo del mercf:'.do, y to

do lo ~u~ se n0cesitn en los rr.edios 1Tr.:1~:vos de comunicación 

es numetitado er1 el proci.;.cto, que toma ur. cnrf:ctor significa

tivo P.n el pl'ecio find, y los r,t:ston sólo dis¡;¡inuirán al de

earro118.rse 1 yu sen ic.wJ. o en mayor p rO!JC!rc ión (lUO el "pro

ceoo productj.vo, ~os medioe. de tr.anr:riurte y :::on;unicación,"(??) 

El valor no lo croan los medioc de comunicnción mn~ive. 

en ninr:t'm momento, su función nrimord:i nl ef:' o.gil izar la .r·eali

n1ción de lu plusvalíe .• Todc.~s 12.s mercancfr.s Ee renlizan en 

t:l rr.ercndo, cuanr1'.J con const;mida:..;, Asi1:iismo, lP. plusvalía que 

un !Jroducto cuntie::nc sÓlé> ce reaJ.iza curindo el producto es ad

oui rido pEcru dnrle un uso productiVü o priva.de. 

Existe unr relación di:rectic entrr:: ln uti.liza.ción de los 

medios de cumunicución m<isiva y los medios de :iroducción. Le. 

realización de lu n:rod1;.ccir5n es nprecurada por e¡.;tos medios n 

dos 11ive1es dist~ntos e indepenclif!ntec: uno es lr· fase produc

t1va, donde se acondiciono. el mcrcudo :i· el consumidor, y otro, 

cuando loEJ productos oe encuentran almacem~doe;, O sea, apresu

ro.r lr: circulación L~S otro fin de los medico dr comurlic1 1.ción 

mnsi va, YEI que -por la exna.nción de ln producción se 11uecl.e lle

p;ar a creor una mase de mercancías que ¡iennanezca c.lmm:ennda. 

'roda lo publieidr:d, certeles, folletos, etc, que ne 

exhibe on m1 lugar especial, y que por lo regular ar1uiwia v<?n

tas especinles, es el resul ta<lo de ln me.rcEincíe. rumo.cenada que 



frena. el círculo de la producción, y es neces~rio que sea con

f1untida. Asimismo, por medio de l8s oferta::;i 1 el cupi tnlista, o 

repono su inversión, o se s~e del mcrcGdo, 

"Cuc.ndo el C!l»i ta.lista ha convertido su c:a!li tal desem

bolsRdo pnra adquirir me.dios de producción y fuerza. de traba

jo en productos, en una masa de ffit;rcencíe. liEtti pLra la ven

ta, y esta permanece invcmlib:E en eJ. almacén, se p&rnliza el 

proceso de valorización de su capital durante este periodo) 56) 

Los únicos c:tw pueden evitar este proceso o agilizarlo e;on, 

los medios c!c coruuniceción masiva. 

!m:_.¡re~cindibles SC'n los medios de comunicación mo.siva 

·en estn sociedad ca.:jitrui8ta para ln realización de la. plusva

lía, J~s necesario uclBrPr n·J.c la comunicación no E=.:Ur~e en el 

ca!1i talismo, éc.t11 hri ex~ stiéh y existe P.n cu:?.l 1 ~uier otro Modo 

de p1·otlucción pnrR interc::unbiar ide?.s y mercancías, Pero en 

el sis-temu capitali:::ta los medios de ccmunicación mD.sive VEm 

n aser,urar uJ. procese. productivo w1~ran veloc:idad, 



4 ,LA TEI1EVISION COMERCIAL EN MEXICO 

4 ,1, Antecedentes Históricos --· -
!,a consolidación de los grunos económicos cue sería la base 

de ln itidush•iu de la comunicación televisiva se consumó en 

la t'tl tima década. del porfir1ato y, wm vez terininado el movi

miento armado, irnpulsnrn .. la industria rndiofónice, Esto i:;e de

be princi na1mente a que lE t..:onsti tución de 1917 dab::i a loe que 

detentaban el poder económico nuevas reglas pnr2 conducir sus 

inversiones, 

T,as primeras ª'!:isj ones radiofónicns emi tidss por el 

e;rupo sonorense se encargaban de legi tim'.1r el movimiento que 

causó la muerte de Carran~a e iniciar la reconstrucción eco

nómica del país, 

Se constituye una 1 i&e de rarlioafic.:ionmlon en el año 

de 1922 '1Ue tiene como obii:!tivo desarrollar intercambios de 

experiencian, que poco después serán utilizadPs por trandes 

inversionistas. En e8te mismo aiío, Raúl Azcarro.ga Vidaurreta 

recibe proposiciones de inGtelar en méxico una estación l"adio

fótiica -en 1922 era. propietario del garage 11 /1lamedn 11 , 'l't'asla

dándose a Texas, al campo militar de Sam Houston, recibo ca

pacitación técnica y de re.froi::o t•unda la Casa del Hn.dio, emi·· 

i10ra que vinculaba al periódico Tlni-versol con Félix Pale.vici

ni, 

!Vlnrtín LuiEJ Gu:-':mún es director del periódico El Mund2 

e instala Urtll. emisora., Se funda también la JH, que d~ origen 
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u ln CYl!,"'.W po!'tenecfo. a 111 conpo.F'Ío. cicarrera BJ. Buen '.l'ono,y 

qile, .r ... cinnlw:ntri op1!ta bA.jo l:i.s uigl.as XBB. PEra 1923 surge 111 

Liea Ccr1trrtl do Radio 1 !lletl iante la Jttsión de l ci Lir,a Nn.cionnl 

rio Hw.li.o, r::l CJ.ub Ce:;1;,ro.l '.l!ex:icano de Hadio y r_::!. ~~entro ele In-

r:cniPron, Er~ J.92~, t.ic r-;11neru un;i estució11 rwliod:.tunora que 

l!B u.tJ.l ü.;:di.~ ¡1or lrt r.o.1nrnl Ele e trie pnrn trmrnmi tir anuncios. 

Pnluv.i.t:ini '..'Jl'1Uicre c::tn c•ni.".orn en l~JJO :J 12 r:on·1icrte en un 

dlurio hnblarlu llmnndo rtudio ~·'.W1dial, t\Ctualm'·nte XEN. 

J,ns t!i!lÜlOt'mJ de oro·1i.ncia :Jlll':~en on el norte 1 rionde el 

..:: up l t IJ.l 1irJ .l u fo.mil la Azc r.i.rra¡;;11 i·'.ilmu o stt' bri. invertid o. 

J.:n J q3o, con la fundación de J.a ;n:'tl, '3e truzan los 1ine

r:uniontos lie la inclustriu ruJiol'ónicn nacionnl. RevreoancJ1J al 

aiio iY2J, cuamJo Obre¡~Ón nr){r,oci aba el rEiconoc:i.rniento do su r:o

ld.n1·no con los l•:otarloo Unidos, surr;iuron en la capital de 1::! 

Jtepúulicu cuatro estacionco: J.u JI!, la !J, Bl Mun1io :¡ F:l Uni-

vet·mLL Ilu:;Li·ado --La Gu:.rn U.o.-~ Radio, 

Bx i :; ten ~ic tu:.1.:nente al runw.1 e f:i,ac J. one r, q vr:: 'lún pe rd urfln 

d.code loB afios :-?o, ent1e ellas la Xl.:B 1 qm! era propiedo.d de la 

clr;n:r.rera :·:l Bunn 'fono, empi·esh qU'J so fundó nn lil'/:J por el 

ft'aucéa l•:1·Jlecto l'U[';lh.!rt. !'arn l~Jla, enta ernprc:on es unn. de 

las 11HÍ0 irn:iortnnteo clnl país. to:ntrc nu conse ;io ele adminirrtro

ción 1!utalian: r11unurJ1 Conzttloz Coosío 1 SocreLnrüi de Guerru, 

Porfirio IJÍuz ,Jr,, .ru!.io Mmrltltour, los ab1Jt~:idos llafuel Dottcfé, 

ur1tro o-liruB. Iin nm11t·nRn cctntrn fi11anciw.la cJ0::1t!c ParírJ por la. 

Société FI iw.nc:Lerc pour L1 industrio ttu Mcxiqnc, fundmla. po:r 
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Léon Signoret -francés-, el cual era accionista de la Fun

didora de Fierro y Acero de Monterrey. Esta sociedad parisina 

invertía su capital también en: la Cervecel"Ía Moctezuma, Com

pañía Nacional de Din:..unita y Explosivos, Banco de Londres y 

México y ln Comt)afií'.a Industrial de Orizaba. 

Los ant€c~dentes que aquí se presentan son para encon

trar las ligus de1 actual. monopolio televisivo, ilriustrial y 

financiero que se está vivi~ndo, ya que por medio de la Com

pañía Fundidora de Fierro de Acero de monterrey se encuentran 

ligas tales co:no al hijo de1 señor Constantino de Tarnava 

-prime!' tesorero de la co11pañía-, quien es el pionero de la 

rudiodifusión en la ciudad de Monterrey. Para el año de 1913, 

Constantino de Tnrnava pasa a ser socio industrial de la fir

ma Patricio Milmo e Hijos Sucesores, acreditada como casaban

caria y sociedad mercantil; entre sus socios cstáni Sara V. 

rHlmo de Kelly; Prudenciana V. Milmo de Radzwill; Leonor 

v. r.!ilmo; Eugenio KelJ.y (accioniata fundador de la nisma com

pañía Fundidora de Mont~rrey), y Alberto Radzwill. Constanti

no obtiene como socio industrial ganancias del cinco por cien

to hasta por el año de 1926, fecha en la que yu apa:-ece Emi

lio Azcárraga Vidaurreta, casado con J,aura v. M.Urno, hija de1 

inglés Patricio v. Milmo y nieta de James P. "ilmo, accionis

ta mayoritario del Milmo National Bank of Le.redo. 

Con esto ae puede decir qua ln emoresa 11atricio Milrno 

e Hijos sucesorea es de cn~itRl. importancia como antecedente 
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de la. actual i.ndustria de radio y televisión, ya que al igual 

que otras inriuotrlas 1 antes del movimiento armado, se dedica

ba. a otras actividades que le pennit!an le. e.curnulr:i.ción de ca

pitel, Cümo ernn: los ferrocarriles, lct banca, lu mine.ríe., 

etc. nesnué::; del movimiento, deqilazan sus capi tnles hacia 

o+,ras induntrias, como es la industria radiofónica, y vuelven 

mús ndel.E-mte ajustándose E;. ln le¡i:isJ.ación callista, 

La :tirma Patricio rulmo e HijOE; Sucesores, OT)ere.ba fun

rlnmenta.lt:!ente como Cf!.ea bancuriu; invertía. en otras compnfíías 

qW:J se dedical:an n la misma o.cti vidnd, en empresas ferrovia

rias, mineras, etc. Pero debido n los acontecimientos de 1910-

201 cambia nu situación financiera, que los lleve. a hacer un 

bnlanc'3 de la firma, dond•= se declara a la sociedad en liqui

dnd.ón, nued2..ndo aún capital ¡:iuficiente pal"a invertirlo en la 

naciente industria radiofónica, que no es afectada por las 

disposiciones jurídicas. 

Así, los años veintes ee inician con la modalidad de 

que el Estndo protet;erú n varies clases sociales y no sol amen-

te a unn como en la ' epoca. norfirista. En eJ. inicio de esta dé-

cada ya oriera en r.:éxico unu. filial de la R. e. A. i The Mexico 

Music Co., que ce dedicaba a la venta de fonógrafos y discos1 

en ella trabajó Emilio A?c,rrega Vid~urreta en 1925. Por lo 

tanto, no es nada grntui to qu<? en e1 acta cono ti tuti ve. de la 

XEVI aparezca la zomptuiía !.!exico Music Co. como accionista ma

yoritario, nportantlo 3,500 dP. las 4 1 000 acciomrn que cub1·en 
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el capital social de la emisora. Trnnbién queda claro que osta 

misma estación pertenecerá n la National Broadcastine Corpo

~ation (NDC), divioión radiofónica de la corporación R.C.A. 

Cuando lü W iniciaba sus trans1daiones en la Ciudad de 

Méxjco, Azcórrar,a inauguraba la. XEV riel puerto de Vera.cruz, 

e iniciaba la fundación de eAtaciones, la mayoría en el nor-

tu de lu ~eÚblico, que e onoti 1.uirían lri cadena XEW-rrnc. Pa:t'a 

el aíio ue 1938; se intccron otrPri 1 ttño en que lu Columbia 

B.t·or1.dcasting System (CBS) inicinrá :JUE ac ti vidrrles a través 

de 11:•. cadena Y.BQ. 

Ya en 1945, las dos grandes cadenr:.s de radio qtm exis

ten en México, XEW-NBC y X.EQ-CBS, estún intct;rEdas en la or

ganización Rodio Programas de fl!É :deo SA. De ja.n de fundar más 

radiodifusoras po1· que se vislur;lJra ya le posibilidad de ins

talar esta.ciones de televisión, 

Para el año Je 1950, se iLauguro la televisión en l;!é

xico oficialmente, miH1tra.s que en Estados Unidos existen ya 

10,500 1 000 receptores de televisión fabricadoA rior lHs mismas 

corporaciones que controlaban l 2 radioclifcsión en r11éxico. co

rno en otroo 1JnÍfJes le.tinoe111ericanos. (S7) 

4 .2. 'l'elesisterna Mexice.no~us l'.'_undad_9res 

El año de 1951, Emilio Azcárrae;o Vidaurretu pusu en funcione.

miento el corml 2, XEW-TV 1 y en .1955 ea crea ln nueva empresa 

Telesirtema Mexicano, fuEJionándose con el cnnel4 y con e1 5. (5a) 

'l'olenistema Mexicano surr:0 en el áío de 1955 con ln fu-
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sión de tres canales do televisión: el canal 2 1 XEW-TV, que 

Emilio Azcárraga Vidaurretn había pueoto a funcionar en el año 

de 1951, aportando el 45 por ciento del capital de la nueva 

em'[)resa -8 millones de pesos-; otro cnnal es el 4, XH-'.l'V, 

que Rómulo 0 1 Farril sr. fundó y que inició su~ transmisiones 

en 1950, y por último el canal 5, XHGC, que en 1952 empez& a 

funcionar con el pionero de la televisión Guillermo González 

Camnrena. 

Entre las priucipales empresas donde la f1:tmilia Azcá

.t'rnga invierte ou capi taJ , encontramos que, además de la tele

vioión y radio, eatá: la American Air Linee, donde aparecen 

como principEJJ.es accionistas, así como 1a cadena Flag-Ship 

Hotels (en Acapulco el Condesa del ri1ar y el Presidente), es 

copropietario de los r.:'.lteles Ri tz junto con la Western Inter

national y representante de la Chrysler en México -nótese 

que la Chrysler ye. patrocina en estos momentos algunos pro

e;ramas eh ln televisión estatal, canal 13 - y po!' úJ. timo el 

Club de Futbol América, del cual es dueño. 

Del capital de la familia O' Fnrril, se nuede decir lo 

sieuiente: lt'unde. Publicaciones Herrerías, editora del diario 

Novedades• en el año de 1937, que en 1CJ77 cambia de nombre a 

Novedades Editores SA, donde se sigue edi tanda Novedades, 

Diario rle la Tarde y 'l'h0 i1ews 1 así como otra.e 17 publicacio

nel.:! entre las que ha,y revistas ''ferneninas 11 , fotonovelas y li

bros ilustrados; en-tre 1~ stas nublic ac ione e e stún s Claudia, 



Contenido, Automundo, Novelas de Amor, Bienestar, Chano9,etc, 

Dueffo orir.inal de la XEX y el canal A de televieiór.. sus vín

cuJ.oa editoriales son: con la Editorial Amérira -cubana ae 
Miami -, que ea el Centro de PublicEicionea Latinoamericanas 

de la Heat'st Corporation, cuyus opernciones en México se dan 

a travéo de la Distribuidora !ntennex SA, FubJ.icaciones Con-

tinentalcs do México y l>romotor:J C.h.:ipu.l tep~c 1 relvcionadas 

también con la Editorial Düma SA, que ee especializa en 

"Pest Selierr.:> 11 tal_eA co:nn Ln visita del pe.pe en México, J,a 

l!.L~tori~'..!.'.:_~ñé, etc, La l!e;i.rst Co:r-!'oration es copropieta

ria del Se rvic i :> In te rnac ional de 1 u rJni ten. Pre ss Inte.t'tm tio-

nal (UPI), 

4.3. _Televisa y el Gr_llil..Q__!_nd1!'::tr..:!!il Alfe de liio_uterrey 

Tela sistema ftmcionaba con edoo ~api tales ''naciJfüüesli hae:tn 

1973, año en que se f 1md;:i, Televioa SA -desap::J.reciendo el an

terior nombre - ccn la fusió~ del canal 8 de televüiión,XHTM, 

<?UP había iniciado s:ts transmisionfrn en se!ltiGmbro de 1968 

por iniciativa rlel grupo inJustrial /üfa \le llrnntorrey -osta 

fusión ~JUede atribuirse !Jrinci¡>alr.mnte a una 1uP.va legisla-

ción que afecte.ría a. n.mba.s emnresas -- , quedan·lo en la actual 

empresa. como accionista con un 25 por ciento de lRs acciones. ( 59) 

Este grupo industrie.l Alfa de rilonterre11,rrnrtc yo. del 

conElorcio televisivo, funcion~ba en el o.ño de 1978 con un ca

pHal social da 3 mil 98? millones de pesos y coh guuu.nciFu; 

de 426 mill oncr; 874 mil pesos en 1977. El gruno Alfa est1í itl-
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tegrrulo por 44 empreaae que controlan diferentes ramas, como 

la siderurgia, papel y empaque, fibras sintéticas, electróni

ca de consumo ( ''Philco"), petroqufmj.ca y turismo (''Las Hndas

Macva11), bienes de capital, miner!a. y comúnicnción, Es uno de 

los cuatro suberupoa que fonnan el Grupo Monterrey, Dt:intro de 

su consc jo está el inceniero Bernardo Garzo. Sada como conse

jero propietario, presidente del conse~o y Director General, 

se encuentra también en loa conaejos de las Bancas MÚltiplee 

Dru1comer y Serfín, este último ligado n loa gr~ipos Morgan y 

Chaae Rockefeler. Otro consejero del grupo Alfr: es 1 Eugenio 

Gt~r~a LagUera, que es presidente del 1:rupo vrsr., que controla 

m:~s de veinte empresas, entre las quu están: lf~ Cervecería ,. 

Cuauhtémoo (que el ahora "Carta Blanca"), tllal ta SA, Banca Ser

fin , etc.; es trunbién consejero propietario de Bancomer y 

Come1mex, El ingeniero Andrés Marcelo ::.iud a se.: encuentra como 

consejero propietario de este grupo y como Director General 

del grupo CyDSA, que c-ont:rola mÁ.s de veinticinco em9resas, 

además es consejero propietario de Bo.ncomor y por último di

rigente de la Copnrmex en el sexenio pns~do. Así, estos eje

cutivos de ''alto nivel" del gru!JO Alfa que participan en Ban

comer, Serfin, Comermex, "manej<m junto con Bonmnex (en cu:ro 

Consejo Administrativo no participan) mús de la mitad de los 

recursos bancarios dE:l pnÍs". (&O) 

Por mencionar olgunac empresas del grupo Alfa que do

minan ciertas rrunna de la industria en México y en las cua-
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1e s se encuentra la ~articipaoión del capital extranjero, te

nemos: HyLSA, principnlE.roduotor privado y el segundo del país 

en acero, el 60 por ciento de su inv~rsión total está consti

tuida por tecnolog!a importada; Nylon de México y Fibras 

Químicas, en la primera a Dupont de Nemours le pertenece el 

4o;1, , en la segunda la AKZO de Holanda es propietaria también 

del 40 por ciento. Las cios empresas 'hlexicanaa11 actualmente se 

·fusionaron constituyéndose AKRA y do~ina.ndo asi el mercado 

de fibras derivadas del petróleo; Polioles -en petroquímioa-• 

de cuyo ce.pi tal social de 110 millones, 44 pertenecen a la 

Wyandotte Chemical Corporation, y ocupa un ?rimer lugar en el 

mercado abasteciendo a les ramas textil, hu.lera, farmacéutica, 

uutornotriz, de cosméticos, alimentaria, petrolera, mueblera, 

cigarrera y de refrigeraci6n; Magatek SA, que de su capital 

inicial de 800 millones de pesos el 49 por ciente pertenece a 

la Hitachi Ltd. O.e Japón. Fabrican motores eléctricos y la mi

tad de su demanda proviene del sector público -entre ellos 

PHM.EX1 Ferrocarriles Nacionales, etc. (Gl) 

Importante nos ha parecido presentar los negocios en 

loa cuales po.rtici110n loe cnn.i tales del grupo ihc'lustrial Alfa 

de Monterrey, que es integrante del consorcio Televisa SA. 

Así, junto con los capitales de la familia Azcnrrara y 0 1Fa

rril1 se puede obtener urta visión de conjunto y más a~plia de 

los intereses económicos que determinan lr:1. ideolo,rr.!u que se 

transmite a. través de los medios ele comunicación -en este 
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caso Televisa SA~: la ideología dominante, oue es la de la 

ol•ae ~ue'detenta los medios de producción en el país. 

<Jomo dicen José Luis Avendaf.o y Pablo A.Cabañas, en 

esos dntoa se puede encontrar ''elem~ntos que auspician la · 

'imagen bonita• a cuya absorbente fascinación acude diaria

mente el 80 !JO%' ciento de los mexicanos. 11 <62 > 

1\.4 .. La 'l'elevisión a Tr:wés de los Hee:.ímenes 'Presidenciales 

Desde hnce 50 uños factores de muy diversa Índole han llevado 

al Estado Mexicano a reconocer como válidas funciones que a 

rndio y televisión han atribuido diversas fuerzus económicas 

y políticas. La her.emonía del ce~itRl privado en la radiodi

fusión y h coyuntura pol!tice. en que esta industria surge, 

aunadas e.l hecho de que el avance tecnológico rebasa con mu-·_ 

cho la elaboración de contenidos, han desembocad o en la cre

encia eene:raliznda de que lA.s funciones de radio y T.V. sont 

informar, entretener y divertir, como indica la fuP.rza de la 

costumbre desde hei.ce medio siglo. "La televisión comercial 

nació el 1º de septiembre de 1950 sin marco jurídico que la 

regulara, se desarrollo con plena libertad hasta 1960 1 año en 

el que se empezaron a promulgar sucesivos o!'denamientos et:. la 

materia y se superdesarrollo desde entonces gracias a. que el 

cump1imionto de dichas normas ha quedado diferido en sus par

tee osencitles. 11 (
63 ) 1'Se desarrolla al campo de los regímenes 

presidenciales de los señores Miguel Alemán Valdoz (1946-52 >. 
Adolfo nuiz Cortinas (1952-58), Adolfo tópez ~oteos (1958-
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64), Gustavo Díaz Ordaz (1964-70) y Luis Echeverría Alvarez 

(1970-76) 11 • (Gd) 

~El nucirniento de este emicor electrdnico, se sabe, no 

estuvo prohi je.fo ni resguardado nor hombres dedicados al inte

lecto, n la C!'E!ación y al arte. Sus par1ales les fueron propor

cionados por h"mbr~a de neeoci.Js, por mentalidades empefladas 

en poner sus posibilidades a la disposición de quien pudiese 

pag~r sus mensajes. 11 l 65 } 

Cuando sus negocios florecían y la clase Criolla Bur

guesa se c:onsol:.deba nació la televisión cumo e!!plénditlo bo

cvtio para ~ue !a clase patronal se le apropiara. 

Cunndo l~ televisión empezó a funcionar en forma ofi

cial, los hombres O,UE rerían loE uestinos de Méxj,co, externa

ban sus pensanientos, Miguel Alemán decía: 

'~a libertad es la facultad del hombre de elegir entre 

dos hicnes pera escoger y detenninRrse por el mejor.,, El ré

r,imen dr~mocrótico re pre sentati vo es un fenómeno casi natural, 

Y<' que se produce en todas las rruaas, en todos los continen

teo, en edades y civilizacioner: m'.zy se;iare.de.s ~mas de otras, •• 

Nada ha contribuido más a la unidad de América que la políti

ca del "buen vecino" del presidente Roosevel t". (66
) 

"Los años riel régimen del preendente Hui~ Cortines, 

son años de 1 ucha libre en le '.1'. V, "J,os l?EÍrocrn que oe propo-

11en a1 núuLico sen modelos manirµeístan: los luchadores buenos, 

Fon loa "Técnicos, loo científicos"; lo;; 1 uche.dore o malos, aon 
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los 11 Rudoe 11 ••• 11 CG?) En este periodo, la T.V. descubre que el 

Show puede ser nacional y aglutinndor de intereses heterogé-

neos. 

LcSpez lilateoe, Díaz Ordaz y Luis Echeverl'Ía parecen 

comulgar con los siguientes puntoes 

·~a televisión se realiza dentro de un régimen de li

bertades constitucionales; los dirigentes son invaria

blemente invitados a. reflexionar sobre las graves e 

importantes obligaciones y responsabilidades públicas 

que han adquirido al manejar bienes cttrn son patrimonio 

de la nación, hablan de ev·olucionee cuuJ.itative.s en 

loa mensajes."(GB) 

LÓpez Mateos dice: 

"La radio y la T, V, debe!'Ían E'el' constnnte eco de se

renidad, de conco!'dia,de la paz pública.11( 69) 

Díaz O:rda.z: 

11Pone inusi tae ~ énfasis en la función económica de la 

T.V. -le da importancia a los mensajes publicitarios 

En estos mensajes, Dínz Ordaz encuentra útiles herra

mientas de incitación al cotJ.sumo masivo". (7o) 

Luis Echeverr!a: 

Durante t. B. ln T.V. comercial se consolida y adquie

re una fuerza mucho mayor que en todos sus e.ílos ante

riores. La empresa que co11trol aba 3 canales absorbe el 

ounnl 8. El estado adquiere el canal 13. El canal 11 
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nmne jado por la SEP recibe más presupuesto. 

Al a.sumir la presidencia :..López Portillo encuentra que 

loe medios de informaciÓl! masiva audiovisueJ.es están distri

buidos au 6 Secretarías de Estadot Gobernación, Comurdcacio

nes y Transporteo, Hacienda y Crédito Público, Educación 7ú

bJ ica, Salubridad y Asistencia y Trab2jo y Previsión Social, 

~1 actual réeimen decidió pri viJee.iar fonnalmente a la 

Secretaría. de Gobernación, en cuanto a la adiministracicSn de 

::.os medios de infonnHción masiva, ya '·'ue as! se definieron 

como instrumentos de política interna, dejando de la.do sus po

tencialidades como medios 'ie edc:.cación informal. A partir de 

1970, el Estado propone consolid9.r, junto con el grupo alema

nicta y el de Monterre~·, un monopolio cultural, 

De hecho, no se ha tenido presente que algunos de los 

r:ranios problemas de la educación nacional, pueden ser resuel

ks con la ayuda de le ya instEJ.ada :lnfraestructura informa

tiva. "Televisa SA, t~e fundó el e de enero de 1973 como un 

consorcio de cuntro canales de televisión de capital y perso-

nr:2. 'cien por ciento mexicanos~. Es fuente de t.rabnjo pa.ra 

mús de 5 mil familias, tiene una cobertura de E'.·3 estaciones 

repetidoras en toclo el país y su mensa,ie llee;a e. 1 ?.R millones 

de hlespectadores"'(?l) Este consorcio hB crecido 1rn capitel 

y en experiqncia (en fuerza y en mafias), todo esto gractes a 

la alirmza de cuatro erandes capi talos fumilial"es (Azc1frl"aga, 

1Uer.1án, O'Farril y <1a.r·za Sada), 



El concesionador y pntrocinador de la infraestructura 

de las act1..1n.les formao de comunicación• el Estado, no les ha 

causado ninr;ún problema, 11 ein invertir en numerosas instala

ciones físicas. 'fe le visa dispone de llna !'ed de i15 canales, 

distribuidos en toda la República, que reproducen su mensaje, 

y sus utilidades son ct,lculadas en 2 mil millones de pesos 

artutüe s". ( 72 ) 

ta infiltración de Televisa en los can8les del Estado 

ha empezado a través de sus formulas de ore;ani~:ación y pro

ducción o por préstamos ue personal es~ecializado, Pero el 

~ran sal to lo ha dado la semana de 23 al 27 de julio de 1979, 

en el 11 !! Encuentro Mundial de la Connmicación11
, organizado 

por el monopol'lio pura afinnar su supremacía y el respeto que 

se le tiene en el mundo; hasta el aval de la cultura, como lo 

hizo el í'ilóaofo y ensayi.sta octavio Paz, quien "bendijo a le. 

televisión ~n manoo privadas: advirtió sobre los peligros de 

que el Estado pretetid.ét e je rcer sus potestades en este medio 1 

y arremetió con;l;ra loa regímenes socialistas, 11 (
73 ) 

Este oligopolio actualmente se ha 11 upod0rado de sus

tanciales porciones de ln industria cinematoeráfice, radiofó

nica, editorial, grabación de discos fonográficos y de un 

sistema de e xporta.c ión de imagen". (Ibídem) Lfif' d is posiciones 

gubernamentales · han sido burladas en lo :t'Bferente a lo 

fiscal, "equivalente a las inversiones totales de J.a empresa.••(74) 

Entre lae instituciones con que cuenta Televisa está.nt (75) 
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-11La 1~undacicSn Cultural 'l'elevise., AJC., que "ayuda" a la 

educa.cicSn media su11e rior con programns como 11 rHtro

ducoicSn u la tJnivereidad 11 en cols.boració11 con la 

U.N.A,M. 

-"Protele, encargada de "di.fundi~ la imaeen de México 

a través de la exportación de los p!'o1~ramns produ

cidos por Televise., como ºEl chavo del ocho" o "El 

dhapul:l'.n Colorado", el primero con el mayor !'ating 

en Sudam~rica. 

- 11 Utdvisicfo, orgl111ismo mediante el cual "se da a cono

cer en Estados Unidos el vcrJadero México·1 • 

-"Televisa posee una extensa red de r~~diodifusoras 

ctue incluye Y.EW -radionovelas 11 con mensaje perfec

t3111ente específicado pnra el camp~oino mexicano"-, 

XEX, XEQ, XEW-FM y XEQ-IIM • 

"En sil di visión editorial, pu'ulica Telegu!a, con un 

tiraje de ~00 mil ejemplares. Además de otras trece 

revistas para todos loB sectores sociales ciue inclu
ye Activa ••• 
11Con Televicine SA, Televisa fomenta la produccidn 

del "nuevo cine mexicano" del que le. película ll 
Chanfle e a h~sta hoy la. mue ntra más notable, 

-"El Instituto Mexicano de Estudios de la Comunica

ción A.e. pretende "investigar nuevas forrnns de co

municación con el mexicano", uno de ctt1os primeros 
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hallazgos fue Ven Conmii::ro, "la nueva telenovela mo

tivadora de conducta". Por medio de este instituto 

se trajo a México a loe llamados •nuevos filcfoofos 

franceses". 

-"Con sede en ;,,adrid opera Televisa ::::uropn; "u.na re

presentación me:ücann al mfs r..lto nivel", 

gsta.s son 11 grandes :ruar.os las industrias que pntroci

tla. directamente el consorcio televisivo, para simulté.nearnonte 

nut!'irso tonto a hivel nacionnl como intcrnucj annl con nuevas 

fórmulA.s de munt> jo de ln irnacen, que le rierrr.i t1.1n man te ne!" el 

monopolio de los medios de comunicación me.sivn, y a la vez 

utilizarlos para la repro'.lucción de su capitel -aJ cual ya 

se hizo referencia- y de su ideología. 

4 .5. L.a. public:_idnd en la 'lele~isiÓ!! 

!~n las últimas tres décndas hnn surgido numf1rosas compnñías 

que se dedican a estos servicios en México, pt•ra beneficia:t:' a. 

las grandes empresas monopolistas que logra.11 controlar el mer-

La publicidad es la financinüora de los actuales medios 

de comunicación y crea y difunde también una opinión pública 

abstt-acta que sustituye loo valores provincinnos, "Es un he-

cho que la radio y la televisión y los periodicos modernos 

eliminan barreras regionales, oblie;Emdo a las personas nade

cunr su conducta en relación a la opirti&n pública ubot:t'acta, 11 <76 ) 

ASÍ, la publicidad fü.nciona mEí.s como Uh f'11cto:r influyen·be que 
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informativo, aomo un instrumento de control social cuyo fin 

ae expresa cla~wncnte cuando se destacan laa utilidades sa

tisfactorias que obtienen las empresas que hacen uso de ella. 

Dentro de su interés particular "reconoce explíci te.

mente halJer constf~~1º un mecanismo do influencia y contl"ol 

sobre la sociedad". A este respecto hay que tomar en cuetita li 

promoción pnra el consumo que l"ealiza la publicidad, Y'l que 

ésta llega u "contribuir" al desarrollo ne.ciond cuando se 

canaliza un "excedente" (esto por falta de capacidad de coh

sumo) hacia consumidores potenciales, Pero ha.brá que tener en 

cuenta que esto no funciona en "un país que todavía no logra 

producir los bieneo esenciales para la subsistencia de sus 

habitantes."(?B) Al enfocar la producción eh un mercado res

tringido y elitista saturado de productos, la publicidad ejer

ce todas sus habilidades ya sea paru derrotar al com!'letidor, 

ya para estimular l:l un consumidor reticente y se perfila prin

cipalmente en las ramas de bebidas, tabacos y ycrfwnes. "Es 

una hazaña indiscutible de la publicidad haber creado un sis

tema de reflejos condicionP..dos de escala planetaria y os una 

hazaña aún mayor pTOponer, como lo hacen algunos teóricos al 

servicio del canitalismo, que la comunicación es unn especie 

de realidad metafísica que se riee por sus propias leyes y 

que poco o nada tiene t1un ver con la realidad soci~·1". (79) 1Je 

esta farmn. la imagen que se hace del indi•.tiduo, el, comercian

te o el publicista., ea ln de un individuo solitar~o, melancó-



-~~ '/-

1 ic o t desliendo de lr:i.s relao.iones socinles y que por trmto al 

conectarse con la pnrttnlla (de televisión)p "que le proyecta 

imágenefl que sin trasladarlo a un universo de fantasía a\itén

ticamente craudora y signifioatlve., lo desplaz~'. engaftosamente, 

de; una manera ilusoriu de su existencin de toó 'JS lov días, pa

ra hacerlo partícipe de un mundo de violencia gratuita, de 

episorlioo trlvinles, de estereotipos, de cursilería sentimen-

t · l .,(80} 
d • 

Los ~1roductos que promueve 12. televisión comercial (:! 

hasta la entatal) son de consUJnJ :i.n:uediato, a menudo es C'.ln 

demanda f.lexible; ''un consu:n'J u menuJo suntuario o accesorio, 

dP.terminado por el impulso."(fil) ¿Pero quie:fn constituye el 

mercudo de esta clase de artículos? Iiada me non que las grandes 

masan de unn población tipificada, 11 pnra decirlo esquem1Hica

mente por sus bajos inr,resos, escasos niveles educativos, y 

una vida llena do tensiones y ansied2d, dadas las condiciones 

económicas deprlmentt~ y, desde un punto de vista social, la 

evidente colonización en que viven. 11 l 82 ) (ver cuadro 1)( 83 ) 

La publicidud ns controlarla principalmente por empre

sas privrdas de carácter transnacfonnl, y la composición de 

los anunciantes, determina• un:i transferencia indiscriminada 

de teorías, prácticas y lenguajes ajenos a lu idiosincracia 

del mexicono, (En contraste con este tipo de nublicidad a 

tl"avefs de la televisión, los anuncios sobre b.ienes y servi

cios públicos tie.non muy poco significado en el mercado pu-
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blici tario.) La facturación de la publicidad se concentra en 

agenciRs que uon sucursales en füéxico de organizaciones trans

nacionales. l'ara el año de 1966 los eastos en P.stos servicios 

"montaba.na-más de 1,300 millones de pesos 11 .(B4 ) En 1963,el 

gasto fue de 4,500 millones, de los cuales el 44io fue inver

tido en televisión. A manera de comentario, "e':ta cifra es -

superior el presU!J'.lesto de todas las universidades públicas 

del país y más de seis veces lR inversión que ~1 Gobierno Fe

de ra.1 dedic rí al f'omcnto de 1 as acti vilnde s gan.".le rus, fo res-
{ f\t; ' tales y pesqueras en et mismo a~10,. 11 

- · Cnbe prep,untarse sobre 

la. necesidad• de estn inveniiún, que t'o destina a 11 condiciortar 

la conducta ctc los mexicano:< y hncel'le2 ctcsenr productos en 

su mayoría innecesarioE 1 imitondo !JEctrones de consumo que no 

corresponden P nuectr;3_ re al idatl e e onómic a y social. 11 (ílG) En

tre lns agencias pr:l.ncirialco ciue dominun esta rF;mn en l\iéxico 

ne nncuontrant Wal ter rnhompson do México .-que factura anual

mente (1979) ?22 r.iil.1.01~cs de pi::sos-;<87 ) Me. Co.nn E:ricson 

Stanton; publicidad D' Arcy-factura anualmente (1979) 238 mi

llones de pesos-; (Bíl) Leo Eu1·net, y Foote Cone o.nd lleldin¡:, • 

Bn enero de 1979, se rr,nstó en comerciEles de televisión 419 

milloneEJ de pesos, nue en tiemno total corres~ionden o. 170 ho

rEs1 que podrían ser "'7 dÍl:'.P completos de transmisiones pu

blicHa.rias ininterrumr,id as. 11 (R 9 ) •ron sólo pa.rt' e jemplificar 1 

se puede decir que con estr, suma se liodrínn construir "aulas 

mdviloE neceGarian pnrn Gatiafacer ln demRnda de 400 mil so-
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licitud.es de itl~;reso a primer afio de primaria dttrnnte 1979." 

( Ibidem} 

Aoí ee como a través de estos enormes gristos publici

tnrioe lns empresas extranjeras organizf'.n sus correría.e, en

oaynn técnicas, que en otros lugares Eon consi,,eradns como 

peligrosas y antisociales, es así como loeran ejercer un in

diEcutible dominio sobre los medios de comunicución mnsivnr 

11 L8. televisión, radio y prense 1 lo que les pennite influir 

sobre le opinión públicn no oolAmente en el ospecto prornoci.o

mü de sus productos, sino en favor drl "American way of life 11 

y üe 1a política in.i;ernaciona.1 de los "!sto.dos Cnidos. 11 (
9o) 

Esta política publicista anárq'J.icu, sólo se podrá reali

zar en 11loe pa.Íoeo que sufren las acciones de un capitalismo 

dependiente y primitivo."(9l) 

Estg,s afencias de publicidad, caando a.nunc1.r.n un pro

ducto, no !Jroporcionnn Jatos objetivo.s sobre lna caracterís

ticas del tnismo, de e;:aa nnnera se explota "la angustia de las 

clases medias por 8lcanzor los EÍtnbolos del status socia:!., el 

anhelo de seguridad econ&nica, el es!)Íri tu com11et::. tivo y el 

temor multiforme de los habitantes de 12.s sociedades indust:t'iA.

les -para venaer GUs objetos y mantener vi va y actuante la ide-· 

ología que sustenta el imperialismo económico." <92 ) Bn el fon

do de cada crunbio concreto existe un interés mrís ampl.lo y an

terior al cambio que es lo ctue la publici.dad munipulH y sin 

el cunl fracnsaríei. Por eso es que lmi publicidades de al'tí-
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C\Üos de belleza, de jabones, nwica dicen nada (o casi nada) 

sobre el producto, pero eso s:!., mucho aobl"e el 1Bner exi to con 

las mujeres o col'!. loe: hombres, pertenecer a grupos exclusivos. 

La publicid .. 1d sobre ropa motiva le. liberación, los cigarrillos, 

la fuerza del status, las rifas (Lotería o Pronósticos Vepor

tivos) y ahorros, ser millonrrrio de un momento a otro y la 
11 

seguridad, etc. Por eso es a_ue los medios organizados 

como vehículos publicitarios y promotores de ventas, miden al 

individuo no como usuario, sino c?mo conswr.idor, de ahí r.ue 

los canales de televisión se rnul tipliguen más rápidamente en 

las grandes ciudades, para las clases de más f:levado poder de 

compra--mientras tonto las clP.scs baj8.s lo que; consuman es 

una ideología y aspire.cioncs -.i• <93 ) No puede oer cata1.ogado 

tnás que como conswnidor. Su fuerza de trabajo se convertirá ! 

en mercancía que se vende o se alquila pnra producir plucva

lía, se convierte :::i.sí en un hombre al servicio de lus cosas; 

un hombre alienado: ··~ue desplaza el interés de su existencia 

-el C.el conocimiento y r.:onstrucción do la sociedad - hacia 

los interesE:s del poseer". C94 > 

Res~Jecto al poder de compra• la ma;'{oría de nuestro po;;,. 

blación, er.tá en uno situación de infraconsumo, y la publi

cidad J motor de la radio y la televiEión, no se dirige a una 

población en generr.il •"sino que la selecciona,cotno es natural, 

a sus potencia.les connwnidores, e1..;to ea, aquellos que estihi 

condicionados n responder a su apelación y comprar loa produc-
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tos que ella anuncia. 11 <95 ) Lo urincipal de l::i publicidad 1 se

gún une. agencia intermi.cional de publicidad, <96 ) ee: que los 

fondoo ast{i;nudos a esta. rama• no se malgnsten tm atraer a mi

llones de personRs, sino sdlo a los nue tienen poder adquisi

tivo y concretizarlos en notencinles comnrmlores. Así, la. me

ta de los anunciantes no es solamente convertir a las oer;;one.s 

en ccmmrado!'JS potenciales, "sino conV'Jrtir a los compradores 

potenciales on co:nnrodores rea1c s." (9?) 

.\dem(s de la vinc,.tlri.ción directa entre capital y 'l'.V., 

se d8. otra no r:ienos imnortante a través de la publi.c:ld~1d: to

das las proí·rrunatloras están fimmciadP.s por los nvisoa comer

ciales, o sea oue ·dependen ele las ar:".)ncias publicitarias y 

es~ns a su vez de los presupuestos pura este ti~o de gastos, 

•.le las gJ•a11des empresas, dándose la o:t-1entaoión de las pro

Gr"u1wüc>ras haci.a la reoroducción de caoital por medio de dos 

mecaniomos: pri.rnero, 12- exnloteción de ttlcnjco~,1• i:irtistao y 

::iersonal creativo, y r-:e['.unclo, '1Ue se oelecciona la uroCTrama

ción !JO!' el 11 gusto 11 del 11úiJlico "para .iuotific ·.r -con lr'.s 

grandes auciehci:1s- ln comnr8 de espacios par<' cu.ñas por 

pnrte de lnc agencias de publicidad 1 y aegún lrrn intereses 

del ca.tii tal vincul8.d 1 di!'ecj:;amente o a través •le la publici.,.~. 

dad•" (gB) y apu.rte de ser el soporte etJonómico {lu publici

dad en la tclevioión) 00 un i.nrrediente impori.:.!ntti, yn que 

ocupa no menos de la cuarta p0rte del espacio tot1Q de un pro

grama, o del espncio to LW. de transmisión. 
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De1 contenido de los mensajes publicitarios se puede 

obse:i-vart una freuuente apelacicSn al sexo; ambientes aofiati

o::idoe e irreales, totalmente ajenos a la realidad ou() vive el 

tiueblo; costumbres, actitudes, expresiones sofistica.das y ar

tificia.le1:1; moti vaciono s meterialistas e individualistas (es

to se logra luciendo una cierta prendg. de ventir o un :,¡erfume ); 

también e:xiote una subvención de valores, como -por ejemplo: la 

libertad puede identificarse con una determinada marca de pan

taloneo, lP_ felicidad con unt\ marca de refresco, el ainor con 

un chilm1'1Ú 1 etc.; se constata además nue en la publiciuad en 

T.V. predominan los 1Ji.enes de consumo s1.mtuario y su-;ierfluo. 

'lodo asto se puede re<iu:.lir en: venuer satisfacción del propio 

yot vender escapes creadora~; vender objetos de amor; vender 

sensación de ~oder y vencer erotismo. 

Exal tanda todo tipo de factores emocionales y aicolcS

e:;.cos es lo fundamental de la estrategia publ.Lciteria, 11 que 

trata de difundir lt:< imagen de lR identidad entre el status 

social y el consumo" 1 <
99 ) y las imáfrrnes que rJOrtan los anun

cios, "encarnan el proyecto 9olítico de la clase dominante 

p'.3.ra los explota.dor:1 11 , (Ibidem) no ha.y diferenciaE sociales y 

todos los seres son iguales ante el consumo; "el dinero es el 

fetiche que borra. todas estas diferencias y ce convierte en 

interme11iurio para la realización de los deseos previamente 

condioiorn~dos por la publicHa.d."(lOO) 

Con todo lo anterior, se puedo concluir: que la publ.i-
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cidad. comercial, como se difunde actualmente por los medioa 

de comunicación -en este cae;o la televisión-, jui.~ga un pa

pel negativo y "cleequiciante" para el desarrollo tanto econó

mico 001t10 S'JCial de nuestro país, ya que con su consto.nte y 

efectiva. apelación al consumo y a la. pooeeión ele bienes eu-

7''!rfluoa, c11ca.11inr a lo.o gr::lndes masan marcim:das u la~ 

!:''ración, dPterminada por el ancho cn:nino y loo niveles de as

uiración nropuestos por una presión pub.J.icita.ria 1 como twn

b'én ncr l;;:._' esca.sos ni.veles de satisfncción nue ofrece un 

d··:1rimido i-:istcma de producción y ln tcnuencia a una ihequi

tnti va distribución. 

La publicidad en un u~1ís subdesarrollado como el nues

tro, donde los ineresos de las musas tiendeh a ser estáticos 

o a empeorar inéluso 1 se produce -con los mensajes - un "t:or

tocircui to social", :ra 0ue exacerba lg_ frustación -general

incidiendo sobre imEviduos cuyo inrreso personal no varía o, 

peor e.ún, sobre indi•riduos para quienes el irwreso práctica

mente tlo existe. Im:i ta a loB pobres n que se conduzcan como 

ricos, a <!UC rp.deren r;;~s cosas, pero lo aue no enseftn es c6-

mo hacer pnru adquirirlas. f;n 1iléxico lo publicidad compulsiva 

no se jm:tifica, 11or no existir una. presión de tm excedente 

económico oue se carnüice fo:r:<:ando el consumo, lo que hay que 

estimular es el a.horro pare. enfocarlo hacia inversiones pro

ductive.s1 :.1quí no solir·a excedente, lo que fnlta es inversión. 

El provocar un co11swno de derroche ef3 11 irraoional y 
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antiecon6mico", se fomenta el trabajo improductivo que es in

he:t-eltfie a las industrias paré.si tas que p.t'oducen bienes super

fluos~ es necesario eliminrir él desperdicio en el proceso pro

ductivo, emplear Óptim2me11te los tnedios de producción y res

tringir el mínimo el trabajo improductivo y el consumo que no 

es 13Sonciru. 

···~ ~ ' . ~. 



5.EL ESTADO Y LA T~L~VISIUN 

5.l.l2!'.!nación del Es~ 
11 El Eetado no es de niti¡;ún modo un poder impuesto desde fuet'a 

de 1a sociede.d , tampoco ea "le. realidad de la idea mot'al 11 ni 

"l~i imngen y le. rullidacl de la razón", como afinns. Hegel. Es 

m{s bien un !Jroducto de la i::ociedad cuon0.o llof.a a un grano 

de deso.r.t'ollo dotor:ninado; es lt'. confesión de nue osa socie

dnd se he. enredarlo en unn irremediable C':Jntradicción consigo 

miGma., y está di vid ida por antnronismos irreconcilie.bles • que 
. (101) 

es impotente !JO.l'a conJurarlos." · 

Así, ae puede observar que el Estado• e~ el producto y 

mnnifeatación del carRcter irreconci: iable de lns contradic-· 

ciones entro las clases existentes, por lo tanto el FJstarlo 

surge cuando estas cloces no t'JU~dan conciliarse, de este mo

do el Bstado manifiesta que las c:ontranicciones de clase :~on 

irreconciliable o. 

Con esto nos darnos cuenta que el :F:stado no es en nin

rún rromento, como 10 Clud.cren demostrar los ideólot:os burgue

ses, o los peciueflos burgueses, un Órgano de conciliación de 

cJ.ases, esto es tuw fEJlacia ya que seCTún fil:ux, "el Estado es 

un órgano de dominución de clnse, un órgano de ropresión• de 

una clase por otra, es la creación del 1 orden• que legaliza 

y afianza es+n onresión, amortiguando los choouea entre las 

olaaer;i'' • (l02 ) Por lo t8.l1.to el Esta.do es el Órr,nno de dominn-: 

ción de urrn determinntln clase, la cual no puede conciliarse 

; 
,; 

,. 
•i 



con ln clase : opuesta e elln. 

Características del Estado. Remontándonos a las anti

guas organizaciones de tribus y clanes, encontramos que el Es

tudo se Cttl"acteriza por le agrupación de sus súbditos, según 

divisiones territoriales. Secundo es la institución de una 

fuerza pública que yo. no es el pueblo al"!Jlado; por la división 

de la sociedud en clases el };ste.tlo es un instrwnento de ex

plotación de la clase onrirnida. "Como el Estado nació de la 

necesidad de refrendar los antagonismos de clase, y como a1 

mismo tiempo nació en medio del conflicto de esas clases, es 

lJOr' rcgl:o general, el P.stado de la clase más poderosa, de la 

clase econ&tnicEll!lente dominante, que con ayud.a de él• se con

vierte también en la clase polític~mente dominnnte, adquirien

do con ello nuevos medios !Jal"a la represión y la explotación 
(10 1 \ 

de la clase oprimida". "'· 

Así, eJ. Estarlo moderno es el instrumento del oun1 se 

vele el capital para .:ixplotar el trabajo asalarie.a o. 

Se deduce también oue el Estado no es eterno, existie;.. 

ron sociedades sin él, pel"o cuando ce lleró R cierta fase del 

desarrollo econ6mico, que viene ligado con la división de cla

ses, s~rge como una necesidad, pel"o esta necesidad con el de

'l/enir histórico, se convierte en un obstáculo para la produc

ción. Por lo tanto, cuando las ola.ses desaparecen, el Este.do 

inevitablemente desaparecerá. 

"La sociedad reo!'ganizando de un tnodo nuevo lu produo-
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cióti, sob:t'e la. base de una acociación libre de productores 

i,,-uales, enviará tod~ máquina del Estado al lugar que enton

ces le ha. de correeponder al museo de antigUcdades, junto a 

l;e t'Uecn y al hacha de bronce". (lo4 ) 

Hem·J« visto a f.randes rasr-os co:no el Estado es produc

to de la socieded y vu a responder e rfo terminatios intereses 

de clase, que se manifiestBn en el funcionamiento de los me

d:.os de comunicación, como se verá a continuación. 

5.2. El Cnnitel, la 'lelevisión y el Estado. 

Eu el actu':ll oirtema, el indivicluelismo es una de sus carac

terísticas yn que "fur.ciona en ·torno al prihcipio de maximi

znción de las ganancias monetariaE:: de los individuos y que 

promueve lA acción individual, la iniciativa pr,rsonal y la 

CO!!lpetencir., es a1 r.ii.:".'10 tiempo un sistemn que nretencl.e can

celar la di ferenciaci:Sr. d8 los individuoo y qm! intenta confi

gurA.rlc1,a conforme a un '.:!'Jlde únicot el individuo ,!_~eo.l -para 

el eis~~ema, o sea, at;ue~. que se ha V€teiado de toda c'liferen-: _ 

ciución y no tiene tnás neceoidades que las que pueden ser sa

tisfechas con objetos que existen bajo la forma de mercancías 

homogE(neas, que él puede adquirir y adquicn·e •" (lo5 ) CRpital 

importancia tiene aquí la publicidad. 

Con la existencia de alr:unas em:l.soras con curúcter de 

derecho p1.Í.blico se exr¡rosa una 111 e;arantfo couAti tucionel 1 , 

pero cs+.n r:nre.ntía oerrí de publicidad, de dl3terminudas formas 

y mecanismos de lo púu.:.ico. Con estao insti tuciotws públicas 

., . 



se de. 11{ pooibilidad de pro:iucir :publicidad con medios que, 

por un lado, no se someten :lirectamente. al proceso del apro

venh9micnto del o~i:pitnl y quo, por el otro, se encuentran ba

jo unn dirección estahu nue t<.unpoco pormite i!ltervenciones 

di"'JCtrts nor parte del l';stado. Puesto cmo l::i f'2rantía estatal 

de la C'Jmunicación tel :~visiva tiene oue r.rn.tisfacer los mismos 

criterion octr. E:irven p:tra 19. protección de las lurmns capitn

l:L;"tas de comunicación en su conjunto queda implícito en esa 

c;n1.·antL1 qi¡e el Estndo :oe nos tiene de intervenir [Q..g_jnterve

nid directamente sólo r::ientres sus cri terioo no produz.can pro

blemns." (lOG) 

Ln teJ.ecomunicación ofrece deterrninadas condicionen pa

rc1 aue ol CEuii tal se &riroveche, y lo hace cont~'.ibuyendo con h. 

"ce.pacidad ü1dividtw~ rle trah~j~ para. niranti~ y leri tim1.r 

el dominio del ca:ii tal y •le sus consecuencias p~1ra ln organi

zacidn total de la vidR socinl 1 pura el establecimiento, man

tenüliento y restobler:irniento jel proceso de producción y ad

mini:.;trución ca~italista. 11 (l'J?) Así, otro nexo parE el apro

vechamiento del caui tal pB.rticnlar -reproducción del curii tal

se rá a través ele la integración de emisoras al rJrOCC'So de "ci!l

cuJ.3ción de rnercancíus y de realización de oluuvalía11 • (lOB) 

ya que entre más corto sea el tiempo de circuluc ión, ta.nto 

menor será le. parte rnsi'.ra del capital si i?s comparado con la 

totalidad. Aquí se puede oncon t;rar que los coG t;os tle circula

ción influyen entonces en la tasa de p,ununcia, flnancia.ndo 

·· .. J 

·' 
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insti tuc iones -compafiías publicitarias y medios de comunica

ción¡ De esta fonnu la televisión pued~ llegar a minimizar 

1os costos de circultición, "siempre y cuando el Estaño ofrez

ca un td.to grado de centrelización de esta org~nización para 

la comunicación, y entre más alto es el grado en que se orga

niza. el rnedio de comunicación sel"IÍ más efectivo (en tanto que 

ahorrador de costos) pnra el uoo como medio publicitario." (l09) 

Por esta razón los cnpitales invertidos en las industrias de 

hirmes de conaumo dependerán de una publicidad masiva, que 

me jtJre lao condicione o de circulación y realización, y por 

otra. parte "le. función de la comunicación televisiva en la 

oirculnción de mercnnc!us responde a -i.a necesidad de activar 

constantemente las relaciones entre lu mel"CHncía y el dinero 

y de excluir los estancamientos en la conversi1n de las mer

cancia.s en el capital monetario,"(Ibid: 24) El objetivo prin

cipal de toda empresa. es la reproducción de su ce.uitel, Eeta 

es W1n ley básica a lq que no escapan las empresas destinadas 

a la. comunicución, "u.na empresa de comunicaciones se dedica n 

ln repl"otlucción del capital produciendo; en nuestro caso, pro

gramas de 'l',V. pHra el consumo, como otra empresa puede pro

ducir jabones o detel"gentes,"(llO) 

El Estado contemporáneo, "se funda en una doble reac

ción dialéctica: en el poder de lv. fuerza y en el poder de la 

sociedad. J<;l primer suntento surge de la necesidad de afirmar 

lo soberanía, lo mismo fronte al exterior cue.nto de la rteceai-
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dad interna de (lUe el •único• poder r-mperior sea. el del Esta

do. De ahí que ee le col'lciba como le ins-.,: tución que organiza 

y monopoliza con 1legi timidad •, por el a::uerdo del ciudadano• 

la fuerza •• , Ahora bien, si todo EstHdo se funda. en ln :tuerza, 

no todo en el Estado es fuerza. Es también y cohre todo, or

gulización económica y social. 11 (lll) De a.h! su relación con 

los merlios de comunicación -la televisión eu esta caso - y 

co~: la urotección de los cnpi tales pri VEdol!l. De ahí su rela

ción con la sociedad en su conjlinto y como ~rotector de los 

intereses de los detentares de loa medios de producción y de 

chí su relación con la ideolor;íe. dorninan te. ?or eso, al ha

blnr do democracia sólo se puede hacer real, 11 cuandb libertad 

y necesidad se coordinan e inteP,rah; curmdo los individuoo, 

le jos de e:x1 stir nómadas atomiZhdos y homogeneizados en la 

mane. 1 mantienen con inicir1tiva creadora sus intcreoes pe.rti

cul::.res,y cuando el 8stad0 se matet'ializa en esos ihtereses 

purticularea, o ;::ea cnando el Bstedo es el pueblo y el pueblo 

es el J~stado, cuando entre los intereces part:l!cu.lt.ires y gene

rt~ no se registran contradicciones sino concurrencit,." <112 ) 

ta~uevas formas d(; comunicación social deben orientarse a 

''convertir al p:.ieblo e:1 protRr,onistn de los medios de comuni

cacidn, en postor de sua pronios mensajes y a convertir a los 

medios en o.r~anizadoreo de la movili"ünción soci.al."(ll3 ) J\sÍ, 

al hablar de libe:r-tad de expresj.Ór1 se estaría verdaderamente 

llevando a cnbo, y no como ocurre eri ln act'.lti.lid~d, que es u.ti 
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ruido incoherente y homogeneize.dor y oue n través de lR tele

visicS11 en este ca.no sirve como un mecanismo de manipuJ.aci&n, 

en que la mencionada libettnd de expresi&n se convierte en la 

nen1ol&n de la misma. 

T,a televisión co::io con11uistn del proe:.reco científico y 

ter.nolóe;ico le ha r.ido de.ria al hombre con un doble signo con

tradictorio: el de liberación y el de enejennción. Ln televi-

sión influye en li:' 11 organización del tra.hl:1.jo, en la vida ca

tidiann, la económica, ln ~oliticn, lv.s di versiones y ltrn es

pcctú.culos .11 lll4) Por último, entonceo, ce pueck decir ciue 

existe una relnción Eoücdo-televisión, ya que el nrimero fun-

ciona como controlador de lt:s clP.scs oprjmitlas -sin mer1ios 

de p!'oducción y cuya únicu forma de subaistir es vende!' su 

fun:cza de trabajo - y por otro lado sal vucuai:tla los intereses 

de l:i clase domütente :r · l~itima 12 propiedad privada, la 

retiroduoción del C8~ital y la reproducción de la ideolo{"Íe do

mi'umte -la de la cl¡:se dominante• .y la segunda -ln teJ.evl

sión- ayudará a que Ge realice lo anteriormente exriunsto y 

apoyarfÍ. el ·ioG.úr del E:it~do mnsificoncto a una población que 

no tie111i acceso a modificar este medio de comunicación para 

su¿; propüw necesidades. La tolevisi6u ~ueda de effLa forma 

dentro de lo rrue Al thusser llamo. "Aparatos ldeolór::icos tlel 

Estad0Qy; 5,)¡lumndos así porqurJ con ideas, concept.os, valorea, 

pre juicios y s0ntimiantos ayudan ideo] óe:icrunonte a ln repro

ducción del modo de producción y leo relacioneEJ de producci<fol1(1lb) 

·.¡ 

,• ... 



Y loe concesionarios privadoE.: no son alr~o extraflo y externo 

al Estado; sino que son producto tembién de una sociedad cla

süita. y parte medular del proceso contemporá.ne o de legitima

ción. Le hcr;emonía no se contrapone al poder e ·11 Estado pues 

loa aparatoG de éste tienen en aquélla su principol fuente de 

sustuntación. No existe un antagonis.ao r;intre el ~~stado y la 

tr!lcvisión, eso es mtÍr: anarcnte que real, "de aquí que a·-pe

sar que toda la p:rogramación se conv \erta, de la noche a la 

r:;.':J.ana, en cultural, dicha industria seguiría cwnplierido con 

FJl cometido que le es pronio t el de coh!borar eficaz.munte en 

ln .reproducción de lH-s prácticas socinles y políticas de un 

1 i..beralismo tl"~umochmi. o que toca los umbrales de su consuma-
,, .. (117) 

c~on. 

~-.3. F1 Tiemuo Fiscal y ln 'J'elevisi6n Comercü11· 

c::l ti~mpo a que tiene derecho el Estado sobre la televisión 

comercial, es mu:; importante, porque ::i.clara trunbién hi rela

: ión entre a'!lbos. Et: el año de 1969, el lº de julio, se pu

:~icaron dos acuerdos presidenciales, significativos. Entre 

ellos está el sir,uiente, quP. se refiere al 11 acui::rdo que dio 

ori.•!en a.l tiempo fisc~·l 1 disrone que los canee si onarioo eli

. .;an entre nn~ar en efectivo el 25 por ciento r:;obre los pagos 

"ue realicen o cuurir este: t:;ravnmen poniendo o disposición 

del Este.do el 12.5 por ciento del tiemno de su pror;ramación.~l1B) 
.ero loe concesionarios obtuvieron va:t'ias salvaguardias. En-

tre ello.a su estipuló: " ••• que los tiempos d~ transmición no 
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eerhi acumulables, ni su uso podrá diferirse cuando no sean 

utilhados, nueo ee entendel"á que el concesionfl.rio cumple con 

stt obligación con sólo noner dicho tiempo a disposjoi&n del 

BEJtn.do. S.i el Ejecutivo Pedel"al no utiliza?"e, total o par

cialmente, tales tiemnos para tre.namisión, deberá hucerlo el 

concesionario para st:s propios fines, a efecto de no inte

rrumpit- el servicio de radiodifusión. 11 (1lg) Estas disposicio

nes -el acuerdo -a dos afíos en t!Ue el Estado podía utilizar 

el tiempo en progl"fl.!lle::- cul tureles y educativos, no disponía 

de una capv.cidod de n :·oducción de pro(."rEl!las, para cubrir los 

espacios, Par~ 1974, se infonnó que el canal 2, de 19,776 mi~ 

nutos, sdlo entregó 5,828; el cattei 4, de 13 1104 minutos, 

transmitió 1,301; el canal 5, de 16,640 minutos, pasó 3,061, 

y el canal 8, de 14,422 minutos, pasó l,683.(l 20) Queda claro 

que al no existir una CP.pacidad para producir p?'ogramas por 

parte del Estado, el tiempo fiscal del 12.5 por ciento queda 

cubie!'to. Miguel .iiJ.t,;rr,án Velase o dice con todo de oc aro 1 al re

fe!'irse al tiempo, t 11En el desarrollo de esta modalidad, se ha 

llegado a un sistemr. que ha sido calificado por les auto!'ida

dee mundiales en lE mate!'ia como •el m1fo a?'m.Ónico y adecuado 

para un pnís .del Tercer uiundo en vías de desarrollo'·, puede 

reaumi!'se así~ aceptación plena de le. función sodal de le. 

televisión, .llamodaªdivertir, informar y edu.c&r en un justo 

equilibrio a todos los sectores de la población. 11 <121 ) Ahora, 

resumiendo ntrnotl"oa 1 lns A.U.toridades 1nuncliolee han de se1~ los 

... : 



-74-

duef1oa de las transnacLonales, lo ur:nónico y lo adecuado para 

obtener pineüeo genancias económicas a través de :!.e. masifica

ción y explotación del individuo, con sus proer?Jitas de entre

tenimiento y di'l/ersión -como se verá más adelante; No con

fonne con lo anterior, el mismo individuo .. ·. der!lnra que ''la 

función teórica que se re:rnrva el Est ·do, r.on el 12.!5 por 

ciento del tiempo total de tranmisi6n de los c¡.¡nr:J.es • es la 

de comunica:!."se con los gobe.t'nudos. Para que se loE:re el pro

pós:l.to~. ese tiem!JO debe s«=r mrme judo :e ncuerdo con tma es

tructure. ideológica -contenido y col1ere11cie de.l monea.je - y 

r.erUrse u lou sect0res aue cubre cada cann.l. m. mene jo monolí

tico de ese 12 .5 por e iento es contra.producente: ln Hora llacio

nnl puede ser el esuejo, 11 (
122 ) ¿,Cómo ef' posible que re'Presen

tanteei de lor: intereses de la. iniciatjva p.dvar}a se atrevan a 

emitir directrices dA polítice, ciue supestamente son atribu

ción del Hotado, toda vez nue éEte debe ser el autónomo guar

dián de 1 os derechos del proletoriatlo naciom.:1? Bsta circuns

tancia rei'le j<:t clRramen+.!:' el ¿.:r:'do de concentroción de poder 

auc nroriician los rredios de comunica.ción masiva al servicio 

de la ele.se ·.t ominen te. Si el tiempo, e :irno dice 11iiguel Ale111?J11, 

"debe se?' 111m1e jacto de Dcuerdo e on una estruc turn ideológica", 

es sencillo adi vinnr que la ideologfo que r:e transmitirá será 

la dominnnte pr:.ra protep:e r sus intc reses de clace, ,y por otro 

lado, con una buena pl"o{érf'msción sí ?Jodría uUlizaroe monolí

ticrunente el tiempo i'incal 1 lo riue paE:t es oue el monopolio 
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televisivo no le conviene que eate tiempo pudiera ocwmrse a 

la hora del d{a en que se capta la mayor audiencia -por re

ceptoMF.! encendidos-, :ra oue el horario est~í debida.mente con

trolndo com1ncialmente r¡al"a el beneficio pal"ticular -capita

leE prive.doti-. Por ejemplo, ¿por qué no prorre:nar loo cursos 

sobre educuctón universitaria e. le.A horas en ou.e pasan las 

telertovelae ~hornrio 11 AA"? Esto no llenaría. sus bolsas. Por 

ot:t'u 1Je.rte 1 e:J. Estado los beneficia al no ut.iliznr el tiempo 

que se puede utilizar e ::;mere inlmente. ~a 13 de mayo de 1979 

se informaba 011 R!!rlh Educación tique del 12 .5 por ciento del 

tiempo que el Estado de be ocupar en la televisión, sólo se 

usu el 1.5 por ciento~: no se sabe en '1Ué, 11 <123 > Con todo lo 

uti.terior queda clara h, relación !~atado-televisión ':! al ser

'Vicio de qué intereses se encuentra el primero, 

' ., .. 

jt 
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.Er1 vn 1D'Jdr1 do prouucciótt ;_l"1tf.i1;Ónico, coml') ea el c::i.ni.tuliatii, 

lo iclrioJog{n :i.df!uirJrc unn funr.i'5r1 üe domim.:.c:ión. Este modo de 

prr1duccj.Jn Pll1a¡~Ónioo, fr1'11cr, ln exir:ter1cia dt· clrJ.sen socle

l~o, ccn un!t vieiór1 dr:!l mu."ld', dife_,..r.nite, y iue re; le jan EtU 

v..nt1.woniumo 'Jnt~ los inLt•rcoes individur-tlen .Y ¡•er1erales, IJe 

eotn formo, lu eXlf'tetieia do clrrnes irnplicn, onrecorea y oriri

nd rj • ifl, o l r.tnr~ rJ omi rw.nLe y el 11oe El d orn inad ns • E o tu ai tuac i ón re

i'.h .Jr;t n td.ve.l. it.leolór~ico, variru.i ideol•wíao, eme n fin de 

cur:nt.11!1 1me cfo ér:Lr1a Llf' prc::1e11ta como do:ni.twntc ,y se nos pre

oCJtJlar:í cnrn~J vordwlera (nn e)_ ::tl'ntit.lo f?r·.t.ricto, h1arx con1Jir.1e

ru L :1 ide oJ º" í.ri e r.>rno rnl m1 e r:inc ier.c i a). Md, pu!'€. 1 a el use 

tlo111innnto EJU ideolor:ía 1~1 la~itirnu. dt~ uu cütuRción de ele.se 

f.t'l!t1te a oí mlsma y frn11Lu e. lno dernÚEJ cluseo. 

Lu fuiwión qur: tiene la ideolo¡~ÍH como im;Lrunwntu de 

ln cluaP. doininnnto, en lri de mani:encr los térmit1os de las 

contt·mllccionor., obstruye el eonoc i.tnieni;o de la. rea1idad ob-

.1~ ti vn, e Jmpldc cu motli.Hcnción. Así, Jri Jdcolor;fn f'e c,jcrce 

oobre lnu cnn~i-~neina de los individuoo exnl.otndoo, para ecep

tn.r co~Jo nnt 11rul nu c1rnrl J.c 1 Ón y sobre la clu::rn do1:iinante auc 

1.P.o p11n11J. tr~ e ,icrc1n· corno n1Lt1;1--1·:_ AU tL~:ilotncJón y dorn::nación .. 

Sobt'e t.odo cuto, habrií que aclnrnr ciue ir-t cGtruc tura 

dn unu ~~onir~datl oo parr~cJ.drt n. loo cimienLor; U.o un 0dificio y 

la ideología ca comparada n1 edificio mismo. :;ogún alp;unos 

ide1J101~oa, ln iñeologín oo la aue dcterminn su csLruntúra so-
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oioecon&mica (infraest:r-uctura) y no al coni:;rario qu.e es lo 

:rea1, en que la inft'aestructura econ&rnica determina en "Úl ti'"'4. 

ma instancia" la supereat:t-uctur-a, donde se encuentre.h las es

tructuras jurídico, políticas e ideolóeicas. 

Por esta razón, el p:t'oletariado no necesita hacerse de 

una 11 ideología11 revolucionaria, como por el estilo de los so

cialistas utópicos; por el c~ntrario, su arma fundamental es 

adquirir conciencia de clase, unn concienC'iaaue sustituya a :· 
(124) esa fnlsa conciencia, que es la ideologÍa 11 • 

Así, con lo. desaparición tlE: la explotación desanarece

ré. la ideología de l '1 exn1otación, porque la. i:le~>lor,ía es un 

sistema de valores, crer->ncias, representaciones y normas éti

cas y morales que autoeenertm neceoariamente 19. sociedad en 

cuya estructura hay relaciones de ex!J1otación, con lo cual se 

justifica. EU pr.opia estructura nwterial de exnlotac lón, con

sagrándola en loti hombres co;no ttn orden 11 nuturi:il" u inevita.

ble, v. gr. se recuerdan cosas corno que ln miseri::i social ea 

un inul necesar.lo 1 norquP. Dios no dispone mal las cosas y a 

fin de cuentas porque la 9obreza es santa y los ricos se van 

al infierno y lon pobres se ven al cielo, la teolor,ía católica 

explica el fenómeno del poder temporal como u:i. fenómeno de 

delegación divina de autoridad, De esta for.ma, se vería. r::Ólo 

como ideas ~ero no es nsí, la ideología no aon ideBs, son 

crecnciuo, no son ~uicios, sino l)re juic:l.os, tampoco son "teo

rías creadas por individuos de cmllriu:ler clase soclttl, sino 
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valorea y creencias difundidas po.t' 1a clar:e cconónicaMetite 

dorninr.tnte". (l 2?) 

"droer que lo alis~ación de la s«JciedaJ de m!1S!>.0 es el 

pr')d11cto de la.e ideas aue se difunden oor 108 rntdios :nasivos 

es cometer un error ideológico; por el contrario pL·tas id"3as 

y toda. esu técnica -:l.iabólicM1ente perr:·.1asJ.vu no G~tri~ieron si

n1J como una aecesitlad de jttstit'i.car e2. apRroto :naterial nJ.ie-

tiente del ca::iitalism'J al t8.lllente desarrollRdo y convertido en 

im'Jerinlismo", (126) 

°?Ol' lu t?into, lo id.eoJ.óc:ico es c:mcebir nue los proble

mr;;:; son desn :ustes de ur. orde\1 per::::·ecto y que oon e.xclusiva

mel!te product:Jo de lr.i. volw1tad de los c .. mflictos inter·noc de 

lo:.;; imlivictuos. ;Je tla una i:3.e11. falsa de la ideolo¡:Ía, se con

ri'.iC como uno. confabulación de L-1s clesea U.oí!linantes contrcc 

el cs.riíri tu ·" 11 esto prer::1upond:ría 1ilena conciencia de la ide

oloc;ía ert ellas, y, por otra m·.1·te 1 '.irimacía absoluta rle lo 

ide olór:;ico sobre lo bconómico, 11 <127 ) Los aparatos iúeolócicos 

. como ln televisión tienen un mitJmo fint el reproducir la.E: re

lac iortos de producción, o sea, 1!1.as relaciion~s ca'.Ji talistas de 

ex,lotación, 11 <128 ) Actualme~te lf.l ;t~levibi6l mexicai~a -nri-
, . . . - ' - - . - . - -· ·'" ·-· .. -~ ·--· ... - ...... ·-·- - - . - . . .... 

vuéia-'- uspira a ctunplix· una furi~l~~.d~. fomentoeconómico. "La 
' - . :'. :,·_<_'-·-\;:'~, _':_";:: __ ... :·«_>:;·::, :: .. ~:\ ':, ', _· --. "..'._ · .. 

dHUsion de anuncios com(;lrciaJ.~$~:/.'.)l~~ progrwnas aco~'Cics e 011 
- --- . - -·. ---:--._- .:· -·:-~·-:--~-º--_-: .. ,:._-::-: .. _-' .. _;º,~~~-::r.:··,:·::e:--:--:--_ ~~ ----.-,_<-- .. -_:----
1 as caradc:ddicas c1~.los-i5~bdJ6;t~k· ~t1l1ciF1clos, comitHuyen 

la columna VCH'tobrul:tic Ull~In~k:lei:'~~Üjcfo a 'ie.s leyes úel me r

endo, ¡1ro11ürn del H;CJdo ele p~1)Jaci()fcSh capitalista. 11 (
129 ) LEJ. 
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fo.rnm como se rnm1tiene la ideología, es también !~roduciendo 

sus p.ronios ideólocns 1 sv.s argumentos y SUE puntos do V"istn. 

Pe.ro no solemehte están estos ide6logos, sino que la televi

sión comercial to•nr~ los modelos que acentúan 11 lo. coloniza

ción ideológica y el deteriol"n de le conciencia mcional, 11 (lJO) 

Los productores precuponen en el es!J~CtEdor "clive!'sos ostra.

tos psicolór,icos suril rpi.wotos que pretendC'n pene trur simul tá

neumente en el sentido de u.nu mete. u.nívocn y serán los diri

gentes, racionul 1 en el sentido de un& refd'irmución del con-

forntismo en el as¡iec tador y de un afü .. nzamiento d d statu quo. 

En todo mor1l'.~nto le hacer1 J.le¡";ar o.1 es;iectudor de un sólo gol

po 1 varios tncmsaje8 1 a.bie:·tos y oct.tl toe 1 éste ú1 timo consiste 

en Lts ''rnirmlas dol guión lmcin los seres humnnos que son ob

servadoc con el mismo enfoque por el públicn sin c¡ue éste se 

dé e ue n t u • 11 ( 
13 2 ) 

.?ero no nofl poJerr.os qnedar repi-;.i.etido que lo'-l conteni

doc tle ln telr~visión i.:een ideo1Ófdcos 9orqur1 reprotluMn cier

ton intereEJes de la clnse dominante t existe otra ra~ón 1 lu 

económica, yu que cun:' uier ca-iiital que:> entra. a lu televisión, 

por peq11efto o grande í.!''' sea, busca ,Q;Rnancias y éstns a través 

de lo. explot:Lción de los trauajadnres, 11or eso se nroduceh 

~131) 

progrrunns riuc 't~usten 11 al público y así atruer las inv1Jrsio11es 

publicitarias -con esto queda clnrn que cxiuten intereses par

ticulares en la p:!"oerBmnción en concreto, como se ve1·á más 

P.delante ..... A decir tlc la ex:plotuctón de loo trubajc.dorea; pa-



-80-

ra la reproducción de la fuerza de trabajo, se exige una re

.Produccidrt ele su c:alificaci&n y e.rlcmnt una reproducción de su 

sumiaiÓh a "las regle.a del orden ostablecido" • o sea una re

proriucoión rte su eumioión a la ideolo~!a dominnnte, por parte 

de los individuan (obreros), reprodu~i4ndose trunbién la C8pa

oirlnd de un buen mnne jo de la irfo oluc:ía dominn.nte por los que 

non agentes ue le exolotución y la r-epresión a fin de que se 

ane~ttre "por la palabra" o por la.a imP.genes "el predominio de 

in clase dorninante 11 • (1.)J) 7'umhión hny C!t'.C aclnrar que una p!'o

r;rr-unariora ·Ll estar !'J?'Oducir2n·J,., programas de televisión, n0 son 

ideolór:icrJ:1 nr~d~ mns norque loz rlucfios 11uieren que le eente 

piense nsí, ::iino por ubicorne rlentro de la producclón social 

de ln ideolo,o:ía. 11 '.:.'nnto lo:i riropicturi.00 1 como loo -técnicos, 

como los act.ores ;¡el núblico fo:rm~n ryarte de lFJ. sociedad, se 

ubican e?l ltts relaciones de producción P.conómtca, -por lo cual 

produr.en y él.centnn loe mensa;Jei:."(l.3 4 ) 

J,C\ tDren de lfJ televisión serú te1nbién el reforze.mien

to de una Ícfblo~ín domin'lnt.e, que O?"O'Jorciona a los consumi

dores de im:í.ge1:1es "un amplio repertorio de mecanismos de eva

sión y de <leslumbrruniento, así corno una Rctitud insegurn, de

snspe:rummd11 y llenarle desconfianza por los plan<.~s de orea

tJ.i~nción, convencida de que las for/llas de ascenso socirtl tie

nen el Cn!'Úc ter ele escapatoria individual y enoerradl':l en una 

posición 1Jonfo:tmiflta. 11 <135 ) Estos mensajes oon oonsumidos 

as{ por el tele vidente -¡irogrmna.do aor.inlmente, rnasificado -, 
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y al hl1.cerlo reproduce unn ideología producida socialmente. 

Son mensa~es en serie pnre. un ptlblico ~ue hrt sido coar·tado en 

su 1Jarticipación efective. en la hist~rin d.el p-::!Ís, Con lA. ma

sificación, las fuerzas revolucionurius de los incllviduos per

manecen anqu.ilosadas y se nuJ.ifica -momentáneame11te - la 'V'i

sión hacln un cambio del modo de producción exist1mt~, .Por ~-· 

e ::o es también riue en unu nociedad e.s"'Jructurad 3. sobre la di

visión de J. trabajo• en l '-i. cual uno'3 intl ividuor tienen el pa

pd de pensedores y otros de e jecut?.ntes, ln c:-eatividad de

s~q:mrece o pennarice e:::t?.tica y el individuo se convierte en 

ui1 número de una oerie. C;.u.1.llLl() l::-1s fuerzas creativas son así 

re•irimidns, se busca un~ compensación ciue se da de diferen

tes maneras, lP. mayoría sr ccnten-ta con darle vuelo a la ima

ginación en el munclo de las "estrellus 11 o con las protae;onis

to.s de las tvlenovelas ouo no saben ai aceptar o no a un e;a-

1dn, o de lod iclolos del fútbol, 11 buscari el universo irreal 

evasivo ri.ue losnle je de esa reelidacl diario. y les canalice 

1 f t . 1 . . 'ó .. (136) as uerzas c:r-ea ivus en 3 1mar,1nac1 n. 

gxiste tum :l.mpe::-iosa necesidml de capacitar personal 

creativo, con una fo!'::. '.JiÓn teórica y práctica que planifique 

y refliice Ul"l proe;rnn1"~ iÓn educativa que lleeue a las musas 

_p:ipularea y ho.ble el lenguaje de los medios · ourliovisuales. 

El ~stndo rnexicano h::i concebido y des~1rroll8cl0 en forma un 

tanto inocente e intuitiva organismos como el INBA, el lNi\H, 

y muy particu.latinente la. BNAP, au la UNAMI toca a éstos co_ 
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brar conciencia de su responsabilidad histórica yara .respona~r 

en fot'!Da dinámica con una política cultural y educativa ~ue 

afirme los valores de identidad nacional, desarrolle la con

ciencia de clase e incida en el proceso de configuraoi6h de 

una sociedad más justa. 

Por último, se obl!lrva entonces que lu importancia de 

ln industria de la comunicación -televisión- se da a dos 

niveJ.est en la esfera de la producción -reproducción de la 

fu~rzn de trabajo-y en la realización de la misma eti el mer

cado. Cuando la producción se hnce más compleja y la circula

ción más amplia, se necesitan medios más rápidos de comunica

ción entre los productores y los consumidores. Por medio de 

la co111unicación ee put'de manipular valoreo, inclusive no ma

terializados, que no han sido producidos aún; y por otro lado 1 

la dominación de clase se da a través de la ideología y es 

así como determinad.os in te reses de Uno clase llegan a. consi

derarse como interemis de la sociedad en eu conjunto, "la 

ideología encubre el hecho de que cada clase tiene sus inte

reses p:ropios e impide que las clases explota.das to~en con

ciencia de sus intereses particulares, haciendo que apropie 

como suyos los de la clase que la. oprime," (l 37 ) Los medios de 

comUl'licación son importantes anno.s para dominar a una clase. 

TQdos los mensajes tienen obviamente en contenido ideolóeico 

. .:..inclusive los progrrunas 'seriales, telenovelas, películas, 

etc. - y que responde n los interi~sea del emisor. Ya sea. que 
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estt111 manejo.dos por purticulures -eh el ca.so de Televisa- o 

~or el Estudo. El controlar estos medios ea de Vital impor

tuncia para la sociedad actual en el peía• ya que cuantlo no 

responden a los iutereses de los que detentan el poder -eoo

nr:Smico -son rcpri 11idos y cenourEl.dos. 



7 .LA PROGRAJ'YIAC!OH EH LA TELEV!SION 

7.1.Público y_¿irogr8mación 

A peanr de se el medio :nás joven, la televisión se ha ganado 

ya un luear swnmnente i:nporte.nte en los 9rocesof. comunicati

vos que se lleven a cabo en lh moderna ·.:ociedr.d burguesa. Dis

poniendo de imuren, tnovir:dento, sonido y úJ. timamente color, 

ofrece pos:L bilidade s máximas para lleve.l" a cnbo sus acti vida

des, que son el objeto de nuestro estudio y pr.ra eso se rectt

rre a un re !!Orte corre sriondiente a 1979. (l 38 ) 

Lu mueotra qm· ce C'.Jnsid~ra en esti; re11orte abarca lí

mites rmperiores n los del Distrito Fetlernl, se incluyen to

da.e las zon'rn urbanir.adas del Valle de !t'iéxico. Se comprende 

unn pobluc:i.15n total de 13,1153 1 000 habitantes (roblación pro

yectada en febrero de 1979). l. su vez, ede totnl se divide 

en 21 446 1 000 hogflres, cic J.os C'..lales el 90,6 por ciento pose

en televisidn o nea 2 1 ?~6,000 t0lehognres, Con esto se podrá 

observar el enorme C8r.1po que la televisión tiene pura mflnipu

la.r o transmitir un~: ideo1 or.;fr .• 11 Contra. lu croenc:i.e. exter:dicla 

de que 13. televir;ión eG un medio rentrlncldo en su cobertura 

social, se dest:irenc~.e de lr.t clfra anterior qu(' éste se ha cono-
(ljQ) 

ti tuido en un auténtico instrumento roo.si vo." -

La m'.Aestra. proporcionnda es mem~ual y abarca un totru. 

de hogares cntrevic"cncloc de 20,913 (con entreviatas coinci

det1tes, desde> lan 16 hasta los 21 :59 hores y recordeto:rios de 

la.e 22 a J.r.rn 0!59 horas) de los cuales 1 1 G68 no tienen tele-
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vieidn, quedando la cifra en 19,225 telehor,areo. De 1e.fi ci

frtto e.nteriorce, l0,612 telehognree l.!otaba.n con el teleYiaor 

ancendido y n,613 ten{a.n t:l telP-visor ape¡:a.do. 

Par~ r.onfinnar el eAtudio se divide en el reporte a 

lon telehof~areEJ en niveles socioeconórnicoti, con intereses ne

trunottte comerciales, cur. coto se especjficr;.n lHa caracter:!s

tir·nn de ) :i tolcnudiet1cla, r.~f';Ún au potenc.:inlidwJ ntlquitli tiva. 

et1 el m11 ro t.1.rl o, de e atu fonnn e ntiíti tl i vid ido u en t 

1.- 11, H, n, rtue incJuyen clnoc alta., media alta. y me

rl lti., 'J 

2 ,- 'J, fltJ•1 n(~rupr1 ln clarie ba,1n. 
(140) 

A uu vnr., otrn compní'IÍEI, ,a trováe de aus informes 

du meren.do, non propore i onn lar~ po:t'cepcionoa de lns a.nterio

ren cntep,or{rrnt 

1.,- "11.-13 11 , in¡~rr!nos mewmnles lle máei de :~7,000.00 

2 .- 11 G", inr•renon menmwleo de 1$3 ,ooo.a 1n ,rrno.oo 
.'..- "IJ 11 1 inr:renoo mr:l'1r111nleu inferiores n. $3 1000.00 

J,n prop;rtun~teicSn e::t el núcleo con tra1 de nroce?no comu

nir:ntivo Llcnl.ro de la. televisión, r¡ue th:r.e doo finnlidades 

brínicmit 111 rucrnución y lu itifonnación, P11ra c1.unplirlon, se 

onletta ln vror~r:•tnPción de tal fonnFL que rcnpond:1 1 finalmente, 

a l.oa :lnte rni:on <"lcl consumo. 

Slu Ptnbnrr;o, os cnnvcn:lente .1mn.1izar qué ent:letlllen pot' 

di vet-tir o ü1formnrt 

ºtu f'i.mc:lcín clP. •entretenimiento• nsignndu a este medio 

~ 
J 
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difusor ha consistido en ofrecer tll público un süint'unero de 

producc:iorJes, loca112s o foráneas, donde existan elementos de 

atraccicSn <lUe gara..'l'J.ticen un elevado índice de oudi torio. 0 De 

erta rnc.nera, los anunci2.ntos se interesan en riatrocinar ecos 

proerrnnues F:s ahí donde incertarári sur anuncios, y se piensa 

que rmte 1n incitación a le compra de esos :oroductos y servi

cios la.E' vcmt~s se elevarán. Por E.eta causa, lo función de 

entretener y la de fomento económico ce e:ltrelazan en sus ra

íces y rla.n lugar a la c,mfot'Tl\'.1ci&n de 12 estructura de lf'l. 

nro{!rrunac ión •" (l 4l) 

"Así, diverti:r-i;e en ln ":.'.V. sir,nifictt eotar de acuet'

do, olvidar la penuria del supuesto tl{a ue· trabajo para eh

trern.t-se a un en ter.a ido. 

"Divc rtirse en ~stas condiciones es renunciar e ser 

diferente, el testificar :r a~robar que lo divertitlo ee encuen

tra en la. ri:~a estcmdariz!:!da, en los 1.<eEtos desneotivos de un 

detective¡ en esa me:.:cla. impemtrable del comienzo y finel de 

una telenovela; en el &lc.rido colectivo de totlo un :-iueblo en

tusiumnado por los pies de un futbolista, nor el aplauso f;ra

tui to e. ur1 e.nimt.dor semianalfabeto1•.l142 ) 

11 La di.versión en 18 1'.V. es buacada. 11 por f:!Uienes dese

an sustraerse al proceso clel tre.ba.jo mecnnizado, rutinario, 

ur;otante; por auienes buscnn nuevas fuerzas con qu.r? afrontar 

la insatisfacción cotidiana de la t:u<ü ya forma parte el emi

eo:rtt • (143) 

., 
' 
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7 .2 ,Bloques rl e Procrrunac1ón_LJ.ud ienci::1.0 

BLOQUES m: PHOGRA!üMl!ON.- Estos se constituyen a. partir de 

1Jrogramas orLcntados a se.tisfacer el {;Usto de ciortofl secto

res de la 11urJiencia total, nor lo que hay bloques para. niños• 

pnra las m:i,¡eres del hogar, parn loe 2doleecer.teo, a los adul

tos, h0mbrc)f' y femiliP. en feneral, tn rrnblicid2d también se 

1::11cuentra condicionad[ por esto. Por ejemplo, la mafiane. y las 

primeras horas ele ln t:-irde se dedicéUl a lns amas de enea y a 

los nifloG :1 las lli tirnns horas de la tarde y lr..s noches ~ los 

hombreo. 

LAS AllD!ENCIAS.- Estas se clasifican,cn función de los intel'e

ses o_ue tienen las comnaníae publicitarias en la nromoción de 

sus productos, de la sir,uiente ma.nera1 Sexo; estrutltura de 

erlades y ni ·rel socioeconómico, 

De ente manera, los telehogarei:- de dividen en dos ca.

ter;or{ass 

1,- A, B, u, oue inclt1ye clase al-ta, media alta. y media 

2 .- D, que aerupn ::i. ~- r::t ele.Ge baja. 

CUADRO 1 (l 44 ) 
'lO'UtL "~-B" "0" "!l" 1releho~ures 

'"Jt""'a""b""1-rt""'an.,,,.,,,t"'e""":::.--..... 1.,..2 .... , .... ,, ..... 3o,auo--r,rn-cr,-;mo 4, '11 -:r;oao ·7 , 005 1 grm 

Porcentn.jr: 

Hogares 

Porcentaje 

1 O(Y¡~ 

2,449,600 

lO<Ji. 

37% 
2,057,700 

84% 

Como oG pourrí observar en este cua:lro 1 loa pordentnjefJ 
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están culculados sobre el total de habitantes, lo cual nos da 

una cifra reveladora de a quién se lP.s tr~nsmite una ideología 

domi~nnte, y si recordamos las ,ercet1ciones mensuales, vere

mos ~ue los programas y comerciales estdn dirigidos a deter

minadas capas social:rn, En el siguiente cuadro, veremos otros 

porcentajes con lo cual se encubre las diferencie.e entra cla

ses a~arociendo como mínimn. 

% do .hogarc s 

N'ímero de hogarns 

'f., de tole.hogares 

Número do telehogares 

Promedio de habi trutte s 

por tP.le hogar 

Ntbiero de habi tantea 

·.en teleho[:ar 

CUADRO 2 

TOTAL 

1 OO'fo 

2,446,000 

90. ó<y~ 

2;216,000 

6.0 

13,388,ooo 

A.B,C. lJ. 

44% ?(f,b 

1,076,ooo 1.370¡000 

94. 4?~ 87 ,fJ.<!. 

1,016.000 i,200,000 

5,5 

7,800,000 

Con esto, se aclara que aunque lH diferencia porcental 

entre las clases A-B-C con la D es sólo de un 12;í, ésta ú.l tl

mu. es la ~ue ;tiene la mayor audiencia y por consiguiente le. 

ctuo recibe las norrn'.'ls ele comportamiento de la claae quu se

lecciona y clirige lo. n ·ogrrunación, 

Importante para el análisis también sed. eJ siguiente 

cuadro, q1lO nos proporciona lo. audiencia, para npro-veohar n.1 

.. 

' 1 
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:náximo la eficacia de la actividad publicitaria P. ideológica, 

Estos da toa son estima.dos para febrero de 1979. 

CUADRO 3 

TOTAL A/B/O D 

Nif'Jo (:1.4 aflos o menos) 4,311,000 1,503,000 2,808,000 

J<Svcnes (15 a 24 e.ños) 3,443,000 1,470,000 1,97.3,000 

Hom:Jres (25 años o más) 2,1oe,ooo 1,257,000 1,451,0IJO 

fduj:;res (25 afíos o más) 2,926,000 1,358,000 7,800,000 

'l'ot~u de personas 13,3t8,000 5,558,ooo 7,800,000 

Datos obtenidos del International nesearch. 

~fobre la bnse de la. información ahtet-ior, el Vi1eome

tro p-arn febrero de 1979 es como sigue 1 

CUADRO 4 

TO'J'AT, Valor ~stim~do nor ..l!_unto e ta 1ng· --

a) Niños (14 o.ftos ú menos) 4 ,311,000 

b) ,Tóvenes (15 a 24 aflof?) 3,443,000 

e) Hombres (25 años o má~) 2,708,000 

d) Mujeres (25 afios o más) 2,926,000 

e) Total de ne.t'sonus 13,388,000 

f) Total de telehogar~lfl ?.,216,000 

A/B/0 

u) Nifios (14 aílos o men~a) 1,~01,000 

b) Jc5vehes (15 a 24 aiíos) 1,470,000 

43 ,110 

34,430 

27,080 

29,260 

133 ,880 

22 ,160 

15 ,030 

14,700 



e) Hombr9s (25 años o más) 

d) Muje~s (25 Ltí10f;I o m::ís) 

e ! Tota.1 de n.ersonas 

f) Húmero rJa te1ehon1rcs 

D 

a) Hifi1Js (14 1ñoo o menos) 

h) JÓVP.ne !:l (15 u 24 a"'1os) 

e) ilombNs (25 a.í·íos o rnás) 

d) Illujc r-e s (2? años o más) 

e ) Total de ~ersonas 

f) Htimero de -tele hop.arc s 

-9u-
CUADRO 4 

(Continuación) 

TOTAL 
Valor estimado nor punto ue rafing· 

1,257,000 

1 1358,ooo 

5,58B,ooo 
1,0l6 1 0C>O 

2,8:J8,00Q 

l,9'731000 

1,451,vOC 

1,568 1 '.JOO 

1,aoo,000 
1;200,000 

12,570 

13,580 

5?,880 

10 1160 

28,080 

19,730 

14,510 

i:i,680 

78,000 

12,000 

(Dato obtenido del Int-3 rnati on~!l Re search) 

Debido a quu Televis~ posee una estructura de carácter 

m':lnopólico, ad.ecua la ~;rogramaci0n de ce.da uno de sus canales 

de tal manera que, lo ·ro C8.!Jtttrar la especial.izaci6n relativa 

de le "9ror.r,,mació11 el• máximo dt audfoncia postble • 

7, 3. RatinLQ 

!,a progrnm::ción ha oí.do fuente de conet;antes criticas y los 

responsulJJ,rn de los medios suelen n.lega.r aue ésta en re0lida.J 

refleja "los deocoa y pustos de la may<>ría del plblico y que 

es el púb1 ico tniomo el q11e escoge e irnpo!1e lo que quiere ve:r 
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y o:Cr. Sefialan que la.3 preferencias populares son consulte.das 

permanentemente a travt!s de loe "surve1e11 de audiencia; y que 

ellos son loo determinantes de la programaci&n. 11 (l 45 ) Pero en 

realidad, los programas que no acreditan un !ndioe de audien

cia son eliminados por buenos que sea.n y loa aue lor.:ren un al

to 11:t'e.ting11 se perpetúan, atmque sean pésimos e incluso noci

voa. gsto confirma que la pUblicidad condiciona.la pl"ogrruna

bión, ya que el 11 rating 11 es un instumento de la publicidad. 

''Los a.nunciado~s distribuyen su publ:!.cidad en función del 

volumen de a·1diencia que lee asegur8. cada medio (critf'!rio ld

gico, por o~~a parte, desde el punto de vista de la inversión 

pttbHcitnria), 11 (1 45 ) Según Kaplun, se ha comprobado que en 

los 11 ratings" existen distorsiones y contradicciones que po

nen serirunente en duda su validez científica e incluso ''la 

honesticia.d con que algunos se efectúan; que en nuestros paí

ses, por ciertos !'equisitos metodológicos, son todavía menos 

confiables. 11 (l 47 ) 

Véase po:t' ejemplo los programas con mayor "rating" en 

el mes de febrero de 1979 -en la muestra ya señalada. 
~ Hora Dín R<J.ting 

1.- La Csrabina de Ambrosio 2 21 t00-21 BO Jueves 53% 

2 .- El Chavo 2 20:30-21 :OO Lunes 49::. 

3.- Entrega de Heraldos 

4 .- La C?'ia.d u bien Criada 

5 .- Vi vj.ann 

2 

2 

2 

20130-21 ~Y> 

2lt00-21130 

21t30-22 :00 

Viernes 47( 1 ) 

Lunes 46 

L-V 42 (') 



6.- ~how dP. Enrique Polivoz 

-:.i2-

dana1 
2 

6 .- Ci:trns y r.estos 2 

8 .- Gha.pul ín Colorado 2 

9.- PBE1iones ~ncendidar 2 

9 .- :Pecad.o de Amor 2 

11.- Show tle Edua.rdo Segundo 2 

11.- Hop,nr Dulce Hofar 2 

13 • - 81 Mundo de LuiE ; e ,\J. l: u 

lJ .- Bop. Cabi:illo!3 Ancloluceo 

L.- Mnmá Cru11pnnita 

16 .- La. Zulinni to. 

17.- Mi Secreterin 

17 .- 'l'orneo de Ectrellns 

17 .- Comnlicadísimo 

20.- l:Ja.sta 

2 

2 

Hora Día Ratin~ 
211(j(j:'21130 r11iE1'rcoles 41 

2•':00-20t30 T,unes 

~Jt30-21tOO Midroole~ 

19s30-20t00 L-V 

J 9: 00-191: CJ L-V 

20s30-2lt00 Martes 

20130-21100 ,Jueves 

20,30-21tOO Viernes 

22:00-23:00 Jueves 

L-V 
L-V 

s00-2lt30 Vie1nes 

Mnr/tTUe 

41 

39 

37 ( t ) 

.37 ( t} 

36 (' ) 

36 

34 

34 (' ) 

:? 4 ( t ) 

33 (' ) 

:,2 

32 (. } 

20100-20130 J'üsrco1el'1 32 

20t00-20t30 Viernes :!O 

(') ílatine.;s promedit'.1.do;~ pi:trn nrogrnlni::.s de tnás ele mc;lia hora 

!nterno.tionr~.LJ~encarch Asr:-ocinte§!; (":":u:to) 

Así ·i,:unbién, el tiemIJO d(' trans111isiótt dc: ln televj sj ón 

está divid:i. !o en tres ,rr:randes bloquesi Tiempo "A", r~uo corrE>s

ponde desde lns 24 hasta le.s 17 hol"Rs, "AA", de las 17 El l!:.s 

19:30 hores ·' el 11 AA!1'' 1 de le.o 19s30 horas a 1Hs 24 horas. En 

estos horo.rios se oriento. también lo nubl icidod, yo. oue ~:u 

J>l"ecio varí'.\' serún el momento en que pece el avüio come:rcial, 

el pareco.r com? dice FrHima Ji'c:rnández O. "El uct.ul'l .horn:t'io 

... 
:>: 
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11 tt-iple A" parece estar contemplado en el artículo octavo del 

••• proyecto (de ley) de 1923, ya que se ~ropone que de las 

diecinuevl! a lP.s vcititidós horas no se transrn:!.ten mensajes ni 

de sel"vicio p:.í.blico ni e;ubernrune.11tUl.es, sino solamente oomer

c:!.alec.11(l4q) 

7.4.pror;ramns de P,ntreter!irniP.pto 

La :1rogrrunnción está orientada prihi::inalihente he.cü.i. Ja diver

sió·! y el al to rendimiento publicite.ria. "Los prol';ramas dedi

can •.rn a lu C'.Ü tvra y a la educación no tienen lo indidencia 

deseable sobre el p1Íblico, debido e. los hora!'1oE; que les son 

ad,,.nndos y ::. la escasn cobertura de Jos canales ntte los tra.ne

:niten," {l?o) 

Por. otru parte 1 ai..m.oue y-:i existen programas educativos 

de lri UNAf.,'., ésto, por esta.e· insertada en horarios rrincipal

rnentc matutinos y le.E: primera.s horas de vespertinos, no resul

ta henéfico, yn que, l?.s horaa en que lP mayor trnrte d~ la au

diencia principia es l. las 4 P,M, y termina a lau 11 P.M., y 

dtJ.rnnte este tiempo. y sobre todo en los horarios nor.turnoa, 

a las hore.s 11 topett de sintonía se encuentran lor; seriales, en 

tanto 11ue los prorrarnas cu1 turFLles suelen proeram~1rse en hora

rios marg,inalee -en lei. ;rañen8. o a ú1 timas horas de l& noche-, 

cuando la sintonía deacümde a niveles mínimos. 

J,ae cntegoríus predominantes en 1 a televisión son 1os 

p:ror;rrunafl de entre t.enimiento (seriales, shows, e oncurBos; pe-

1 ículas de lnrr:o metra,je, telenovelas -adelante so verá la 
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programac ión de un díe. de programación en Televisa-) y los 

anuncios comerciales, mientras que lu atención a servir a las 

neceeidndefl cul tu.tales y t'.!mae de de e arrollo es sumamente ba

ja. 

Al daree frnn ;nteréa a loa e.visos comerciales -publi

cida.cl -:t.ncide nep,ativmnente en la calidad de los pt'ogramas • 

ºya ouo e1 al to costo de éstos y el hecho de que los canal ea 

no tienen capacidad de producción propia para tautas horas, 

obliga a llenar la mayor pe.rte de las er:iisora::.; con progrnmas 

11 en1'l.tados 11 y/o de ba,1 ·. celidrui .u<151 ) 

J;n los proe:re.mor; de entretenimiento -las seriales de 

televisión -se subray:·1 la fuerte dosis de violencia contenida 

en el los. Ademá.s de que ponen en pel i.r;ro la irlentidvd nacional, 

yn nue "no sólo nos envuelven en una oul tura. y en unas co19twn

bres ext!'aílns a lB.s nuestras, sino aue los latinorunericanos 

son presentados en eJla con alannante frecuencia como delin

cuenteEJ, o bien comu inferiores y tontoc necesitados de nro

iección, en tonto eme los nortcamiericanos ape.recen como los 

nuneriores, loe cfice.ces, los inteli{Centes, loo protectores, 

los bienhechores -los sunorhóires-, etc • 11 <152 ) Dentro de 

estas ser:i.r:'let oe cncuen trnn por E: jemplo lus "series de hero

!nr:s l sobrt!Salen dentro de e~te tipo de proe:romas :ior su can-

+. id ad de oúblico 1 <.le origen estadutlidense 1 "Loa Angel e u de 

Charlie", "La mujer muruvillf\11 t ''Lo mujer btónica.11 , "Lu tuú

jor polícin" 1 etc. 



En eEos se r~afirma el estereotipo de lu n.ujer uctualt 

con rayos en el pelo y peine.de. a le. Farrah Ptmcet. Por ejem

plo 1 crn 11 Lo1:1klgelf'Js de Chnrlie", loE Ó!'ennoe renreoivos ya no 

pnecen tan desprecüilbes, se acentúa el mod'3lc de la imagen 

j(l(;fÜ de lu mujer: pelo rubio, niel blrince y o,'as clar()s 1 con 

eso se dem1wstra que J , p,etite que no es ru.bin e2 ••excelente 

co;no rulle::1 11 • 

11 ta :nuje:r mnrnviJ.la, que use. un tn'.je de bandera nor

te:unericrmc, riier:~f! que toios los hnnitrmtes de Ede.doE lmi

lios E'Ot1 bn•.·:uoa, nor lo nue reuo¡.,.e e tQda clnse de eente capaz; 

mje11'\.ra.s o 'l" los enemit'os del im!)erio son en~endros de perver-

"La mujer biónica, es hija del :ioder, producto de la 

foc11olog:fo ostadunidense uyutla. a !'esoJ.ver conflictos en el 

extranjero, con le n1.ünna excusu con '."1tte hoy derrota f;obier

two la. C .l.A.t def:i.endo su democracü~ y su libertad; todas 

v~_f·iten n lo moda todcs ejecutan órdenes emi ti.dns po:t' inteli

gentes machos y tlv nuieron sacudirse el YW'.01 nuei:; así son 

felices. 

11fü:t•2 tipa de •1rot~rarnas Vienen a montr.cr un~l nue'!a 

f"!cetn de l:t penetraciúi: 1 bell~1., simoú tica; de<leablu :1 al

ca.n~nble11 11 1.lc eota manera 1 "!l papel de laa series se s.Lnteti

znn en ln inteno~ educación auu se huce al ouili torio en gene

rttl 1 e. comrnmir idc:?..G nuc ~uctificfln u1 sir.Jtcmu, a la mujer a 

c.:onsur:iir 1 una mcntalidt'd urr!'eFJiva, y productos aue le permi-
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tan sentirse única y ciiferente, aunque realmente dccmbuJe uni

fohnada; y el pÚbJ ico infantil, que por desgruoin tHJ extenso, 

an:r-emte a ~ustificar 1:-i nenetración y '.l o:ninación del imperia

lismo encernwio en estos bellos roatros. 11 <153 ) 

!.os 'Frogrwnrr3 Infantilo=is'1 -de entretenimiento-, mu

chos at~to't'es coinciden 0n evaluarlos como de contenidos gene

rrum0nte n1:: ,"''3. ti vos J antied uc.: t.:. vos. Aquí entro b11ena pnrte 

tle los dibu~ion nnimsdoo, todos ellos, neF.vtivon n::i.ra que el 

niño sr in18p;re o su núcleo f1':1:.liar 1 o Tnrze.n con su mensaje 

colonin.J..istn, etc, 

La eELructura de la aulii•HtCJia _Mtra los pror:ramas in

fantiles concide, en me.terie de horttrioa, con las tE?lenovela.s 

del cn:nal 2 1 sin tener un prP.c:i.o especial ltt publicidad para 

estas pro~r~mas. 

"Las Ce.r lea.turas".- 'fodmi las tardea se televisnn 4 ho

ras 1f r;:;edia :le enrice.turas (2.JO en el ca.nal ? y 2 en el 8 ). 

lfo el canol 5 las con:luce el Tío Gnr.iboín y en el 8 una cru aca, 

01.Ü'~tles ordenan al p 11blico infantil que su porte Lien 1 es de

cir, los padres los acusrm con el fin de que los niños tomen 

1~s actitudvs que ellos desean. 

Kinr; !Con~: Es l!'i !JTimera caricatura que nasa, en la 

curu. tm r,orila de un niño ucuba con cnA.lriuier atl'lenaza que es

té en cont!'a del m11n·lo, es decir, de Estados Unidos, .~rncina 

a su extruorrJinurfr, fuen-2 :ior q jemplo, e ientíficos malos que 

tienen un curitro oxtrnnjoro, que se puede identificar con el 
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de los hnbi tantea de paises socialistas; o bien ::;eres cxtre.-

tert-eetres. ~;iempre se le recompensa c;:m frases boni tns como 

11 eres el r:trh~ fuerte del mundo 11 • 

::1 leonísimo rey Leonar:J.:>a .. Jül u11 monttrca que vive on 

el Centr0 üc Africa y 11ue siempre treta de pro~cgerse de un 

r¡ooi.ble JOlpe de est!ld'' ".lln.neadó .rior un :ior dr> animo.los sub

ve. rsi voa t pero D.fortm1."damente tiene e..:. rryy un e:~cclente si!'

Vie!1te que iomp!'e lo a:rudn. !..Ju lo an:;erior destaca el hecho 

aue hoy, cu:nt.lo el continente nfricano .sr~ encuc~.trn en pleno 

proceso de liberacidn, se proyectan estos con

tenidos po~., ,,1edio de dibUjoe wi:r.9.dos, con el fin de que loe 

países tnisr;.o.J aprendan a jUtitif' Lcar 1 n de fe ns B. ue loo pe.:Cses 

t'acistcu: <.ll!IT·irados por e~ i:nierinlis!'llo. 

tn ar lillH y sur:- a·:iicos: Es un proct-nma en el que se 

van de vacc.d:ntf!s la ardilla y el alce a un país (Potts Ln

viu) donde s<Jn encorceJ.:1dos loo :unoricanos• pues en él todos 

ero.n espías, Con éstc,s los niños quedf::ln aleccionrnlos de quie

nes i'rnn loG 1Jspías perversns y de lo c1ue les puede pmmr Gi 

se les ocurre visi ta.r uaíses de nombre parecido 13.l de la. ca

rie. 

~i frmtánticoE_: Son 4 hombres fantasticos que 11.J.

chan por lr; paz m1mdieJ, y en lo enrie atura que vim·JE! 1 ~l Dr. 

DUIJ1e es ún ·~ien tífico "rmuo", de una nación tniün. que u1 que

rer apoderurse del mundo, trnta de impedir 11ue ellos senn nom

bra.dos mienlJros honorurlos du los p8ÍSes poc.::t.fistas • Pótlemos 



decir entonces <lUe la tónica es en todas la '!lisma1 "Inteligen

ter1 -hueno:1 versuti tontos -m;iJ.os, estos siempre ouieren el 

potlor, y ariuellos noo defienden. Además las series sólo se ·1 

ven interruin•1iune pormunc i.os ele ealletes, chicles, posteli

too relleno3 de relleno, ounnue la verdad estén huecos en 

cunnto a. s11 capacidad nutri ti V8.. Sin olvidar que parelelametl

tf! rnuave!:1 ve :·ias caricoturns en historietns, de donde algu

nos oroviensn. En sumn, el nep,ocio es redondo, tanto ideoló

gi ;a corno c~mercialmente. Bl daño se puede ubicar en la cort

dlc.ión contrarrevoluciorwria auc entre'ian, t)Ueo educr,n al re

cenLor infantil a r:iue respete 111 nrnctrnción y el poderío del 

ir~r.c•rio del norte, esto mientraa ríen o se aorprcnden por le.a 

tnarnvillao de los mono e animados•" (l5 4 ) 

Dentro del entretenimiento están las telenovelas, cuya 

c::racter:!stica es 1r-t de fals~ar la realidad, dando por verda

d(~ror.: unn serie de estereotipos sentimentales y de situacio

t1r,s melodramática y lttcrimógenas aur? pervierten el gusto me

dio do la mesa, "su temiticn es desfavorable ~ las clRses po~ 

pulnres, n,iena a los va.lores de la cuJ.tura nac:'.rmctl. y dirigida 

a hflcer sentir al público que los problemas sociales no exis

ten y que los de order. r,iersomll son salvables por golpeo fa

vorables de personas de lr:ts clases al tao -con 12sto se trata 

de enmascarar la luchr, de clases- o po?' la intervención pro

videncial de p(:•rsomtjeo pror:lir,ioeof.l, 11 (l5?) La oolución qutJ se 

t1resenta n nroblemns :·r)cloeconóm:Lcoe, :1olíticos o racial.ea, 



-99-

es dada por el amor, esto es uu ente m~¡dco de las telenove

las. P.ri un r.IW1do que se puede ver a tra•rés de1 o.mor sentimen

tnJ.1 y todo se const:ru:/e o destruye a pnrtir de él. Así, se 

pucue observur lo le joo oue andan estas obras tle las sol u-

ciones reales E' los problemé•s. 

Last·.lenovelu.s conE1tituycn el f1lllrte de la programa

ción del caH:ll 2 e!'l la turde de lunes a vienne2, desde las 

4:JO hsstu las B=oo horHS• El tiempo de las tel~novelas ae 

Cü.Tlltta de · .. :.1::-. manen:>. e:meciril deni!·o de lrt estru.:tura de 

prc·cios par:: lon or;pacius publiciturios, El nrcci') de la pu-

blicidad a i¡·"sar de corresponder en su cron ma:vorÍtl. al tiempo 

"A" y "AA'', está valuo.rlo en su toteli1lad corno "Af,ft.". 

_Por otro le.do, la teleuovelat con su hechizo pequeifo 

bur.r:ués tr~·,sladando a :La Cenicienta a las intriEcadns expe

riencias de la moviJ irlad socüJ. ascendente por la vida del 

lli'~'Jr, mantiene las tardes de las mujeres :ilenf:JJll•:nLe "ocupa-

U ... •''~ .. " 
\ .._¡ • 

}'rorretmas deporti •1os. I,os procrr.unas diri¿dnos a ln po

lllación masculina adulta, sufren cie:rte.s irreeularidados en 

relac_ión con los casos anterioreo considerados. üurante el 

fin de se;mma cua.':íclo la teleeudiencia masculina ad.ul ta es ob

jeto _de urw i11•ogremación tendiente R nu cnptura esuecífica. 

Por lo cont:·nrio 1 en el transcurso de la semana la capturn de 

la población r:insculin<1, :1.dul ta se llC!vo. a cabo L'll los marcos 

de lo que se hn llrunndo tirograrna8 deportivoo entre sumnno., 
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pero loe mismos casi aiernpre aon t1·an[;mi Hdoo a por·tir de 111s 

21 ho!'as. Dentl"o de 1oe progremns deportivos y en ~nrticular 

con el futbol ~ la publicidad tiene ta~ifne; esn<:?ciales, esto 

se debe al volumen importante de audiencia que C!:'.ptu!'nn. 

7,5, P!"ogrvmas !nformntiv.2_!! 

Entre ellos existe utm se!'ie de rasgos comunes, como po1" ejem

plo t 

7 .5 .1.- '~:;uperficiolidad .- Se utiliza la técnica t!Ue alr:t.tna 

esuocir111.stas llaman •del e.nuncio inf:Jrn.ativo 1 • En escueto 

estilo teleeráfico, se bur;cn dur, en d menor tiempo, el mayor 

núrnel"o de riottc:i•t!:J, !l'al ve~ el o:yGnte es sometido e. un bombar

deo de noticia$ n0 ubicadas, no jerarntizat'.o.f:l 1 no explicadas 

tli relncionade.s. FaJ.ta el antecedente, el orden11miento 1 la 

Ubicnci ón de cada natic: ia en su conte:r.to. 

7 ,5, 2 .- 11 .'.-'oco interés en los aspectos económicos, tocieJ.es, 

lJolíticos y culturales 1 que contrnsta C'Jn ie. preponderancia. 

de r1oticias i.rjviale8 e intrascendentes, de informaciones de

portivas y de informacicines sobre crímenes y robos. 

7 .5. 3 .- 11 !ntliferencia ante 1 os problerr.us del interior del 

pnís y de lrt población cmmesinat •• , en el estudio realizado 

en México, •• se conste.tó una fuerte preponderancia de la.s no

tlcias conc0rnientes a lf" cani tal y de ititerés para la pobla

ción canitalina ~1obre uquéllf:ls que SP. refel:'Ían al interior y 

eran de interé.:::.I!nra la población del interi.or- 1 donde habitan 

sin embarp:o el 80f, de los mexicanos., ... (156 ) 
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Cunndo se hi:•. visto por e jcmplo en le.e contliciones tan 

deplorables en que viven los ca~pesinos, en por qué no cose

chan y cual'ldo ne llegan a ocupar de los aspectos económicos, 

políticos y cUlturales, e6lo son los de una pequeña élite, 

que conformen los sectores del pedestre dominante 1 nin ht>.ce:t' 

caso de la realidad .existente. 

7 .6 .Función de los Cr-m'lles de Televisa 

Le. fUhci cSn de los canuleo de Televisa, s:ip:ún Migu~l Alemá.n 

Ve1noco, es lr- siguiant"! 1 IJ. cv.r.el 2 11 se ocupn de satisfacer 

exié'encia.s :1 necesidades de las c:i..ases medias, con apego a 

los tradicionalea vf!lores de la familie. mexir.unn," (i??) Pare. 

con:~letar su comentario no~ hr1 parec100 int13resantt::: incluir 

tm díc. de progrwne.c:u5n -lunes 7 del r:1es de mn;ro de 1979<158 ) 

(r;iucstra a1 aznr)-pnra aclarar 11loe tradicionales valores de 

le frunilin. mcxicam:. 11 • 

Hora. Canal Programa Procedencia 

7:00 2 HOY MISIW Nacionru. 

lJ.: 00 2 LA MUJER ••• AHORú 
Temas HacionFl 

ltOO 2 INTRODUCC ION A 
LA UNIVERSIDAD Nacional 

J:30 2 24 HOHAS 
Notici11rio Nacional 

4t00 2 HL SHOW lfü 
OE}'!IiLIN Naciotwl 

4s30 2 P1'~CADO CAP!'.T'A!, 
Telenovela llác:l.one1 



?130 

6t30 

7&00· 

7t30 

8130 

9¡·00 

ü.:30 

Uátlal 

2 

2 

2 

2 

.2 

2 

., ... 

2 
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Programo. 

RO SALIA 
Telenovela 

EL ru.10n r.LFGO MAS 
1'ARDE 

'Ielenovela 

MAMA CAMPA!GTA 
Telenovela 

LOS RICOS TANB!EN 
!,LQRAN 

Telenovela 

AMOR :PHO!!IiHJO 
'Tclenovelu 

CAli~'INFJ,M~ rnmw 
Dibujoo animuúo~ 

CARAS Y ag;~'l'OS 
Concuri;o 

:EL CP/\ VO 
Comedia 

LA CRIADA l3IT:H 
CRIJ\D.A 

Comedie. 

YARA 
Telenovelu 

'Procedencia. 

tfocional 

Nacional 

Ne.cione1 

r:acionoi 

Nacional 

NLtciohai 

Nri.cionai 

Nao i c>nflJ. 

Nacional 

¡;acione.l 

F.SPEC'J'AC!JU R DOl1 :o:cr. Nacional 
Muaical, Variecle.des 

24 HORAS 
Noticiario 

60 !'.1 IHUTOS 
Reportajes 

Nncional 

Nacional 

PEL!CULA Extrnnjeru 
n a.mor ea um1 ostafa 
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· .i:.:1 canal 4 1 
11 se dedica e. incrementar lo. comunicnción 

e intercomunicación entre loL aec to:res urbanos populr.:tes del 

4.ren metropólitnnr. deJ. Ve.lle de México." He a.ouí un día de 

programacfóri de la ::iisma fecha aue ~1 ailterior, pe.re. ob~var 

esa 11 intorc0municncié,n 11 , 

Hora 

P. lOO 

2:30 

3:4? 

4t00 

?Do·· 

g:oo 

1 :OO 

Can:tl 

4 

4 

4 

4 

Proe;rarnEt Procede11cia 

T1'JL~·:3EdUIIDARIA fü1c ionel 

CWB DEL f!OGAH Nacional 

EKJ' RESIOI: 
Reportajes Naciohal 

PF.LICUii!l. 
Rl mariachi des1·0-

nocido Nucional 

TOllO UN HOMBRE 
Telenovgla Nacional 

Cl~E CORTO,,,IDEA3 
T,ARGJ;.1 

do"tometrajes ¡;r_cfonal 

•l J''3liICULA.. 

4 

¡1 
( 

4 

El scmbr9ro de tres 
!JiCOS Nacional 

PBLICUH 
El pecado de uno. 

madre Nacional 

CUES'l'IOH DE MINU'l'OS Nncionn1 

PlU,JCtTLA 
Bajo un mismo rostro Nnc~.onal 

LA C/\:;A DE LOS WCU-
TOUES t:acioneJ. 
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El canal ? , 11 se: mantiene en un nivel de interés glo

bal, con una característica que podría resumirse diciendo aua 

busca sor tJna •venteria al mundo'"• Veamos en su pl"ogramación 

-del mismo lunes menciohado- esa "ventana e1 mundo" que nos 

presenta sobre todo a pnrtir de las 4t30 P.M. 

Hora ~ Prop;rama Procedencia. 

~:OO 5 dATBDR.AS UKIVERSI-
TARIAS Na.cional 

2100 e:; IliTHODUCC ION A LA ,, 
UNIVEHiHDAD Nacional 

4130 5 HEID! 
telenov~la infantil Extranjera 

LA HOlliiHG;l ATOf.!ICA 
Dibujos animados ~xt rro.n jera. 

5 tA PANTERA HOSA 
Caricaturas Extranjera 

5 SUPEm.IAN 
Aventure.a E.xtr~n jera 

5 EN COHTAC'ro DIRECTO 
Noticiario Extranjera 

5 3IGU!F'.iDO PISTAS 
Caricaturas 'F:xtrnnjera. 

5 EL HUEVO CLUB DE 
MICkEY !iiUUSE 

Carie aturas Extranjera 

5 EL HOMBRE NUUM:AR . 
Aventuras Ex t ro.n je ra 

5 LOS NUEVOS v1rnG/\DORES Extranjera 

5 tJA MtltT:O:R POTJICJA 
Policinca Rxtranjern 

.t; 
·¡ .. 
~! 

.. .. 
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Hora ~ :ProP-remu rrocedencia 

11 :oo 5 OBRAS i1'.AESTRAS Extranjera 
Literario 

12100 5 EH CONTACTO DIRF.CTO 
r~ot :c iario Nacional 

12 :30 t• 
:;J PELICULA 

Los h::imbres son 
".:an tontos !~xtranjera 

El cwnl 8 1 
11 cur.iple la misión tracendentcl tle retroa.

limentar nl pnís en r:·.rne:ral 1 desde l:=t p:rov.incin: todos los es

tados est:t1 :oresent(:e en él 1 aswnen su posición en menoscabo 

rJel cent:ralisr.~J e.sf'ix:lnnte • 11 En su rirocrrunnción nue ariuí ure

sentsm0s -de l!:l misma fecha que las 8.nte riores -nos podemos 

dnr cuen·ba de riuc tulll>s los 11estados estrín presentes", porque 

catln uno Ge 11 i<len~;ifica 11 con al¡_::Ún p.:-ocrama. 

8 

J'r::icedencia 

PELICPLA 
Un encuentro con L~os-

ton Bl~tie Extranjera 

PELJCl'LA 
Aventuras de Jann 
Ardan 

l'EL::.,_. :JLA 
J,a ·nuj~·r de rojo 

8I, REY L~ONAHDO 
Dibu~os 8.nimaclos 

LA ARDI ,,1:1 Y SUS 
AiUílOS 
Dibu,1os anim~doe 

gxtraujera 

gxti'anjern 

, Ex~t'ánjera 

Extra.ti. jera 
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lliu:B ~ Programa frocedencia 

4r30 6 BULL\VICi\LE 
Dibu.~os anima.dos Rxtranjera 

~100 8 noN GATO Y SU PAN-
DILLA 

Dibujos animados Extratijera 

RIS!'.r'A3 
Dibujos animados r:xtra.njera 

LASSIE 
Aventuras Extranjera 

tA ISLA DE G!LLIGAN 
Cor.iedia Extrunjera 

MG BEVERLY RICOS 
Comedia Extrai'l.jera 

Et SUPER AGEN'l'E 86 
Comedia Extranjera 

HECHI~ADA 

Comedia, ficción Extt-anjera 

IUBELLA Gifü!O 
comedie. E xtran je re. 

9100 8 LONGSTREET 
Policiaca gxtranjera 

lOtOO 8 Lo:; llO V'l.'l'OS 
Policiaca Extranjera 

11;00 8 CIENCIA Y DBSARRO-
LLO Nacionnl 

11t3o 8 1/1 EHA DE .liOS CIRU-
JANOS 

Doc1unental Naciona1 
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~ ~ Programa Procedencia 

12100 13 PELICULA 
Un amor er. debate Bxtranjera 

lt30 8 PELICULA 
Noche de a11enturcts Ext:t'anjcra 

7 .'7 .rnterei:ws Externos en lA. TelP-visión 

Las eociedatlos pierriun su pro!Jia. identidad debido a las influen

cias recibidas del exterior, y en esto los medios de comunica

ción de maew.a pueden cont!'ibuir a e3a '1érdtc'Ia del ser y los 11e.

lores nacionales, pero t:unbien nuede avud8r a. fot"talecerlos. (l59) 

Ln televisj.Ón-Televi::u en este caso-, como se vio anterior

mente, po;iee U.'1 marca.lo caráoter olig{rquico 1 es un a.oarato 

ideológico belirerante -obsérvese los a.ntioom:.mistas recalci

trantes en los progr:,m:-:.s noticiosos-, es defetwor de intereses 

de algunos empre su ios qu~J están 1 igados a compañías transna

cionill.es, Hritu es unn forma de influir en la vi.da. económica, 

política y ~orial del país, pero existen otras formas de in

fluencia ext 1rna, por ejemplo en J.o tecnológico, donde los me .. 

dios electróni.cos se hallan en una clar!l. dependencie.1 "Los 

equipos báslcos de tranmnisi6n y loa renuestoo son, en un 

abrumador porcentaje, de procede~CiR extranjera, especialmente 

e at1;1d uni.denoe. 11 (lbO) 

F:n lo informativo, las noticias latinoamP-ricanas . ·pro

viouen . ririncipalmente (o exclusiV!Jlllcnte) de agencias noti

ciosas '..l.:lortcarnericanas y europeas, oue las temi:mn de acuer-

do con aua intereses -externos a 101:; paisea latinoamuricanos -, 
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y se concede muy poca difusión a loa valoree culturales de 

A!lléricn Latina, o a su cepacide.d artístic~. científica, etc,, 

de le.r: sociedades nacionales, Dice D!az Raneel: "En nin~unr. 

rerión subdesarrol~_ada se da el fenómeno de ln sub-informa

ción con lai:; características con que se de. en América La.tina. 

L<! informnc:tón cablegráfica depende trinto de 1 o~ Estados Uni

dos como :-iucstras econc)mías, ( AP) y (UPI) tienen el peso de

cidido en le formación de la opinión del latino:>mericano me

dio sobre los más importnntes acor.tecimientos m:mdia1es •" {lGl) 

Dentr-;J de ln nrorramación, se su".lmlita e lo industrial 

y no es de extrailar que sec la Columbia Broadcesting System 

(CBfi), National Broadcnntin~ Company (IHJC) y Ar.wricnn 3road

casting Comptitlies (ABU), norteamericanas. Hesul tan, entonces, 

las ririncipe.los industrias de telefilms, prograruris infan:t.iles 

e inclunive dictlicticos, C:?.si noventa p:iÍs<:is del mundo compran 
. . (162' material televis1v·; a estrs compafiías. ' 

En un estudio ce la uirnscq(163 ) iniciado en el año de 

1971 y publicado en 1974, nos dice que Teleoistemn Mexicano 

importabP.. el 39 por ciento de lae horac rle prorramación, en

tre las aue estaban, princinelmente, las de entretenimiento, 

películas do h1rgo metraje y variedndes, todas nrincipaJ.n10n

te de los Es';ados Unidos, 

ActunJ.rnente, si t~e observa la programación p1·esentnde. 

de un día d•! la 11 imngen bonita" ne Televisn, n simpl{l vista 

rai'ece muy poca la influencia extx·anjera eh. la pror;t'nmac:ión. 
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Pero sumando el total de horas de transmisión de los cuatro 

canal.ea nos da aproxitnadamente 7lt30 horas de las cuales 26t30 

horas son ;iror,rame.s extranjeras, o sea el 18 por ciento apro

ximede.mento del totel de horas de transmisión. Si hacemos un 

ahálisis en las horas de mayor audiencia que es de las 4 i>.M. 

a. las 10 P.:.:. se enconti-are! que al canal 2 y tü 4 le corres

ponden el 50 por ciento de ese tiempo cor. nrogr~mu.s naciona

len, y el otro 50 por. ciento al canal 5 y a con prorremae: ex
tranjeros. Si a r:sto nrrepnnos aue muchos de loe:; nror.ramrs 

ne.ciona1es contienen eJ.ementos importados, que en lus info:r-

mnciones lo. imaeen es P. menudo de orip;en extranjero, aunque 

su difusión sea breve y por ú::timo, en loe mensajes publicita

rios es corriente q_ue se emplee umqnlícula extre.njera afiadien

do simplemente Una banda sonora en leneun nacional, aunque to

do esto sea de corta duración, los elementos nue se emiten 

pueden ejercer una influencia sensible, particulnrmente en ?'e

lación con la infiltración de los velo re e de una cultura a 

ot:r-a. El problemn parece a simple vista no tener muchos pro

blemas, pero una serie de televisión, es algo más l!Ue U.'1 pro

ducto o una mercancías contiene ttn mensa,ie, vohicula normas, 

valores y yiautas de conducta. l·n imar,en ciue se forman los ni

ños como los adultos, oe le defonne. 1JOr el contacto masivo de 

una cul turr·. que no le ei:: propia y que le está oiendo tr::insmi

tida por l" puntnlla de televisión con una fuerte dosis emo

oionul oue le borra l:t imegen de su propio país. Habrá que 
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tene rea en cuenta que la proe:rarnación presenta.da eE? sólo de 

un día -lunes- de la semf'na, oero que de todas fomas refle

ja el al.to Índice de influencia extranje~a en l~ programación 

de nstos canr'les y f1Ue repercutirá en la cohciencir> del tele

vidente. 



8.HECAP!TULAO!ON 

A manera de ?'ecapitulaoión diremos: que e1 homb!'e actualmente 

se encuentra sujeto a unn prcsidn de signos que nunca antes 

se hei.J:!a. da.do. El hombre moderno invierte buena 9ar+,e de r~u 

cunacidad enorGética en su Droducción y consumo, En esta épo

ca los simas adquieren cada 1/tz moyor importancia, incluso 

q uc J. ao miDmo.s cosas. 

P.sta nresión nume:rona y re!letidn. que se infil t:!'n nor 

torlof1 nuestros sentidos es fundamentalmente persuasivo.. McLu

ha.n citando nl Papa Pío XII; f!UC decía, que no había exagera

ción cunndo se dice auü el futuro de una sociedad y la esta

bilidnd de su 1/ida intc:?:'ior de11tnde, en gran metlidn, de mnn

t,!ner equilibra.das la fuerza de las técr.icas de comunice.ción 

con la capacidad de la reacción personal del incli'Viduo. (lfit1.) 

Tal como se plnnten lo anterior, parecería que el hom

bre nunca ho sido manipulado, aue P.Stn manip1Dac:i.ón -como 

runputa.cirfo do ln libertnd humana, de E:us ci:inacidauos de dPci

sión y de 11cción- ce }r. atribvyer8.t por prime!'n vez, a ln 

presanciR. cataetr6ficn ele la comunicación de masas. 

Esta es una forma dn. ir.;no!'.'3r el vapel que ,jUegn la 

ideología en todas las époce.s de la historia• p'. rn manipular 

y orientar n.l individue., 

Ln comuni.cnc ión de masas ln ampliatl o su audiencia. im

plicando unn complicación tecnológica, de jnndo en unao cuan

tas tno.nos todo ol poder emisor, que en aflos anteriores uta 

··~ 
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mlis tliversificade, 

En 1 ou úJ. timos tre intn años, aparte de hnbe rse mul ti

til ic '.!do loEJ medios técnicos, también se han mu:!. tiolicado las 

formas de pcrsunsión. 'I'odns 1~s com!Jlic~ciones técnicas de 

loe sistemao de comunicación colectivu han contdhuido a mo

nopolizar ln emiuión :r '.l orr~n.nizar indust.rialmcnte paN1 unn 

me jo!' :r geMrnlizedo. eficacia de sus :nehsajos ~ todos los ni

veles de la ~~ociedati. 

Al existir una r.:onopolización de los mrüios mai;iivos de 

comunicación, los interc~cs econ.Ór.iicos im:1omin n loe indivi

dttou escal~w .fo valores y ce.tero.rías de pensamicwto adecuados 

a r;11s intere¡¡es reduciendo así su e8.p;:1cirlnrl crítica. 

Al thw:rner ha deuta.cac1.o le. misión que se les a.signa a 

lo~ mensajes de comu..'1iC[l.ción :.t qu;; es lr:i. siguiente t reproduce 

la swnisión a reglas de un orden establecido, es decir lo re

producción de la s1unisión a lr-i. ideolor:ín. clominonte por parte 

de los obreros y 1!1.a .N?nroducción de ln capacidad de maniobrar 

oonvonientemente sobre la ideolop;Ía dominante por parte de 

lon agentes de la explotación y represión, cou el fin de ase

gurar también mediante la. nalr:üira -Y 18. imor:;en- 1 el dominio 

de la clnoe dominante," (l 65) 

La comunicación de masas, no e<>pern res¡:1.testa, siempre 

se entá moviendo de arriba aba~o, de la burp:ue!:JÍA. al proletu

riado. La informaci6n riue llega a los pnfoes subdeanrrol1ados 

-terct.innunuistos -; es la que pro,orcionnn las p,rantles po-
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tenciaa, y no aólo la informnción de ae:encias 1 tru:ibién loe 

productos como aon1 l~s pel!cu1as• telefilms 1 cr:mciones, be

bidas, modas, etc. 

IJ.'oda la persm•.s ;_ón está e.poyndn sobre el J enguaje 1 (!Ue 

pe mi te instulnr in ter• Ges ideolÓCTicos de la clnse domina.nte, 

entre los r'c0ntecimientos y el conoci:niento que de ellos tie

ne el hombre de la calle. I·:l receptor, al disfratar de los 

monoajos rle cotmtnicacir5h de mr:sas, no advierte ciue lo qut! se 

le está dt>ndo tiene utw función ideolór.ica y q1lc est la ade

cm1ción a un aistem'-1 de ·1tüonrn que asC'eura el pri viler.;io de 

1a clP..ae dor.1ina11te. 

La voz l:'amplona !u un locutor, la belleza. de una artis

ta, la música de un p:>:'O{~rmna, de un comercia1, de una pelicu..,. 

1a, pueden estar escondiendo la auténtica finalidad y J.e. iden

tidad .de los que maninuJ.un. 

lle aquí que Mo.ttelort ha resaJ",ado e] fetichismo. r::ste 

fetiche se entiende c0n la ideología dominante, ~n el merco 

de un. sistema de valores coherente y favorolile n 1Jllos. Con 

el fetiche ce p-resentn l~ rrHtlidatl "previamente despojada de 

si.tf.3 condiciones reulec Je existencia es decir de sus contra

dicciones. 11 (l&E) 

Un e rJche por e jomplo, noj;iene en el e Ódir,o comúnmente 

ndimitido su sic:nificado real -proc<:'so de acumulación~6plus

va1íe. en mm1os de una clase propietaria de los medios de pro

ducoidn, fuerza tic trnhajo, etc,-, sino por el oontrario, un 
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individuo pueclc ''presumirld' porau~ir,nifica "nrestigio'1 , "ele

gancia", 11 riC1ueza" • "poder" y much9.S otras "caracter!aticas 11 • 

De eE:ta fo:rma lo~ bien~s de consu1110 como dice 3audril-

1ardt (l67rlo ca reciben como el result2.do del tr'ci.bajo o cle1 pro

ceso de pror}:.i.ccicfo, sino comoel resultado de un "rnilr:¡:;ro", tos 

acontecimientos euonómicos no son presentudos como el resulto.

de del esfuerzo histórico y social, ~imo como unn herencia le

RÍtima, ben1fica 1 mítica de la tdcnica y el progreso. 

To(lp-- las contrdiccioties del sisteme. so:it:>J. 1 mediante 

lt1 mi tolor:ío. ~· el fctichiE:no que se instalan al margen de las 

condicionlls reales de ::.a~ cosas, de lns si tunci:mes persumües 

y sociales, presente!1 unri imapen de "cohnrencin" que penni te 

in-te{"rar n los incli viLi uos en un sistema, sin orn1 ne deri cuenta 

de lo que e::+'.ín hri.ciendo 1 qui: es nc1he.rirse n la dominación po

liti~n y económica, 

Por otro lnda los contenidoR de los men:3ajet1 vehiculs.

doa por los medios d.: comunicación -televisión -trunsmi ten 

,ma ideolo~ía, o sea., ideas, conceptos, noci01ies y pre juicios 

(1Ue corresponden n los sectores dominantes de la sociedad. 

Estos medi'Ja, a.1 vehictQar una irJ.cología imner.i.8...liste. ill0a1i

zada, transformarán a ).os recentares en seres or::.siv'Jo. (l&S) 

En los contenidos de los programas, aparecen los temas 

tri viales 1 observándose un entretenimiento de noca culidnd. 

F.ntre loo p1·or:romas formativos, y lo.o telenovelas, abundan 

las Últimas, En las seriales predominan la violencia y los 
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3.1.?.otros, 

3 .2 .Definición de niveles enunciados. 

3.2.l.Confr,ntaci&n de escenns con cada pro-

blema, 

3,2,2,Relación del epifioclio entre los diferen

tes problemas. 

31213,Helación del :.iundo intert,o del eritoodio 

con el ea~ectedor, 

Una VllZ enunc:.ado el método, se a;Jlice.rá a un programa 

de televisión, en eEte caso serr: el p:r·of;rarna "Ln rnujeí' poli

eín" (l 70) EJ. nrimer nnco será l)resenter el guión -o argumen

to -del enisodio, Esto nod rrí hncerse de dos for::1as, textual 

-con los dié.loe:os de 1 os uersonajes - o 11arrada por el inves

tigador, sep-Ün la formP que mús convcnR:a, AqúÍ .·e ha rea.liza

<lo c'l.e lns lioA form8s e. r.1uncrR de ejemplo. 

9 ,2 ,Guión del I'roera~, mujer nolida11 • 

9,2.1.-Presentación en_~j_ilo di:-ecto de lt:i. primera pnrte, 

Ln escena comienza con U..'1 automóvil !1Ue va por w1 carretere. X 

y de ~ronto se orilla. :ie '.fl baja una :nujer; oue abre el cofre 

de R''.J automóvil y hEi.ce ademanes de que esta mole stu.. De oron

to so oye un chiflido (de esos nue se usnn como piropos ordi

narios) y uJ enfo~F!.da una cruniow:ta ente va en el nentido 

opuesto, dn una VUf!l t.a "n "U''; pasn junto o J.r; mu,i1,r; vuelven 

A. chiflar de la miEJma forma. y se estnciorinn, Al instante ba-
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cr!mcnes. Las :realidudes económicas, políticas y socin.les del 

país no se ~eflejan adecuadamente. Los contenidJs tomatl como 

referencia los inte:t'eses de lEls ciases de mayor poder y se 

privilegia a la ca~ita.1 del pa!s, mientras que los problemas 

del interlor son posterr,ados. txiste una gran influencia ex

tranjera en la prog~a.maci6n, fomentando los estereotipos es

iadttnidenocs y los programas nacionales no dan una visión real 

y por lo rer:ular deforman la imagen de México -al igual que 

cuando son c1xportudos corno 11 E1 chavo (·el ocho" o 11El Chapu

lín Colorado". 

Por esto Último es nocesario el análisis de tontenidOt 

por :nedio de Ul1 tnétodo <1Ue desenmascare los artificios que se 

utilizan para .encubrir la ideolor,ía d omihan·be q;.l.e oonsume 1a. 

sociedad, 



91EL METODO lJE ANAI1IS!S DF. CONTENIDO 

9.1.El Mf!todo 

El nuftodo ánu! utilh:ado consiste en el an8'1isis por ni11eies, 

que quedaría ett esta forma. (lG9) 

Primer nivel 

1.Análisis funcional -estudia las relecitmes 

humanas dentro de la eEtructura socie1 1 a 

trav~s de esquemas. 

1.1.Definir los e;onflictos mác evidentes. 

1.1.1,Estatlecer los roles o pn~eles ~ue de-

se~neñan los personajes. 

1.1.1,1.Los que getleran los confllctoa. 

1.1.1,2 ,J,os que los complican. 

1.1,1,3 .condicir:nes para resol verlo. 

1 .1.1 ,4 •Agentes sol uc ionadores, 

1.1. 2 ,Definir cómo cadn rol simplifica. o f:>ro

f•mdi2.a el conflicto. 

1.1.2.1.AnáJ.isis de enunciados oue contengan 

respuestas o soluciones del conflicto. 

1.1.2,2.Limitar el confljcto a la esfera de 

lo nersomu. 

1.1.2.3 .gxtrner conclusiones práctica.El para 

la vida r:ocial. 

1.2.Análisis de los roleo de los persor.njes. 

LR relnción entre ellos. 

• 

1,. 
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1.2.1.combinación de esquemas. 

1.2.2,Enunciar no!'n\as de comportamiento emiti

d as, 

Se gttnd ? ri ve 1 

2.Ané.lisis de ryf;rsona,jes. 

2 .l ,Ca.ro.cterísticas internas ':f externo.e de loa 

personajes y su relaci<Stt con cade. uno. 

2.2.Concepción d~ Ser, 

2 .3 .concento de esn_uemo a nivel de desa:trollo 

hidÓrico, 

2 ,3 ,l ,Uircuni:;t2nci2s determinv.rlas pa.ra Uh í'i:

nal. 

2 '3; 2 .Detemin2.ntes de la historiR -familie.-

res, filif.i.le~, etc, 

2.4.Asrectos ideolÓ[;icos que dl•finen el nivel. 

2•4.1.concepcidn de 18 historia. 

2.4.2,:n papel del im;ividuo en lu hh~toria, 

~:ercer nivel 

3 .Análisis de h: estructure .• 

3 ,! ,Enunciar niveles de cottflicto -nroblemas 

pe rson&.le s, 

3 ,1 .1. Policial. 

3 .1.2 .1·'amili2r. 

3 ,l ,3. Indi vid uo-jU:Jtic ia. 

J ,1,4 .sexual. 

,.\ 
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jun dos sujetos jóvenes de los cueles uno intenta establecer 

el diéJogo. 

SU.JETO (A) -:'"Oye tu tienes 

al.r'.ún problema. 

MUJ'ER -Alf;o le sucedió 

a1 FlUto pero está bien, un runiro 

m:fo nronto estará aquí eh unos 

minutos. 

SUJF.' O (A) -¡Ah, sÍL co

tno se lle.tna'!JU llnne:ro solita-

rio 11 • 

MUJRH-.Bs ciert'.J cstuvi* 

mos an ln pluya todo el día. 

ffüJl:'l'O (A) - ¡Ah t cer,uro 

se te hota nor el color dorado. 

SUJETO {13) · . .;Está üated .••· 

bien a 
' -_. :·: ~ ', --. . -:,. ;_ :, :·J 

-,_ ><--:~~(~::_r::~~i :=,.:_:~s·.\_,)-·.> · :, 

MuitEa .;;..N~r.~·±i~:ci~~ito 
-.. ~ '.: . -~ -~ i'.-t:.:~~~~~{~~~~}!;!~~'.~:~~-~<~~-º,~/'; ---,.~" 

>, "/·: .. ·.:_; ,,·(· 

suj~~·110 fB)i -2:.~L~i1n.: 

La j~ven e~tá atemori-

za.da, 

F.?!_edo se acerca un 

automÓV'il r·rentlo y 1 üjoso 

y elia corre hncia ~1 1 ini

cid~doee otro tlidlara. 

m AUbe loa crista.ies 

del carro. 

.. 
'.i 
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SUJETO (A) -debería nver

gonzal"le e.buelo, verdaderamente un 

bebé para usted ••• ¡oir,u oue pr-:.sn 

con usted no me oye desde allá 

adentros ••• ¿.!'ara oué cerró la puer

ta por deutro? 

SUJB~O ACOi!:PA:~Ai:·'.'2:: D8L (f\) 

-0Y8 enea.ni. ·1 1 mírwn~ 1 mi. nn::ibre 

es cJ. Llnncr:J $'J1itnrio, 

~)lh.TP.'l'C (E) -v..;::;,,T, 8693; 

móvil a ouaJ.CJ-.tier otraestación 

ccrcnna. 

SUJF.'>J (A) -Qu:i :Je.Se un 

buen día, amiro 1 estoy mu;r con

tento de hE>.be!'lo oonocido. 

MU • .TER -¡Ahht t1ra:ias a 

Dios. Nine,una persona en cien se 

había detenido y luef~O enfrentat

se a aeos sujetos, 

SUJE'.l:O B -Bueno 1 tal \rez 

Los individuos tratan 

de ru:ied rentarlo. 

B:i. ou jaio riue está en 

el cnt't'oto:na ia tttdio 'J 

dice: 

I1os sujetoE se E>..medren

tan oun.ndrJ él ht>.ble por 

el !'l'.Ll io • 

Stibun a la carnionetn y 

abtlnd o han e 1 1 ur.;ar, 

1c:rucias a :bfos t 
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es algo personal. Lo oue ~asa es 

que te1.1go uno hija, más o: menos 

de BU edad ••• Jenifer, 

'ilUJEtt-¿Ah, sí? ¿,Y a ci.u!f 

escuela. va? 

SUJE'.I'O B-No está conmir:o, 

bueno, no en estos momentos, Ella 

está en Europa, con su mudre. 

:V.UJER -¡Ohl, qué suerte, 

Ahorrd pnrn tr a In~lnterra en el 

Verano y en vez de eso, compré ese 

inse rvj ble auto. 

SUJE~'O l3 -Ahoru su m::i.dre 

y yo estamos separndos ••• J,egalmen

te 1 claro; y yo no he visto a Je

ni-fe r en un año. 

~iiUJEH-¡Ohi P&~á no lo rc

sit:Jtiría. Para EÍl el sol saJ.e y se 

pone sólo p1ra mí, según dice ••• 

Oiga, ese no es el camino. ;.;J. ta

ller está por allá. 

SUJETO !J~ntonces por 

ttüé lo haces? 

MUJEH-¿Qué? 

SUJ1':'1'0 13 -Si tu padre en 

Ouestiones personales. 

Ahorró para ir en ver~

no a !hglaterra. 

Problemas familiares. 

t-:1 e a.rro toma otra di

rección, 
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verdnd to cuida tanto no ti&nes 

derecho a :Ponerte en una posici1n 

• • ,bueno ••• bueno tan vulnerable. 

MUJER-¡No cé de lo que 

está hablan::lol 

SUJ:;~·o B -"Yo croo oue sí. 

Ouestionamiento • 

Comercial, 

MUJE:: - ¡ ouie ro bP. jarl 

SUJETO B -~>scucha 1 yo sé 

r.uu ahora entre máa con~·{es &h mí 

eerd mejor ~nra tí. 

r.JUJ,:rn -Oiga, yo no soy wut 

cunlnuiera, no si porqué me dice 

esas cosas. Mi uuto se descom9u-

so. 

SUJ.:L'O B-Sir:;ue lrnblando • 

l>'.UJ.Ert-¿Por qv.ó? 

StT JE'!'O B -Hól o di algo , • • 

Quiero que venga e. tu mente ••• lo 

ciue tú riuieras. 

MUJFH-Por favor no me lme;a. 

defto. 

SUJE1ro B-No lo haré, te 

lo !Jrome to. 

MU,JEn-(Sur~pira y llora) 

Que no es umi. cualoúie-

ra, 
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SUJH'l'O D -Tienes n;.te ha

blarme. Sólo cierra. tui:; ojos y 

dime todo lo · ue venr.u a tu men

te. 

MU Jt: R - ( 1:luo pi ru ) , 

SlJJJ; o 3-Así es mejor, 

clai·o. ¿,Pol" qué no te recuestas? 

Rec\:é :1trite cr):ití:'a el m:J 1:nto,,, 

Con f':í 11 en mí, •• Seo es, • , A.norn 

trattr1tiila •• , lio 1 ·no, no,,, Dq.bes · 

tener tus ojo: bien currados,¡; 

13ie 11 cerrad os •• , Eso e: s, , , Asi • 

MUJ:·~ •: -( Suspitof:l) t A;~tyyt 

MU.TER l1ULIO IA -¿y qué es 

lo C1Ue supones qUe sir:nifica? 

SARíiF.H'l'O -1 Nado! 

lV!tJJEH J>, -F!htonces ;,por 

:rll se le acerca y de 

prohto Uh rri to de ella 

y aparoc1:. otra escene. en 

ln quo estún lavando un 

auto. tuor·o E1parece la 

mujer policía con otro 

compañero no1icíe. 1 en un 

auto ul que lmc; toc1:1!' el 

claxon y eJ.laditlct 
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ou~ hacor sonar la booimt'? 

SAlfü~NTO -¿,11 or qué no? 

f.:ARGfo;H'l'O -c,Quf'. te parece 1 

Pit? 

P1T -r:olpeada.1 •• violada. ••• 

y a.sfixi.ada pc1r' geises venertosos de 

un trnt omóvil • 

SARCrnHTO -¿~1abes aue es la 

víctima número 4'? Sól0 que esta. lrn

rece un poco diferente ~ las otras, 

estn no buscaba quién L·. leven~nru 

••• La patrulla encontró un auto en 

Bajan del automóvil y se 

di rif.;e n n un bosque donde 

e até. un cnd !f ver. 

Viole.da. y asfi:X.iada.1 

v!c tilnn número 4 • 

ln carretera con ln hombci. descompues

ta. Entra otro policía a la 

t>oli!C!A X-Boto fue encon

trad o en su bolso. 

SARCrnN'.ro -o es ella o es 

su gemela.. 

I1iUJEI1 P. -ge ella, Nancy J, 

Walls. 3951 ••• Nació en l956,,.a11n 

no llegaba. u los 21. 

SARGEN'.l'O - ¡Dios Miot ¿'He-

escena. 

PobreohlEi tenía 20 ufios • 

1Dioe íníót 

·~· ., 
t 



1 
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nee al.gunn oista de todo esto? 

AYUDA!Vi'E 1 -Rastros ds neu

máticos, cig~rrillos, botellns y 

otl't'S cosA.s riuc: los runantes acos

tur.f:..lran a deDperdir,ar •• ,c?'eo oue 

es un si t:l.o para. los amontes. 

CA;?IT:.f'í -En otre.fl pálab.tHS, 

tlttcla. 

AYUDJ,ilTE -1 Aún no? 

SA!l!iElíTO -1 t'.o ~ Ahora salies 

por qué toqué la bocina. 

StTJE~O :S-Recuéfltate w1 

poco• recuéstate contra el asien

to, eso es •• ,·1hora trarwuilH •• ,No, 

uo, no,debos ·~ener tus ojos bien 

cerrados, eso es ••• excelente, así 

••• (Se escucha. el m·lto de lo. mu

jer.) 

SECRE'l'ARIA-Visculpe, ¿es ln 

Pregunta a un ayudante • 

tugar para los nm~ntes. 

Le dice a. la mujer poli-

cia. 

Aparece otra escena. don

de está el sujeto que la 

asesinó escuchando una r.ra

bación como sir,uu: 

El asesino escucha la. 

grabación. Es un hombre de 

negocios pero con algún 

pr-ohlema fam.i. liar, 

En este momento entra la 

secretaria• ntracti~n. 
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grabaciórt ~ue duiere que trans

cribe.? 

SUJ:·:'l'O B -!lo ••• no, , , t e e 

oetn otra~ hugn co~ins para ••• 

{da alguno:; nombres) y una po.ra 

mi hermano. Y si no está muy ocu

p:~ ia quiero nue sr:J.ge.n esta misme. 

tlo 1;he • 

S!~C :'J~'l'ARIJ, -r1:uy bitn 1 se-

ño' fliills. J;ste.rán en el ~'elcx 

en una ho:ra. 

MECANICO -una. crí.a1ra de gas 

i::obre cuntr.J ruec1as, 

SARrl!~Wf'O -Vamos, tTun.n 1 ex

plícame eso. (,Cómo lo harías tú? 

¿Sólo o one c t arí as une. manp;ue ra al 

escape, o oué? 

MEOPJHCO -!lo lo oreo, pon-

El se queda quieto, se.

CH el cassette de 1A. p,raba

dol'r:l. y lo p,Uccrda en una. ca

JP. Hnce la cal"a de c1üe FJU

i're. 

gn otra c·scena, el ter1ien

te está en un taller mecñni

º.cl.12idicndo al mec~nico aue 

ie exnlique las cosa.a. 

~ratando de aoJ. ucional" 

el problema de asfixia con 

un mecánico. 
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dría une. mnn~uera a 1a f'lalide 

del tubo de escape ••• Lue~o in

troüuciría el otro extremo dentro 

de ie. cajuela. 

SAP.Ci!füTO -Ut1 mor~cnto •• , 

¿tio necesitarías unn vtil vula pa

ru. evitar que el rae entrara tan

to? 

MECAhlCO -~oo no funciona. 

~.Cuál es su platl? ¿,Ma.nual o con

tl"o1 l'etaoto·· rersom1lmente, creo 

~ue ~s una entúrida teo~ca. 

SAHGEi:To -;.Ah, sí? 

MEGAH.lCO -¿T'or n~~é iba a 

tomn.rem inolectias t cue.nd0 todo 

lo que teniD r;ue h~~cer es cnce!'rarln.• 

en su cochera• dejar ~1 motor ~n 

ma:r.cha• y adiós? otra escena, en el depar-

tnmento de poli e ía. Suena 

P.l teléfono; 'ltiarecen lo El 

dos ayudante:; del teniente, 

con una anciana. El tenien

te V8. ller;ando con la mujer 

po~icía y el ayudunte neF,ro, 

!,r3 habla Al teniente y le 
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dice l 

AYTTi>Alfi'E ( N) -Bill 1 ven un Es pur~dójico 1 tiene un 

momettto por f11vor. ayu:l.a.n1;e nev,ro y un blanco. 

AYUDAN'l'E (B)-Sí, ven aquí, Este Último and~ todo r.re-

ellu es le. sefioru Power, 

AYUDAN'fE (N J -iUla es le. 

se flora. l 1owe r ••• Sra • .l:>owe r ••• la 

oar~ertta Andersrm y sargento 

Cl aud. 

1 .. uJr.n P. -¡Holat 

AYUD.1\llTI(N ~Sunimos ellp;o por 

la seftora Power 1 ibn en su nuto

mdvil a visitar e su hija, 

CA~.1 ITAN-Su hije trabSl.ja 

pnr~ unn fomilin en •• , y vio el 

t>.uto de Nancy Walace. 

MtT,TER P. -¿Es r:ierto eso? 

ANCHJ·: f\ -sí .. ,a.e se omnue sto 

en la cnrretere .• se puede ver 

cuándo ur.. auto tiene ~roblemas, 

estaba charlando con los dos chi

cos ••• Bueno, yo supe enseguida 

que algo andaba mal. 

SARGENTO -t:o11l:irt'1e 1 sefiora. 

Power. 

?íutlo y con lP. cara de he.her 

recibido golpizes r..nterior

mer.te. Vif:te con unt. chama

rra C?tm.m y corriente y pan

taloncE vaouero~ y una eim

pl& y sencilla playera. 

A prlrtir fü, aqu-! 1 prime

ra costteJ.idad con la ancia

hu ~\le vio alfo, 

La anciana es una hegra 

con unr: vestin:ento. común ;{ 

corriente. La hijn de la 

nei::·ra trRbajf! '!Jr>ra una fe.

mil ia, nrobablPmente es sir-

vienta, CLsuaJ.ida.d .-Ade-

más de a'..l.e lt. ancü.na. su-po 

de ihmediato oue EÜ.po atlda

bLl. mal. 
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A!ICJ!AflA-Rueno, cuando t;U

pe del homicidio on las noticias 

de las once, yo levatlté el -tDléfo- El Htliido debe ser in-

no Y lla'11if o mi hija, ella dijo culc1.1do por ollr., se :?'e-

que tenía un deber ;¡ er!l ver EJ. vforte • 

1n policfo. 

MUJER P. -¿/'uiere decirt100 

nl¡éo sobre los much<>.chos? 

ANCIANA-¡rlít ellos r,o nn-

1·ccÍA.t1 pertenecer u lri clase de 

lr.. chica ••• A vece o uno lo sien-

se hable de c2.rises dife-

rente3 y eme sólo con ver

lori se da cuenta de que no 

te ¿no? .Cloro que sólo mirándolos. son l:Juenoo, nrobablemente 

por su fonnr1 dt vestir. 

MtJJEr¡ 11 • -¿l'uedr darnos 

su doscripciór.? 

ANCJANA-Teníen el tipo 

de muchnchms ::mlofl y slicios; 

mmm ••• 

Atudnnte (il)-r.:uy bien, 

¡y oob!'e la cn:nioneta? 

SA!WENTO -¿Cm~l camione-

tn.? 

ANCIANA-l~stabn e:ltncio

nP.da jU11to nl uuto de ln chien. 

Era de un color como pálido wnn-

.F.rah rnuchacht>~ mulos y 

sucios. 
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ri11 o, 

AYTJ!JAN~'F. (N) -¿Irle.tríe ul e 

da otrb eBttub? 

AYUDAN1'g(B) -st ¡ tÜ1 Arizo .. 

na. 
SARGB!ITO -¿,Esté ser.;ura. d~ 

la ine. tríe ttl n.? 

ANOIANA-Yo s!3 cómo son 1 

AYUJJAN'J'E(F) -!.a sef;ora ?o

wer t·adue reir-. los ,_u timos hÚJ:ie ros• 

ANCIANf, -, , ,G42, 

SAHGEN'l'Cl "-ES usted mP.t'avi• 

11o~h 1 scHora Power1 

V!GIL!.N'i'l~-¡Aht 8E.1 usted• 

scfior Mills ••• ¡Ah\ Lo Bienio, te

fior1 no !JElnsé oousturlo, 

SUJETO B -Bucho 1 yo sólo 

Eiia. chi. :señtis di'.! lo. oa-

· · St:: acubti. primeru ct-ttltia,i, 

1ide.cL 

t1tra estlena1 en le. ihdui:; ... 

tri~ dona~ trebnju el indi
"Jiduo que fJ.seGiti6 E'. la mu~er 

es eoorprend ido 1101· Un Virt,i

lante; ciuc de proc1to entra 

8. uw:i bodc~a y oncuentre. tiliÍ 

a·1. sefior J;1i1ls. 

"' 
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necesito un poco de esta cinta ••• 

voy a enviarle unas cosas a mi 

hija a Europa. 

VIGILANTE ~sí, ese mate-

riel es ~uy seguro y mey resis

... , · tente ••• ¿Jeny sigue allá por Eu-

'.•; 

' 
.. 

. ·'' . . ~ .... 

". 

ropa?. 

SUJETO B-S:l. 

VIGILANTE -Pue e buenas no-

ches, se flor. Probablemente lo veré 
·, 

en la mañana. 
'·' ... 

.·.: . 
-~.' \ 

. ~' JOVEN-Hola, ¿Se dirige a 

la .colina? 

SARGENTO -SÍ, sube. (Po

ne en marcha el automóviL) 

JOVEN -¿v_a por casualidad 

por ~a calle? 

SARGENTO-Creo que sí• 
,, 

, JOVEN-¿Le molesta si en-
·'1 

. . 
·,., 

t'· 
:'· 

' \ .·l. 

·" 'I 

1', 

Pamiiiar. 

Escena:apare~e el sargen

to en su carro por una ave-
¡ 

nida X. En eso está una jo-

ven, muy bien formada, que 

está pidié.ndo un "aventÓn" • 

El sargento se acerca a la 

acera de la banqueta. 

Mientras van el el carro, 

se lleva a cabo el siguien

te diálogo. Por casualidad 

encontr6 a la chica. (Segun-
,l'. 

da casualidad) 

·,·,. 

' 

'1"' 

: ~. ; ' ' 
·,l,,: 

•. 1 • 

/'·; 
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e it! tui o 1 a r·:ld i. t; '? 

lTOV1rn - ¡ úh l ~'HmlliÓh tiene 

uno, en nw.rhífir:o, comn:rn i.u-: trano

rni.1:01'" ·lJara no e~:tar fti.er¡:¡ de onda1 

[L\ HG J:;: 'l C - ¡ Ah ! ¡ Ah l 

JOVJrn -·¿¡~ qniene s les hal1ln 

usted•¡ 

. ~JAHGWlTC -·/1 las 
.· • . . ,:.:_>,. ·' -

que vivun on lr1 ciudaclt ' · 

J(Jnfi ...;.}!oln• soiior' Y StJñO••' llablP: fJOJ.' b rr.idio del 

!'8 dt:1 bodo 'ol liltU1do} bueh~~ ~ÓC~~S . currd de} fJl!!'gC!nto 1 
'·.:::J:' ··.,,_' 

tt todos. Ut1i:crle s • 

úAHGJmtro --J::so es. ~·!,'~1:~J'.·ij;ff3. 
p pedir t:jlttl ln. llov,en ex:treflqd(,/ i ' 

' JUVBH -- j /,h\ uuJ~-1;1\5rt d~ ) f 
-_o----,-:'.,--~\:~.~~:~~-~~·?~:,--,=---~ ,~~'L.:_o~-=c-;_;_ 

opi.nlonos' 

, SAHGfü';'.i'O-¡Ah¡ \~'i\ ¿,T\o es

cuchas tidticias? ¿,Cuátuio :f'Úe 1::1 
. - : 

lll:timn vez que lw~ esottcha.oté?1.' 1U1a enciende la rr.:.dio 

(,No C:.1a.be~ que en loo ú1 timós oh.a.o y 'so otitÚt:h~ m1foica 1 p9rd 

bro nioseo, buntro <.!hicus fti.cro.n' ~Ll~ ~·li,t1,1n. 
a.se sinatlas 1 vial r:d ns¡ mus rto.s? ~ · 

¿No lo sabías r,c:vio? 

JOVEN -;Y po.r que me estt'l 
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uioi~ndo eso, runiro? 

SAHGBlí'l'O --k ÚJ. time ver. 

o.ne r .... '1.a de ocn¡o chicr•.n :·:e vJsto. 

bbh Vide 1 Aot~ba exaoto~ente 

donde te lPva::'::ó,, .¿.Er!:l enten

tlic.lo lo ("!'.l" te di je? 1, 1 ¡E;.:nc·ba-

1'1ente d onc.lo te l~vu.até \. 1 •;Fue 

le úl t4.m8 vez o_u!:' r~.te Viutv. t::ob 

vidR ese. ohicat ¿,J.lu(; el'i-'tud.Üló · 

bien? 

· JOVJ'lN~:-:.;.Es .. in(? jor •. 1ue me 

de je Üi;>.~li~. 
SAlfüF:NTC-:Je .··lJL,f::eita JJrrn

IJ"t '.'/aÍb.ce • 1.ia sn~u:i:'tin deI nutu 
'' ·,-; ' - '' 

y 1ri eo.!.nt:iarunt la. 'Vibkro:n ¡ ¡ 
'' . .. ' ' ' 

(Aqtii inG si6Uienh's I)ctlabi·etJ se 

alipert!one_h con loo g:tJto_s de ln _. 

joVch rtUe. oUif.!fe -b6°jfl,t y Re ih

te rrumpe • ) 

JOVl'.:N -¡né jeme, brijar 

SAHt.BN'IO -No mí lo que 

pretendes 

ucl:!so? 

JOVEN - ¡ mwta t ¡De ténr:aae t 

HGnlpenron y violarontt' 
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(,quiereo'i' ... (:.J.torado) Soy ofi

hia1 de la polio!~, creelo. 

JOVF.!1 -nü je:n'.1 bri j .. r. 

11Annium:i-¡.Brt,ttd •• , ¡F:sta 

es m1 id.oritH'itnci~n y cstr es 

mi t>1~.cal ¡LJo:r oficial ue rio1i ... 

cíe.~ 

JOVEN -Bieh 1 ¿pe ctúé se 

tr1;1ta?1 rlíe:rnno. 

SAR'.il<JNTO -!Je. t~r.ucir'.S a qU~ 
' ' 

en w1 nviso,, ,dfÍ jo.me rnowLra±'te . 

tügCJ. •rú t10 pa.rot:,!G entahtler 1o 

Ei ti1:1 icterttÚi e, ¡y eiln 
tiene tnh:h~Z?.,·. 

quo s;_wudo en ni rntm1o • \'!i.t•á ¡ eh-ta. 

es,., (Pico 1ot. nombre o cíe lan j&ve.::. 

nes 8131H:inodt'la.) ConvíÍndete 1 cad11. 

una de ellas f.At:i 1av~intade. rolpea:- e ArJIH .!'es.eite,l_r,i.1io.l3hrti 

dn. 1 vial A.11':1 y m1wrt'.1 ( !Uipi te) ti i --.. ---------
' > .· . .· • .. . ' . . ~ 

· vfola.oiort en primer. temi .. 

;Yrtticndn o? t 11 Viq1 ncl n "'1- mue ri!: l 1 i . ho. 9'. m\.ie rt~: bn aegunno. 

J-:J. resp:l.rü y reoupt>l"l:l 

1t:i .bi:llHit:H 

SAHGimTO ·-No quise ser fon> ,, · . 

rutlo 1 a&lo QLt'.3 • • .cur.i.ndo te \ti pr;!.7 fit: 
l'ada en SEIA. esquina,• tXnterptat~~J.: 'jdtl ea .el btieho .y ·tiene ra .. 

da que pe.so.;:ía "10 mls~~;:.bo~YfF.or ' ~~tff ~tu.e.re·. n~otegerla. 
o ntiónde1 o i ' .J10 1 ameh+.o j b rehtrll' r ' 
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t1Ue lt> lo.mento., ,OUl'l.Mo tr:?ngnc 

C1Ue sn1i!'lllo:r ·ctUt! titl viajr:is en 

nutobda? 

!.ltJJBR P • ....:¿t}uEf qüieres ha

cer ahóí'ti.? ¿Edl.l.cn.r t:'. todo el mun-

Su bermina l~ casualid.2.d 

policía-tre.n::ieúbtc·, (r;egurtdEI. 

ca~Un:!.idad.) 

Eacenn (lhtimo). si ear

CPnto ed~'i en el d eur: domen

to de j ~t :nujer ,!1olicÍfl, dll 

npa.rctlc! e 011 uno. bt!ta 1:iuy coi• ... 

ta; por lo que se púcde ob

nor~ar 8úEl biert e~~ructurn• 

da.~ extrcinide.tlP.s; Se edó.rt 

tomando une uel.J.id.i;t '} ella. le 

dice i 

1o'? Búsc.mt1o chitio.fJ t>t'1 1a 11.oéhti lie.bln de' educnáiÓn¡ ooh 
_',\ '' 

pare ofrecerles ae .rmcsneo eratU.i~, ... se:bnciHes r;rutl..dt~s 1 
/.;,. ·~., ... 

tos. 

SAHGENl'C -Eso puede ~yUdaí· 

url poco, 

?.1Utl'Tm P.-Bú')hOt e. Veces1., No huy solución• Loe in-

:?ero te hnré un::i. a1rnestet Esu ohi- dividuon rictúan por sí y no 

ca tjuo leventrwte • volvorñ a ln ei3cuchrL'1 corisc j"Js (.r:sto se 

ooilc mnfiana a pedir que 1a lleveh. o:nnpi'obn!·l~ ml~O adelante ptlt':.. 

". 
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Si\:ntrnTo .-ni.i. vez ho fui t¡üe ello u tiehen rar.ón, 

busttuite oonvinc~rite. 

r.:u~·;n p. -Me t)nrcoe C"..te 110 

11.tibit";;e tre.tar lle serlo, r.uebrl:Ul

tnste tod'J el replam•.rnta 1 no tE> 

ptlh.1:\. te llevar ohicJ.n en ia e a U e 

••• ¿,Y por qlté 9 Bill? ~-;abes dUe ho 

dobel3 deoü· nr•dn n rnid:le, n:n eso Stieha. el teléfoho y- Ht 

cuone> el t.eléfoht•),, .PierJee tu mujer polida se dispone a. 

tieinpot nPdn como hn:uiclrlio o vio-oontestal'."lo,; 

ino1 ón VEl n pa::nu· et: un trillóti Eato va e. c:uoede:t- sfotn ... 

de o.fins. pre , No htiy sol u::.:idh ..... e.demás 
¿Hola.? ¡Aht l!olu 1 ¿,a.don'le ~n sti t:htba.jo. 

orees qU.e 1u.ode estar t:uandó 

~Uio~c snbor8ar '\J.na oe~veza? 

JAHC:F.N'i'O -sí¡ Joe, 

!i!VES~'IGADOJ1..-tJna ll~:tnuda 

de la patruJ.ln de caminos de A:t'i ... 

zanR.~.Tres sujütos, dos con bd

artadau perfectas.~.rero tenemd~. 

~1.t,o ihtereaantr:i. 

f:IAHllEN'l'O -·~¿,Aht sí? 

!t-l'/1·:s~.'1GADOH-Uno crunione

t~ aetenia y cinco, amarilla¡ ma-

Bsto ~e 1o Jibe a Uh in~ 

veot.:lgnll.or ~\.le trnta. de loó&.

lir-;ar al sargelibb¡ ciue 1Uep;c; 

conte1:1+,a. 
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tdouln número AHJ 64? y ed~ re..

giatrttda a no1nbre ur. 1., bl::in-::o :le 

::'l afios. t?r,re e e Sur rtue u ~l e O-' 

tno <i. sit runieo {hombre) los c··~rnpa ... 

ron por haber intentoJo mole~ter 

e. unn imi versi t11:riP en el perqtt<:J 

nuciottcl tiro Río Colorttdo¡ • ,¿qúé 

opitrn de es0? 

3At{C.: 11N'i'O -Unos tH~ jci.ros de . 

C ilSüt:'.l id ad t 

cúerrts., Sucede qüe lotJ etijatos 

IJIVJ1;~nr; AJúR -'l'rc o el ÍUS de El- atmque hó s~tl los ase sitios t 

puéo de haber r:-nlid·J, a.si:ütnrcm úlm ia (tente in.lena y rtlto coa-

cotacidn de aerviciJ en ••• y na se 

les hn vinto a ninf'tnO de los dos 

dende entortce s. 

S.AHGENTC' -tOE' por favor 

bóns:Lette el boletín d"l seguridad' 

INV1·!GTIGADOR -Este! bien. ¡ • 

~ cueign.) 

MUlrEH l', --¿Di jo crunionetar( 

~1AHGF.NTO -Cruza ios dedost 

c:reo tt1la ÜH.:i tenemon, 

pera t:ort la polioÍa 110 sti 

!iúede Eii:üi Vócnr y t.i.t:lriert 

riue ser molos ;.· huy que 

deterterlos, 

Infier•Jri oue ya los tie-

nen¡ oruzebdo lo El dedos• 

Esoon~l~l ~~rfcnto est~ 

en el dcportamcnto 

de polic:fo. Cuol¡:;a 

su chnm::.rra y abre 

1 a po rsiol'1E!.• 
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AYUtJAN'i'E (1;) -B•nnos dino, 

Bili • 

!1J\tl.t;f;Jf!'{¡ -11012.. 

AYUlJA!JTt (H) -¿Dónde e dó.? 

(!1regwito. por 1 n mujer nolicío.,) 

8ArmEN'J'O -t~1 llevrl u b 

~1Cu.demie. de pol ic: íri., Eat~ toniatt

do titt curso de nuevo. 

11YUDAi1'.1'T-:lf') ·-¿tJ1¡ sí? l~s 

urw. 1aÉlt~.ma 1 porc;uo tenemos u1 

rnot~o Qe lo~ tipne deAriEona. 

1WtrlJAl~'l'T.;( 11, -trn re porte-ro 

sUpd del boletín. C~suaJ.idad. 

AYIJDANTl~(B)-¿,ConoMs al IióS J&venes, como soh acf! 

oue trnLa~rt en odm8ra escondida? de medos, río :!1Uorleti salir de 

AY1JDf'J-iT1~(.NJ .... i'u.i:H: purece - otro;lU{!;ar; Si no e~ de un 
Que vio u los !11ttChE•chos saliendo J.tigar d.oncle vencleh bebida.e: 

ele w1a ticntla do licores 1 1oéJ si- alt:ohóficas, 

RUió hasta Eu casn, éle trc~nspd rte.n al 1 uge.r 

de icis huchos los :iolic1ns, 

.• .. f se ihicie. otrn escenn pa.-
~ " . 

~ ht. a.t:rupar a. los delincuen-

llf:I'OR!l.1Jrno -Hoh.. so;f Da- q~ ~ • .. · 
ttiet Pfioe ¡ . ; 

' 
SARílENTo -floy sargento 
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, •• grs.c:las !JOl" la información. Otra. vez la cooperación de 

tlEPORTt.Ro--No lo ngradez._ uh ~mjeto iiue t11 azare; se en

e~• so.l"r,etHo • e o ta aer:.1. rni mejor ter& del boletín. 

histo1-h. d.e1 a.fío, 

SARGENTO -¿Dónélu están Ei.ho ... 

. Ma'? 

IDiJlORTEHO -Adentro. 

SAHGEN'l'O -¿Ea ~fm sólos? 

IfüPORT~RO -nuel:lO, e st~ben ··•·· .. Son e brioe t borra.éhos :f 

solos c1.u:u1do entraron, no et! si . teh:!t.fri mucht-. -oerveza1 En Urta 

ha.b{ti elguiort o.dentro, en i.odó ¡!nle.bre 1 ea si1;uen verifican ... 

cttao es p:ro~ble our~ eotrin tlo las pa.lEi.bru.s dé Hi. ancia-
ebrioot tenían suficiente ce1~ ne~ 

\te ~e. pr.t:ro. httl1tl ir un barco , 

tlAHGENTO-Paul tAyudante ~ 

V<l por la pr>.rte 1.e atrás. 

llliPOR'rERCi -Oigr:i.• sargento¡ 

¿no quiere edperar Un momento? 

\tiene un totógrofo eh crminó, 

No t:ie ie hace bailo, . 

Avwizrui ioa polidtte hü ... 

'ola 'iti ctaí:fa1 

HBl'OH'l'EHO -Aqu:!'. ¡ tu1idac1 , .. \ .• 

ddSt ¿ddtlde dia.blM:i eett! Ooliih~? M:ltJtitrM 1 los oujeto!:I ee ... 

-~&rt bebiortdo en ~1 int~tior 

tle 11=!. eªªª' 
3ARGtN't'O -1/ntntH:l t entremos 
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jul'itos. lAbte lri puerta de un 

e;oipe).,. ¡Folie ÍEd 1 Quietos l •,. 

tu nu-.tnjH. ••• ne cnra a la pared. 

jObedoce ~ ltJno qt1edn tL'!la.pwo y 

al ót:to h dice t) t;!uy bien, ·tir.nna 

~!JO y te mr.to tcunnrlo uno iba ~i 

totttdr un revól ve :t'), 

AYUD f,N'.1';•; .-ua e ara e. 1 e. p a

retl. Obedezcan. ;,Y -tú oué ssp~raa? 

(Bn un descuido ot1.le uno de eJ.los 

por lE· ventn.na y corre 1 !'C ro l:ln 

enCU•m1;ru otro :policÍn. nue lé di.. Ot:t'a nscene. donde Urio d~ 

ce~) los deiintttentes t.rntei de 

AYutiAWi.'Í·1-¡Folicíat alto! eElOtl!J<lr. 

AYtmAf'ITE -r.íuchaclm 1 r.iuitn

ta de uhí 1 t11.tÍtate de enmedit"J 1 mti

che.ch~, obedece (1;;1 tipo 1a amenn

za.). •. 1 suól tal a L ¡ 'l'e digo que 1a 

Súe1tos, obedece\ 

s1u10JmTo -1 suél taln \ 'rit!• 

:t?or ce.suulirlarl (OUR.l"ts.) 1 

pasa unn jovencita y el ti• 

po C1tie huye lt'. toma para 

rletehrterse y el polio!a 

ayudn.nte r:!'i ta: 

Aptfrecb úh perro -por 011 ... ' 
.. - ' - . . . - ' :-, --:' -- :,' ..... 

'' 
"··'' 

¡ 
•' 
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nas ('.ue decidir, o 1o h~témoe rio ... 

sot~os, decide ••• (r:l 1nuch'3.cho 01:1-

de 1 de dr! tt 1tt tnuche.chtí), 

SARGEN~'O -1':at4 hleh • S:l no 

t1uieren discutir lo de lt. esta

~i&t de servicia,., Está bien, 

os entre ustedes y el estado de 

ArH>:orm. • • to f!UO r:ia1mente nuie ... 

ro p:t'er_tu11tar es Cjué esta.bP...n h!?

oiendo aquí en Cr11ifornin ei do~ 

mitigo ~or 1a tarde. 

STTJE'.l.'O A-;,l:!l domingo? 

M!Jt.i'lf:R p, -El domihr,o, eso 

es• hace do~ o tres d{as ho debe 

ser dif!til pera ustedes, 

• i •••••••••••• 1 •• ' •• ........ , ........... _ 

1· .. ·· 

sualidad tiue empierui 1:1. nltl

hsta.r al maieante. 

OTRA ESCENA.!NTERROdATO

R!O A LOS JOVErms L:ALEANTES. 

Haciendo ver a1 pi.iblit:o que 

no existe hin~UhR forma di~ 

ferente de ihtcrrogc.í' si t1o 

'.Hl por tnPdio -iel diélogti. 

(Ellou no repd.rnen. nf tor

turan p~ra obtener las bon

f&siones. Todo se ve muy na

tural. Ellos xos policías 

soh rnny bueno él • ) El in te :t'í'O

ga torio se da un poco e~si

tado. Se les dice qWi le. 

chion con riuien loe vierort 

ln ''iolaroh y mataron. Uno 

tle ellos dice oue lo que pU

sa es aue les duieren colgar 

l":!1 homicidio y que él ya nd 

Vu a h"b1ur h<EtA que tenga 

un buen o.bo1?;ado. J,oE.i t:!nvían 

a. su celda sJn antos decir ... 

les que les den todoo loo 

pt-:i. vllegioe connti tuciottaleo 11 

'. 

'(·' 
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g.t? .:? ,He.rrndr5n de la SP.§Uhde. ".'urte en tatilo IncHrocto 

Ei eurger1to les di.ce rt sua ayudanteFJ nuc no croe flúEI eilos ss

tm 1.o~ e.sseihos, loa otros 11rr,,1Tti.ni:an p~r qué y é1 contetta que 

l:!AO stJ ll~rtltl "reaeción ititeme 11 y lr> dicen cnrn él el3 el prime2• 

detecto!' de mentiras hJme.tto, F.n Er:i recibel'J une 11timadR por 

tel~í'ono do?de les dic.:en que iofl doc: jóvenes e:cte.bun ert /,rizo .. 
11 

na ourndo oeurrieroi:1 loE:' tz-en ¡irimeroc h()micidiof.l y clicf! 1t:t 

rea.cció11 ir1·1;erna 9r;, buena''. Otra e.::cena en el "tuller mecánico 

tt'uts.ttdo ne sel ucionar E::i nroblema pE ro ~ue no resuelve nnda. 

Lloe;a.n a lltunar a1 SEJ.rrento 1 porque tino de los ..jóvenes m81enn• 

tes deseo ve!'lo. Et1 l;;i entrPvista li:.i dice uno dEJ ellos que eEl ... 

t.uvo pensnndo y oue r.Ji él le 1H·ce un fi:wor 1hí en Co.liforhia 

-11 ~1 ai veic pueda a.yUtlarme tuo.ndb vueJ. \rt'. 11 !ni eatedoº - fÍ1 con

testa quo oi V8~.e ] r:.. pena tratará do ayucln:blo, Ahí le explioá 

cómo l1E1~'.nron ellos a J.2 muchacha (eoto Y'J. so ex!llictt) pero 

ie tla ptot'18 lle ,!UO era U'1 cprro mi..1y elef,unte ¡ de loo que no 

hu~· mubhos en un.n ciudad. 

hlientra8, an otra ~sctn&, el aeesido vu en s~ ~utomd~ 

-tti1. Uttu mujer µide riue la J.o\tontori• él se a.cerca. y cue.ndo 

edñ rt !Jlmto de subir, pasan turne amigos de lti mujer 'I ia t1:t

cen ttue E!llos le 1léwarán y ya ho ae eiube Ul anto del asel'.lino. 

Miehtras tahto, 101:1 policiao (stltgenio y :::yudante) inveEJtitah 

1o de1 auto lujoso en las .E'r;enoius nll11crne 08 un trnbnjo urduo 

tettdrán uue hucorlo (eF; a ln concle1sió11 oue J.ler;an)• Pot· otro 

la.do, el a.ons:Lno co11tinúu 1fü •iiaje y encuontra e otra· joVEln-

, ., ·, 

,·. 
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cita q_ue pide r;ue la lleven. F.i se pnr::i. y antea de nubir lr-t 

jo'V'en. le dice que -lo únicd que hueco et trnnsporte ..... él 1e 

oonter:ita. -SeHorHn tenro lit1o hija a:.ie poi:lría ser su hermane. 

muyot'• ai ia oyerti üPcirme eEJo, ~~e reiría en su CL•ra preciosn

LF1 muchíJcha. sube y re ale ,jm1 en el nuto. Micnlras tanto l~!s 

inVestip1ciottes continúan. Hay 11omadas en el deu:1rtomeht0 de 

polielút qui:! no correLpondeh '.'ll ce.so pero nue d.es\•Ían 1u. e.ton~ 

cidn n oue e11ot son muy com,rvnsivoo con todos lo~ oue les 

llnmun. F.1 ó.sásino y la chien V8n en su 2.uto.nóvil cue sip:ua 

J.Ft trtirJmn. técnica cte 1::1 11rim1?r8.; nncla m[b que ella ee da cuen .. 

ta de que ertciende una r.;ralin<l•1:t'a ;i' lic nrurur1'lu p;.'.rt'l out! es y 

ln tom:J. .. El le üico rh1H 9ttrn hacer alr~moo eotudios ·~t t1UE.' lli

ra. if:l quu le [".t1t;tEJ ·-(ot!'Fl C;E.1C9rta U:1 oJ depl.rttunonto de 'J0licÍa. 

C!UEl t10 logrEt invcutira.r ti.r.da) - la tnll.chnehE1. se de!Jes;iera y 

t1üicuten ;¡ella dice -¡Oh' miserab~.e conr¡ae así es como te 

exc~toi:; e~_;cttchw.do e1eto y tom3. i.a gni.bndon~ y forcejeen en ei 

n.Uto r!llri. hbre ln rue~te cunnd'J el carro va en rnart:hr:. y sale 

dispare.a.~ r•ueue.nrlo en el pl'Cvi·nen to ::ún e on vida., pl:l.ra el ~~úto, 

bUsda la p;rabt'dorc1 oue también cn;vó y no 1a eucuehtra dice (lúe 

se he. hundirlo en el H;-;1Ja., le uone una cintu en lu boca y apn

rece otr1:i. escena ia·.¡nndoce el nutotnóvil en uh telle1·. 

Lle{';ntl lor:.1 policías n1 lugar dunJe está el cadáver de 

lu mucht\Chnt l:l~ le dir.e Cl'.lC la enc•mtJ.truron utlos ancJ¡,.nos 1 el 

su:rgot1.to preeunta. r-:i l:!B el mismo moduF 011era11rH y le cHcen que 

ntl.r~ce r1ue d que habría quu ver1.ficnr1o, 1P tnujer policía 

pr~r,unta. dnicmnente uaí -fu.e violo.d P -· y lo conteate.11 11ue 

f., 
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creeri dUe a!. En eFlQ subo un poi.ic:l'.e. tu'iiformndo con utln r.rn

bndo!'a. que descubrc:n oue pertenece a le. Qtrlmicn ii.ills que r,,e 

cotnprd junto con otras siete• t1ientras tAnto se caca ln cinta 

1e. ponen en unu ¡;rnbP.dora y se escucha la plúticn df.1 le. mu

cha.cha con el o.se sino. Ge prcrunta si hnbÍ'1. hucllt:s en le 

erabádot·e. ne 1es dice qu.c no 1 hi en le. cinta, ::le dirigen a la. 

Qu!micu r.!ills ohí lo p!loru1 ln r.rcbación n un Viffilante que 

lec:! dice n_ue lno voces cch ip:uules u lEi.s de los do:.; hc:tmtmos 

y que 1os dos tienen Uh carro ic;unl cnmnrados el mi!:lmo díu. 

t>rer,w1tttn nor los he!"Tl\eno~ d_Uc dóhdi: estú.n 1 uno lo dioeb a_ue · 

stdi& rnro 01.w vstá con:iendo por t.hí cerca¡ y el otro pued{; 

que eottI ahí dentro• Jn oo.~1;nnto dice qUa eÜol: irén ndande 

eutó el nuc oe fue n como:c y a le .:iu.jer JJOlicía le üicen att~ 

.-...si el ;:tUto de al< hermr:no F.?.Úh E>stá l:lhl'., rovísnlo sin heroía

modt comnromlido si cl~o cn!J.rece espera 8. qtrn volvamos, Mieh

trnc ia mujer noliuíi:. uoJJü por tmns bodee;us ho.st¡~ 1J.e1;ar e. 

donde está. eritnr.ionml0 el automóvil¡ da ncercE: n. revicario y 

encUerttra pasto en la Mtrti= buju ne 1a cajuela1 J.o toma y lo 

guardn en n1.:. bol;oo, El asesino ln ve por la vnnta.na 1 introdu

ce ur1 cr.i.s:.:;ette en una prabr1dora¡ eilln 110 lo ve y se :retira por 
i 

ei iup.:nr dondo entró y utn!iicze. e esct1cho.r io. rraboc:l.ón de le. 

CUE.ü'tl'. aEJcoinada, en eso la soryi•ende el asesino y tnnpieznn u 

force jea1• 1 hasta qu~ ller;an los politl foa y el asesino huye y 

r:mpieza. ln ;iercecuci.Ón; el vigilnntc lb dice que es s1.1 ami.~o 

da tnuchos nños poro dl no quiere ent:rtiearse y se quiere lan-

l.fí 
.. ~ 

'J 
'."I, 
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Z!1r de un lugur nito huat1:1. que lo sorprenden por atrÁE ';/lo 

detich!ln • 

r.p:!logot está el sargehto ~'le. rnujer polic:ía comiáhdo ... 

se Urt helado y- en eso tlJat"eoe in muchacha. que el sm·r,ento subid 

y lb dib consojoa en otrn ocasidn y le dice -esa es la ohioa 

de qtüeh to hablé a 1a aue recocí - ella está pic1ienJo cue al

gttiert ia 1evunte -fo mujer po1icía menciona que es rntiy e.trao

ti ve. y que e eperE' que ho tenr:-e. hittrún probl<':na él le dice que 

le guctn.tín. JlBVorlri con cus nFJdres ~: 1f1 sei:··~ento oontiesta 

-¿Ti1 crees que snr1firé de a.lr;o? TÚ no eref' un hEicedor de mi

l 9gros ereíl un 9olicía, sólo tier:es que advertirlos y si no 

te eocuchtm ahí termina tu responsabi1idr>d. El ce.rro donde su

bió lu ohfo:i ers lli1 carro r,runrle blrn1011 1 parecidó al de loe 

homicidió9 y se va d_ued11ndo en 1& parttr:LllÉl lc1 imer,eh del po

licía, 

9 ,3 1 tl ltmílisis 

9,3,1,An&.lieis Funoiohaj, 

~n el ar~~~ento se uueden observar los aspectos siguientes. 

t.n pl"imer lugar, qtte las mujeres (tle oualouicr edad) que en 

1a calle piden que las leva.nteh (o se suben a un automóvil de 

un desconocido) oErtán nrovocan;hi que sean violadas y asesina

da.e poi• a.leún individuo (maniútico sexual ) 1 -recuértltJtie uno 

de ios diálogds -"nada oomo homicidio y viole.oi6n vr. e. pasar 

en Urt tri11Óh de años" (dioe la m11jer poJ.ic!a). En se~undo iu
gnr1 que nun~ue ne corupÍiQue ~l conflicto por losjóitenes; 1013 

'º ~ 

/'..,) •· i" ' , '., 
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policíos capturan tü naenino 1 ya ov~ hoy un no1ii:'ín 11ue Pde-

m11e hunoa se ec:uivor.n por ur1a ltreaccióti inte:rnn11
1 olcr:i nsí co

mo UH 11detector dt rncr.'d i"a.s'' 1 rrnbe duidn pt:.ede ner el PFJGsino 

t trntari tlo ~oluc1oh"r ~1 problema de ios ~sesinrtoe y vio

lnciones Jendo conse~oa n las mujeres (el cara de ln mujer 

que levanta. el snrr:ento} ¡ t;n tercer ltt[to.r; !Jara nproh1rnder al 

a.sesino ( pe.rr:t re::olver ol conflicto) estrí 1n f1Ctituci heroica 

de in mujr1r -polioú,_, auien arrieorn su viC.H, u.l µetictrn1· cole. 

e.1 ltlenr donde f"C encontrurá ül su.ieto. En c1mrto ltl{,nr; riue 

la riotitm1 de loe jóvems, nue pot' su f'perienoiu no pertenecen 

:• um~ 11 olnoe 11 (rnerginr.dos porque 01101:~ nsí lo quieren) deter

rrtin!l.dn¡ compliottl1 las situaciones, pero esto puedu cambiar 

meñin11te el tre.br,jo :oolloip,co 1 o con ltJ.s anclnl"o.cioncs de ios 

dt:!lincuentcn ttorreperitidocii o :!JOr el 11 deber" per-r:onr;! dt> loe 

itld i 'Vid UtH:~ anti.! ll'. polio :fo (el o nso de lb. ancianr:t) , 

J:elnciona.ndo edos olernentos ee pueden nbtentr uigni ... 

fj.cacioner· ~U9 80 pr<ic;entan Como monu.e j::.sl Que ]HE:~ rnUje!'eS 

son violadas y aernsine.d'lS por tiono:t"se en posicionr.r.: tan ttvul

nerablcs11 como pcdi:r oue las 11 le'tuhten'1 1 "tte la fJr.JlicÍEi sdlo 

puede aconee jar 1 investir.ar y hastn llecar al reroísmo por 

sal'lla:c a otroat auc loe qU~ cobborlill 001 l~, oolicía pnr un 

11debor 11 pGrsotw1 y no le eue.rdtm r-etJoor pueden ser recompensa-• 

dos¡ que e:-rJ.s·t<J!1 iuclivilluor: de uno. 11 o1e.rie 11 lietenninatla tille 

oon r;ur; acti t1Jrios perr30müeEl oc~niohr.~n los prol>lernr'.s oue pro .. 

piCHm que lo. policía re equivoqtlc en suE> investir::lcioneu. 
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Son mo:í"ul'! j~-l.t"'. 1 norm~c ne cornporterilientol no se ~onr;a en 

posicione a te.n 11 VU1ne:rables 11
1 mejor tome ui1. Ptl.tob'.Íf: pRra ir a 

UOhde Vflj t~n{"t:i. c1.lidatlr) COtl lR {'eht? :r r.tás Jo lOEJ C1Ue 11 apnren .. 

hn11 otrn 11 c1RE€111 d1.fererite a le su;vnt i::en puciente EJi lr: jus

ticio. se equivoca-r:sas fn.lle.s son mis bi"!n de lr'G personr-is -

oi usted coiubore. todo E1e PClt?riirá~ euc·,.'.c:he Jos conse ¡juf.I de 

lo ~o1ic!a que eiempre t~atAr~ de eyu~a:r1o 1 pern n~c tddo 

tlorttiudo igt.wJ ':f bin p:robhmr.H1. 

Etitnu tnorde ,jns 1 son nrrrnnn e~iclcn+otnente l'tinc:l.dhPles• 

útiles a un' O!\ien ri:icb.J detann~.nado :t en cuanto fol;:;PI son 

id001-<r,ictw. Yn ciue f;e ocepta un orduh sociu:1. y Ela sef'itUfl. úni-
cru::wnte co::to fullns hut:lt-"'""füi r:1 .. w tlesn.juotas y s&ló se busca la 

forna tlo pt'onrtirlos. A.lr.o rrne t1Ubde ::n.ty 'claro ett Ü a.rgUmen

to esi rJU¡j el or<l:ih sociPJ. no se oUesHonli y tlo a~A~da. 

trev>Jr qtle eo+o.a :"rulan hur.mno.H nticliHun 1'1or problem~i:l 
ca.dos :;ior la t!d-ructttru rln.1 s:.i:stemn dapi truisto .• 

C?.3,2.Attálisis de Pcrsonu.~.· 

Les per1;;1onajes se ca:racisrizan por sus datoo extetl'los 

c:dpción vüiur..l) y ;10.r s•.t oomportrun:i..ento en lrü~ situaciohas 
'¡ ... ' '_-

ttl tp.te v.i.ven. ta carHcterlL:ecióh cst~ a11oya.B.b.~rl~6:1eÚfü o 

csoucm11:::: eu J.8. que l!C. person".ltid~d .del tinrt:iohade O:iitktli:rec

tamettte rcluciont<dn con ou pr()pio desbahit.~~,furl~~·~pifudtiiot 
loa esr¡uomna so11 lor: sic,uiehtesi 

Uttu jovert bonita¡ estudiarrLt: 1 da 2.Ó _aftoo, ooh ropa-U.e.· 

pl•1ya (a. 1~ qi,t(J se le d(!somrtvone til auto en is Cihr:retE:J-
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ra.)¡ o\ie conf'l'.a inocentemente en Un individuo qn.e p:rc

tetida ayUdHrla, tiene que tnorir, por eJ. error de hftber 

cohfi~do eh un sujeto que ho oonocfa, 

-tlhintnbre de aproximndEl.iuente 45 nft.ost bieh vestido1 con 

uh ruto htjoso, dueffo dt; una inuuotria1 es hueno¡ :!Jero 

poi' rurrÚ.tl !Jr'Oblcrr.a Í.htorno (familiar) Violo y ascsinEl.t 

pero no tntecl.e rnirir tampoco, entonces será r.presado, 

..... tJós jÓvehes,·:ial veLtidon¡ mucrooos 1 r:refludo3, bor.í:·achot; 1 

ai"onpre 11 mo1Pstando 11
1 no pueden 8er buenos, cl.etnprt:! tie

!1en que estnr r:::-e:i.nclo 71roblemas, 6Si.;O$ pueden m'.lrir, pe ... 

ro oon n1Jresad:H1; ya QUP. J.oE; er.roreo titlo h'1n rometic1o 

13tlli por moti''ºº hurnm10s, pt~rr;omües 1 cxplica1ilErn. 

t.:E.itot:J modelos contlntlnn ol mt>do ele vitla plantando en 

n1 primer td.v~l ~-t•Jdos 10::1 oonf'lictoe son peroonnlast de 

origeh íritimo 1 sin nitl{'W'la. relao.ión odn le') social ...... , pe.ro 

con ntwvos matices: la bondad o la lnr:ü.rie.d proteeer1 o oondenot1 

irremisiblemente. al J,1J:nbre; eeñ:üan ::iu destino. tn bortdad o 

lu maldad ndr,uie:ren tret, caraoterísticasc es olr,o oongénito 1 

rtaturhl, no depenrle de circuustanciP.s históricas. I::etá rela

oiohodo con lo fanifurt lo:=; buenos tienen b1Jenoa y nobles 

sctttimientou i1atcrnt.tles o moterncles -ln anciana que va a 

\'ia:l.t.ar a r:iu hija y aue Vio · ~. los jcivenes con 1:1 dama (8se

sirt?.da) -1 u eerttirn,ntuleEJ corcan.oA ti. 1.o fl:!m.lliar-tl surgen

to C1Ue fü, con~a jos a ln joven auo sube a su nuto111óvil • Los 

rrtoloa son 10a aue vi ven en un mundo oin famil:Í.s.~ pued.e que 
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1 

huilte! sin sentimientos -el caso de 1oa 1~6venes mttleantes -que 

. rti ec in•nutan pór el e.eeeinnto -el t'Mo del hombre rle nego

cios que toda alt Mnlda.d ee debe a la :::ei:iarr.ción de su fruni1ia ...... i 

se exnresnn ert comporie.mie11tos y costumbres concretas bien de

finidad -vesti1· de :nezcl illa o con ropas "corriente o" 1 anda±' 

g:reíludoet beber cer'.reza 1 ne.car nri.va,iac, etc.-, en este es

quema ne. entra el asesino• ya rue pertenece r, otru '1c1Etse 11 , y 

por lo tanto no puetle !>et' tu.n malo ri.u.l1.que asesine, pornúe el 

:recuerdo de a-;. hi,in '.1..o hr.oe ser corno un hdtr.bre con ::rnnt:l.mic:-n

tos -paternales. 

En el priwc r nivel t'e ~re snt9. un :.1tmdo cen•udo 1 in

cuestiouable 1 c,m ~.os desa.just~s Jt; ori.t;en humano y fácilmen

tE1 prcvisibte si re ctunp1en EUP:uttn.s horma:::i. En el seguttclo hi

vel yn he crunbiadri, existen modr>lotJ para clnsii'icar a los 

hombt'OS t:rt buenos y '1lDlOtJ, Sef.ún E'úS relaciones familiares y 

rientitnentn.les. Esto :::laflificaci.ón deter:.1jnn su def.ltino; que 

se manifieeitn on alt:w100 dC?talles y com;1ortamientoa i.i!Jiiiba. ... 

dos. !1a Hio+.oria 1lns relaciones socie1es c1.c pro'.lucci&n, "la 

luchn. de clas.~s 11 , nd cuentan pPra rtada, Los modeles y enqué

ma.e Pn que actúan los IJCrsonajes aon r.br:itractos, "r~üstóri

cos como BU tnoo.e1o: es Un destino heeho 1 'JU def'iniüo, qUe el 

ittdividuo ejocut-:i¡ ncCói:istruye y que denende de su universo 

sunt:l.umntai. ti (l 7l ) 

!10 1deo1óckó se encuentra en;l;onces E!n este segUhtlo 

n:l.vei; el1 1:1 concopci.ón cerrada y o.bst!'acta del hombre, '1dt! 
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la dodedad y de la hitltorie., rtue en l"ea.Hdad ho es historia 

siho de l:ltiho • 11 (i 72 ) 

9.3.3 • .A,ti{lisia Estructural 

B1 capbodio está eetru.oturado sobre dos rti'veles (o problemas) 

el primero os Mspechas lviolarle1res-e.sesihou)-búsqi.wda 9 y ei 

aegurtllo, búsqueda !30 Un uólo htimbre {csesiho, manir\tioo se

xual). 

Dé t'll fonnn 1 o1 e7JiMdi::) oe ?uode div-irtir en dos par

tes nurrntiV:".i:i 1 en el tri.mero se ri?~olverá el de l'.Ja aospe

chosós (]1rimet·ct pnrte) y luer,o se r:0 solvertl í!i de un so1b 

hombre tscr;unclu wi:rt.e)¡ se puede decir entonoes oun Üt b\is ... 

quedR tlt? dn en dos aiveles, 

Eh la P!UME11A .Pi1HT.S el oonfiicto centreJ_ esi la btis

quecio. de sos!1echoscH1 violndor·es y usesinos. Este 13e 'Jrigina, 

pb:r latl mujeres n11.0 piden que lns 11 levruiton 11 t CJUe eE:itán des-

tirotegidas y que rtrJ cccw::he.n los conse j'Js df> lu polio~n. En 

úi1. pdmer tnor~cnto 13.!Jf~t'ecen dos sujetos ( jévt:mes) que molestan 

ti ut10. mujer en le oar·ret~rn cuando ~e le nverfq cu u.lito, en 

esto aparecer8 dtro individuo que lu protegr.rú de aC].uEillos en 

eae momento 1 arrahCG el nutomóvil y en cl trayecto le cont2rtt 

BU prouiemu (SE:pnraci6n de su f'amiliH, es1108n e hi.jCl)t més 

adelEl.nto la vioiurF.t y ls. ase sintirtL Los oujotos ( j6'1/el:1es) se

rán aµrehetididoé1 por 1as dl:o1aracionca de uha toutil!:O (e.ncia

rln) que de cnsu<J1idno pusaba por ahí, Uno rle ellos üir:Í a le. 

palie!~ qü~ deja~bn ti la mujer oon el otro individuo y ~ro-
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poroi11:1.a. ctetailes pnra 1a b'1aC1uedn, JÜ policía busca. solUoión 

por l:nedio de ll.rt t11ecártiho 11ue le exulioue cómo pod da EirlfiXiaf' 

s.:· hl.guien Jent:ro de Un autom&v:l.1 1 pei"o ha Ell' encuentra lt1 eo

i unióh. 

Jurante eJ. de8arrollo y solución de este conflicto se 

presentarún acontecimientor~ que nuda ·tiC'nen otle ver con el 

mlsrrto y cuya formH de preAehtarse hoce referencia o relaciohea 

tixtrnfü::u.; a r-iu et;t:ructurat bque del cl&xon cle1 carro de ;ioH ... 

c:!'.at secretén·ia cu~ hn.b:1.r1. cort el asrsi.no: imnr,en del taller 

tnecé.ttico; vlr,ihmte ni.te oor11ret1de rJ. Pse !'lino; cuando el sr-r

~ento lovm1to. a w:<! rr.•;jer; tiscentt íntima con la mujer· policía. 

y el sarv,e1:1to; escena intennedio. en la mirehehAión de los su ... 

jetoo (jÓVenrrn)I alp:tmos diW.ogos clotl la dltCiPna testjg::i, 

La relnción :'..r:div1'1.uo-sociednd nóló ce plantea en rea

lidad s cU.ahdo fl!'J[:!·ec·¿; le tecreturia; et.tundo se nprehende a 

uhd tle los jóvenes r:n la cnlle 1 cuor,do el ases:l.no e '1 f"Ot·pren

dido poi• Un vif''-1Li1te; ~.· la ,-,rimtirn escenu cuundo a le.. dema 

se ie deucompone e:!. auto~/ l<',E eGcennE> del trü1e:t' m(;)c~nico, 

Bl segunci o n1-ve1 -búr,rnueda po:!. icial -Ee ele S'lrrolla eh 

dos e:.:JcenttS: ÍFc ::iersecuciÓn policiaCP. y el tratnr fle rGSOÍ'ifE'i' r 

ei hottiicidio por rwtlio del med.tliuo 1 

se puede observar rtue le estructura. de todo ei pl'ogrs. ... 

trta. eotñ montada. scbr0 ve.dos presupuceto!31 ouo Uh conflicto 

eietrtpre su cenern porque los jÓvehes no ntiendoh r::. los oottse

jda de loEJ t:l.dul tos -recuórdese ei didlogo de1 a.oesino otih 

. ;; 
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Nant:y Wale.ce, o.J.decirle oue p')r qué se poníe en una posiciórt 

tnn '1vulnertt.blc'' y el otro r.1 iáloco tlcl polioía con la mujer 

que !Íl levanta-y u.üc !3e O"ririn8.11 por problemas netamente 

persono.les (no he.y .tele.ci&n ton 111 aociedod) y que i!stos se 

pueden resolver r:i 3e confía en J.n nolioía. !'arn que ln E:Je:

trnctu:ra. pueclu deset.!'rollurse, los individuos tienen que 13.C

tue.r de 11ouerdo a l~s t>Xir,enni'f.l Jt: la miSIDfJt y n".l ser.ún a 

la lógica interna de lon pereonn~l)S -e jetnnloiloG dos F.'UjetrJs 

o·..tc son de ~etiidos por ::iura cesuoJ.idad y lucro 1.mo aporta tln

tos sobre el posi bll' ase sitl.o son rara que se r.i¡:a de sarro

llundo ~1 enisodio; cxiE:tcn escf'nREl en 11=1. est:t'uctura que rto 

están rel 1::.c i ohudas d L·'€ e t~!Den ~e S1Jbr·c el e otifl i.c-t.o, Eocenas 

que se ·po·1rían Eúr;rii:.ir y no perdoríu nnd.a. 

EPte ,:utim0 r'r:n:::cto n::i 1J.iare de 1.u1a tno~·or eXt)lit:ación. 

1:ttt.re lns situaciones o·.ie se presc-ntun e.:drutlus a le. eí:ltrué

turn aons rrimerP, el toque del oiexon del cnrro del policlat 

que hti.ce ver f'!1.tt:J est~ 1:1uy :nolestr, por ese r~ser;i.nato, lo cti81 

rela.oioha rifectivurnente al oc~:ecta1or c:on el policíc>. 1 ¡yP. que 

éste eFi tltl idi'V'iduo con muchos sentimientos; ser,undR, la es

betta de 1'.1 secretaria con el asesino. Estr. es para aurnerttar 

el aUEJ!)enso y ~11 miE.mo tiempo que el espec.:tr.dor se identifi ... 

oue con el pers•Jn¡~je y se rel:o.ci.ono con cl'1 -es Ul! hot!1bre de 

hegocios aue 1o tiene todo, pero c1 '...te le hace fnlte cnrifio. 
1rercera, ifl. i1w1gen .del mee ártico otw j1mó.s rcrnol vió WJdf.l, :pero. 

que veE1n C1tte r!1 .oo pr0ocupe. poi· investignr --rel~1cionah al 
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especttltior con piatari falsns ,iara rwntenerlo en :i•.tspeneo y 

frente ni liparnto. Cur.rte.• el vie:iiant.e eoqirundo d aceeino 

tomnrtdo unt1 ci11ta de pee;runento parfl envio.!' a su hi je, nlf!titms 

Cosas -rt1Bci~t. e.feotivn con el eE'pectador. C)uintn 1 el oorf'.en

to (poticía) r:uc levente P. unn mujet ~' le et consejos p!1t::.t 

aue no pida '1 tivontr¡rtec" en la baile. Aciví el menr,r· je está di

rir,ido tlirecto:~ente al 3t;pectndor, aconseje [ E:us hijos oetíor 

11udre d~ fnmiliH¡ no sen que 1es -Veyen o violar, fliempl'e hEl.;Y 

!'lujebo r:wlos :;n lP. call" y iEt policín r:o pu~dc nnrJt!r ot'.idan

do r-i. :torJ.o~, ndc1:1t.o 110 se le!l nr:rmite tennh.:r n hncli<.?; L1.cí as 

t1ue f'i. rugo le '!')889 a 8 1 ; hija eEJ uülnu <le ulln; lf. polie.í'.a tio 

tiene t1adn. nue Ycr, foménte1e nt't; escuche lti 11 noto ro ja ti de 

lt.13 °noticit:>.s". sexte. 1 escena íntima entre 1 u mujer !=!t>lic!a ~· 

el oarr,ort·to (ella co:i utlR peoueña bi:>.te t:luc c1e ja 81 deocuciert0 

lr-cs extremidod8EJ infotiores ati 8U tdte.lidacl-torjue U!'Ótielo-), 

elln 1o e.tiehd¿ o. dl y le c1ice que no t.n1te de oo\lcri,,· a in 

ccnte qh<i,eso ~~iomnrr, succderr1 (violación y- h0rnicidio). Aqu{ 

se presento. el riem::::ije ol e.cpectador, lofl riobruE'. polioÍcs SU·· 

tren rnucho con lo quo sucedG, pe1·0 eoo tiene c1ue f'Gf>:Uir~pasan

do y su trabajo es o6lo buscar W. delincuont~· y d t1enen ~11-

cún 11 erroir'1 en cu1po1· e rüruien es !'l\le '1srm h\\tnrnrrn''. ff!ptime. 1 

oei cuahdo uno de loa Dujntos trata de P.OCPY:lc.r y totna de rehén 

c. \irte. jo"encih1. ta relación es que mnntien'J la tihrir:ióh del 

espeotndo:r y le dice ya vez cómo no noe eoui vocur.1ou, d'ste r.s 

tna1o 1 ao orrno.7. do ha.perle de.ifo tl Urta nifín-.pero )101· pu!'a cr.-



sua1ida.d apnr~oe un narro oue air.edrent2. ~\l rn2le~1':t. y eo dete

nido. Octav0 1 eEtn escena es ro~omudu h~st~ el finil, porque 

deht:t'c:> de la mil:lma ~e pre sen t,m elementofl extrnflos: lo anoia

h~ tiehé aproxltno11or:iente 60 l"l.fiOG 1 in r'_¿ EJCÍ"i nciÓn cie los t:uje .. 

toEJ ffricw:i~nte ¡ relecionr-n directamente u.l esnec-t s.cl ::i!'; incul

batldo úl sehtitlo dtil deber personPl ante lo. yolicin, dejan 

claro crne tui indi·tiduo se :iuede cutclorar po:::' s·-~s aspectos 

f:Csk os ex te rntis -vestido 1 1~reilud b ¡ I!iUf'.rdF.ío 1 be be cerveza; 

etc. -- 1 dccitnoEJ Cjtie p¡ rtes de e ata e~cr-nn 1:H.:tán :iirigifüis al 

espec-~udor Ünic8mente pan. 1n•o¡iorcioi1urle pauté!.~ r.ie conducta 

t!tw 9ste dPbe ::ier.:ui:r-rlistinr·tir g los m8leru1te:: ~ue partenc ... 

can o Unu 11 ch~se 11 -, r,e 1o dice la eY.r.ei_·iencia+ 'l::.rc pobre y 

nlisernblu me iunu i'.egrn, ~uc su h:l ;le trabujn 

..... ¿dlO' ~4jrvienta?- no.ra W1e. frimi1il1. de X 01u::lad. 

Ue ha p12.ntl:lrdo U!la doblo er:t!'ucturn, ttnu sn lA. qUe se 

rcsucl ve ei problt'Tlf'.¡ bucriueda de i;;osnechosos y otra diÍ--:1.r,ida 

dirtictrunento el capect~dor 1 e:n algunos mornentoE" ryara definir 

a1 pernonuja EJE'f.Un esour~mao ccnncic1.os 1 o pare, despertar eludes-· 

sobre e1 '.'ersona,ie; o para infamar sobre 01;1rqder{stic1:1.s de 

11n pe~soneje o grupo, 

Lo inrportantc de este. eshuctura 1 es cttia lo eatr':lt1ta- · 

:n~nte polltHcl 1 la búsqueda. do 101:1 sujottJs es meram~·nte se.;. 

cunchtdo 1 oólo til final ,-te cstti primera pafte se da la pe:t·se

ouciJn y la aprehensión 1 11ero dürartiie la mnyor -;i0rte del epi

ae1d io tivn otras rrncenns más b:ll'!h rll!'igidM ol aspectarlort pa~ 
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:ra qUe ne forme-. juiclce y crifod.on ~,. '-'º infJtm0 f:l'.)\)re lan 

l!alirlnd<.:!a hur.rn.rtoa df; lo:: 11olic .las• d.•:l. e.v.:dna V do loe jÓVC-'" 

hti e mrtlc mHe s a 

':EGUHIJA J?A:rn·:, únn ve': ::.te iou mnleante11 han sirio 

n11rehentlidos, le. primer'.' p8.rte u.el conflicto f1Uedu aoluciona

da, a pnrtir dé tw·11 F1c r:onr.'rmi unu seriu tle pistr:tu pa.ru en

contrar u.l \terdLl.dcro rE'e~ino o ::ieti lr? búsqucdn de w1 tolo 

hbmbt·e (verluclor0 LtseoittrJ H \lol':ier.dbsc a enc 1Jt1bra:r i1:1 doble 

cetrnctura onnlj.;,,rtdP en la !Jl'i'llera pnrte. !JriP. líhon eotrttbtu .. 

:ru1 cliriri,lr. o r~~·wlvüí· o:I. r.onflitl"~o y otru rólao:l.onnüa corí . 

el eu1.iectmlor. 

Lr:i primo ru. 1 ri.ttiiquc ti•;!le rmu·c;;.d~. si~rio poHblul í ph:r

dc inlporttncirtt yo r1tH: los tln:.oo pru•;l~t b<lnturn edún sl~m~ 
µ.be n lu m[ülo y ue \tan dcf'lciJ.brientlo f.~hilntt?nto ....:.mo.rct. d!'!l ce, ... 

rro, r:r:.tbo.doru 1 vlt_:ilanLu run~_go 1 ;etc>..-.., haata llut:;nr ei mo

rnPttto r.iportL1.no1 hli<;>utro.:3 1:\Uc· lo hu•ncJ10-..o humtinitmo úe i~ 

juntici'l -es pUC'Pto ~le relieve, en t1l cr.'Jso de +.eiefrmotrtna quo 

reoiLen eh el depurtmnc:1to. de !'dlicl~, en lo13 qúo se muastr1=1.n 

~mttblni con el !JÚbJ.ico c1ue tiene 1Jrdblemus. !lrlÍ 1 ta1nbitfn lfla 

E!$COl1.aa del b.E1r!E1ino !;011 ottn ~oven que subo ~J. f'.tt'\iomÓvil 1 ln 

irt1.error,u sobre ou v].da partic1.1l2r (co1no lo hiz.o oon lno 

otntt1) h:-tbJ r.lnrlo1& con vn tono pntcT"tlo.1• 1tt mujer se dem~sne:t-!1. 

y 011 ttn .!.orce jeo ce FJ.brc lo. ~JUe rto. ·~ Cif.ltl ól t1nv1mentci 1 ella 

cilifru porc:pJ.e t.ún oc~t6. con Vidut t¡ero él no r.e riruoctrtJn. tanto 
. ' ' ; . ' i 

j'joi:' ello coto os el contrnste euhre. lu det1hl1!nf.l.ldzac;ion de oa .. 
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te intH\riduo sin sr:,-iti11icntos en ese n ¡¡;1e11-\.o y lo hwnuno-sl

jeú~l tn 1a. preg1mtFJ. r1~ le rnujcr policía C\.mndo ea oncontrndo 

1~1 oadó:1tl'l:l:'-¡1,f1té violo:1ao;- -. ::;a cnco:-.tra:rá el hu1.1.,nis:no de la. 

policía llh le ú1 tima ~scen11 cuanJo ce lHl)Jtura a!. uso sino chJ.e 

ei 911l:'Rertto le llicet "Va:'.1os s~ño~ M:!.lls; eotoj' halJlúnd.ole llo

tno un ::unipo de rnuch::rn a.fioG'1 1 AG.! tmnhit:'n lP JI t.'..r.\u. e<scenr1 tlel 

t1i:ílor;o que es nc'~t.r.1ent~ para. r:esn1taI' loF vriJ.oreE' humanos de 

lo1J Ytt monoiohrntos ª!~ente e:;, po1 id is.o os 1 

La segrnda 1ínt:a estrUt~turol • ln que. está tliri.gida di

reétt1m~tite, al ed11eotn!.lor1 SO eheueh-~rart 'e1c;tin!1s piatáG fSÍSaS 

tllJ.6 haoeh uu.:i.ar al E!Snect;a.di:H· ...... el casó del 'liFili,1h"te de in 
QUÍmic:1 r.;il1o¡ oua tto sato cU~l el:l la Voz de ü. c:rnbridelrtq de 

quién "'.:>0drÍ'1 srr 1~1 cttrro 1 ya eme sor, dos hcrnnnou y ios dbl:I 

llólnTJ!"f!n Un carro t¡_;u.:tl el misr.10 dÍe -!rnrt1 rnr!tt:Jnerlo en sus

penso frente D..l aparato, J,a rhujsr nolicíe, ( qlle en este episo

cn.:Ji no fJ,C búd 1 rrt8s (lttc en alr-1..mo~l mor.ent.Js cr.;oecbJ.u: pB.rn. 

tectil.ccr ln Vidlttcidh y el oexo) que ayuri.'.! 9. ':ltra,-,.,r al ase

sino en las últimas eocenas¡ es parei hacerle ver aJ esp'3cta

dor C1Uo elln. es i.oda uha lwroúv:, 'J no 1e teme a nadtt 1 pe.sw1uo 

po:t' tti'las boder'[LG 11 ega a.l es te.e ionmrtientó -pe ro unté s le di jo 

lÜ 130.!'r;ento "uin h(~roísmo'3 11 (esto eo \i11io8.nente pnrtt rcct!.lcar 

oue eil."'. es in heroinn ~el pro,r~rnma) -.donde va n vc:r obacs.da, 

otra encoua ditir;ide. nl espccte.dor es lb. de la. dctendó11 del 

asesino - 11 '\tnmOF.l ou?íor hí:ills; estoy h'1blef•ndole como un arnigo 11 - 1 

le dice ál tela 'l:Ldentc aue los polic:foa aor. buenos y de nobles 

,,f 
·~ 
t1 
'•'Jl 
f' 
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eentilllientos. I:1 c~:d'.lop,o es prrn que el espectndor se dé oue11-

ta de que ellos -los polidas - tienen radrt y ntl se equivocan 

son algo así corno "detectores c!e mer.tires 11 y 11 pre!:Jtidigi tado

res'1 -la joven l~Ue el sargento habíu le v?-r1ta.d o en nleunt. oca ... 

aión y le dio consejos se encontrabr pidiendo aue la levanta

ren, Relnciór, con ei e~pectudort ne hny solución, las cosas 

tien()!'l que se[!uir i¿:ual., no es -cosihlo el cumbio, la rer;pott

oabilidnd de ellos 8ut6 sólo en advertir yu oue como 1o uiceh 

no son 11 hr.cedore.:; dt! t'lilafro;;;'1 • 

Sinteti.P.tU11o el unÓlisis de le. estl'uchtrn de Ir. soeun
da parte del esr;isu:lio oe llecr: n: tiue loa datos para. encon

tt'a:r al hombre -búoquedE- se ünn enlubon!'.'>'1omente y en los mo

.tncntos oportunos; ce preseh·ta. lei. estructura etl un urdver:io oa
rredo, donde ln felicidad depende del r,rndo de integración 

dei iniiividuo con cu núcleo fo.miliar y o.foctivo -obsérvese el 

epilogo que es netwnente ufecti<roi 11 rne gustaría llevarla cori 

aua patlrcoº --iasí, e:.1 episodi'> no sólo es para resolver el 

ccH'lflicto sino ta11bién pc.ra dirlf:'.i:l"Sc al et:Jp~ctadur en doo 

sehtidos1 pritnero para nue i!ste ii:ientifiotte a los ~ersonn jes 

aegÚh modl"los reconootble!=l -fomentt'ndo o creo.ndo pautas de 

condt1d~-, ser,uncto, pera GO'_tener el inter~s mediante pistas 

fa1sas para li:i policía-ya quo el espectador uabe quién es el 

aaeoino desde el nrimer momento. 

g.3.4.ConcluGicSn Generru del gpisodio '' 

MÍ, con 81 :inélisis U.e o sta ocr:undn parte y e on ie.a t tmc1 u-.',' 
'f 



-~-~·~-
siottcs de 1~ prim~ra, ne nu0den obtener conclusiones genera-

les• QUC hoe: definrm c&mo el episodio concibe ei. la sociedad; 

n1 :l.ttdivi1lUo y cómo, fle ectablece la relnción bon el especte.

d.o:r. 

Brt primor 1up.F.>.r¡ e~ un tiniverco cerrado, en t:!l t!ucl el 

i!1d:l vitluo -su ps:i.colo,;'.Út ..:.... :1 las circunstohc ieA oberiectm a 

t;O:tmnH o L!sr¡uemao e>:terr1os pará rHJe tauél lor;rc ou coherenoin. 

El Ur!ivcrrio r:,e o.rr.ia. coh tn~e en esquemus for~1talcc n·. ra out ::;e 

rcco11o:'nl.n TJCr el esl)ecte.f1or1 .Else nniverso V'tt a dec:i.r stts con

flitltob y f'Us seilucton.eo ~i por último que se vv n ent:r.1gnr 

domo morcnncín -liste. p::ira oonr:wnirse • üitrnrirse sin ne e e si.-. 

dnJ. ele utJ.ulizar rÍi pchshr !:ü~t\iehi.i 

En eF1te ti;üi/ü~~o·oeh:·~~d\c;_Úb se J1rér.:0nta e11 el ~piso
d io -que ae prl:l ~·,entti c6m()'.: ~~Ncitpei.ao ¡y poi icia1 ....... io pl"JH

cici ae \".t:il ve sencillo .Y' t<l·:~~ibÓid{Jio6. !3t! vuoive 1m. ~ squo ... 

ma sitnple .... probl~~maf;l _{rit_1.!.1:'11Qf3_pQrti_ot¡b.].esj:iºt falt:id~ .utrn f.e-. ,' . 

!!tilia. 

A1 F.tr'lilafe_e. tili universo e on .eáque:na~ sitnplos y reb ono

cibics obn urta sighif'ibEJ.dÓnt es patu aimplifictiÍ" lP..S CtJSas y 

dsnottlf tls! una cohccric:tóri simplri de la sociedad y po±' ot:r-o 

itldb oomuhiottr.coce.s o oortceptoE.1 aimpleo (m:miqueos). 

Ef.Je urtiverso qno se 11.oe dii'oc::~:11.'l\entc; úque·l r:iuc ex

presa dircctetncnte riur. cJ.c!H:ijtwtE',tJ ~ fonnaG de !'esolV!:!rlos 1 et: 

ttunbian pe.ru eX¡¡rcsar unn concepción s:l.mPle del in•;ncio, pero 

así, es hogr>.r 1:01:.:, capncirJnrl :rvciona1 1 es 0011cr;ibi:r nue al es .. 
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poctudor tló puede r.o:r.;irenrler sino lo ouo 

htetite • ttUe nn ~1:1 ot;iaz d~ d.icernir E'obre 

tu .. 

se le dice directa

lo que se ie p~esen-

At1Í 1ri ehtrcgP. de ese uniTI!rt:>o es como úhn meremcía 

que provi~rte de doa foc'7.ore~:t Pri:nl!ro, f;e entre¡;a r;lfo refl.1.i.

!7.rul.0-he~ho-como produc'to listo pe.re. el conuwno¡ ve. que suo 

OSQ1.temas prcfob!'icatios y cr:.rrr,dos ~Ul: 11) cor.vierten en alro 

b;:irtttud.'bie intnediatn::iente oculten 1tt verdac.'0ro. rcalids.d y su 

p1•opio :11roocso de 1~·od11cc:ónl ~~eeundo, r:c: ~onstru.;•e pt>.ro q_uo 

tl e apee ~·8.tlor mrmtenra el ihterés a lo J_l':l.rr,o del episodio• 

Esto puc de f"ette r f'1 ir a.rse p L\ra todotl los proframe.s J yo tj Ue 1 oa 

!Jl'Oft'ílJnL1,t; r.>r: .!"l;ru:han !1~ í'r.é C1UO la c;cnte lC•tl Ve S.. P,Ell'O eJ. tná?'l

tenP. r a1 e npl- cttldo :· ::1ed it•ly~e ¡d. ritas rn:!. o ns o ue ht:I tic han que 

ver nafü1. con c1 oonflicto y eu deor:>.rrollo, es p1:1.ra mi;_ntener1c 

Dhicn y exclutiivamente pece.do ::U teloviBon¡ ad se juotifice. 

i11 venta. del progrnma y e1 ptteo de e.visos comercielea. 

La pl'oduccj Jn ideolórica n~s sutil c.bl epiuod io es 

O.<!l\Í donde ae ¡iuede ene ontrH.l'.'I L'n ttne. conoe¡¡c·i.6n del múndo e d"' 

ulo dt;o Ct!r:!'1?.do, p.redr-tcr,1ined0 y e.t'tllónico 1 ove au.YJqve e:ltis

t1111 confJ ictos :r·errese 8iemTlrG a J.n 2,rmohía y en 1t1 üt:ll:i.~s.

ci.cfo de e squcmas fi jor. :na.ro P.x·llicar la ysicolor;ía ";/ caraote-

1"i~a1• a 1.~rn norson'1jP.S• Se reduce todo a1 wüvct<..~ c. un CF.lmpo 

ptrsono1 :1 h1mi:l iur donde se exnlicn tttnto el origen cotno J.a. 

solUci&rt dn los conflictos. E~to es propio dol I:1Jtnuo en el 

módo de ri:t·odUocidn onnitr-dista ya. qtte ltt frunilia. func:i.ortn ºº"' 

'¡!:" .. 
i 

~ 
1 

'· 
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mo un 11 ripa!'nto id1~oió;-;ico til: 1::nta.tlo 11 conccioi1f1tltlo y p1·opor

c:i.otiru1do n.:>nn1m di:.; cundl\ct::i ·--t1•adicionri1es- parP que el eit

temo. poz'(fure 9 :.wf cow:i inntbi•!n ~il h1tblnr de loa pe:roonujes 

prol{ectu el intlivicimJlb.:irno ttere.ndrJ erí lc.b relnciourn oooicloo 

de p1·otiucci0n y lno fu•~!'7.(rn riroduotlve:i r1ao cr. lrJ oue de-l:ertri.!. ... 

na on '1ÚJt:lmn inatr.ncio 11 l:• t1'1!)!1!'l!c>i..rucbUr0 icleolór;icn¡ po:t 

l_, tanto con r.ctrJ nir>rn •1uu son el 1'EJer socü11 lo aue rJe-bor

mina 1;;u c:oncicrtt!itl.11 n.1 fomc:ntnr qve todor.J lb"~ eoni'J iotoFJ son 

pern'Jm:ilc r: !1ill ~lt.r: ión r.on lo cocia.l, Por til timo, ancubro 1 rt 

lucho tlc c1nstiR que e!J el :notorcle in hiotoda, ofirtnmtcio que 

todo es dedino, todo es nzn:t' 1 ybboo es cutmr.lidad• Y por· 

l'tl timo, L:o c•lhC lbo a i: .. i do~tfuiuución cor::1 tinH fiimnie rntronh

C:J'.n nue ~·:J. 0011f.lttm:Lrlurepr~cÚJ.bl1·d in lr1eóli:lt.'.ín clomlhahtti • 



uoi~c:J.:.1 srow·:s 

Bn vorcl<J.~l que lt<. luchn de cJ.CTSC8 CH: crtln. Vu}:. ' n1tlS notorin. y un 

comunicador r.;ráfico no 1nv3de :p0rmanecer ciq.:o n los Dcrmtcci

rnicntou, ox1üicéncJ08clos nor ~n(Ítodos C~!d neos 1 o m6toclos r!ue 

sólo beneficüm a tu10.s .cumto;., por eso conc1 u:,ro rmo con los 

conceptos P.a_uí utili:::Prl.08 -lo~; d1".1. r.ié-todo diclúctico :._ y que 

son los ler;ítimos verui::.dermnoutc: 1. :3?. r11.wdc .tnitr:.l' o. lrt socie

<lad rle;tle el pufrt~ devif-1tn real. Ya qu<: de otrn fo.r·m3, como 

Sll ha ViG:tocl pi·oceso d!~ riroducción, en t:l úovc:nir histórico 

(por alguncrn l.deóJ.oc;crn lnircuerrns), no re~:nlta útil, ya que 

11eformn la renl:idad, AJ. df:r unn im:~,<'()11 fsJ.m1, ua engaña al 
·, - ·:: _ ..... - ' .'. 

ser htunnno surni6ndolo en el lüber.into do ln inconcicncin, 

Se. ha 8Btuc1iatlo ~~bre todo lH comunicación t10cia1, en 

el moclodé prddúccicíil existente; porn rtO c:::.c1· 011 el error de. 

cre·er oue éste es etcrnb y rJl idóneo pn.ro. 11)che.r r¡or .ou per

mnncncio, gdew.ís oc,_ J:lp.rq gue en tú. trr:msc::v.rso de éEJtos (mo

tlos de 11l'OdUCCiÓll) 1 siempre en el SC!lO el.e lo viejo se CfJtá 

r,e~;tondo lo nuevo, por lo tanto se 11uedc~ cJ.ecir nu0 esto está 

pai:'Ctnclo en0l modo de .proüucciÓn C8pif.nlü;to. 1 y SW' ürntitucio.

IWS son cread ns .fH:l.TH nn..l vncu2x:der .J.os intereses de riu:i.Ónc:; do

mirnin en olla, a l¡:i ve?. w1 órr;ano de. op1•eoión pura la clase. 

0 

xpl 
0 

to::~ ;;{.';id ó n h,[ ;, 'ul Úul o ¡;,; ,;Qd'{o''o fiC nF~ óYii,tfaliF . 

mitir lo~ mensajes quÓ>se dP.S()t1ff.CnVfo.r 1 totlo 'tlopcnde:de la 

tomo. qo~o·fii ·út:LJ;.ic~ ·.l1ura, ~~mveiti.Fio ~11 un.•mcclio pósi ti vo 
: ~- -

.··.·• .. -



parn lr. soc ieclarl o nognti vo !)Firu lH :nüJr:1r:1. Eo un inotrurnunto 

du b·Hnsí'ormación Eiouia.l ye. que por su a1uP:i1ce :/ potJex de pe-
. . 

netr~~c:tón estñ ¡)Ór.encirnn dq o~.rós modios de cotlittnic:'.cicb. su 
)1mfor d.c pehetr:.tci6n culturru ec exLrr,cordinnr:i.á 1 crea ~, :re~ 

' ' _. ' . . ; . ~ : ' 
fubri:.~.i valo.r·ee sor~io1Eis 1 r.onfik.1:·u p~,_t.í·unuP dÚ co11ducta 1 etc.:• 

Gotno po::lor dr2 control lrl'cC1~[(i<:o es un inAthur1ento vdioeio 

¡Jara J.•.:. clr'.G!J (lominunte 1 ri:t;omi:~c. y l:orno1;.;one.ii::8. ea.la il'reaJ.i

chul rü irh viduo ¡ lo vuc:[r:- db. ov 11ropie, Voltuitbü 1 Jo i:mtt;eca' 

o.L úe 00n1v:1 de wm condición sor.ioJ. c1n0· rto ·1e of1'e-t:c 'otro 
_- - -_ ·- ,. -

de;,t1n_, :nw oJ. de mru:dfJcnrJ.o ;t lo en~1j':llltt 1Jí.:rdi~1itlo_ poco a. 

püCO Fll .irient:i.tl0d, fat tcJ.rvisiór, jUe;ando úri pupel tan impor

tLmte corno f•.tente .de. :i:nf0rm2c.i.ón ~' 01.ü i1uru 11opuLar 1 ho puerJe 

st-,<Tuir snjeta. ul libre Jtl.!.lf:tl comorvin.l 1 yu qLtn le. difunión de 

inforrnuclón 11J es wi:1 cj¡n¡;Je me rc1:mcL-:: que t:e ofrece 01 mejor 

posttJr eu e:i. mc:rcrrJc· nue fl<' JtriGt: J.lrunnr "1:'..bre 11 • 

se clf~bo Dl;O¡Jidnr, Unf~ ~;[1rt:ic.Lpt,dóú oal1l.i:i.Lh1de."cl.~ 
los tlii'l'.'.'cntc::i ::.wctox':S EJoc:i.rücr; 1 pero que no aparezcH como 

ele;o aco ide ntcl .eh una. p.tor;rrnne.c i ón d it::ie íiatln u,rnil n.te rnJ.me nte , 

sino eme L: ¡.¡reucric:i.n sea permanente en ln orientación del 

medit' i 
F:l Ested~ al ser producto do tub iJoc:hitlnd. en ci~ntr::i.dicf:,;, ·.' 

cionos rle clas~l, b~1s1.:vJo !;)n la üivioión'del:trabr.(jo¡ !'ufl!Jbtlric 

mttchao veces a üotorminodos intO:t'f)ons, opt•r;,n\o:3a.lan.clnoe!3 

opril?tidas; J,e tuüca formn en que el EffbHdo re11rer::cnte H tode . e 

ln socieúud o:: cu:,ndo oJ. irnol>lu pn.rhcipe en su ~reéUüz~cióri. 
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cunrtdo ol mfomo nstnuo promu0vn la narticipaclón de diferon

hs F3eotoret1 -~univeruirtade~, ain.dlcilt.oiJ 1 partidoo, etc. - eh 

lfl ót'Mtción de prugramr;;s C1\1.o concicntic<::n nl pur,blo me;t:f.c!lrlo 1 

ttve cieven .'3U nivé.1 ctti tural y l:!Ue le den 1 as base o 1arn. trans ... 

f'>nnar lor. mr::!dioo u0 com~micnc1ón, Jetof~ µn1r,rwn1Cr: !JOll1·írtn 

ttLilizarce en el tiempo tjuo sú le t.>2Ca al l~st';l·fo en cc.tla uno 

'.la 1 os o nna.1.e ::i. Ln.ce .r- efectivo tJl t 1em11 o :fi se r.J e i. ~"'"'al"ioa 

dn~Jtimtdor, a e•.innac.1ó11 exti•nesdol1?.r 1 eduot1oión e.r.1blental iJ 

1rnci.L]. 1 o ,ror;rritnr-i.s r11.\n capaciten en l.'.IS 4At:nicao y ofic.ios 

nect>sa:riorJ ~E?.n: ll:ls clnses r.ar.1per-iitu1s; .lde obrares, etu, 
Al !•esreoto ¡ el· .DEOuG RA1" tiene e orrio po.He c1e eüs · ob je• 

ti\ton u.nn resnuusb. operativr:1 ¡ !.'lo solt'.:nente cdmti 1 icenoilLhtt'n 

eon urt t:ilto nivr;i dr:i techific'rcióh y e:f'1i.::tividad tulntU1ic:ati'V'a¡ 

sino por 01.1.nn tu io se connatural ~ en f.:,rrná priori i;oria. el 

subsanar titt lP. :r.edirla de lo poaible le.a necesidi:tdeo ~ue loé 

o'."'['Lttlismo!:l 1iduci:i.tivos .y cul tu!'ules ostehtatl.. lJor:; cnr..aleo id& ... 

neos porn este efocto serian por 1.U'in pHrte unn. m::i~ror ihter

venc ión eh 1 o.:; prasrClmn.s de di vUlrnt: ión 1.tni ve-rsitBrin de la 

tJNAM y co11venios de colubore.ciÓh con al orrnnismo ure;tisto 

por 13 Seur0turíe de Gobarnacidn• me refiero ~ la Direbcidn 

Gene rol de H:::dio 1 ~'elevi3iÓl'1 y Uihetne.td¿.;ro.fíu. 

Se poclríe. U.ccir et.te sí existo urtn rolP.ción r.;stado-te .... 

hvis.iórt 1 oue sa :ouotle trhnr1f.oi•mr:i.r trn oot·:ledad .. televielón, 

por 1o. r1~zón de qu'. ln. sociedcd estú.tt.JhElti t\iida por _:i.ndivi

duos -telcivirknteo o 110.:...."¡/ a.lti ve;, constituye ab. so~ioclad~ 

... 

,¡ 
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enootl ·L t·áttd rrne o rt. IJhr.>. relación d inlé et ic n, Bn os t r,1 soc :iudnd 

tenC;rcl; dinriida Otl claset~¡ 8·)br·esnJ.c una 01.1C Of:J ln t1U(' tra

te.rÚ nrt t1do mor:ie~ito y '.'.'n ;:irimer lú€'~r de re7,rodacir sa t:api

to.1 y continunr el s:i.slieme.. Part1 que esto st cté 1 vn El t'oprb·

tluojr !:JU ~.dúo2.01~ía n tr.s.·1és dE' los n:·dioe: de comrnücacióh 

-t~leviaiJn an nuestro cr.sr; - ~or mcd iC' cld conte1d•lo de t:us 

. pt·or,rrunM e :..vs rnem.il:l ~!eu publ ioi tarioi.:; 11ucdertdo ud ltl tele

visiórt i:d. servioi0 clo lR clnso dotnin::ntc, 

La. ~·.it:licitlad pariría fund.oncr e\1 c!:Jt(' momento pttrn 

fortulocer e;. i::eo·to!' nncion·.ilida que combata a. H1E1 t:i'Ltnsnn

cionr.tlcs y SuS f~.iioles, {;pero •m-tiénde>-t;O que Cé:lh esto no se 

anoyr~ a la ow·r:ucofo. nr:tcionulistn siin 00::10 un tiroceso para 

el Cflll\bla.), ·~c!'Ú :·1wc:csario crel:l.r mecu.nil:lmós que rq-;ul¡_;n iP t:JU.

biicidnd, r;ue nfordn nus efectos nlHinantes y deformr·ntea y 

ctunpla \.l..'13 fur:dón social; oUL· 110 se Httro:lUzta U"l mcnonje eb 

los rnt:>dioG a tr1w<Ís tJel bombrtrcled constante; i=.ino ;)or 1o. e ali-

, dad y vcn;cida.d del mensaje domo productor 1e efectos. tJtil 

rcst11. tar::'::. crear un plw1 do desut'rol1o económico de om:uleo y 

producción r01ci·:maJ., un "l)oder de comprn aue i:t'rigue e. toda 1P. 

pobiadón parr OU8 lr.i producci.dn suti~hgn 1M rtecesidndes tle 

ins {':runde~ m~yoríus oprimidml y exnlotac1ao, Poraue actualmen

te como sr; '.li(Undc lit -publicidad, eA irruciontü y provoca 1mn 

('COnomÜJ. c'.c- derrocho que tiara el 11nís tiene efectos socinles 

y económlcos nocivoe.par::t el deunrrol1o, La televi:~i6n, al fo

mentar y rnrticipn.r en esi.li! 'l.ipo tlc publicidtl<l 1 er-1tá Ftl servi-

1 
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o:lC3 do le irleo1otf.a. c1omina.nti:i cr:H1dyuvet;(i0 :t crea.r 1.ihn fe.loa. 

conciencio.. :t·er".l 1:10 hE.l~' rtte olvidnr r·uc lo misma tt:Jle:v:tsicSn 

oe enc1Je11tra irnnorcm al nervicio de esa. irsologÍEJ.¡ oJ. eE:Jtai· 

r.ionopolb~flc1a tior unoo ct.t,,,ntos O'lni tttlet. 11 ttat:iotu=tlou 11 y co11 

in te reses et: o:lÓmicoE' trwrnnnc iohn:l.e s ~ por e or..oiguie.nte e oh 

inteb'::::ea i•111olóricoR extr;>rnar:: quo se mrnifiestah ~n ln 1Ji'O

rranta.ci6n do seí·i.cs importo.~ns 1 

nesI.JOCto P. los contenidus de loo .prop·rrunas• cctorJ soht 

etlnje:t1nrttes defo.t"'l!lnclorr.s y ajen11a a las nc~cesitladr.;s y n los 

valoreo nacionales. Por !:!SO une. sol\tciJn es no sólo reducir 
' . . 

los pror:ram:i.s '3X~;r~·njaros; s:l.nó)Jomo füicínmor.; ont.eriormerite 1 

oret.tr urta proc.ram:1ció11 locr.J y regi~hal qt¡c res1iorula e. lao 
i ·.. . . : 

neceoidnrleo U.e la poblacion r.¡e;~itltlna;y df!senmascaro.r eJ. arma 

retórlcf1 de 1on oonceniontl.HM rtue os J.n 111iher-lai.a de exnre

oiónh, s.r:na itleoló,d.cti qú~ a~-trarlsrili te por lu televisión ~ra 
c¡úe ouie.n sa o;tpresa en eiste medio eE la clase nue detonta 

. ~ 

los n1edios ele prod11ccion y t. ln ve;~ P.l podor económico 1 

;.1JtJ lbs puntos p!'i!lci_onles con J.on CUf: se tit:ine Nue 

uca.1Je:r• es con la cl2pendencit>. in.forma-Givu; t.th".l de loo factores 

ciue má:.; incj.dc en el desoouocimicnto de rui1¡$rica I1atina. }~l 

habi toh'Lt.! de ¡,;éxico, salle tn8.::i e.ce roa de Burot1n o loa Estados 

Uttidoti qu8 de cur:J.quier purte de Lntinounérice:; La televisi&n 

mexicana esté oornetida f1 influencius extrr'njrn·n::1 en lo tecno

lógico, •Jn lo informativo y en lo ct.tltur;ü; lo son como se ha 

Vi:lto unn e;rrui partl:l de loEJ pror;rtunas aue ne tlifuntlen1 njenos 
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ouru1d o rto contrarios a nuestras cul tu.ras en sus é ontonidos. 

Por eso es n•2oese.rio la cnpac:i.tacióri de personal crentivo que 

mejore la prr::i,r;remación, dP. e.cuerdo a las neceeidc.fos d.ei pnís, 

ttt1e Mpu arlllott:l.znr los linee <?dUO!itivos¡ con la runenicJad y el 

e.tra.cti vo popular del cm1l i::e v!1.le C' de :r.edio prH'a ~.trner n 

1a~ mayorías, Ye no se treta 0e m~siftcar a los lhdividuos ni 

de conro!·mr.trios; c1Jmo lo hane lo id~ologírr tlominntite a trav(Ís 

do 111. telr.i.d.sJóh, 'Je trata de clll\ourloE' 1 tle c:ue "tor:wn concieu ... 

cir: tle1 J.Urar que ocuyrnh dentl"o de ~.!3. sociedad '!! de la histo

i•:Ltl como roe res r:ocialP.s 1 

QUedn tamb:Lén cl:iro c-5rnd e. través del 1:1mí..liei!3 de conte• 

nidb de los procr:}Jtlf1.c rw clesewnascnra la ideo1or;::!'..?. cit1e se tra ... 

ta de t>Cul Lar b~tj1 los {':1\ionco de ios e'rli::::odiels cornn rugo 16 .. 

eico 1 corno tamhié~ lus imágenes ri.ue no correcµohuí:!h nl tlesa

rrd11o dol mit:..110 pero (!Ue refnerzan ln i.deolor.ía ilominahte. 

J~tl síntesis, podemos decir que existe tirw. clt>±'u con

fluencia entre 'Pror:rn.mación 1 audiencia .y publiddad, e.snecto 

ri.ue tirme inchirlable sie;nifi·~o.cidn end proceso de ia circuía ... 

bi&n de las mercnncfos y re1Ll.izeción ele ia n1usval1a, 

El problema de le mi.inipule.ción ideolr:Sr.ico. es bastante 

notorio. El hecho de que lu teie'Visión r,ea e onstunidn en ele .. 

v1:1d!sitnos porcettb,jes por in pobl8.0ión ír.meniha durante la. 

muyor parte del din y con n0tahle énfasis out.mñ.o se tru11srni

ten ·telenovelus, fJG conctituyc en U11 referente ernpírioo de 

ihcbtlo.ble sienHicFtd6n pnra abardar· lu imtJOr·tctticia ";/ n1co.h-



-167-

tHJS dt> lri. ftU1cidn reoroductorn de lo televisión conti:l.derud.t> 

étltno m1nrato iduolÓGico de dominación. 

Lti. televisión 1 en cuanto ctnPr•Jsa canitolintn, í'esu1tu 

ser r_ü to.n:ertte rentable 1 ye qur como se ha visto tln la infor-.. 

nltld16n -mh:rior rr!t'.ne ja cif:rao millonar:l_ns que oon im1iccti vas 

de lo. cruciol imporb.ncie. q;.w der::er.r9ef;a drmtro del cisterr.r::. 

ca.pi tul ista y no:;_· consi¡:u.ic!"tG en 1 a rt;produr.ici6rt de i El ideo;... 

lor!a dominante. 

fat bu.r{¡Ucofo utiliz!l. los .med i.os de bdmtíhicacicSn para 

de jc_r :.il set' ht.irmno rle 1c .. r~elic1iid 1 de_ Uhtt realida.tl t¡U.e sóio 

cfi benEÍfice.pira la clase on ei ffódel:·1 rnElhtcfrd.cndo al :l.hctivi .. 

düo sumiso e Hiconciente de ~oS -v~rct.aut1ros prbblemr:s. Ao:Í • 

todas las insti'tiuciortes es-be.n mritizado.a prii:-a servir lo. t:lase 

donii11e.nte 1 corno '.l'llevioa _sAi que :funciortu pura el m:tsmo r;rüpo · 

ae:i_ tl•.wl forma parto. juntó obri ior. i.titbrcsos 1;rnnsrie.t:idnaieE1 

LJUe rt>pre uontun ¡ 

So -hace,ur·gérlfa ~que éÍ ber hunmno torríc conciencia de 
. . 

lo rp.ie ucttuJ.monte sucede con ios medies de comtmioncióh mE1 ... 

s:lva¡ prtrü qUe !'articipe en in trru1sfbt·mación del apa:rato 

enuj;fünl")té • to id6neo es a_,J.e el pucbl1J µartioipe en la. e:la.bd• , 

raelidn de lor; ·~1ro~rnrntla que lo son t>timihistrudoi:: por un~. oJ.1;;...;, · 

se burgucua. 1 dueño. de los medios a.e .comttrticnción U! a 1a ver. 

de ios medios de urotlucción)t que míl.2:'Ctu1 lns pautas tjue el 

11ue'b1n rlcbe seguir¡ pnrr:: evi tur eu de1·rumhcuniento. Po:t· lo 

i;auto ls soluctón no ea h8.corse de Uh.r:l iduolorfo (cornn ia 

'1· 
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bUrguos:fo lo p1·ettnde) 1 a:l.no to~¡¡nr 11 1.:oncie11ci::u de clarie t que 

nuctitaya n la "fnlAn oonoiPr,cia'í ('•..te t::s lLJ iucolo['ín, 

r:ueda [•uí comprobrd0 có:no loe rr.ct1ios de cornu..'1fo.?ción 

ma.s1.v11 ~icrtdp,ue!1 un tnisino fin, q•.;.e as• t:l de fdt'l!lFH' aclotitoo 1 

adoctrianndo y ctia.jennrtdti a1 1.rtdi•ri.Jubt pnrr~ aue éste coadyu

ve ?. los in1;ercseo nef'BFitos de la claoc· expJ otudorn, 

SJlo r.r;stn doCi!' 1 nue el hombre llUlJ se da. tiuehtn do ÉIH 

1n•opin cn~je!laciún J 1uohe. orr,oni?.odrun<Jhte y coti con.Cietidtt 

~fl!'f\ r>.Cab2t.' Con e1ia¡ te.tito e¡; .cfi tni$1TIO Como en ln. Vida. real 

riródicu, ·es ~rn, en e1 tnod.o tle p~oducción onpit81ista, la he .. 

gnci&n del s<>r htunnho masificndo y. óoslricntlo; yu que no 1Jer.-. 

l!litc IJMi\tamcntc q1.tc r:e lti edé moldéando [JU ooa'L:i.no, 

gl comino ltt1cia ohns inVesticauitmetJ sobre lo te1e'lfi'."' 

oión eE'tÚ nbiPrto 1 fol ta mucho por ht?cur¡ t:omo 1JOr e jernpld . 

vnnlizur lu televinidn u~tatcl y, dent~o de 1~ comercin1t ha-. 

ccr el enaLiE.d.d de un proe;l'.'l?J1W que C' omp1emor.te e1 dé cohtci:i

do 1 cstoa com~1lnmentos serían: unttlüiis tle mú::Jico pe.r~ obser

var de qud fo'l'.'1rtu influye en el espectaclor 1 twí como tambidh 

onáli;:;i::i do l~·ntomaa de CQ.J'le.re.. Con totlos entos estuaios, se 

ver!a 0011 m:!s ob,~ctividad lc.s ft,rm::..s de me.nipuláción ~or par

te de la ideoloe:ir.1 domihant.e. •rambién fol tan estudios exau1:1 ... 

tivos sobro los avisos publicitarfos 1 E1ob:re el úehilitw.liento 

de lazos trndioionel.a~j sobre lo. forma.cien de estereotipos, 

Así. o orno es~o_i '5.°"r. t,rmume~~~les t&mns r¡u0 al set' fa~'"'., 
··.:··"" •'. 

~: '.: ·;,·.:· ,. 

~ ' ,. 

.,, ... 
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\reatir,nd0s nos dr-trír,n 1.mrt imu.r;e11 co;;.:>lotn di') la televisión• "J 

ele 1os, tneouni:::mot:i que ln t:lnte c1ominrinte usa pa.rtt trt:n1~tniti:r 

~u itleularr{p. 

1Je todo lo tt.htet'ior se sigue C1UC ni •niutir uho. teJ.rt-

cicSrt F.ntrdo-t;elevis:i.&n 1 f)Ue r·u nUedt cri.rnbiFr por oociedad-

teloiti1d&tt por lne re.zonet ya exr.iuP rta.EJ ¡ sólo con l.U'ltl tr!:'na .. 

fórmnciórt da la oooiodti.tl podrá ti"cnsformnrse ln ueiev:isión. 

' i ' 

·i 

H .. i¡.::: '. 
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"i2i. '.M1euo1' A1oitlán. vetneco •. 11Ei Estó:tt.~ 1·1.-ti: Je,lev%9\~.J,•f: , . 
. . 'P• 195 • . ' ' . 
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122. :thidetn. --
123. ~ 1JuJ tu.r~ de; .ttd.i.o P. 1Ju0Hci1b. 

124, JJttdovicc.i ra1~r:o.¡ 1!:2.!:Íi'. ;r Pr~ct~._Ae. la 1:1.00J.o::fo, 

11. 17. 

12'5 ¡ ~ 1 1 '1 1 21 ¡ 

1.?.G, ~ .. f• 24, 

:l.27¡ lkrt1andu ;,:art.:!'.:iez Pnr::lo,_2.E¡ dtq p; 141 

12A. to'J.iS lli thusse:b¡ •QJ?.• Cit l i v' 42 ¡ ' 

i29;, Ilu;:,o ~lttrJrror. 1/8ca1 . 11 1.'clcvid&nd.•h) p. 

20J, 

130 ¡ Jorce '.·,{. 

· 1Jl. 'rheotlor W;. Adorl1ti ¡ h1a i;elevisi6t1 Lomo 
;it 1 i. 

·· 132 . .!bidnt] 1 

133. toui~ Althtlsne!'¡ 

::::rnd o r.<art.lno z P•~:~¡~::fitií:fi\·'kf 'ill¡; P • 
·,' ')'·' -~.,·~ , .. "_-," <:·<·- , __ - "1,' _":\·;,·:_:.<. ··:·<'(.~,:···.-= 

207' ···~··~······~ : •, ~ ;;o ' t ,_:;;~J;( 
136• Herunnrlo fllnr1;ínoh lim:ciei.;~, 8:LJ;f p¡,>.'1_01/ 

Clara .Gonzálfi 7. Gutidri'Ei 7, ¡ ,'11El turi.Ceptci da; tr•abh jo 

im!)ro~uctivo en Marx•i•11.,461 .·º .• ·. · .. '.''.:' .: 

· 13a. Vid• Intern;;~tion~-1 R~~.?-~ch AsF.l~'?:tatee:. •.. ': 
~-o- ~,":___j _.:,_ :;_ .. ~-- ~~'' 

1.59. Hion.r·Jo llfenasae; et 1 ru., 11 Un t;stí.l.uio eíolire la jJ1J.-
. - ·- . 

blit:id~.d 1 en lr tolnvis:Lón bórícrcial tnexicahf.l.'1j p, 
. -·- ,._._._ 
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140 o .YJi 6 fil.!!:ct::;ri:> rJe :::.;:-:er.C .i~~~l to D t 

141. Ruúl Cruraoux 1
1'1:e1P.Vjsiór ... 11 .:?2• ili1 P• (\1; 

~42. ±biriq j)¡ 91~. 

143. ~!!.!· 

lt;4. tl"Jo i.:·.1~1"'. ron 1 ¡ 2 1 2 1 y 4 

infurmucidn obtenido de~ 

1'1::>1 llecr>tirch A~cocia·tes1 

· 145, Mnrio Ke.!ilun 1 

146. ~· t !l• 41. 

147. !!di~· 
i4fi Vid1 Internetionel~.~ 

149, l•ltti:n'' ?ernál1dtiz Christliolll .2.il• bi h; p ~ 239 • 

lS'º• End et.te r~om~d1az rcdrerd ¡ ~~· Htq ,;1rÍ86( 

1?1, !.1nriu Ka)lun, .2.E• cit¡ 

152, 1bid1 PP• 38- 391 
153, Jeté r.1~.ríe. Adatn<J 

do•I; :_:>, 25 ¡ 

1541 1bide~• 

1551 MGrio Kapltl.n.¡21!~ 
15G. íh:ld·,.t p,. 41-· :, ..... --. 
1?7 • MtgUel A1etaó.n Velo.seo t 2.E.J. ili· • .P~ 195 • 

15f3, r:lo.rtítrnz Rufa.el 1 (Dil"eotd±' J 1 Te1.e~'5ÚÍE! i PÍ'oe;rama~• 

i:>P• 37-40• ?7 • .·:,· , ·, -·~ 

• ,159• J<:nrJ.que Gon~ttiez Podrero 1 ~· git'•;i'T'• 1ll81 

160, Mttrio Kanl un, .2l!.. ill • p • 45. • 
·¡-.'-;- ,-_-, . 1 
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lfil. IJÍ:.i~ nangel, ~· !.!ario Kaplun, 21!• ~¡ TJ¡ 46. 

1621 ~;MUel Vá:.::oue:z ;.iontb.lbún• 1illipl1.01Ho e imper:iiolis-

mo" • 11 • 85 • 
163, Ke.P.tlc i:ordens":rene, 'útpi•J Varis ¡ ¿,Ci rcuJ.[•. ln tc1 e

visiñn en UJ1 s6lo ::::enti.·~0?, PC'rfo, t'il"'.SCQ¡ 

ir,4 • .:L:!:i• Ifiruol de :.:ora[ii'l.G ~92., Dc:ni0ticr ;r comun.lce

cir.5~~' !l • 156-lbl+. 

1 --~ \] _. . Íbitlem. 

1G6, ¡,¡rittcl·nrt; ~1 Jilir;ue:!. de f;it>rugas S;w .. !bid e!!)_. 

167, Bnu(1rill~rf!¡ Anud; li!icuel de Moragas 3p13.; Ibidemi 

168, l\rmendo Cnssi¿:oli, ~· ~· P• 67, 

· 1691 Bl método que t'e u.tiliza h::t sidl) rec.tnicturndo nor 

pasos oue se da ben ser:uir al hnt:er un awtl.isis de 

contenido c1e progrBmP.S• Este (trit3todo), e.s pro-pues

to por IJP.rnun:lo ;,;artínez 'Pardo¡ .sm• ill• 
170. Pror,rur:ia Ln mujer 110licía, 

171. HernfUldo !farti:.ez Pardo• s:J,• ~il·1 P• 37, 

i72 • Ibidor11, 

i 73. wcrner Jn8per, rai<leiA;1 P• 666_. 
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11 1,a~ .i:3J.mas rrn jor tlotae.as 

d ci {te he ran mdc u Ge J. as v1.ü.-
, - ·' .. · . ·, .... 

garos cuando ur-.a mela pe ... 

cla.r,or,í~ i.as corrompe.:: 

, werner tT~er:er(l7_3) 
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Arn!abH de vnr,o ~· cin Momot1 o ese dú:; t1ecid.Í 

metenr1r; cl cine. :,'asnb'.'lli un< .:;oJ.:!ou.lti yr:rikec 

que oe 11a:~"!.bn 11 JU feleador Cu.lle j~ro'' 1 ur re .... 

to ect~we trn:1quiJ.0 1 TJt:ro l'.. vio1cnc:Ln uro. ca

du. v::>;: mayor cohfonnc f1v:in:cabr.1 18. pr>lÍCUl~·. 1 yo 

dréo que ne sür;ueti::n:¿ tente, oue de !1ront<> me 

sobtí el personn,ie y de t1~1 sel to 01.\étlé pnrado 

a:t<Hba tm h butncn. 1 sepih: yo con la mi.t'Eicla 

i'!'Íh. { ¡Jo;11ue an1. l n t'entL) 1 . el -tipo cine o sta-
. . . 

ba a'r.i:LJ.fldo saljÓ corder,do. ni~ antes h~botéle · 

.. ll~v:~do .. tlr.· Gt1pectadl.ilEtr rolpe .of1 ina cocH111?.~ 1 
· ~~·· i:>.rmJ lti. r;r.'1htlc: 1 11orqt10 en (JFºª tuomentb~ 
jít'Oiitlieroh 1tt 1ttz¡ y ~e t.en.tí rnlit:i impor;tuh-t6; 

· todns · Hts ~iredns eran hncit:. ~l:l. t-.ü1orfi era yo· 

.lu estrellu1 De ptonto se rnc acere& u...ri titjo y 
¡cüHLl l ¡ IJOt' n1.1i{ fue u dar coi1. toda su htt.'Tt2..ni

dad rodando por lns crade$. Pnrtt t.lE:'tiO :J13. eeva

bo bieh por;;o Sionudo de '.ll~. p2.pcj. ¡ CSÍ es ClUC 

htl'ii& me p11dÍn f'Phar¡ Se r,cerCEil'On J.tH~ poli"" 

oí.ns y, pues clr.:ro 1 luego J.uefd riensé¡ cstoa 
. ' . 

son de 1t:1. otro. bondn; y sin medir las oonse ... ·· 

bt.wnciarr me ltinoé soure elloc t~tAe ine reoibie-
• .-.."'.'e 

.toh c_on __ {·_:p.§J~~_t crqa· yt1c tení 1nucho t.:te.mpo.>ffti~-:-" ~, 

rJO [;01 pe nbnn U harij.E; t pOT''1\.le mf.l han uUe eito UtlU 

'1Ali.za 1os.miserabl~EI, y E!s qve no aci.1Jtkif:rtjit{Efn 
'" t. 

., i 

'. 
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err1. ~to, ni yo trunpoco, p:erduú? 1 11t' rn si Gi ... 

d 1dern í:lO htib:iernn pr·er1m tPdo, Totnl i r.10 se.ct!.

ron u rastrrst t:on g-:rit(JS y no o!! otttintue; co ... . - ' 

siis1 !\nlo.lucitlez que uúnme Í'lÜo~lttbe·r.reíha.:i. 

bel' cenado 1 :;iero me di cuenta quo no t•ro. a.t'{ 

cu~.ntl.o me pÜt1e :1.hco:rporn.:c¡ y pnra u.cF,Of1rln dt: 

jodorí w1 DG.éd ner:'Ó e hüo ous nec0ricll3.tlos 

- ·-f.'b,lJJ'é.-~l~i~r±'o~If:l.ca humnniclud¡ Como pu.de 1ie

f,üv· ~: CF-isa o e8. 11oc ho 1 o obre s1:1J.t[l.r1a mi frtnilia 
":: _ .. · ....... -'"·· ,· '_·.· 

1np',pre,c;,ti11tó auc~ quú lill.' habí:,' IitU:~nclo ;r yo; pura. 

q1.1e·no fuernn Fi. espant:.i.rco r.i!Ío los cl:l,jer 

.,.,,;e e"0ropl~IÓ ltn delf'J!n. 

}Jrob;!b1bmente no mu croyel:'on, pero cum;.. 

~lí.co~~'no '1'n~rúficnr1os ¡ Pr.cJ ki tiernpo· y cu-
.. • • - _,-,- -. - --e;. - ·--- • - • ' ' ••• ' •• 

rarop.:~!is heÚur.Éq htJ~tri t\UP. pUdc Ve~ ck nue1to .·. 

la.s,celles de ~u2áiro hu~~6ntn·tlist.dtol·Al···· 
·s~i:lr .. n~~motl no•~11t~;fr~~b.ün'-Cihe ctoncfo 11nsa-..··' 

r.e11 ene tirio (ÁP, :i.iclíovlas,. :r tetmLi4n dcc::t,c1í 

buscar trebejo¡ el cu::il haotFl la fecha n0. cn

~ucn~:ro 1 :: menor.i =con 1p r.wrcH riuc me de jn:ron 

loe policfos ·en lo. fachada 1Jritici.'.l:Jl :(lo. ver..: 

dwl ¡ ca,lr:. vez que ;ne vefr .. en; el cope jo proCu

rnbr:i tE1Jarme la mar·0a pnrH .no Ell'lprmturnm ). l'a.·· 

· s6 el tiornpo t :v:_ancl.a11l1.o }.lhÍ por el . c.-Lno ~íotio~a; . 
se ·~o ocurrió entru.:r·• f:~stabc.-unn p~lícula. me-:', 

·, 'i 
,_. ( 

¡ 
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:¡ 
} 
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~ 
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~ic~ma 11~1mn<ln ",Tu:~h Uhnrro.triuendo 11 , eut>. l:elí-

,: 
cuJ.A. me f1uitó el. cri!llJlc,jo y stüicndodel cimq 

:" ÍitliOc -,·robEtíme a. ~u. p:rti'1C re. otle =ne mitnbr!, ~·Oí' .. 

que, ~or,uro ¡ '!-)ennnbá Y:d ¡ es 11nrEi cor:judem'i11e t 

e.sí .es. r:t10 crihres uno r!Ue pnsuba n un ladi tC>t 

pero no :ne: fije~ .r1üé VéhÍe com¡1oñoda¡ i'/ rerreté 

a r;1i·. cw31:t otr:~ ve:;: bfrn (':o1pen'.1o 1 eci;p vez lea· 

c1_:t_je.11;t_~FJrdri.d 1 quo d t:L_'JO úo· sabíe.·ko~re.tel 
Pero ,·iO ~¡ue son :tris oorma 1 no ;;,e ~re yo ron, y· 

tnC diJ(!rOn nuo rr.a fi ,jF.l.t'H nJ .. üj~l'a.Ve~.iar las C8"" 

11co !1oúp).o Cu9.1irnib r aín. no ib;.i a que,1a:r ne.da 

de m:L OJü.ra vez¡ o.trb tiempo tin~n 1:ec1.1.port-.rmc 1 • ·. 

!w.ote. que ~.,ci0 'Volve.1• n snli:r .do nu::v0 y r;:hora . 

r;Í decidido:a n~ ontrt?r n Jdn~:dn dna ¡ y cipthtl.-' 

do mojo)~ ;J·r J.Ger r:nc dGL1:icrnd tt las revint1w qúc 

vendi;in en los puestos de ri€Jri.6rJicoc. r;J. TJ.t'Í!:nt>·· 

ro tí ue l~ :!'.¡ mi nnal j .ÓJ. se gtmu o normal ~r oi te .r .. ; 
· ·cero¡ ·:rinormaJ. ¡ ya m~ sent.fo el sunorrn~m dél.,,:; .. · 

. ~tst~i to l!'eck ral y me cloc id:! •·.11· ir. a la Latino;.. 
''I;·' • I','! 

·• P .. r:iericana.!}arr]. empezar ·mis hnzbil~Ei cisl;~~.óJ~ .. 1
'·'. 

tomé .un delfín '1loíeGohes 11 y¡ c~n la caJ.rHa que · , ·. • 

· mnn~ jFJ.bm1t rnco;rí r~.eá..j}'~üstÚtb en .. die;. mi-., 
·. ··.: ::. . -: .. >· .. ·.,,··~,<·,..:·· ··:· ~:(:·.;~:;:.:·.:.· .. :<:!":.·:< .. ·.;·_.' ': .. 

'"""' .-.--' 
hutos. me ho.jé en lff 9_¡31113. qejhlc.e:;qneeí .Y Bolí-

vqr 1. carn:l.né 1.ma cuadra a :lílri ·,Junn ;de J,otrtm, 

a i vuelt(;i. a mi dercoh;:i\ :ü.isé. 1~01'. E1 Sruvador, 
... -•, ' ,, . . 

' 1, ' I~ 

. ~ 

·.1 
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lJl·ur;u.u·¡ ¡ Venuatiano Curnnza, !Jier :sé iu de Sep .. 

tlr.;,1tJT'e 1 .·y me i:inc rmtré fronte ri. frente con 
. -· ' . 

f:\t1uc1 .e;:i¡;~mfo 110 curJ.rento. 'Y t~Ltltos !JiElOB ¡ 110 

·\16'b._otHo. C!"'fJG!'¡ hab!.a. llet:r::iüo, ec-;abu :?.hÍ, i'ren ... 

tc'f_t rid>:i't•:ktro i n:iJ acerolllf a 1v t~O'ti.lla ~r ¡ ha

ciunrJc.im& r;ij chietcls.01 le dije al ~•'.l.e vende ioa 

i b1;i ~1.P ~fr~ :: , >; r> ~; ... 
.,, :,_ .. ~X:.-;,-V_O-r~-~--·:~-~{Uh-~·i11~~-h~~-~Jo·:, 9-~~~ ¿ qt.;.~ - me i t-t- re cor• 

dtÍ¡ '])(}_rqU~;}~nú{°.c\:imoO'sestJhtu ai'iot el c;Oflol'-J 
•'. ;_:; 

.· ti9rilo lin1foloto t 
····.·Y con· i.ufa ,rrnnrii3G fl:ís., tifü!.dÍ! 

' . . . . . ' 

· .:.nwne Ú11es rnóneduo, 

>};~rnf:l fu~rürt por:'. cubrlr lec apariettc:le.s, 
~ ' . . . . 

reni;Jtrd n .. l eci.Lt.i.ció y esp~::.e fil elevhdo1• 1 lle-
,--.· - ' ' 

có y ot':iconr1 í1 Oonformr; paMbtm íos r:iibbe ln 
.· ·· ...... · •... .í 
- 'emcrci·on mo inundaba en toclH~ Ü. e>:iutencin; 

· · pOT íin lhfué o. mi ne 8Üno • po1·0 .no 1 tofü1.vín 

üo+ ·tuve ct;e tomar otro eltivo.clo!"'¡ como si fue

ro !Jo.r'a ~1JJ;2. i:'rw.rme e.ún mds' ¡Y. llecüd i Y dpi..;. 

do fil mirador: Ah:Í'. mo. hico el die:irn1i'..edo coti 

~1.·.cuen-bo i.ln lh tne.no t bilhnrido ¡¡ vi.ent1o _de re..: 

.()jq"i•.~pd, y:i.g:Üar;~e~, )li phtn lo tenÚ.t :frJ. bie.h. 

; trhza11o! úri.:.dencUidu y i~e.zii 11or enclina ci~i ··¡ 

. ' ~;u_El~lllJ;~,;i~··~"-;(jfl~r ouáI'cirrtli 'J ttmt.on piso en ta 
::~ ·::.~ . .. -~ =--,- -·- .. ·. ·, __ 

hizo pl:·ed~.tlu mí y comenoé i111Ued inta ... 

' • ,; f 

.. . , 

.. ; 

~\ 
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; 
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inr~ntr.i e 1 pl t·.n 1 n •j Jrd. ~\~, sub irme 9or el ril flmb 1·a
tl o porque se cta.b~n o'.1lt'lta¡ NJÍ .eo r¡U:P. rne recar

r;U.tÍ er. lo Gtit1·t1.o tura c:lrdt\lf.!l'.' .. ;/; disimulec.ln111eí1;.; 

te¡ tthpeoé a '.J.nccnder, ~·nenia ~Gt.aba e h. bitu..o 
rn c1coettd11, pcn~tlbP../ n.horE1. iÉ;;r, !":l. luchar .en con

tru de loe: que es-t.:in ':lr1 uotfi;:h:d cuando n.n esto 

enti·nron al miró.doi' 1.mos grh-1.r:os {qúe e.ndaba.ri . 
. ·-- - - . . - - '·- '- - .. · -

do exc ü.t'E1 :!.6n se· r,tir·é.m1ei1te J¡ -~·:Ui4¡,. se te; bci ur:r.J.tl 
vc1:1. te ar hetJ ia r.1rHb_a. :r me.·· 'v1'0 • · .de p.rontd om~ 

pnz¡) u r;ri tár1 

-j!Jlq Súpe rma.n ¡ 

'. \ gsohto hizt:i se11ÜtmE: tui:is ebbcirJnatlo y me 

~o:Lt'J ;U;t~, hace riina !)OCEJ : Í3l g.r'irit;~J Y otros 
¡rifis'{i.G:c:St ~:m ~nÚ corrib~ñtros de tm~rto m1uí eh 

ih bruz ~o:i~·~ Com~ iw me Jinpu.lué caí enoitna dt;i 

· éÍton¡ ;tto -f'úi ei .::niehós ~golpot!llo ¡ t:Jcho me. N'J.e

··· 1.1rei uno:. irtE1no' Esta \ttz me trW.htlaron e la. cñt'Oel 

y .iuego tt .un sanatorio 1 con t\n r.iquietr&.¡ Es-
. . . . 

tuve tres mes~e Y' luego me U.e jaron salir, dis~ 

quo ~t>rquo ya':cistab~ óu1~e.clui yo no sé de que'. 1 

pe ro ,r t3 staba ~ u~o.d o¡ ;.. . ·_._·. .· . 

. Sé~.l:Í.~11db¡ pedi ·a." tnf ... fe.milia que; tna ren

·l;arn un cuarto· en. ul'Jn. azo.te07To 'id.ciüron, y '· 
. -· ' 

me compriu·on una. telóvisiÓh•·fü1 cuanto_ tomrJ 
•• ' • . i • 

pomiai6n de él cerré rni p~~~tu'1j¿r ~entro y 

'i 
~ ; 

,, 
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ahoru soy ºnormel 11, Io \lnlco t!He ht>.['O ce ver 

teloviai~n y leer el peri6dico ~ara no ertte

r~nine de íHlcln, Ni un ')ªºº a ln colJ.c. l':noerrn

do, El pe1·ió6.ico es de ha.ce une. etarnitlud• lu 

toluv.l.E.Jión ni la. Veo :ci la osc;.1.cho ya.1 

Ep.íJ. ogo 

A 1ti.s tdgüientes een11llmfl !:71t.treci6.tt una 

rtotk miiy.pequ~ña en '.l?1 9nrió die o que decía! 
11 So·'khd~htftf a un tiri.1 ert e s.Ú<lo dP. püt:t'e fac

c:l.°Jh ci~'.~i cunrto de unu azoteR 1 con un perió

dico: en. 1P mn.tio ~r con lr:: tt!1e·vH:ii6n ::irtt.ndida 

. (:/ con letra extra bold he1t,re. rie doce nUtitos), 

se .ve que el tipo orrtabn 1cia .inedidE:J mñs IJ'eraces 

de cor~u..'licctbi.&n mnsi\la¿ 1Í · · 

'-! . !,. 

,., 
í:' 

.,.¡ 
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13!131, ror; H AP IA 

LirlriOfl 

1918 ±deo1oc;Ír1. ~· npnl"r.trrn l~leolf.t;.~ uei i-:str-do, 

CoJ. umbitt t Pn!Je, f15 -P!> i 

AtV.'.HBZ Bl,f'AJAS; r:nri\!Ue 

1Y76 Cir-nci.M de __ ~ a Cor 11.L11.icnciÓt1 1 

f1:é;dt:o 1 '1!1.iverr.iti~.d i1tltónomn de ¡,¡éxi.co 1 155 

t3AU1JR!!iL;dt!l í Je un 

19'77
2 

Cr·Í4 i~n...2.'.Ll:..l. F,c~~Ori!.Ítt ~noi:tticb. dl'l Si(¡h_g,¡ 

México 1 SiF,J.c> lXI 1 263 !Jp, 

Ei'iRNA!i$MIMt1N1 V:fotot' M, 

19762 [Ln3.tor:i!~ª-t...h.;:iublicidac1 ert :~éxico 1 
i.:éxfoo¡ 1:ueritrc tiernpo 1 2;::1 Pl1• 

iJr.o n II 1 M t' ro 
19·75 ?r !!ltrotlüct:}ch <: la l!is';orin; 

ilUNd-E 1 · hfr1rio 

Traci, de I·abJ.o C-onzález Casr:n10V8. :/ i.i~X Au9, 
Máxic o 1 Pondo ñe CUl +.i..u'a r.co116mica1 167 p¡J ¡. 

tDreviarios, 64} 

19765 r.a in ve st1 c·pción científica. 

~'ro.d. de: r¡;anuel So.criBt~h 1 Hn.rcolont• 1 _Adel; 

95~ PP• 

··;· 

~·: 

{ 
.} 

¡ · .. 
i ,,._ 

.. ·r 



" 

-190-

l!UNCiE; 1'1a.tio 

1977 ~encie. st1 Métono ? su fUosofí'.!;1: 1 

·nuanos Mres¡ Siglo Veinte, 112 PP• 

Cl\Rlt¡ E• H. 
"i 

1973' ),'ju!Í e:; 1~~ Hidr:L~i<J.? 

.'l'red. de Joaqufo ?{omei'o ¡,;oure., BF.i.rcelt:ms. 1 · 

, .se :l. x 3nrral 1 21 7 op, 

OA t?!UO!I ¡ Jor,se t ·Alonso A-N,IJ.l1 n:r Ti'.. 

1914
2 tt~ btirnwd2 12 olit;atquÍ'l-1.. el ostridot 

l.> ' M' t Ti 2 11 '1,ox1co 1 .,,ue,¿; ro .e:upo 1 .; !lP• 

CASASUS• Joad Marín 

1912 Jdt:1·~orfr. y aná11c:i.s ¡fo mec1iofl .~r,1unicación, 

Burco1ona 1 DonEsA, 1B8 PP• 

dASS!Gotr 1 Armando. 

:l.976 f!..2.nodrniento, Sociadri.d e ideoioe;ía, 

MdYico 1 ANUI~S, 94 p~. 

CAZE:NtmvE, Lléo.h 

1917 B1 hom'::.>re telasneC'todor (HoM t~lespo__c+~dor21 

Barcalondt Gustavo rilli, 151 pn~ 

·.(punto :r línea.) 

CESEflA, J_Q.sé_r.uis /. 

. 1973
2 JY~c!:c:ico en l·::i. Órbita impf2_dFtl1 

f,iefxico, B1 Ct1be11ito 1 271 tiP. 

rltAVIJER9t Frnnclsco Javier 

19744 Ilistorin. E:lnt!_[!U?. de !·.1éxioot 

! . 

. :r, 
f' 

~-.. 
'') 

., 

i 

' 
r 
1, 

i 
• 
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!.¡i;!xiCio 1 PotrÚa¡ 621 'PO• 

( 11 Sena.n Cmfotoa,,, 11
1 29) 

OOlffiN-r;:rrn.'r, Fóu¡-:r3 yroil ac; nie rre 

19771
rt,n i_t1f:l.ü{:1:cia dr11 cth" v le. te~ evitiÓn; 

~dxioo 1 ~.c. E., 112 up1 

(l.;rtivlorios, · lP~) 

Cotor.:no, 1~ui"i o 

1974 le10.VÜ:i.Óni l~!J id1,d. co:no~ctúculot 

BorceJ.01111 1 Gudavo Gi11i 1 lOCT !'T'• 

19.:;·. .. r4 

(ptthto :t :!.foea) 

¿/l'elt;>'V~-2.,_!Jrisiór E·lect:óni0n1; 

Mo.Y.ico 1 Fondo de Culhtra El!on6mitn 1 

(rrchivo del 1"oudo 1 Ü) 

iJ R};t.IOttq . Itfüli ¡ · Jll Í'orwo J.:ill EÍn 

.u\j975u !1e. P}lblic:.d::d o~; hu.ri; libres¡ 

rriefxic 111 }'oncl.o du cu:!. ttl!'O. EcoriJm1ca; l2,7 !IIH' 

(Teotimonios dHl Fondo¡ 35 ... 37) 

DI.l'INTJ .• r Illfü'r t J.i'e rr. tmc1 o 
<' _-_.,; 

:,.. '.1971 Idc:>olorfr. ;¿ E!nistr:rnoldt'ÍJii 
.. ' .-, '~ > .. 

l:ít.h.lco, !tNtJIF.S¡ .. 80 :PP• · 
:;«, ·º' 

D!AZ DEL, 0ASIJ:If,Li) 1 Eermü. . t " 
{. . 1 O · ' · ··.· · · . · ' 

0 

,. ·.'\ ' ' 

1974· 11.:stori.o verd~tlcra dccile.·CObtjÜitltti·, do lri. N~ 
·- -./· ~~I ·;'> ,.e~.·•·(},:. < 

México 1 Porrliaf ·700 pp l F j.~¡~.~e;~19.h~fü~óe • •.•" t 5) 
-_,.; ·,, '. . ;,· :: .. :~· .. ¡, ·: ·. <·;,; : .. ~.-;. ' 

t.. ~ 1 ' 

·, , .. 

;~': 

'}, { . 
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DORl•'r.iJUI 1 Ariel; ~,·mE..tnll f1mttdnrt 

1975 Prir·r. leer ·11 11 ~-.to Do~~t 

!.Ji!;dcro; :ii¡-1 o /'"..,'{! 1 1 bO r1p • 

DlTVBRGB!l 1 Mottrioe 
pi 

1978': é~.cid'>S de J.cs c 4 encüo f;ac~1 

'."re.el, tlt Alf¡nso Surour.¡ España¡ Ariei. ?93 PlH. 

(c0locción Dem0r,) 

ECírE 1/l•;1mI.l\; :L f'.h ~ 
1973 1rleolod-: v ~r dC' º'>'!lur:.icr,ci&nj .·· 

3m:nos P. ire 11 1 l1.mor:rort1.q 

E8~'E1VA 1 · Gúst.two 

. 19'79 ·• fil....lif~:r.dc 1 _ia co~E'ciÓn¡ 
.. ,, . hr~~~.Cloj nueva polÍticr .. ¡ 17~· JJ!H ·(eri~ru.cijadla) 

1~r.m;nfor.;r; a !tfsTÚI•:ü; yátlrna 

t1Bl derecho r.. la ihformaoióh y los. me.dios át? 
c1HusiÓh m:.1siva1•, Méxicp, Hoy, 

JiíEt.l\.~.co t CÜ~l o XXI, np • .:i29~4 7, 

GALICÍJi Í: ~egOntlo 

19.18. r.l n1étof1o tle in'lt..stiro.ciÓn; 

w!xico 1 U11ivers:.d:1d Autónoma de :Sfiis~~~ 1 ; 31. PP•. 

n ARC tA. ltlE RA , E1r.n i o .••.• ',:e· .·.··: ~;-:'. • . :, .... '. , _ 
r '1974 Rl cinP y su público 1 .· ,<';.::;ii;';'. :,· ;, < /:;) ' 

, . · :;_ ... ;; .·.'.':L,~:-,~~.:~~,.,..,'~ ' ::~·:(t\:.':<·>. . . ·>,:_ r 

México 1 Fondo de d1.tltut:h."Ebdi-.J~i6'~:¡.'',6) '_p~¡:·{.,z 
.. ' .. -, ', ' '·; 1····. ·'" . :: ~ ·, . '~ 

GARZA f¡p~~CADO¡ 11.rio ' '.é:· > 

· ·• 19722rr.1anual de Técninr:s de ihy~~ti~aoidl1,_, 
.:·:.:- :'.- ... 

' ' !' 

·,,,. i' 

''i / 
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M'xico 1 Colegio de r~xico, lf8 pp~ 

OA'l'.lmNo, Caleb 

1979 liacicl unu cu.1 tura visual• 

Dit.na, 1?7 !JP• (Se_n Setentás Dir>na, 102) 

flOMEZSAHA, 1~i10....'1cioco t-.. 

1976 A::e:ites, jE:bo1~0 t y mill tin2ci011nlcs• 

tr.éx:ico 1 !ltl8Vu aociJlcir,fo, 375 pp. (ta inves

tigación socir-l) 

G R00!117l!ff!JGJ!l t Brian 

i~76 tn televisión l la nsnte, 

\l'ene2uela¡ h:onte Avila., 296 pp. 

GtlBERl'. t Romah 

1974 :"'1 lencu<ije de loE' e_~; 

BriN.:elonP.t :PenínP. 1..üa 1 184 pp4 

t1t1T!BR.lillZ VEGAt 11\ll;o 

mrnoDOTO 

1974 ~aciór Y ~ocio~, 

l-.,fxico 1 Fontlo de l:ul tura Etlon&mica, 114 P!J• 
(Archivo del Fondo, 13) 

19742 Los nueve libros do 1R historiRt 

México, I>orrua 1 4?·9 PP• ("Sepan Cué.nt_os1, ,••• 
176) ., 

• KAlU.tm, Erich 

.197"2r·o' 1 hit i? . "" 4 •. ue es a . a or a , 
., .. : 

~-. ''·' 
' ' ~-

' .. 

, .. 
:i 
;~, 

,:;· 

·., 

,J' -,, ; 

/}/ '" 
' ', ' .. 

e .i:' 
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S;l'nd, do tl"uEn :..li<it:~Ji. 1 i.¡El'xib'.), Po11:lo de r;ul tu

re Lco11ó11licEi., 216 '1:J1 (Hruvi:tdrJs 1 187) 

KAJ>LUN; !h:.rio .'.;..!.!; 21.!. 
8/f llf:'..~ io ; '.:>." .~lt·.m'.._l'.!l_ ·,rné:r.i.s"''· :.~1 · 

f.lo;Hii (C:mioclincir-is (lel ccm:l.nrrio 11 Ia rn1io 

~os11q Karel 

y lt'. i"?leviu::.6ri frP.n·;.e ri 1n tiecef~idad cu1tur-hl. 

en /Jatf:'iCH k:·~in<•'' 1 u.us,niciEJ.d o ycr el ()HJSPAL 
.. ·· ·-.. ·· ' 

... ·Y ól CliDAI.) 

J. 9.76 · ~Di t)1 é:cti en el e: J. ~:! .. Y oncrw~2 ¡ . 

·:r,1'5xico• Gri jdbo ¡ 2G'1 pri, ( +.eorúi y :bro.xiS; 
·,-' 

. 10) 

19Ti Notfa; oc.1br·0 J.<_,. i.'.e1:odoJ,or~Úl del fJ :::ktl:Lo y 1 n --------- -
2:..üv0stirroción 1 . 

A1'.,"'011tfoff¡· E11'1?0'01:q lJÜ p¡H 

Ln·irnvm:, Ho111·i 
(1 

19'73 · El. r:r1-.:fr221 

,~ira a 1 ~Uil,E:C/q 1;~6 pp ¡ 

!,Jm!N ¡ V1 · I, ·•· • 

i9}4\ ·r.:st~'l'o y1.a Hevolt.H'.'ioti, 

_Útlx1b~l ;c!'i ;l81ho 1 lt)lf .rin. (co1ecdóh :to; 129) · 
-· ~~· '·'.e'., . > :.>· .:\ \/ .. \~. ':'. '·;'.--' .°'' . .' • ·, ': 

n~ o.1'¿:~··\":··.~;o-~, ,_:__,.-·::-~~~:.·~ ~,:·_j 

lD.G~. ,HÜ'.'~ori~ (! .candcnciacló claos;. 1 

.. 
- 'r, 
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r1:AH~1 :ttu~z p,~JWO 1 J:erhand o 

1970 Qwf es :l.ti t!1isvisi.ór., 

Colombia~ s.b~ 71 ~,. (co~i~P fotocttlticas,, 

M!J~X 1 V8rlos 

196ti9 It1ti:2tlucciór. r·9ncral ri 1ti Crítica c1e le P.co

nor:d'.:n .Po1 {~~ica/!857, 

~r17entinr'. 1 :t'P.rrnrio y :r'l"eflentc ~ 131 .1~1.H 

t~AHX 1 dat'los 

r,lJ!RX1 

1974? n:Tum~c;: ?conor:iín. ti' rJ~osofÍri; · 
r.1ndrh1., /iHrr.í'.n E:lit".lrHQ¡ 2A9 PP• U:~ libro· 

de .bolni.Llo, 11C:) 

Carlos 1. Fddei·.ic u 11n, '.r.:l f! 

1971 . ob~nc ~rc~tidus¡ 
•' 

';.2• 1/01. 1 MosctJ 1 :Prr.i¿;rE l30 r i 971 

M-\R.:·: 1 rm·l• :.r;titlei'Ioo r·:nuelc 

1914 : lipµt'erbü.clq bontí"aposici&n entro lo concepdidh 

tnr'~ter:l.:;:i.l:lsti:J. ~r ta ié!eelid~1 1 i 1 J,a ideolor,_fr1 A~
EnQ!:!:, TrNl, .~e ''fencediao Roces; f~,.:xicri, r:!u1tu

l'bp1.1J,R.r¡ t»1• f5 .. gQ, 
MNL"L'JU, !\ ll~' 1 Armattd 

.1976 

MEJIA VHÍF;To 1 

1972 

MecJ fos m~ vos Y~.bE:. de .c1nri.;~.E, 1 
PcJ:Ú, Oo.usuchun¡ 4R p;p((9i:Hntlhicación y soda .... 

"• 1) ••.• 

·~.I 

t ; t 
\ '· 

' ' 
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M1xiuo¡ nctavio Ccmeuarcs 1 323 un, 

MOH.t\.Gl\S :1Jl/q rin:utJ1 de 

191(, So:::ió+,icr· y com\mk<:;::i:5n de_'..lln§;'.~1 

B;iroclohn, nc•11.nstiln¡ ~65 ~1p1 

NJ\1/1\RHC' VHL1~¡ tJoac1ü.ín 
•.•. ::_>- ._', .. ~ 

.::>_-.::~ . -

1911 ~1Pnim.üe.cirh 

e;,:fo. nú .· ccfosumo, 

Bfti'belonn¡ 

·Hi 

~§1.1.~d_sin :·'.,i ertud i~! 

···ric'xjeol 8it:rid 1 147¡ XV1 l!ojrc¡ 
tr , ... · - . , ~' : ,. · · · .: ·. · ·· _, ·. ,-: ;. ·_, .· :: · 

P.\d1. Atu:l ¡, vanee > . . •· .. • • · 

. •,197_i'- 3~~ ~·o;rli:1s oc•.:1 f:•3 de 1 f'. propa1·~~1·., 

rP.HDiriAS¡ J;1e1f r;e 

1~r:'.:lc1.1 de 1.1arthH :l<:?l'crv1Ar ele ~:~nchez/J.boin:)~( 
llU0hoG l\ibc¡ ~j1J.úU11\0ricti¡ 2í'R r!1• .. 

j'a761GII t 1 1 ' t' i l · · ·t· ···~ .. 
••.. ;1 . .:S~.:> 0;1 r• y ec~.2...2:~:..~J.i~1:..:Y~ 

EJ:ynci2s sociaJcs, 

1.réxico¡ Oie;1o '~It HHJ.21p, 
._·,·":":;·:.':·· 

ritd'illlNAS) j•'olipc 

M;•nuP~l)nmunicaddn~~~~!l~l\ .· .. 197íl 

l 1éxico 1 Etliboi1 356 PP•;>;J~bíl\.~fof1C:iÓr) 
.i> ASO ~ tedrw rd o¡ ~1. , . rü , 

19.7 .. 4 Oonie:r,~ec liutoriot:r1Ü:l.cari .._________ . 
11\J.enos 1\ircs, Contrtr a.e l!.:atv.dl.os 1 F.lt\ pp. 

.. 
·.'· 

" 
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1977 ~·;edics r.mdvcr.: 1 ic:eol.rir;Ú, .1,~ara.nif- im.Ee• 

rin.tista, 
dül>a.1 dU:;rLH•noo de lo. :re'Vistr. l:niÚ!J.' 1.1·0 P?, 

l'EHEY,RA; Vrrloa · 

' •. ·o,,_--

lt:{{d ~~)ofln1!Ldi~s ~~ ca~tlhicnc.Ldh 
cole<.: J:ivr:i ¡ 

r.:éxic .. , 1 ~ .. 'aC'J]tad Clc Ciet1cias PoJ.:í.tiCt:.f1 y Sd-
~ ~ - ' ' 

tiinlos c~o la UNAE, An? P!Jj (Serie f,ecLtr.us¡ · ?) 

nobi.m:ttr.:7. l1l.i~inmz 1 Jooé :iurfo 

l~ri'3 2 .[io:• telf·r~!i!.• 
Barceloh~, J,E1.itq 204 !J.rl·' (ed:l.8ioti~'s B.b. bolsiHo~ 
("¡'};) 

. ~--' 

noJ1~~) SOUI/.líC¡ nmü 

1919 nu:l'.1:1 par!? r~izar in··esticmcioncEJ ~~¡ 

r.:éxioo¡ Facultad dti Ci·;r.ciRG PoiítiCHS :! So

ciel11s de lr:. tliiA;:, ~,~¡: PP• 

!{03S!o..tAr-fnI 1 Ferruccio 

1970 Q_ lí'nr:uo je como trabe. h~omo mcrouclo. 1 

Venezuela¡ t.:ortte AviJ a, 3J? nri. 

SALVA~', l'lanucl (Ditrección) 
1 ,. 

1974 ~ra\iuru ele ln im~~!! 1 

'" 
!f 
.. 

.. 
" 
¡ 

} 
( 

¡_ 

' t 
} 
I 

'' 

.1. , 
¡ 

' ;. 
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Esyio.:~n, Stlva.t 1 lti P!h 

{rr.randes tenlas 1 57) 

SAN AntlS~r .tN 

:l.tj753 t,r-t ciurJad de Dib!!_t 

Mcl'x1.co, Porrúa, 62? J:l!J• t''SepP.n Cuán·bosi~~ 11 ; 59) 

GA!Wll~~ VAZ0UBZ 1 Adolfo 

" 
· .19'744 

Las iclefü' e¡:-té+,icae 'le :.[A.rx 1 

· SC.:l1Ali1F 1 'Adem 

i 97 4 l!~. :-rt o -.·b v ~le t"'l ad 1 

f.1éx:~co• r.rijPJbo 1 2f.:'. PP• ('J'eorfo Y '[:l!'S.Jéisi 2) 

srtNA lhmzoo; Jesús 

.. 'ig665. fii. ~turie del pensamiento ecod:nico sociai i ele 

~nti.!'dl.ed::id e~J o XVI~ 

f.léxic•J, !'oni.lo de Cultura ;•~conómicu, 285 P'P. 

srtvA, fiud.o~foo 

1976 '!'eorir> , ti a , '' 1 , -----~ 7Jrf'.C cri._P .• 8 VJ.eo .. 0r:1n, 

Mdxico, f~estro tiempo 1 222 pp. 

SOL!S y .iUVAD:·:~BIHA 1 /,ntonio. de 
1973 ll!:Etori.-< '.l.ie ~nr:¡u.ida ue Hé::dp_o_, ooblacio-

hes y n~·o;.-resoo de lP Américr1 sentontriohul 

c1Jnod.dr1 con el hombre ele t:u.:•va Esuafín, 

r.10xico 1 Po!'rún, ~95 n·8• ( 11 ~;c•1J!:m Curh1tos., J'1 

p,9) 

STAVHHHAdlm t Rorl ol fo, ~. Pl • 

· 197ó .Las cienciti.e srJo~~¿, 
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!.:éxibo¡ Uni'1ersidad iic.cio:·w.J. Attt6no;:\fa do '..:é)'.i ... 

co¡ 23? pn, {Les Hu.'!lm.idr'lcs en el E°iflo YJC 1 3) 

l!'ElCLJ\¡ Alfrodo 

1918
2 

h:etotlo1or!n er. 1éts o:l.enl'.'bs socialE>s; 

r,;dxico; tr>ller abierto, 449 pn. (ciiE:effo de in"' 

\·0 nt tr-:nt:i '5n 1 1 ) 

'1r1it!3AUJ,T t/\trLAN 1 J1nnc :.iorie 

111tJc i1ntJfü1 

1976 La iwrrc~ ~n la so~ied~ct contewnor~nee 1 

~;spai:n., rur.•lrunentoa, 2?9 p!J" 

J.975 ltist'JriH oc, l s r,i,tr-t·rou riel Pelopoheso; 

i,:exica 1 l'orrda; 438 ¡1'.1¡ (•1$epan Ctlántoad1ií¡ 

290~ 

VJ\RGAS LO;~AHO • 

197G 
c~c.b1•iE:i J. 

'11iota8 sobre al :ritÍ'todO mHÍ'Xis:bttil)) k~vfsta' 
lli:.z1ectica 1 l\l!Íxico 1 hlíb I 1 Noa Y. :J&i.td('~H~ 
29-52. 

\",AtGEHt Sy1 Vina, Carlus rlcn wski 

19?4 'f. V. l'}t\Ír. ;regrat unn énoc3 de la telev:l si6n 

en ln ,\ri-~en::ina en 1JtrP C:,,ocat 

Arr:cntine 1 de'.ia floh 21r: O:P• 

lfüV!STAU 

f!Aotu'31i~ar el reclamen-to de pUblic:idad 1 propuso Rubio Íio.ra.11 

1979 Proceso, México, No. 156, 29 Lle octubre• t>• 311 --- : .: 

·,_,. ', 

. 
•°!; 
'\ 

~~ . 
',, 
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ADORNO• 1l'ho odoi' W, 

1976 "La. televiiüón como ideolor;!a 11 t 1n Esto.~ 
111 televiei~!!• Revista :~nev1:1. Política, r.:exioo, 

V. 1, No. J, JtUio .. septiembre, :JTJ1 S't'16, 

,. AI1Ell'IAH VELASCC, f'igueJ. 

J 976 ••n Est~Hio y lP.. te1fr1isiórt1, El F.Et~.do y ltt ts:
J.0v.l!:dón·¡ rtcvidn Nuévo. Pol:lticn 1 I·11Íxioo• V. lt 

Ho, 3 ¡ JU11 a-!'m !-' tiemore, fln, 193 ... 200, 

Ai.iJ\NN tm10rlA :t j Hic n.rd o 

1975 1IJir. informac trjn tE:loviaada; ¿,refl<:! ,io o caues 

de la AOO:i.R1haulcin? 11 1 11eV'it'bA. !.1exicnna de 

IJiefi'.)ia ?o1 ítica~ México~ año XXI 1 No. 791 

Bncro-mn~co, np. 5-11. 
lltoo AhUhd.os'' 

191? Cl0m 1micaciÓn Gr~\fica¡ f,;éxico 1 Dep¡:irt<nento 1e 

Co1rlmicncir:ín r_;rÁ.fion 1 Ed~;A.:P1; U.N.A.rv:,, tTU-

1ió1 IJP• b-7• 

AVENl.JAt\O; José ·11.üs, !'ablo A. Cabo.ií.as 

1979 11 fü:tstionos de L tiempo libreH 1 lli=.!..:.!!i ri:cxioo; 

Afio II 1 Nri, 18, Juni,.,; Nl· 13t 15, 18 ... j~ 1 2~. 

BLANOAn~B~ osen~ 

s/f "Del eueflo rurmriceno a 1a pei:a.1dilJ a amaricnna 11 • 

CuL 1lernos de u i fusión d uJ. turol r1e lo. l!n4 verai-------
dad Nric:ion::ll Autónomo lle Guorrcro, No. 1 

d ARIIEÑO O.\ RL01'l 1 José 

1979 ''Primera P1(1,na"1 !!2~' MrÍx:l.bot Afio n. No¡ 20¡ - · 

J'·r z ¡;,, 

. ·.'~ ·~ 

. ' 
' . 

. :'/ 
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Acoeto t hp. 43-44. 

1g'f7~ 11 ~ot'M!:ls de muhe jo dr. 1"~ :t'e.dio y 1a televi.si6n11 6 

Revistt! 11'.cr.icati?. de Ciencir ?olíti~, r."ifaico, afÜ:l 

XVIJ!, tia. C9; ,"•.üiü-r:e1iticr.-bre (1972); PP• 63-71. 

ESSM:U 1 Mt1:rt!n 

1976 i1El Lmvno to de lH televisión11
1 !-:1 .r;otaa o y la ~ ... 

viE"i ón; 11,~ viste. '.\10 va -~.,1 í tic rt, ~:1éxit: o 1 V, 1 t No• 3 1 

l!ulioi..ac;¡:itiemLY1c 1 !J; • 27-36. 

EfJ'l'!:VA1 áusttivo 

19.76 11ra !;stat1.o ~' lor. rned ibs 11
4 1\1 Flstad2~- teiev:U.dóhÍ 

Hevüitu tluCV8 "f';:¡J{t~..2.Q,; néxicd¡ v. ÍJ Nor 3¡ it1D.:l.d

se~tiembre, up; 36-551 
11 Fe.1"sa y mti.hipUlación,, , 11 

· 1977 ºF.e.n:a ;t mc .. i.ipulaGiÓnt üniversit11:.1d. it1def'enott y 1'º"" 
bre; 1 l~V. fortalcc~.d11 1 I¡ Proceso1 México, Ho, 35 1 4 

júlio, PP• 6-'.• 

PBRNAND1':3 UHRI'J'TLÍEB, rñtii:m. 

1976 "Lu industrie. de r2.dio y televisión"; rl fü1tatlo Y. 

le teJevisiÓn 1 Hevisi.a Nueva P'Jlíticnt 11Ótico 1 v. 
1, t:o, 31 julio-septie1niJre 1 pp. 237-48• 

FE:~NAHDEZ C!:tlUS'J'T11EB, Fntirna 

1976-77 11 tos tned ioe de informe.e idn musi va" 1 tte vj stá' lile xi~ 
~ de Cier:cins 'Políticns y ;.:ociolef 1 México, a.~ó 

XXIII, No. 86-86, octubre-diciembre 1q76, enero ... 
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