g S
/~\%/e ¢é€/’// ?ZCJ'Z f

¢, - i ‘.'
ot
Y
&
i
.

) Universidad Nacional Auténoma de México
ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS : - N : f;'L
P &
i
i
 ¢TEIEVISION 0 FRISION IDEOIOGICA? .
Notas p'ar'ﬂt-'ﬁi anﬁisis ideolégico
dz la bel("fl‘. idn comercisl en
“6.\.‘00 ( Telcvlm §UAL )
rzsts JOSE DANIEu MANZANO AGUILA Nt
 PARA OTTAR POR EL GRADO. DI ICENCIADO EN: |
DIBUJ 0,;[;,. r U B L I c IT A RIO :
Néxico, D.F. - 1979 G
i
I
?
l!
[

Diseho GRof1° e Gt



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



INDICE
INTRODUCCION. s vunsavssensnsss:
1.EL HOMPRS EN LA Hlsmoﬁi
2.CARACTER DE L0S WEDI
3.L0S WEDIOS DE dQMﬁj
CION..vereeninnn

'j‘v .’.'. l....‘_ 1

4,1, Antecedente
4.2.T¢lesis

5.3.B1 Tiengo
7.LA PROGR!
7.2.Bloques d
7.3.Rating..




B RECAPTPULACTION suvanavsssovannerossnsoonnsscsasssse L1L
9.FL NETODU PARA ANATISIS DX CONTEHIDOeesessaessssss L16
900 BL H1EE080. e eerseresreranssnosessanasearssssssens 116
9,2,E1 nuidn del Programa "La Kujer Policia",.us.sees 118

9.2.1.Presentacidn en estilo directn de la orimera
£ T = T PP 0 -

942 2.liarracidn de 1la Serundz Parte en estilo indi-
PeCl0sesssssrsaseitsssatsoioosetasssssaninsns 142
9,341 AndlisiSesieeevssinniacnsionsnenssanssansisas 145
9,2,).andlisis Tuncional.sesesossoovesnarssscasseancs LAS
9.3.2.Anclisin de PersonaeS.iecisscssssssisssssease LAT
9,33 0ndligls EStructural s svessersecssisnsenssnsss 150
9.2.,4.Conclugidn Cenerel del EpisodiO.svisvevisesians 157
1O COICLUSICHIS e vvitsasisasesdntossabrsiossisainies LEL
NOTASewasvennestnossostsonvevrssnstasbisitonsisssa L70
APENDICE Tovenvesansaosivasnaresanssotsrnnsivesss 180
BIBLIOGRAFIAe s evwassivanatbseobiedssrisssassnenss 189

R

I s T P N
R O AN iy, Sl
T o DTE T el




INTRODUGCION

La televimidn, medio de comunicacidén de masas, ha resultado
ser parte importante y primordial paras el desarrollo del pafs,
Por tal motivo, ha sido objeto de constantes estudios para en-
contrar tanto los aspectos positivos como los negativos que
proporciona & una socieded determinada. De ah{ que se nos plan-
ted el problema de la ideologia dentro de la televisidn y mds
concretamente 1la cuestidns jPor qué se dice que la televisidn
estd al servicio de la ideologia dominante?

Existen actualmente diferentes estuiios sobre la tele-
visidn en los que se analizan los aspectos relacionados con
el problema aquf presentado, pero con enfoques parciales que
no dan una visl??)global del asunto; entre ellos estédn el de

Theodor Adorno, Gustavo Esteva, Mario Kaplun, Hernando Mar-

tinez Pardo. Estos estudios a nivel general son de gran utili-
dad para epoyar una inveptigacidn. Existen otros trabajos aso-
bre la televisidn que por su particular visidn sélo son dtiles
fragmentariamente o a veces indtiles por no ajustarse a la re-
alidad. Por dltimo, estdn los estudios que aportan una mayor
informacidn para el tema propuesto, nor ser investigaciones
que se refieren al problema de la televisidn en li€xicoj entre
ellos cstdn los realizados por: Radl Cremoux, Enrique Gonzdlez
Pedrero, Miguel Alemdn Velasco, Hugo Gutiérrez Vega, Miguel A,
Granodos Chapa, Fdtima Ferndndez Chrisfiieb, etc. Algunas de

les obrus realizadas por estos investigedores, y otras que no
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se han mencionado, resultan muy generales, o muy parciales o
atrazadas en su informacidn, Pero de todas formas €stas cons-
tituirdn las fuentes de primera mano para el desarrollo del
tema junto con los reportes que realizan compaffas privadas(z)
sobre investigacionas de mercadon.

Creemos que la importancie que pueda tener esta inves-
tigacidn radica principalmente en la conjuncién de la informa-
cidn desperdigada sobre el tema, aue puede servir de base vara
futurcvs estudios sobre la televisidn., También en la utilizacidn
de un método de andlisis de contenidos para la progremacidn
televisiva. Ademds de gue, al estar el ser pocial contempord-
neo inmerso en una sociedad de la cual es parte activa para su
transformacidén, el comunicador grdfico no nuede permanecer aje=
no a los constantes influjos de este medio masivo, por gque de
otra forma se afirmarfa que la televisidn entretiene y divier-
te, 0 que enajena y masifica, sin fundamentar en términos cri-
ticos tales ascveraciones.

Los objetivos que aqui se persiguen son los sipuientes:

Objetivo general:

Analizar el contenido ideoldgico que transmite la tele-
visidn comercial —"Televisa SA" — en léxico.

Objetivos zecundarioss

Mealizar:

— Log aertificios que utilize una determinada clew~
se para reproducir su ideologfiad
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- La importancia del aspecto econdmico en la re-

produccidn de la ideclogia.

— A qu€ clase #ocial estd dirigida principalmen-

te la prograzmacidn y los mensajes comerciales.,

— Cudl es le importsncia de la onrogremacidn para
la reproduccidn de le ideologia.

— El contenido ideoldgico de un programa de enx
tretenimiento, ‘

Examinar:

— La funcidn de los medios de comunicacidn —tele-
vigion — dentro del proceso de produccidn.

— La relacidn entre cl Estado y la televisidn.

-~ Los capitales "nacionaleg" y transnacionales
aue intervienen en la industrie televisiva.

— Los intereses transnacionales dentro de la tele-

visidn.

Describir:

~ El1 desarrcllo histdrico de la radio y de 1a te-
levigidn,

Iniciamos la presente investigacidn con la ubicacidn del
hombie en la historia, por lu razdn de que, si la ideologia
incide en ¢1, es necesarioc ubicarlo dentro del devenir histd-
rico de la sociedad de la cual forma parte. Por otro lado, con
ello familiarizaremos a1l lector con los chceptos gque correg-

ponden el método de edlisis dialéctico. A continuacidn, se ubi-
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ca & la televisidn dentro de los medios de comunicacidn de me-
sas cn México, de tal forma que se observe la relacidn entre
ellos, los fines que persiguen y sus repercusiones ideoldgicas,
Continuando con el estudio, se analiza la funcidn de estos mis-
mos medios dentro del proceso de produccidn de mercanc{as y la
realizacidn de la plusvalfa, dtil a una determinada clase so-
cinl para la reproduccidn de su capital,

Ubicedos lo medios masivos dentro del proceso de produc-
cidn, se pasa al estudio del caso particular de la televisiédn
comercial en México, especificamente "Televisa SA", donde se
exponen log antecedentes que dieron origen a la fundacidn de
Telesisteme Mexicano, la relacidn actual con el Grupo Indus-
trial Alfa de Monterrey, el desarrollo @ través de los regfme~
nes presidenciales y la funcidn dentro del aparato publicita-
rio. A partir de esto, se analiza la relacidn entre el capital
comercial, el Estado y la televisidn, para sentar los supues-
tos del capitulo que se refiere a la ideologfa. De esta forma,
se pasa sl andlisie de la programacidn televisiva, asi como
de los intereses extranjeros que se promueven en este medio.
Tomando un programa de losg llamados "de entretenimientov, se
hace el andlisis de contenido de un programa por medio de wun
método besado en tres niveles que corresponden a otros tantos
enfoques: "funcional", "de personajes" y "estructural®, Al fi-
nal, aparecersn las conclusiones generales y la bibliografia

consultada. Como producto de esta narracidn, incluimos un apén-
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dice que contiene una narracidn po€tica que marca los efectos

de le enajenacidn, el cual puede ser utilizado para un audiovi-
auel sobre los medios.

Para llevar a cebo nuestra investigacidn, partimoe de
le sipguiente hipdtesis renerals

La televizidn comercicl —"Televisz SA— transmite
unz ideologie dominante, porgue €stz resnonde a los
intereses econdnicos de la clase que detenta los me=
dios de produccidn, en detrimentio de la identidad nae-

cional del conglomerade mexiceano.

Y de las pro:osicioness

Existe una contormscidn y masificecidn aue contribu-
ye & la reproduccidn de la ideologfe dominante.

La televieidn es parte sctiva en el proceso de la
produccidn para la circulecidn y distribucidn de las
mercancies y la obtencidn dc la plusvalia, que se
ccencentre en lu clase sociul que detenta los medios
de produccidn.

Hay una relacidn intima entre el Estado y la televi-
£idn que permite que esta Wtima responda sdlo a los
intereses de una determineda clase.

Lz televisidn estd sujeta tanto a influencias de las
industria con cenital "nacional® como transnacional
a travéz de la publicidaed.

Se transmite una ideologfia dominante por medio de los

e
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contenidos de lu programacidn o los meneajes publici-
tarios,

Fl método gue se utilize para resolver nuestra hipdte-
sis y llevar o buen fin nuestre investigeecidn es el concreto-
abstracto-concreto (método dimléctico), y otros que estdn im-
plicitos en €1 como son el andlisis y le sintesis, sin los
cuales re se podrim llevar a cabo el primero y permanecerfn co=-
mo simples conceptos factogrdficos, Este método de investipa-
cidn implica la comple ja problemdtica que zrticula dialéctica-
mente 1o teoria enocue se suctenta y la reslidad concrete que
sc pretende conocer objetivamente.(3> Les tdenices utilizadas
son las de la "investigacidn bibliogrdtfica', que seleccione la
iuformacidn recibida y la clasifica de scuerdo = las necesida-
des inherentes ul temsa,

La cuestidn ocue agui se znelizz, se enfoca exclusivamen-~
te a I'dxicc —y lo que se refiere a lo presentado en la progra-
macidn pera el Distrito Federal —j cesto por un ludo, y por otro
88lo se examinard la televisidn comercial, lo gque ectuelmente
es "Tclevise SA", desde su nacimiento hasta nuestro dfas (1979),
y se herd especial énfasis en los progremas llomedos "de entre-
tenimiento", ©in dejar a un lado su aspecto econdmico.

Por uUltimo, se desea aclarar que el aspecto que nos irte-~
regn es el “ideoldgico", por lo cual no deberd encontrarse ma-
yor nrofundided cn otros puniocs aqui tratados, que sirven de
cpoyo al logro de nucatro objetivo general y que deberdn ser

analirmados con muayor rigor en posteriores estudios.
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1.EL HOMBRE EN L& HISTORIA
En estos momentws es de gran utilidad saber cudl es el lugar
que le corresponde al hombre dentro de la sociedad en que vi-
ve, y eo necesario recurrir a la historia, ya que €sta estudia
el didlogc entre la sociedad de ayer v la sociedad de hoy, por-
que la historia no es una biograffe de los grandes hombres y
a decir verdad un solo individuo no hace la historia, la hace
la gociedad en aue se encuentra, ya que €1 mismo es un refle jo
de ella,(4) ¥, como dice Henri Lefebvre, "La ‘'socieded! como
entidad general, no posee ninguna esnectie de existencia apar-
te de log individuos que la componen..."(s)

Engels,(G) en un pasaje de sus obras, nos dice que la
historia se hacc ella misma, y loes resultedos tienen que ver
con un grain nimero de voluntades individuales, cada una hecha
con miltiples condiciones particulaures de existencia, y formédn-
d¢ose con todas estas voluntades individuales un numero infini-
to de fuerzas que nos da el hecho histdrico, viéndose asi obs-
taculizados los deeseos de los individuos por otros, ddndose
algo que no se gqueria. Entendida la hicstoria como uvn proceso
dialéctico, Ingels menciona: "asf es que la historia se resli~
za & le manera de un proceso natural, sujeta también ella a
las leyes del movimiento".(7) Entonces el hecho de que las vo-
luntades individuales que desean algo que estd ligedo a su cons-
titucidn fisice, y lac circunstancias externas que, en Wltima

inetancia, son econdmi~aas, se confunden en una media colectiva,



da la resultante. i
Por lo tanto, entendids la hirtoria como un proceso dia-

léctico, y 'ya no como lessimples nerraciones heroicas como se

la expliceban algunos historiadores antiguos,(g) o viste desde

un plano divino,(g)queda des_echade as{ le idea de que son los

héroes, los dioses o los espiritus los que vigilan, trazan o

conducen el desarrollo y vide de los pueblos.(Por e jemplo, San

ppustin, en su obra La Ciudad de Vios, deslinda responsabili-

dades diciendo que Dios es duefio de las voluntades buenas, de
las males no)(lo); pero bajo este marco no se llegaba a ningu-
na verdad en la historiz, ya que el verdedero motor de la his-
toria es la "lucha de clases" en la historia de las sociedades
untagdnicas.(ll)

A grandes rasges se ha visto cudl es el objeto de estu-
dio de la cicncia histdrica, y uhord seria conveniente aclarar
qu€ se entiende por dialéctica, pera lo cual se hace referenda
a una cita de E. Troise: "La diasldctica es tproceso' en que la
identidad de los opuestzs o unidad de loc mismos (8l igusl que
su lucha) implica el reconocimiento de tendencias opuestas que
se excluyen reciprocamente, entre toldos lo fendmenos y proce-
gos de la naturaleza, de la socieded y del esnititu (...) Ia
dialdctice ec un movimiento vivo multilateral, con un conteni-
do infinitamente mds rico compaurado ol materislismo ‘'metafisi-
co' {seo) E1 pensamiento dialdéctico es esencialmenle pensamie -

to de opueslos que se unificen en la si{ntesis, es decir, en el
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resultado. E1 proceso dialéctico es, pucs,un vroceso de ant{i-
tesis, de oposiciones que se resuelven en wn estadio superior,
Este estndis o forma sunerior incluye en sf{ nueves oposiciones,
cuya solucidn implica la aparicidn de otra antIteBis."(l2)

Visto el proceso dialéstico, trataremos el desarrollo
de las fuervzas productivas, ya que €stas son las gue determi-
nan el movimiento histdrico de la humanidad, y son las que con-
dicionun log cambios sucesivos en las relaciones sociales de
los hombres (dstas son las relaciones prdcticac de los hombres
con la naturaleza).

As{, observamos cdmo el individuo modifice la naturale-
za y ¢l mundo gue lo rodea, pero tambi€n es necesario aclarar
que soporta condiciones gue de ningun modo han gido creadas por
él, tales como: lz naturaleza misma, su vropie naturaleza, les
demds seres humanos, etc., Sicendo de este modo aque el individuo,
por su misma actividad, entra en las relaciones sociales, Tan
es asi, gue 9u conciencie eztd comprometida enellas y determi-
nada nor ellas y en ningin momento deta las creay asimismo al
entrar necesariamente a estas relaciones y al no poder aislar-
se, constituyen el "ser social" (relaciones sociocecondmicas).
Por lo tanto, resulta claro que "eg el ser social quien deter-
mina l1a conciencia y no la conciencia auien determina el ser
gocial", frase que en ningin momento carece de sentido (como
ge puede obmervar en esta sociedad de consumo), verdad sefiala-

da por Marx en ¢l Prdlogo de la Gontribucidn a la critica de
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le cconomfia politica,(l3) siendo asf la vida social, politica

y eespiritual (tanto el espiritu como el pensamiento eson-produc-

to de la materia ultemente organizada) condicionada por el mo-
do de produccidn de la vida material,

En determinado momento las fuerzas productivas entran
en contradiccidn con el modlo de produccidn existente, as{ que
las dpocas revolucionarias no hay que explicdrselas por la
conciencia de los individuos on sf, sino que esta conciencia
tiene que ser explicada por las "contradicciones de la vida ma-
terial, por el conflictn existente entre las fuerzas producti-
vas socinles y las releciones de produccién..."(l4) Quedn acla-
rado como el preceso de la vida material, polftica y espiritual
en generol, estd condicionado por el modo de produccidn de la
vida materiul. Esto ¢s muy claro en esta sociedad donde la lu-
cha de clases es palpable, donde la explotacidn del hombre por
el hombre sc deja ver con el cinismo mds crudo, con el cual se
identifica la socieded capitalista,

Bl individuo y su relacidn con la naturaleza es funda-
mental, pero esto no quiere decir que €1 siga siendo un ser
de la naturaleza, como lo crefan los que ugaban la concepcidn
de la naturaleza humana, gue decian: ",.,el individuo aparece
conforme a la naturaleza en tanto puesto por la naturaleza y
no tanto producto de 1la historia..."(ls) En reelidad, el indi-
viduo lucha contra la naturaleza, arrancdndole lo que hecesiw

tu pare mantenerse, logrdndolo por el trabajo y sus instrumen-
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tos de trabajo y la organizacidn del trabejo; dilucidando asf
gue las relaciones de los hombres con la naturaleza y de los
hombres entre af, en el trabajo, son las relaciones de produc-~
cldén. Lo que lleva al andlisis de tres elementos: las condicio- -
nee natureles, las técnicas v la divisidn del trabajo social,
Estos elementos (dice Henri Lefebvre en su obra EL marxismo)(ls)
constituyen las fuerzas productivas que se desarrollan en el
curso de la historia y que pueden perfeccionarse y desarrollar-
se cada unv, por ejemplos las fuentes naturales cada vez mas
explotadas; el inslirumento de trabajo se puede perfeccionar:
y éstogsreaccionar sobre las relaciones sociales,

Las fuerzas productivas y los modos de produccidn no
pueden separarse, ya que las primeras histdéricamente determi~
nang el modo de produccidn. Asi, la tdcnica y la divisidn del
trabajo se hallan indisolublemente ligadas, ¥y en el curso del
desurrollo histdrico, la divisidn del trabszjo implica la pro~
piedad privada.

Respecto a los modos de produccidn, en el "comunismo
primitivo" es donde el hombre aprende e hacer sus instrurentos
de trabajo, y con la confeccidén de €stos comienza el trabajo
del hombre; en el "modo patriarcal" de produccidén, se da una
forma de propledad determinada (ge dice que es la propiedad de
la familia en un sentido amplio), pacdndose de la ganaderia al
pastoreo, y al cultivo de la tierra produciéndose la primera

gran divisidn del trabajo. Aparcciendo la desigualdad entre los
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hombres, se de lugar a la formacidn del Estado como drganoc de
opresidn, nace sobre este modo de produccidn la esclavitud. El
"modo de produccidn esclavista" es o se le conoce como la pri-
mera forma de explotmcidn, la mds burda y descarada que ha
existido en 1= historia de casi todos los pueblos, este modo
entd condicionado por el progreso técnico, se forma una clase
de amos y también empieza a separarse la ciuded del campo., Es-
te modo de produccidn hace recordar un discurso de Tiberio
Graco, que dice as{: "Lo3s animales del campo en Italia tienen al
menos sus gucrides; pero los hombres que por Italis vierten su
sangre, no tienen mde que la luz que losdumbra y el aire que
regplran, vagan sin cassa, sin morada, con sus mujeres ¥y sus hi-
Jos. Mienten los generales cusndo los exhorian a combetir por
sus tumbes, sus hogares, Entre tantos romanos, jhoy uno sdlo
gue tenga todevia el hogar de su casa y la tumba de ous ante-
pasados? lio combaten ni mueren sino vor sostener el lujo ajeno.
Se les llama duefios del mundo y no tienen nada suyo, ni siquie-
ra un pedazo de tierra."(l7)

En el "modo feudal de produccidn", sparece la explotaddn
hechu por una clase militar (guerrerz), ¢ los productores ais-
lados y vinculedoe al svelo (servidumbre). En el "modo de pro-
duccidén capitelista", existe una clase burguesa duefin de los
medios de ovroduccidn (canitulistas tanto de la ciudad como del
camnpo) que se reparte la plusvalfa (trabajo no retribuido),

En el modo de produccidn existen actua_lmente, edemés de la
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clase mencionada (burguesa), le clase obrera que en un senti-
do amplio es la gue vende su fuerza humane de trabajo a cembio
de un saelario, es decir, el proletariado} la clase medig, en
donde cabe aclarar oue, actuszlmente, cusndo se le menciona se
cae en una homologia, al trater does realidades distintas igual,
ye que existe le clase media econdmica (pequefia burgues_.ia),

¥ la clase media productiva (fuerza de irebajo intelectual),

As{, con los andlisis de los modos de produccidn apare-
cen contlictos y contradicciones, siendov el primero de estos
conflictos el de las "clases soclimles", De esto se puede con-
cluir gue de los modes de produccidn resulta le historie, ya
que, como se mencions al princivio, la hiestoriae, es le histo-
ria de la lucha de clases.

Para redondear lo antes dichu se alude a las fuervas
productives (fuerza humana de trabajo, medios de produccidn,
objeto de trabajo) y a las relaciones socialec de produccidn
{(produccidn, intercambio, distribucidn, y su esencia, las re-
laciones de propiedad). Estas dos estructurss forman le in-
freestructura y existe una ley de correspondencia o no co-
rrespondencia entre ellas; despuds, las clases soclalee (lucha
de clases) esptdn generando ciertas instituciones que son, una
estructura juridico-politica e ideoldgica, que es de la cual
g¢ compone lao superestructure. Asi, la lucha de clases es lu
correa de transmisidn entre la infraestructura y la superes-

tructura, exintiendo por parte de la primera sobre la segunda
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ung "determinacidn en dltima instancia"., Cuando la superestruc-
tura repercute o puede repercutir en la infraestructura, es
cuando se puede observar une accidn reciproca, pero es neccesa-
rio aclarar que al tratarla esf, exicte el peligro del irdeter-
minismo, gque significa esentar gque cuando un polo influye en
el otro, de la misms forma se puede influir en un caso contra-
rio.



2 ,CARACTER DE LOS MEDIOS
DE CONUNICACION MASIVA
Hablar de ideologia es aludir, en cierte medidz, a la comuni-
cacidn social, de la cuel se valen ciertos grupos politicos
para adoctriner & lus masas, Se sabe cdmo la comunicacidn ha
tomedo parte importent{sima en los peizes subdesarrollados,
por la depvendencia econdmica de hoy en dfa. Y decimos de hoy
en dia, porque es cuando es mde notoria la influencia extran-
jera en cuslaouier pafs,

"La sociedad mercantil -—dice liugo Gutiérrez Vega — im-
pone sus patrones ideoldgicos a les actividades humcnas; usan-
do de toda clase de subterfugios ascgura los términos de su
dominacidn, contaminaendo las conciencias de los hombres que,
victimas de las formas mds extremas de la enajenacidn, se con-
vierten en defensores del sistema."(la)

Cuin ciertc es lo anterior, el hombre ante los medios
de comunicacidn pierde su calidad de ser humano conciente, pa-
ra caer en g2l libre juego de la sociedad capitzlista, de tal
forme el hombre se vuelve coss en 8, o gee, se "cosifica y
masifica", para que su relacidn entre los seres humarnos ya no
ges como ceres, Sino como cosas u objetos. Asi, este ser enaje-
nado, convencido por los medios de comunicacidn masive, se vuele
ve un defensor del sistema que lo estd aprisionando y explotan-—
do en la forma mds descarada. gPero cdémo se logra eyto? Senci-
llo, hoy en die los medios de comunicacidn han avanuado tanto

gracias a la tecnologia y a los avances de la ciencia que en
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ciertos momentos coadyuva a que €stos se sigan desarrollando.,
Por lo tanto, al hablar de tomunic¢acion, entre los se=
res humenos, no hay que olvidar que han cafdo en las garras
de le.mndauina enajenante"; y nos dice Hugo Gutidrrez Vegas 'la
ciencia burguesa ha manoseado de tal manera la palabra comuni-
cacidn, que ha de jado irreconocible su concepto“.(lg) Esto esmuy
cierto. Revestida de cosas superfluas, se esconde para presen-
tarse como verdedera escondiendo los intereses mds nefastos en
gsus entrafias. ;Cudl comunicacién? Lo que se vive actualmente
no puede ser llamade as{, ;cudl didlogo? 8i nada mds se sienta
alguien frente al aparato de televisidn, ¥y esto es recibir un
bombardeo de comercimles publicitarios, programas enajenantes
vy boletines politicos carzados de conienido ideoldgico, aislan-
do al hombre del mundo que lo rodea, diciéndole "t4 vas a ha-
cer esto®, "te comportards de esta munera", etc., Y claroc estd
que no se lo va a decir tandirrtamente, pero que bajec los pro-
gramas y todo lo que recibe se lo @icen disimul.adamente (el
descaro de la burguesia sc presenta en forma muy refinada para
gue sug intereses nefastos no queden a la vista del espectador).
Respecto al andlisis del contenido de la publicidad,
saqué se puede decir? NMucho, Wltimananete han salido alpgunos
trabajos,(go) gue analisan los anuncios comercieles, slendo
necesario hacerlo para durse cuenta del fin gue estos persigwen,
tenemosn, por ejenplo, los anunciog en donde depende la canti-~

dad de dinero para ser feliz, (propio de instituciones al ser-
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vicio de 1l burguesia-bancaria). Como estos hay otros que tra-
tan de exaltar los valores morales por medio de las cosas ma-
terinles,llegundo 2l descaro ¥y &l cinismo destruyendo las obras
de arte tanto pldsticas como literariss con un simple "slogan"
heho exclusivamente para vender., Tenemos el caso del comercial
dd "Levis",(gl) unos pantelones sobrepuestos en el David de Mi-
ruel Angel; o "Don Quijote de la Mancha",(ze) slogan utilizad
parae deformar la obre Rl Quijote, de Cervuntes, De esta forma,
como han salido rFevistas o librogs para encontrar un contenido
ideoldgico en los onuncios, han salido otros que se conientan
con el estudio superficial y gue al mismo tiempo exultan los
valores de 1a soriedad canitulista, como sucede con una revis-

(23)

que analizen los anuncioa, cumplen la funcion de informar de

ta llamada Comunicacidn Grafica, donde, segun las personas

los scervicios que presta un banco, "3erfin®”, bien ce sabe que
la finalidad de esto es ¢l dinero ¥y las inversiones para tener
un "buen futuro pura gus hijos", "... su hijo es un muchacho
fuerte, estunendo, puro corazdn", ;clero aue si! para que en

el futuro sea un individuo adoctrinado, sea un protector de

la propiedad priveda. Se llega a 1= gente con frases como "Dot

de la gente cuenta mds que el dinero",(zg)

tqué abstraccidn
de 1ua reslidad en una sociedad regida por la oferta y la de-
mandal Para colmo hacen el andlisis del mismo anuncio que se
menciona anteriormente, el de FEl Quijote, pero aquf con otro

>
slogan, "En un lugar de la pluncha"f‘s) Iios que analizan este
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anuncio dicen: "consideramos ous el anuncio, por su estructura
y contenido, estd biuvn realizado".(gs) {Deformado, me jor dicho!
Lo gue pasa ce que, mientres los medios de comunicacidn no se
anelicen desde un punto de vista sociopolftico y economico (re-
2l ) no se podrd encontrar el verdadero contenids ideoldgico de
los snuncios publicitarios.

Tentes lacras encierra la socledasd, que por el dinero
gse corroen los espiritusg, Bien dice Shakespeare en 31 Timdn de
Atenass ";0rot.;0ro maravilloso! (Brillante precioso! ;No, oh
dioses, no soy hombre que hara plegarias inconsecuentes! (Sim=
vles raices, oh cielos purisimos) Un poco de €1 puede volver
lo blano, negroy lo feo, hermoso; lo falmo, verdadero; lo bajo,
noble; lo viejo, joven; lo cobarde, valiente ({0h dioses! gPor
qué?)".(27) Acertado, ;0 no es verdad? g No por el dinero el hom-
bre exolota a sus seme jantes? SNo por €1 se enajena el ger hu-
mano? jClarol, ror &l dinero les grandes compaiiias publicita-
rias y también las pesusfias siguen el juego de los comercian~
tes, que son log duefios de los medios de produccidn. Las com-
pafiias publicitarias s: encarpan demntener el individuo ocu-
pado en cosas cuperfluas, pare que dote sﬁﬁpre piense en ad-
dquirir lo innecesario, o para hundirlo en los créditos de cual-
quier indole, Esta es una sociedad de consuno, donde el hombre
ge consume en la lgnorancia, donde su relacidn con los demds
seres humsnos ya no es tal, sino una relacidn cnire objetos,

porque €1 mismo pusu o ser una mercenciaj el hombrc se deshue



-} -
maniza, se arrcuina ({sica y csplrituslmente,

Hago incapi€ en que esto no imnlica el desconocer aue
actualmente puedan existir algunos buenos progroamus de televi-
5i6n educativos, o buenas peliculas, cue cumplan o satisfeagan
necesidades estdticas verdaderas, de tal forma que se pueda
habler de arte y no de un pseudoarte como se ve en su mayoria
en los medios de comunicaecicdn masiva. "El arte es un trabajo,
pero un trabajo verdaderamente creador, en cuanto a la cana-
cidad de hwinsnizar los objetos, de objutivarse el hombre en
tllos ne tropvieza con las limitnciones impuestas en el trabajo
habitual por su funcidn uwtilitarie, Su utilided es Tundamen-
talmente espiritual; sutisface la neccesidad del hombre, de hu-
manizar el mundo nue lo rudea y de enriguecer con 2l obgjeto
creado su capacidad de comunicacién."(zs)

Los medios de comunicacidn masive, estdn sl servicio de
una clase dominante, y todu la informacidn auc se tranemite,
antes ectd sometida "u la manipulacidn ideold;ica de los ana-—
ratos de control volitico y econdmico".(zg) Cuando por el tra-
bajo, por ser esta una sociedad de comercio, de produccidn y
de consumo, el hombre se niegz a ¢ mismo, el trabajo sdlo es
un medio paors setisfacer neccsidades gue le son extratias, "Por
eso el trabajador sdlo se siente en =i fuera dcl trabajo y en
el trahnjo fuera de si. 5istd en lo suyo cuando no trabaja y
cuando trabaja no estd en lo,suyo."(3O) Lsto gquiere decir que

el hombre debe tirabsjar, pero para udn sociedud dondeno se le -
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niegue su calidad de ser humsno ¥ no se le tome como una eime
ple nmercanc{a en _ajeneda; donde la meninulacidn por los medios
de nroduccidn quedn descartada, donde ya no se decida por €1,

¥ donde el trabajo intelectual yn no sea una simple mercancia
"y las creaciones de la mcnte un mero articulo de comercio".(31’
Asi{ es como tiene un grupo minoritario, al ser humeno, un gru-
po minoriterio que es dueiio de los medios de produccidn. (Todo
esto ce tratard de comprobar en el andlisis de la televisidn
comercial,)

Lu televisidn es "un aparato enajenante', "la caju idio-
tizadora", "el opio de los pueblos®, "narcotizante barato", etc.
Muchos “"atributos" se le podrfan dar, y en realidad son simpk-
mente palabras que hasta cierto punto carecem de sentido y nos
dicen poco o nada. En orimerz, lz= televieidn es un negocio pa-
re cierta clase explotadora., Es una industris ideoldgica que
siempre estd fabricando Yproductos culturales" dirigidos a la
cabeza de lns personus, Ante todo es un negocic en el que tod
es vdlido y todo cabe, gue carece de una lfnea dnica y razona-
ble, que orientada por la competencia busca que sea escuchada
cada vez mds. Con la televisidn se refuerza lo ya establecido,
gse oculta lo "lucha de clazses", haciendo creer dque el pais se
encuentra en franca armonfa, todo estd tan controlado gue no
ge permite pensar en algo contrario a lo que gse dice.

La prensn cs un simple medio materisl para algunos es-

critores, "Fl escritor no considera sus trabajos como un medio}
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son fines en sf{. Y hasta tal punto no son un medio para si ni
para los otros que, cuando ee necesaric, sacrifican a Bu exis-
tencia su existencia personel... El escritor que rebaga la pren-
sa hasta hacer de ella un simple medio materisl, merece como
castigo por ece cautiverio interior, el cautiverio exterior,

" es decir, la censurs, sunque su existencia mism2 es ya para €1
un castigo."(32) Is el castigo cue merece tento el que escribe
ptra la prenca como €l rfue escribe para cuslquicr otro medio
de comunicscidn con fines de lucro.

| As{, log programas de redio y TV., como las noticias y
cualquier trebajo gue realiza un intelectual peradgun medio
en egpecial adquiere el czrdcter de "cosa" mercentil, Tendre-—
mos entonces que todo lo que se realice, desde un progrema de
televisidn, los gque hocen anuncios idiotas (publicistas), los
redactores de noticias, hasta los churros cinematogréficos,
como también el puitlico corsumicdor de una "industrie culturel®
sdlo son simples tormillos de unz mdquine controlada por los
poderes politicos y econémicos.(33)

Se he heblado de diferentes medilos sin separerlos, por
ser-necesario, ya ouc uno involucra & otro, ¥y para bl aendlisis
de la televisidn es primordial tratar a todos en conjunto para
darse cuenta cdémo el manipuleo recorre todo el Ambito de la co-
municacidn sociual, Hay que tener bien claro estos el estado y
las oligarquiss econdmicas no crean wa ideologin, sino nue la

promueven y la difunden, "y sus preocupsciones estdn centradas
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en la acumuwlacidn del canital®

g la radio, qué? Pues &l igusl que la televisidn, en
donde s» menifiesta el control de los grupos oligdrquicos. Se
monifiesta de la forma més burda y descarada en los programes
dedicades ¢ las noticias. Ultimemente les ha dedc por clasifi-
car al ger hunano, cusndo dicen "para censibilidades altamen-
te deserrolledas", o "pars sencibilidsdes ligerszzente sidera-
les, y de cnerte que este sensibilidsd no se encuentra en la
mayariz de los mexicenos, nero en algunos ef se da el caso, y
si no 1=z tienen "gidersl", 1 tienen "urbsna, colonizada, euro-
peizada, norteamericanizadn, cuizd vpor pertenecer a unn €lite,
ouizd por ser hijor de la clase ociosa; quizdincluso por una
formacidn ajena al pais."(35) {Esta es 1la sociedad, gue con su
afdn de aislemiconto nsepura la hegemonia de unn clase dominen-
te! "Fomentando la decorganizacidn de lag clasec pupulares."(Bs)
~u€ forma de catalogar el ser humeno, nero todo esto es wn plan
truzado por el imperialismo,cue en momenlos siente cue se de-
rrumba, y cuendo esto nara, mane ja su industria ideoldgica con
tal precisidn como cuando uns empress introduce un producto en
el mercado,

11 cine hace propinmente Yel 22 de diciembre de 1895,
¢) clnematdgrefo Lumiére daoa su nrimera funcidn en el gran
cafd (Loulevmard des Capucines), en Puris."(37) Yz ge lobien
realizudo exporimentos anteriormenté gobre la persisilencia re-

tiniana y 1o fotografia, pero ho se habia llegodo a su esplen~
dor.
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L1 cine sonoro en México nacid:aproximadamente hace
cuatro décadas, con la pelfcula "Santa" (de Antonio Moreno),
por primera vez grabada y filmeda 8l mismo tiempo, En ese mo=-
mento se empezaron a proyecter imdgenes fundementales para la
uniformizacidn masiva del publico, Estas imdgenes "en realidad
son pocos y fondamentaless el cherro, la prostituta, la madre
y el cdmico".(38) Esto es en 1o que se refiere a la produccidn
nacional del cine comercial,

El cine burgués nara lzs masas se puede catalogar hoy
en die de tres formas: "Cine de desestre", donde todo se des-
truye y se regrece a lp normelidad, cuando el publico abandow-
ne la sala; "Cine posterdticce cuasi-porno", todo lo que se re-
nrime (sexualmente) el pdblico, aflora en la pentalla, para
gue éste, sin inhibiciones de ningiln tino, lo "roce'; "Cine
de la refinmde violencia", en la cartelerz dice: Kung-fu y
Karete-do, etc, en accidn, acul losc sentimientos sc hacen =
un lado pera asesinar con "arte", el espectador se posesiona
del papel del actor y se cenaliza errdneamente,

Tres formas de evadirse de la realided, vdlvulas de es-
cane, que la estructura socicl existente basada en la injusti-
cia ¥y en la explotacidn utiliza para disimular su derrumbamien-
to, El cine utilizedo asi es un arma de alcence ilimitado gue
sirve como la televisidn, la radio y otros medios de comunica-
cidn masiva, pera‘antaconizar y para imbuir de subjetivismo

tendmenos econdmicos, politicos y socimles que nos son comunes
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n(39)

a todos.,

Tomer conciencia y va no depender de ece imverialismo
que se da en todos los drdenes, hay que de jar de aseme jarse a
reges acomodadas, listas para el metadero, cuando se hacen gran-
des filas pore ver una pelicula, comu por e jemplo ™Jaws", es
un tiburdn ;ripantesco, blanco (como la pureza), que habrd de
convertirse inconcientemente en la tonciencia inquisidora de la
sociedad americanz, devorsndo joventitas libertinas que, al
abrigo de 12 noche, en una nlaya de algtén lugar de los Estedos
Unidos, se desnudan para enfrentarse ezl mar (léase naturaleza
o tiburdn y cdmprece en cualguier tienda "Sanborn's") gue en
un arranque de puritanismo exacerbado les devorard las pertes
pudendas. La salvacion seréd imposible: moriran devoradas por ms
pagiones, Morale ja del prdlogo: "Jovenes depruvadas, sisiguen
as{ se las comerd el coco", En este tonito se desenvuelve la
pelicula, Asf, los nifvs inocentes que se baflan cn la playa,
los abuelos y putriarcas respetables, las madresg obnegad s, ete.,
serdn engullidos uno tras otro por el insatisfecho bicho, ca-
paz de comerse cien latas de Campbells de un 5élo bocado (ad-
quiera su carnet).

"El pueblo por finm atrapado al tiburdn, Lleven su ca-
daver a lincharlo estilo wWestern, pero otra vez 1a gocledad se
ha equivacado: haen colgado a otro tiburon, El monstruo asesina

(40) El mon

sigue vivo," atruo ha logrado disfrazarse ung vag

mde para evitar su cafda. Toca desenmascararlo @ um grupo con-
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clente de los problemas reanles que aque Jen a la sociedad,
Respecto 2 1as historietas, su nacimiento se encuentra
en la industria period{stica, Al princinio como medio publici~
tario que aprisionaba grandes masas de lectores, La historieta
surge por la lucha de dos grandes cadenas gue trataban de ad-
guirir uns hegemonia en el mercado, y estas sons Joseph Pulit-
zer, William Randolph, ¥y Hearst.(Al) Con el €xito qu: obtuvo
1la historietz en la prensa, peraitid que se empezara a publi-
car independientemente, en forma de libro y en donde los argu-
mentos se cuentan por evnisodiocg con los mismos personsjes (hé-
roes). Esta serd una forma de mantener al consumidor “amarra-
do" a la compra del siguiente capftule, y asi sucesivamente
hasta oue llegue el momento en que parece conswnirlo nor una
necesidad,pero serd para evadirse de la realidad. aAs{ es co=-
mo aparece en el mercado une nueva mercancia. En Héxico el ti-
raje mproximado de estas revistss era de 25 millones. Su rela-
cidn con los periddicoe masivos es profunde ya gue va a la par
con su evolucidn, con lus t€cnicas (ésins siempre al servicio
de la clase burguesa) y de gréfica girando siempre hacia lo
mismo, haciz la evasidn de la realidad, enmascarando la lucha
de clages. Ye plantea el individualismo (mito) como algo real,
pero esto no surge en 1o historiets, sino que ye te encuentra
en la supraestructura sociel., Pien se sabe que ek una gociedad
donde los mediou de produdcidn son detentados por unos cuantos,
sus propiletarios tombién producen idens, sentimientos e insti-

tuciones, o sen, el nentido del mundo. Lo que tratm la socice
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dad capltalista es de deformar la reelidad, invirtiendo le re-—
lecidn que se da entre la infraestructura (base) y la supraes-
tructura., Se trata de parodiar que "las ideas producen riqueza
por medio de la yinica materie que les queda limria: 1n materia
gris y la historia pesa a Ber la historia de las ideas"(dg) Y
comprobrdo estd con lo que se ha mencionado acerca de que el
ser gociel determina a la conciencia.(43) Se nucden observar
obtrus forumas de evadir la realidad, por e jemplo, el sexo y la
violencia, En una socisdad donde la comunicacidn es trunca y
permite ¢ impulsa =ml piblico a que se afsle, permite a los hom-
bres decir "bueno, es que ern otras partes se cuecen abas mucho
peores que las mias".(44) De esta forma el "comic" nisga a la
higtoria poryue succiona del contexto temas donde se enfatiza
lo sentimental ¥y no realmente lo que sirve para la comprensidn
real del . tema., Ksto hace recordar una higtorieta que real-
mente analiza la cituecidn del ser humano; en unz2s cuantas 1i-
neas de un didlogo entre sus sersonajes dice: "elgunos chilenos
debido a condiciones socin-econdmicas y culturales en que han
vivido son flojos... ¥ sobre todo por la pote perspectiva que
el trabajo les ofrece".(45) Respecto al sexo, en la forma mds
burda y descarada es presentado al lector, y no es que sc pre-
senten a las "glleras" de buenos scentimientos en unos cueutos

y malos en otros, sino gue en la mayoria de los casos, rubias,
morenas, glieras y apifionadas, "buenas", oprimidos ¥y opresores

"malos", y madres de familia de todo tipo relegun al lector,
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pe le neutrelizn y no ge le deja actuar vor su propia cuenta,
no se le permite que tome conciencia de le realided, as{ el
individuo se identifica en forma fantusiosa con los protago-
nistas., Estos cuentos o nistorietas (Ldgrimes y Risas, Fucgo,
Kalimdn, Bl Payo, etc,) pucden encontrarse hasta en el mds mi-
sero puesto de periddicos, como también en los de mds alta"ca-
tegoria™, En cotos cuentos se mediatizo e las clases ponulares
(hombres y nujeres), se sustituyen los conflictos amorosos ¥y
lo referente al sexo, por los problemas diarios y reales en que
ge encuentran los lectores. Con lo3 cucntos se preserva una ide-
ologia, se refuerza y modifica. Ee le ideologfa de la clase @~
minznte que buscu aue el publico viense de manera Uil el sis-
tems mctual, un sistema'capitalista, colonizado y sexuelista.

Hablando un poco de los creadores de cuentos, se encuenw
tra gue forman parte de un engronaje comnlejo en la organiza-
cidn industrial, obedeciendo a una ldrica de lous moss media
yue como base tienen wna tecnologia costosa a la ver controla-
dos por el capital. El creador del cuento es condicionado en
la produccidn "colectivizando" e impersonalizando su obra, Eg-
to me da a un nivel drandtico por la cran divisidn social del
trabajo gque impera en la elaboracidn de un cuento, existens
fondistas, los que hacen los pergonajes, los muebles, los au-
tomdviles, etc,

Fl lector consume 8l adquirif lac historietas wna mer-

cancia con 1o cual fomenta la cresecidn o el reforzamiento de
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nucves industrias publicitarias, que engordan su bolsa con di-
nero. El lector consume una ideologia, que es la de la clase
dominante, consume mitoa (el individualismo) de una clase bur-
guesa, en la historieta se encuentra culturalmente una penstra-
cidn imperialista. En la historieta se enmascara la lucha de
clases por medio de conflictos irremles, ddndoles soluciones
irreales y todo esto para disimular lo que verdaderamente mue-
ve a la sociedad canitalista. ;Cdmo se promueve el individualis-
mo? Por medio de los cuentos como "Kalimdn", "lorbellinom, "E1
Payo" y otros méds donde sc nresenta al hombre 2 hacerse solo.
Las relaciones oue se dan dentro de la historieta son simbidt-
cas, de amo y esclavo, y de fidelidad entre los acompariantes

de un'Héroe", gue por lo regular el planteamiento de este dlt-
moos para defender 21 pueblo pasiveo que ho puede tomar decisio-
nes propias pare selir adelante y ve en dste su protector y el
cunl le resolverd ou problemdtica; como ce puede observur, toda
wa actitud vaternalista.

Respecto a la_s historietas para nifios, también hay al-
go que decir, en ellas el nifio es un "adulto chiquito®, se le
proyectaon imdgenes ideales, un mundo dormdo, se le crea un es-
paclo mdgico que lo zle ja de los conflictos cotidianos, se le
garantiza que otro dia serd igual o me jor que el anterior, se
le aisla de lm realidad. Asi, se trama una apariencis "de una
divisidn entre lo mdgico y lo cotidiano".(QG)

Dentro de Ja historieta como tembidn dentro de lm lite-~
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ratura y el cine existen cosas buenas y malas. La historieta
puede ser utilizeda politicamente como ha suceiido en Japdn,
Italie fascista y Estados Unidos. Existen criticas al imneria-
lizmo estadunidense en américa Latina, en las historietas cu-
banos y brasilefias y, antes del golpe de estaio, en Chile, por
lo tanto es claro que, como cualquier otro medioc de comunica-
cidn masiva, es utilizada por la izcuierde o por la derecha,
También en léxico £e ha dado el caso de cuentss que desmitifi-

cen clertos valores impuestos por la clase dominante, es el ca

so de "Los Agachados", de Rius. La historieta adquiere un ca-
rdcter importante con los elementos 3¢ una ideologia proleta-
ria, nara luchar por un cambio en la estructura social del
pais.

En el mundo cotidiano, creedo alrededor de lea propiedad
privada, "se verifica , igualmente, el papel del andamiaje Ju-
ridico-institucional reproductor de la ideologfa dominante uno
de cuyos instrumentos mds eficaces lo constituyen los medios
de comunicecidn de masas".(47)

Encarrilados sobre el funcionamiento {(manipuleo de las
masaz) de los medios de comunicacidn mesiva, es necesario acla-
rar lo siguiente, segin Irene Herne: '"la histurieta es de he-
cho un arte mucho mds representativo de nuestro tiempo que cual-
quier cuudro de caballete independicntemente de su caelidad, A
la historieta se la ha caliticedo como subarte o subliteratura

pin razén cientf{fica reul. Es un arte como cualquicr otro y us
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un arte clasista, producido por una clase pars el consumo de
las mayorias."(48) Més bie&epodrfamoa llemar unarte de mesas
que va a saltipfacer ciertas necesidades seudoestéticus de
hombres masificados y cosificados, producto de una sociednd
industrial-capitalista, y que su goce se encuentra por un pd-
blico consumista, agigantado ceda vez méds por los medios de
difusidn (prensa, cine, radio y televisidn), y puestos sl ser-
vicio de productos para las masas comot hislorietas, fotonove-~
las, radioncvelas, telenovelas, y novelas policiacasi en la
musica (modernas, romdénticas, y "guapachosas" (sopulares)), Y
en producciones filmicns en su mayoriz, Todo esto es una pro-
duceidn seudoart{stica, que cubre bajo un manto de estupidez
los problemns reales que aque jan al pufs, en msrns segin ellos
de lograr un verdnderc entretenimiento, porgque cusndo se toca
un wrdadero problema sdlo se hmee superficislmente escondiendo
su realidad, Para mantener el orden existente y sin escrinulos,
se recortan ldeas, se achetan sentimientos y s= sbaratan las
pasiones més profundas. "Este ‘arte de masas' no es sino un
arte fmlsificedo o falso, un erte banal o cericaturs del verw
dodero arte, un arte producido cabalmente a lz medida del hom-

bre hueco y despersonalizedo el gue se deatina."(ag)



3.L0OS MEDIOS DE CONMUNICACION Y
EL PROCESO DE PRODUCCION

Extraigo le estructura ideoldgice poraque es de dsta de donde
la clase burguesa se vale para enmascarar y disimular bajo al-
guties ap.riencias lo esencisl del proceso histdrico, disimulan-
do las contradicciones y oculiando las soluciones para le supe-
racidn del modo de produccidn existente y lo unico que presen-
ta son soluciones falsas., Existen tantas ideolorfas (toda ide-
ologia presupone un error, verc no todo error e¢s una ideologia
—lalsa conciencia =) como clases sociales hay, pero la ideo-
logic predominante, es la de la clese dominante, ya que €sta,
al apropizrse de los medios de comunicacidn, (prensa, cine,
televisidn, historietas, rodio) transmitird su ideologia.

Se han mencionado las relaciones sociales como las de-
finitorias de un determinado proceso histdrico., Hablar de pro-
ceso es heklar de historia, porque €sta no debe ser entendida
como la suma determinada de acontecimientos, como lo han visto
algunos historiadores. Todos los intereses que generan ciertos
conflictos, as{ como los grupos o clasesg que surgen, determi-
nan lo forma en que se relacionarén los medios de comunicacidn
con las formas de la produccidn.

La posicidn que ocupa un determinado gruvo soccial denw
tro de 1la estructura la define un proceso de produccidn espe-
c{fico. Asimismo, las formas de trabajo de una socieded deter-

minen los niveles de produceidn. Observando cdwo un fendmeno
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determina @ otro, se aclara que, siendo el proceso de produc-
cidn muy comple jo, determinard cudles serén las formas genera-
les de comunicacidn que le sean dtiles, ya que lo oue permite
le comunicacidn es la informacidn, la comprensidn y la coordi-
nacidn, elevando los niveles de produccidn. De esta forma la
comuniicacisn toma un lugar preponderante dentro de la socieded,
ya que influird en la ébacidad e inteneidad del trabajo, tenien-
do sdemds como funcidn inmediata elevar la produccion, me jorar
wn producto, como también ayudar & que un producto se intercam-
bie mds rdpidamente en el murcado.

En esta sociedad todo es mercancia., La existencia del
hombre mismo se reduce a la condicidn de mercancia y ha de ir
gl mercado a ofrecerse para gue de suerte sec comprado£5g&ué
se puede esperar de los medios de comunicecidn en una sociedad
donde todo es mercancia? Pues que €etos tumbién se transformen
cualitativamente, ¥ que la contradiccidn existente en el inte-
rior del proceso de produccidn capitalista los convierta en
sus sliados, que serdn un instrumento pura la realizacidn de
la produccidn, Para atlarer un poco més lz visidn, es notorio
un desarrollio en los medios de comunicacidn cuando las fuerzas
productivus se desarrollan, quedando de maenifiesto que el de-
sarrollo de los procesos comunicativos va apare jado con la ca-
pacidad de produccidn de la sociedad. Asf, lor medios de comu-
nicacidén guedan condicionedos, cuando se toma a la preducecidn

como un factor necessrio para la continuidad del dstema,
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En el devenir histdrico de la sociedad, es notable cé-
mo la expunsidn del sistema capitalista y los medios de comu-
nicecidén es muy estreche, lo cual se hace patente en la era
del mercantilismo, que va a dar paso a la industrializacidn y
lusgo 8l monopolio. Los medios de comunicacidn complementardn
egtos cambios, Fu de saberse que log medios de comunicacidn
han tomado puarte activa en todo tipo de sectores, como por e jem-
plo, el militar, donde la comunicacidn es muy importante para
crear wa opinidn pidblica que fevorezce lo bélico, ya que es-
to es de suna importancia., El desarrollo de los medios de coe-
municacidn es grandioso durante el presente siglo, ¥= en 1la
nrimera Cuerra liundial son utilizedos & un nivel mundial para
Torwnr o deformar la imagen cue tenga el ptiblico. "En el en-
Trentumiento b€lico que sostuvieron franceses y salemanes, los
nrimeros lograrcon deformar la opinidn pdblica al hacer uso de
los medios de comunicacidn en forma sistemdtica, de acuerdo
con un oficial del estndo mayor francés..."(51)

De esta forma ce nuveden utilizar los medios de comuni-
cacidén masiva, como tambié€n para inclinar al scr humano entre
lo bueno y lo malo, lo cue es bonito y lo aue es feo, y lo mds
importante para le produccidn, lo que es necesario y lo aue es
innecesario (bienes cuperfluos ). Pero acldrese esto: en la ma-
yoria de los caco® se confunde lo anterior para que se ralice
la produccidn, y= que este proceso es incompleto si no se row

alizen los prodnctos, y es aqul donde toma parte activa el con-
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sunidor, porque comprando se realiza la plusvalia aoue ya trae
incorporada el producto. En s{ la plusvalfa es un factor muy
importante en el modo de produccidn capitalista, gpor qué? Por
la razdén de que el obrero incorpora en el producto que elabo-
ra parte de €1 como ser social, por eso el valor de un produc—
to serd'el tiempo de trabaojo socialmente necesario para pro-
ducirlo". De este modo, el obrero creard unvolor de uso (tra-
bajo conicreto) y un valor de cambio (trabajo mvstracto). El
trabajo del obrero queda in*ernalizado en el producto, que en
el reparto entre el capitelista y el obrero dejard para el se-
gundo un salario mfni?o “necesario para mantener al obrero du-
52

ronte el trabajo", Bl czpitalistae, una vez deducida su in-

vergidn (capitel variable y canitel constante), obtendrd, o
més bien se apropiard, la cvarte no retribuida al trabajador
(trabajo gratuito), que es 1z nlusvalia,

Con la industirializecion en la sociedad capitalista,
los procesos productivos ousdian masificados y el consumo se
convierte en un proceso masiva, El obrero (mesivamente), con
su salario toma un luzar muy imnortante en la socieded, ya que
ayudard en forma complementaria a que se realice la produccidn,
Isto nos conduce a que con un aumento de salarios disminuya la
plusvaifa, encontrdndose unz contradiceidn entre el 'consumo y
la produccicdn", propia del =modo de produccidén capitalista,

Depende de las necesidades del proceso de produccidn

el gque los formas de consumo &can definidas para que los me-
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dios de comunicacidn mantengan al consumidor orientado. Como
ya se menciond, los medios de comunicacidn tienen un lugar muy
importente, pues también dentro del proceso de produccidn jue-
gan un papel preponderante. El proceso estd dividido en: la
esfera de la produccidn y el consumo, ya sea particular o pro-
ductivo. E1l tiempo entre la produccidn de un bien y su consu=
mo debe ger el menor posible, y es zquf donde los medios de
oomunidacién se encargan de imprimirle rapidez al proceso de
produccidn, quedando estos insertos en la circulacidn del ca-
pital. Durante la circulacidn no se genera plusvalia, vy este
es un proceso que tiene un costo, por lo cual los medios de
comunicacidn se encargan de acortar este tiempo, que consti-
tuye un ahorro importante, quedando asf{ estos al servicio del
capitalismo, que tiene como caracteristice producir mercanci-
g para la pronta realizacidn del plusvalor.

Es notable que la circulacidén debe ser cada vez menor,
¥y €l "comunicador" ayudard a qus esto sea as{, convirtiéndose
en agente de la circulacidn. De esta forma la comunicacidn y
otros factores, como almacenamiento y transporte, constituyen
*el costo necesario para transferir la mercancia a la forma
de dinero".(ss)

El crecimiento econdmico trae apare jado un crecimiento
mayor en la produccidn de bienes, que saturan el mercado y de-
ben ser consumidos por la poblacidn, & la que cada vez hay que

aumentarle su cupacidad de consumo (intereses netamente but-
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gueses), ¥ ampliar su circulo de compradores que atienda una
produccidn mayor, que no permita la acumulacidn masiva o gque
no se realice el producto.

Al crecer el proceso productive, los mecanismos, como
los medios de comunicacidn, también deben crecer, ya que es-
tos asepuran lo realizacidn de la produccidn, observéndose el
desarrollo de los medios en la misma proporcidn que la produc-
cidén capitaliista,

;0ué es lo que generan los medios de comunicacidn masi-
va? Ya se ha visto cémoila produccidn asume le forma masiva
(rrandes centros industricles, concentracidn de capital y trans—
porte), observdndose una masificacidn en lo rcferente a la cir-
culacidn de los productos, respondiendo el mercado a esta proe
duccidn. Entonces, lo cue generan los medios de comunicacidn
masiva, serd el proceso masificaedor, ya aue se necesita un apa-
rato gigante gue permite l2nzar mensajes en forma eficaz, siw
mul térea y nermanente., De esta forma, el desarrollo de los me-
dios de comunicacidn masiva responde gl proceso productivo, y
su constante crecimiento articula las relaciones entre producw-
tores y consumidores en una sola red, gue corresponde al proce-
80 de masificacidn. La finalidaed de los medios es formar hom-
bregs-masa, cosificarlos.

Al consumidor pe le condiciona y se le dirige para que
compresy,siendo unz accidn neceesnria para aquello que se encuen-

tra en el proceso de produccidn e importante para el modo de



-2
produccidn capitalistay 1a produccidn se incrementa (ya que
ésta es una fnee fundamental en el proceso productivo capite-
lista), estableciendo una condicidn necesaria para el consu-
midor, aumentando estos Ultimos con un aumento de la produc-
cidn, logrindose €sto por los mediocs de comunicecidn masiva
(que es el vehiculo indispensable). Lsto es posible también

gracias al conocimiento de la demanda nara seguir compitien-~

do en el mercado., FEl circulo de compradores se extiende y de
hen ser orientedos e impulsados debidamente, entonces, es
cuando log medios masivos de comunicacidn entran en accidn,
educando y adietrondo al consumidor en una forme socialmente
aceptada, y convirtiendo el consumo masivo en una necesidad,
impulsado - tambi€n por el proceso masivo de produccidn,

Se ha habludo de valor de uso y valor de cambio, gue
es el factor del cual se compone toda produccidn sociel. Es
notable por el hecho de vivir en un modo de produccidn canite-
lista, que el products elaborado estd compuesto por el valor
de trabajo dividido en: el salariome se le para al obrero,
minimo para que repongz su fuerza de trabajo, y la parte del
trabajo no retribuida al trabajador, o sea, lo que ohtiene el
capitalista como plusvalia una vez que el producto ya pasd al
mercado ¥y ha sido adquirido por el consumidor. 5S¢ comprende
qua la plusvalia se realiza con la venta del producto, pero
para que ¢sta se realice, se necesita convencer para consumir,

y cuando no es necesario €sto, tienc que crearse para Msatis-
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facer el ciclo de reposicidn del capital%(SA)

PYero todo este
convencimiento cuesta'linero", el manipuleo del mercedo, y to-
do lo que se necesita en los medios moivos de comunicacidn

es aumentado en el producto, gue toma ur carfcter significa-
tivo en el precio finzl, y los gustos sdlo disminuirédn al de-
garrollarse, ya seo ipusl o en mayor proncercidn cue el "pro-
cego productivo, S os medioe de tranespurte y 3omunjcaci6n."(55)

51 valor no lo crean los medios de comunicacidn masive
en ningin momento, su funcidn nrimordial es agilizar la reali-
zacidn de la plusvalia, Todus les mercancizs se realizan en
¢l mercado, cuando con consumidas. Asimismo, lo plusvalia que
un nroducto contienc sdlo ze reeliza cuando el producto es &l
auirido pera darle un uso productivu o privadce,

Ixiste une relacidn directe entre la utilizacidn de los
medios de comunicacidn masiva y los medios de produccidn. Le
realizacidn de lu produccidn es aprecurada por estos medios ﬁ
dos niveles distintos e independientes:; uno es 1o fase produc-~
tiva, donde se acondiciona el mercundo y el consumider, y otro,
cuando los productos ce encuentran almacencdos, 0 sca, apresu-
rar 1n circulacidn ¢s otro fin de los medios de comunicecidn
mesiva, yo que por la exnancidn de la produccidn se nuede lle-
gar a creer una masc de mercancias gue permanezea vlmocehadas.

Toda la publicidad, csrteles, folletos, etc., que se
exhibe en un lugar especial, y gue por lo regular anwicia ven-

tas especinles, es el resultedo de la mercencie almocenada que
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Trena el circulo de lz produccidn, y es necesario que sea con-
sumlda. Asimismo, ver medic de 1lss ofertas, el capitalista, o
repone su inversidn, o se sale del mercado,

"Cucndo el cenitalista ha convertido su canital desem-
belsado para adquirir medios de produccidn y fuerzas de traba-
jo en productos, en una masa de murcencis lista pora la ven-
ita, y csta permanece invendibk en el almacén, ce pearaliza cl
procego de valorizacion de su capital durante este periodo.dss)
Los unicos cue pueden evitar este proceso o agilizarlo son,
los medios de comunicecidn masiva.

Imuyrescindibles son lus medios de comunicacidn mesiva
~en estn sociedad caritalists para la realizacidn de la plusva-
1{a. Ns necesario aclarer ouc la comunicecidn no surse en el
canitalismo, dcta hn existids y existe en curlouier otro modo
de produccidn para intercombiar idesas y mercancims, Pero en
el sistema capitalista los medios de ccmunicacidn mesgiva ven

o ssegurar ul procese productivo unagran veloc:idad,



4 LA TELEVISION COMERCIAL EN MEXICO
4,1, Antecedentes Higtdricovs

Lz consolidacidn de los gruvos econdmicos cue serfia la base

de la industriu de la comunicacidn televisiva se consumd en
la 1tima décado del portiriato y, una vez terminado el movi-
‘miento armado, impulsabe la industria radiofdnice. Esto se de-
be principalmente a que le Constitucidn de 1917 daba a loe que
detentaban el poder econémico nuevas reglas parz conducir sus
inversiones.

Las primerss cuisiones rediofdnicas emitidas ror el
grupo sonorense se encargeban de legitimnr el movimiento gue
causd la muerte de Carranza e iniciar la reconstruccidn eco=
némica del pais.

Se constituye una lige de radioaticionados en el afio
de 1922 nue tiene como objztivo desarrollar intercambios de
experiencias, que poco después serdn utilizades por rrandes
inversionistas. En ecte mismo ajio, Raul Azcarraga Vidaurreta
recibe proposiciones de instalar en hé€xico una estacidn radio-
fénica —en 1922 era propietario del gerage "Alameda", Trasla-
ddndose a Texas, al cempo militar de Sam Houston, recibe ca-
pacitacidn técnica y de regreso funda lu Casa del Radio, emi-
sora que vinculaba sl periddico Iniverssl con Pélix Palavici
ni,

Mart{n Luis Guzmdn es director del periddico El Mundo

e ingtala unn emisora. Se funda tambidn la JH, gque da origen
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 1a Cre,rue pertenecf{a a lu compaffa cigarrera £1 Buen Tono,y
gte noluwdnente opera tajo lag sigias ZEB. Pura 1923 surge la

Liga Central de Radio, mediante la fusidn de 1a Ligu Nncional

de Ralio, o] Club Ceniral Mexicano de Radio y ©l Centro de In-
cenieroa. kn 192%, se geners una estacidn radiodifusora que

v ubllisade por 1a feaernl Eleciric para trancmitir anuncios,
Paluavieini sdaquiere esta emicorz en 17330 y 12 convicrte en un

diario heblado 1llamndo Radic Mundindl, actualmente XEN,

Las ealnoran de provincia sursen en el norte, donde el
caplthl de lq_famiiia Azcaorragn (ilma estebn invertidos

Iin JQ}O,ﬁdon la fundncidn de la XMW, se truzan los line-
wnienton de la tndustiria r&diofdnicn nacionnl, Regresando al
aiiv 1923, cuando Obresdn negocjaba ¢l reconoctimiento de su pow-
bierino con los Kstados Unidos, surcicron cn la canpital de la
Republicu cuntro estaciones: 1w Jdif, la 1J, El Nundo y Fl Uni-
veronl Ilustrado .—La Casa del Radio,

Bxisten wctunlmente algunas estiaciones que adn perduran
desde los aflos 20, entie ellas 1a XKEB, quo era propledad de la
cipnrreruy %1 Buen Tono, empresa gue se fundd en 15795 por el
francés krnesto Pugitert., bPara 1919, esta eunrcon es unn de
las mdec im~ortantes del pafs. Untre su consejo de administre-
cidn vutaban: Manuel Conzdlez Cossio, Becretario de Guerra,
porfirio bfuz Jr., Jdulio Limcumtour, los abogndos Rafuel Dondd,
entre otrus. La cmpresa eetnba financieda deade paris por la

Soeidtd Finenciére pour L'indusirie wu Mexique, fundada por
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Idon Signoret —francés—, el cual era sccionista de la Fun-
didora de Fierro y Acero de Monterrey. Esta sociedad parisina
invert{a su cepital también en: lu Cervecerfa Moctezuma, Com=
pafifa Nacional de Dinumita y Exvlosivos, Banco de Londres y
México y la Comnafifa Industrial de Orizaba.

Los antecedentes que aguf se presentan son para encon-
trar las ligas del metual monopolio televisivo, industriel y
financiero que g2 egtd viviendo, ya gue por medio de la Com-
pafifa Fundidora de Fierro de Aceroc de Nonterrey se encuentran
ligas tales como al hijo del sefior Constantine de Tarnava
—primer tesorero de la compafifa—, quien es el picnero de 1la
radiodifusidn en la ciudad de Monterrey. Para el afio de 1913,
Contstantino de Tarnava pass & ser socio industriaml de la fire
ma Fatricio Milmo e Hijos Sucesores, acreditada como casa ban-
caria y sociedad mercantil entre sus socios cgtdn: Sara V.

. Milmo de Kelly: Prudenciana V. ¥Wilmo de Radzwill; leonor
V. Nilmo; Eugenio Kelly (accionista fundador de la misme com-
pafifa Fundidorz de Montsrrey), y Alberto Radzwill. Constanti-
no obtiene como soctio industrial ganancigs del cinco por cien-
to hasta por el afio de 1926, fecha en la fque ya mparece Emi-
lio Azedrraga Vidaurreta, casado con Laura V. Milmo, hija del
inglés patricio V. Milmo y nieta de Jomeg ¥, Nilmo, accionis-~
ta mayoritario del Milmo National Bank of Laredo.

Con esto se puede decir que la empresa Patricio Milmo

e Hijos Sucesores es de canital importancia como antecedente
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de la actual industris de radio y televisidn, yz que al iguel
que otras industrias, antes del movimiento armado, se dedica-
ba 8 otras actividades que le permitfan le acumulecidn de ca-
pitel, como erans los ferrocarriles, la banca, lu mineria,
etc. Neanués del movimiento, desplazan sus capitales hacia
o%ras industrias, comc es la industris radiofdnica, y vuelven
mits adeleante ajustdndose & la legpielacidn callista,

La firma Patricio Wilmo e Hi jos Sucesores, onereba fun-
dementalmente como case bancaria; invertis en otras compaiifas
que se dedicatan a la misma actividad, en empresas ferrovia-
riss, mineras, etc, Pero debido a los acontecimientos de 1910-
20, cambia su situacidn financiera, aue los lleve & hacer un
balance de la firma, donde se declera a la sociedad en liqui-
dacildn, auedando atn capital suficiente para invertirlo en la
naciente industria radiofdnica, que no es afectamda por las
disposici ones juridicas,

Asi, los afios veintes ee inician con la modalided de
aue el Estado protegerd a varies clases Bociales y nho solamen-
te a una como en la €poca norfirista. En el inicio de este dé-
cada ya opera en L'éxico una filial de la R, C. A.¢! The Mexico
Mueic Co., que ce dedicaba a la venta de fondgrafos y discosy
en ella trabajd Emilic Azcédrraga Vidaurreta en 1925, Por lo
tanto, no es nada gretuilo que en el acta constitutive de la
XEW aperezca la womparfa lMexico Music Co. como accionista ma-

yoritario, aportando 2,500 de las 4,000 acciones que cubren
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el capital soclal de 1a emisora. Tembién queda claro que csta
misma estacidn pertenecerd a la National Broesdcasting Corpo-
ration (NBC), divisidn radiofdnica de la corporacidn R.C.A.

Cuando lu W iniciaba sus transmisiones en la Ciudad de
Mé€xico, Azcdrraga inaugurasba ls (EV del puerto de Veracruz,
e iniciaba la fundacidn de estaciones, 1la mayorias en el nor-
te de lo Redblica, que constituirfan 1a cadena XEW-NBC, Para
el aiflo de 1938, se integran otrss, afic en gue lu Columbinm
Brondcasting System (CBS) inicinrd sue actividedes a traves
de l2 cadena YEQ,

Ya en 1945, las dos grandes cadenzs de radic que exige
ten en WMé€xico, XEW-NBC y XEQ-CBS, estdn integradas en la or-

ganizacidn Redio Programas de M¢xico SA. Dejen de fundar mds

rediodifusoras por que se vislurbra ye le posibilidad de ins-
telar estaciones de televisidn,

Para el afio de 1950, se iraugura la televisidn en Ké-
xico oficialmente, mientras que en Estados Unidos existen ya
10,500,000 receptores de televisidn fabricados nor las mismas
corporationes que controlaban 1z rad%;g%fusidn en Néxico. co-

mo en otros nafses latinoamericanos.,

4.2. Telesistema lexicenc y sus Fundadores

El afio de 1951, Emilio Azcdrraga Videurretu pusv en funciona-
miento el canal 2, XEW-TV, y en 1955 se crea la nucva empresa
Telesirtema Hexicano, fusiondndose con el canald y con el 5.(58)

Telesistema Mexicano surge en el dio de 1955 con la fuw
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8idn de tres cenales de televieidns el canal 2, XEW-TV, que
Emilio Ascdrraga Vidaurreto habfa puesto a funcionar en el afio
de 1951, aportando el 45 por ciento del capital de la nueva
empresa -8 millones de pesos -3 otro canal es el 4, XH-TV,
que Rémvlo O'Farril 5r. fundd y que inicid susg transmisiones
en 1950, y por ultimo el canal %, XHGC, cue en 1952 empezd =
funcionar con el ploners de la televisidn Guillermo Gonzdlez
Cannrena,

Entre las principales empresas donde la fumilia Azcd-
rraga invierte su capitel , encontramos que, ademds de la tele-
vigsidn y radio, estd: la Anerican Air Lines, donde aparecen
como principeles accionistas, as{ como la cadenn Flag-Ship
Hotels (en Acapulco el Condesa del Mar y el Presidente}, es
copropietario de los NMoteles Ritz junto con la Western Inter-
national y representante de la Chrysler en México -—nétese
oue lua Chrysler ye patrocina en eetos momentos algunos pro-
groamas en la televisidn estatél, cenal 13— y por ultimo el
Club de Futbol América, del cual es duefic.

Del capital de la famildia O'Parril, se nuede decir lo
siguiente: Funda Publicaciones Herreriams, editora del diario
Novedades, en el afio de 1937, oue en 1977 cambia de nombre a
Novedades FBditores SA, donde se sigue editando Novedadeg,

Diario de 1la Tarde y The jlews, asi como otras 17 publicacio-

ney entre las gque hay revistas *femenincs", fotonovelas y 1li-

bros ilustrados; entre estas nublicaciones estdny Claudia,
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Contenido, Auvtomundo, Novelas de Amor, Bienestar, Chenog,etc,

Duefio oripinal de la XEX y el crnal 4 de televisidn. Sus vin-
culos editoriales son: con la Editorial América --cubana de
Miami -, ouec es el Centro de Publicaciones Lelinoamericenas
de la Hemrat Corporation, cuyue opernciones en Néxico se dan
a través de la Distribuidora Intermex SA, Fublicaciones Con--
tinentales de México y Promatora Chapuliepec, relucionadas
tombién con 1la Editorial Diana SA, oue e especializa en

"Best Sellers" rtales como La vieita del pepe en Meéxico, la

Historia oo send, etec, La Mearsi Corroration es copropieta-
ria del Servicio Intermacional de la "mited Press Internetio-
nal (UPI).

4.3, Televiga y el CGrupo Indusztrial AlTe de lionterrey

Telecistema funcionaba con estos capitales Ynacionales' haeta
1973, afio en gue se funda Televima $A —desapareciendo el an-
terior nombre — ccn la fusidn del canal 8 de televisidn,XHTM,
aue habfa iniciado sus transmisiones en septiembre de 1968
por iniciativa del grupo industrial 4lfe de linnterrey —osta
fusidn puede atribuirse nrincipalmente & una 1ueva legisla-
cidn que afectaria a ambas empresas--, guedanin en la actual
empresa como accionista con un 25 por ciento de las acciones.(sg)
Este grupo industriel Alfa de Monterrey,parte ya del
consorcio televieivo, funcionzba end afio de 1978 con un ca~
pitel eocial de 3 mil 98% millones de pesos y con guuuncias
de 426 millones 874 mil pesos en 1977. El grune Alfa estd in-
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tegrado por 44 empresas gque controlan diferentes ramas, como
la siderurgia, papel y empaque, fibras sintéticas, electrdni-
ca de consumo ("Philco"), petroguimica y turismo ("Las Hadas-
Maeva'), bienes de capital, minerfa y comunicncidn, £s uno de
los cuatro subgrupos que forman el Grupc Monterrey, Dentro de
gu conse jo estd el infeniero Bernardo Garza Sada como conse-
jero propletario, presidente del consejo y Dirsctor Generel,
se encuentra también en loa conse jos de las Bancas Miltiples
Bancomer y Serfin, este dltimo ligado a los grupos Morgan y
Chage Rockefeler, Otro conge jero del grupo Alfe es, Eugenio
Gorza Lagllera, que es presidente del grupo VISA, que controla
mis de veinte empresas, entre lzs que estdn: lu Cervecerim .
Cuauhtémoc (aue elaborm "Carta Blanca"), Malte SA, Banca Ser-
fin , ete.; es tambidn conse jero propictario de Bancomer y
Comermex, Bl ingeniero Andrés lMarcelo 5ada se encuentra tomo
conse jero propietario de este grupo y como Director General
del grupo CydSA, que controla mds de veinticinco emoresas,
ademds es conse jero propietarioc de Bancomer y por Ultimo di-
rigente de la Coparmex en el sexenio pasadd., Asi, estos eje-
cutivog de "alto nivel" del gruvo Alfa que participan en Ban-
comer, Serfin, Comermex, "manejan junto con Banamex (en cuyo
Conse jo Administrative no perticipan) mds de la mited de los
recursos bancarios del pufs".(6o)

Por mencionar slgunas empresas del grupo Alfa que dow-

minan cierbtas ramas de la industria en México y en las cua-
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les se encuentra la purticipacidn del capital extranjero, te-
nemos¢ HyLSA, principalproductor privado y el segundo del pafs
eh acero, el 60 por ciento de su inversidn total estd consti-
tuida por tecnologfe importadam; Nylon de Mdxico y Pibras
Quimicas, en la primeras a Dupont de Nemours le pertenece el
405 , en la segunda la AKZ0 de Holanda es propietaria también
del 40 por ciento, Las d0s empresas "mexicanas" actualmente se
‘fusionaron constituyéndose AKRA y dominando asf{ el mercedo
de tibras derivadas del petrdleo; Polioles —en petroquimica—,
de cuyo cepitel social de 110 millones, 44 pertenecen a la
Wyandotte Chemical Corporation, y ocupa un nrimer lugar en el
mercado abasteciendo a las ramas textil, hulera, farmacdutica,
automotriz, de cosméticos, alimentaria, pefrolera, mueblera,
cigarrera y de refrigeracidn; Magatek SA, gue de su capital
inicial de 800 millones de pegos el 49 por cientc pertenece a
la Hitachi Ltd. de Japdn. Fabrican motores eléctricos y la mi-
tad de su demanda proviene del sector pdblico -—entre ellos
PUMEX, Ferrocarriles Nacionsles, etc.(el)

Importante nos ha parecido presentar los negocios en
los cuales porticipen los capitales del grupo industrial Alfa
de Monterrey, gque es integrante del consorcio Televisa SA.
Asf{, junto con los capitales de la familia Azcdrraps y O'Fa-
rril, se puede obtener wida vieidn de conjunto y mis amplia de
loo intereses econdmicos que determinan lam ideolozia que se

transmite o travée de los medios de comunicacidn ——en este
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cago Televisa SA—: la ideologfa dominante, oue es la de la
clase que:detenta los medios de produccidn en el pafs.

Como dicen José Luis Avendafio y Pablo A.Cabafias, en
esos datos se puede encontrar "elementos que auspician la -
'imagen bonita' a cuya absorbente fascinacidn acude diaria-
mente el 80 nor ciento de los mexicanos."(ez)

4.4, La Televisidn a Través de los Regimenes Presidenciales

Desde hace 50 ufios factores de muy diversa Indole han llevado
al Estado Mexicano a reconocer como vdlidas funciones que a
radio y televisidn han atribuido diversas fuerzas econdmicas
y politicas, La heremon{a del capital privado en la radiodi-
fusidn y le coyunturae polftice en que esta industria surge,
aunadas sl hecho de que el avance tecnoldgico rebass con mu~"
cho la elaboracidn de contenidos, hen desembocado en la cre-
encia generalizrda de que las funciones de radio y T,V. son
informar, entretener y divertir, como indica la fuerza de 1la
costumbre desde hece medio siglo. "Le televisidn comercial
nacid el 10 de septiembre de 1950 sin marco jur{dico que la
regulara, se desarrollo con plena libertad hasta 1960, afio en
el que me empezaron a promulgar sucesivos ordenamientos en la
materia y se superdesarrollo desde entonces gracias a que el
cumplimiento de %ic?ae normas ha quededo diferido en sus par-
63

tes esenciales." "Se desarrolla al campo de los regimenes

presidencinles de losg sefiores Miguel Alemdn Valdez (1946-52),
Adolfo Ruiz Cortines (1952-58), Adolfo Ldpez Meteos (1958-
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64), Gustavo Diaz Ordaz (1964~70) y Luis Echeverria Alvarez
(1970-76)n. (6%)

"Bl nacimiento de este emisor electrdnico, se sabe, no
estuvo prohi jzio ni resguardado por hombres dedicados al inte-
lecto, a la crezcidén y al arte, Sus pafizles les fueron propor=
cionados por hombres de negocioss, por mentalidades empefiadas
en pbner sus posibilidades a la disposicidn de quien pudiese
nRger sus mensajes."(65)

Cuando sus negocios florecfan y 1la clase Criolla Hur-
guesn se consolidaba nzcid la televisidn cumo espléndido bo=-
codo pare gue la clese patronal se le aproplara.

Cuando 1z televisidn empezd a funcionar en forme ofiw
ciel, los hombres que regf{an loes destinos de México, externa-
ban sus pensenientos, Miguel Alemdn dec{as

"Ma libertad es la facultad del hombre de elegir entre
dos hienee parzs escoger y determinarse por ¢l mejor... El ré-
gimen democrstico reyresentativo es un fendmeno casi natural,
¥y© que se produce en todas las ramas, en todos los continen-
tes, en edades y civilizaciones muy senaredes unas de otras...
Nada he contribuido mds a le unidad de América que la polf{ti-
ca del "buen vecino" del presidente Roosevelt".(GG)

"Los amfios del régimen del presidente Ruiz Cortines,
son afios de luchs libre en le 7.V, "Los h€roeces que se propo-

nen al nublico scn modelos manimeistas: los luchedores buehos,

ron los "Tdeniccs, los cientfficos"y los luchedores malos, son
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los "Rudos".‘."(67) En este periodo, la T,V, descubre que el
Show puede ser hecional y agzlutinador de intereses heterogd-
neos.,
Ldpez Nateos, Dfaz Ordaz y Luis Echeverrim parecen
comulgar con los siguientes nuntoss
"La televisidn se reeliza dentro de un régimen de 1li-
bertades constitucionsles; los dirigentes son invaria-
blemente invitados o reflexionar sobre las graves e
importantes obligaciones y responsabilidades piblices
que han adquirido el mene jar bienes que son petrimonio
de la nacidn, hablan de evoluciones cuazlitatives en
los mensajes."(68)
Ldper Mateos dice:
"ILa radio y la 7.V. deber{an rer constante eco de ne~
renidad, de concordia,de la paz pﬁblica."(sg)
Dimz Ordaz:
"Pone inusitado €nfasis en la funcidn econdmica de la
T.,V, ~le da importazncia a los mensajes publicitarios
En estos mensajes, Dinz Ordaz encuentra idtiles herra-
mientas de incitacidn al consumo maeivo".(TO)
Luis Echeverrfa:
Durante L. E. 1le T.V. comercinl se consolida y adquie-
re una fuerzd mucho mayor que en todos sus aflos ante-
riores. La empresa que controlaba 3 canales absorbe sl

oanal 8, Bl estado adguiere el canel 13. Bl canal 11
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mane jado por la SEP recibe mis presupuesto,

Al csumir la presidencia .Lénez Portillo encuentra que
los medios de informacidén mesiva audiovisueles estdn distri-
buidos en 6 Secretarfas de Estaedo: fobérmacidn, Comunicacio-
nes y Transportes, Hacienda y Crédito piblico, Fducacidn -
b?ica, Salubridad y Asistencie y Trabzjo v Previsidn Social.

El actusl régimen decidid privilegiar formalmente a la
Secretarfa de Gobernacidn, en cuanto a la adiministracidn de
ios medios de informrcidn masiva, ya ~ue as{ se definieron
como instrumentos de politica internz, dejando de lado sus po-
tencialidades como medios de educacidn informal. A partir de
1970, el Estado propona consolidar, junto con el grupo alema-
nista y el de MNonterrey, un monopolio cultural.

De hecho, no se ha tenido presente gque clpunos de los
granies problemas de la educacidn nacional, pueden ser resuel-
trs con la ayuda de 1o yz instelada infraestructura informa-
tive, "Televisa 84, ce fundd el 8 de enero de 1973 como un
consorcio de cuatro cansles de televisidn de capital y perso-
nel teien vpor ciento mexicanost. Es fuente de trabejo para
még de 5 mil families, tiene una cobertura de &3 estaciones
revetidoras en todo el pais y su mensaje llega & '28 millones
de teleSpectadores'"(71) Egste consorcio hs crecide en capital
¥ en experiencia (en fuerza y en mefias), todo esto gracies a
la alianza de cuabtro grandes capitales familiares (Azcdrraga,
Alemndn, O'Farril y Garzs Sada).
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Bl concesionador y patrocinador de la infraestructura
de las actunles formas de comunicacidn, el Estado, no les ha
causado ningin problema, "sin invertir en numerosas instala-
ciones fisicas, Televisa dispone de una red de 45 cansles,
distribuidos en toda la Repiblica, oue reproducen su mensaje,
y sus utilidedes son culculadas en 2 mil millones de pesos
anuales".(72)

La infiltracidn de Televisa en los canales del Estado
ha empezado & través de sus formulas de organiracion y pro-
duccidn o por préstamos de personal esnecizlizado., Pero el
gran salto lo ha dado la semena de 22 al 27 de julio de 1979,
en el "II Encuentro Mundial de la Comunicacidn", orgenizado
por el monopoldo pura afirmer =u supremacia y el respeto que
ge le tiene en el mundoj hasta el avel de la cultura, como lo
hizo el fildoofo y ensayisia Octavio Paz, quien "bendijo a la
televisidn on manos privadas: advirtid sobre los peligros de
que el BEstado pretenda ejercer sus potestades en este medioy
y arremetid conire los regimenes socialistas.“(73)

Este oligopolio actualmente se ha "apoderado de suse
tancimles vorciones de la industria cinematogrdfice, radiofd-
nica, editorial, grabacidén de discoe fonogrdficos y de un
pistema de exportecidn de imagen".(Ibidem) Las disposiciones
gubernamentales - han gido burladas en lo referente a lo
fiscal, "equivalente a las inversiones totales de la empresa."(74)

Entre les instituciones cont que cuenia Televisa esténz(75)
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—"La Pundacidn Cultural Televisa, &G, que "ayuls" a la
educacién media suverior con programas como "Iftro-
duceidn a la tniversidad" en colaboracidn con la
ULN.ALN,

~"Protele, encargada de "difundir la imagen de México
a través de la exportacidn de los pro;rames produ-
c¢idos por Televiesy como "El chave del ocho" o "El
Chapulfn Colorado", el primero con el mayor rating
en Sudemérica,

—"Univieidn, organismo mediante el cual "se da & cono=
cer en Estados Unidos el verdadero Ne€xico-,.

—"*Talevisa posee una extensa red de rediodifusoras
que incluye ¥EW —radionovelas "con mensaje perfec-
tamente espec{ficedo para el tampesino mexicano' —,
XEX, ¥BQ, XEW-FX y KRQ-IM.

— "En su divisidn editorial, publica Telegufa, con un
tiraje de 500 mil e jemplares, Ademés de otras trece
revistas para todos los sectores sociales que inclu-
ye Activa..,

— "Con Televicine SA, Televisa fomenta la produccidn
del "nuevo cine mexicano" del que la pelicula El
Chanfle es hasta hoy 1la muestra mds notable,

—~"El Instituto Mexicano de Estudios de la Comunica-
cidn A.C. pretende "invegtigar nuevas formas de co-

municacidn con el mexicano", uno de cuyos primeros



hallazgos fue Ven Conmipgo, "la nueva telenovela mo-
tivadora de conducta". Por medio de este instituto
gse trajo a México a los llamados '‘nuevos fildsofos
franceses",
-~"Con sede en .adrid opera Televisa Juropa, "una re-
presentacion mexicana al m#s alto nivel",
totas son o grandes rasgos las industriss que patroci-
na directamente el consorcio televisivo, para simultdnesmonte
nuitrirge tonto a nivel nacional como internacional con nusvas
formulas de mune jo de la imagen, gue le vermiton mantener el
monopolio de los medios de comunicacidn mesiva, ¥y a la vez
utilizarlos para la reproduccicdn de su capitel -—al cusl ya
se hizo referencia— y de su ideologia.

4.5, La Publicidad en 1la Televisidn

“n lag dltimas tres ddcndas han surgido numerosas compufifas
oue se dedican a estos servicios en México, pera beneficiar a
las grandes empresas monopolistas gue logran controlar el mer-
celo,

La publicidad es la financiadora de los actumles medios
de comunicacidn y crea y difunde también una opinidn piblica
abstracta que sustituye los valores provincinnos, "Es un he-
cho que la radio y la televisidn y los periodicos modernos
eliminan barreras regionales, obligendo a las personas a ade-
cuar su conducta en relacidn a la opinidn pdblica ubatracta."(76)

As{, la publicidad funciona mds como un factor influyente que
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informativo, como un instrumento de control socisl cuyo fin
Be expresa claramente cuando se destacan las utilidedes sa-
tisfactorias que obtienen las empresas que hacen uso de ella.
Dentro de su interd€s particular "reconoce explicita-
mente haber conatr9ﬁio un mecanismo de influencia y control
sobre la gociedad". A este respecto hay gue tomar en cuenta h
promocicn para el consumo que realiza la publicidad, y=2 que
dsta llega u "contribuir" al desarrollo nacionzl cuando se
tanaliza un "excedente” (esto por falta de capncidad de con-
sumo) hacia consumidores potenciales. Pero habrd que tener en
cuentn que esto no funciona en "un pais que todavia no logra
producir los bienes esenciales para la subsistencia de sus
habitantes."(78) Al enfocar la produccion en un mercado res-
tringido y elitista saturado de productos, la publicidad e jer-
ce todas sus habilidades ya sca para derrotar al comnetidor,
ya para estimular & un consumidor reticente y se perfile prin-
cipalmente en las ramas de bebidas, tabacos y verfumes. "Es
una hazafia indiscutible de la publicidad haber creamdo un sis-
tema de refle jos condicionedos de escala planctaria y es una
hazafia adn mayor proponer, como lo hacen algunos tedricos al
servicio del capitalismo, que la comunicacidn es una especie
de realidad metafisica que se rige por sus propias leyes y
gue poco o nada tiene gue ver con lu realidad social".(79) De
esta formn la imagen que se hate del indi+iduo, el, comercian-

te o el publicistz, es lo de un individuo solitario, melancd-
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lico, deslirndo de les relhcdones socinles y gue por tanto al
conectarse con la pantalla (de televisidn), "que le proyectsa
imdgenes oue sin trusladarlo e un universo de fantasfa autén-
ticamente creandora y significatliva, lo desplez: engafiosamente,
de una manera ilusoria de su existencia de todos los dfas, pe-
rz hacerlo porticipe de un mundo de violencis gratuita, de
episodion triviales, de estereotipos, de cursileria sentimen-
tul."wo)

Los nroductos que promueve lo televisicn comerciel (y
hasta la estatal) son de consums inmediato, a menudo es con
demanda flexible; "un consum» a menulo suntuario o accesorio,

determinado por el impulso,n(gl)

cPero quién constituye el
mercudo de esta clase de articulos? liada menoo que las grandes
mesan de una poblacidn tipificada, “para decirlo esquemdtica-
mente por sus bajos ingresos, escasos niveles educativos, y
una vida llena de Yensiones y ansiedzd, dadas las tondiciones
econdmicas deprimentes y, desde un punto de vists social, la
evidente colonizacidn en aue viven."(sz) (ver cuasdro 1)(83)

La publicided es controladz principalmente por empre-
gag privedas de cardcter transnacional, y la composicidn de
los enunciantes, determiner una transferencia indiscrimineda
de teorfms, prdcticas y lenguajes ajenos a lu idiosincracia
del mexiceno. (En contraste con este tipo de publicidad a

travds de la televisidn, los anuncios sobre bienes ¥y servi-

cios publicos tienen muy poco significado en el mercado pu-
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blicitario,) La facturacidn de la publicidad se concentra en
agencias que von sucursales en Néxico de organizaciones trans-
nacionales, Para el afio de 1966 los pastos en estos servicios
“"montaban e-mds de 1,300 millones de pesos".(84) En 1963,el
cacto fue de 4,500 millones, de los cuales el 44% fue inver-
tido en televisidn. A manera de comentario, "ecta cifra es .
superior al presunuesto de todas las universidades publicas
del pafs y mds de seiz veces la inversidn que ¢l Gobierno Fe-
deral dedicd al fomento de las activilodes gan.derss, fores-
tales y pesqueras enel mismo aﬁOu"(RS’ Cabe preguntarse sobre
la necesidad:de eeta inversidn, que se destina o "condicionar
la conducta de log mexicanos y hacerlers desear productos en
su mayoria inneceserioe, imitzndo wnetrones de consumo cue no
corresponden £ nuesgtrs reslidad econdmica y social."(eﬁ) En-
tre las agencias princinales oue dominan esta rema en México
se encuentrant Walter “hompson de liéxico —que factura anual-
mente (1979) 222 milloncs de pesos-—;(87) Mec. Cann Ericson
Stantony Publicidad D'Arcy —fectura anualmente (1979) 238 mi-
llones de pesos-;(88) Leo Burnet, y Foote Cone ond Belding.
in enero de 1979, se gaostd en comercizles de televisidn 419
millones de pesos, aue en tiempo totel corresnonden 2 170 ho-
res, gue podrian ser "7 dice completos de transmisiones pu=
blicitarias ininterrumvidas."(ﬂg) Tan sdélo pzre e jemplificar,
se pucde decir que con estr suma ge podrfan congtruir "aulas

mévilers necesarias para satisfacer 1a demsnda de 400 mil so-
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licitudes de ingreso a primer efio de primaria durante 1979,"
(Ibidem)

As{ es come m travées de estos cnormes gretos publici-
terios lae empresas extrenjeras organizen sus correriss, en-
sayan técnicas, que en otroes lugares son consiceradas como
peligrosas y antisociales, es asi como logran ¢ jercer un in-
discutible dominio sobre los medios de comunicacidn masivat
"La televigidn, radio y prenee, lo gue les permite influir
gsobre le opinidn publice no solamente en cl ospecto promocio-
nal de sus productos, sino en favor del "American way of life!
y de la polftica in*ernacional de los %stados Unidos."(go)

Esta poli{tice publicista andrquica, sdlo se podrd reali-
zar en "los pafses que sufren las accionees de un capitalismo
dependiente y primitivo."(gl)

Estas apencias de publicidad, cuando anuncien un pro=-
ducto, no nroporciocnan datos objetivos sobre las caracteris-
tices del mismo, de ecto mmnera se explota "la angustia de las
clapes medias por alcanzer los simbolos del status socisl, el
anhelo de seguridad econdmica, el esniritu competitivo y el
temor multiforme de los habitentes de 1z sociledndes industria-
lee para vender sus objetos y mantener viva y actuante la ide.
ologfa oue sustento el imperislismo econémico."(gz) in el fon-
do de cade ctambio concreto existe un interés mis amplio y an-~
terior sl cambio que es 1o due la publicidad menipule y sin

el cunl fracasar{e. Por eso es que lus publicidades de arti-
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culos de belleza, de jabones, nunce dicen nade (o casi nada)
gobre el producto, pero eso si, mucho sobre el tner exito con
las mujeres o con loe hombres, pertenecer a grupos exclusivos,
La publicid.:d sobre ropa motiva le liberacidn, los cvigarrillos,
la fuerza del status, las rifas (Loteria o Prondsticos Depor-
tivos) y shorros, ser millonazrio de un momento & otro y la
seguridad, etc, Por eso es aue ll1os medios organizados
como vehfculos publicitarios y promotores de ventas, miden al
individuo no como usuario, sino como consumidor, de ashi cue
los ceanales de televisidn se multipliquen mde rdpidamente en
las grandes ciudades, para las clasces de més c¢levado poder de
compra --mientras tonto las cleses bajss lo gue consumen es
una ideologfa y aspiraciones-—.“(g3) No puede ser catalogado
mde que como consumidor. Su fuerza de trabajo se convertird :
en mercancfa que se vende o se alquila pare producir plusva-
lia, se convierte as{ en un hombre al servicio de las cosas,
un hombre alienedo: "1ue despisza el interds de su existencia
—el del conocimiento y construccidn de la sociedad — hacia
los intereses del poseer".(94)

Resvecto al poder de compra, la mayoria dé huestra pox
blecidn, ectd en una situacidén de infreconsumo, y le publi-
cidad, motor de la radio y la televirgidn, no se dirige a una
poblacidn en genernl,"sino que la selecciona,como es natursal,
8 sus potencialce consumidores, esto eg, aquellos que estdn

condicionados n recponder a su apelacidén y comprar los produce
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tos que ella anuncia."(gs) Lo srincipal de la publicidad, se-
zUn une agencia internucional de publicidaﬂ,(96) ee que los
fondos asignedos a esta rama, no se malgasten en atrmer a mi-
llones de personas, sino sdlo a los oue tienen noder adquisi-
tivo y concretizarlos en notencinles compradores, Asf{, la me=-
ta de los anuncisntes no es solamente convertir @ las veraonassg
en comprador:s potenciales, “sino convertir @ los compradores
notenciales en comnradores reales."(97)

Ademds de la vinealacidn directa entre capital y 7.V,
s¢ da otra no mcnos importante a traveés de la publicidad: fo-
das las pro-ramadoras cstdn financiades por los avisos comer-
ciales, o sea aue dependen de las arencias publicitariss y
esvng a gu vez de los presupuestos para este tino de gastos,
le las grandes empresas, ddndose la orientacidn de las pro-
gramedoras hacia la reproduccidn de canital por medio de Jdos
mecanismos: primero, 12 exvlotecidn de tdenicous; artistas y
nersonal creativo, y sspundo, que se celeccionna 1z orograma-
cidn por el "gusto" del nidblico "para justific..r —con las
grandes audisticias — 1la comnra de espacios pars cufias por
parte de las agencias de publicidad, y segun los intereses
del capitdal vinculads directamente o a través de la publicie:
dad'u(gs) ¥ apurte de ser el soporte erondmlco (la publici-
dad en la televicidn) es un ingrediente imporionte, ya que
ocupa no menos de le cuarta purte del espacio totul de un prow
grama, o del espacio tolul de transmisién.
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Del contenido de los mensajec publicitarios se puede
observars una frecuente apelacidén al sexn; ambientes sofisti-
cados e irreales, totalmente ajenos a la realidad aue vive el
pueblos costumbres, ectitudes, expresiones sofisticadas y ar-
tificiales} motivaciones materialistas e individualistes (es-
to se logra luciendo una cierta prenda de vestir o un nerfume);
también existe una subvencidn de valores, como por ejemplo: la
libertad puede identificarse con una determinada marcae de pan-
talones, 1r felicidad con una marca de refresco, el amor con
un chamnd, etc.; se constata ademds nue en la publicidad en
T.V. nredominan los bienes de consumo suntuario y suserfluo,
Todo esto se puede reswilr en: vender satisfaccidn del propio
yos vender escapes creadores; vender objetos de amorj vender
sensacidn de voder y vender erotismo,

Exzltando todo tipo de factores emocionales y sicold-
gicog es lo fundamental de la esgstrategia publLéitaria, "gue
trate de difundir 1o imagen de la identidad entre el status
gocial y el consumo",(gg) ¥ las imdpenes due nortan los anun-
cios, “encarnan el proyecto oolitico de la clase dominante
para los explotados",(Ibidem) no hay diferenciue sociales y
todos los seres son iguales ante el consumo; "el dinero es el
fetiche quc borre todas estas diferencias y se convierte en
intermediario para la realizmcidn de los deseos previaments
condiclionsdos por la publicidad."(loo)

Con todo lu anterior, se puede concluir: que 1a publi-
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cided comercial, como se difunde mctualmente por losg medios
de comunicecidn —en este caso la televisidn-—, jusga un pa-
prel negativo y "desgquiciante" pars el desarrollo tanto econd-
mico como sucial de nvestro pails, ya que con su constante y
efectiva apelacidn al consuno y a la pnosesidn de bienes su-
rerfluos, cncamnine a lao grand@é masas marcinsdaes o la exng-
poracidn, dcterminade por el ancho cemino y los niveles de as-
viracidn nroovuestos nor una presidn rublicitaria, como tum-
pidn ncr low escasos niveles de satisfacceidn oue ofrece un
denrimido sistema de produccidn y la tendencia a una inequi-
toativa distribucidn,

Ia publicidad en un vois subdesarrollado como el nues~
tro, donde los ingresos de lus masas tiendeh a ser estdticos
0 a empeorar inéluso, se produce —cton los mensajes - un 'tor-
tocircuiio socisl", yu cue exacerba 1a frustacidn —genereal —
incidiendo sobre individuos cuyo ingfreso personal no varis o,
peor sin, sobre individuos para quienes el insreso prdctica-
mente no existe, Incita & los pobres a aque se conduzcan como
ricos, a oue aquieren rnds cosag, pero Lo oue no ensefia es ¢f-
mo hacer para adguirirlas. bn i€zico 1s publicdidad compulsiva
no se justifica, por no existir una pregidn de un exccdente
econdmico oue se canalice forzando el consumo, lo que hay gue
egstimular es el ahorre pure enfocarlo hacia inversiones npro-
ductivas, 2quf no sobra excedenle, lo gue falta es inversidn.

Bl provocar un consumo de derroche es "irracional y
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antiecondmico", se fomenta el trabajo improductivo gue es in-
herente e las industrias pardsitas que producen bienes super-
fluos, es necesario eliminar el desperdicio en el proceso pro-
ductivo, emplear dptimemente los medios de produccidn y res-

tringir sl minimo el trabajo improductivo y el consumo que no
ed epencial .



5eEL ESTADO Y LA TELEVISION
5.1 Formacidn del Estado
"El Estado no es de ningtn modo un poder impuesto desde fuera
de la socieded , tampoco es "le reelidad de la idea moral" ni
"1n imagen y le realidad de la razdn", como afirme Hegel, Es
ms bien un nroducto de la sociedad cuando llega & un graco
de desorrollo determinado; es le confesidn de aue esa socie-
ded se ha enredado en una irremediable contradiccidn consigo
misme, y estd dividida por antaronismos irreconcilisbles, gque

es impotente vara conjurarlos_u(lol)

Asi, se puede observar nuve el Estado, ez el producto y
manifestacidn del cardcter irreconciliatle de las contradic-’
ciones entre las clases existentes, por lo tanto el Rstado
surge cuando estas cleces no nueden conciliarse, de este mo-
do el Estado manifiecta que les contrediccliones de clase :on
irreconciliables,

Con esto nos damos cuenta que el Estado no es en nin-
gin momento, como 1o cuicren demostrar los idedlofos burguew
ses, 0 los pedueflos burgueses, un drgano de conciliecidn de
clases, epto es wne falacia ya gue seguin llarx, "el Estado es
un drgano de dominuacidn de clase, un drgano de ronresidnt de
una clase por otra, es le creacidn del ‘torden' que legaliza

y afianza estn onresidn, amortiguendo los chooues entre las
(102)

clases". Por lo tanto el HKstedo es el drgano de domina~:

cidn de una determinadn clase, la cuel no puede conciliarse
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con la clase :wopuesta a ella.

Caracter{sticas del Estado. Remontdndonos a las anti-
guas organizaciones de tribus y clanes, encontramos que el Es~
tudo se caracteriza por la agrupacidn de sus subditos, segun
divielones territoriales., Segundo es la institucidn de una
fuerza publica que ya no es el pueblo armado, nor la divisidn
de la sociedud en clases el Estado es un instrumento de ex-
plotacidén de la clese oprimida, "Como el Estado nacid de la
necesidad de refrendar los antagonismos de clase, y como al
mismo tiempo nacid cn medio del conflicto de esas clases, es
por regls general, el Fstado de la clase mds poderecsa, de la
clase econdmicamente dominante, aque con ayuda de €1, se con-
vierte tembién en la clase politicomente dominante, esdquirien-
do con ello nuevos medios vara la represidn y la explotacidn
de la clase Oprimida".(loz}

Asf, el Estado moderno es el instrumento del cual se
vele el capital para cxvlotar el trabajo asaleriado,

Se deduce también ouve el Estado no es eterno, existie=~
ron sociedades sin €1, pero cuando ce llepd a cierte fase del

desarrollo econdmico, que viene ligado con la divisidn de cla

svg, surge como una necesidad, pero esta necegidad con el de-
venir histdrico, se convierte en un obstédculo para la produc-
cidn. Por lo tanto, cuando las cleses desaparscen, el Estado
inevitablemente desaparecerd,

"ILe sociedad reorganizando de un modo nuevo lu produc—
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cidn, sobre la base de una acociacidn libre de productores

iFuales, enviard tode mdquina del Estasdo al lugar que enton-

ces le hu de corresponder al museo de antigticdades, Jjunto a
1z ruecn y al hacha de bronce".(lo4)

Hemos visto a crandes rasgos comeo el Estado es produc-
to de la socieded y vz & responder e determinados intereses
de clase, que se manifiestan en el funcionamiento de losg me=-
d-.os de comunicacidn, como se verd a continuacidn.

5.2, El Capital, la Televisidn v el Fstado.

En el actuazl sirtema, el individuelismo es una de sus carac-
teri{sticas ya que "furciona en torno al princirio de maximi-
zncidn de las ganancias monetariae de los individuos y que
promueve la accidn individual, la iniciaetiva pursonal y la
competencin, es al misqao tiempo un sistema que nretende can-
celar la diferenciscidn de los individuwos y que intenta confi-
gurarles conforme a un molde Unicos el individuo ideal para
el sisfema, o sea, aguel que se ha veciado de toda diferen-:.
ciuneldn y no tiene mds necesidades que las que pueden ser sae
tisfechas con objetos que existen bajo la forma de mercancfas
homogéneas, que €1 puede adquirir y adquiere."(los) dapital
importancia tiene aguf la publicidad.

Con la existencia de alrunas emisoras con cardcter de

derecho piblico se expresa una "'garantfin conatitucional',

pero esta gurantfa cerd de publicidad, de determinadas formas 3'

y mecanismos de lo ptulico, Con estas inestituciones ptiblicas |
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se de 1a posibilidad de producir nublicidud con medios que,

s
77—

por un lado, no se someten directamente al proceso del apro-

vechamiento del capital y que, por el oiro, se encuentran ba-
jo una direcvidn estatal oue tampoco perwite intervenciones

di nctas vor parte del Bstado. Puesto aue la gorantia estatal
de la comunicacidn tel:visiva tiene ocue satisfacer los mismos
criterios oue sirven pazra la proteccidn de las fcrmas capitane-
lintae de comunicacidn en su conjunto queda implicito en esa
gorantia ogue el Estado se abstiene de intervenir[gg_interve—
g;gﬂdizectamente sdlo micntraes sus criterios no produzcan pro-
blemns."(los)

La telecomunicacidn ofrece determinadas condiciones pa-

ra oue el canitel se uproveche, y lo huce contribuyendo con h

"cepacidad individusl de trabajo para garantizar y leritimar

el dominio del canitael y de sus consecuencias pnura la organi-
zacidn total de la vida sncial, para el establecimiento, mnne
tenimiento y reestublecimiento del proceso de produccidn y ad-

ministracidn capitalista_"(107)

As{, otro nexo part el apro-
vechamiento del capital particilar --reproduccidn del cupital—
serd a travds de la integracidn de emisoras al unroceso de "cim.
culacidn de mercanc{as y de realizacidn de plusvalia".(los)

ya que entre mds corto sca el tiempno de circulacidn, tanto
menor serd la parte rasiva del capital si es compurado con la
totalidad. Aqui se puede encontrar que los costos de circula-

cidén influyen entonces en la tasa de gununcia, financiando
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instituciones —-compafif{as publicitaries y medios de comunica~
c¢idns De esta forma la televisidén puede llegar a minimizar
los costos de circulacidn, "siemvre y cuando el Estado ofrez-
ca un alto grado de centrelizacidén de esta orgenizacidn pare
la comunicacidn, y entre mds alto es el grado en gue se orga-
niza el medio de comunicacidn serd més efectivo {(en tanto que
shorrador de costos) para el uso como medio publicitario.”(log,
bPor esta razdén los capitales invertidos en las industrias de
bienes de consumo dependerdn de una publicidad musiva, gue
me Jore las condiciones de circulacidn y realizacidn, y por
otra parte "le funcidn de la comunicacidn televisiva en la

circulacidn de mercancfns responde a ’a necesidad de activar

constantemente las relaciones entre la mercancf{a y el dinero
y de excluir los estancamientos en la conversidn de las mer-
cancias en el capital monetario."(Ibids 24) ELl objetivo prin-
cipal de toda émpresa es la reproduccidn de su caoitel. Leta
es unn ley basica a la gue no escapan las empresas destinadas
g la comunicucidn, "una cmpresa de comunicaciones se dedice a
la reproduccidn del capitel produciendo, en nuestro caso, pro-
gramas de T,V, para el consumo, como otra empresa puede pro-
ducir jabones o detergentes.“(llo)

El Estado contempordneo, "se funda en una doble reac-
cidn dialdcticas en el poder de lu fuerzm y en el poder de la
sociedad, E1l primer sustento surge de la necesidad de afirmar

la soberania, lo mismo frente al exterior cusnto de la necepiw
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dad interna de cue el 'Unico! poder superior ses el del Esta-
do. De shf que ge le conciba como la insvtucidn que organiza
¥ monopoliza con ‘legitimidad', por el muerdo del ciudadano,
la fuerza... Ahora bien, si todo Estado se funda en la fuerza,
no todo en el Estado es fuerza. Es también y cobre todo, or-

ginizacidén econdmica y social.n(lll)

De sh{ st relaecién con
los medios de comunicacidn —la televisidn en este caso— ¥y
co: la proteccidn de los capitales privedos, De ahi su rela-
cidn con la Bociedad en su conjhnto y como nrotector de los
intereses de los detentores de los medios de produccidn y de
chi su relacidn con la ideologfs dominante, Zor eso, al ha-
blar de democracia sdlo se pucde hacer real, "cuando libertad
¥y necesided se coordinan e integrani cuendo los individuos,
le jos de existir ndmodas atomizados y homogeneizados en la
mase, mantienen con iniciativa creadoras sus intereses pertiw
culzres,y cuando el Estudo se materializa en esos intereses
particulares, o cea cuando el Estedo es el pueblo y el pueblo
es el listado, cusndo entre los intereces particulares y gene-
rel no se registran contradicciones sino concurrencia."(llz)
Lasnuevas formas dc comunicacidn social deben orientarse a
"convertir al nueblo ea protagonista de los medios de comuni-
cacidn, en restor de sug pronios mensajes ¥y & convertir a los
medios en organizedores de la movilizacidn social."(113) asf,
al hablar dc libertad de expresidn ge estarfz verdaderamente

llevando a cubo, y nho como ocurre en la actuulidad, que es un
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ruido incoherente y homogeneizador y oue a través de 1la telew-
visidn en este coaso sirve como un mecanismo de manipulacién,
en que la mencionada libextad de expresidn se convierte en la
ne;acidn de la miema.

ILa televisidn coao connuista del progreno cientifico y
tecnoldgico le ha sido deda gl hombre con un doble signo con=-
tradictorio: el de liberacidn y el de enejenacidn. Lo televi-
gidn influye en lez "orpanizacidn del trebajo, en la vida cow-
tidjann, la econdmica, la nolitica, lus diversiones y los es-

pcctéculos."(ll4)

Por Wltimo, entonces, ce puede decir oue
existe una relacidn Estodo-televisidn, ya que ¢l primero fun-
ciona como controledor de lus cleses oprimidas —sin medios
de produccidn y cuye unice forma de subcistir es vender su
fuerza de trabajo-— ¥ por otro lado salveguarda los intereses
de 1a clage domivente y ~ le gitima la propiedad privada, la
revroduecidn del canital y la reproduccidn de la ideologfe do-
minnnte -~-la de la cluse dominante, .Y la segunda —la feleviw
sion - ayuwlard a que e realice lo anteriormente exnuesto y
apoyard el -oder del Eutado masificando a una poblacida aue
no tiene acceso a modificar este medio de comunicacidén para
sus proplas necesidades., La televisidn cueda de esta forma
dentro de lo que Althusser llama "“Aparatos ldeoldricos el
Estadoq%sdllamndos asi porgue con ideas, conceptos, valorecs,

pre julclos y sentimiantos syudan ideoldgicamenie a 1la repro—

duccidn del modo de produccidn y les relaciones de produccidnlxllb)
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Y loe concesionarios privadot no son elrso extrafio y externo

al Istedo, sino gue son producto tembi€n de una sociedad cla-

sista y parte medular del proceso contempordneoc de legitima-

cidn, La hepemon{a no se contrapone al poder (2l Estado oues

los aparatos de éste tienen en rquélla su principal fuente de

sustentecidn, No existe un antagonis.ao entre o1 Ketado y la
trlevisidn, eso es mde anarente que real, "de aqui que a-pe~
sar que toda la programacidn se convierta, de la noche e la
wm:iana, en cultural, dicha industriaz seguiria cumpliendo con
rl cometido que le es propiot el de coloborar eficazmente en
1a reproduccidn de lus prdeticas socinles y politicas de un
liberalismo trasnochadio que toca los umbrales de su consuma-
c;én."(117)

",3, Fl Tiempo Piscal y la Televisidn Comercial,

1 tiempo a que tiene derascho el Estado sobre la televisidn
comercial, ez muy importante, porque aclara tembién le rela-
~idn entre embos. En el afio de 1969, el 1° de julio, se pu-
tliceron dng acuerdos presidenciales, significativos. Entre
ellos estd el siculente, que se refiere al "acuerdo que dion
oricen al %tiempo fiscul, dispone gue los concesionarios eli-
jan entre panar en efcctivo el 25 por clento sobre los pagos
rue reglicen o cuurir este gravamen poniendo s disposicidn
del Estedo el 12.% por ciento del tiemno de su programacidn.
cero loue concesionarios obtuvieron varias salvapuardias, En-

tre ellas se estipuld: *...que los tiempos de transmicidn no

{118)
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serdn acumulables, ni su uso podrd diferirse cuando no sean
utilizaedos, nues se entenderd que el concesicnario cumple con
su obligacidn con sélo voner dicho tiempo a disposicidn del
Estado. 31 el Ejecutivo Pedersl no utilizare, itotel o par-
cielmente, tales tiemnos para trensmisidn, deberd hacerlo el
concesionario para sus propios fines, a efecto de no inte-
rrumpir el servicio de radiodifusidn."(llg) Estas disposicio-
nes el ncuerdo —a dos afios en cue el Estado podia utilizar
el tiempo en programec cultureles y educativoe, no disponia
de una capecidad de nroduccidn de wprogremes, para cubrir los
espacios, Para 1974, se informd que el canal 2, de 19,776 mim
nutos, s#lo entregd 5,828; el canal 4, de 13,104 minutos,
transmitid 1,301; el canal 5, de 16,640 minutos, pasd 3,061,
y el canal 8, de 14,422 minutos, pasd 1,683.(120) Queda claro
gue #l no exietir una capacidad para producir programas por
varte del Estado, el tiempo fiscel del 12.5 por ciento gueda
cublerto. Miguel Alemén Velasco dice con todo descaro, sl re-
ferirse al tiempo,t 'tn el desarrollo de esta modelidad, se ha
llegado a8 un sisteme que ha sido celificado por lee autorida-
des mundieles en le materia como 'el més armdnico y adecuado
para un pais del Tercer Mundo en vias de desarrollo*, puede
resumirse as{: aceptacidén plena de la funcidn social de le
televisién,.1lamadaadivertir, informar y edvcur en un justo
equilibrio a todos los sectores de la poblacidn."(121) Ahora,

resuniendo nosotros, las mvtoridades mundimles han de sex los

BON
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dueflos de las iranshacionales, lo armdnico y lo adecuado para
obtener pinglies genancias econdmicas a través de le masifica-
cidn y explotacidn del individuo, con sus programas de entre-
tenimiento y diversidn —como se¢ verd mds adelantes No con-
forme con lo anterior, el mismo individuo .. derlara que "la
funcidn tedrica que se reserva el Est-do, con el 12.% por
ciento del ticmpo total de trenmisién de los canules, es la
de comunicarse con los gobernedos, Parz que se logre el pro-
pdsito;, esme tiemno debe ser mene jado e acuerdo con una es-
tructurse ideoldgica —contenido y colierencie del mensaje — ¥y
cetilrse a los sectores oue cubre cadm canal. %1 mene jo monolf-
tico de esge 12.5 por ciento es contraproducente: la Hora Hacio-
nal puede ser el esuejo."(lgg) :Cdéme er yosible wue represer-
tantes de lJos intereses de lz iniciativae privada se atrevan a
emitir directrices de polftica aue supestemente son atribu-
cidn del lsindo, toda vez que €rte debe ser el autdnomo guar-
didn de los derechos del proletariado nacional? Esta circuns-
tancia refle ja claramente el grzdo de concentrocidn de poder
que nropician los medios de comunicacidn masive al servicio
de la claee .iominante. $i el tiempo, como dice lNiguel Alewdnm,
“debe ser mene jado de scuerdo con una estructura ideoldgica,
es sencillo adivinar que la ideologfs gue ce tranemitird serd
1a dominonte pera proteger sus intereses de clase, y por otro
lado, con una buena progremecidn sf nodria utilizarse monoli-

ticamente el tilempo {iscal, lo nue pasa es aue gl monopolid‘ g;H
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televisivo no le conviene gue este tiempo pudiera ocunarse =a
la hora del dfm en que se canta la meyor audiencia —por re-

cevtores encendidos -, ya oue el horario estd debidamente con-

trolado comercialmente pera el beneficio particular —cspita-
les privaedos —, Por e jemrlo, ;por qué no programar los cursos
sobre educacidn universitaria a las horas en ove pasan las
telenovelar )-horario "aA"? Esto no llenar{a sSus bolsas. Por
otru nerte, el Estado los beneficia £l no utilizar el tiempo
gue se puede utilizar comercialmente, %1 13 Jde mayo de 1979
se informaba en Redic Educacidn "que del 12.5 por ciento del

tiempo aue el Hstado debe ocupar en la televisidn, sélo se

, 1
usa el 1.5 por tiento ¥ no sme sabe en nue."( 23) Con todo lo

unterior queda clara 1t relacidr Gstedo-televisidén y &l ser-

vicio de qué€ intereses se encucntra el primero,

S
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HoLA ILEOLOGIA
En un wodo de produceidr anturdnico, como es el canitaliste,
lo ideologfln ndnuiere unn funcidn de dominecidn, Este modo de
produccidn =ntagdnico, imrlice 1l exintencia de cluses socle-
len, con una visidn del munds diferente, y 1ue reilejan su

salogoniumo entre los intereses individuslesn y penerales, je

esln formn, lu exirtencia de clanes implica, onresores y onri-

mitog, cluoe dominante y clases dominedas. Estue situacidn re~
fle jun a nivel ddeoldrico, varias ldeoloyrfas, ocue a fin de
cuentng uns de é€ntans ge presenta como dominante y se nos pre-
aentard comn verdodera (en el aentido ectricto, Warz conside~
ru lLa ideolorfa como anlga conciereia). Asf, pare la clace
domwinante su ideolorfa 1s lepitima de wu situacidn de clase
frente a 8 misma y frente a lwo demds clases,

Lo funcidn que tiene 1n ideologfs como instrumento de
1o clupe dominante, en 1la de mantener los términos de las
contradiccioner, obstruye el conocimiento de la realidad ob-
jrtiva, e impide ou modificacidn. #ei, 1a ideolorin re e jerce
gobre 1lny coneiencing de los individuos exnlotados, para acep-
tor comno natural ou condicidn y sobre la clase dominante gue
len pufmitc ejercer come nutural su explotacidn y dominacidn,

Sobre todo cuto, habrd que aclarar que la estructura
de una gociedad cos parecidna a log cimientos de un edificio y
1a ideolopia oo comparadn 31 edificio mismo. Segin algunog

idedlopos, 1la ideologin cu la'aue determina su cstructura sow

]
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ciocecondmica (infraestructura) y no al contrario que es lo
real, en gue la infraestructura econdmica determina en "Ultiw
na instancia" la superestructura, donde se encuentrun las esg-
tructuras jurfdico, polfticas e ideoldgicas.

Por esta razdn, el proletariado no necesita hacerse de
una "ideologfa" revolucionaria, como por el estilo de los g0~
ciaelistas utdpicosi por el contrario, su arma fundamental es
adquirir conciencia de clase, una conciencigque sustituya a -
esa falsa conciencia, que es 1a ideologia".(lga)

Asi, con la desaparicidn de la explotacidn desaparece-
rd la ideologfa de 12 exnlotacidn, porque la ideologfa es un
sistema de valores, creencias, representaciones y normas €+ti-
cas y morales que autogenerun necesgariamente la sociedad en
cuya estructura hay relaciones de exnlotacidn, con lo cual se
justifica su propia estructura mrterial de exnlotacidn, con-
sagrdndola ¢n los hombres como un orden '“natursl" e inevite-
ble, v. gr. se recuerdan cosas como aque la miseria social es
un mal necesario, vorgue Dios no dispone mal las cosas y a
fin de cuentas porque la nobreza es santa y los ricos se van
al infiernc y los pobres se ven al cielo, la teolosfa ocatdlica
explica el fendmeno dcl poder temporal como un fendmeno de
delegacidn divina de autoridad. De esta forma, se veria mdlo
como ideas nero no es asi, la ideologfa no son ideas, son
crasencias, no son juiciosg, sino pre juicios, tampoco son "teo-

rias creadas por individuos de cualquier clase socinl, sino
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valores y creenciae difundidas por la clare econdmicamente
dominnnte".(lQB)

"Creer que la alienacidn de la sociedad de masas es el
producto de los ideas oue se difunden nor los medios masivos
es cometer un error ideoldgicoj vor ¢l contrario ecias ideas
Yy toda esu tdenica diabdlicazmente persuasiva no surgieron si-
no como una necesidad de justificar el apareto maoterial nlie-
tente del canitalismo altomente desarroilmdo y convertido en
imnerinlismo”., (126) 7

Por lo tanto, lo ideoldgico es cwncebir nue los proble-
s son desajustes de un orden neriecio ¥y uue ‘son exclusive-
mente productos de 12 voluntad de los conilictos internos de

individuos. e da una idea falsa de la ideologf{m, s€ con-
cibe como uns confabulacidn de las cleses doainantes contro
el egniritu vy " eslo presupondria vlena conciencia de 1la ide-
ologfa en ellas, y, por otra norte, nrimac{a absoluia de lo
ideoldgico sobre lo econémico."(127) 05 aparatos 1ueoloclcos
-como la teleV1slon tienen un m:qmo fin, el ranrodu01r 1a re-f'v'

ls cxones de nroduccion, 0 sea,‘ﬂ

(12 8)

1s're1a iones‘cqultallstas de'

.exﬂlotacion " Actualment

vaua- aSplra a cumnllr una fur 1ento cconomico.."La

dliusion de anuncios comerc

las caracterivticaq'de Lo

(129)

1taliata "
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forma como se mantiene la ideologla, es tambtidn rroduciendo

sus pronios idedlogns, sus uargumentos y suc puntos de vista,
Pero no solemente estdn estos idedlogos, sinho que la televi-
8idn comercial tomsz los modelos cue acentuan " la coloniza-
cidn ldeoldgica y el deteriorn de le conciencie ngcional."(lBO)
Los productores precunonen en el espectedor "diversos estra-

tos peicoldgicos superpucstos gue pretenden penctrar simultd-

neamente en ¢l sentido de una mete univoca y serdn los diri-
gentes, racionul} en el sentido de uns reasfirmocidn del con-
foimismo en el espectador y de un afiznzamlento dul shatu guo.‘lBl)
En todo momento le hacen llegar al esnectador de un s6lo gol-
pey varios mensajes, abiertos y ocultog, éete dltimo consiste
en lus '"miradas del pguidn haocin los sercs humsnos que son ob-
servadot con el mismo enfoque por el publico sin que dste se
aé cuentuﬂ“lSz) 7

Dero no nos podemos qnedar‘repizieﬁdo'que lo« conteni-
dos de la televieidn vemn ideoldgicos norque  reproducén cler-
tos intereses de la clase dominante,;existe'btbu razdn, la
econdmica, yu que cual uier cavital que entra a la televisidn,
por peqgnefio o grunde ¢u» seeg, busca gananciés ¥y 6stas a través
de la explotuacidn de los trabajadnres, wor eso se nroducen
programas que wusten! al piblico y asi atruer las inversiones »
publiciterias w—ton esto queda clarn que cxislen intereses par- -
ticulares en la programacidn en concreto, como se verd mds 7

rdelante --, A decir de la explotacidn de los trubajodores, pa-
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ra la reproduccidn de la fuerza de trabajo, se exige una re-
produccidn de en calificacidn y edemde una reproduccidén de su
sumisidh a "lam reglas del orden vstablecido", o sea una re-
~produccidn de su sumisidn a la ideolozfa dominante, por parte
de los individuos (obreros), revroduciféndose también la cupa-
cidad de un buen mane jo de la ideologfa dominante por los gue
non agentes de la exuvlotacidn y Ln represidn a fin de que se
azegure "nor la palabra" o por las imdgenes "el predominio de
la clase dominante".(lj3) Tambidn hay aque aclarar que una pro-
gramadora 11 estar nroducienln progromas de televisidn, nn son
ideoldpiens nuda mAs norque los ducfios nuleren que la gente
plense as{f, 3ino por ubicarsc dentro de la produccidn social
de 1la ideologia. "TManto lon nropictarios, como los Eenicos,
como log aclores y el niublico forman narite de la sociedad, se
ubican en lus relaciones de produccidn econdmica, por lo cual
producen y acentan lou mensajes."(134)

Ia tores de le televisidn serd tsmbidn el reforzamien-
to de una idblogzfa dominante, que pronorciona a los consumi-
dores de imigenes "un amplio repertorio de mecanismos de eva-
81dn y de deslumbramiento, ae{ como una actitud insegura, de-
segneranzada y llena de desconfianza por los planes de orga-
nizacidn, convencida de gue las formas de sscenso socinl tie-
nen el cardcter de escapatoria individual y encerrada en una
posicidn conformista."(135) Estos mensajes won sonsumidos

as{ por el televidente —programado cocinlmente, masificado -,

2.
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y €1 hocerlo reproduce uwna ideologfs producide sociamlmente.
Son mensajes en serie para un publico gue ha sido coartaedo en
Bu participacidn efectiva en la historin del va2{s, Con la ma-
sificecidn, les fuerzas revolucionerias de los individuos per=-
manccen anguilosadas v se nulifice —momentdneamente — la vi-
3idn hacia un cambio del modo de wvroduccidn existente, Por :
ezo es también que en unu sociedad estructuradz sobre la di-
visidn del trabajo, en la cual unos individuos tienen el pa-
ptl de penscdores y otros de e jecutantes, la creatividad de-
sagArece o permance ectdfica y el individuo s= convierte en
un ndmero de unz serie. Cuwndo las fuerzas creativas son asi
reyrimidas, sc busca una compensacidn que se da de diferen-
tes maneras, le mayoria se cententa con darle vuelo a lg ima-
ginacidn en el mundo de lus "estrellas" o con las protagonis-
tag de ias telenovelas auc no saben si aceptur o no a un ga-
1dn, o de los idolos del fiutbol, "buscaenh el universo irreal
evagivo nue losale je de esa reslidad diarie y les chnaliice
las fuerzas creatives en la imaginaoidn."(l36)

Existe una imperiosa necesidad de capacitar personal
creativo, con una for: cidn tedrica y prdctica gue planifigue
¥y realice wr program-~: idn educativa aque llegue a las mesas
vopulares y hoble el lenguaje de los medios -auliovisuales,
Bl Fstodo Mexicano ha concebido y desarrolladn en forma un
tanto inocente e intuitiva organismos como el INBA, el 1NAH,

¥y muy particularmente la BNAP, de la UNAMj toca a €stos co-
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brar conciencia de su responsabilided histdrica vara responder 7;?
en forma dindmica con una polftica cultural y educativa que N
afirme los valores de identidad necional, desarrolle la con- ‘%5

ciencia de clase e incida en el proceso de configuracidn de
una socieded méds justa.

Por dltimo, se oberve entonces que la imnortancia de
la industria de la comunicacidén -—~televisidén-— se da a dos
niveless en la esfera de le produccidén —reproduccidn de la
fuerza de trabajo-—y en la realizacidn de la misma en el mer-
cados Cuands la produccidn se hace mds comple ja ¥ la circule-
cién més amplia, se necesitan medios mds rdpidos de comunica-
cidn entre los productores y los consumidores. Por medio de
la comunicacidn se puede maninpular valores, inclusive no ma-
terializados, que no han sido producidos atni y nor otro lado,
la dominacidn de clase se da a través de la ideolvgfa y es
es{ como determinados intereses de una clase llegan a consi-
derarse como interesas de la sociedad en su conjunto, "la
ideolog{a encubre el hecho de que cada tlase tiene sus inte- g
reses propios e impide quec las clases explotadas tomen con- 5
clencia de sus intereses particulares, haciendo que apropie
como suyos los de la clase que la Oprime."(l37) Los medios de
comunicacidn son importentes armes para dominar & una clase,
Tados los mensajes tienen obviamente en contenido ideoldgico
4=inclusive los programas:-seriales, telenovelas, peliculas,

etc.~ ¥ que responde o los intereges del emimor. Ye sea que
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estdn mane jndos por particulares -—eh el caso de Televisa— o
por el Estado. El controlar estos medios ep de vital impor-
toncia para la sociedad actual en el pefs, ya que cuando no

regponden a los intereses de los gue detentan el poder —eco-
ndémico —ason reprinidos y censurados,

ke

PRI T 2 e



7T.LA PROGRAMACION BN LA TELEVISION
7.1 .,Plblico y Progremacidn

A pesar de se el medio mds joven, la televisidn se ha ganado
y& un lugar sumumente importante en los procescs comunicati-
vos que se lleven & cebo en la moderna socledad burguesa, Dis-
poniendo de imuren, movimients, sonido y Ul timamente color,
ofrece posibilidedes médximas para llevar a cabo sus activida-
des, que son =2l objeto de nuestro estudio y para eso se recu-~
rre a un reunorte correspondiente a 1979.(138)

La muestra ¢ue e considere en este renorte abarca 1{-
mites superiores a los del Distrito Federal, se incluyen to-
dae las zonns urbanizadas del Valle de ¥éxico. 3e comprende
una poblacidn total de 13,4%3,000 habitantes (roblacidn pro-
yectada en febrero de 1979), £ su vez, ecgte total se divide
en 2,446,000 hogares, e los cuales el 90,6 por ciento pose-
en televisidr o sea 2,226,000 t-lehogares. Con esto ge podrd
observar el enormc campo que la televisidn tiene pura manipu-
lar o transmitir unz ideoclogic. "Contras le creenciz extendida
de que 1a televisidn es un medio restringido en su cobertura
gociul, se desprende de 1n cifra anterior cue dste se hu cons-
tituldo en un autédntico instrumento masivo."(139) )

La muestra proporcionada es mensual y abarca un total
de hogares cntrevistados de 20,913 (con entrevistas coinci-
dentes, desde las 16 hasta les 21:59 horas y recordatorioe de

lug 22 a dus 0:59 horag) de los cuales 1,668 no tienen tele-

e
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visidn, quedendo la cifra en 19,225 telechopares, De les ci-
frus enteriores, 10,612 telehogares ectuban con el televisor
encendido y £,613 tenfun ¢l televisor apasado,

Para confirmar el estudio se divide en el reporte a
lon telehopures en nivelecs socivecondmicor, con interescs ne-
tamente comerciwles, cor eoto se especificen las caracter{s-
ticar de 1+ teleawliencia, nepldn su potencinlided adquisitive
an el merocudo, de eptu formn estidin divididoas ens

l.- a, B, ¢, que incluyen clase alts, media alta y me-

thim, ¥
2v- U, que mprupn le clase bajn,
A su voz, obtrn compnﬁ{asldo);a través de sus informes

de mercndo, non proportiona lac percepciones de las anterio-
reg entepgorinmgs
1.,- "A=B", ingrecos mensunles de mde de $7,000.,00
Qo= MO, ingreson mensuslen de %32,000.8 $7,000.00
L= MY, ingresos mensunley inferiores a $3,000.,00
ha proﬂrumacidn ea el nucleo central de proceso comu-
nicativo dentro de la televisidn, que tiene doo finalidades
brinicast Ln recreocidn y 1ln informacidn, para cumplirlaes, se
ordea 1o propgrimecidn de tal forma que reopond:, finslmente,

a log interonen del consumo.

Sin embargo, es conveniente .unulizar qud entlenden por
divertir e informars

"La funedidn de Yentrelcnimiento! msipnndu m este medio

i
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ditusor ha consistido en ofrecer ol piblico un sinnimero de
producciones, locales o fordneas, donde existan elementos de
atraccidn que garanticen un elevado {ndice de muditorio." De
ecta meonera, los anuncizntes se interesan en natrocinar esos
programags Fe ahi donde insertardn suc anuncios, y se piensa
que ante ln incitacidn a le compra de ecsos productos y servi-
cios lar ventes se elevardn., Por esta ceusa, la funcidn de
entretener y 1a de fomento econdmico se entrelazan en sus re-
{ces y dan lugar a la conformucidn de lz estructura de 1a

nrogramacidn.“(141)

"Asf, divertirse en la %.V. gsignificu estar de mcuer-
do, olvidar la penuria del supuesto d{a de’ trabajo para en-
trepnarse a un entendido.

"Divertirse en estas condiciones es renunciar & ser
diferente, el testificar v arrobar que lo divertido ee encuen-~
tra en la risa estondarizeda, en los gestos desnectivos de un
detective; en esa mezcla impenctrable del comienzo y finel de
una telenovela; en el slcrido colectivo de todo un nueblo en-
tusgiusmade por los pnies de un futbolista, nor el splauvso gra-
tuito e un snimzdor semianalfabeto".(IAZ)

"I diversidn en la T,V, es buscada "por cuienes dese~
an sustreerse al proceso del trabajo mecanizado, rutinerio,
ugotante; por ouienes buscan nuevas fuerzas con que afrontar
la ineatisfuceidn cotidiana de la tuel ya forma parte el emi-

sor", (143)

P
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Te2,8l00ues de Propramacidn y Audiencias
BLOQUES DE PROGRANACION.~ Estos se constituyen a partir de

programas oricntados a setisfacer el gusto de ciertos secto-

res de la audiencin total, nor lo gue hay blooues para nifios,
para las mojeres del hogar, pern los cdolescentes, a los adul-
tos, hombree y femilie en general, La nublicidzd también se
encuentra condicionad: por esto. Por ejemplo, la maflana y las
primeras horas de la tarde se dedican a los emas de casa ¥y &
los niffos y las Ultimas horas de la turde y les noches & los
hombreg,
LAS AUDIENCIAS.~- Estas ce clasificenyen funcidn de los intere~
ses aue tienen las comparifas publicitarias enh le nromocion de
sug productos, de la eiguiente muhera: Sexo} estructura de
edades y nivel sociocecondmico.

De este maners, los telehogarer ne dividen en dos ca-
tegoriags

l.- 4, B, U, cue incluye clese alta, mediz alta y media

2.~ D, que agrupna ~ la clage baja,

cuappo 1(144)
TOTAD TR=E" e eI RO uTe s
Habitanter 17, 7387000 T30y 00 4T 3 0007, 005 ;970
Porcentaje 100} 8% 37 559,
Hopares 2,449,600 2,057,700
Porcentu je 1009 844

Como se podrd observar ch este cuadro, los pordentajes
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estdn coleulados sobre el total de habitantes, lo cual nos da
una cifra reveladorae de a quién se les trunsmite una ideologia
dominante, y i recordamos las wercenciones mensuales, vere-
mog que los programas y comerciales estdn dirigidos a deter-
minedas capas socimles. En el siguiente cuadro, veremos otros
vorcentajes con lo cual se encubre las diferencies entre cla-

gses apareciendo como minima.

CUADRO 2

TOTAL A.B.C, De
% de hogarcs 100% 44% 565
Nvmero de hogares 2,446,000 1,076,000 1,370,000
% de telehogares 90, & 94 . 45 87.6%

Numero de telehogares 2,216,000 1,016,000 1,200,000
Promedio de habitantes ;
por telehogar 6.0 549 645

Niniero de habitantes

~.an telehogar 13,388,000 5,588,000 7,800,000

Con esto, se aclara gue aungue le diferencia porcental
entre las clases A-B-C con la D es sdlo de un 127, ésta Wlti=
ma es la oue tiene la mayor audiencia y por consiguiente la
due recibe las normas de comportamiento de la clase que se-
lecciona y dirige la viogramacidn.

Importente nara el andlisis tombién serd el siguiente

cuadro, guc nos proporclona lo audiencia, pars aprovethar al
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mdximo la eficacim de la actividad publicitaria e ideoldgica.
Bstoa datos son estimodos para febrero de 1979,

CUADRO 3

TOTAL A/B/C D
Nifss (14 afles o menos) 4,311,000 1,503,000 2,608,000
Jévenes (15 a 24 erfos) 3,443,000 1,470,000 1,973,000
Homores (25 afos o mds) 2,708,000 1,257,000 1,451,000
Muj:res (25 afios v mds) 2,926,000 1,358,000 17,800,000
Tot:l de personas 13,388,000 5,558,000 7,800,000

Datos outenidos del International Research,.

Yobre la base de la informacidn antericr, el Videome-
tro para febrero de 1979 cs como gigues

CUADRO 4
TOTAL _Valor gstideo por punto
a) Wifios (14 afios ¢ menos) 4,311,000 43,110
b) Jdévenes (15 a 24 afios) 3,443,000 34,430
c¢) Hombres (25 afios o mds) 2,708,000 277,080
d) Mujeres (25 afios o mds) 2,926,000 29,260
e) Totul de personus 13,388,000 133,880
f) Total de itelehogares 2,216,000 22,160
A/B/C
a) Nitios (14 aflos o mengs) 1,503,000 15,030

b) Jdvenes (15 & 24 milos) 1,470,000 14,700
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CUADRO 4
(Continuacidn)
TOTAL Valor ggt%g%gggpor punto
c) Hombras (25 nfios o mds) 1,257,000 12,570
d) Mujeres (25 afios o mds) 21,358,000 13,580
e) Total de versonas 5,538,000 55,880
f) Mimero 4o telehosarcs 1,016,090 10,160
D : ) ;
a) Nitios (14 afios o menos) 2,808,000 7 28;080
b) Jévenes (15 a 24 sfos) 1,971,000 | 19,730
c) llombres (25 aiios o mds) 1,451,00C 14,510
d) Mujeres (2% afios o mds) 1,568,000 1%,680
e) Total de vpersonas 7,800,000 78,000
f) Humero de telehogarce 14,200,000 12,000

(Dato obtenido del Internationsl Research)

Debido & quc Televisa posee una estructura de cardcter
monondlico, adecua la nrogramacién de cada uno de sus cenales
de tel manera gue, lo-ro canturar la especislizacidn relative
de la vrogremacidn el mdximo de audiencia posible,

7.3. Ratinsg

La progrom:cidn ha gido fuente de constantes criticas y los
responsables de log medios suelen alegar aue €ata en reslidad
refle ja "los deseos y pustos de la mayoria del piblico y que

es el publico mimmo el ave estoge e impone 1o que aquiere ver
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y oir. Sefialen que les preferencias populares son consultedas
pernanentemente a través de los "surveys" de audiencia; y que

ellos son los determinantes de la progrsmacién."(145)

Pero en
realidad, los programaes que no acreditan un fndice de audien-
cia son eliminados por buenos que sean y los aue logren un ale
to "roting" se perpetdan, aunque sean pésimos e inclusgo noci-
vos, Esto confirma que la nublicidad condiciona.ls programg-
tidn, ya que el "rating” es un instumento de 1a publicided.
"Los anunciadores distribuyen su publicidad en funcidn del
volumen de aiiiencia que les amsegura cadas medio (criterio 1d-
gico, por ot-a narte, desde el punto de vista de la inversidn
publicitaria)."(146) Seegin Kaplun, se ha comprobado que en
los "ratings" existen distorsiones y contradicciones que po-
nen seriamente en duda su validez cientifica e incluso "la
honestidad con que mlgunos se efectlian; que en nuestros pafw
ses, por ciertos requisitos metodoldgicos, son todavia menos
canfiables."(147)

Véase por ejemplo los programas con mayor "rating' en

el mes de febrero de 1979 --en la muestra ya sefinlada,
Canel Hora Dio Rating
21100-21330 Jueves 53%

20¢30-21:00 Lunes  49.
20430-21:30 Viernes 47(')
21100-21430 Lunes 46
21130.22¢00 L=V 42(+)

l.- La Carabina de Ambrosio
2.~ E1 Chavo

3.~ Entrega de Heraldos

4,- Le Criedu bien Criada
5.~ Viviana

(3% T W B A © B \© S ) b



Hora

6.~ Show de Enriaque Polivoz

6.~ Carns y Gestos

an
2
2
8.~ Chapulin Coloredo 2
3.~ Pasiones Tncendidac 2
9 .- Pecado de Amor 2
11 .~ Show de Eduardo Seguhddi;;é

2

11.~ Hogaer Dulce Hofar

13, El Mundo de Luis se Albag -2

13.- Ysp, Caballos Andaludes
13.~ Memd Campanita ‘
16.~ La Zulianita
17~ li Secretarin
17.- Torneo de Ectrellos
17.- Comnlicad{simo |

20.- Bagta N 2

(') Retings promediedo: para nrograomes de mds d¢ meiia hora

3‘7’2 |

21100~21:30
27+00-20430
£7130-21100
19130-20300
19:00-19:¢:0
20330-21100

20430-21100
2043021100
22100-23100
18430-10100

6:130-17:CC

21$00-21130
.20100=20:30
L 20100~20830

20100-20430

Internationnl Research Astociates, (Tuunta)

Dia Rating

Wiércoles
Lunes
Miérooles
L-v

L-v
Martes
Jueves
Viernes
Jueves
L-v

L-v
Viernes
Mer/due
Nidrecolen

Viernes

41
41

20

Asi 1umbi€n, ¢l tiempo de transmisidn d¢ la televisidn

eats dividiio en tres rrandes blogues: Tiempdb "A'", nue Corres-

ponde desde las 24 hasta las 17 horams, "AA", de las 17 & lus

19:30 horas v el "AAA'Y, de les 19:30 horas & las 24 hores. En

estos horerios se orienta tambidn lu npublicidad, yo due su

precio varia, segin el momento en que pceoe el aviso comercial,

gl parecer como dice FéAtima Ferndndez 0. "El acturl horario
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*triple A" parece estar contemplado en el artfculo octavo del
«es proyecto (de ley) de 1923, yu que se propone que de las
diecinueve a las veintidds horas no se transmiten mensajes ni
de servicio puiblico ni pubernsmentnles, gino solamente comer-

ciales."(l49)

T4 . Programns de Fntretenimiento

Lz srogramecidn estd orientade nrincinalihente hsecia la diver-
8idn y el alio rendimiento publiciterio. "Los programas dedi-
cados a la caltura y a4 la educacidn no tienen le indldencia

deseable sobre el piiblico, debido & log horarios que les son

arirnndos ¥y 2 la escasa cobertura de los canales oue los tranew

(150)

miten,®

Por otru parte, aunoue ya existen programas educativoes
de ln UNAL, dsto, por estar insertada en horarios principal-
mente matutinos y les primerse horas de vespertinos, no resule
ta bendfico, yn gue las horas en que lg mayor parte de la au-
diencia principia es & las 4 P,M, y termina a las 11 P.M., ¥
durante esie tiempo, y sobre todo en los horarios nocturnos,

& las hores "tope" de sintonfa se encuentren los seriales, en
tanto nue los prorramas culturales suelen programarse en horge
rios marginales —en le mfens o 2 Ultimas horas de la nothe -,
cuando la sintonfa desciende a niveles minimos.

Las cotegorins predominantes en lu televisidn son los
programas de entretenimiento (serimles, shows, concursos, pe-

1fculap de lurgo metraje, telenovelas —udelante se¢ verd la
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programacidn de un dfe de programacidn en Televisa-—) y los
anuncios comerciales, mientras que la atencidn a servir a las
necesidades cultutales y temas de desarrollo es sumamente ba-
Ja.

Al darse pran interds a los evisos tomerciales -—publi-
cidad —1incide negativemente en le calided de los programes ,
"va oue el alto costo de €stos y el hecho de oue loes tanales
ro tienen capacided de produccidn propia pars tantas horas,
obliga a4 llenar la mayor perte de las emisoras con programas
“enl atados" y/0 de baj: celidad."(lsl)

Iin los propremoa: de entretenimiento —las seriales de
televipidn —se subray: la fuerte dosis de violencis contenida
en ellos. Ndemds de gue ponen en pelipro la identidsed nacional,
ya due "no sdlo nos envuelven en une sulturs y en unas comtum-
bres extrailas a les nuestras, sino oue los latinoemericanns
son presentados en ella con alarmente frecuencia como delin-
cuentes, o bien come inferiores y tontos necesitados de nro-
teccidn, en tonto uue los nortcemiericanos aparecen como los
superiores, loe eficecern, los inteligentes, los protectores,
los bienhechores —log sunerhgbres-, etc."(lsg) Dentro de
estas serinles me encuentran por e jemplo lue "series de hero-
{n:ss mobresalen denlro de este tipo de progremes nor su céne
tided de oublico, de origen estadunidense, "Los Angeles de
Charlie", "La mujer moravilla" 3 "Lo mujer bidndica", "La mu-
jer polfein", etc.
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In elios se reaefitma el estereotipo de la mujer nctualt
con rayos en el pelo y peineds a la Farrah Pavicet., Por e jem-
plo, en "Lor Angeles de Charlie", los drganos reoresivos ya no
perecen tan desprecislbes, se acentiz el modzlc de la imesen
jdeval de le mujer: pelo rubio, niel blance y o/os claros, con
eso se demucstra que | : gente aue no ¢s rubia ez "excelente
coino relle:.»",

"La mujer msravilla, que uge un troje de bandera nofre
tenmericons, piensa gue todos los hebitanies de Hetedos Uni-
dog eson bucnos, nor lo que recoge e toda cluse de gente capasz,
mientras oo los enemigos del imnerio son enpendroeg de perver-
sidnad,

"La mujer bidnica, es hija del noder, producto de la
tecuologfa cetadunidense eyuda a resolver conflictos en el
exiranjero, con ls misgms excusa con nue hoy derrota gobier-
tos la C,I,A.t defiende su democracia y su libertad; todas
visten a 1o mode todee cjecutan drdenes emitidas por inteli-
gentes machos ¥y no ouieren sacudirse el yugoy nues asi son
felicen,

"Rote tipo de orogramas vienen a mosbror una nueva
fncetn de 1 penetracidn, bellw, simpd tica, deseable y al-
canrzable" "De estu manera, el papel de las series se sinteti«
zan en la intens» educacidén aque se hace a2l swlitorio en gene-
ral, s conoumir ideas aue justifican vl sistema, a la mujer a

consumlr, una mentalided urresivae, y productos oue le permi-
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tan sentirse dnica y diferente, aunque realmente decmbule uni-
formeda; y el publico infantil, oue por desgracis en extenso,
anrende & justificar 12 nenetrucidn y Jominucidn del imperie-
lismo encarnsio en cstos bellos rostros."(153)

ILos 'Programas Infantiles" —de entretenimiento —, mu-
chos avtores coinciden en evaluarlos como de contenidos gene-
ralmente nerativos 7 antieducaztivos. Aquf entra buena parte
de los dibujos animados, todos ellos, mepctivos poara due el
niflo se integre a su nicleo familiar, o Tarzen con su mehsaje
coloniniistn, ete.

Lz eslructura de 1a awiiencis nara los programes in-
fantiles concide, en meteris de¢ horarios, con las telenovelas
del conal 2, sin tener un precio especial lu publicidad paras
ectos progromas.

"Les Cericaturas".- Todaw lag tardes sme televisan 4 ho-
rag ¥y media de caricaturas (£.30 en el canal 5 y 2 en el 8),
Bn el canal 5 las conduce el Tio Gamboin y en ¢l 8§ una calaca,
ouicnes oxdenan al piblico infentil gque se porte bien, es de~
cir, los puadres los acussn conel fin de gue los nirios tomen
les actitudes gue ellos desean,

Kinrs Kongt Ee la nrimera caricatura que pesa, en la
cual un gorila de un nifio acaba con cualquier amenaza que €ge-
t€ en tontra del munio, es decir, de Fstndos Unidos, gracias
a su extruordinaric fuerze por gqjemplo, cientificos malos que

tienen un centro extranjero, que se puede identificar con el
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de los hobitantes de pafses socialistas, o bien seres exira-
terrestres, Jiempre sc le recompensa con frases bonitas como
"ereg el mac fuerte del mundo",

31 leonfsimo rey Leonardoi-Es un monarcas que vive chn

el Centre de Africa y nue siempre trzta de nrotegerse de un
nosible olpe de estado olsneedd.por un ver de animales sub-
vergivos, pero ofortuncdamente tienme ¢l rey un excelente sir-
viente que iempre lo zyuda, D¢ lo anierior deztaca el hecho
gue hoy, cumdo el continente africano se encucrire en pleno
proceso de liberacidn, se proyecian estos con-
tenidos por wedio de dibujoe animados, con el {in de gue los
paises mismos aprendan a justificar 1z detfensa de los pelses
recistas amrirados por el imierialismo,

Ia arlilla y suc amigos! Es w programe en el gue se

van de vacoriones la ardilla y el alce a un pais (Potts le-
viz) donde son encorcelindos los americanos, pues en 61 todos
eran egpfas, Con €stos los nifios quedun aleccionados de guie-
hes son loz cspfas perversos y de lo cue les puede pasar si
s¢ les ocurre visiter nalses de nombre parecido al de la se-

rie,

Los 4 fentdsiicos: Son 4 hombres fantdsticos que lu-

chan nor lo paz mundial, ¥y en la caricatura que vimos, el Dr.
Dunte es un :ientifico "mulo", de una nacidn mela, que 8l que-
rer apoderurse del mundo, tratu de iumpedir que cllos sean nom-

brados mienbros honorurios de los peises pacifistas, Podemos
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decir entonces que la tdénica es en todas la mismat "Inteligen-
tey —buenos versur tontos —malos, estos siempre ouieren el
poder, y atuellos nos detienden. Ademds les series sdlo se 7
ven interruntidas por muncios de galletas, chicles, pasteli-
tos rellenos de relleno, asunnue la verded estén huecos en
~cuonto & su capacidad nutritiva, Sin olvidar gue parelelamen-
te muaven v-:iams caricoturas en historietos, de donde algu—
fios provien=n. En suma, el negocio es rédondo, tanto ideold-
gi:n como comercialmente. F1 dafin s¢ puede ubicar en 1la cone
dicidn contrarrevolucionoria aoue entrafan, oues educrn al re-
centor infantil a que respete la nenctracidn y el poderfo del
imrerio del norte, estomentras rien o se sorprenden por las
maravillas de los monos animados."(lsd) l

Dentro del entrctenimiento estdn las telenovelas, cuya
coracteristica es 1a de falsear la realidad, dando por verdae
doros una serie de estereotinos sentimentales y de situacio-
nes melodramdtics y lacrimézenas oue pervierten el gusto me-
dio de la masa, "su temdtica es desfavorable & las clases po=
pulares, ajena a log valores de la cultura nocinnal y dirigida
& hacer sentir al publico que los problemas socieles no exis-
ten y que los de order personal son salvables por golpes fa-
vorables de personas de las clases altap —con osto se trata
de enmascarar la luchr de ctlases— o por la intervencién pro-
videncial de personajesn prodigiosos."(lab) La colucidn que se

vresenta o nroblemas :ocloecondmicos, noliticos o raecimles,
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es dada por el amor, esto es un ente mdgico de las telenove-
las. Bg un nmundo que se puede ver a través del amor sentimen-
tal, y todo se construye o destruye a nartir de €1. Asi, se
puede ocbservar lo le jos aue andan estas obras de las solu~
ctionzs reales & los problem:

Last:lenovvelas constituyen el fuerte de 1z programa-
cion del cenal 2 en la taorde de lunes a viernes, desde las
4:30 hasta las 8:00 horas, Bl tiempo de las telonovelas se
ceamutba de o manere ecpecinl dentro de la estructura de
procios pare los espacios publiciturios, El nrecio de la pu-
blic 1d ad a v:sar de corresponder en su gran mayoria sl tiempo
PR y "AA” estd valvado en su totelidad como “AKA",

Por otro lado, la telenovela, con su hechizo pequeiio
bursués trucladando a la Ceniclenta a las intrincadas eXpe-
riencias de lo movilidad sociel ascendente por la vide del
emor, mantiene lag tardes de las mujeres vwlensmenie "oCupa-
deg",

‘Programas denortlvoa. Los programas dirigidos a ln po-
blacion maouulina adalta, sufren ciertes irregularidedes en

relac1on coq loq casos anteriores congiderados, Durante el

',fin-devsemnna cuando la telesudiencia masculina adulta es ob--

aeto de unﬂ’nrovrnma01on tendiente a ou captura esvec{fica,

Por lo conu.nrio, en el transcurso de la gemana la captura de
Ja noblac1on masculinag rdulta se lleva a cabo en los marcos

de lo que se ha llamado programas deportivog entre semane,
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pero los mismos casi siempre son transmitidos a partiir de las
21 horas. Dentro de los progremes deportives y en particular
con el futbol, lu publicidad tiene terifas esnecisles, esto
pe debe 81 volumen importante de awdiencia gque capturan,
7.5+ Progromas Informativos

IEntre elloe¢ existe una serie de rasgos comuties, como por e jem=
plot

754l Wuperficiclidad .- Se utilize la téenica gue alpune
especinlistas llaman 'del enuncio informetivo!. En escueto
estilo teleerdfico, se busca dur, en € menor tiempo, el mayor
niimero de noticius, Tal ve:z el oyente es sometido & un bombar-
deo de noticims no ubicadas, no jerarcuizadas, no explicadas
hi relacionadas, Falta el entecedente, el ordensmiento, la
tlbicacidn de cada noticia en su contexto.

7¢542.= Mioco interds en low aspectos econdmitos, socisles,
nolfticos y culturasles, que conirasta con le nreponderuncia
de noticias lriviales e intrascendentes, de informaciones de-
portivas y de informaciones sobre crimenes y robos.

7:5:3.,= "Indiferencis ante los problemas del interior del
pais y de 1n poblacidn campesinat.., en el estudio realizado
en México,.. se constatd una fuerte preponderancia de les no-
ticims concernientes a 1a canitel y de interds para la pobla-
cidn capitelina sobre angudllas due se referfsn al interior y
eran de interdgpara la poblecidn del interior, donde habitan
s#in embargo el 804 de los mexicanoe..."(lss)

P T
R
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Cuando se hz visto por e jemplo en les condiciones tan
deplorables en que viven loe campesinos, en por dué ho cose-
chun y cuando se llegan a ocupar de los aspectos econdmicos,
pol{ticos ¥y cultureles, sdlo son los de una pequefia €lite,
que conforman los sectores del pedestre dominante, sin hecer
caso de la reslidad.existente.

T.6,Funcidn de log Cannleg de Televisa

Le funcidn de los cananles de Televisa, s2pin Niguel Alemdn
Velasco, es lr siguientet 1 ceriel 2 “"gse ocupa de satisfacer
exipencias y necesidades de las clases medias, con apego a
los tradicionales vrlores de la familie mexicana."(157) Para
comnletar su comentario nos hqa parecido interesante incluir
un die de progrumacidn --lunes 7 del nes de muavo de 1979(158)

(mucstra al azarj}para aclarar "los tradicionales valores de
le familia mcxicane®.

Hore Canal Programe Procedencia
T¢00 2 HOY MISHO Nacional
11.:00 2 LA MUJER...AHOR:
Temas Nacionel
-1400 -2 INTRODUCCION A
: LA UNIVERSIDAD Nacional
24 HORAS
Noticiario Nacional
EL SHOW Dn
CESILLIN Nacional

PECADO CAPITAL
Telehovel a Necional
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Hora Canal Progrema brocedencia
5100 2 ROSALIA
Telenovela Necional
5130 2 BEL AMOR LLEGO NAS
i TARDE
Telenovelsa Nzcional
MAMA CAMPANITA Necionsal
Telenovela
0SS RICOS TALBIEN
T.LORAN
Telenovela lNacional
AMOR PROMIHIN0
Telenovele Nacional

L CANSINFLAS SHOW
pibujos enimedus  Kocionad

-CARAS Y GELTOS : S
Concurso Nacional

oL CHAVO

LA CRIADA BIEN
CRIADA :
o Comedie Nacional
©30 .2 YARA
' o Telenovele Liacionel

ESPECTACUILA R DOKNCE Nucional
Musical,Variedades

1083 24 Homs

10100

Noticiario Nucional
60 MINUTOS
: Reporta jes Necional
1100 -2 PELICULA Extranjera

Bl smor es una cotafa

Gomedia . Necionel . -
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Bl canal 4, " se dedicz e incrementar lu comunicacidn
e intercomunicacidn entre log sectores urbanos populeres del
Area metropolitanc del Valle de México." He aguf un dfe de

programacidn de lp misma fecha oue el anterior, parea obmrvar

esa "intercomunicacicn",

Hora Canal Programe Procedencie
8:00 4 TELSECUNDARIA Kecionsal
2130 4 CLUB DEL HOGAR Nacional
3145 4 BAPRESION
e Reportajes Natciohal
PELICULA
Fl mariachi desto- -
nocido Nucional .
TODO UN HOMBRE
Telenovala Nacional
C1kE CORT0...1DBAS
TARGAS

Cortometrajee Frcional

PELICULA
Fl sombraro de tres

nicos Nacional
PELICULA '
"Bl pecado de una .
vmadre Nacional
CUESTION DE MINUTOS  Nacional
' PELICULA

Ba jo un mismo rostro Nacionel

LA CASA DE OLOS LOCU-
TORES lhacionel
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Fl cenal %, " se mantiene en un nivel de interés glo-

bel, con una taracter{stica que podria resumirse diciendo aue

busca ser vna 'ventena a2l mundo'", Veamos en su programacidn
—del miemo lunes menciohado - esa "ventana gl mundo" oue nos
presenta sobre todo a partir de las 4:30 P.N,

Hora Caral Programa Procedencin
g:00 5 CATEDRAS UNIVERSI-
TARIAS Ngecional
2:00 5 ILTRODUCCION A LA
. UNIVERSIDAD Neeional
HEIDI
telenovela infantil Extranjera

LA HORMIGA ATOMICA
Dibujos animados

LA PANTERA ROSA
Caricaturas

SUPERMAN
Aventuran

EN CONTAC'TO DIRECTO
Noticierio

SIGUIFENDO PISTAS
Caricaturas

EL NUEVO CLUB DE
MICKEY Lil)USE
Caricaturas

TL HOMBRE NUCLEAR
sventuras

LOS NUEVOS VENGADORES

LA MUJORR POLICIA
Policiaca

Bxtrenjera
Extranjera
Extranjera
Extran jera

Fxtranjera

Extran jera
Extranjera

Extran jera

Extran jera
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Hora Canal Procsrama Procedencia
11:00 5 OBRAS i'AESTRAS  Extranjera
Literario

12190 5 FEIN CONTACT™0 DIRECTO

Noticiario Nacional
12430 9 DPELICULA

Los hombres son
tan tontos Fxiranjera

El canal 8, “cunmple la misidn tracendentel de retroa-
limentar al pafs en goneral, desde 1a provinciat todos los es-
tados estdn vresentee en €1, asumen su posicidn en menoscabo
del centrulismo asfiximte.”! En su nrogramncidn ocue squi nre-
sentonos ~—de lu misma fecha que las anterlores —nos podemos
dar cuenta de quc todos los "estados estdn precentes", porgue

cadn uno se "iden%ifica" con algin programa,

Hora f’CQnal _ Programa Procedencia
11100 8 PELICULA
. CeoaoeTTo 7 -Un encuentro con Bos-
ton Blekie Extranjera
PELICTLA
Aventuras de Jane :
Arden .. .axtranjera
PELILULA . Sy
La mujer de rojo Bxtranjera
RIL RGY LEONARDO -~
bibujos animados. . .. Exirenjera
LA ARDILA Y SUS o
AMIGOS

Dibujos animadosﬂfi,7Extrandera

e BT
oy A

e ik
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Horg C‘ al Programsa Procedencisa

4:30 8 BULLWICKLE
. ‘ Dibujos animados Fxtranjera

5800 8 DOX GATO Y SU PAN=
DILIA
Dibujos animados Extranjera
RISITAS
Dibujos animedos Ixtranjera
LASSIE
Aventuras Ixtranjera
543 LA ISLA DE GILLIGAN
i Comedia Bxtranjera
X1 1,05 BEVERLY RICOS
T Comedia Extranjera
7130 "EL SUPER AGENTE 86
el Comedia Lxtranjern
8400 HECHI ZADA
A Comedia, ficeidn Extranjera
8130  NIBELLA GEKIO0
o o Comedie Extranjera
9100 - . B LONGSTREET
R Policiaca Extranjera
lot00 . 8 L0s5 HOVATOS
7 R boliciaca EXtranjera
11;00 .8  CIENCIA Y DESARRO-
I LLo Nacional
LA BRA DE LOS CIRU-
JANOS

bocwumnental Nacional
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Hors Canal Programa Procedencia
12100 8 FELICULA
Un omor er. debate Txtranjera
1430 8 PELICULA

Noche de aventuras Extranjora

T.7o.Intereges Bxternos en 1a Televisidn

Lag socledades pierden su pronis identided debido a las influen~
cias recibidas del exterior, y en ecto los medios de comunicea-
cidn de maszs puedern contribuir a ess 2érdida del ser y los va-
lores nacionales, pero también nuede avudor a fortalecerlos.(lsg)
La televisidn--Televiue en este caso —, como se vio anterior-
mente, posee un marcelo cardeter oligérquico, es un aparato
ideoldgico beliferante .—obs€rvese los anticomnistas recialci-
trantes en los progrqmss noticiosos—; es defensor de intereses
de elgunos empresa ics que estdn ligados 3 compafifas transna-
cionaleg. lsta es una forma de influir en la vida econdmica,
volitica y socisl del pais, vero existen otras formas de in-
fluencia ext:rna, por ejemplo en lo tecnoldgico, donde los me-
dios electrdnicos se hallan en una clera dependenciat "Los
equipos bdslcos de transmisidén y los repuestos son, en un
abrumador porcentaje, de procedencia extranjera, especialmente
estndunidense."(lbo)
Fn lo informativo, las noticiase letinoamericanas . .pro-

vienen . nrincipslmente (o exclusivamente) de agencias noti-
ciosas :.vortecamericanas y europeas, cue las tamizen de acuer-

do con pus intereses —cxternos a los paises latinoamericanos e,
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y se concede muy poca difusidén a los valores culturales de
fmérica Latina, o & su cepacided artistica, cientifica, etc.,
de lec pocledades nacionales, Dice Dfaz Rangel: "En ningune
residn sutdesarrollada se da el fendmeno de la suvb-informa-
cidn con las caracteristictas con cue se de en Am€rica Latina,
Lz informacidn cablegrdfica devende tanto de los Estedos Uni-
dos como nuestras economfas. (AP) y (UPI) tienen el pesc de-
cidido en le formacidn de la opinidn del latinormericano me-
dio sobre los mds importanites acontecimientos mundiales."(lsl)

Denirs de la propramscidn, se sunedita m 1o dndustrial
¥ no es de extradar que sec le Columbia Bromdecesting System
(CBS), National Broamdcasting Company (NBC) y American Broad-
casting Compunies (ABC), norteemericenas. Resultan, entonces,
las nrincipeles industrias de telefilms, programas infantiles

e inclusive diddeticos, Czei noventa paises del mundo compran
(162)

’

material televisivy a estes comvafifas,

3
Bn wn estudio de 1a unpscqlt®?)

iniciado en el afio de
1971 y publicado en 1974, nos dice que Telesistema Mexicano
importaba el 39 por ciento de lar horas de programacidn, en-
tre las aque estaban, princivalmente, las de entretenimiento,
pelicules de lsrpo metraje y veriedades, todas princinalmen-
te de log Ectados Unidos.

Actunlmente, 81 se observa la programacidn presentada
de un dfa de 1la "immgen bonita" de Televisa, & simple vista

rarece muy poce la influencia extranjera en la propramacidn,
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Pero sumendo el totml de horms de transmisidn de los cuatro
vanales nos de aproximadamente 71330 horas de las cuales 26330
horas son proprames extranjeras, o sea el 18 por ciento apro-
ximedemente del totel de horas de transmisidn. $i hacemos un
anslisis en lae horas de mayor audiencia aue es de las 4 P.M,
a las 10 P,., se encontrard que al canel 2 y ul 4 le corres-
ponden el 50 por ciento de ese tiempo cor nrogrimus nacione~
les, ¥y el otro %0 por cilento sl canal 5 y b con progremaes €Xe
tranjeros. 91 a esto wrrepemos ocue muchos de los procrames
necionales contiencen elementos importados, oue en lus infor-
maciones la imapgen es = menudo de origen extranjero, auncue
st difusidn ses breve y por W timo, en los mensajes publicita-
rios es corriente oue se emplee unaplicula extrenjera efiadien-
do simplemente una banda sonora en lengua nacional, aungue to-
do esto sea de corta duracidn, los elementos nue se emiten
pusden e jercer unz influencia sensible, perticularmente en re-
lacidn con la infiltracidn de los valores de una cultura a
otra., El problema parece & simple vista no tener muchos pro-
blemas, pero una serie de televisidn, es algo mds cue un pro-—
ducto o una mercanciat contiene un mensaje, vehicula normas,
valores y pautas de conducta., La imagen que se forman los ni-
fios como los adulios, se le deforme por el contacto masivo de
una culture gue no le ee propia y gue le estd siendo transmi-
tida por 1: pantalle de televisidn con una fuerte dosis emo-

cionnl nue le borra 1la imegen de su propio pafe. Habrd aue
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tere rse en cuenta que le propramacidon presentade ee sdlo de
un d{a —lunes - de la semena, nero que de todes formas refle-
ja ¢l alto {ndice de influencia extrsnjera en le programacidn

de estos canrles y due repercutird en la conciencis del telaw
vidente.



B RECAPITULACION
A manera de recapitulacidn diremos: que el hombre ectualmente
se encuentra sujeto a una presidn de signos que nunce antes
se heuvfa dado. Bl hombre moderno invierte buena varte de su
canacidad energétice en su nroduccidn y consumo. En este épo-
ca los gigpnos adquieren cada vez moyor importencia, incluso
que las mismas cosas,.

Feta nresidn numerona y repetide gue se infiltra vor
todos huestros sentidos es fundamentalmente persuasiva, McLu-
han citando al Papa Pio XII; oue decia, que no habfe exagera-
cidn cuando se dice gue el futuro de una sociedad y le esta-
bilidnd de su vida interior devende, en gren medida, de man-
tuner equilibradas la fuerza de las técricas de comunicecidn
ton la capecidad de la reaccidn personal del individuo.(IGA)

T2l como se plentea lo anterior, pareceria que el home
bre nunca he sido manipulado, oue esta manipulacién ~--como
amputacidn de la libertad humans, de sus canacidades de deci-
gidn y de accidn -~ se le atribuyera, por primera vez, a la
presencia catastrdfica de la comunicecidn de masas,

Esta es unz forma de ignorar el vpapel oue juega la
ideolog{a en todas las épocas de la historia, p:ra manipular
¥y orientar ol individu-,

Lo comunicacidn de masasm ampliedo su audiencia im-
plicando una complicacidn tecnoldgica, de jando en unas cuan-

tas manos todo el poder emisor, que en aflos anteriores cta

LR SO

RS

B



~112-~
més diversitficade,

En log W timos treinta afios, aparte de hoberse multi-
plicado los medios téenicos, también se han multioplicado las
formas de persunsidn. Todas lmc comnlicrciones t€enicas de
loe sistemas de comunicacidn tolectivu han contribuido a mo-
nopolizar 1z emisidn y 2 orrenizar industrialmente para una
me jor ¥y generalizade eficacia de sus mensajes ¢ todos los ni-
veles de la sociedad,

Al existir una rononolizacidn de loe medios masivos de
comunicacidn, los intercscs econdmicos imponen a los indivi-
duos escalas le vulores y coterorfas de pensamiento adecuados
a ong intercses reduciewndo asf su capocidsed critica,

Althuscer ha dectacado lo misidn que se les usigna &
los mengajes de comunicocidn y ocuz es la siguiente: reproduce
la sumisidn a reglas de un orden establecido, es decir la re-
produccidn de la sumisidn a la ideologzfn dominante por parte
de los obreros y'la renroduccidn de la capacidad de maniobrar
convenientemente sobre la ideologfa dominante por parte de
los agentes de la explotacidn y represidn, con el fin de ase-
gurar tambidn mediante ls valwbra —y la imapen-—, el dominio
de 1la clase dominante.”(lés)

La comunicacidn de masas, no esners respuesta, siempre
se estd moviendo de arriba sbajo, de la burguesfa al proleta-
riados La informacidn que llege a los pufses subdesarrollados

~tercermundigtos -, ec la que proporcionanh las grondes po-
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tencias, ¥ no 8dlo la informacidn de apenciwms, también loc
productos como sons lns pelfculas, telefilms, canciones, be-
bides, modas, etc,

Toda la persussidn estd spoyada sobre el lenguaje, oue
pernite instolar intercgzes ideoldgicos de la clase dominante,
entre los scountecimichtos y el conocimiento gue de ellos tie-
ne el hombre de la calle, El receptor, &l disfruter de los
meneg jes de comunivacidn de mnsas, ho advierte oue lo que se
le estd dondo tiene unn funcidn ideoldrica ¥y que est la ade-
cuncidn a un sistemn de valores gue asegura el privilepsio de
la c¢lrse doninante,

La voz ramplona fv un locubtor, la belleza de una artis-
ta, lu muisicn de un programe, de un comercial, de una pelicu-
la, pueden estar escondiendo la auténtice finaelidad y le iden-
tidad - de los wue maninulan.

Hle aquf oue Mottelart ha resaliado el fetichiesmo. Tste
fetiche se entiende c¢on la ideologfa dominante, =n el merco
de un sistema de valores coherente y favorable a 2llos. Con
el fetiche se presentn 1a realidad "previamente despo jada de
sus condiciones reules de existenciz es decir de sug contra-

dicciones."(les)

Un coche por ejemplo, ngtiene en el cddigo comunmente
adimitido su significedo real —proceso de acumulacién®plug-
valia en maenos de una clase propietaria de lows medios de pro-

ducoidn, Tuerza de trabajo, etc, =, sino por el tontrario, un
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individuo puede "presumirld’ porauesignifica “"orestigio", "ele-
gancia", "riqueza", "poder" y muchas otras “ceracter{sticas",

De esta forma ios bienes de consumo como dice Baudril-
1ard,(167goae reciben como el rezuitzdo del trabajo o del pro=~
ceso de proﬁuccién, gino comoel resultado de un "milzgro". los
econtecimientos eacondmicos no son presentedos como el resulta-
de del esfucrzo histdrico y social, simo como unn herencia le-
eitima, bendfica, mitica de la “€cnica ¥y €l progreso.

Tode~ las controdicciones del gistema soziel, mediante
lo mitolosia y el fetichiemo que se instrlan al margen de las
condiciones remles de laec cosas, de las situnciones persovaales
¥y sociales, presenten unn imogen de “coherencian" gue permite
integrar a los indivicduns en un sistema, sin ocuw se den cuenta
de lo aque ec*dn hacierdo, que es adherirse 2 le dominacidn po-
litiza y econdmica,

Por otro lado los contenidos de los menzajes vehicule-
dos por los medios de comunicacion —televisidn —-transmiten
una ideologiz, o sems, ideas, conceptos, nociones y pre junicios
ctue corresponden a los scctores dominantes de la sotiedad,
Estos medisg, al vehicular una idecologia imperiecliste ideali-
zadn, transformardn a los receniores en seres pQSiVDB.(168)

En los contenidos de los progremas, aperecen los itemae
triviales, observéndose un entretenimiento de noca calidod,
Fntre log progremas formativos, y los telensvelas, abundan

las dliimas. En les serisles predominan la violencia y los
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3¢15.0tros,

J.2.Definicidn de niveles enunciados,

3.2.1.Confrontucidn de escenas con cada nro-

blema,

3.2,2Relecidn del episodio enire los diferen-
| tee oroblemas.,
- 34243.telacidn del mundo interno del ewnisodio

con el esrectedor,

- Una vez enunciado el método, se uplicerd a un programa
de televisién, en eete caso serd el orosrama "Le mujer poli-
cia"ﬁl?o) E)l nrimer paco serd nresentcr el guidn o0 argumen-
to ~del eniscdio., Esto nodrd hacerse de dos forunas, textual
~con los didlopos de los versonajes — 0 harrad: por el inves=
tigndor, segin la forme que mds convensa, Agqui e ha remliza-

do de las dos formas & manera deejemplo.

9.2,4uidn del Programa'Ls mujer policfa".

9.2.1.Pregentacidn en estilo directo de la primera parte.

Lan escena comienzsa con un automdvil nue va por un carreters X
y de pronto se orilla., e 41 baja una mujer, oue sbre el cofre
de su automdvil y hece ademanes de que esta molesta. De pron-
to se ove un chiflido (de esos oue se usen como piropos ordi-
narios) y cs enforada una camioncta oue va en el sentido
opuesto e a v1lta e agae J a le mujer, elve
puesto, do una vuelta en "U", p junto a le mujer, vuelven

a chiflor de la misma forma y se estpcionan, Al instante ba-
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crimenes, las realidaodes econémicas, polfticas v socinles del
vais no se refle jan mdecuasdamente., Los contenidss toman como
referencia los intereses de las clases de mayor poder y se
privilegia a la canital del peds, mientras gue los problemas
del interior son postergados. Existe una gran influencias ex-—
tranjera en la programacién, fomentando log estereotipos es-
tadunidences y los programas nacionales no dan una vieidn reael
¥y por lo repular deforman la imepen de México ~—al igual gue
cuando son oxportudos como "El chavo el ocho" o "El Chapu-
1in Colorado",

Por esto ultimo es necesario el andlisis de tontenido,
por medio de un método oue desenmascare los artificios gque se

utilizan para.encubrir lao ideologfa dominante que consume la
soctiedad.,



9.,EL METODO DE ANALISIS DF CONTENIDC
9,1.E1 Método
El mdtodo mouf utilizedo consiste en el endlisis por niveles,
que quedarfa ett esta forma.(lag)

Primer nivel
l.andlisis funcional —estudia los releciones
humanas dentro de la ectructuras sociel; =
travds de esauemes.,
l.1.Definir los conflictos mds evidentes.
1.,1.1,Estatlecer loe roles o pupeles fue dew
gemverian los personajes.
1.1.1,1.L08 que generan los contlictos.
1.1.1,2.L08 que los complican.
l.1.1,3.Condicicnes parae resolverlo.

1d.lidiAzentes solucionadores.,

1.l.2.Definir cdmo cade rol simplifica o pro-

fundize el conflicto,
1,1.2,1.Andlisie de enunciados ocue contengan
respuestas o soluciones del conflicto,
1.,1.2.2.Limitar el conflicto & la esfern de

lo versoneal,

1414243 ixtreer conclusiones préctices para

o la vida cociml,
- 1.2.Anélisis de los roles de los persornjes.

la relacidn entre ellos,

et -

-

e
Fiy

v

-
-
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1.2.1.Combinecidn de esaouemes.
1422 .Efunciar normas de comportemiento emiti-
das, ‘

Segunds rivel
2.Andlisis de nersonajes.
2.1.Carncteristicas internas y externas de los
‘ personajes y su relecidn con caede uno,
2.2,Concepcidn de Ber, »
~2.3.Concepto de esnuemn & nivel de desarrollo
higtdrico, 3

24301 Circunctencios determinedas pare un fi-

nal «

"1iff2;362.Determinantes de la historia —femilis-

res, filialeg, etc.
:;2;4.A5pecﬁos ideolds;icos que definen el nivel,
~244.1.Concepcidn de 1s historia.

2.442,51 papel del individuo cn la higtorias

“"ercer nivel
3.Andlisis de le estructure,
3.l Enunciar niveles de conflicto —nroblemas
personales. |
3.1:1.Policial,
3.1,.2, Vamilieor,
3., 1.3.Individuo~juaticia,
3¢l o4 4 Sexual . '
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jan dos sujetos jévenes de los cusles uno intenta establecer
el didlogo.

SUJETO (A) -~Oye tu tienes
al-dn problema.

MUJER ~Algo le sucedid La Joven eeté atemori-
gl auto vero estd bien, un amiro ‘ O '

zadas
miu oronto estard aquf en unos he
minutos. S .
SUJF'0 (4} —jAh, sfl co-
mo se llema'Bl 1lanero Solita-i;;iiﬁr
riot, | N i
| :MUJERsaEs cierts cstuvie
mos en lna pldyn todn el dia.
SUJLTO (A) —;ah! seguro

se te tiota nor cl color dorado,

‘orse gcerce un
utomovil erande y lujoso
;y~ella corre hacis €1, ini-
o Y : _;   cidrdose o'ro didlnro,
SUdTO (D) ~Esbd usted
blens

ayudu; ;fj:7
11 qube loo. cristales

subn,
2 del carro.
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SUJETO (A) —deberfa averw
gonzarle ebuelo, verdaderamente un
. beb€ para usted,.. joige oue prsn

con usted no me oye desde alléd

adentrod...;.Para oué cerrd la nuer- Los individuos tratan
ta por dentro? de nmedrentarlo,

SUJETO ACOMPARALTE DEL (A)
—0ye encants, mfrwne, mi nombre »
es ¢l llnaner> Solitario, . omL sujsto nue estd en
el CErrgiomd>ia radio y
'dice:‘ o
SUTETC (B) —¥.3.7, 8693,
mévil a cumlouier otréﬁéé%d&i3ﬁ{“(- 7
corcansa., el Los~sujetos:éé'amedren-
ton cuando é1 hebla por
el rudios
SUJET) (A) —Qua sese un g
buen dfa, amiro, estoy muy con-
tento de heberlo oonocido, 7 k:' ': ‘Sﬁbeh a la canioneta y
s abandonan el lugar.
NUJER —1Ahh! firc:iss a | i
Dios. Ninguna persona en cien gse. - - .
nabin detenido y luepo enfrentar- '"'iﬁrﬁéiﬁgféﬁbiaé! 1“"”""
se & eson sujetos. e k

SUJBT0 B-—Bueno, tel vez
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es slgo personal. Lo gue nasa es
que tengo unn hija, mds o menos
de su eded... Jenifer,

WUJER —gAh, 8{? ;¥ a qud
escuela va?

SUJETO B—No estd conmigo,
bueno, no en estos momentos. Ella
estd en Furooa, con su madre,

NUJER —(Oh!, qué guerte.

" phorré parn ir oa Inglaterra en el
Verano y en vez de ego, compré esge
ingervible auto.

SUJETQ B—Ahora su madre
¥y yo ectamnos senarados «.legalmen-
te, claroy ¥y yo no he visto a Je-
ni-fer en un aflo,

MUJER —{Oh! Pand no lo re-
gistiria, Para €1 el sol sale y se
pone 86lo pcra mi, seguin dice...
Oipga, ese no es el camino. Tl ta-
ller estd por alléd,

SUJETO B—Fntonces por
qué lo haces?

MUJER —¢Qué ?

SUJETO B ~di tu padre en

Cuestiones personales.

Ahorrd para ir en Vera-
no a Inglaterra.

Problemas familieres.

- ¥l carro tome otra di-:
reccidn, -
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verdad te cuida tanto no tienes
derecho a ponerte en unu posicidn Cuestionamiento.
+ e sbueno,.sbueno tan vulnerable,

MUJER=No c€ de lo que
esid hablandol

SUJET0 B-sYo creo oue si,

Comercial,

MUJE= - jouiero bz jart

SUJETO Bw--Iscucha, yo =€
cue ahora entre mds conffes eh mi
serd me jor nnra ti,

WUJER -=0ifra, yo no soy una
cuslouiera, no si porqué me dice  oue ndes-ur‘x»a cualouie—
esas cosas. Ml auto se descomnu- ra. ' - :
BO.

SUJY0 B=—Sisue hublandos

NUJERt =g POr qué? 7

SUJE™0 B—86lo di algo...

Quiero que venga 2 tu mente.idlo
que td quieres. :

MUJFR —Por favor no me ha({a
daflo. , ‘ . :

SUJETO B--No lo hard, te -
lo nrometo. G

MUJER — (SBuspira y llora)
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3UJETO B~-Tienes nue ha-
blarme, Sdlo cierrn tus ojos ¥
dime todo 10 'ue venrst a tu meh-
te,

NMUJER = (Suspira),

SUJL 0 3=—4hsf es mejor,
claro, sPor qué no te recuestas?f"

Recué state contra el asi@nto.f;;'?

Conifa en mi,..560 €844, Anora
trannuila.., 1o, 1o, no... Debe
tener tus ojo: bien cvr*adds,
Bien cerrados... Eso -s...” 5

MUJ‘-M—(Susniroa)xAyVJv. _ :'E1 ge le scerch ¥y de
g pfohto un grito de ella
.‘y apnrece otra escene en
lr gue estdn laevando un
auto. Luero aonrece la
mujer policia con otro
compafiero nolicie, en un
auto ol que huc: tocar el
. ; claxon y ellae dited

WUJER voLmIA-—'V qué es
lo aue Bupones que siﬁmfica'?va

" SARGENTO = {Nada!

MUJER P;-—ﬁntbnceé gpbr‘
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oud hacer sonar la bocina?

JARGENTQ ==} Por qué no? Bajan del automdvil vy se
dirigen a un bosoue donde
estd un cadéver,

SARGEH'TO =g Que te perece,

Pit?

PIT ~iiolpeada...violada ... :

y asfixiada nor goses venenosds de Violada‘y asfixiada;' ‘;7
un automdvil, ' CE

SARGENT) --;%abes qus es la

viciima nimero 47 36lo que esta pa-
rece un poco diferente n las oirassm, victima ﬁﬁ@éror4;
egta no buscaba quién 1z leveniara 55
+oLa patrulla encontrd un auio en
la carretera con 1z homba descompues- ,
ta. Entra d#rdryplicfa é la‘
escend, S
POLICIA X-~Ento fue encon-
tredo en su bolso,
SARCENTO =0 es elln o es
su gemela,
liUJER P.—Bs ella, Nancy J. S e
Walls, 3951...Nacid en 10956...an  Dobreodilla tenfa 20 ufos,
no llegaba a los 21, = e =
SARGENTO — Ddos Hiol ¢Tie- 1Dios mlol
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nes alguna vista de todo esto?

AYUDANTE 1 —Rastros de neu-
maticos, cigvrrillos, botelles y
otros cosas nuc los amantes acos=
twivren & desperdigar...creo oue
eg un gitio para log amnntes.

CAPIT N —En otras palabrus,
hada,

AYUDANTE = Aln no!

SARGENTO - Mot Ahora sabes

por qué tooud la bocina.

Pregunta a un ayudante.

Lugar para los amantes,

- Le iite a la mujer poli~

tiz,

Aparece otra escena dod-

© o de ectd el sujeto aue la

SUJETY B—-Recuestite un
poéo, recuéstate contra el nsien-
to, eso es...hora trancuile...No,
no, no,debes tener tus ojos bien
cerrados, €80 ¢8...extelente, asi
cses (Se escucha el grito de la mu-
Jer.)

SECRETARIA --Disculpe, ges leo

asesiné escuchando una fra-

bacidn como sigue!

El asesino escucha la
grabacidn., Bg un hombre de
negocios pero ton algun
problema familier,

En este momento entra le

secretaria, atractiva,
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grabacidn que duiere que trans-
cribe?
SUJET0 Be=liOsseNlOss.y €8
esta otra v hagan covins para...
(da alguno: nombres) y una para
mi hermano. Y si no estd muy ocu-
poia gulero nuve selgan cssta misme
noche. '
. BECVLTARLL —kuy bien, se- .~
flo:r hiills. listardn en el Telexfffg'
on ina. hore. | '“  j  B "Bl se queda duieto, sa-~
- ' cn el cassette de la graba-
dorn ¥ lo gusrda en une ca-
Jo. Hace ‘la cara de due su-
tre,
. In otra cscena, el tenien-
te eetd en un taller mecdni-
conidicndo al mecdnico aue
; le exnliouve les cosos.
MECANICO —Una cdnara de gas
sobre ecuatrs ruedas. A
SARGENTO —Vamos, Juan; ek-
plicame eso.¢Cdmo lo harfas %d?"{

;*?,Tratando de golucionar

48610 conectarfms une manpuera-al:

egcape, o vud? el problema de ssfixia con

MECANICO —-llo lo cred;'ﬁﬁh}f_ un mecdnico.,
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drin uns mansvere a lso salida
del tubo de escape...Luego in-
troduciria el otro extremo dentro
de 1a cajuela.

SABGENTO ~Un momento. ..
:;No necesitarias una vélvule pa-
ra evitar que el ras entrara tan-
to?

MECANIC0 ~5s0 no funciona.
;Cudl es su plan? ghanual o con-
trol remoto® rergonalmenie, creo
que es una estipida teor{a,

SAHGE!'TO —¢ Ah, si?

MECANICO —gPor ou€ iba a

tomarse molestias, cuando todo

lo gue tenis oue hacer es encerrarla.

en su cochere, dejar ¢l motor en

marcha, y adios?

Otra escena, en el depar-
tomento de policfa. Suena
el teléfono, aparecen los
dos ayudante:: del teniente,
con une ancizna. Bl tenisn-
te va llegmndo con la mujer
policia y el ayudunte negro,
Ie habla al teniente ¥y le
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AYFIDANTE(N) ~B11l, ven un
momenito por favor,

AYUDANTE (B)~5i, ven aqui,
ella es lao sefiora Power,

AYUDANTE (M) —illla es la
seflora Power...Sra. Power,..la
gargento Anderson y sargento
Claud.,

ILUJER Pe =—iHolal

AYUDANTHN JSupimos elgo por
la seflorz Power, ibz en su auto-
mdvil o visiter a su hija.

CAPITAN ~Su hije trabaja
parz una familio en.., y vio el
suto de Nancy Welace,

MUJER P, —; B8 nierto eso?

ANCIANA=31...descompuesto
en la cerreiere., Se puede ver
cudndo un auto tiene problemas,
estaba charlando con los dos chi-
cos..,Bueno, yo supe enseguide
que algo andaba mal.

SARGENTO —Uontinde, seflora
Power,

dice:

Es paradd jico, tiene un
ayulante negro y un blanco.
Este iltimo andz todo gre-
Suwlo y con 1a cara de haber
recibido golpizes anterior-
mer.te. Vigte con une chama-
rra comin y corriente y pan-
talones vaguerse y una sim-
rle v sencills playera.

A partir de acui, prime-
ra cesualidad con la ancie-
no cue vio alpo.,

La enciaha es una hegra
con uns vestimento comin y
corriente. La hije de la
negra trabajs vera une fe-
milia, probablemente es sir-
vienta, Ceruaiided ,~Ade-~
més de gue le anciena suno
de inmedieto ouve elgo ahde-
bu mal,
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ANCIANA —Rueno, cuando su-

pe del homicidio en les noticilas

de las once, yo levanté el wldfo- El rentido debe ser in-
no ¥ llemé a mt hija, ella dijo culeado por elle, 58 re-
aque tenfa un deber y ere ver a vierte,

10. pOl 10.{{1-
MUJER P, =g uiere decirnos

alyo sobre los much=chos?

ANCTANA — 51t ellos no nrw" Se hable de closes dife-
recian portenecer a 1n cluse de rentes 7 ous sdlo con ver-
le chicas..A veccs uno lo sien- loc se da cuenta de que ho

te :no?.Claro acue sdlc mirdndolos. son buenos, nrobablemente
‘ por su forma de vestir.
MUJER ¥, =g Puede darnos
su deseripcidn? :
ANCTANA —Tenfen el tipo. . - : i . N
de muchoches molos y swcios, . Rran muchachos malos y
MMM 6 o o BQCiDsQ
Atudante (i) —lkuy bien, ' |
&y gobre la cemioneta?
SARGENTO —yffudl camnione-
ta? :
ANCIANA —Lstabn entacio- 0
neda junto ol auto de lo chica.

Era de un color como pdlido mma-
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rillo.
AYUDANTE (N ) -—3,Ivlatr{cul”
de olro estado? B
| AYUDANTE(B) —82; de Ardzo=

ne. : : 11a da aenus dh la ca-
1t —_—h 4 o : :
SARUENITO —¢Estd sepura de 'mjone%a.

la matriculn? :
'  ANOIANA Yo s§ cdmo son.ﬂ5f§§
AYUDANYE (i) —la sefiora Po- .

wer recuerde los Wltimos nuneros{ffa¢fi o
» ANCIANA =, . 4642, :
SAHGENTO —ES ust‘d mprawﬂ;75*‘“‘“

llosb, seifora Pov 56 acubu nrimpra casua*

e lidad '

Utra estens: cn la induee
_trin donde trobeja el indi-
viddo oue peesind & la mujer
eé sorprendido por Un vigl-
lante, aue de procteo entra -
& unz bodepe y cncuentre ahi
al seflor Lills.
VICILANGE —{Ahl Ee usted,
setior Mills...jAht Lo siento, Ece-
flor; no vensd asuslarlo,

SUJETO B ~-Bucho; ‘vo sdlo.
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necesito un poco de esta cinta...
voy a enviarle unas coeas a mi
hija a Europa. ’

-, VIGILANTE —S{, ese mate-
r1a1 ee muy seguro y muy resis-
tente...aJeny sigue alla por Eu-

; ropa?

' SUJETO B—S{.

© VIGILANTE —Pues buenas no-
ches, sefior, Probablemente lo verd

en la mafiana.

e

‘ JOVEN—Hola, & Se dirige a
'*‘.} la c011na‘>

7 SARGENTO —S{, sube. (Po-
_ ne Aérlxy marc ha el automdvil.)

- ‘ JOVEN —Va por c&sualidad
por lé. calle?

SARGENTO-—-Creo que oi.
JOVEN-—&LB molesta ai en— }

Familiar.

l"'

Escena'aparece el sargen-‘
to en su carro por ung ave-
nida X. En eso esta g jo-
veﬁ, muy bien formada, qué
estd pidiéndo un "aventgn"a .

El sargento se acerca a la

_acera de la bangueta.

Mientras ven el el carro,
se lleva a cabo el siguien-

te diélogo. Por casualided

" encontré a la chica. (Segun-— '

R

da caaualidad)
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siendo lu radic?
SARGENTO —~Hazlog
JOVEN —; iht Tambidn tiene
uno, en mopnifico, cbmnra un brens<
mitor “pare ne estar fﬁera de onéa; 
ARGELIC —; aht 'Ah’ :

JJWI‘DQ;;O menes 1es h bl

ustod?

Table ﬁor 1

ré’dé bbdo;f' '”‘sezgonto.;m°"

iop1n¢on0ss

SAHGENY h
cuchas noticias ;,Cuando fue 1
'ulilmn ver gue lus escvch stcf\.;l;"
4 No Babea que t©n lou ulfimos oha
tro noseu, cuatro vhicaa fucron'
- psesinadas, v1ol*dﬂs, mertu »
4No lo sabizs rcnso? '

JOVEN =¥ nor nue me estu{~_;

2 radio del’
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diciendo eso, amigo?

SARGEITO Lo dltime ves
- oue tna de ecpe chicen fue vieto
ton vide, &uinba sxattinaente
donde le levanid...,lies enten~
dido lo aue te dije?..ijixacta- =
nente cdonde te lPVHutC..a.,Fuer.‘ 

1le ult*mn ver gue’ fteivl tu bo%

o vane

.la sucuron 691 auto .. “golpesron y violaron'

y luhg'.nvsron; ]a V1ol rOﬂa.Av'“"’”*"”?

(Aqw" ius slgmento labiarj 5@

superbonen ton, los gr*tos de 1

. Joveh due nuinre buaar”v.ss in-
terrumpe.)~ (8 jiiv
JOVPN-—|DeJeme bnwar a'“li 

oAR”Fh10~—No BC 10 aue:
pretendes hacer...aupiqlagrt

acbsof

JOVEN-—iBaéta!'ﬁbeténﬁdaélwf florcejeah'deniro del caaﬁ;”*

FARGENTC —(icrra lm'puerta, *frq, que ce "colen" j'
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fquierents..(2lterado) Soy ofi-
elal de 1a policis, creelo.
 JOVEN =Dd Jems bnar,
SARGENTO = jRestal ... fista

en mi ldentificacidn y cote es ”1 Bu identiflce y elin
mi plrcat {Soy oficiel de pmoli-
cia? : s

tiene ennfiast

JOVEN ~Bien, glc qué se
troba?, dfpane. ’ :;

SARTHRTO ~-Da nvuclns a quev
€5 un aviso...dd jume movtrdrte -
vleo. T4 ho parecos entehder lo,:ffk
que sucede en el mundo, ?izd, usta

ee...{Mice 1ok nombres de lag jéveu
nes ssecinodas) Conviudete, cadn H‘H
utia de ellas Tue 1evantada';olﬁea§ .
da, violada y muertn (REpite)eAa,l

‘;Vn*lcndos° ;3;Vi01ndq ¥ mucrtall! ho V muert
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que lo lamento...0uabdo tengees
ave solirdpor qud Ho viajns en - L
autobde? o Be termina la castialided
| - polic{a~trensedhte , (Segundn
CQBunlidam)

Emcena (Intime). 81 sar-
gento estd on el deorrtamena
to de 1n mujer policia, elkh
aparebe con una beta nuy cor«
'ta; por lo que Ee puede ob-
servar sus bien'estrucfurg§

“dag extréhtdédnsi Se estdn - -
tomando una bcbida y ella le-.
S e R dicez‘-
WUSER P, -‘-';,'ou'ef qiteres hae
cer ahora? orducar - todo elomuans.

410% Buscando chiCam en 1a ﬂOChb‘

pure offrecerles sermdnen gratui-

toa.
SAH&DNJO-—}SO puede dyudath_ oy
utd poto, v o - L v o )
MUIRR P.-—Bunno, a Veces... VVV No h»y uolucion. Los iﬁ—“'
vero te hard uno apuestal Esa ohi- diViduon attdan por 81 ¥y no
ce yus leventuste, VO1VGrd a la escuchan conse jos (Feto me

calle mafiana o pcdir nue 1a 11eVeh.<nmpzobnrd mfg adelante por-

yhébla“de«éd@é&ciﬁh( coh'i'
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SARGENTO Tl vez ho fui  4ue ellos tienen razén.,
bastante convincente, |

MUJTR P, ~he varcce cue no
dobicte tretar de serlo. Cusbran-
tnste todo el replamento, no te
permite 1levar chicas en le calle
ive Y nor qué, BillYv Sabes due nho : .
debet decir noade o rnadie.(bBh eso sueha el teldfoho y ih
cuene el teldfonn),,.Pierdde t4 mujer policfe se dispone a

tiempo, nedn como homicldio o vio-conigstarlo.

lneidn va a pucar er un trilldn.  Eeto va & cueder siems

de ofing, ‘ '_ ';, ip?e£:Nd Hay s01uci$h-adémés
JHala? (An! Hola,;ﬁdonﬁ?~7 és éﬁ”tfaba3o. k

orees que Juede esiar cuaﬁdoiéif”f:' Bbto ce lo dice d uh ine

qlicre saboreatr una oerVézg?’;  ftV9otigad0f due traie de loba=

lizar ol sargeits, nue ldepo
~contegte.
SAROENTO —S1, Jue.
THVESTIGADOR ~Una 1lzmedn

de la patrulla de caminos de Atiws

zonk.v.Tres sujetos, dos con o=
artddas perfectas...Pero teng@déé
alro interesante. i
YARGENTO <y Ah, &7 :
INVESTICADOR —Uno cemione-

ta setentio y cinco;, amerilla; ina-
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trfoule nlmero AllJ 642 ¥ votéd res
gistruda a nombre de;,,blenzo de
21 eflos, Prirece Ber due a 41 co- Casvelidod .,
o o 8% emigo (nombre) los eirapoe e
ron por haber intentedo molestar
& unn univercitaris en el pesrque
nacionel 6= Rfo Colorndoi..yqué
opina de eso? |

FARCHENGO —Unus pdjaros de |
cuentea. L fioucedp que 109 sudetos

INVESTIRADOR =lren ¢ fas des- aunaue hn son los asesinos,
pudo de haber ealido, aspltsoron una 1? Cenfe buena y que coo—"

egtacidn de gerviciv en...y no se  verad cod 1a pollofa no a8

les ha visto a ningino de los dos  puede suuivocar y fteﬁEn‘
dende entonces, nue ger meolds ¥ hay que
| SARGENTO —cdoe, por favor detenerlos. E
consieue el boletfn da seguridads
INVESTIGADOR wEate bien.s
(Cuelgns) _
MUJER Iy =-4Nijo tamioneta? ; o
SARGENTO —Cruze los dedog, Inflersi aue ya 1dé‘tiee
dreo que 1ot tenemon, - nenj c¢ruzahdo lon dedos,

BscenaiRl surgento estd
en el devortamento
de polic{sm. CuclgaA 
Bu chamarra y’ab;é -

la persiangd,
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AYUDANYE (1)) —Rusznos ding,
Bill,
JARGENTO —~llol 2,
AYUDARTE (N ) —¢Donde estd?
{(Pregunta por 1m mujer wolicio.)
SAMWENTO ~L2 1levd u 1n
acudemip de policin, Estd tomsné
do Uh curso de nuevo. |
LYUDAUTE(R ) =g 6h, 617 48
uno 188%ima, poroue tenemos ol
reatro de los tipos deArizona,
| AYUDAHTH(U)-—Un reportero"
stipo del boletfin, v C"sthidad
AYUIDANTH(B) -4 Conoces &) 7;: Lds JdVLnes, tomu soh aff

oue trabaje on cdmora escondida?: Je mclos. no oueden selir de

AYUDP&TU(NI-a"ues pgrece,w otro 'ubar; Bl no es de un

oue vio a los muchechos saliendo ]ugur

‘onge venden bebidag
de una ticnda de licores, 103 si~ aLcoh icas. I

guidé haste bu coma,

OB huchos loe noliclas,

"_ihicia otro escena pa-

. FPPORTpRo-H01a¢~‘”
nie] Pace.= e
‘ SARnnnmo

Soy,el
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iesgracias por la informacidn. Otra vez la cooperacidn de
HEPORTERD —~No 1v mgradezw uh sujeto aque Bl azars se en-

¢y sorgento, ectn serd mi me jor terd del boletfn,
historia del nfio,

SARGENTQ —~¢Ddnde estdn ahow

re?

‘ REPORTERO —Adentro, e
SARGENTO —sEmtén sdlos? = ool
REPORTERO —Nueno , estabén‘?A;Sdh;éﬁrlds;‘bérracﬁos ¥

solos cuindo entraron,; no e si - terifar muche verveza. En una

habin elguien odentro, en todo  pelebre, se sisuen verifichn-
caso es prob able oue estdn do 183 palabrus 6¢ la ancik-
gbrion, tenfan suficiente cerw fia,

vekza pare hundir un barco.,
HARGENTO —Paul (Ayuwlante)
ve por la parte de atrds.
REPORTERD =0ipa, sargento; : e ,
¢no qulere edperar un momenio? - No se ie hace bano.
Viene un {otdgrefo en cemino,

D 'vgnzan los pOliClBB ha~
ki ia casa.
REFORIERD —Aouf; unidad

dds, Jddnde diablos estd Uol1 ne?f- Mlontres, los sujetos egw

~4dn tebierido en el interior
e db ln casei
SARGENTO ~Vamosy entremosn
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Juﬂtos. {Abre 1 puerta de un
golped...iPolicfnl{Quictoati..
In navaje...De cara a la pared.
jObedece! {Unu aquedn amegado ¥
el otro 1t dices) luy bisn, toma
apo y te mrto {cuando uno iba 4
tomdr un revdlver),

AYUDANY: —De cara a la pa-
red, Obedezcan. ;? 14 oud ssperas?
(En un descuido sule unn de e8llos
por lz ventana y corre, nero so
encuentra otro nolicin oue le die
tes)

AwnAm policla, alto!

AYUDANTE —liuchacin; duita-
te de ahf, gulitate de enmedin, mu-
cheche, obedece {1 tipo la amena.
28). e (Sultalal ;e digo que la
suel+os, obedece !

SAR“EBT0-1Suelta1n\ Tie-‘ﬁ S

Dtra escent donde uno

de

log delincuentes trnta de‘f

eELHDAr,

bor casualidad (tuarta),

pagae una jovencitd y el

i«

po due huye le toma para

defehderse y el policfa

ayvudantie zrital

Aptirecé un perro por
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nes cuve detidir, o lo heremos no~
gotros, decide.,.(El muchacho ce-
“de y deja n 1la mucheohd), |

SARGENTO —Eotd bieh., 5i no
duieren discutir lo de le esta-
tidrn de servicio...: Fstd vien,
es entre ustedes y el estado de
Arizone... Lo cue reoalmente nuie—
ro preguntar es dqué estaban he~
viendo aguf en Colifornin el do-
miﬂgo nor la tarde.

SUJET0 A~;Bl domingo?

WOJER P, —ELl dominigo, eso
ety hace dos o tres d{as ho debe
per difftil pare ustedes,

sunuu_.uu“qh

Sassdbebdbiibossrbain

T

‘sualidad oue empieen & mo-~

lebtar &l maleante,

OTRA ESCENA.INTERROGATO-
RI0O A LOS JOVENES NALEANTES.
Hatiendo ver al publito gue
no existe hinpunhe forma ddi-
ferente de interrogar si to
eg por medio del didlogb,
(Fllos ne reprimen ni tor=-
turan para obtener las bon-
fesiones. Todo se ve muy nee
tural . Fllos Yos volicfes
gon muy busnos:) Bl inlerro-
gatorio s¢ da uh wpoco exnle
tado. Se les dice gus le
chica con quien los vieron
le violaron y mataron, Uno
da ellos dice cue lo que phe-
€8 oue les duleren colgar
homicidio ¥ gue €1 ya no
a hablur hasta que

buen abogado. ILos

tenga

un envian

g 8u celdu sin antes decirw

les que les den todom los

privilegios conntitucionales,
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9.2.2.larracidn de la Yegunde Torte en Hotilo Indirecto

Bl Burgento les dice n sus ayudantes nue no cree rue ellos se-
an log meesinos, los otros yreetntan por dud y €1 contestn que
eso 58 1llemn "reeccidn interne" y le dicen cue €1 es el primex
detector de mentiras humeno, Bn eco reciben uno 1llamada por
teldfono donde les dicen oue los dou jdvenes ectsban en frigzdw
ne cuendo ocurrieron log tres primeros homicidios y dice "1a
reaccion interné 2s buena", Otta escena en el taller meodnico
tratando de sclucioner el problema pero que no resuelve nada,
Llegan a llumar al sarrento; porque tino de los Jjdvenes melemnw
tes deses verlo. Bn 1a entreviste le dice uno de ellos que &8
tuvo pensando y oue si €1 le hrce un faver ahf cn California
~"dl ver puede ayudarme cuandd wuelve o mi estedo" — €1 con-
testa que o1 vele 1o pena tratard de ayWarlo, ahi le explioa
cedmo llecaron elloe a 1= muchacha {esto ya sc exnlicn) pero
le 8a pistas de cue era un cerro muy elegante;, de luo due ho
hay muchos en una ciuwdad,
Mientras, en otrz escene, el agsesino va en su auvitomds

vil, tmd mujer pide aue la levanten, ¢1 se mcerce y cuzndo
eetd n puntc de subir, pasan unos amigod de la mujer y le di-
cen tue ellos le llevardn y yu ho oe sube nl auto del aseding.
Miehtras tanto, 1loe policias (satrpenic y cyudente) investipan
lo del auto Lujoso en las.piencias sunoue ee un trebejo arduo
tendrdn ous hoceric (es s ln conclusidh owe llegen)s Por otro

ledo, &) asesino continde su vYiaje y encucnhtra e otra’ joven-
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cita que pide nue la lleven. Fl se para y antes de subir la
joven, le dice hue --lo uUnico gue busco =¢ trensporte — €1 le
contestn —~Setoriin tenpo una hija oue podrfis ser su hermana
mayor, 8i la oyers decirme eso, se reirfu en su cvra preciosn
La muchacha sube ¥y cc alejan en ¢l suto. Mientras tento las
investisaciones continden, Hay llomades en el departamehtn de
policeim que no correcpenden =l ceso perov oue desvian lu stons
cidn a cue ellor con muy commrencivos con todos loe aue les
liaman, Bl asésino v la chica van en su zutoadvil cue sipue
la mismn tdenics de 1a wrimers; nade mds que elle ese da cuete
ta e que erciende une grabodora y lo orepuln pors oud es y
la tomu. E1 le dice due onrk hecer alpunos estudios y vue di-
ra lo que le guste—-(otrn cecena en ¢l depurtamento de nonlicia
gue 1o logra investiptr neda) — le michachd se debeswera y
discuten y ella dice —{0h! miserable tongue asi cs como te
excitas eucuchando eecto ¥y toma la grabndore y force jesn en el
amtbo ella hbre la puerta cuando el carro va en marthn ¥ sale
digparedn cuedando cn 8l pavinento ntn con vida, nara el =uto,
busca la grebadors cue tanbidn cayd y no la encuehtra dice oue
se he hundido en el agum, le pore una cintu en la boca y api-
rece otre escena levdndoece el automdvil en un taller,

Llegati lo= policias al lugar donde estd el caddver de
lu muchncha, se le dire gue la encentraron wnos ancienos, el

sargento prepunta i es el mismo modue operandi y le dicen gue

oarace tue &f gue habrfa yue verificerlo, le mujer policia

pregunta dnicamentie asf —fue violade— y le contestan que
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creen due sf, En esn sube un policfe wniformndo con uhm fro-
badora due descubren ocue pertenece a le Qufmice iills que es
comprd junto con otras siete. !Mientras tanto se samca la cinta
la ponen en wna grobedors y se escucha 1d pldtica de le mu-
checha con el 2gesino, Je pregunie si habin huelles en le
grabadora se les dice oue no, ni en le cinte. Se dirigen a la
¢ufmica Mille ah{ le nasan la greobecidn a un vigilente gue '
len dice aue las voces ooh irunles a las de los dou hermanos .
y fuc los dos ticnen un carro igusl comnrados ol mismb dia;: 

Preguntun nor los hermanok yue ddénd~ estén; uno le dioen que:

selid pero osue cetd comiendo por zh{ cercay y el otrd}ﬁuédé?
que optd onf dentro, 1 sarsento dice que elloe irdn adonde
eutd el aue ce fue =n comor ¥ a le sujer nolicfa le dicen que
~-8i1 el auto de su hermeno edn estéd mhl, revisalo sin herofs-
mosg, comprendido sl eclgo cnarece egpera 2L uue volvamos: Miene
tros la mujer nolicis vasu por bnns bodegus hostae llepar e
donde estd estucionaio el auwtomdvil, =ge acercé o, révisario'y
encuetitra pasto en la rerte buja de la‘caduela, Lo tbma'y lo
guarda en su bolse. Fl asesino la ve por lu VGntana;‘introdu—
ce un cassette en una prabmdore; slln no lo ve ¥y se retira por
el luger donde entrd y emnieze a escucler la srabecidn de la
cuarte asesinada, en eso la sorprende el msosino ¥ empiezan a
force jenr, hasla que llegen los policfas § el” sesino huye y
ampiezn le nercecucidn, el vigilaonte Lb dice. oue ek g amigo  '

de muchos afios pero 41 no nuicre entreparse y Be quiere lan
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gar de un lugar alto huste gue lo sBorprenden por atrde ¥ lo
detiensn,

Epflogo: estd el sargents y la mujer policfa comidhdo-
be un heledo y en esotparece la muchacha que el sargento subid
v lé div conse jos en otra ocasidn y le dice —esa es lg chioca
de quien te habld a la que recorf— ella estd pidiendo cue &l~
guien 1a levante —1r mujer policia menciona que es miy atrat-
tiva vy que espere gue no tense ningdn problema €1 1le dice que
le pustarin 1levarls con sus nedres y la sercento contesta
—™1 creeb que sorvird de algo? Td no erer un hacedoir de mi-
lagros eres un gpolicim, gdlo tieres que edvertirlos y si no
te escuchan ahi tepmina tu responsabilided. EL cerro donde su-
bid le chica ere un carro grande blenco, parecido 4l de los
homicidios ¥y se va duedando en le pantalle lu imegen del pow
lic{a,

9.3.8L sndlisis
9.3.1.Andlisis Funcional

£n el ergumento se pueden observar los aspectos aigulentes.

En primer lugar, que las mujeres (de cualouier edad) gue en
la calle piden gue lus levanten (o me suben a un automdvil de
un destonocido) eetén provocanic que sean violadas y esesina-
dus por elguin individuo (maniditico sexual ), —trecudrdepe uno

de los didlogos —"nuda como homicidio y violecidn ve a pasar
en i trilldn de afios” (dice la wijer policfa). En segundo lu-

gar; due aundque se compligue el conflicto por losjévenes; lod
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policfes capturan gl asesino, ya ave hay un nolirin que ede-
m#s nunca e ecuivoca por una 'reaccidn interha", olgo ngf co-
mo un "detector de mentires", sabe duidn puede ser el esesino
¥ traterd de solucioner el probleme de los asesinatos y vio-
laclones dendo coneeos a las mujeres (el caro de 1e mujer
que levante el sergento). in tercer lugor; opara aprehender al
acesinoe ( para recolver ¢l conflicto) estd 1a sctitud heroica
de la mujer poliefa, oguien arriesrn su vicéa, ul penctrer cole
el lugar donde rc encontrard el sujeto. En cuarlo lw.ar; oue
1a notitud de loc jdvencs, ouve por su eneriencise no pertenecen
¢ ung "elase" (marpginedos porque ellows asi lo quicren) deter-
mineda, complicen las situmeiones, rero esto puede cambiar
mediante el trebajo ﬁoliciaco, o con las declaraciones de los
delincucntes "arrepeﬁtidob“to nor el "deber" perconal de loc
individuve ante 1w policieo (el caso de le anciana),

kelocionarido =stos elementos se yueden abtener signi-
ficacioner nue se pracsentan como morule jus: Que log mujeres
gon violadas y asecinsd=8 por ponerse en posicioncr tan Mvyule
nerables" como pedir oue las "levunten"y ~ue la policfe sdlo
puede aconee jar, investigar y haste llepar al mrofesmo por
salvar a otrost ouc log guv cohborun can 1c nolicfe por un
"deber" personul y no le guerdan rehcor pueden ser recompeﬁsag?
dos que existen indiﬁidubs de unc "olese! determinmdu oue ‘ “J
son cuu actitvice personaies ocnsionsn los problemas‘uue'prdg -

picien aque lo polic{a re eyuivoque eh sue investiraciones
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Son morale jar,normas fde comportamiento! no se ponpa en
posicivnes tan "vulnerables'; me jor tome un ptitobds para ir a
donde vaj tenpn cuidedo coh la gente ¥ mds de los aue "aparenw
ten" otra "eclaeca® difererte a le suynt ceam paciente si le juss
ticia se eaUivocs ——csas frlles con mds bisn de 1rs personas -
ol usted colubore todo se mclerardy eccuche lom conge jud de
1r policfa que eiempra tratard de myuiarlo, parc cue todo

continte lguul y bin provliemnas.

| fatas morcle jas, son nermas eVidentemente fUncithles,
dtiles a un’onien pocial determinado y en cuanto ialzd son :
ideolénicas. Ya oue se pcepba un orden sociul y me ecﬁaia uni—'
cadente como fallnrs humenas ous desnjustns ¥ sdlo se busca la

fornag de prevorirlos. Alpo oue aueds muy- elaro en Plfargumen_, '7'

to ees e el ordszh gociel no se cliestiona . y ﬂo se déja

trevar gile Betas fallas humanays ptdierun Hor prpbiemadlpfaqu,v} jf

cadds nor la estructura del sistema dapitaiis%é

0.3.2.Andlisis de Palquuﬂgs

los esruemns son low Blfuiehtgsxi*' ’
~ Una joven bonitay estudianie, de 20 afios, voh ropa de e
playa (o la ous be lé JQSOOMpdne\elfau%ﬁjéﬁiiefﬁhr}gtg;-s
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ra), oue confia inocentemente en un individuo e pre-
tende ayudrrle, tiene que mmorir, por el error de haber
cohfizndo en un sujebo que no vonocia,

-Un lpmbre de aproximademente 4% affos, bien vestido; con
uh ruto 1lujoso, dueflo de una industria, es bueno,; vero
por alein nroblema interno (familisr) viola y sesesing,
pero no puede morir tampoco, entonces serd cpresado.

~Nos jovehes,mal vectidom, musrosos; grefludos, borrachos,
giempre “molestando'"; to pueden ser buenos, siempre tie-
nen que estar creando pfoblemaa, estod pueden morir,; pe-
ro son aonresadds, ye que los errores oue han cometido
g0 por motivos humanos, personales; explicables,

Ebtos modelos contintdan el modo de vida pianteado en
el primer uivel -~todoe low conflictoe son personsles, de
origen intimo, sin ningune relacidn 2on lo social —, pero
gon nuevos matices: la bondad o la malded protegen o condenen
irremigiblemente al Lombre; sefinlan su destino, La Londed o
le malded adquieren tree caracteristicasi es algo congénito,
naturdl; no depende de circunstanciec histdricas. Letd relaw
ciohedo con lo familiart los buenos tienen buenos v nobles
sehbtimientos naterndles v moternzsles —la anciane gue va s
vigitar a su hija y oue vio & los jovenes con la dama (ase=-
sinsda) —-) o sentim-ntales cercenos o lo funmiliar—el surgens
to oue do conse jos a 1a joven dque sube a su aubondvil. Los
malos son 1oB aue viven en un mundo oin familim, puede gue



‘ . ' ~149- .
hustd Bin sentimientos —el ctmso de los ;dvenes mmleantes —que
.0t se inmutan por el esesinato —el cago del hombre de nego-
cioc que todh s maldad se debe & la conaratidn de su familim =t
ge exnresan eri dcomportamientos y costumbres concretas bien de-
finidad-—Vestir de mezclilla o con ropas '‘corrientes", andnar
prefivdosy beber cerveza, sacar navajas, etc.,—, en este es-
- gueme no entra cl asesino, ya tue perienece & otra 'cluse"; ¥
por lo tanto no puede ser tun malo nunque asesine, pornve el
-recuerdo de gu hije 1o hace szor como un hombre con sentimich-
tos paternales.

En el primer nivel re sresnta un aundo cerrado, in-'1 
cuestionable, con los desajustes de origen humaeno y £éc 11men-
" te previeible &1 re cumplen alsunas hormas. En el segundo hi—
vel ya ho cambirdn, existen modelos para clasititer o los
hHombres en buenos y wolos, sepin sus relaciones familiares y
nentimenteles, Esta clasificacidn deternine su destino, que
ge manifiesta on algunos detalles y comportamientos tinifice-
dos, La Historia,los relacioncs socieles de produccidn, "la
lucha de clases", no cuenten pera nada. Los modelcs y esoue-
mas en que actiun loeg personajes von nbgtractos, "puigtdri-
cos como su modeloat es un destino hecho, ye definido, gue ellifﬁ’
individuo e jecutn; ncoohziruye y vue denende de. su univarso
sontimentat v 72

Lo ideolé?ico se encuenira entonces en este seguhdo

nivei; en la concopcién cerrada y abgtraucta del hombre, *de
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la docledad y de la himtoriam, que en reslidad ho es hidtorias
siho debtino."(172)

9,3.3.A011iBis Bstructursl

Bl copibodio estd estrutturado sobre dos riveles (o problemas)
el primero es sospechas {violadores-esesihos)=bdsqueda; y el
segundo, blisqueds B¢ 4n 8dlo hombre {rsesiho, maniftico se-
xual).

D2 tal formm, el episodis se nuede dividir en dos par-
tes harratives, en el wimero se recolverd el de los doepe-
chosog (primers parte) y luero se r:csolverd ol de un bolo
hombre (serunda parte), se puede decir entonces our la bds-
gueda Be da en dos uiveles,

Bh 1a PRIMERA PARTE el tontlicto centrsl esy 1la bus-
gqueda de posnechosos violadores y tsceinos. Bate be sriging,
pbr les mujeres cue piden que las "levantenM, que eotdn des-

protegidas y que no cscuchen los conse jos de la policfa, En
un pirimer momento znerecen dos Bujetos (jdvenes) que molestan
4 utte mujer en le cverretera cuando ze le averia cu adto, en
esto apearecerd otro individuo que la protegerd de aguellos en
ese momento, arrance el automdvil y enel trayecto le contard
su problema (separacidn de su familie, esposa e hija), més
sdelante la violard y 18 esesinart., Los sujetos (jdvenes) se- ‘,
rén aprehendidos por las declaraciones de una teutiro (enciaw
nn) oue de tasuslidac pusabe por ahf, Uno de ellos dird a 1la

policfa oue dejaron a la mujer con el btro individuo ¥y pro-
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porcisne detalles para la bdsouedn. Bl policia busca solueidn
pof medio de un mecdhito que le exulicue cdémo podrie dHefixiar
a?aiguien dentro de un automdvil, pero no se encuentra 1d go-

Lusddn,

; purante e! desarrollo y solucidn de este confiicto se
presentardn scontecimientos oue neda ticnen oue ver con el
mismo y cuye forms de presehtarse hace referéncia o relaciohss
extrhafing 8 s evtructural tooue del clexon del carro de polia
efnt secretaria cue habla con el Hsesino; imaren del taller
mecdnicos vigilente aue gornrende rl csesinoj cuando el ser-
rento levanta 2 wne mujers escenn {ntima con la mujer policia
¥ el sargento; escena intermedia en la uwurehensidn de los su-
Jeton (jdvenen)) alpunos didlogos don la ancirna testigo,

Ia relacidn irdividvo-sociedad sdld ne plantea en rea-
lidads cuahdo spnrcce le recretaria; cuendo se oprehende u
utto tle los Jdvenes en le calle} cuendo el asesino & corprens
dido por tm vigilentey » la srimern escens cuando a la dama'

g le degtompone el auto ¥ lar escenas del taller mecénico,

Pl segundv nivel —blroueda policisl —ee desarrolla eh _
dos escenas: le psersecucidn policiace y el tratar de resolver
el homicidio por nedio del mecdnico, B

Se puede observar nu la estructura de todo el prograw ;*
ma wotd monteda scbre varios presupucetos: ouc un tonflicto E
sietpre se renera porque los jdvehes no atiehden & los vonsp-
jos de los adultos --recudrdese el didlogo del aoesino coh .

i
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Nancy Welece, aldecirle oue par qué se ponfe en una posicidn
tan "vulnerable® y el otro didlogo del polivia con la mujer
que 41 levante —y vie se originen por problemas netamente
personales (no bry trelacidn ton la socieded) y que €stob se
pueden resolver i 3ze conffam en l& nolicfa. Para que la ee=
tructura pueda desdrrolierse, los individuos tienen que ac-
tuer de deverds a las exigenci<eg d& la misme, y ns semin a
la 1d4gica ihterra de los personajes —e jemnlotlos dos sujetos
oue son delenidos por nure cesualidad ¥ luepo uno aporta dnA-
tos sobre el pogible asesino son para que se siga desArro-
llendo el episodio; existen escenas en la cetructura que no
astdn releciohudas directamente sobre el corflicto. [stenal
que se poirfan surrinir y no perderfv nada.

irte Wl4imo ceneclo ruouiere de unia mevor exolicacidn,
Fntre 1ns situaciones cue me presenton extradias & le ebtrute
turs soni I'rimere, el toaue del clexon del carro del policia,
gue hbce ver aue estd muy molestn por ese amsesinato, lo cusd
relaciona nfectivamente al escrectador con el policia, ya que
dste erp un idividuo con muchos sentimientos; segunda, la es-
tena de 1la secretarie con el ssesino. Estr es para sumentar
el suwpenso y »l mismo tiempo que el egpectrdor se identifis
aue con el personije y se relrecione con &1 —cs un Hombre de
hegocios aque lo %tiene todo, pero cue le hace I'nlts carifio.
Tercéra, in imigen dcl meecdrico nue jamds resolvio nada, pero,
que veen aue €1 e preocupe por investigar --relumcionan al

'
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especiddor con piptas felsas pera montenerlo en nuspenso y
frente a1 aparato. Cusrim, el vigilante sornrende el eserino
tomando une cintn de pegamento bare enviar a su hijz algihos
tosae ~relucidn efectiva con el eepectador, Nuinta, el sorpen-
~to (policfia) cue levsnte e une mujer ¥y le dt conse jos pnra
aue no pida “wvehtnnes” en la calle. dcui el menceje cstd di-
rigido directanente al eppectedor, aconteje = eve hijos seflor
padre d2 familin, no sen que les veyen o violar, siempre hay
sujetos malos zn le calle y lu policfe no puede andar'cuidan-
do =~ todor, ademes no sBe les nermite 1eventar»a‘hadieg sof o
pue £i Algo le neep a su hija es clilra de ¢lln, 1l: policfe to
tiene nedo oue ver, foméniele nue eccuche 1z nntan roﬁa" de
les "noticizs", Sexta, eccenn fntima entre 1a mujer volicfs y
el sarrento (ella con una peavetia bete gue deja 81 dscutiertn
lzs extremidedns inferiores &n su tdtalided —torue vrdtico ),
2lla 1o atiende o ¢1 y le dice gue no trate de suncnr @ la
pente tta eso siemnre sucederd (violacidn y homici@io). Aguf
s¢ presentn el meneaje ol espectador, los nobrue policias sue
fren mucho con lo que sucede, pero eso tiene wue sepuir pasan-
do y su trabajo es sdlo buscar ul delincuente y «i tienen al-
cin Yerrort en culper e slpuien es cue "son humenne', Bptima,
en cuahdo uno de las sujetos irata do estrver y toma de rehdn
e una jovencits, La relacidn ke gue montiens la otencidn del
espectador y le dice ya vez edmo no nos eouivocunos, date ns

malo, eo cnoox de hacerle dedo a Una niFnu-pero nm pureE Ccow
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sualided aparece un verro oue wmredrents al melecnte ¥ et dete-
nido. Octave, eete escene es retomuda heste el finsl, norgue
dehtro de la misma se oresentan elementos extrafios: lu ancia~
he tiene aproximodomente 60 afios, la cezetivncidn de los pujes
top fimicumente;, relecionrn directamente ol esweciedory incul—,l
cando ¢l sentido del deber versonel ante lo policia, de jan
claro due un individuo se suede cutelorar por eus agpettos
" i{sicos externos =vestido, rrefiudo; mugroso; bebe cerveza,
glc, -« decinog que prries de estz escena vetdn dirigides al
especludor tinicamente pare osroportionurle pzutac de conducte
due éste deve sepulir—distingnir a los maleantes rue pertene=
cern o una "clase" —, re 1o dice lw‘n?rPViencia, unn pobre y
misereble cncimne tegra, ~uc su hije trabudﬂ
wjde girvienta? — nora wie trmilic de X eiuded,

Ye ha plentezdo tne doble ectructura, unz on 1a due se
resuelve el probleme; biicnueda de eosnechosos y otra dirigida
directeamente 8l espectedor, en elpuncs momentoe nara definir
al personaje segdn esoteras conneidos, o pars desperter dudes
sobre el nersonaje; o pura informar sobre ceracteristicae de -

tin pe¥gonajo o grupo.

1o importante de esta estruetura, es due lo estrlcta-v
mentd policisl, la blsateda de. LOB sujeﬁcs ¢s ve*amen%é Be- ‘
cundario, gdlo &l Tinnl de catn;prlmera,parte se da lm peiae-”f’
pucidn ¥ la aprehensidn, gérordurante‘ia mnyor sparte del epi-‘

godio non olras eccenns mée bieh dirigidas ol esgectador, pas
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ra que sge forme. julclcs y critevioa Voo iniarmo ﬁovre 1aq
calidndes humatics de los~policwds. del me
hes mrleantes. ' sl

CEGUNUA PARTE, unn vezr ~.ie iOb ma]eantnr hen Bido
nnrehendidos, le primern perte del LOnfliPtU nued aoluCiona—
f‘dn, a pertir de eoui se reneran une ser1L de pistay peru en—
-gontrar ul verdedero reedino o—"eu lﬂ'buqqundn de un eolo '

hbmb:e {veriadaro asesing ) 00‘"xerdnse a encestitrary lh doble'

cetructura anrliatde en la n11mpra ppr*e. Une 1fh~a estructu~ .
rul dirigide a resolvet el conf }ic o y otra relaoionada c

el eanectudor.

La urimera, awnquetti ﬂe mv:cuuA‘siUno noliﬁiu] ﬂier~r

de imnortan01n. ye nunf drdﬁrn ostan Biem—

pre n la mano ¥ ue Van dnncubrwendo"anilmén*e»—murva del ch-

tio, crabodorn; Vi ilanhe an*go, eidy hasta 1legrr 6l mo-

mento anortunos wlﬂnbros 1un 1o, humcnn}»o humanirmo de ia
junticin —es pucsto de rel:eve, en n] cneo de telefonemns que
recilen sh el departamcnto de xolivfe, en los gude Be muzstran
amables con el piblico ouve tiene prdblemus.VASL, tanbi€én las
eycenas del beesino con otfa jqﬁen éﬁe stbe al uutomévil. le
irterrogu sobre su vida‘bafticulﬂf (como lo hizo ton lop
otras) habl dndole con v tono pnternal. 1n nmujer ze descsnaxe
¥y 8n wn force jeo se abrn 1a nuerba ¥ ga6 al ﬁUV1mento, elle
sdfru pordque tuin ente cnn vidu, nero Pl no ne preocupa tanto
Boi 9116<cstn‘éa el contrsste enbre lu deﬂhumuniza(ion de ap-
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te individuo sin sentimicntos en ese womento y lo hunano-se-
xurl en la pregunta de le mujer policfe cuando es encontrado
el ceddvbr —;f1d violada® —. 56 encontrard el huwicnismo de la
golicfa sh ia ¥ltima escena cuindo se vaptura al csesino oue
8l sargento le dicet "Vauos sefior Mills, ectoy habldndole vo=
mo un amipo de muchos afios": As{ tambidn le dliime escenn del
epflogo due ed ne’umente pare regnltar log velores humahog de
los yu menciohados arentes policiacos . o

Lo sepuwnda 1inea vvtruofural la que eq4‘ diripide die
rec¢tomente ol nswectqdor, ge ehouenuran Bl NS diSUau félsas'
gue hnoen duiar al egnecladnr -el caso del vLFilehte de 1a
nfmica iillsy oue no sate ‘eudl ews la Voz de in grobadora; de
qui€n nodrfa ser el curro; ya aue son-dos hornanos ¥ los dos
gampran un carro ijnual el mismo d{p —~parp montenerio en BUB=
penso frente sl aparato, La mujer nolicie (oue en este epiSO*‘
caal no actbud, més;ggg;gn algunans momentas esnecinles para
recalcor la violaciéh‘y el gexo) que aywiz & 2trantr gl sse-
sino en les #ltimas escenms; es pare hacerle ver al espectam
dor aue ellna ec toda uha heroinn ¥ no le teme a nadh, pesando
por unas boderns llega al estacionamiento —nero antes le di jo
¢l sarpgento "uwin herofsmos! (esto es unicoaente pare recelear
aue ella es 1o herofnu del programa) —donde va & ser atecada,
Oira escens dirirdida al egpcetedor eg 1k de la detencidn del
asesino-“Vnmoe pufdor hille; estoy habléndole como un amigo™ =,

le dice el telsvidente nue lob policims son buenos y de nobles
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sentimientos, Il eoflogo es para que el espectador se dé Cuen-
-te de que ellos ~los policfas— tienen razdn y nv se equivocan
. Bon algo asl como “detectores de mentires" y '"prestidigitado-
rep"-la joven cue el sargento hatfu leventado en alguna ocaw
*8idn y le dio conse jus se encontrabr pidiendc osue la levanta-
ren, Relucidr con el eupectudort ne hay solucidn, las cosas
tienen que sepguir isual, no es vosible el cuwmbio, la rESpOh-
pabilidad de ellos zotd sdlo en advertir yu cue como 1o dicen
ne son “hocedores de milagros',

Sintetirundio el mndlisis de le estructura de 1 sopun~
da parte del espisodio se llesc a: hue los datos pars encone
trar al hombre —blsguede — pe dan eslabonslomente ¥ en los mo-
mentos oportunos; ce nresents le estructura en wl wiveruo té-
rrodo, donde la felicidad depende del grado de integracidn
del individto con su nvcleo famillar y afectivo —obadrvese el
epilogo oque es netamente afectivoi "“me gustaria llevarla con
sue padres' --jusi, €l episodio no sélo es para tesolver el
conflicto sino tamnbidn peore dirigirse al espectador en dog
sehtidost orimero pars nue €ste identifioue a los nersonajes
gsegih modrlos reconocibles —fomentendo o cresndo pautas de
conducts —, segsundo, para so-tener el interds mediante pistas'
foloas para la policim--ya quo el espectador sabe quiéh es el
agegino desde el nrimer momento. '

"9.3.4,Conclusidn General del Npisodio . ;vﬁf

asi{, con el uandlisis de opte segunda parte y con les COncldfﬁ‘]-J
’ g




w1hl.
piones de 12 primera, se nucden obtensr conclusiones generag-
lesy due noe definnv cdmo el episodio concibe & la sociedad,
el individo ¥ cdmo se establece la relacidn ton el especta-
dor, v

En primer lugar,VQS‘un'dniverao cerrado, en el tu=l el
individuo —su psicdlogfn-;rv las LircunstanCLEq otedecen a
normag 0 ecsrnuemng exteinos para nve rau€l logre su toherendia.
El tniverso se erma coh Fﬁaé'en,esguemas formales o ra oue =@
recontorcdn nor el esnectn dor‘ Esé'uniVErso va a decir sus coh-

flieton ¥ sus sulyciones vrnorfﬁitimofque ze vg a entragar:

comn mQTCﬂnblﬂ-liBTD pzra Consumir ey diperiree sin hecesi«
dad de chnuliear ni nensar Lduieraa’ ‘

Fn eate uJiVG.
dio —que . ge preﬂqhka:J‘
cial se vuzlve séhéiiio

ma simple —problemas

milia,

Al Qrmarse uh'un1vnrso con esouemas'simples y rebono-

‘cibins con una it gnzfibaoion, eé nara aimlePicar las cbvonsg v
deno+~r asf una cohcepctoﬁ simpln de 1a socicdad y por otro
indo comuhicnr cocas o concapton aimples (mxniqueos).‘ _
ube.universo uie ge dicb‘directamentc, aquel oue eXw
ﬁreéa directamente sus'deéaﬂﬁéteé vy formas de resolverlos, se
tambidn pere ezoresar une cencepcidn simele del wundo; pero

asf es hoger todu cepucidad reeiohal, cs concebir cue ol ce-
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pectador no puede comprender sino lo ouc se le dice directo-
mente) yve nno ep cbyaz dé dicernir eobre lo que se le preeen-
RTY

Anf 1a entresr de ese universo es Como uha mercancia
due proviene Ade dos fectoreey Primero, se entrege clpo reali-
vado —tetho —como producto liste pere el consumo,; Y& gue bug
e8quemae prefebricados y cerrados dle 1o convierten en algo
conturible inmediatamente oculten 1n verdaders realided y su
propio nroveso de sroduccidni cegundo, vs zonstruye pbra gue
el espectindor mantenra el interds a 1o largo del episodio. .
Bgto pucde renerelizarse pura todows los pro;ramas;'ya tive los. _
progromos sc reallzan porn dlie la cente los VGé, perc el mahe
tener al espectador mediechte pistas Falsas oue no Uiehen que
ver nadd con ol gonflicto y su deserrdllo, es para nentenerle
Yhiea ¥ exciusivamente peredo ol 4televison; zef se justifica
le ventn del programa y el paeo de avisos comerciales.,

La produccidn ideoldrica mds sutil del epicodio es
aouf donde se puede encentrart bn une concepcidn del mundo cdu
o olgo cerredo, nredeterdinede y armdnico, ove aungue exie-
tah conflictos regrese ciemnre a lo ermohiz ¥ en 1d atilizee
eidh de esquemes fijos para ex-licar la veicolesfa ¥ cerette-
rizer B log ncreonnjes. Se reduce todo 8l univerzs o un campo
personel y familier donde se explitn tHnto el origen como la
polucidn do los conflictos. Esto es propio del Estado en el
modo de pfoducciﬁn canityiista ya tue la familie funciona coé
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mo un "mpareto ideoldrico de entado® coamccionando y propor-
clonando normes de conductn ——iradicionnles — pare que el eigw
tema pexrdure;unf comn tambifn vl heblar de los personujes
proyectu el individuslismo hependo ec{ 1ok releciones pocisleo
de produceisn y lag fuerzes productives mue ce 1o oue deternl-
na cn ") time inmtencie® 1o suserestructurs ideoldpica, vor
1o tanto con esto niepn que zca el "per sociol 1o oue detor-
mina su concienelnd nl fomentar due bodos Loz conilictos son
personales ain relucidn con’ 1o’ sociul. Por vltiimo, oncubte 1la
lucha de clnaes gue es el mo%or de la hibtoria, efirmando que

todo c8 deetino, todn eg az vr, y touo e cotuaniidad: Y por

Wtino, uvo conclbb a 1@ comunidacion cord unn simnle me reoan-

efn tue 'J oonﬂUmL1la reprouubliﬁ 1o jnedlorln domlhahﬁa;




COHGIUSTONES |
En verdad que 1z luche de claos ce ceda ver mds notoriﬁ y un
comunlchor grafl o no. nunde Ve rma necor cxeg 0,10‘ ncontoc1- v7’
mlnnto OXDlICPndO cloﬂ nor Antoﬂo¢ cudaco~,'o mntodos nne"xf'
aolo bennf1CJ°n snios cu"atoc, por es 10 concxu"o u;e con logﬂ'

'covccpto“ “OUL ut111uedo -—lo'. J mftouo dl&lb uLCO—— y aue

json *Oc 1eg1t1moa Verd¢dcr9monhe se‘nucde‘tratar a 150016—.f1-
dad - desde el

aunbu do v1"t1 real Yd uuﬂ dd'otrﬁ~forms como

8 h1 vis

L proceqo dv'nxvﬁU001on, on hl aeve er hl ;orlco_j

(por'algunos

ldcoﬂo"nu bur"ue cs\ no VE”HLL& u 11 ,a,que{

uciorma lﬂ renﬂtdwl A] dar une imﬂvnn Talea, e engaﬁa al

ger hwm

4nconcicnciq;7

0 "0m1undolo en cl 1nber1n10 de 1v

mqneneib;ﬁ

udeué '~s,clff en GLVprnn PVIBO de

dog de nzodu061on),; 1cmn10 en: el seno: ﬂc lo v1eJ0fﬁ

ceustando 10 nuevo, por lo tun o se puedv ueclr nuﬂ*vsto (o ta
pazando encﬂ modo do nroduublon C nltﬂlLbLa,ry sus ins tnuuc1o— 

nes son crc%dqu oara &nl"u"u rdnx 10 JntLTLWVS dc nu‘“ncv do;,

minen en ollw, a. 1n ven un organo dg,Opre51on para”'
GXplotJQa" ' ‘ :
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para lo socieded o nnpn11VO nAra lu mlﬂmﬁ. he un instruaento

de tvanﬁlormacion ﬂOulul fe que uo“ su alu~nce y oodcx de pe=

netracidn eﬂi po” 9nc1mq da 0\r0° mndio ﬂu comunic"01on. St

noder de ehnirtcion cu1+nra¢ e'”' V”CIQF -rre~A

tubrr1 valoree GO"l?lQS, FoninL*a n»t’unuﬁ

,lc conuucta, LLU

'wmanto

Gemo poder de conutrol: Ld“PicbiC un 1nnui

) 'VhliO&
para 2l el asn !1om_1n:;an1;e B n'homl o)

dud 21 1r11viduo; 1o’ VaCLE db mv

oL uéqudpn de un; ccnd:cmonvfoﬂiaT

“desting mie el dc m091f1cwr'o ¥ lo en

‘y,grrdlenuo noco e

i

poco, u 1wenuLd

" I’f é]evl Srojuga do un pmv?’ tan imoor—ﬁ

.LantL onmo fu'nte de LnformmCLun‘j cultura pOﬂuLar, no puede

st ulr suﬁeta xi libxe Eu{gO;COmcrcial, ya-cuc 1& uiiusion.de

‘informaoxon ns es una,cqmn]e mercuncf{n que e nIroco dl méjorv

nostur e e’ merendc nuc a0 h 136 11amnr ”L bre"<

s

T5e debe n;oyicxar, une nartlﬂva 1dn “cuxilurade de
105 dl*vvcztnq "ectarhs sou =1eu; pero nve ‘no: andPeZCd como

n]po ccldentol en una nroiram301on dise'qda umllﬂicralmente.' 2

aino cue l~ ureucnu;u ‘gea- permahen+e en ld oricnt cnon del
medio; E
.1 Dst

01onea d= clas “asada—ﬁn la i

muchas veces a uwherm;nados 1ntorvcns'f s Qlfg'c-:§1asesilg

la 5001edm4 or Cd”ﬁdo 01 pu“blu parfncipc en‘su organléacién,
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‘cuando ol mismo Retndd promucva la nerticipacidn de diferenw
tag seotoren —-universidadees, sindicatos, partidss, ete, — eh
la ¢reacidn de programas duo concienticen al pueblo mexticano,
que eleven su nivel cuitural ¥ tue 12 den lag bhasee nara tranes
tormar log medios de comunicacidn, Zstos progremas nodvinn
utilizorse en el tiempo duc se le p2ra al Lstado en coda uno
1e log canales, Lincer efsciivo el tiempo fiscal eu hovarios
degtinudes o cdiucaci1dn extraescolar, edusacidn embiental ¥
gocivd, o wrosremas aue cepaciten en las tecn~qu ¥ oficios
necesarios : ver: los clases oarnonln"s; id= obreros, ste,

Al resrento. °1 DEGUG RAY tiene como parte de sus obdba o
tivOs wan reanuestg.npera*ivq~ no solraeiite como licencinturn
con un elto nivel de tecniiicpcioh ¥ efﬂutiviﬁad tumunicativa,
sino nor cumntu lo oo connatural‘y en.furma priorzmaria al
subsenar tn le medida de lo poslble las necesidades aue log
orponismos educetivos y culturules oetentah; Lot canzles idéf
neos para este electo serian ?orruﬁa purte 1unn mayar ihter-
vencidn en los progromas de divulgocidn universitaris de la
UNAM ¥ couvenios de coluborecidn con el orranismo uwrevisto

~ 14 Sevrctaris de Gobnrnaciéng me reliero e le Diretcidn
Gencrol de Redio, Televizidn y Clhemetdgraffa. ‘

Se podrie decir cue'cirexistc une felecidn “stado-tes
levieidn, vue s cuode tf'zmﬁ'ofmér en uociedad_televi=~16n,
por la rezdn de que la vnvieded esta cohsbitiida por indivi-
duos-atelovidhntee 0 no-u y a) 1a vau constltuVe ala eociedad,
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encontrdndogse en unn relacidn dialéctice. bn ests socicded
cenerely dividida ob clases; sobresale una oue es la oue tra-.
tard on tydo momenlo y on nrimer lugrr de rerroducir su tapi-
tel y continuar el sistemma, Para que esto se d€, va a repro-
dueid su iduologin a trevde de Loz midioe de comunicacidh
—televieidr an nuestro ceso— wor medic dd contenido de tus
L programas ¢ Los menssjes publicitarios ouedendo asf la tele-
visidn el servicin de 1la clase dominnntcs

" Im outlicidad podrfa funcionar en- este momento para
fortulccer g eector hacionslista que. COmbqta a 1aa transnc»
cionmles y sus filioles.(pero nnbiendrfﬁ ouc con osto Ho e
anoya‘a la burruesina nqcionalis+n sina Como Un pProtess pera
el cambia), erd nccesario credr meCuninmos yte regulen le pu-
blicided, cue nierdn sus efeotss a;iEnan%eﬂ y deformentes y
cumpla wna funcidn sacial, cuu 1o ee ifitroluzéa un menoeje en
lo# medios a trevds del bombarded constante, sino nor la cali-
~dad 'y verncidad del memsSaje domo productor de efectoss Util
resultarfz crecar un plen de desurrollo econdmico de cmuleo y
produccidn recional, un noder de compre aue irrigue & toda 1nA
poblacidn pere sue 1o produccidn sutisfaga las nececidades de
lag prandes mayorics oprimidad y exnlotadas, Poruve actualmen~
te como se difunde 1n publicidad, es irruacional ¥ provoca wuna
cconomis ce derrochs que para el pufs tiene efectos socinles
y econdmicos nocivos.para el desarrollo. La televizién, al fo

mentar y participnr en este tipo de publicidad, ertd Al servia

>
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cio de le ideolosfe dominante coadyuvendn « crear una féloa
conciencic. Fern no hay cue olvidar cue lo miema televigidn
ge encuentra inmergn al seprviecio de vez 1dsologfs; ol ebtar
monopolizeda hor unos curntos canitaler 'Hacioneles™ y con
intereses ctondmicor tronsnacionales, por consiguiente con -
intercoes i7voldricos externos que se menifiestan en le vro-
pramacidn de setics importodas, .

lesnecto o los contenidog de los”propramas; ccton sont

ennjenentes deformadores y aje nos la' necesidaduq y a los

veloresd naoionql#s. Por ¥E0 unw soluclon 08 no edlo reducir

log programas exirenjerosy 51n "fiaclamou,an%erlormente,

crear una UrO{ram!"LOn lovdl”y reglohql e rvsponda 8 las
necesidadec de La poblaoion_

eaicnna y desenmascqrar el arma

retdricn de los oonceﬂion rioe due us 16 "liberkes de exXnre~
nidnh, arna iduologica que ae transmlte vor 1o televisidn va
que auien: qe ompresa en este mudio ee la clase oue detonte
~los. mndios de produccion ¥ a,la vex el poder econdmico

Db los puntos n”lncin’les con 1os cuc se tiene tiue ,
acabar v8 con la dependencia informative; uwho de 1os factores‘
oue mds incide en el desconocimienio de américa Ldtlna. Bl
habitente de lidxico, sabe més eceroa de Furopa o low Letados
Unidos que de cirlouier purte de Lotinoandricesr La televisidn
mexlcana estd sometida e influencius extrenjeras en lo tecno-
ldgico, en lo informative y en lo cultursly Lo son como se ha

viato una gran parte de los programes oue se difunden; ajenos
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cudando no contrarios & nuestras culturzs en sus tontenidos.
Por ego es negesario la capacitacidn de personal treativo aue
me jore la progremacidn, de scuerdo & Llas necesidedes del padis,
dde pepa armondzar log finec educativos, con la ameniced y el
etractivo populer del cusl ee vale ccte medio pora mtrher a
lag mayorfas, Ye no se trate de meeificar a los individuos ni
de conformarles; como lo hace ln ideclogia dominante a {ravés
de 1r televisidn, se irata de ediucarlog, de cuz totmen conclet-
ciz del liar que ocunan dentro de i socicded § de la histo-
idt comv seres roclales; , 7

Queds tambidn clarn cdmd & través del gndlisis de contew
nido de lob progromac ge desenmuscara la ideologia aue se tra-
ta de ocullar bnjo.los ruiones de los edicodiosm como olgo 14
glto, tomo tumbidn 1lus imdgenes que no corresvonden ol desa-
rrgllo del mismo pero cue refuerzan le ideolosia dominante,

In sintesis, nodemos decir gue cxisie unz clera cone
fluencia entre programacidn, audiencie .y publicidaed, asnecto
que tivne indudable gignifizecidn ere proceso de la circula-
cidn de lus mercanciams y realizecidn de la plusvelfa.

i1l problema de le munipulecidn ideoldrico es bastante
notorio. El hecho de aue le televisidn ses consumide en elew
vad{g8imos porcentsjes por la poblavidn femeniha durente la
mayor parte del @fa y ton notanhle énfasis cuundo se transmi-
ten telenovelas, sc conctituye en un referente empfrice de

indndable significacidn pgara wbordar 1o importaneis ¥ sleaofie
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ces de 1n funcidn reoroductora de la televisidn considerade
¢omo rwarato ideoldgico de dominacidn,

Lo televisidn, 2n cuanto emrrvsa canitolista, resulta
ser sltemente renteble, ye gue come se ha vieto en la inforw
macidn anterior mene ja cifras millonarias que son indioativds
de la cruciol importoncie cue desemveiiu dentro del mistem&rf o

capitalista y now consipvients en la reproduccidn de le idet-.

Jogla domiuante. ; , R =
La burguenin uuilizw loa medios de cd vhiéac16n pard
cle jar sl ser hiumano de ln réalidnd,Ade'ﬁna realidad que soio -

;Vtenicndo gl 1ndivi~ :
vdauerob pfbb*emos. Abl;

of bene*icm;ﬁra 1a claae

duo stniso e 4morcmente d

todas las n~t1buc:ones eaten mvtiiddas para servir la clase

dominaﬂte; como ﬁclevisa‘SA; ouﬂ funcionﬂ hara el mismc FrUnoﬁﬁ
junt

del cwal orma narte;

con lor intereses trananaclonalestvf?5‘
yue rbﬁreunhtan. ‘, ' _ :

Se hac; urgente gue’ el ser hummno torie ccncienC1a de SR
llo nue actuaimante suceﬂe Gon los medlcs de comunioacion mé=
siva; pnra qie nqrticipe eﬂ ia transformacion del. anarato

enaaen e Lo idéneo en cue él pucblo nart1cipe en la cl@boa;5: 

racidn de loe ‘yrosramis que le son suministrados por una b’a L
‘Be hurgueba. ducfia de losvmedios.Qeicomgnicacion (¥ & le qu‘g?f
de 1os medios de nroducci5h),"due'maf6ah lee paubas due el -
pueblc debe sevuiv; pars evitur BU derrumbamiento‘ por lo

tanto 1a ‘olucion no es hncvrae de utiz 1declopia (como im
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burgucsfa lo pretende); 8ino touor “"conciencis! de clase; que
sustituya a la "relst sonclercin' cue es la ideolorfn,
rueda ou{ comprobrda cdmo loe ncﬁios de comunicecion

mesive nersiguen un mismo fin, nue eg;, tlde {ormmr adenhtos

adoctrinando y enajenando al individub, pars oue €este coadyu- .

ve = los intereces nefeetos de la clasce explotadore ,
88luo reste decir, oue el hombre uuL ce da cuehtn de ﬁu~

propin erajenncidn y:luche orrnnivadamnhte Y con conciencia

para ecabzr con ella tuhto en cJ

nmémo cumu en 1n viaa real
practica, es in, en. nl ‘mod.o de produCC1on capitﬂlista, la ne-
gocidn del ser humnho masificodo. ¥ oosifiCndo, yu due no ver-
mi be UBSinantC que re 1e ecté moldéando wu ULSLJHO&

1 camino Hoeia olfe 8 inVestiraulonaa gobre la televiu,

oidn eetd abierto, fulte muche por hvcun como nor. egemplo(¢ﬁ

onalizor lu televisidn cetatel y; dentro de 1w comercial;‘ﬁEQ:Q
cer el endlisips de wn progreas ate complemonte el de cchtori~fl
do, cstos comnlementos gerfan: ondlisis de miis 109 parm obser~
var de qud forma ihiluve en el esnectddor, api coma tambiéh
andlizis de legtomas de cdmera, Con todos ectos estudios, se
verf{a con mds objetividad los formas de manipulecida vor par-
te de 1a ideologin dominante, También foltan estudios exaus=
tivoe sobre los nvisos public1tarios, spobre el debilitaniento

de lazos tradioionalea. sobre la formaclon de c*tereotipos,
etc, ‘

Asi como estos »nﬁhﬁerables temas;que al ser in,f,f‘
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vedtifndos nos darfrh wnn imugen comnlsota de la televieidn, ¥
de los mecanicmos gue 1o tlare dominante usa para trongnitir
U ldeolorfe,

Lbe todo 1o ohterior se sigue oue al oxistir tha rela-
cidn Fatodo-televisidn, gue re nuede cambirr por sociedsd~
telo¥ieidn por las razonee ya exnuerctas; adlo con une trense

. formacidn de la mociodnd hodrd tronsformarse iz televisidn,
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ahdfu Baoy “normal', Lo Unlco one hepo es ver
televisidn y leer el periddico nara no ente-
rrrme de nhado, N1 un woso a2 le colle, Encerro-

do Bl peridéico es de hace una eternidad; lu

televisidn ni la veo =i la escucho ya.

fdica cn 1« mnnc N ch 1z tclev1sidn nrendide
~}(J OOn letra hxtra bold hegra de doce nithtos),
' se Ve que el +Lno amaba los medlns mds veratey

ffde camunioac1on maquas~

O DARIET WAUZANO
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