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INTRODUCCION

A medida que pasan los ahos,
el avance-tecnolégico y cientffico
crece, se hace cada vez mds impre-
sionante, al grado tal que repercu
te modificando, la forma de vida
del ser humano y de éste, entre si
y con su medio ambiente, ya sea fa
miliar, laboral, social o ecolbgi-
co.

En este contexto de interrela
cién dindrmica juega un papel muy
importante el proceso de la comuni
cacién. El progreso tecnolégico,
por estar supeditado a un marco de
referencia polftica y econfmica,
requiere ser consecuente con su
entorno y subordinarse a €1; las
relaciones humanas, comerciales e
industriales se desarrollan verti-
ginosamente dentro de un pafs y de
€ste con otros.

Cada vez, es m8s obligado y
necesario establecer la comunica--
ci6n 6ptima para alcanzar el propd
sito de comunicar algo, que puede
ser con fines econfémicos, polfti--
cos, culturales, cientfficos, ar--
ti{sticos y sociales.

En el proceso de la comunica-
cién intervienen tres elementos
fundamentales: el emisor, el mensa
je y el perceptor; dependiendo de

las caracterfsticas de cada uno de
ellos, la comunicaci®n podr& darse
conforme a las necesidades propias
de un medio ambiente cultural espe
cifico.

Surge entonces de manera evi-
dente la importancia de establecer
una comunicacién funcional, la que
puede ser verbal, escrita y visual
verbal por ser oral, escrita por
ser impresa y visual por ser gré&fi
ca y conjugdndolas todas, se logra
una sinergia.

Los medios masivos de comuni-
caci6n como la televisién, la ra--
dio y la prensa tienen un profundo
alcance, penetrando hasta los luga
res.mds recénditos de la sociedad
y su conciencia; sin embargo otro
medio colectivo de comunicacién co
mo el cartel adn no teniendo gran
alcance como los medios menciona--
dos, no deja de ser importante pa-
ra la comunicacién, pues contribu-
ye a la difusibn de mensajes visua
les y actua como intermediario en-
tre la empresa o institucién y el
pdblicc.

Consecuentemente con lo antes

.expresado, en esta tesis se preten

de demostrar que la comunicacién
puede ser m&s funcional, en la me-




dida en que se utilice la comunica
cién gr&fica; a su vez manifestar
que esta disciplina es a la fecha
aplicada, de manera deficiente,

debido a que no ha sido totalmente

integrada en sus aspectos estructu

rales y funcionales, lo que ha pro
piciado una disfuncional comunica-
cibn.

En el estudio que presentamos
procuramos seguir una secuencia 16
gica en el planteamiento del pro--
‘blema y los razonamientos teBricos
que nos llevaron a las conclusio--
nes finales. Por ello se plantean
en primer lugar los objetivos o
prop8sitos que deseamos obtener y
enseguida la forma de lograrlos, a
través de una serie de procedimien
tos que involucran la formd de de-
finir e integrar la comunicacifn
estructural con la funcional, as{
como el analisis ejemplificado grd
ficamente por medio de una serie
de cuatro carteles, y de esta mane
ra concluir con nuestra tesis.,

En el primer capftulo vemos
la comunicacibn estructural, par--
tiendo de su definici®n, abordando
aspectos generales de diseno gré&fi
co y semiolégia.

En el capitulo dos estudlamos
a la comunicacién funcional, tocan
do aspectos b&sicos del proceso de

la comunicacién.

En el tercer capftulo integra
mos a la comunicacién funcional y
estructural, retomando el esquema
del proceso comunicativo, para pro
poner otro en el cual se aprecia
dicha integracidén.

En el cuarto capftulo analiza
mos algunos aspectos del cartel,
realizando un esbozo general de
sus antecedentes, asi, como de sus
caracteristicas de tamano, conteni
do y ubicacién.

Concluimos con el capftulo
quinto, aplicando en el disefio de
una serie de cuatro carteles, los
conceptos y experiencias adquiri--
dos en el desarrollcoc de esta tesis




OBJETIVOS
OBJETIVO GENERAL

El prop6sito fundamental de
este trabajo es el de proponer nue
vas posibilidades para lograr que
los mensajes gr&ficos realmente
lleguen a la poblaci6n a la que
son dirigidos y se establezca una
comunicacidn.

Este planteamiento concuerda
con lo enunciado por el disenador
Ray Murrayl, quien sefiala la obli-
gacién que tenemos como disefado--
res y artistas para desarrollar
nuestra tarea, gue consiste en
crear y comunicar un mensaje, O en
proyectar una imagen de tal modo
gue estratos predeterminados de la
poblacién reaccionen a unos objeti
vos planteados.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Fundamentar la integracifn de
la comunicacién en aspectos funcio
nales y estructurales como factor
indispensable en el diseno grédfico
para propiciar su empleo.

Analizar el proceso de desa--
rrollo hist@rico del cartel dentro

1. Ray Murray., Manual de Técnicas, p.31

del contexto de la comunicaci®n so
cial.

Ejemplificar gr&ficamente los
fundamentos te6rico - pr&cticos ad-
quiridos en el desarrollo de la
presente tesis.



I. COMUNICACION ESTRUCTURAL

Al investigar las definicio--
nes que sobre comunicaci®n se han
dado, se tom6 lo que coincidi6 en-
tre ellas, y a partir de un andli-
sis se concluy® que comunicacién
es: un proceso social mediante el
cual se relacionan directa o indi-
rectamente dos o mds personas, va-
liéndose de un c6digo com@n para
generar necesariamente un intercam
bio de experiencias. Tomando en
cuenta esta idea y considerando
gue una estructura? es una unidad
en la cual las partes que la compo
nen se realcionan entre sf; deci--
mos entonces que comunicacifn es--
tructural es la interrelacifn en--
tre los fundamentos de diseno y el
perceptor para lograr un cambio de

2. Gyorgy Kepes, La estructura en el arte

y en la ciencia. p.II

3. Para mayor informacién consultar la
obra de Hans, M. Wingler, Los documen-
tos de la Banhaus.

4. Los seis primeros autores contribuyen
al desarrollo de la ensenanza de la
Bauhans; Hans, M., Wingler. ob.cit. y
los tres {iltimos son continuacifn de
esta escuela.

actitud consciente en este dltimo.
Es evidente que los fundamen-
tos de diseno, espacio, forma y co
lor, son los componentes gr&ficos
de cualquier imagen. Y estos a su
vez integran el mensaje visual,sin
dejar de considerar importantes
otros, como el punto, la lfnea y
el plano contenidos en los tres an
teriores. Por ejemplo: para que,
exista una lfnea debe existir el
espacio (fig.l). E1l estudio de es
tos elementos se remiten a la -
Bauhaus3 de un Mies Van der Rohe,
Nina Kandinsky, Moholy-Nagy, Joost
Schmidt y Fritz Hess; y reciente--
mente de Rudolf Arnheim, Bruno Mu-
nari y Donis A.Dondis4. Esta
escuela fué un centro docente que
integrd todas las disciplinas
pré&ctico-cientf{ficas de la crea---
cién artfstica®, se caracteriz6
por una tendencia te8rico-préctica
A partir de esta corriente se con-
tinuan realizando investigaciones
sobre el espacio, el punto, la 1f-
nea, el plano, el color, las for--
mas b&sicas, (tri&ngulo, cuadrado
y cfrculo), composicién de equili-

5. Hant M., Wingler, op.cit., pp.42, 43
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brio y armonfa® (fig.2).

1.1. Consideraciones Generales
del Espacio, La Forma y el
Color

Espacio

Para nuestros prop6sitos he--
mos considerado el espacio bajo
dos aspectos, espacio ffsico: &rea
o superficie del medio ambiente
(fig.3); y espacio pictbrico o gra
fico: superficie de un material
determinado (papel, madera, metal,
tela), en el cual se distribuyen
los elementos visuales. Sobre es-
te dltimo, la idea e un diseno
grédfico se materializa en el momen
to, senala Bruno Munariz en que se

6. De las obras abocadas al estudio de ég
tos, citamos algunas de ellas: Sint&--
xis de la imagen, Donis A. Dondis; Di-
sefio y comunicacién visual, Bruno Muna
ri; Arte y Percepcidn visual, Rudolf
Arnheim; Punto y linea sobre el plano,
Nina Kandinsky; signos, simbolos, mar-
cas y senales, Adrian Frutiger.

7. Bruno Munari, op.cit., p.39

FORMA

COLOR

ESPACIO
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sensibiliza una superficie al tra-
zar sobre ésta, con gis, carbonci-
llo, 1l8piz, madera, metal (fig.4).
Pero no s6lo el espacio es el re--
flejo de ese trazo o forma, sino
que fundamentalmente por medio de
una estructura de redes, proporcio
nes, tensiones se logra un ordena-
miento visual y ademds, se estable
cen relaciones precisas entre los
elementos que se emplean (fig.5a,
5b) .

Rudolf Arnheim® considera que
la forma y su ubicacifn es la mani
festacifén misma del espacio, y se-
gdn la geometrfa la constituyen
tres dimensiones. Una consiste en
la 1fnea que no define los limites
de una forma (fig.6); dos lo bidi-
mensional, con la que se logra la
extensidén en el espacio y por tan- .
to variedad de tamanos y formas :
cosas pequenas y grandes,redondas,
angulares y muy irregulares; tam--
bién por esta dimensifn se puede
distinguir las muchas direcciones
a las que apuntan (fig.7), y tres
la dimensifn del espacio correspon
de a lo tridimensional, ofrece 1li-
bertad completa y extensibn del es
pacio en todas direcciones provo--
cando sensaciones de volumen y pro

8. Rudolf Arnheim, op.cit., p.245
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~fundidad (fig.8).

El espacio grdfico y ffsico
se involucran en el cartel, prime-
ro como una superficie en la cual
se distribuyen los elementos visua
les, base del mensaje; y segundo,
como el espacio que ocupa un car--
tel en un lugar determinado(fig.9)

En ese sentido el espacio,
cumple funciones gque contribuyen a
la eficacia de la comunicacién a
través del cartel. Por un lado si
el color de la superficie donde
serd colocado éste, coincide con
el color que prevalece en &1, segu
ramente restard su impacto visual.
Por otro lado la iluminacién del
espacio estard en correlacién con
el tipo de material en que se im--
prima el cartel, se sugiere utili-
zar un papel de acabado mate, pues
si el papel es satinado y hay exce
so de luminosidad en el lugar, pro
vocar8 efectos de deslumbramiento
en el observador. Debemos conside

9. Géstalt, término alemln que significa
forma,. fundada por Ehranfels a fina---
les del siglo XIX, y elaborada por
Max Wertheimer, Wolfang Kohler y Kurt
Koffka. Hans Daucher, visifn artisti
ca y visién racicnalizada, p.17 James
Hogg, Psicologfa y Artes visuales
P.237 Rudolf Arnheim, op.cit.p.1l7
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rar también la superficie para la
colocacién de los carteles, cuidan
do que no haya contaminacifn wvi--
sual en el drea, pues esta contami
nacifn, le restarfa atencién al
perceptor (fig.10).

Forma

La psicologfa Gestalt? ha
arortado, segln DondislQ interesan
tes teorfas enfocadas a los signi-
ficados derivados en las artes vi-
suales y refiriéndose a la forma
especificamente, establece la
Gestalt, que la manera como la per
cibimos (la forma) no es en partes
aisladas sino como un todo integra
doll Adem&s plantea la posibili--
dad de separar las partes gque com-
ponen la forma para su andlisis,lo
gue da la oportunidad de compren--
der la naturaleza de la mismal?,
(Fig.11).

Otros principios que se refie
ren a la percepci6én de la forma ~--
son los de simplicidad y economia

10 Donis A. D. op.cit., p.27
11 1bid, p.53

12 Ibidem

10




de la visibn. Respecto de la pri-

mera nos dice Felix Beltrdnl3

"Es la simplificaci6n dada
de una imagen y lo importan-
te no es cuanto se elimina,
sino que se elimina".

Esto significa que: la sim--
plicidad no implica una cierta omi
sién de datos visuales con el fin
de reducir a su mfnima expresién
una imagen, sino dejar los necesa-
rios, de modo que sea clara, obje-
tiva y fdcil de asimilarse (figs.-
12,13), todo 1o cual, tiene su fun
damento en la economia de la vi---
sibn, que consiste en

"Una propiedad de la visi6n
dque permita a nuestras men--
tes recibir y conservar un
ndmero infinito de unidades
de informacién"14 ,

De modo que la vista requie-
re de poca energfa para asimilar
los datos, captando a la velocidad
de la luz una cantidad considera--
ble de estos mismosl>,

Rudolf Arnheiml® menciona el

13 Felix Beltr&n, Acerca del Disefio,p.15

14 Donis A.D. op.cit., p.4

11
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principio de economfa de la visifn
de Freud, quién afirma que el hom-
bre trata constantemente de gastar
la menor energfa posible, por tan-
to "el hombre es perezoso por natu
raleza". -
Por ser las formas bé&sicas
cuadrado, cfrculo y tridngulo fami
liares entre la gente y poseer una
estructura sencilla, son de mayor
pregnancia visual que aquéllas for
mas desconocidas o amorfas, sobre
ésto Adrian Frutigerl’ nos dice
Gue, es mas fdcil dibujar formas
conocidas, que formas amorfas,
pues nos regimos bajo patrones men
tales ya establecidos (fig.14).
Ivan Tubaol8® nos comenta al
respecto, que si bien la forma es
lo primero gue percibimos, el co--
lor resulta fundamental para rete-
ner la atencién y actuar sobre la
capacidad reflexiva y emocional

15 1bid, p.4
16 Rudolf A. op. cit., p. 51

17 Adrian Frutiger, signos, simbolos,
marcas y sefales p.13

18 Ivan Tubao, Dibujando Carteles, p.67

19 ponis A.D. op. cit., p.36










del individuo.

Al manejarse estas formas
conjuntamente con el color se crea
un mensaje, y dependiendo de ese
manejo se comunicardn sensaciones
de equilibrio, inestabilidad y mo-
vimiento, entre otras. Estas co--
rresponden a un factor b&sico en -
la vida del hombre, pues significa
apunta Dondisl9, un bienestar o in
quietud en &1 mismo y su entorno.
Y son representadas por la horizon
tal, vertical, diagonal y curva,
implicadas en las formas b&sicas
(fig.15). @La horizontal-vertical
responden al equilibrio ffsico del
hombre. Y si bien es cierto gque
la vertical no se ve en el tridngu
lo, si se encuentra por una lfnea
imaginaria.

La diagonal y la curva, en
contraste con la horizontal-verti-
cal, nos producen sensacién de mo-
vimiento e inestabilidad.

Ahora bien, es claro que den
tro de estas formas no podemos de-
jar de considerar también al texto
como forma cuya funcifn' y caracte-
risticas mencionaremos después.

15




Color

La percepcifn del color se de
be a un proceso fisiol6gico y psi-
col6gico basado en un hecho fisi--
co20 y es evidente que la luz va
implfcita en el color mismo y €n
la forma, pues sin luz serfa impo-
sible percibirlos.

Hay ciertos rayos de luz que
al ser reflejados por la materia
nos Froducen la sensacifn de co---
lor?l (fig.16).

En el siglo XVII Isaac Newton
mostré que la luz blanca se descom
ponfa en diversos colores al hacer
pasar un haz de luz a través de un
prisma 22 .

Por otra parte, estima Stan
Smith 23 que el primero en preocu--
parse por establecer un sistema de
principios sobre el color fué Mi--
chel Eugene .Chevrul en su tratado
"Principios de armonfa y contraste
de los colores".

20 Enciclopedia Visual, color s/p

21 1bid. s/p
22 Ibid. s/p

23 Stan Smith, Manual del Artista, p.22
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Posteriormente se realizaron
otros intentos desde perspectivas
psicolégicas y sociolfgicas, las
primeras se refieren a los efectos
que produce el color en el observa
dor provocando en &1, reacciones -
de inguietud, angustia o placer. -
Hay colores como el verde, azul,
violeta, rojo, amarillo y naranijia,
entre otros, que por su longitud
de onda producen estados de pasivi
dad, de relajamiento, de sobresal-
to, de euforia y alegrfa. Desde un
punto de vista 6ptico, los colores
frfos (azul, verde) dan la sensa~--
cibén de lejanfa, y los cdlidos (ro
jo, naranja) de acercamiento. Des
de un enfoque sociolf6gico, nos se-
fiala Cheskin?4, que al desartollar
un estudio, observ6 que aquéllas
personas cCoOn mayores recursos eco-
némicos que les permiten encauzar
sus emociones a través de diversas
actividades, se inclinan hacia co-
lores neutros y apagados (gris, ca
fe, ocre, marr6n, azul oscuro),
mientras que los de escasos recur-
sos, prefieren colores llamativos
(naranjas, amarillos, rojos).

Los colores son clasificados
en primarios: rojo, azul y amari--
llo, secundarios y terciarios por

24 Ray Murray, Manual de Técnicas, p.38
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combinaciones (fig.17).

El color tiene tres dimensio-
nes?> que pueden medirse (por me--
dio de un espectrSmetro)y definir-
se

Croma o Matfz :

Es el color mismo, azul, rojo
naranja, verde, amarillo.

Luminosidad o Brillantes :

Aquel color con mayor o menor
presencia de luz

Saturacién :

A la influencia de un color
sobre otro. Decimos que un rojo es
t4 saturado de amarillo cuando
tiende a un naranja.

El color desde el punto de
vista semdntico.- A través de la
historia observamos sus diversos
significados. Uno como producto
de asociaciones con el medio am---
biente natural y otro de las pro--
pias normas .sociales. Por ejemplo
en el primer caso, serfa darle sig
nificado al color verde de fertili
dad, tranquilidad, frescura, por
la relacién que guarda con la vege
tacién. En el segundo, serfan los
significados que la sociedad le ha

25 Donis A.D, op.cit. pp. 67, 68

19
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atribufdo por medio de sus costum-
bres, por ejemplo si vemos una ima
gen moteada con cfrculos de dife--
rentes colores lo asociamos con
fiesta, alegrfa; al negro con luto
al blanco con pureza.

1.2 La Semiologfa y la Comunica
cifbn Estructural

Como parte integrante del ang
lisis sobre comunicacién estructu-
ral, la semiologfa es de gran im--
portancia ya que es un auxiliar b&
sico para una mejor comunicacién.
Pues la interpretacién de un mensa
je visual se encuentra determinada
por la manera en gue se manejan
los signos 26 verbo-visuales, ele--
mentos estructurales de disefio en
esa imagen. Lo que significa que
la eficacia de la comunicacién, en
el logro de unos objetivos determi
nados, consiste en gue se manejen

26 Signo: Los elementos de que se vale
el lenguaje (la palabra, los colores,
las formas, sonidos, movimientos,
etc.) reciben el nombre general de
signos. Para mayor informacién con--
sultar taller de lectura y redaccidn
No.l, Antonio Dominguez Hidalgo, p.18
La Semioclogfia, Pierre Guiraud.

20



adecuadamente esos elementos: tex-
to, personas, hechos y objetos ;
factores que involucran necesaria-
mente los fundamentos de disero,
en relacidn al mensaje gque se de--
sea comunicar. Y esto es precisa-
mente la funcibn del semiblogo se-
gdn George Peninou?’; que poste---
riormente enunciamos.

La semiologfa est& representa
da por Ferdinand de Saussure, Char
les Sanders Pierce, Roland Barthes
George Péninou, Umberto Ecco y
Abrahm Moles, entre otros.

Este enfoque de la comunica--
cibn consiste en analizar mediante
un modelo estructural, la forma o
formas en que se interrelacionan
los signos de la comunicacién bajo
un marco semidntico, significados
gue el perceptor decodifica; por
lo tanto, la imagen y texto conte-
nidos en el cartel son posibles de
ser analizados por este modelo de
la comunicacién grdfica.

1.3 La Semiologfa
Etimol6gicamente, semiologfa,

del griego Semibn, que significa
signo, es decir, "ciencia que estu

27 David Voctoroff. La publicidad y la
Imagen, p.56
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dia a los si%nos en el seno de la
vida social"?8, Esta forma parti-
cular de concebir el estudio de la
comunicacién se debe al lingliista
Ferdinand de Saussure?9. A partir
de su modelo tefrico, la lingliisti
ca, que estudia al lenguaje verbal
como una estructura3?, siendo ésta
por ejemplo como un juego de aje--
drez que funciona mediante reglas
y relaciones de las unidades que
lo componen alfil, reina, torre,
rey, pebn y caballo. En el lenqua
je verbal serfan los fonemas o uni
dades mfinimas sin significado (/b/
/fa/ /e/ /m/ /g/); y traspolando es
ta idea a las imdgenes gr&ficas se
rfan los signos ic6nicos(colores,
formas). De esta manera Saussure
en su "curso de linglifstica gene--
ral", sienta las bases de la semio
logfa, gue aunque la define Pierre
Guiraud>? "como la ciencia que estu
dia los sistemas de signos {(lengua
je, c6digos, senales)", el lengua-
je en el sentido verbal es auténo-
mo, vy es la linalifstica de Saussu-

28 Pierre Guiraud, La Semiologia, p.7

29 Florence Toussaint.Critica de la In--
formacidn de masas, p.49

30 Ibid., p.49




re la que se ocupa de estudiarlo.

Asf, para los efectos de nues
tro trabajo, nos limitaremos a un
andlisis semiolBgico de los signos
(forma, color, texto) de los carte
les que disenamos para esta tesis.

La funci6én del semiblogo, se-
gdn Péninou consiste en cuidar que
el mensaje posea una expresifén ade
cuada, es decir, el semiflogo a ni
vel de significante (elementos que
constituyen la imagen icénica),
tendrd que verificar si el comuni-
cador grdfico ha logrado expresar
con correccién el contenido que de
bfa comunicar al ptblico.

1.3.1 Andlisis Semiol6gico de una
Imagen Icbnica.

Sabemos que Roland Barthes33
es el precursor del andlisis semio
16gico de los anuncios publicita--
rios. El distingui6 tres tipos de
"mensajes": linglifstico, denotati-
vo, y connotativo.

31 David Victoroff, op cit., p.5d
32 Pierre Guiraud, op. cit., p.7

33 pavid Victoroff, op. cit., pp.51,52,
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El mensaje linglfstico

Este mensaje se refiere al
texto que casi siempre estd presen
te en el anuncio y que en el caso
de un cartel claro, objetivo puede
no ser necesario (fig.18).

En toda imagen o anuncio,
principalmente la fija o ic6nica,
sefiala Barthes3?, el mensaje en
cuestidn, cumple con una tarea que
€1 mismo llama de anclaje.

Funcién de Anclaje

Dada la polisemia3®de la ima-
gen, el texto como anclaje contri-
buye a precisar el significado del
anuncio o cartel, a través del
cual, el espectador elige un signi
ficado (fig.19).

Mensaje Denotativo

Este corresponde a aquéllo --
gue se nos presenta a primera vis-
ta, sin ninguna otra implicacién
de lo que aparece en la imagen
(fig.20).

34 Ibid, p.53

35 Polisemia, varios significados, David
Victoroff, p.52
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Mensaje Connotativo

Se refiere a los significados

gue como trasfondo poseen los ele-
mentos de esa imagen (fig.21).

II. COMUNICACION FUNCIONAL

Este mé&todo de andlisis gque
rene intrfnsicamente los fundamen
tos de diseno, conlleva una funcio
nalidad que consiste en lograr que
se dé la comunicacién, entre el co
municador gré&fico a través de una
imagen y el perceptor. Pero en es
ta interrelacién, aunque se dan im
plicitamente al haber un emisor o
disefiador, una imagen o canal y un
receptor o pfiblico, aparecen ade--
mds otros factores gue vienen a
constituir el proceso de la comuni
caci6n funcional que se encarga de
estudiarlo. Esta, se remite histé
ricamente a% esquema planteado por
Arist6teles>® al dividir su retSri
ca en :

A) La persona que habla,

B) El discurso y

C) El que escucha

36 Humanidades en-el siglo XX p.l15

37 Florence Toussaint, op.cit., p.9
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Y no fué, sino hasta el ano __
de 1948, cuando Harold W. Laswell’’
establece estas preguntas :

A) ¢Quién dice?

B) ¢Qué dice?

C) ¢En gué canal?

D) ¢A quién lo dice? y

E) ¢Con qué efecto?

Derivdndose asf el estudio de
la comunicaci6n funcionalista.

El termino "Funcionalismo"
fué creado a fines del siglo XIX
por los soci6logos Stuart Mill,
Durkheim, Radcliffe Brown, Mali---
nowski, Sorokin y Merton3q Y fué
en los Estados Unidos donde se - -
iniciaron las primeras investiga--
ciones realizadas por Laswell y
Paul Lazarfeld3?

Asf tenemos que Aristételes
es creador del principio del proce
so de la comunicaci6n y Laswell y
Lazarsfeld retomaron este princi--
pio, dan origen y estructuran el
proceso de la comunicacidn.

Esta comunicacién funcionalis
ta consiste, como su nombre lo in-
dica, en analizar como funcionan o
interactdan los elementos fundamen

38 Ibid., p.9

39 Ibid. p.9




tales que constituyen el proceso
de la comunicacién social.

A continuacifn presentamos un
esquema del proceso de la comunica
cibén propuesto por Saundra Hybels
y Richard L. Weaver®0 complement&n-
dolo con datos tomados de un traba
jo de investigacifn que sobre comu
nicacién hace el Instituto Mexica-
no del Seguro Socialdl (fig.22).

- Fuente o emisor

Representa a la persona, gru-~
po o institucién gque originan el
mensaje.

- Medio o canal

Es el conducto por donde se
envian o reciben los mensajes. Es
el medio por el cual, el emisor y
el receptor ponen el mensaje en co
mdn (voz, escritura, imagen en mo-
vimiento: televisi6n y cine; ima--
gen fija o impresa: prensa, cartel
folleto, revista, libro).

40 Saundra Hybels, Richard L. Weaver, La
Comunicacibn, p.1l7

41 Instituto Mexicano del Seguro Social,
Subjefatura de Desarrollo de Personal
Comunicacién, pp.4 y 5
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- Perceptor

Es la persona o personas a
quienes se envfa el mensaje para -
su decodificacién.

- El1 mensaje

Seleccibén ordenada de signos
que persiguen informar, comunicar.

- Barreras

Factores que obstaculizan la
comunicacién y son de carécter :

- Cultural

-~ Semi&ntico

- Fisico

~ Fisiol6gico y

-~ Psicol6gico

- Cultural

Cuando una persona establece -
comunicacién con otra de distinto
nivel cultural se obstaculiza la’
comunicacién, ya que poseen, obje-
tivos, ideas, conocimiento o expe-
riencias distintas.

- Semé&ntico

Las palabras pueden tener sig
nificados diferentes y ser inter--
pretadas en forma distinta.

- Ffsico

Se considera dentro de é&stas,
los ruidos, la entrada o salida de



una persona del sitio de reunién.
- Fisiolégico

Los trastornos O malestares
fisiolégicos provocan gue el emi--
sor no envie adecuadamente los men
sajes O gue el receptor no los cap
te_correctamente.

- Psicolégico

. - Las personas interpretan y
emiten los mensajes de acuerdo con
sus valores, prejuicios, estereoti
pos. .

- La retroalimentacicn

Representa la respuesta gque
el receptor envia a la fuente.

- Marco de referencia

Es el contexto ffsico, cultu-
ral y social donde se efectda la
comunicacién. Desde el punto de
vista fisico, seria el lugar; cul-
tural, serfa el tema tratado en la
plética, conferencia o evento, ¥
social el estatus socioeconfémico
al que pertenecen las personas.
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INTEGRACION DE LA COMUNICA-
CION FUNCIONAL Y ESTRUCTURAL

A través del esquema anterior,
proponemos otro, en el que se apre
cia la integracidén de la comunica-
cién funcional y .estructural (fig.

a)

B)

C)

D)

E)

Dentro de su marco socio-
cultural el comunicador
gr&fico disena el cartel
manejando los elementos es
tructurales de disefio y se
miologfa.

Elementos estructurales de
diseno y semiologfa como
soportes del mensaje del
cartel o de una imagen fi-
ja.

Descifra o decodifica los
elementos estructurales de
disefio y semiologfa del
mensaje.

Son 'las mismas barreras
que las del esguema ante=--
rior. '

Cambio de actitud del per-
ceptor como respuesta al
mensaje.

Para aplicar dicha integra---
cidén en el cartel, abordamos ense-
guida algunos aspectos de é&ste.




IV. ASPECTOS GENERALES DEL CARTEL

Las manifestaciones gr&fico--
pl&sticas, pintura, escultura, gra
bado, han sido pieza importante en
el desarrollo de toda sociedad. --
Han contribufdo a la extensifn del
~conocimiento a lo largo de la vi-
cda del hombre. Traduciéndose este
conocimiento en contenidos de tipo
cultural, social, polftico, artis-
tico y comercial. Y concretamente
el cartel, sefiala el disehador Ra-
fael L6pez Castro’?, ha sido medio
de comunicacién social y debfa ser
un factor visualmente educativo. -
La raz6n de esto dltimo, es porque
en México, continda Castro: se di-
sefian carteles sin pensar en el al
to fndice de analfabetismo.

Nosotros dirfamos coincidien-
do con Donis A. D.*3 en su libro
"ILa sintdxis de la imagen", sin
prestar atencifn a que existe un
bajo nivel de educacién visual.

En terminos generales, la im-
portancia de las representaciones
pict6ricas desde el punto de vista

42 Artfculo Publicado por el perifdico
UNO MAS UNO, 16 de octubre de 1981,
p.22

43 Donis A.D. op.cit., pp.9-12
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técnico, comprenden dos momentos
de la historia, uno manual, por
ejemplo las pinturas rupestres, y
otro mecé&nico, el procedimiento de
impresifén de textos e im&genes. Pa
ra ubicar el desarrollo del cartel
dentro de este maigo histérico,
apunta Ivan Tubao “'sus anteceden--
tes se remontan a la antigua Gre--
cia, en la que se grababan en pie-
dra, dibujos que eran expuestos al
p@blico. Mucho tiempo después,
aparece el cartel tipogr&fico con
la invensién de la imprenta (1440)
Habrfa que esperar la llegada de
la litograffa (1797) para que
Jules Cheret (1836-1933)4%en el
ano de 1858 reprodujera el primer
cartel en color.

Otras de las aportaciones de
Cheret'™ a la evolucién del cartel,
es haberle dado el cardcter de me-
aio colectivo de comunicaci6n, al
ceclarar en una entrevista, que 'su
finalidad era dar a conocer ptbli-
camente su obra en la calle. Con
ello la pintura se sale del caba--~

44 Ivan Tubao, Dibujando Carteles, p.33

45 John Barnicoat, los Carteles su histo
ria y lenguaje, p.2

46 John Bornicoat, op.cit., p.12



llete, de exposiciones, de gale~--
rias, donde era un deleite visual
para cierto sector de la sociedad.
A partir de este momento deja de
ser pintura en el sentido estricto
del termino para pasar a ser una
forma de manifestacién popular. Al
respecto Nicolas Cassandre™/nos ha
ce ver la diferencia entre la pin-
tura y el cartel, diciendo: gque la
pintura es un fin en sf mismo,mien
tras el cartel, un medio para un
fin, o sea, comunicar una idea ob-
jetiva con un fin especffico a un
pdblico determinado.

Tal es la influencia de los
carteles de cheret, en los jovenes
artistas de su tiempo al compren--
der que el cartel por su misma na-
turaleza, iba a crear una especia
de taquigrafia visual, que les per
mitirfa expresar ideas en forma
sencilla y directa.

Posteriormente Henry de Tou--
louse Lautrec (1864-1901); pese a
gque su produccién (31 carteles),
fué reducida, su aportacién al de-
sarrollo de este medio fué& impor--
tante, pues utiliza el cartel para
expresar sus experiencias persona-
les-y describir las vidas interio-
res de sus personajes en forma ca-

47 Ibid., p.81
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ricaturesca, ir6nica y satfrica. -
Sus disenos constituyen una impor-
tante aportacién a la historia de
&ste, su contribucién al arte del
siglo XX, se refleja aunque indi--
rectamente en todos sus disefios,
pues ayud6 a establecer el cardc--
ter directo del cartel como forma
artfstica, es decir, proporciona
un fin especiffico a sus pinturas
(fig.24).

Fueron muchos los artistas y
corrientes pict6ricas que acepta--
rfan con benepldcito el cartel, en
tre ellos tenemos a Ramén Casas,

Alexandre Steinlen, Bonnard, Moho-

ly Nagy, Picasso y Mayakougky 48. _

Los disenadores del Art Nouveau,
los Cubistas, los Simbolistas, la
Bauhaus, el Constructivismo o de
Stijl y los expresionistas, todos
ellos, contribuyeron al desarrollo
del cartel. La aportacién del Art
Nouveau4? radic6 en utilizar formas
fantasiosas, elementos orgé&nicos
tanto en arquitectura y pintura co

48 John Bornicoat op.cit., pp.4,88

49 Tendencia artfstica que significa 'el
nuevo arte', surge a finales del si--
glo XIX y principios del siglo XX,
John Bornicoat, op.cit., p.29




mo en e}l cartel mismo (fig.25). El
cubismo”?';, su caracterfistica y apor
tacién principal es buscar estruc-
turas y a través de é&stas, preten-
der llegar a un abstraccionismo,
sin que por ello se aleje de la
realidad, por el contrario, es un
arte que se preocupa por lo reap!
(fig.26). El1 simbolismo contribu-
ye con elementos con significados

mfsticos y sociales? ; estos ele--
mentos introducidos en el cartel

no fueron necesariamente naturalig
tas mds bien fueron elegfrico, mé-
gico-religiosos (fig.27). E1 cons-
tructivismo o de Stijl’° se caracte
riz6 por el empleo de colores sim-
ples, contornos cuadrados Q,rectan
gulares. El expresionismo esta-
blece formas acusadamente emociona
les y colores brillantes, influen-
cia muy importante en el cartel.

50 Corriente artistica del siglo XX, re-
sultado de la colaboracién de Brake y
Picasso. John Bornicoat, op.cit. p.77

51 John Bornicoat, op.cit. p.75

52 1bid, p.48

53 Como influencia del cubismo surgié en
1917 el grupo de Stijl p.81
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Entre estos estilos el cons--
tructivismo se adapta al disefio de
los carteles gue elaboramos para -
esta tesis, Tanto por el color
simple, como por la forma geometri
zada.,

El cartel hasta principios
del siglo XX se empleaba con fines
sociales y comerciales (fig.28). Y
es con la llegada de la primera
Guerra Mundial (1%14) cuando se
utiliz6& con otros enfogues de ca--
rdcter polftico y militar (£fig.29)

El cartel bajo estos prop@ési-
tos ha inclufdo las siguientes ca-
racteristicas.

4.1 Caracteristicas

- Tamano

Existe gran variedad de tama-
fios que van desde los mds pequenos

54 Una de las principales corrientes ar-
tfsticas que tomé impulso a finales -
del siglo XIX a elevar la pintura a
nivel de grito. John Bormicoat, op.
cit., p.135. Sin embargo, estamos de
acuerdo con Ivan Tubao en su obra l‘l)_}_
bujando Carteles" p.18 que el cartel

no representa un grito sino una llama
da de atenci6n, invitando al di&logo.




para vitrinas, hasta los m&s gran-
des como aquéllos gigantescos pane
les de ciudad o carretera. Estos
dltimos fueron introducidos en los
Estados Unidos, como imitacién de
la pantalla de cine. El tamano es
tandar, segdn Ivan Tubaodd es de
70 x 100 cms., sin embargo las me-
didas que utilizamos para los car-
teles es de 76 x 50 cms., dimen---
sién con buena visibilidad a 10 --
mts. del observador. Estas medi~-
das son proporcionales a las pro--
puestas por Tubao.

- Contenido

Al observar esos gigantescos
paneles en comparacifn a los de 76
X 50 cms. se deduce que el conteni
do es influenciado por el tamano.-
Asf la exageracifén y la manera pa-
tente de hacer llegar informacidn
directa y amplificada, tomando en
cuenta a los que van tras un volan
te, es evidente ese tamaho de pa--
nel, como medio adecuado al mensa-
je.

De acuerdo a la psicologla
Gestalt, los principios de simpli-
cidad y economfa de la visifn, y
tomando en cuenta que actuglmente_

55 Ivan Tubao, op.cit., p.l1l9

la gente vive a un ritmo acelerado
se podrian obtener mejores resulta
dos si se contemplan las siguien--
tes caracterfsticas de contenido:

- Simplificaci®6n de formas

- Frases cortas

- Reforzamiento de una imagen
mediante una lfnea negra co
mo contorno para un mayor
impacto visual.

- Aprovechar el cardcter sim-
b6lico de las formas, que
tienen significados arraiga
dos entre la poblacién que
consecuentemente permitiré&n
una decodificaci6n rédpida y
precisa.

- Utilizar las propiedades de
la forma y el color, buscan
do contrastes qgue no le
sean molestos al observaJsor

- Ubicacién

Considerar el lugar para su
colocaci6én, tomando en cuenta, el
acceso constante de personas, ilu-
minacién adecuada, y evitar conta-
minacién visual.
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V. EJEMPLO GRAFICO

A continuacién se realiza un
andlisis de cada uno de los elemen
tos del material grédfico disenado,
sin dejar de considerar que la co-
municacién grdfica es integral, s@
lo gue por razén de un andlisis es
tructural se procedif de esta mane

ra.

5.1 Espacio - Forma

Al efectuar una pequeha en---
cuesta, dentro de una institucidn
social, observamos que hubo mayor
pregnancia visual del tridngulo
equilatero en relacién al cuadrado
y al cfrculo, lo que reafirmé la
informacién obtenida sobre el
tri&ngulo. Por ello lo empleamos
en el diseno de los carteles (fig.
30).

El espacio se reticul6 en ba-
se a una red triangular (fig.31)
&sta se. estructur$ a través del
tri&ngulo equil&tero, y por tener
sus lados iguales, en comparacifn
al is6sceles y al escaleno (fig.

56 Rudolf Arnheim, op.cit., p.409

57 Adrian Frutiger,op.cit., p.50

32), nos da la posibilidad para
una distribucién y ordenamiento de
los elementos visuales, logrando
entre ellos relaciones precisas.
Este ordenamiento espacial
produce eguilibrio, direccién y mo
vimiento; asf tenemos que en el
cartel A (fig.30A), por la posi---
ci6n de la imagen simétrica, el
texto colocado horizontalmente y
el color repartido dentro de la
forma, nos producen sensaciones de
equilibrio, factor importante para
la estabilidad ffsica y emocional
en la vida del hombre. En rela---
cifn a la direccién, esta nos pro-
voca un movimiento virtual, que se
percibe por la posicién diagonal
de la forma, pues la diagonal se
caracteriza por ser dindmica, pro- .
vocando reacciones ingquietantes, y
atrayendo asf, la atencién del ob-
servador. Al respecto Rudolf
Arnheim56, senala que: "El movi---
miento es la incitacién m&s fuerte
a la atencién". )
En el segundo cartel (fig 30B)
aparece la misma solucifn estructu
ral, cuyo equilibrio radica en la
aplicacifén del color en una de las
superficies y en la otra superfi--
cie, se elimina el pigmento, de

.39
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tal manera que se puede observar
un dualismo b&sico, cuya importan-
cia estd segdn Adrian Frutiger?/:

" .. no hemos de olvidar el

hecho de nuestra actividad
consciente durante el dfa, en
contraposicién con su ausen--
cia subconsciente (e incon---
sciente)durante la noche, re-
fleja igualmente este vital
dualismo del gue no podemos
sustraernos".

Como ejemplo nos muestra el
signo del ying-yang (fig.33).

En el tercer cartel (fig.30C)
se continda con la misma secuencia
estructural con la diferencia de
gue se utiliza la superficie de co
lor, texto vaciado y el &rea infe-
rior en blanco, con lo que se lo--
gra también, un equilibrio y movi-
miento virtual.

En el cuarto y dltimo (fig.
'30D) se rompe con la secuencia,
aplicando s6lo una figura delinea-
da, y empleando color en un espa--
cio pequefo, con la intencién de
provocar una llamada de atencifn.

El manejo del cfrculo en los
carteles se justifica porque la

58 Adrian Frutiger, p.31
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figura formal utilizada en éstos,
responde a la configuracifén misma
del hombre.

En cuanto al manejo de la for
ma en dichos carteles, es una sfn-
tesis estructural de una persona
sobre una red tridngular.

Debido al empleo del tri&ngu-
lo y el texto, a continuacién rea-
lizamos su andlisis.

5.1.1 E1l Tridngulo

Figura formada de tres lineas
gue convergen en un punto, creando
dngulos de 60° (fig. 34A), y de
acuerdo a lo expresado por Adrian
Frutiger 38, que cuando dos lfneas
oblicuas forman un &ngulo, éstas,
crean una impresién de movimiento
o de direccién. Las lfneas del
tridngulo como consecuencia, crean
tres direcciones (fig. 34B) con lo
que se hace mds evidente el movi--
miento. Por tal motivo, conforme
a la cita de Rudolf Arnheim antes
hecha, el movimiento es la incita-
cién m4s fuerte a la atencién.

De igual forma el tri&ngulo
tiene como base una horizontal y
por ello produce una sensacién de
firmeza y estabilidad. Consideran
do que estas lfneas poseen una re-
lacién bdsica del hombre con su en



torno, representan el equilibrio
fundamental en la naturaleza y en
el propio hombre.

5.1.2 E1l Texto
El tipo de letra que se eli--
gi6 para el diseno de los carteles
es la que Ray Murray39en su manual
de técnicas le llama seminegra ti-
po inglés y que comercialmente se
le conoce como helvética medium
(fig.35).

Esta eleccifén se debi6 a los
siguientes motivos :

. Por convenir a la Psicologfa
Gestalt y principios de simplici--
dad y economfa de la visién :

- Sencilla en su estructura
por carecer de orlas, empas
tamientos, ldgrimas, apéndi
ces.

-~ Por constituirse en un solo
bloque, tanto por la letra

59 Ray Murray, Manual de Técnicas, pp.
138, 139

60 Consejo Interamericano de Seguridad
Social tomo II, p. 1022

61 Ivan Tubao, p.72

misma como por la composi--
cién del texto.

La composicién se logro dis--
tribuyendo el texto, procurando
una integracién con la imagen, con
lo que favoreci6 a la teorfa ges--
tdltica, proporcionandole estabili
dad visual a la imagen por la dis-
posicifén horizontal del texto y la
verticalidad de la letra. En con-
secuencia esto dltimo, logra un
equilibrio importante en el espec-
tador.

El tamano (192 puntos) y el
grosor (1 cm) del tipo selecciona-
do estd acorde a las recomendacio-
nes que sugiere el consejo intera-
mericano de seguridad social60, en
su "Manual de Seguridad" tomo II,
con el prop6sito de permitirle al
observador una mejor legibilidad
(fig. 36).

Otra de las razones por la
que seleccionamos este tipo fué
gue en la encuesta realizada se
mostraron varios (fig.37), y las

' personas se inclinaron m&s por el

texto que aquf empleamos, lo que
se comprob8 con la informaci&n ob-
tenida. En relacién a la utiliza-
ci6n de los textos vaciados y en
negro, decimos :

- Negro sobre superficie en

42




blanco (ler.
traste m&ximo

- Blanco sobre fondo rojo (5°
lugar) por contrast

ngar)

5.2 Color

El color que aplicamos fué€ el
rojo. Debido a que Robert Scott 63
en sus "fundamentos de disefo" nos
dice que cada matiz posee una lon-
gitud de onda y dependiendo de su

frecuencia es la intensidad del co

lor, siendo el rojo el de médxima
longitud (fig.38).

Del mismo modo coincide James
Hogg64 en su libro "Psicologla y
artes visuales" en considerarle de
mayor intensidad.

Otra de sus propiedades, es
que ofrece al espectador una sensa
ci6én de acercamiento, y desde el
punto de vista sem&ntico, citamos
a Osvaldo L6pezb5 en su obra
tica de los elcmentos pldsticos",

62 Ibid, p.72

63 Robert Scott, Los fundamentos de dise
Ho. p.l12

64 James Hogg, Psicologfa y artes visua-
les, p.319

por con

"Esté

S T

' quien sefiala que el rojo para el
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hombre de la prehistoria tiene una
relacién biol6gica con todo lo que
significa poder vital, siendo esen
cialmente activo, adem&s ahade,
que el rojo era preferido por rela
cionarse con la sangre y con el
fuego, es decir, con la vida y la
destruccifén; y que la mayorfa de
las tribus tenfan a bien aceptar
esa analogfa.

Algunas asociaciones de los
colores a las que hace referencia
Osvaldo LOpez se muestran en la ta
bla de equivalencias6® (fig.39).

Asf observamos que el rojo en
la sociedad actual se emplea comdn
mente, en senales para connotar pe
ligro y en sfmbolos para signifi--
car sentimientos de amor, entre
otros significados.

Las connotaciones del color
en el espacio grdfico dependeré&n
del pigmento que se emplee, es de-
cir, é&ste influye en la forma o
formas, por ejemplo en nuestros
carteles si en lugar del rojo uti-
lizamos azul, los significados de
la forma serfan en relacién a éste
dltimo.

Santiago de Gracia®’ nos sefia
la que hubo preferencia del rojo
sobre blanco, &sto lo comprobamos
en la encuesta realizada. Y en
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400° 500 600 700°

S Rl

*‘Milimicrones

Cada uno de los matices del espectro posee una determinada longitud de
onda. que es posible medir con un espectrometro.
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virtud de que hay gran variedad de
" tintes del rdjo, se eligid el tono
aplicado en los carteles, de un se
lector, el 199c, cuya composicién
es:

75%
- 25%

Este tono al contener un 25%
de saturacién de amarillo,que es el
croma que mis se aproxima a la luz
y por tanto, tiene la caracteristi
ca de provocar la sensacién de
acercamiento, el rojo resultante
posee una iluminacidn tal, que pro
duce una mayor vibracifn a aquél
rojo con influencia o saturacién
de un 25% de negro. Lo anterior
evidencia que, el rojo, segtn el
caso se inclina a la brillantes o
a la obscuridad y como consecuen--
cia, segfn andlisis expuesto por
James Hogg®8 sobre matiz, satura--
cibn y luminosidad nos dice: "A ma
yor luminosidad del rojo correspon
de una sensacifén psicol6gica de ma

12 partes de magenta
4 partes de amarillo

65 Osvaldo Lépez, op.cit., p.48

66 José Manuel G, Garcfa De la Torre, 25
coracién y Psicologfa, l&mina 6, en-—-
tre las pag. 92 y §3

67 Ivan Tubao, op.cit., p.72
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yor calor"; por consiguiente co £
Z

forme lo que senala Osvaldo L&pe ?

"Existen codores que por su
vibracién avanzan y otros por
la misma razén retroceden;
los tonos cé&lidos (rojos, ama
rillos) dan la sensacién de
proximidad y los frfos (azu-- .
les, wverdes) tienden a provo-
car lejania".

5.3 Andlisis Semioldgico

El andlisis que presentamos a
continuacién, del cartel "A", (fio
30A) se basa en el método semiolé-
gico, a través de los mensajes: de
notativo,connotativo y linglifstico

5.3.1 Mensaje Denotativo

Siendo este mensaje lo prime-
Yo que se percibe y no teniendo
otra implicacioén semdntica gque la
sola descripcién de lo gque se ve
en el cartel, decimos: que es el
espacio comprendido por una forma
geometrizada que representa a dos
personajes entrelazados en posi---

68 James Hogg,op.cit., pp. 314,316

69 Osvaldo L6pez, op.cit., p.51



cién opuesta y diagonalmente. Una
de ellas cubierta de rojo, en tan-
to la otra cubierta solo a la mi--
tad; delineado en negro (forma y
texto) sobre una superficie en
blanco.

5.3.2 Mensaje Connotativo

Este mensaje se caracteriza
por ser el trasfondo semd&ntico de
la forma, que radica en la manera
como se encuentran los personajes
implicando en éstos, el color. Di
cha imagen del cartel re@ne conno-
taciones de transfusifn de sangre
y ¢on ello despertar el altruismo
de las personas. '

5.3.3 Mensaje Lingilifstico o Fun--
cién de Anclaje

Al texto le corresponde reali
zar la funcién que explicamos en
el capftulo de semiologfa.

Al decir "tu ayuda es wvital"
estamos centrando al observador a
que decodifique adecuadamente el
mensaje y en caso de la sola ima--
gen sin texto, las connotaciones
depender&n de la interpretacién
del receptor.




(
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TABLA DE EQUIVALENCIAS

AZUL O AMARILLO O ROJO O
Vo = | e w PRCUSION RS
CURVA ~ RECTA —— | paston @
ESPIRITUAL @’ ESTETICO @ SENSUAL g}
TRANQUILIDAD  —— | ANSIEDAD | AGITACIN  ~~n~
PAZ @® ALERTA VIOLENCIA
FRIO e NuAMAL CALIDO )
5050 ﬁ AGRIO SALADD
NEUTRO %m? FEMENIND @S MASCULIND Q
e A |0 e i o =
BLANDO O NORMAL O DURO

Parte de la Tabla de equivalencias de Osvaldo Lbpez,

Anexo s/pag,, Decoracion y Psicologia de José& Manuel G,

_/
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CONCLUSION

Es indiscutible que ahora mds
gue nunca, la comunicacién juega
un importantisimo papel en todas
las esferas de las relaciones huma
nas; ello debido a los esquemas so
cio-polfticos planteados para el
desarrollo de los pueblos, que re-
guieren el avance fundamental de
la ciencia y la tecnologfa.-

Inmersa en este marco de refe
rencia, la comunicacién es utiliza
da por el hombre cada vez con ma--
yor conocimiento, razonamiento y
fines pré&cticos. En este sentido,
la comunicacién ya no se maneja so
lo por el sentido comtin centrado
en el empirismo; por el contrario,

su manejo se vuelve técnico y pro-
fesional, adecuado a las caracte-~
rfsticas psicosociales y antropold
gicas de la poblaci6n, mediante es
guemas sintetizados para facilitar
su comprencién y sobre todo su
aceptacién. Sobre esto citamos a
la profesora Donis A. Dondis que a
través de estudios referidos a la
condici6én humana le han permitido

encontrar. los elementos estructura

les para poder llegar con mayor
conciencia al ser humano.

La comunicaci6n grdfica tiene
un lugar preponderante en la vida
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social, cuyo campo de accifn es am
plio. Especificamente en la elabo
racién de carteles intervienen una
serie de procedimientos que impli-
can tomar en cuenta tanto el fun--
cionamiento del proceso comunicati
vo, como los fundamentos estructu-
rales de diseno estudiados por 1la
semiologfa; en la medida que se co
nozcan las implicaciones de estos
Yy su integracifén para la consecu--
ci6n de unos objetivos determina--
dos, se conseguird producir carte-
les adecuados a un contexto socio-
cultural que concuerde con la rea-
lidad de nuestro pafs; y en gene--
ral contribuir a la solucién de
problemas de comunicacién grifica.
Al mismo tiempo nos permitird con-
tar con bases te6rico~précticas pa
ra el desenvolvimiento de nuestra
actividad profesional.

La inteligencia visual incre-
menta el efecto de la inteli-
gencia humana.

Donis, A. D,
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