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INTRODUCCION

£n nuestro pafs, la crisis social se he venido agudi-
zando peulatinemente, La reslidad social de nuestro pais se-
ha visto reflejada en una problemAtica urbana, derivada de -
un enfrquico crecimiento de la ciudad, altos indices de po—
blacibn, carenciés de infreestructurs y equipamiento urbano.
Siendo las clases de escasos recursos econémicos los més gra
vemente agredidos y perjudicedos, teniéndose que incorporar-
tierras ejidales al proceso de la urbenizacién.

De hecho colonias como Sen Nicolés Totolepan, Padier-
na, Ampliacién Niguel Hidalgo, no son m&s que una pequefis ——
parte de éste problemética urbana en la que podrfamos englo-
ber o incorporar las 85 colonisas y barrios de la Delegacidn-

“de Tlelpan, o bien las 1 000 § 2 000 colonias que anualmente

vienen a formar parte de los cinturones de miseria en la pe-
riferia de las zonas urbanas, as{ como los conflictos urba--
nos dsdos en términos econdmicos, politicos y sociales que -
se ven concretizados a partir de un estado elitista,
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DESCRIPCION GENERAL DE LA ZONA ( DELEGACION DE TLALPAN )



DLUICRIICICY GINLURAL b: 1A Z0K4s (DL1G. Du TIAIIRY)
danecctos Pisicon de la_zonn pertjculror de estudig

4 n Delesra n ,

La Delegacién de tlolpan, se encuentre situada en la
parte sur del Distrito Federal,en la zona m#s pintoresca
del valle, & 13 Km del Zécalo.

Geogréficamente se loceliza & los 19 grados 17' 22" -
de latitud norte y 99 grados 1' 54" de longitud oeste del
meridiano de Greenwich y a una altura de 2293 mtos y8obre
el nivel del mar,

Se encuentra colindando'con el Estadeo de México al --
suroeste,con el Estado de Korelos al Sur,con las Delegga —-
ciones de Magdalena Contreras al oeste,Coybacén al norte ,
Xochimilco =1 este y Milpe Alta al sureste .

Dentro de sus limites ,se'encuentran los siguientes -
Pueblos: '

San Lorenzo Huipulco,Chimalcoyotl. San Pedro Martir ,
San Andrés. Totoltepec, San Miguel Xicalco,La Magdalena ——-
Petlacaleco, Topilejo, Parres y Santa Ursula Xitla. .

Ademfs el Bosque del Pedregal y Las Unidedes Habita -
ciona}es de Villa Olimpica y Villa Coapa , numerosas colo-
nies residenciales y proletaries as{ com¢ barrios .

ag de unicacién sporte

La Deiegacién de Tlalpan,se encuentra comunicada 8l -
resto de la Ciudad por dos grandes vias.
Primero.— Por el oriente se encuentra la Calzada de -

Tlalpan y
Segundo.- Por el poniente la Avenida de Insurgentes-
Sur .,

En el entroncue de estas dos avenidas ,en el punto «-~

-conocido como el trebol es donde se inicia la carretera s
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Cuerncviica y 1a autopistn que conduce al misuo lugar .

Por estas dos vins circulan en los dos sentidor trans
portes urbunos,camiones cuyn ruta va del Z6calo a Tlalpan
Y transporte sub-urbano que prests servicio en 1la ruta ——-—
México-Ajusco-Topilejo,llegando algunos a los pueblos de -
San pedro Martir y San Andres Totoltepec. As{ mismo existe
circulacién de automoviles ,transportes pesados,trolebuses,
motocicletas,bicicletes,etc. ,por la Calzada de Tlalpon —-
circulnn los tranvias eléctricos,cuya ruta circular pasa -
por calzsda de Tlalpen 1llegendo hasta 1z Avenida San Fer-

nendo y de este punto retorna haste 1la estacibén del metro
taxouefia.

En 1o gque se refiere & la vialidad interna no se ob -
servé una jerarquizacién en la mayorfa de 1lss calles,en un
204 de estas el ancho es de 3 a 2 carriles de los cuales -
uno es parae circular en dos sentidos,los otros dos se ubi-
lizan como estacionamiento,por estas calles circulen tam -
bién cualouier tipo de vehiculo .

5610 en la zona central donde se localiza el edificio
de Gobierno,la circulacién es ordenada siendo en un sélo -
sentido y no permitiéndose el estacionamiento en le mayorfa
de est:s, sunque tembién se permite la circulacién de cual~
quier vehiculo .

En la cabecera de la Delegacién en la zona més urbani-
zada el B0% de les calles se encuentra pavimentadas).a un
costado de esta,donde se localiza 1a ampliacién Migiel Hi -
dalgo ,la pavimentacién esta gatisfecha en(@ﬁi??j?\y en el e
resto de las colonias y pueblos existentes se encuentra uni
camente con un 25% estando la mayorfa de las calles sin pa-
vimentar .

Qromafis :

La orografia es variada y v4& desde terreno pleno,ondu-
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1ndo he=ta montefioso.

Desde el punto de vista ecolépico,estf dividido en tres

clases :
~Vegetacibn del Pedregel
~-Vegetacibn de 1a Regfon Montafiose,
~Tierra de Cultivo.

Yegatagibn del Pedrernl.~ Se encuentra constituida por
matorral muy heterogeneo,presentando grandes diferencias en
su composicién floral,entre sus variedades encontramos tam-
bién érboles tales como el pird,encino,ocote,jacalote,oyemel
alle, y otras variedades .

ety 1 3 t- Esta zona se en ~-
cuentra constituida por Bosques de Coniferas oyamel y varias
especies de pino,existindo también peauefins éreas de cedrén
En las partes més altas , junto con el pino y el oyamel,cre -

‘cen diversas especies de helechos y musgos .

Lierra de Cultiyo.- Las zonas de cultivo estfén ubicadas
dentro de una franja gue abarca desde la Ciudad de Tlalpan -

hacie el esie y sur ensanchandose hacia el oceste,en las re -
giones donde los ceri os Malacatepec., y Mesotepec; extendien—
dose hasta las faldas del Ajusco.

El cultivo més importunte en toda la Delegacibén,es ‘el ~
mafz,el cual ocupa el 46.3% de 1z superficie de labhor,en los
ejidos préximos a Santa Ursula Xitle y Huipulco,no sélo se -~
produce mafz,sino también papa,las legumbres como la alfalfsa
siendo la zona de cultivo la parte noroeste de l: Delegncidon
también existe floricultura: cultivo de roses ,clavel,gladio
la y nube,Fruticultura: Donde se cultiva ciruelo espciiol,pe~
rén,chavacano,durazco,higo,membrillo y zepote blanco.

En la Delegacién de Tlalpan,se cuenta con 51 pozos de
agua para uso industrial y agrfcola(de riego),los cuales ——-
producen 19 millones de metros cubicos anucles,sin embargo -
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gran propercién ae tierras clasificades como de riego uti -
liz n agua oue traen 1l s pipns de las Fuenies Brot=ntes.

Jidroprafia:

En Tlalpan,existen numerosas corrientes de agun que -
bajan de los cerros pero que sélo en tiempos de lluvie lle-
. van agua permanecicndo el resto del cofio secos, Estos inter-
mitentes rfos corren en direcciédn de oeste a este y de sur
a norte,

Actuzlmente hzy dos rfos casi secos,pero que fueron —-
muy importantes,los rfos de San Buenaventura y San Juun de
Dios.La fuente de estos rfos se encuentra localizadae en el
Pedregzl de Xitlo,la sur del mismo cerro, y del Ajusco., —--—
Ambos rfos fertilizon la parte llsmada de la Delegncibn pa-
sendo los rfos por la ciudnd de Tlalpan; el de San Buena -~
aventura se dirige ol Lego de Xochimilco,tomundo la Hacien-—
da de Tenorio.El de San Jusn de Dios,se dirige al canal gue
sele del Lago de Xochimilco por Tomatédn posteriormente se -~
dirige a la Ciudad de México,con el nombre de Canzl de la -
Viga.

" Al sur del rfo de San Juan de Dios,se le une en el pun
to donde esté le Haciende del mismo nombre,el rfo gue des -
ciende deY Pedregal de Xitle y que proporcions:la energia -
necesuria para el funcionamiento de las Méquines de las fé-
bricas de papel de pefia pobre,San Pernendo y més el sur,la
ffbrice de textiles La Fama,

Existen otros rfos importantes,y cue sirven de 1imite
entre 1a Delegacién de Tlzlp=n y la Megdalena Contreras que
el rio eslava .

CLINA:El clima es de tipo géiﬁyggﬁg%ai,de altura suave
benigno y agradable.la temperaturas del mes més célido es in
ferior & 22 C .y la temperatura media de verano es superior
a los 10 C. Sus variedades son entre 9 y15 C.




o n [d .
En el mes de enero hay vientos dominrntes y se dieron
de 1n siguiente forma al noroeste (NW),con denzidnd de 2.7
m/seF.{en l:¢s grificas sipguientes se indica 1a direccién -
del viento y la dimensién del mismo,intensidad en m/seg.
Mes de Febrero,varié notorimmente la direccién del --
viento,ln direccién fué de suroeste SW,intensid~d de 2,.8m/Seg
en la escala grifico y asi sucesivamente extendiendo en los
siguientes meses,lo cual lleva a 1la conclusién de que inten
sidad de 2.0 m/secg.en la escela grifica.
Asoleonjento:
El mes de Junio tiene el mayor nimero de horas de aso-
leamiento y diciembre el menor .En enero,deda le declinaci-
én del sol,al sur tenemos la mixima insolacién todo el dia
¥ la carencia total de asoleamiento en la fachada norte,al
oriente se tiene un asoleamiento de las fachadas de cinco -
hrs. aproximadamente durante las mafianas y por el poniente

“por las tardes igual ndmero de horss,fachadas con vista al

norte,sblo recibe asoleamiento algunos dias del mes de junio
¥y las fachadas al sur no lo reciben,

ecipitaci uvia .>
El régimen de lluviss es regulrr se iniecia en:verano
y termina en otofio con precipitacién moderade.Ls humedad —-
promedio es de 40% de febrero a mayo,de 68% de junio a oc =
tubre y 55% de noviembre & enero.
Precipitacién Pluvial promedio es aproximadamenie Qe -
690 m.m.,siendo la temporada de lluvias de junio a septiem-
bre ,los meses mis secos de enero a morzo.
Doatos Socio-Economicos . ‘
Densidad de Poblacibn: Estz Delegacibén cuenta con una
superficie de 305.72 K2 , la cual comprende 20.85% de la su
perficie totel del Distrito Federal.Su densid-d es de 450.06
hab. por K2 , poblacién que habita Tlalpan,es casi en su -
totelidad de caricter urbano .
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DATOS SOCIO-ECONOMICOS . .

DESARROLIO DE LA DELEGACION.

La poblacidén de la Delegacién de Tlalpan, actualmente
tiene una magnitud de 347,319 habitantes. VIS

A partir de 1970, hasta 1978 la taza de crecimiento &
nual fué de 10% Comparativamente este crecimiento es uno de-
los mayores en el frem Metropolitana a partir de 1965.

Toda eeta poblacién se fué asentando en la cabecera -
de la Delegacidén lo que es ahora el érea urbane, estando lo-
calizado en ésta zona el 78% dela poblacibn, el 9% de los PO
blados rurales y el 13% fuera del Area urbana.

El 60% de 1a P.E,A. percibe ingresos inferiores o i—
guales al salario minimo y se concentra en las zonas sur y -
poniente.

Ia P.E.A. con ingresos mayorse al salario minimo se u
bica principalmente al oriente, centro y poniente de la Dele
gacidn,

1a Delegacibén de Tlalpan desde sus inicios ge vio a—
fectada por un crecimiento urbano desordenado, lo que propor
cioné con el peso del tiempo el que no exista una clara je—
rarquizecién en la estructura vial, lo que provoca muchos —-
puntos de conflicto y una estructura urbana primitiva que no
contempla las interacciones en los usos del suelo, ni propi-
cia la interaccién de la comunidad,
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.= Suelo y Reservas

DZFINICICH DEL MARCO Dt RTEF, FI3ICO,.

Dentro del casco urbano de la Delegacién de Tlalpan,
se 'localizan construcciones a base de una gran diversidad de=
materieles que varian en calidad y costo, elementos con los -
que se analizd la calidad de construccién.

Se encontraron conatrucciones de lujo principalmente
en el centro de Tlalpan, en el Club de Golf México.y en la —
parte oriente del casco urbano donde se encontraron ubicados-
una considereble cantidad de Fraccionamientos de tipo residen
cial,

las construcciohes de buena calidad se encuentran —
perfectemente definidas en Villa Coapa y las zonas circunveci
nas, as{ como en Villa Olfmpica, el resto de &ste tipo de ——-—
construcciones se encuentra disperso a lo largo ancho del cas
co.urbano.

Con zones perfectamente identificadaes como Isidro Ig'
bela, Amplimcién Miguel Hidalgo, Padierna, Niguel Hidalgo, —-
San Pedro Martir, Santa Ursula Xitla, ete., se localizan las-

-construcciones de regular y de male calided, predominan &stes

dltinas,
SITUACION ACTUAL DE 1A DEILGACION.

- irregularidad en las tenden---
cias,

- Propiedad Piblica insuficiente
y dispersa. '

- Erosién y deterioro en &reas -
boscosas,
-Escaso espacio abierto piblico.

- Contaminacién en aumento.

- Medio Ambiente.
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Vivienda, ~ Disminucién en la participacidn
del Estado en la Produccidn,

- Aumento del Dificit,

Centros Urbenos, ) - Incremento en la tendencis a 1la
concentracibén en el centro.

- Desequilibrios entre zonas ser-
vidas y poblacién,

Infraestructura, - Carencia de servicio en zonas -
de habitecibén Popular.

- Vialidad, - Desconexién entre el suoriente-
Yy norponiente.

- Transporte, - Insuficiencia del transporte pl
blico.

~ Planeacibn, =~ - Felta de planeaciln cont{nua y-
seguimiento de objetivos y pro-
gramas,

ESTRUCTURA URBANA.
la estructura urbana de la zona cuenta con diversas -

to a su taza, construccién y conservacién hesta las mAs depu-
radas en cuento a esto se refiere.

Dentro de la urbanizascidn se observd lo siguiente:

— Vaclios Urbanos,

~ Zona tipica de 1la Delegacién.

- Unidedes Héﬁitacionales.

- Zonas de Habitacién Residencisals
- Zonas de Habitacién Mzdio.

caracter{sticas que van desde las condiciones pésimas en cuan’
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Zonas de Habitacién Popular.

Zonas Arqueolégicas,

Zonas verdes, de recreacién y deportivas.
Centros educstivos.

Centros Nédicos — Apistencieles,

Centros Industriales.

Se pueden considerar dos zonas claramente definides y
la cebecera de la Delegecién como la zona urbenizada donde -
se localizan la mayoria de los servicios comercios y zonas -
habitacionales es{ como algunos vacios urbanos,

En la zona central y baja se localizan la mayoria de-
los pueblos existentes, ejidos y vacios urbanos,

DENSIDAD DE POBLACION, <. «wn-" ™=

La Delegacién de Tlalpan, cuenta con una superficie -

de 309,72 Kms ,2 la cual comprende al 20.85% de la superfi-
cie total del Distrito Federsl,

Puéde observarse que en esta dltima decada se presen-
ta el mayor crecimiento demogrfifico ‘dé la Delegacién cuando-
participa con el 1.9% de la poblacidén total del Dietrito Fe-
derxral.,

EVOLUCION DE IA POBLACION

1930 cesesevssssrrsectovasscasases 15,009 Babitantes,
1940 cecssevacsencacsacseassacsss 19,249 Hebitantes,
1950 cseccesectcccsssvscaccnneses 32,767 Habitantes,
1960 ceeevsosscsacscsravacssnnecss 61,195 Hebitantes,
1970 eeececcecsacssscasssacssssseal30,719 Habitantes,
1980 eccosessssisesasssvsssnsneaesel2l?,018 Habitantes,
1985 ¢ cinveroserancstaceresaoasss 393,319 Habitanles.
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Le estructura por edades se presenta esmplia en su ba-
Be con una continda estrechez hacis su clspide lo que indica
la participacién mayoritaris de la poblacién infantil y JO~—
ven de la Delegacibn., . (T (

DENSIDAD DE VIALIDAD,

La circulacién en el caso urbano presenta &reas de —-
conflicto debido & que el vollimen es considerable, como en -
le calzada de Tlalpan que tiene 2,100 vehiculos/hora, mAxima
demande en el horario pico de 8,00 a.m., & 9.00 p.m.

Con el objeto de mejorar las circulacién en las calles
de la Delegacidén ‘el Departemento del Dietrito Federal por -
medio de la Direccifén Genersl de Ingenierfa de Trénsito y —
Transporte se hizo un estudio para los cambios de sentido de
circulacidén en las calles de la Delegacibén con lo que se es-
pera reducir el nimero de accidentes y mejorar la fluidéz del .
Trénsito.

RUGINEN DX FROPIEDAD,

El tipo de Propiedad en su mayoria es privado, estan-
do locelizados en éstos lo que se refiere a Unidades Habita- o-
cionales, Fraccionamientos Unifamiliares, Residencias, Unida
des Populares, Unidedes Amsistenciales e Industrisles. Sin —-
- descartar la existencia de terrenos ejidales dedicedos a la-
siembra de productos agricolas, haciendo mencién de que la -
mayoria de estos se encuentra ein trabajer.

Existen también predios en los que se llevaron a cabo
asentamientos humanos irregulares por personas de las denomi
nadas "Paracaidistas", los cusles se encuentran atdn sin regu
lar, '
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INFRAESTLUCTORA, !
DRENAJE,

En el casco urbano las condiciones de la red son bue-
nas, tienen colectores que sirven a las nuevas zonas habita-
cionales,

En el casco urbano antiguo el sistema de alcantarillg
do es de difmetros pequefios pero funciona en regulares condi
ciones,

Sobre la Avenida de los Insurgentes de norte a sur —-
funciona un colector cuyoe didmetros varfan de 1.52m. a 2.60
m., entre las calles San Fernendo y Rio San Buenaventura.

En la Calzada del Canal de Miremontes hay un colector
de 2.50m, de diémetro entre el anillo Periférico y Calzada -
del Hueso,

A su vez ésta Calzada existe un colector de 1.52m, de
difmetro entre Canal de Miramontes y Canal Nacional,

En la Avenida Coapes funciona un colector cuyo diéme—
tro es de 1.22m. y que descarga directamente sobre el colec~ - .-
tor del Canal de Miramontes.

Amplincidn Miguel Hidalgo; carece de &ste servicio:

Parres,~ E1l Pueblo de Parres carece del servicio.

Ejidos de Padierna.- También carece de éste servicio,

San Miguel Ajusco.- Tiene servicios de alcantarilledo
el cuasl no funcions en parte porque las conecciones domici—
lisrias no las han solicitado los vecinos.

EQUITANIENTO URBANO.,

Servicios N&dico-Asistenciales.- En cusnto a estos —
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serviciOe la Delegacién de Tlalpan cuenta con los siguientes:

Hospital de Neurolog{a. S.S.A.

Hospital de Enfermeras Pulmonares, S.S,A,
Hospital Pedifitrico Infantil. S.8.A,

Hospital de Natricifén. S.S.A.

Hospital General, S.S.A.

Hospital Neumologia. S.S.A,

Clinica de Especislidades, I.5.S.S.T.E.

Clinica No, 7 (Unided Médica de Cons. externa. IMSS
Casa Hogar para Ancianos, S.S.A.

2 C1linicas particulares de Didgnéstico Cl{nico.
Clinica de Odontologfa. D.D.F.

3 Guar%erias Infentiles (I1.5.5.5,T.E., I.M.S.S, y -
S.5.A

Centro de Salud. S.S.A.
1 Dispensario Xédico, D.D.F.
2 Centros de Salud de cardcter particular,

whAM
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En la educuciédn mediw superior de 1a Delegacién no hay -
Vocacional,centro de Estudios Superiores Cientificos, y -
Tecnolépicos,Bolamente cuenta con la Escuela Nacional —-—
Preparatoria No 5, por lo que parte de su poblacién tiene
trasladerse a otros lugares paras continuar sus estudios.

Por lo que respects a la Educacién Superior,la Dele-
gacién cuenta unicamente con instalaciones escolares de -
la Universidad Intercontinental (de carfcter privado).

dervicdos Municigpales.

Referente a los Servicios Municipales con los que «
cuenta le Delegacibn son los siguientes :

-6 Casetas de Policia

-0ficinzs de Gobierno Federal

-0ficina Pederal de Hacienda No 16,

~0ficinzs de Teléfonos de México.

-0ficina de Telégrafos.

~0ficinas de Juzgado de Paz.

~Comandancie. de Policia.

-0ficina de Trémitacién de documentos de Trénsito en

el 4rea de Tlalpan

-Estacién de Bomberos. . .

-0ficinas del Partido Revolucionario Institucional,

-0ficina del Cehtro de Accibn Educativa .

~0ficina de Mejoramiento Familiar de la Delegecidn.

~-0ficina de Gobierno Sub-Delegacién del D.D.P. .

La mayoria de las dependencias citades,se encuentran
localizedas en forma dispersa . .

Dentro de 1las oficinas de Gobierno,se localizan al -
gunes de ellas asf{ como lo referente al Registro Civil, —-
Departemento de Planeacién ,Licencias, etc.
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Servigios Comercinles .

Los servicios y el Comercio tienen una porticipaciébn
minima respecto a la totalided de los ramns del Distrito -
Federel en este Sector,el nimero de esteblecimientos par -
ticipa con el 0.6 % en los servicios y el 0.8 % en el Co -
mercio,del personal ocupedo 9.7 % y 0.5 % respectivamente,
0.3 %y 0.2 % en la remuneracién al factor trabajo, 0.7 %
Y 0.17 % en el capital invertido,ademfs 0.5 % y 0.3 % de -
los ingresos brutos .

Sexvicioes Educstivos .

Deniro de la Delegacién de Tlalpan solamente funcio -
nan 19 jardines de nifios, 17 oficiales y 2 particuleres,

En el nivel de educacién primaris el sisteme educati-
vo obsorve aproximcdamente el 95 % de la demanda reel de -
6 a 8 afios o sea 26,163 alumnos ,E1 total de maestros es —
de T26.

Por lo cue respecta a la educacibén medisz bAsicz,so -
lamente la delegacién cuenta con 16 escuelas federales y -
6 particulares .

Aspecto Ipdustrial .

La Industria es la actividad més importante en Tlalpan.
Y se distribuyen de la siguiente forma 3

~Industria de la Transformucibn

~Industria de la Construccién

~Industria de la Extraccién.

~Industria de Electricidad ,Gas.etc,

Todas las industrias se localizan en la cabecera sien-
do Huipulco el dnico Pueblo que cuenta con Industrias,

Las industrias més importantes son las de Fabricacién
'de papel y celuclosa, representada por la FéAbricacién de -
pefia Pobre, y las Textiles de las que existen 7 fébricas.

\
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Otra rame importante de la Industria es la de los -
Laboratorios de productos farmecedticos,existiendo 7 de —-
ellos ,

Existen otras fébricas importantes comno son las f& —-
bricas de moseicos,muebles de mimbre insecticidas,etc.

Otras Indusiriss de poca importancie econémice son —-
los molinos de nixtamal, tortillerfas y panaderias .

El comercio esté poco desarrollado solamente el 2,1 %
de 'la poblacién total se dedica a esta activided .

El 85.4 % de les personss dedicades a2l comercio son ~
vendedores.

Los Restaurantes se hon incrementado d{a con dia y se
calcula que en ls coabecera existen més de 20 .

Existen tres estaciones de gasolina une en Insurgentes
Sur, otra en Calzada de Tlalpan y San Fernando y la Wltima
en Calzada de Tlalpen y Calzada Xochimilco,en Huipulco.

Servicios Comercirles (Mercados ) %ﬁr~

Existe en la cabecera un sélo mercedo de comerciantes,
establecidos que es el mercado de " La fﬁz"'.Los df{as mier-
coles se esteblece un mercedo sobre ruedas en la calle de -
Limantitla. En todos los Pueblos y en casi todcs las colo -
nias de la Delegacibn, se establece cuando menos una vez &=
por semana un peqguefio tianguis. i

Ademds existen lla.Relacién de Empfesas Comerciales =—-

en la Delegacién de Tlelpan.

-Sardinero
~Samborns
~Vips.
-Suburbia
—-Aurera,
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En la cebecera existen boticas,carnicerius y otros -
pequefios comercios como tlapaleri-s ypapelerias,reciuderias
btc,

da Relncidén de Empresse de Servicios en 1 Delerncifn

de Tlelpan .
-Banco Continental, S.A.

-Banco Internacionegl,S.A.
-Banco Nacional de México,S.A.
-Banco de Comercio, S.A.
~Nacional Monte de Piedad .
-Seguros La Comercial, S.A.
-JosK de México,S.A,
~Manufacturas Gilioli,S.A.
-Geigy-Mexicana,S.A. de C.V.
-Italmex, S.A.

-Laboratorios Columbia, S.A.
-Leboratorios Columbia, S.LA.

~Leboratorios Hige,S.A.

-Laboratorios Infan, S.A,

~Laboratorios Ofimex, S.A.

-Laboratorios Tey-Mol, S.A. de C.V. /.-

-Estembres Millor, S.A.

Promedio de Ingresos de 1la Poblacién

Un factor muy importante pera la poblacién ocupada,

lo representa el nivel de ingresos gque se obtiene en forma

personal.

Los grupos de ingresos no han experimentado cambios,
como para considerar que los niveles han mejorado de vida
por lo oue se observa que los salarios no aumentan en la -
Justa pfoporcién respecto a los precios,porque a estos los
rige la espiral inflacionarisa.
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Dorcentnjes resvecto & 1a poblicién total :

Poblacién Totel . . o + .« . « . . . .130,712 heab,
Poblecibn economicamente active . . . .39 4516 hab,
Poblacibén economicemente inactive ., ., .31 ,194 hab.
Poblacibén menor de 12 afios « « + . . » .60 ,000 heb,

Enhlasién lg Productivae
Poblacién Total o o « ¢ ¢« ¢ o« « &« « o 130,712 had,

Poblacién no Productive ., . « + + « . . 99,194 hab,
Poblacién menor de 12 afios « « « « » . o 60,000 hab,

Boklacién F . te ipocti .
Poblacibn Total . . . . . 4 ¢ o & « « 130,712 habd,
Poblacibn Escolar « o o o o o o o s o o 27,094 hab.
Poblacibén Labores domésticos . . . . . . 18,600 hab,
OtToB o v o ¢ o ¢ o ¢ o o e o o+ + o 15,500 hadb,

pod a de .
Agropecuarios e o s s e s e o s s o 9.09%
‘Extractivas B N 4
- Trasformacifn: =~ & ¢ ¢ o v ¢« o o o ¢ o +26.6 %"
Construccién e o o o s e o s o s e s Td %
Electricidad e 4 o6 4 e e s s e 00 0,6%
Comercio c e s e s e e e e e e 103 %
Trasporte e 6 o s 0 s a s e 0 s e B2

Servicios s o o o o o 8 & o & 0041-2%
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ANTECETENTES HISTORICOS DEL COMERCIO

Comprar y vender son actividades tan entiguas como la
humanided. E1 hombre prehistérico intercambia el venado por-
un collar de conchas,

Actuslmente, el ama de casa adquiere comestibles g —-
cambio de dinero; cads una de éstas transacciones tiene como
motivo, la satisfaccién de necesidades.,

Una de las condiciones de mayor importancie fué la a-
paricién del intermediario.

El oomerciante, quien convirtio esta satisfacecidn de-
necesidades, en transaccién comercial, transportando de un -
lugar a otro, establecid rutes de comercio y puestos de in--
tercembio, indicando los procesos comerciales a nivel Regio-
pal y Nacional. Donde quiera que el se asento, llego a ser -
parte integral y vigorosa de su medio social y econdmico.

En la ciudad antigua, la plaza de mercado era el cen-
tro de la cuided, no solo geogrifico, sino sociel, religioso
y comercial,

)

El comerciante tiende sus mercancias debajo de las co
lumnss de un edificio disefiado especislmente para éste fin,
Ios wiudadanos en la plaza, discutian los temas cotidianos,-
realizaban sus negocios, hacian sus mercados, La compras y -
ventas ocurrian all{ donde los fildsofos, los poetas y los -
comerciantes, estaban discutiendo, recitando o representando -
sus artes. Ios tribuneles de justicia se realizsban allf, --
compartiendo su lugar con los viveres esparcidos por el sue-
lo.
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Esta integracién de actividedes humanass fué un patron
universsl,

En el amorfo embiente suburbeno, el comerciante habia
tenido dificulted pars encontrar una manera légica para inte
grar sus actividasdes dentro de la escena local, lese tiendas-—
no estaban siendo locaelizadas de acuerdo con un sistema ade-
cuado de abastecimiento, tal como sucedim anteriormente con-
relacibn's la estacién ferroviaria. E1 cliente ya no tenfa -
un centro geogréfico, €1 y su automévil estaban por todap =
partes. En teles condiciones la mejor localizacién de los co
mercios parecia ubicarse sobre less cerreterss,

A medida que un creciente nfmero de locales, aparecie
ron sobre las carreteras, més y mbés gente se estacionsba a -
lo largo de las vias y el espacio para estacionamiento empe-
z6 a escasear. Un nuevo tipo de obstéculo, el parquimetro, -
‘hizo su aparicién. Pero como éste sistema costaba dinero y -
el sobrecosto tendia a reducir las ventas, los comerciantes-
reaccionaron y thbieron que hacer arreglos para gue el clien
te se estacionara fuera de las viaes, primero deiras y luego-
frente a8 lae tiendas,

Las &reas residenciales elrededor de las congestiona-—
das arteriss o situsdas cerca de las tiendas o de sus Areas-
de servicio, llegaron a ser indeseables y los comercios se -
encontraron entonces en el centro de unas dreas residencia~- -

" les decadentes, con reducido poder de compra,

Como los clientes fueron evacuados de las atestadas -
vies, parte por la aparicién de la plaga motorizmda, una sal
vaje rebatifia por lograr las nuevas localizaciones, habia co
menzado. las tiendas que habian sido construidas en las re--
cientes freas suburbanes, quedaron abandonadas como cuando -
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eotaban en el centro. Curiosemente irdnico los comerciantes
se encontraron otra vez en la misma situmcidn indeseable de
1la cual habian tratado de escapar.

"Se comprendfo por fin la urgente necesidad de un =~-
planteamiento integral y a lergo plazo",

Ios compradores suburbanos requieren asf un &rea de -~
compras comoda y empliamente sbastecida, servide ademés por
un &rea de estacionamiento suficiente y gratuito. Estas fue
ron las simples necesidades précticas con las cuales fué —-
concebido originalmente el "SHOPPING CENTER". Es muy signi-
ficativo que el nombre comén es "SHOPPING CENTER" y no "SE-
LLING CENTER" lo cual indica clersmente que son los deseos-—
del comprador los que tienen preferencia sobre los del ven—
dedor.

El asdecuado planteamiento, debe proveer atracciones a
dicionales sl plantear nuevas necesidades, Ofreciendo faci—
lidades para actividades sociales, recreativas, dentro de —
un ambiente protegido,

Encontramos las Areas peatonales llenas de gente, no-

s0lo durante las horass normales de venta, sino tembién pa--
seando, mirando vitrinas, descensando en los jardines, reco
rriendo exhibiciones y utilizando los restasurantes, durante
los domingos y dias festivos., Tal idea conduce a un asceso-
del 4rea residencial vecina y aumentan los valores de los -

bienes raices, cuando el "SHOPPING CENTER" llegs a ser real

mente un lugar que proporciona’ las demandas de bienes fisi-.
cos para los habitantes del suburbio, pero simultaneamente-
atienden sus necesidades sociales, y recreativas, se con—
vierten entonces en una contribucién muy significativa al -
mejoramiento de las condiciones de vida,
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TEMA,

JUSTIPICACION DEL



JUSTIFICACION DZ1 TENMA

El tema que tomemos para desarrollar se detect§ des-
pués de un estudio minucioso en lo que respecta a toda el -

rea de lea Delegaclén de Tlalpan, partiendo de las siguientes
bases,

PRIMERAMENTE: Se determiné una zona, la cual fué de-

tectada después de un recorrido amplio de lo que es el Area-

de Tlalpan'-g( complerentandonos con la ‘institucién (COABASTO)
que controla todo el Distrito Federal en lo que incumbe al -
tema que elegimos (MERCADO) y tomando como bases principales
una zona la cual iuefa hebitada por clases populares, dicha-
zonsa es la que se refiere a la colonia (ANMPLIACION MIGUEL HI

~ DAILGO),

POSTERIORIMENTE: Se seleccion§ el Sector Comercio, —

'primordialmenteApara proponer soluciones Arquitectdnicas y -
.en virtud de que éste es uno de los sectores que presenta u-

na mayor problemAtica y por lo tanto una mayor urgencia de -
realizacidn. .-

:. Ya que‘el MERCADO es uh elemento gque vendria a satis
facer uns necesidad primeria para ésta gente, ya que se cum-
ple as{ con la necesidad f1%1016gica para el hombre que es -

la de comer,
I\L(M-*,mws‘?
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ANALISIS CONPARATIVO

En el siguiente enlistado de Mercados, se observa la-
preocupacién del proyectista por no imponer soluciones gque [}
bedezcan a idénticos patrones, sino que se conjuga el uso de
los més idéneos materiales y los més modulsbles de 1a8 e8—m—
tructuras hacia una busqueda de espec{ficas soluciones, cada
una de clles concebida de una manera diversa.

Este es uno de los propésitos al que n0sotros trata—-
mos de llegar, es decir, el de un proyecto que no sea "TIPO"
g#ino que salga de lo comdn, ya sea manejado por distribucidn
de locales & por estructuras y &randes volggsggk}egando a ma
nejar una serie de techos fuera de lo comin,

MERCADO PRINCIPAL DE OAXACA.

. Mercado robusto de poca altura debido a que es una —
ciuded sismica.

Consta de tres grandes cuerpos:

- Frutas, legumbre, abarrotes y carne,
! - Telas, ropa y artesanias, -
= Comidas,

Conste de un &rea de 20 000m® y sus techos son de 18-

mina esmalteda en color cremas, muros de tabique rojo de ba——
rro prensado, .

MERCADO DE TOLUCA.

Se encuentra ubicado en la zona centro devla cinded a
base de dos enormes cubiertes a dos aguas de diferente longi
tud, de lémins esmaltada y desfazados una con respecto a la-
otra.
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Gomo el terreno tenis una pendiente muy pronincieds -

'que abarca de una de las calles a otra, se proyectd aprove-‘

chando ese desnivel, colocando la zona de comides en un se-
gundo piso con balcén bhacim las naves interiores y 8stas con
su pido escalonado.

MERCADO TEJUPILCO.

Es un pequefio mercado ubicado en el centro del puebdblo
enclavedo en la sierra del Edo, de México.

Para armonizar con la arquitectura y el paisaje urba-
no d¢l lugar, se proyecté a base de tabiques aparente en --
cuerpos cerrados, ablierto hacie la plaza de Armas por medio
de un pequefio portico de dos arcos de tres puntos que con—
cuerda con las construcciones de la plaza.

ORIZABA, VERACRUZ.

Se hizo a base de cuatro cuerpos octogonales que re—-
cuerdan le forma de cuatro paraguess donde la lluvie escurre
libremente :y se hizo as{ en base a la enorme precipitacién~.
pruvial en la ciudad de Orizaba, Ver,

TLALNEPANTLA,

Se encuentra en la colonia la PRESA perteneciente a -
éste municipio, el terreno para el mercado tenf{a un pequeflo
grupo de frboles y no habré ningln otro en varios Xiléme---
tros a la redonda; asi que el diseflo partfo de dos premisas
que son:

Inmarcar los érboles y usar los materiales més econb-

micos gue es a base de muros de tabigue y techos de asbesto
estructural,

=
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Ahora ubicandonos en el Distrito Federal y hacia la -
zona que abarca la Delegacién de Tlalpaen y Alvaro Obregén.,

¥ERCADO ISIDRC FAVELA,

siguiera con el tipo de locales provisionales, y detectado-
por (COABASTO) se les construye un mercado en forma con pro
cedimientos de los mfs usuales y comunes que se dan en to~—

Il Este mercado se esté edificando de maners tal que no-
I dos los mercaedos en el Distrito Federal,
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NERCADO MIGULL HIDALGC.

Migucl Hidelgo (Delegacién de Tlalpan), como se detecta en~
la fotos, esté construido de tmbique de barro recocido des-

plantado mediante una cimentaciédn de piedra Volcfnica toma-
da de la regién y su techumbre es de lémina de asbesto, El-
mercado en 8f{ es pequefio y uno de

la colonia,

los pocos existentes en -

RO CARLN

%

1' Este mercedo se encuentra localizudo en la colonis -
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CARACTERISTICAS
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[l CARACTERISTICAS DEL TERRCHNO

’

El terreno es de forma rectangular y en proporcién -
II de 2 a 1, tiene un frea de 5 000me ¥y presenta un desnivel -
que tendrf que ser tomado en cuenta en la elaboracién del -
]l Anteproyecto., 5% = 5.00m

" Las construcciones que a su alrededor se encuentran-
l 80n "CASAS HABITACION" que en su totalidad son auteconstruc
ciones y en su mayorias de un solo desnivel los materiales-
‘l utilizados en la construccién de &sta son: Tabicédn, lémina-
de asbesto, ladrillo rojo, piedra braza, materiales de dese
[l cho, etc.
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Vista del terreno desde 1 Av. Ameiarbo Rotn ,iEz

sprecicndo ¢l tino de tiecrrn cxistente en el terreno.

- - ! -
deece 1a crlle Lotez MLTEOS.

rouf cbservomos un
1z cusl sprecirmos las condiciones y cerecteristices

Y

del terreno.
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Loul se observa 1ln eccuina ¢ 1 terreno donde cru-

zen dos princincles avenidos oue con: la Lépez la

teos v la ILuis Xcheverria,

o

Lo una

de 1lms calles ruve Ga enirente del terreno
VLT Gy .

detectedo y 1 cu-1 se continueréd dicha celle de

Horte a Sur.



En cuanto
tos, aue

ra noder

2 virlidad: observemos medirnte estas
cventen con 1z comunicreibdn suficiente
reelizar nuestro proyecto.
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CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS DEL AREA DE ESTUDIO.
( coromIA )
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CARACTERISTICAS CLIIATOLOGICAS.

\ a)., LOCALIZACION

Geograficamente se localizan & los 19°18'de latitud —-
norte y 99°14'de longitud oeste del meridiano de Green
wich y 8 una altura de 2293 mtos. sobre el nivel del -

mar,

b). CLIMA

El clima es de tipo templedo y agradable, la temperatu

ra del mes més chlido es inferior a 22°C y la temperatura -

media de verano es superior a los 10°C. Sus variaciones

son entre 9°y 15°C.

VIENTOS DOMINANTES

Mes de enero, vientos dominantes durante éste mes, fue~
ron al noroeste (NW), con intensidad de 2,7 m/seg.

Mes Qe febrero, varié notoriamente la direccidn del =-—=

viento, al suroeste (SW), con intensidad de 2.8 m/seg.-

y asi sucesivamente extendiéndose en los siguientes me-

ses, lo cual lleva a la conclusién de que durante el a-
fio el viento dominante promedio fué con direccién noro-
este (NW), y con intensidad de 2.0 m/seg.

d). ASOLEAMIENTO

En funcién de las grificas siguientes que nos permiten~
saber que el mes de junio tiene el mayor nimero de horas

de asoleamiento y diciembre el menor, en enero, dada la
declinacién dol sol al sur tenemos ls méxima insolacién

todo el dfa y la carencia totel de asoleamiento en las—

fachadas norte al oriente se tiene un asoleamiento en =

las fachadas de cinco horas aproximadamente durante las

[t
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rafianas y por ponicnte por les tardes igual nimeros de -
hores, fucbedas con vista al norte, s§lo recibe esolea—
miento elgunos d{ms del mes de Junio y las fechadas sur-
no lo reciben.

e) .PRECIPITACION PIUVIAL

El régimen de lluvias es regular se inicia en verano y -
termineg en otofio con precipitacibén moderada. le humani—-
ded promedio es de 40% de febrero a mayo, de 68% de ju—
nio a octubre y de 55% de noviembre a enero.

La precipitaciédn pluvial tiene un promedio aproximedo de
690 m.m. siendo la temporada de lluvias de junio & sep--
tiembre y los meses més secos de enero a marzo.
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MATERIALES Y PROCEDIMIENTOS DE CONSTRUCCION MAS USUALES.
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NATERIALES Y PROCEDIMIENTCS DE CONSTRUCCION MAS U--
SUALES

Para realizar la excavacién se auxilian con el zapa-
pico para remover; también utilizan la barreta, el cincel-
la maceta y el marro.

Pasando & la construccidn, la piedra que se usa pro-
viene de canteras o como en éste ceso es de origen volcéni
co y deberéd estar sin poros; toda 1la piedra que se use se~

.x& sentada con mortercs de cal y arena.

El FIRME es un clemento que se construye con concre-
to simple y que sixve de apoyo pare toda clase de pisos co
mo: cemento, mosasico 6§ loseta,

Un MURO es un elemento usualmente vertical cuya fun-
cién principal es la de organizar espacios,

En los muros de carga, el materiasl que se necesita
es de tabique rojo recocido y en los muros de piedra, se
Ba para elturas pequeflas ya que debido a sus dimensiones
es poco prictico.

1 Is

PROCEDIWMIENTOS DE CONSTRUCCION EN COLUMNAS Y CASTI--
L10S.

1. A1 igusl que los castillos el procedimiento cons=-
tructivo de éstos elementos es:

a) Colocar el armado empotrindolo en la cimentacidn-
para garantizar que las cargas se transmitirin a-
la cimentacién.

b) Cimbrar las columnas con moldes de madera o meté-
licos.

¢) Flomear perfectamente la cimbra para garantizar -

Kl
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I Bu verticelidad.

d) Colocar y vibrer el concreto, en el momento de es
tar vaciando en el molde de envoltura.

e) Descimbrar, es decir, retirar el molde una vez --
que ha fraguado el concreto pars poder seguir la-
construccién de otros elementos.

f) *Curar" el concreto, regando asgua en toda la su—
perficie, para evitar que el concreto joven, se -
facture por la pérdida de mgues y en consecuencia-
tengemos un elemento de mal aspecto y no homogé-——
neo.

g) Dejar la preparacién de loe armados para recibir-
o empotrar en la cebeza de la columna otros ele--
mentos como son: losas, trabes § la continuacidn-
de la columna.

h) El trabejo que desempefla la columna es de compre-
g8idn,
Como nos demos cuenta en los sistemas constructivos-

entes mencionados, son sistemas de los més sencillos y u—-.

sueles y por lo tanto no reguiere de ejecuciones ‘de mayor-
grado, empleando los materiales mAs usuales y de fhcil ob-
tencién en la localidad bésicos y para acebados.

No se requliere de mano de obra especializada,
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BASLS DE DISERO

lugar o local sea o0 no propiedasd del Departamento —-
del Distrito Federal donde concurra una diversidad de comer

‘ciantes y consumidores en libre competencia cuya oferta y -

demanda se refleran principalmente a articulos de primera -
necesidad,

DLFINICION DE VENTA.

Parte caracter{stica de un mercado donde se efectla-
la activided comercial y donde se venden productos de ori--
gen animal y vegetal, completendonos con productos elebora-

dos por el hombre; para su mejor distribucibén a venta lo di

vidimos en tres zonas cuyas actividades generan el uso va--
riable de agua y por lo tanto un diverso porsentaje de hume
dad, : ‘ '

ZONA HOMEDA.- Es 1la zona dentro de venta que demanda
. mayor uso de sgua ya sea para: las limpieza del producto, la
" limpieza de los instrumentos de trabajo, la limpieza del lo

cal, Ademis del desprendimiento de. humedad en la observa---
cién de productos.

ZONA SEMI-HUMEDA.~ Zona dentro de venta cuyos giros—

demanda un uso moderado de agus concretandose a la limpieza

de productos y limpieza del local,

ZONA SECA.- Zona que esta dsntro de venta cuyos gi--
ros se utilizan el mfinimo de ajua exclusivamente para la —
limpieza periddica local,

DEFINICION DT SERVICIOS.

Cada .una actividad como la comercial genera otras ec
tividades y por lo tanto se crean otras necesidades comple-

"
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mentaries que coadyuden al mejor funcionamiento dentro del-
mercado. Estos elementos complementasrios son loe que ligan-
al exterior con el interior y por lo mismo eatisfacen las -
necesidades internas y externas de uns manera simultanea.,

Para su clesificaciédn los servicios los concideramos

internos (propios de mercedo) y servicios generales que son
para ueo interno y externo del mercado,
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CRITERIOS GENERALES DEL DISENO

( PROYECTO )
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CRITERIOS GENLR:LES DLCL PROYECTO

LAS CIRCULACIONES: Son elementos de interrelacién -
de los elementos arquitectbénicos y pueden ser peatonales-
Y vehiculares, '

10S ACCESOS PRINCIPALES: Seran peatonales y seglin -
su jerarquia se localizan en las calles de més importan—-
cla, o .

ESPACIOS ARQUITECTONICOS: Deberfin estar comunicados

. con el resto d¢l medio de circulaciones peatonales,

10S SERVICIOS: Se ubicarén de preferencia en los lu
gares de poco”trfinsito pare no entorpecer otras activida-
des,

ZONA DE CARGA O LESCARGA: (enden o patio.de manio--

" bres). Su funcidn es la de dar acceso a la mercancia para

su distribucidén en el mercado. Las maniobres son de vehi-
culos y de personas,

DASURERO: Es el lugar de depbsito de los desechos -
que salen de todo el mercado,

LAVADO Y PKEPARACION: Iugar donde se lava, se lim—-
pia y se prepara la mercancia lista para su venta.

CUARTO D MAQUINAS: Iugar donde se alojan los inte—
rruptores genereles de la corriente eléctrica, .

CUARTO DE ASEO: Lugar donde se guasrdan los implemen
tos de limpieza. ‘ '

TANQUE DE AIMACENAMIENTO: Almacen de agua potable“-
rara el suministro de emergencia.

CUARTO DE HIELO: Zona donde se produce hielo para =

. gy
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el uso de todo el mercado,

SANITARIOS: Zona donde se desarrollen les ectivida-
des fisiolbégices y de aseo personal.

ADMINISTRACION, Su funcién es la de dar cauce a las
normas que rigen en un mercado,

GUARDERIA. La funcibn serd 1a de atender y cuidar -

log nifios cuyos padres no pueden ocuparse de ellos durante
sus horas de trabajo.

NMBIENTALIDAD, Forma que regula une funcibn y su «
entorno,

I.~ Atiende a factores fisicos como: Iluninacidn,
tanto natural como artificial, as{ como teuperaturas,

2.~ Pactorea Psicologicos: percepcién visual
percepcibn olfativa.
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‘PRESENTACION

La coordinacién de Abesto y Distribucién del Distri-—
to Federal, considerando la necesidad de transformar a los
Hercados Piblicos en un cenal eficiente y moderno de comer
cializacién de productos bécicos y de consumo generalizado
que sea capaz de responder en forma satisfactoria a los re
querimientos de bienes y servicios que la poblacién del —-
D.F, demanda, ha elaborado el presente Manual para la Pla-

nificaecién de los Mercados P&blicos,

Una vez eleboradc este manual, sirva de referencia -
para modificar la estructura interna, comercial y de infra
estructura de los mercedos, y finalmente permita con bases
sélidas reordenar la actividad comercial que se realiza en
ellos.

Esta formulado un documento de tal manera que permi-
ta una comprenéién del objetivo que se persigue, cabe men-
cionar que éste documento éété estructurado en tres capitg
los; el primero; para la planificacidédn del mercsdo, donde—
ge describen los lineamientos generales a considerar en el

disefic 'del Plano, la ruta critica de procedimientos para — - -

le elaboracibén del plano y los proyectos de remodelacibén y
la participacién de los locatarios de dichas actividades,

En el segundo capitulo: se describe la forma como se
realizard el estudio de las caracterfsticas sociecondmicas
de la poblacién del &rea de influencia.

En el tercer capitulo: se describen los criterios --
técnicos'que servirin de base para disefiar el Plano Rector
de los Mercados P§blicos. ' '

»
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OBJETIVOS:

a) El estudio tiene como objetivo principal darme a
conocer las necesidades de un mercado en cuanto capaci-
dad, dimensiones, formas de finenciamiento, mecanismos
por los cuales se realiza la compra~vents de comestibles
¥ todos los demés artfculos que tradicionalmente se ma~
nejan en un mercado, las necesidades de los pobladores -
de los lugares donde se establecen los mercados, el por-
que se localizan en uno u otro punte, cuales son los arti-
culos de primera necesidad, conocer los puntos de vista de
la gente a la cual le dar{a servicio el mercado, conocer-

- materiales y procedimientos constructivos aplicados para

un mercado y obtener la informacién necesaria para poder
desarrollar un proyecto completo de un edificio de éste-
tipo;

b) El objetivo del edificio es centralizar un producto
a un numero de comerciantes que ven & vender sus productos
a la colonia ANPLIACION MIGUEL HIDALGO., ya que contando-~
ésta colonia con un mercado va a tener menos problemas en
la adquisicién de los alimentos y/o productos indispense-
bles para ellos que incluso podrfasn ser comprados a menor

precio ya que el mercado provisionasl con el gque cuenta ac-

tualmente (concentracién) no tiene ningén control en los -
precios y ninguna supervisién de salubridad.

Tendra una guarderfa para los hijos de los comerci-
antes ya que ésta gente al prestar sus servicios esta re-
quiriendo que alguien se haga cargo de ellos en la parte-
del dfa en que se encuentran laborandoe y locdlizarse en un
lugar donde existan menos problemas de vialidad tanto a 1l
compradores como alos vendedores para que el suministro de
los productos &l mercado no cauce problemas de trénsito en
las pocas y estrechas calles de la colonia..
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¢) Nuestro objetivo es darle ayuda a la gente de esa co-
lonia ya que nos hemos dado cuenta de la carencia total de
servicios, que tiene esa colonia perteneciente & la delega !
cién de tlalpan; queremos conocer y resolver los problemas
arquitecténicos y estructurales que se involucran en un 1
po de edificio de éstas magnitudes y aplicar nuestros cono
cimientos sdquiridos en la escuela y principalmente los ad

- quiridos del trabajo. RRealizar nuesira tesis para esta -
gente que realmente no cuenta con gyuda de ningdn tipo por
parte de la delegacién tocante a este punto, cumplir sa-
tisfactoriamente con lo requerido por la escuela de Arqui-
tectura para realizar nuestra tesis profesional,
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BASES PARA LA PLANIFIC:CION

la planificacién del Mercado Piblico se llevarh a ca
conformided con los sigulentes lineamientos genera-

1. la planificacién del Mercedo Piblico estaréd orien
tada & restablecer =1 carécter de servicio plbli-
co ¥y de utilidud social para el gue fueron creg—
dos,

2, Tendré como fin central el lograr que los Mecados
Piblicos se constituyan en un canal eficiente de-
comercializacidn de productos bésicos y de consu-
mo generalizsdo, para la poblacibén del Distrito -
Federal, especialmente la de bajos ingresos,

3. Buscaré proporcionar beneficio al meyor nimero de
hebitantes poeible comprendidos en su frea de in-
fluencia y deberéd tener a cubrir de manera eficign

" te la demands potencisl de productos bhsicos de -
la poblacibn que atiende.

4, Atraser sl piblico consumidor a través de una dis-
tribucién edecusda de los giros y locales y la in
corporacién de los servicios que demanda la poblg
cibn,

5, Evitard la anarquia que impers en los lercados Pﬁ
blicos.

6. Establecerd los mecanismos més convenientes para-
concervar una estructura comercial acorde a las -
necesidades de los consumidores.

7. Proporcionard el uso 6ptimo del espacio y las ins
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! telaciones con que se cuenta en cada mercado con -

funcién de 1as necesidedes del conjunto de locate-
rios y de los consumidores,

8. Beneficiard a los locatarios, mediente la asigna--
cién exclusiva de un so0lo local por comerciante, a
fin de evitar el monopolio de locales,

1

Jl
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INVESTIGACIOR DE LOS HABITCS DU CONPLA
DE LA FOBLACION DEL AREA DE INFLUENCIA.

OBJETIVOS..

Be acuerdo con el objetivo de lograr que los mercados pﬁ-
blicos cumplan con el servicio de comercializacién de pro-
ductos bésicos para la poblacién de menores ingresos de la
colonia AMPLIACION MIGUEL HIDALGO. se tomarén como base 1l
demandas de 1le poblacién que requiere é&ste servicio.

Se llevo a cabo entre la poblacidén del Area de influencia
del mercado que se propone, una investigacibn que tenga por
objeto determinar las siguientes variables para elaborar -

-mercado:

- Nivel de ingresos de la poblacién = & una vez el
salario minimo.

Habitos de consumo= a los indispensables de acuerdo
a su presupuesto diario,

— Precuencia de asistencia al mercado = diario

- Horario de influencias al mercado = de 9 a, m, a I pm

- Tfansporte empleado para asistir al mercado = cami-
én y caminando,

- Servicios adicionales requeridos = mencionados en-
el programz. arquitectonico.

~ Giros requeridos = mencionados en el programa arqui -
tectonico,

METODOLOGIA.

La investigacién de las caracteristicas socioeconomicas
de la poblacibn que habita en el Arez de influencia del-
mercado publico se realizo adoptando los siguientes linea-
mlentos .
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I.- Sc concidero como 4rer de influencic del mercedo a -
le poblacién que habita en la superficie comprendidan
en un radio de 800 nts. tomando como centro el propio
nercado, es decir, que equivale a2 un Area de 2,01 Km3

2- A ff{n de determinar el ndmero total de habitaontes del
cree de influencim, se investigo en estadisticas oficinles
la densided promedio de la colonia, la cual se obituve del-
rlen percial de desarrollo urbano de la delegacién,

3,~ Una vez tomada ésa cifra se establecio 1la magnitud de
la poblacién en la cual se realizo la investigacién -
es decir la muestra estadistica, conciderando que el-
universo de trabzjo esté constituido fundamentalmente
‘por amas de casa, que son quienes asisten preferente-
mente a reamlizar las compras, deberén dividirse el nu-
mero total de habitantes entre la cifra promedio de in-
tegrantes por familia (6 cn lo Republica Iexicana )

A portir de esta cifre, que constituye el total del
universo de trabajo, se calecularf el 3 ¢ como criterio
para seleccionar unz nuestra representativa de amas de
casa que hebitan en el 4rea de influencia, ' |

4.~ El nﬁmero de amas de casza cue conformen la muestra
se distribuira:
En 70 % entre amas de casa gque hzbitan en el ares de
influéncia, 30 % entre amas de casa que asisten al mer-
cado.

5,~ Nivel de ingreso de la poblacién del 4rea de influ-

encia.~ son obtenidas de la encuesta, y de la especi-

ficacién de zonas en los planos del plen parcizl de -
desarrollo urbano de la delegacibn de tlalpan,

I
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CRITEZRIOS PARA LA FLAWIFICACION DI 10S ISRCADOS FPU-
BLICOS

GIROS Y SERVICIOS NECESARIOS. - - !

In éste renglén se debe considersr el orden de im—
portancia de los giros a pertir de los resultados =
de la investigacién realizada en el érea de influen
cia, esto es, de acuerdo a les necesidedes y carac-
ter{sticas del consumidor, con el fin de que Be o0--
frezca una mezcla de pfoductos y servicios que sg—-
tisfagan la demanda del pdblico.

En el anexo 1 se describe la propuesta ideal de los
giros comercimles que deberén incluirse al interior
de csda mercesdo. El orden en que se presentan éstos
giros se debe tomar en cuenta para dar prioridad a-
las solicitudes de concesién de locales-en los Ner-
cados Piblicos. '

LOCALES POR GIRO.

El ndmero de locales recomendados por giro se debe-

. ealcular con base en determinados porcentajes, con-

3).

objeto de dar la atencién minima que requieren los-
giros més importantes. Dichos porcentajes se deta--
llan en el enexo correspondiente,

El modo de utilizar dicha tabla consiste en lo Bi—-
guiente: une vez determinado el total de los loca—
les disponibles en un mercado se le aplica el por--
centaje para obtener el nimero récomen&ado de loca-
les por-giro.

CRITERIOS DE DISTRIBUCION DE ESPACIO.

a). Areas de venta y servicio.-
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' En concordancia con el orden de impdrtencia de
los giros, enteriormente expuestos, es recomen
deble destinar el Area més importante del mer-
¢ado, lo que se conoce como Sala de Ventas 0 -
Nave Principal, exclusivamente a los giros com
rrendidos dento del rango de "Alimentos no pre
parsdos", ‘ -

‘Distribucién Ideal por Giros.-

Este asPectd se refiere a la mejor distribucién es
pacial posible de los giros comercieles dentro del
mercado con objeto de aprovechar el espacio dispo--
-nible e incrementar las ventas de acuerdo con los-
pricipios de mercadotécnis, mediente la planifica-
cibén del recorrido de los consumidores dentro de -
les instalaciones del mercado,

As{ mismo, se pretende fecilitar el pdblico la com
pra de mercancias al distribuir los giros y servicios de-
manera homogénea, ’

En el apartado anterior hemos mencionado la divi--
8idn en éress dentro del mercedo, de acuerdo al orden de-
importancie de los productos, definiéndose 3 Areas:

~ Area principal o Nave kayor, que ocrresponde a8 -
alimentos no preparados y flores naturales.,

- Area de comidas preparadas,

- Area secundarie que corresponde a varios 8eIVie~
cios (pasillos y exteriores). .

As{ pues, dentro del érea'principal deberi hacerse
"una primeras distribucién, en 2 zonas, una de giros secos-
(todos amquellos gque no requieren el lavado de productos),

=t b
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y otre zons himeda (frutes, legumbres, clrnicos”) de tal —
manera que los giros de caeda’‘zona queden agrupedos pars -
focilitar le oferta homogénea de productos.

Por otra parte, serd necesario planear €l recorri-
do de consumidores que mAs fovorezca la venta de produc——
tos de todos los giros. Con éste fin los giros de cdrni--
cos, abarrotes, cremerfa y lécteos deberén situarse en --
les zonas mAs distantes, en la Nave Principal con respec-—
to a les entradas del mercado, seguidas por otros giros -

- de alimentos no preparados, asi mismo, los giros de "Va--

rios y Serviclos" se deben situar en les entrades, exte—
riores y pasillos del mercasdo, con objeto de que los con-
sumidores se vean obligados & recorrgr'tales locales an—-—

. tes de llegar a ls zona de mlimentos no preparsdos y comi

des preparadas, que son usualmente, las freas més concu-—-

rridas de los mercados.

Ai8d mismo deberé. destinarse un drea exclusiva a -
los locales de alimentos preparados y, por lo tanto, no -
ge deberé- autorizar la concesiédn a este tipo de giros —-
fuera de ésta frea. :

Deberén asignarse los locales de los giroé de "Va-
riosAy Servicios" en éreas secundarias tales como pasi——-
1los (pars los servicios bAsicos) y accesorias exteriores
(pare los servicios complementarios).

Por otra parte, las &reas de servicios minimos que
deben contemplarse en cada Mercado Piblico, son:

'~ Sanitarios, .- P exclusivos ——

para los locaterios,
- Sanitarios para el piblico,’

- Doé tipos de bodegas: una de abarroies cuyo tama

-
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fio dcbeq
locales

guardar una proporcién en el &rea de ventas de los
de éste giro; y una bodega frigorifica pera las —-

frutas y legumbres.

- Guarderia.

son de

tender

- Estacionamiento cuyas dimensiones recomendadss —-
un cajén por cada 40n? construfdos.

- Zona de envases vacios,

- Patio de maniobres.

~ Area exclusiva pera cuarto de méquinss,

la determinacibn de Areas tiene como finalidad el
los giros més importantes y ofrecer al consumidor -

[}

homogéneos en una sola zona del mercado con lo que se pre-
tende facilitar la edquisicibén de productos, adem4s de ga-
ﬁantizar los espacios para -los servicios que se requieren-
para la operacién eficaz de loe mercados piblicos,
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ANEXO No, 1

———a———

NUMERO DE LOCALES RECOMENDADOS PARA CADA GIRO OOMERCIAL, ENUN-
CIADOS EN ORDEN DE IMPORTANCIA Y EL PORCENTAJE OCUPADG DE ---
ACUERDO AL TOTAL DE LOCALES DEL MERCADO

GIROS PORCENTAJE
A. Alimentos en Estado-Natural
1.~ Frutas y Verduras / 25
2.- Abarrotes 6.6
3.-- Cremerfa 1
4.- Salchichonerfa 1
‘'5.- Carne de Res 4
6.- Carne de Cerdo - 2.6
7.- Camne de Aves 2.6
: 8.- Visceras 1.3 .
i 9.- Pescaderia 6
' 10.- Huevo 6
' 11.- Granos y Semillas .6
' 12.- Tortilleria 1.3
13.- Chiles Secos 1.3
: l 14.- Dulcerfa y Materias Primas 6
.15.- Alimento para animales -/ .6
l '16.- Molino de Café 6
: - 17.-  Herbolaria .6
l .
B. Alimentos Preparados
l "18.- Fondas 2.6
19.- Antojitos
l 20.- Torterfa .6
21.- Jugos y Licuados / 1.:'? .
i
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22.-
23.-
24.-
25.-

Gl1ROS

Ostionerf{a

Barbacoa

Postres

Neveria y Paleterfa

Varios y Servicios

26.-
27.-
28,-
29,-
30.-

31,

32.-
33.-
34.-
35.-
36.-
37.-
38.-
39.-

40.-

41.-

"42.-

Ropa

Calzado

Telas y Blancos’
Merceria
Lenceria

Jarcieria

Articulos de Limpieza

Artfculos para el Hogar
Artfculos de Pléstico

Farmacia

Tlapaleria

Papelerfa y Articulos escolares
Hielo

Cérrajeria

Plomerfia _
Reparacién de calzado
Reparaci6n de Artfculos Eléctricos

b) Complementarios

43.-
44.-

Plantas y Flores
A fareria

45.- Cristaleria

~ 46.- Peribdicos y Revistas

47.- Vidrierfa
48.- Jugueteria
49.- Depprtes '

PORCENTAJE

. .
[~ 20 < T )

.6
.6
.6
.6
.6
.6
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GIROS

50.- Artfculos Fotogrificos
51.- Perfumerfa

52.- Discos y Cintas

53.- Pronésticos ‘Deportivos
54,- Otros -

PORCENTAJE
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3 PASTA PARA SOPA . . .. ..

CANASTA DE r0o% NI D M
_WERCADOS .17

FRUTAS Y LEGUMBRES
1.- PAPA L 1.-
2. JITOMATE
.- CHILE z.”
L.~ CEBOLLA 3.-
.- LECHUGA
6.- ZANAHORIA b
.- PLATANO , ,
8.- MANZANA - .
- LIMON _— g

10.- NARANJA : i

ABARROTES

).~ HARINA DE TRIGO ' A
2.~ GALLETAS 2.~

.- ARROZ S y.-
5.- FRIJOL

ACEITE

LECHE

ATUN /. -
SARDINA

AZUCAR

JABON PARA LAVAR
JABON DE TOCADOR
PAPEL SANITARID
SERVILLETAS
PASTA DENTAL

- HUEVO ' - .

JESPLAZAMIENTO EN

CARNES .

BISTEC .
RETAZO CON HUESO

ESPINAZO

RES

CERDO

ENTERO
POLLO pETAZO

VISCERAS H1GADO RES

CREMERIA

QUESOS
JAMON
SALCHICHA

PESSCADOS Y MARISCOS

LISA

$1ERRA .
MOJARRA . ;sa}j;;;4‘j
SARDINA =~
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GUARDERIAS EN SISTEMAS Si

: ‘ : ~

GUARDERIA OFICINA || SALA | | AULA AULA | |
(MERCADO) | 1 . ADMoON, || : | SALA | sALON | saniTs.| sas
CONTROL | ESPERA | | PRESC, ,‘MATERNA | CUNAS | JuEGODS | NiNAs | NE

i : \ '
‘ ioxe e
SAN COSME axa — 6X8 exs | | sxs "l:'é‘g‘“ el
I S A I S | 10 CUNAS | LW.C. AW,
15X74 || 4XT.5 36 x9.4 |

VALLE GOMEZ 3.6x8 5X6 - | 8.7 X10 " .

3.4X7.3 | 3.4%x75 [0 cUNAS | i
| i 2 LAV 21LA
MIXCOAC -— 75X 6.0 —_ 6X6 6x3 | exe | — 2 REG 2 RE
o I : — M 3 w.e 3 W,
! i ! (2 LAV. 1 LA
ACULCO 6 X10 4axe —_— exi2 || s5Xx6 5Xx35 | — | REG | RE
] | o | fjerwe. 1w

| '

PROMEDIO 45X6.3 | 55X5.6 —. |s3x76 | 53x53 59X5.9 |55x7.5 | — _—

| ! )
AREA - W2 28.67 | 30.8 -— 40.9 | 28.6 352 | 40.1 | 6.0 6.

X . : |

] B

PROPOSICION i 8.10 " 10.0 “ 16.0 l 56.8 56.8 46.2 —_— 6.0 6.1
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1 |
LA AULA SALA SALON | sANITS.| SANITS. | SANITS, CocINA ROPERIA CT0. DE E CT0. DE PATIO
1 [+] El .
ESC. | MATERN. | CUNAS | JUEGOS | NINAS | NINOS | PERSON. | ASEO. LACTS. [ COMUN NFERMERIA
! : i
i 9xs ‘ ' \ 1 ! i
5 exs | sxs || LAvABO “:;Q:‘” ” — | ®6x30 ) sexs0 | —— | 3x6 frxz0 | sxus
10 CUNAS | iwe. biweo ; !
|‘ :
X74 | 4xT.85 3.6 X9.4 ! | :
5.7x10 " P i — 16 X40 | —— | 1L.OXLS —_ _ —_—
hx 7.6 | 3.4X75 |10 cUNAS 1 n . L ‘ ]
(2 LAV. 2 LAV, i i i
X6 6X3 6x6 — |z ree. 2 REG L — axe —  |rexue 6xe | 15xe 3x3
i3 W.C. |3 w.e |
’ (2 LAV. it LAV, ‘
X 12 EX6 5X3.8 _— I REG ||| REG - — 5 X8 4x6 [ ENDUCTO! ~— _— 2.8xX2
2 W.C. [1we I L
| : .
X76 | 5.3X53 || 59X59 | 83X7"5 | — . . — 35X45 [ 38%X45 | 1.5XI1.5 | 45X 6 135 X 14 42x%x22
d 1 ; ;
bo.9 28.6 35.2 40.1 6.0 | 6.0 —_— 15.7 174 3.0 27 . 189 6.2
N 3 i
i | 1 .
6.8 56.8 46.2 —— 6.0 6.0 3.15 16.0 12 .0 12.0 —_— 180.90 6.0
) .
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YARCO TEORICO.

| , Iegencislmente la metodologim del disefio se concibe-
en una unided de compcsicién, ee decir; pensendo las par—
I tes del conjunto y el conjunto mismo en volimen, trabajan-

dc e base de trazos de volumetries y masgueta volumétrica.

CONTENIDO Y ALCANCES,

Para determiner el programa arqultecténico se proce-
dié de le siguiente manera: :

Primerasmente se determiné el nimero de loceles y sus
€iros en base & la investigacién y a la demenda detecteada,
e8{ como a la comperacibén con las normas de equipemiento.

I Elaboracién de un programa conceptunl, determinando-
ideas generales del proyecto, en cuanto tipo, carhcter, as
pecto, forma, ete. :

1 Para determinar el nfimero de loceles y sus glroa, se
i partlé de las siguientes bases:

— - Consultas de normas de equipamiento,
&y - Criterio del lumnoiiio.

Se considera que el sistema de comercio en la colo—
nia Ampliscién Miguel Hidalgo de Tlalpan, se resuelve con-
I el comercio fijo para la cual se tomara punto de partida =
el nimero de locales y sus girds enf ‘

I NORHAS DE EQUIPANMIZNTC -

Poblacién de Ampliacién Mihuel Hidalgo:

- Actual 17,000 Hebitantes,
- 1991 20,000 Habitantess
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iFimero de locales:

~ Actual =20 Loceales |
- 1991 341 localer <«—
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PATRON MORFOLOGICO

I.~ Estilo: Contemporéheo
II.- Integracién al medio anbiente 3 Ignoréhdolo.éf

Forma
Tamafio

- Le importancia de una forma o de un espacioc con

III.- Principio de Ordenamiento:Jerarquia

el proposito de darle importancia o significacién, debe --
llewvarse a cabo de modo claramente exclusivo ¥y unitario,se
puede alcanzer dotandole de :
+ Una dimensién excepcionel
+ Una forma (Gnica
+ Una localizacién estrategica
- En definitiva,la predominacién de una forma o -
espacio gque es jerarquicamente importente se logra convir-
tiendolo en una excepcién a la norma, en una anomalfa den-
tro de un modelo aue, de no ocurrir asi seria regular,
- Por . -su tamajio
Una forma o un espacio pueden dominar una compg
sicién arguitectonica al destacsr por su tamafioc entre todos
1o0s elementos integrantes de la misma .Por lo general,este
dominio se hace visible por las dimensiones del elemento ,
aunque puede darse el caso en que precisamenﬁe,un elemento
sobresalga por su pequefiez y por una localizacién clara -
mente indicada .
~ Por su forma @
E1 predominio visual de unas .form?s y esprcios,
¥y, por consiguiente,su importancia,puede obtenerse creando
una clere diferenciscibn entre sus contornos y el de otros

qﬁli?-r BN sy el wl
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elementos de la composicifn .

IV.- Formzs predominentes.aditives—agrupeda
- La forma aditive se produce por la adicién de -~
otra forma el volumen del que sSe parte,
- Para que dos formas se agrupen conjuntamente —--
caben las siguientés posibilidad: s fundementeles:

+ Contacto avista-avista: en este ceso existe u-
na avista comfin & las dos formas,que pueden acturr a modo
de eje de giro,

+ Contacto Cera-Cara: Pundamentalmente este tipo
de relecién requiere que ambas formas tengan superficies --
planas que sean peraleles entre si .

+ Volumenes mezclados : La caracteristica de esta

relecibén es cue cada forma penetra en el espacio de la otra

estas formsas no precisan compartir rasgos visual alguno .
~ Organizacibn agrupads 3
Une orgenizacién agrupsda congrega 1las formas con
forme a una exigencie de tipo funcionel referente el tamafio
a 1la forma o a la proximidad también es lo suficientemente
flexible como para incorporar en su estructura elementos de

distinta forma,dimensién y crientacién .

-~ Segin la flexibilidad de les organizaciones agru-
padaes ,las form's cue las componen pueden disponer de 1»8 -~
siguientes maneras :

' + Pueden unirse, a modo de aprendices, 2 una for-
me o espacio orlgen de mayor tamafio .
+ Su relacibn puede ser unicarente de proximidad
a fin de articuler y poner d¢ manifiesto sus volimenes como
entidades individuales ,
+ Sus volumenes puden guedar engarzados Yy apare -
cer como una forma simple que posee gran variedad de caras,
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V .~ Espocios Predominantes
- Planicie :

Un campo espacial sencillo se puede definir me -
diante un plano horizontal cue este dispuesto & modo de -
figura en contreste un todo.

Para que un planc horizontal sea percibido como
forma,debe existir un cambio patente de color o textura -
entre su superficie y el plano sobre el que descansa,

Cunado mfs fuerte sea la diferenciacifn perimen-
tal del plano,mayor sera la articulaciédn de su c mpo.

VI.—~ Relaciones principales entre espacios :-Adyacentes,

- El1 modelo relacién espacizl més frecuente es la
continuidad; esta permite una clara identificacién de los
espacios ¥ que estos responden,iel modo idoneo, & sus -—-
exigencias funcionales y simbolicas .El grado de continui.
dad espaciel y visual que se establece entre dos espacios
contiguos se supeditaré a las caracteristicas del plano -~
que los une y los separa.

- E1 plano divieor puede ser:

4+ Limitar el acceso fisico y visugl entre dos -~

espacios contiguos,reforgar su respectiva identided y fijar

sus diferencias .

'VII.-Espacio - Tiempo secuencieas principales .
a) Vistes exteriores : + Acercamiento frontal -
+ Acercamiento Oblicuo

- Frontal
+ Le eproximacién frontal conduce directemente

a'la entrada del edificio a lo lergo de un recorrido direc-

to exial .

»l
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+ El1 objetivo visual oue one fin a 1o aproxima
cién es nitido,sea toda la fuchrda de un cdificio o una -
entrada situada en 1s misma .,

- Oblicua:

+ Una aproximacién oblicua engrandece el efecto
de perspectiva propia de la fachade principal y de 1s for-
ma de un edificio .

+ El recorrido se puede reconducir una 6 més -
veces para retrasar y prolongar la secuencia de la anroxi-
macibn .

+ Si nos acercamos a un edificio desde un extre
mo su entrada puede proyectarse mis alld de la misma facha
da para oue resulte visible con mayor claridad,

b).~ Entradas - hueco en un bafio .

¢) .~ Senderos, secuenciss de espacio — Radial
~ Reticular
-~ Radial: Le configuracién radisl se compone de -
unas circustonecizs que se extienden desde un punto central
comfn ,0 ‘terminan en el ,
- Reticular : La configuracién reticihler se carac

" feriza por tener unos recorridos de circulacién arbitrarips

gque unen puntos concretos del espacio .
4) .~ Relacifn del sendero 2 los espercios .
- Bordes 6§ pasar entre espacios
+ Se.conserva la integridad de cada cspacio
+ La configuracién del recorrido es flexible
4+ Para vincular el recorrido con los espacios -
es posible el empleo de otros intermedios .
e).- Espacios de circulacién - Corredoxr .
+ Abierto por ambos lados.~ para asi convertirse
en una prolongacién de los espacios que atraviezan

NAM
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VIII.- Tratamiento de las superficies expuestus .

le"

X.-

Tendencia a 1o expresifn estetica .

Mesurada .

Tipo de estructura .-

Concreto colado
Metalica convensional

Tipos de Muro y elementos de relleno .

Yaterisles mixtos

TESIS PROFESIONAL

MERCADO EN TLALPAN D.F.

COL. AMPLIACION MIGUEL HIDALGO

L£QUIPO

GARCIDUENAS CRUZ H. 1 ESCALA FECHA
MONDRAGON ROMERO A, J. MARZO 85

¢ ox=Temn § cooacme —

TALLER

e

JUAN_O'goRMaN

—




P L A NO S

,,,,, — — —— ————— — e e ——



L

S A SR & 4

s b

'1*5?* @9

i m

| wummw 'lll+'JM!l+lmlnmmm~ w

9 7 e
A & " / ‘"1 /
SN L
i NG St >
, N //,t LK «
i oA PO
/’/ A AT
at e D] .
: ) RN I
e : Y £ /‘///
A gRENOE IR | S SR ————
‘(?‘1' o sl
G AR AAX
| BESENa | u
B D C NI A i .
H h 2 VA A g
" s K FOY e AL X O i
vy { %4 «;\,/.'( ’x"ﬁp” < /.118(»\' j
a Ry % /»,'7(/\",
v« b PN M s
§ A X /\"/cia(i - fe ; S( ,
3 SRS R ity (“' o
A L, A e RN
3 ool )N O
RN NS e
BN
. o LTI

AVl wmmumuu_, T

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

(@) 1o moucos
.....




.....
e

'”miwnmmmun iy |

G

) il i
I ®
{1 I - S
g ATTETFTENIY dinesvdenerns <A™ <50 |
0 A T
; it R
'} | A 3
i if = HO
- b ! 4
O} ¢ Mttt £ M
! . ;i'g‘ !
f i
IH!H ; g
v TR },
e NG oD treadt s brmpystemd - T A g0y A1 A CVASTEL 0 \ ! ‘;“F
, i
il

--------------




1 1 4

=< -2+ -3 —4 -5 -
1 1 f 1 1

L -

1

b Jam | I I

! ™ 1 t 1 -

e | Jim dow] o | o e s N T T o d oo | o

1 LI R I R s B B B e B S B B S

“@@

. o Grzi=f] mu
i) ,,,,_m B R
seaf I
{,

C

I
=il
=

i e i
:::l = IE;L e oo '1]] I dHll\'ﬂ

CALLE LUIB ECHEVERAIA A

—

TESiIS
MERCADO EN TLALPAN D, F — PROFESIO.
L BLANCARTE HERNANDEZ HECTOR A
ESC. 1:128 FECHA: DCT/g_f,\ GARCIDUENAS CRUZ HUMBERTO ISAAC PLANTA ARQU'TECTON
IONDRAGON ROMERO AMADOR JESUS,



—+
<4 4
-+
b
L 4
4
—
4 £ 4
B

N I I |
| 1 1 T
B B N ST WS N WP NP T DS S R WP T A
T T T T 1 71T 11
r

Wl .-' I m Iy e 2= ™ s
A g p g e g 3 | - b
g >/ . /f - // ///.’/'//(:ﬂ}: 4 [lilj_‘_]_J 111 1, 1[J|u - 4

A [ L
m Sie{Sio nle/élcinsn
% : = ':.‘..';." ;: — :.:._,'. N pnh ilfj_;! I I i WoE
-,QQ ’
1 <rCfOO

il
5
S

T o |
E=n

— -

)

17
ps bt | i 5 Ea: =
h_ij:a. s § o gy

: .
I e e e = I 1 e |
[ ot e G N 8 g 1l I J—J‘ L ﬁ 4] J“I_/__E‘ »
| FEEEEEL. e PR SR
CALLE KCN(!VEIIM A ]

| 9 :
I

TESIS ' PROFESIONAL . ')" jﬁt ——
NawoEz m:c'ronv ~ :IEEI%F l_.[:‘
2 HUMBERTO ISAAC PLANTA ARQUITECTONICA MERCADO ] e
RO AMADOR JESUS,




FACHADA NOROESTE  wuiiw

I

}_I_I_IJ_IJ"H

FACHADA .SURESTE s v

FACHADA CENTRAL  wu.s

e S -
TE
b MERCADO EN TLALPAN D.F TESIS PROFESIONAL |
@ L BLANCARTE HERNANDEZ HECTOR S
. ESC 2 FECHA® oc?/ .;A\uncmusﬁu CRUZ HUMBERTO 1SAAC FACHADAS

MONDRAGON ROMERD AMADOR JESUS.




A
il

FACHADA NOROESTE . .w

3
FACHADA .SURESTE -
)
[
FACHADA CENTRAL .
. ] [
= —

N DF Lesis eroresionn] 3 |0 | =
ATE HERNANDEZ HECTOR | — . ¢ " . )\
rr’«u CRUZ HUMBERTO ISAAC F ACHADAS J ! ol

AGON ROMERO AMADOR JESUS.
S




Muem

CORTE A-A""

b a4 b 4

e 1

CORTE B-B' s o

-<|>- {‘} {r} b e ©

CORTE C-C' .

MERCADO EN TLALPAN D. F.

-
. . TES IS PROF E SIONAL
. " N
1
L BLANCARTE HERNANDEZ HECTO! 3 -
£SC. 1 128 FECHA: OCT/85 \Enmmmsms CRUZ HUMBERTO ISAAC CORTES
MONDRAGON ROMERO AMADOR JESUSY




CORTE A-A'""  wiw

% T

T T ik

CORTE B-B'  w..

& -@w—-@ b+ ——.

CORTE C-C'

T _“__.JL
TESIS PROFESIONAL| =
T ‘1 ‘E
- . IE=) I
sanc CORTES | G T I R




A : 4
W & R -
i7" 1 1 i 1} 19 I 1 L1
- |
- l |
T P |
i
_© - i
3 N g
> Py 2aS i
L = = ~ e
. — "
s —qe I =
=7 SEOE LN P Rl
B T 9 > Be oL
_ « - o[> K
. r g ’ : X]>F<
- H > Ix]
v >~ -
> X § 7 famaay
-~ - X, X|r3
. L ~. x> XXX >
SE - - 4y ARSI EIES N E
- 1 XXX
by A
- w 71
M o 7
— — ‘y, >~ -
ST B N R e S s & S e e Pt =T
A== s s i
N P N~ g \ A1 ~
— N P =
i od
Z ~ \
o — =

S

A" TESIS PROFESIONAL|

MERCADO EN TLALPAN D. F =

L

ESC.

ES TRUCT

BLANCARTE HERNANDEZ HECTOR —
11125 FECHA: 0CT/85 \\OGARCIDUERAS CRUZ HUMBERTO ISAAC PLANTA
M  ROMERO AMADOR JESUS.




&

AR
3 pd
Al
ST S
XA
HLALA]A) Ed RN et
4ESPRE T8
PAERES ~ /
—
:f«‘x)n
AEBE i e
UENEN e
NG
1 S pe e > B e B e B
4 U P & ~
I~
~
3 Z | —
hod N
N ~ R IS

\_..M.. [ee—

]
N'TESIS PROFESIONAL|
TE
{ECTOR S~

RTO ISAAC PLANTA

ESTRUCTURAL.

|

DOR JESUS,

ST

JIS U Ty
Rinnissis

TSN

| o

—

=&




{rp«
I
.
ol
4]
:
H
7
&
i}
21}
[H |

el
—p

s ¢

b MERCADO EN TLALPAN D. F. S ES1S FROFESIONA
@ L BLANCARTE HERNANDEZ HECTOR AN
t1zs FECHA: 0CT/83 \ ' PLANTA DE CIMENT/

ESC. \ GARCIDUERAS CRUZ HUMBERTO

ON ROMERO A. JESUS




-

g
e

T ]
Lo~ _ -
a) _l_“ L4 i _g ' e
s J g s = i
[ L £ ]
?Jl it = ; i e {9 [pt———it;
T O I Y I I. ‘
i—l———\él, ) 1 I_ S S
w4l ir o i gl e (9] ) i rin i
i T ) )& B - ¥ L
1 T3 r] C
gy T4,
T il ‘_
ul a1 e 41 iv el o i ri1
P Hf | 7T j& =) T
L1
o gl gl gl i’
b
B (G () wlfu} (][] [ [wf{s) [
B QY ."mm-—L ||||||||||||||||||
TESIS PROFESIONAL]J ﬁiﬁf&’:‘
Z HECTOR | w— _]il » H
jusento 1, PLANTA DE CIMENTACION ] e e
A, JESUS




o & @

Q- -2 3. o
! ‘ i 1 w
:;:"__.3:_“:,; -
{%} HE ﬁu AR == T
o U U S ] s CIETTR RO I YT s
| o= o
‘I"T" e H H];n |
ACCESO ? { s »Kﬁ“; ;{; "{’
@ EH O ©

PLANTA GUARDERIA

— o %
| 0 m— 3
f—llf ‘ DI:H:l@w -

A

T

il

TiiTve s Vea

MERCADO EN TLALPAN D.F.

N

BLANCARTE HERNANDEZ HECTOR
TS FECHA octses \ \ GARODUENAS CRUZ HUMBERTO iSAAC

MONDRAGON ROMERO AMADOR JESUS

TESIS PROFESION
—

—

PLANTA ARQL




g BT g /

! T
l“% L’" / /
1 FACHA DA SURESTE

Il

(e

DD S St S-S
N=
=1

AR

I ‘ k

il M
i 7
v

FACHA DA SUROESTE

prd| o

CORTE B-B'

T
JESIS PROFESIONAL ]iEBf'Ir

SRS 5

Luoez HECTOR _Jil_

M\MBERTO'SAM PLANTA ARQUITECTONICA A r
omnoa.u:sus




gt A ——
“ ¢ »* o )
T ¥ 1 $ It n
T | : S
3 L i - H H o H . !
' H | : ;b H |
H }" ! H
foma— : . ]| ! '
1. S Fae N b ‘
PLANTA wersrrim 1 PLANTA [nant + masnast PLANTA onase s memoim PLANTA tasassten: PLANTA (ssmtsat
{
LANTA
B T
1
— )
g i : @,; M= N
l) ).: 31., =
]—_—J: by do |
A} T 1 ] -
.—
1 I .
i FACKADA rvomes FACHADA rmowis FACHADA  munias FACHAOA ramsus FACHADA ramtar
Fackana

[T
]

CORTE An coxTe B8 CORTE C-C* corre o' coRTL €€

CONTL  H-M
\ TESIS PROFESIONAL
il MERCADO EN TLALPAN DF. L ‘
@ ya BLANCARTE HERNANDEZ HECTOR A
ESC. 1:50 FECHA' ocwas\ GARCIDUNAS CRUZ HUMBERTO ISAAC PUESTOS TIPO
MONDRAGON ROMERO AMADOR JESUS




..............

3 - 8
te ty t Yr % .
o Y :p
o i o
PLAHTA boase + e FLANTA mmtens PLANTA seatubnt PLANTAWas~e § mnisat (] ol ' b
. ke

—] tE l . [Iﬂm

| | B

FACHABA mena FACHADA ymin FAGKADA maetay FACHADA vmenu FACKADA rmiu

b - -

| I _
PRI | i =
’ CORYE C-C* CORTE B-D* ‘7!'( £-T conTE P-r CORTE ."‘

QRITTT Ut

TESIS PROFESIONAL —'|L...md'; _—

, = L =
fcron — . J(::’_!‘

PUESTOS TIPO ) B B Etalai=tt l ot 8

O SAAC
JOR JESUS




S

—

TESIS PROFESIONAL ]
MERCADO EN TLALPAN D F - |
Y BLANCARTE HERNANDEZ HECTOR N—
Ese. 150 FECHA: ocy,as\ GARCIDUERAS CRUZ HUMBERTO ISAAC MARCOS RIGIDOS
ONDRAGON ROMERO AMADOR JESUS,




"

A

Fpet e
"\.‘#4 .- "y . it -
T g

R

tweananomn  amasts

< seiss iyt s s 40 Ben 1o sy send

U et (0] T K SEBHTER SC GAIbe 8 bt STt

L OMMAAL M ks (i hrLeraeees K 3 MO R t0 21

« GhTeANoe M Camb s b e ALl B TR s 1104 Toaret
CHae  Berm s e s et Sriae

< AC o Ty 100 2yt

e T

e e e tsTie oy

TESIS PROFESIONAL |
T

7
HECTOR —

0 tsaac MARCOS RIGIDOS |
DOR JESUS.

|




cme N

oy u,--m.-\---/\’-\\/ . !
i
_u , e j‘
< ‘
i

s | 7
1

1

b("ll'.l:lu‘ l:llﬂll COLUMNA = TRAST
1
M
;
Jambond
A
i e
|
N
TESIS PROFESIONAL
. MERCADO EN TLALPAN D.F. < —
L]
'g L BLANCARTE HERNANDEZ HECTOR \
ESC. FECHA: 0CT/@5 \ \GARCIDUERAS CRUZ HUMBERTO ISAAC DETALLES ( MARCO RIG

MONDRAGON ROMERO AMADOR JESUS




-t s

DETALLE  UNON TAABE—~ TRABC

g ==t

LT B NeNDOs asocasos 84

\

N

e

H

T y=——rrr

[———

—

HECTOR \V ! I
ERTO ISAKC DETALLES { MARCO RIGIDO ) R | T

—JL
=

i

TESIS PROFESIONAL
\

[

—x

roaz JESUS
4




e

s
OETALLE UMION COLUMNA= YRASE DETALLE  UWION  TAABE = TAARE,

MERCADO EN TLALPAN D. F

|
TESIS PROFESION
X
yAR BLANCARTE HERNANDEZ HECTOR \
ESC.  |: 123 FECHA: ccuaa\ GARCIDUERAS CRUZ HUMBERTO ISAAC DE TALLES (MARCG
]

ONDRAGON ROMERO AMADOR JESUS.




) wnnaas
ODETALLE  UNION  TAAM = TRASE.

I S

-

-
LT
* .

SECCIONES

SUPET DE MANCION A10CIADOR 8 A

 ESPECINEACIONES  GCNERALIS PLAND N°

v
DETALLE UNION TRAUE — TRARE

. TESIS PROFESIONAL
AV
DEZ HECTOR N
MBERTO ISAAL DETALLES  (MARCO RIGIDO) ]

 AMADOR JESUS,

S

J

i‘ _}
=T r

T ecainsoon]




L L R T T SO R— -
=
HE3

0 v o .~

L

.

(==

=1
[ - Iy
[ i B

%

- e e

PR

SU———

[ —— ]

MERCADO EN TLALPAN D: F

L

ESC. [0

FECHA: OCT/gS

ROMERO AMADCR JESUS,

TESIS PROFESIONALII
S

BLANCARTE HERNANDEZ HECTOR
GARCIDUERAS CRUZ HUMBER TO ISAAC

CORTES POR FACHADA

"GU




S

L
=
=

R R L SO B
. -}
=
a1ttt Srmine, L]
=
=

a2

- o L
st o ety

- e tewias g
bty

gontier Hotary ey,

! k pout W A N
E . ,/ / LNERN
! AR
S :
U H |
= .
l iy
?
- T
TESIS PROFESIONAL
) / -
ECTOR —
\TO SAAC CORTES POR FACHADA "GUARDERIA" 4!

DOR JESUS,

]

(o o)



Las potae ne ta be o

a0 Muitt

cannt ot eoncarre

W 0 Tinag VINL00 1000 § 002 RokS

LU T R U T AL T TS v .

saeurne sal
—

sean

vuns CoRMTE SMiLse

»e

" Cowarro aanise

(LT

o

-

RO I TABAUS RS0 REREIS

CORTES POR FACHADA



Al

tonsion
cumie or

i

Vi hetee b

e N TABOUE st 0 EmaE8

=i

' CORTES POR FACHADA



PENDIENTE DE ESTRUTURA

CORTE BAJADA AGUAS PLUVIALES.

MERCADO EN TLALPAN D.F. \LESLs _PROFESIoNAL

BLANCARTE HERNANDEZ HECTOR A
ESC. FECHA GARCIDUERIAS CRUZ HUMBERTO ISAAC) PLANTA

MONDRAGON ROMERO AMADOR JESUS,

ARQUITI




PES

ESUS .

TESIS PROFESIONAL
Rl

ESTRUCTURA.

—

PLANTA ARQUITECTONICA

TR T




-~

P .
-
. - H i H i = . 4 = 2 A
r~ AVAYAVAZ ANAYAVAYAVATAVAVAIRNE
" H L) F . T
B s
I . -
7 i
A
Lo
‘/W
e
contron UMIPOSTE
—ert uas x|
[xx) —
ET =3
(7 Na
o RN AR
AN N \‘ ’ <
—_—
A R
[

) \ .
A 1 : Y

&\ ® . e ° ~r

Sy VORL RN [t FERUROs——
- - ; i 7

- i ——e— anun
:. 7
[P R K




—

DETALLE |

e
\

]

/'Ill B ENTRETINA EMMACMY, 4

2

aemuge

\ e e waRES BURO

P\¢

G —

| . DETALLE 3

f—— |
po——

]
B

o ar




en_aprann.

VISTA AEREA.

e cnnn emues e1es

PLANTA  samase w mmem

o©

i_a_"l" - AT a.

&H9

% S BLISOED ¢

P R

PUIRY ag PV

TeATe mes Tee

L

ESC.

MERCADO EN TLALPAN D. F

LANCARTE HERNANDEZ HECTO

\ B8
1o12s FECHA! \ GARCIDUERAS CRUZ HUMBERTO

MONDRAGON ROMERO AMADOR JESUS

ESIS

PROFESION.

T
<
R N—
ISAAC DETALL

ES CUBIERTA {




o e
ﬁ\
- 1 .
- wns e
PLANTA  1macm m oo FACHADA
-
s v s

- - —

TESIS PROFESIONAL =
ERNANDEZ HECTOR N j
RUZ HUMBERTO ISAAC DETALLES CUBIERTA (TIANGUIS) ] e
DMERO AMADOR JESUS

H

il

[ERI

A




PLANTA

vovmn s o mata
ey

DETALLE |

£ B

DETALLE 2

TAPAS PARA CARCAMO SECO Y CISTERNA

CORTE B-B

DETALLE TUBO VENTILADOR

DETALLE PO20 DE ABSORCION

ESC. 1! FECHA: ocT/85

GARCIDUERAS CRUZ HUMBERTO ISAAC

 —
s MERCADO EN TLALPAN D.F - JESIS PROFESIONAL
@ L BLANCARTE HERNANDEZ HECTO'V AW
DETALLES

N ROMERO AMADOR JESUS




CARCAMO SECO Y CISTERNA

DETALLE POZ0 DE ABSORCION

REGISTRO

TS

TESIS PROFESIONAL
\

FOSA SEPTICA

SRR TR TR TR T

CTOR N——

0 ISAAC DETALLES

R JESUS




B R .

AT Bittaavi e w0 - e

EEhFE AL

COLOCACION O APOQUIN

_.J!‘l___T
|

1T T
' O BNE e Y
/\ Mrta 06 adEAl o P 04 B

IS

-

anmis 10 30
ATimasks

OETALLEL YORE PARA ANOEN '

COLOCACION DE MAMPARAS PARA SAHITARKOS

MERCADO EN TLALPAN D F V TESNS PROFE:

hY

\N‘“DETALLE:S

L PLANCARTE HERNANDEZ MECTOR
ESC. FECHA oCt/ &SL SARCIDUENAS CAUZ HUMBERTO ISAAC

ONDRAGON ROMERO AMADOR JESUS,




UM A sms1er
Aats M sawacne B N sl O et B8

s

et 90
Ut »

+ X
-
=
[ T S

DETALLE | EWPOTRAWENTO EN MURO

DETALLE 2, EMPOTRAMHNIO KW PISO

TESIIS
A=

PROFESIONAL]

F
ANDEX HIGTOIV

v
\N"DETALLES

RO AMADOR JESUS.

T
i




	Portada
	Índice
	Introducción
	Descripción General de la Zona (Delegación de Tlalpan)
	Antecedentes Históricos
	Justificación del Tema
	Análisis Comparativo
	Características del Terreno
	Caracteríticas Climatológicas del Área de Estudio (Colonia)
	Materiales y Procedimientos de Construcción más Usuales
	Bases del Diseño
	Criterios Generales del Proyecto
	Planos



