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INTRODUCCION 

En nuestro país, la crisis social se ha venido agudi-· 
zendo paulatinamente. La raalidad social de nu~stro país se
be visto refl.ejada en una problemática urbana, derivada de -
un anárquico crecimiento de la ciudad, altos índices de po~ 
blaci6n, carencias de infraestructura y equipamiento urbano. 
Siendo las clases de escasos recursos econ6micos los más gr~ 
vemente agredidos r perjudicados, teni~ndose que incorporar
tierrae ejidales al proceso de la urbanizaci6n. 

De hecho colonias como San Nicolás Totolapan, Padier
na, Ampliaci6n. J1'.iguel Hidalgo, no son más que una pequefia -
parte de ~eta problemática urbana en la que podríamos englo
bar o incorporar las 85 coloniás y barrios de la Delegaci6n
de Tlalpnn, o bien las l 000 6 2 000 colonias que anualmente 
vienen e formar parte de los cintu~nes de miseria en la ·J>B""' 

ri~eria de las zonas urbanas, así como los con11.ictos urbe-
nos d6dos en t~rminos econ6micos, políticos y sociales que -
se ven.concretiz6dos a partir de un estado elitista. 

! 
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DESCRIPCION GENERAL DE LA ZONA ( DELEGAOION DE TLALPAN ) 
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AAprstos fisiqon de ln z2nn pRrticpl~r de estudio 

LgseJi;,aci6p de ln D\lecnci6n • 

Ls Delegaci6n de tlnlpan, se encuentre situada en la 
pnrte sur del Distrito Fede!al,en la zona m~s pintoresca 
del vnlle, a 13 Km del Z6calo. 

Geográficamente se localiza a los 19 grados 17' 22" -

de latitud norte y 99 grados l' 54" de longitud oeste del 
meridiano de Greenwich y a una altw·a de 2293 mtos ,sobre 
el nivel del mar. 

Se encuentra colindando con el Estado de México al -
suroeste, con el Estado de Morelos al Sur,con le.s Delega -
cionee de Magdalena Contreras al oeste,Coyoacán al norte 

1 

Xochimilco al este y Milpa Alta al sureste • 

Dentro de sus límites ,se encuentran los siguientes -
Pueblos: 

San Lorenzo Huipulco,Chimalcoyotl. San Pedro Martir , 
San Andrés Totoltepcc, San Miguel Xicalco,La Magdalena --
Petlacelco, Topilejo, Parres y Santa Ursula Xitla. 

Adem~s el Bosque del Pedregal y Las Unidades Habita -
cionates de Villa Olimpicn y Villa Coapa , nwnerosas colo
nias residencinles y-proletarias ·así comó barrios. 

yífl.B de Comuni sasi§n :y Transpotty z 

La Delegaci6n de Tlalpan,se encuentra comunicada al -
resto de la Ciudad por dos grandes vías. 

Primero.- Por el oriente se encuentra la Calzada de -
Tlalpan y 

Segundo.- Por el po!11-ente la Avenida 'ae Insll!gentes
Sur • 

En el entronque de estas dos avenidas ,en el punto -
-conocido como el trebol es donde se inicia la carretera a 
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Cuernr.v.-c" y la autopistn ciue conduce ul misa10 luenr • 

Por est:is dos v!ns circulan en los dos sentidoP tr:ma 

portes urb~.nos, camiones cuyn ruta va del Zócalo a Tle.lpan 

y transporte sub-urbnno <!Ue presté:! servicio en ln ruta --

México-Ajusco-Topile jo ,lleeando algunos a loe pueblos de -

Se.n pedro Martir y Snn Andrcs Totol tcpec. Así mirnno existe 

circu1Aci6n de automovilea ,transportes pesados,trolebuses, 

motocicletao,bicicletns,etc. ,por la Calzada. de Tlalpan -

circulnn los tranVÍ8s eléctricos,cuye. ruta circulnr pasa -

por calza.da de Tlalpan llegnndo hastri. lF.. Avenida San Fer

ne.ndo y de este 11unto retorna haste. la est~ci6n del metro 
taxQueBa. 

En lo que se refiere a la vialidad interna no se ob -

aerv6 una jerarquizaci6n en la mayoría de lF>.s calles,en un 

90% de estas el ancho es de 3 a 2 carriles de los cuales -

uno es J)Rra circular en dos sentidos,los otros dos se úti

lizan COffiO estacionamiento,por estRS calles circulan tam -· 
bién cualQuier tipo de vehículo • 

S6lo en la zona central donde se localiza el edificio 

de Gobierno,la circulnci6n es ordenRda siendo en un s6lo -

sentido y no permitiéndose el estacion3Illiento en·1a mayoría 

de est :s, aunque también se -permite la circulación de cual

quier vehículo • 

En la cabecera de la Delegaci6n en la zona más urbani

zada el 80% de lr-s calles se encuentra pavimentadasJ. a un 

costo.do de esta,donde se localiza la ampliaci6n Mig11el Hi -

de.lgo ,la pavimentaci6n estfl se.tisfecha en~~'~ en. el ~ 
resto de las colonias y 11ueblos existent.es se encuentra uni 

ce.mente con un 45~ estando la mayoría de las calles sin pa

vimentHr • 

OrocrafÍH : 

La orografía es ve.rinda y vá desde terreno plano, ondu-

-
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lndo he,.,ta monte.fioso. 

Desde el punto de vista ecol6c,ico,est~ dividido en tres 
clases : 

-Vegetuci6n del Pedree8l 

-Veeetaci6n de 18 Regíon Montafiosa. 
-Tierra de Cultivo. 

Vegetrq16p gel pearegRl.- Se encuentra constituida por 
matorral muy heterogeneo,presentnndo grandes diferencias en 
su composici6n floral,entre sus variedades encontramos tam
bién árboles tales como el pirú,encino,ocote,jacalote,oyemel 
aile, y otras variedades • 

y;egetnci6p de lR füg16p Moptrnlo§f!_ :- Esta zonr-\ se en -
cuentra constituida por Bos~ues de Coníferas oyamel y varias 
especies de pino 1 existindo también pequefl 1s áreas de cedr6n 
En las pArtes mls altas ,junto con el pino y el oyamel,cre -
cen diversas especies de helechos y musgos • 

Ti erre de QJJltiyq.- Las zonas de cultivo est6n ubicadas 
dentro de una franja que ab~rca de~de la Ciudad de Tlalpan -
hacia el este y sur ensanchandose hacia el oeste,en las re -
giones donde los cerios Malacatepec. y Mesotepec¡ extendien
dose hasta las faldas del Ajusco. 

El cultivo ·m~s importt~.nte en toda la Delegaci6n 1 es 'el -

maíz,el cual ocupa el 46.3~ de la superficie de labor,en los 
ejidos pr6ximos a Santa Ursula Xitle y Huipulco,no sólo se -
produce maíz,sino también papa 1 las legumbres como la alfalfa 
siendo la zona de cultivo la parte noroeste de 1<. Deler;uci'on 
también existe floricultura: cultivo de rose.e , clflvel ,gladio 

1.J. lay nube,Fruticultura: Donde se cultiva ciruelo esp:·:ñol 1pe-
- r6n,chavacano,durazco,higo 1membrillo y zapote blanco. 

' 

En la Delegaci6n de TlalpP.n 1 $e cuenta con 51 pozos de 
agua para uso industrial y ngrícola(de riego),los cuales ---

., ______ _,.. __ p_r_o_d_u_c_e_n __ l_9 __ m __ i_J_l_o_n_e_s __ d_e __ m_e_t_r_o __ s __ c_u_b_i_c_o_s __ an __ u_r_.·l_e_s __ ,s_i_·n ___ e_m_b_~_r_g_o __ -__ ~----~ 
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grrin proporción ne tier!·as c1nsificnd;rn como do riero uti 

liz,'n neuH ~UP. traen l"S pipns de l:=1s Fuentef, Brot·~ntes. 
Hidroe;rM!a: 

En Tlalpan,existen numeros::is corrientes de acuu que -

bajan de los cerro!" p1,ro que s6lo en tiempos Lle lluvia lle
van agua permaneciendo el resto del l!f'ío secos. Estos inter
mitentes ríos corren en dirección de oeste a este y de sur 
a norte. 

Actualmente hay dos ríos casi secoo,pero que fueron -
muy importantes,los ríos de San Buenaventu;ra y San Ju:m de 
Dios.La fuente de estos ríos se encuentra locali?.ada en el 
Pedre~2l de Xitlc,la sur del mismo cerro, y del Ajusco. 

Ambos ríos fertiliz::m lu parte llP.mada de la Delegnción pa

sando los ríos por la ciud~d de Tlalpan; el de San Buen~ -
aventura se diriee al La.¡:,o de Xochimilco, tom'.;ndo la Hacien
da de Tenorio.El de San Ju~\Il de Dios,se dirige al canql que 

sale del Lago de Xochimilco por Tomat~n poFteriormente se 
dirige a la Ciudad de flhhico,con el nombre de Canal de la -

Viga. 
Al sur del río de San Juan de Dios,se le une en e1 pun 

to donde está la Hacienda del mismo nombre,el río que des -

ciende del Pedregal de Xitla y aue proporcionf1.1A energía -

necesuria para el funcionamiento de las Máquinas de l:.>.s fá
bricas de pRpel de pefia pobre,Sa.n Ferne.ndo y más el sur,la 

f~brica de textiles La Fama. 
Existen otros ríos importantes,y oue sirven de límite 

entre la Delegaci6n de Tlalp:c:n y la Magdalena Contreras que 

el río eslava • 
;-F.'"' P(/. Loo . 

~:El clima es de tipo Sttktr.opl:'caJ:-,de altura sus.ve 
benigno y agradable.La temperatura del mes m~s cálido es in 

ferior e 22 C • y la temperatura media de verano es superior 

a 1os 10 c. Sus variedades son entre 9 Y 15 C • 
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viento~ DorninnntPS • 
En el mea de enero hay vientos domin·:ntes y se dieron 

de ln siguiente forma e.1 noroeste (NVl),con den~id0d de 2.7 

m/ser.(en ha grMicas sieuientes se indica ln dirección -
del viento y la dimensión del misroo,intensidRd en m/see. 

Mes de Febrero,va~ió notoriamente la dirección del -
viento,ln dirección fu~ de suroeste SW ,intensid'<d de 2.8m/Seg 

en lu escala gráficn y así sucesivamente extendiendo en los 
sieuientes meaes,lo cunl lleva a la conclusión de que inten 

eidud de 2.0 m/sr.e.en ln escala gr1fica. 

Moleeiqiento: 
El mes de Junio tiene el mayor m1mero de horas de aso

leamiento y diciembre el menor .En enero,dada la declinaci

ón del sol,al sur tenemos la máxima insolación todo el día 
y la carencia total de asoleruniento en la fa~h~da norte,al 

oriente se tiene un asoleamiento de las fachnd::>.s de cinco -
hrs. aproximadamente durante las mañHnas y por el poniente 

·por 18.s tardes igual nllinero de horas ,fachadns con vista al 

norte,e6lo recibe asoleruniento al{nlllos días del mes de junio 

y las fachadas al sur no lo ~eciben. 

Precinitnci6n PJuyiRl. 
El r~gimen de lluviPs es regul:'r se inicia en :verano 

y termina en otofio con precipitación moderada.La humedad ~ 

promedio es de 40% de febrero a mayo ,de 68~ de junio a oc 

tubre y 55~ de noviembre a enero. 
Precipi taci6n Pluvial promedio es aproxim::i.drunen·;_e de -

690 m.m.,siendo la temporada.de lluvias de junio a septiem

bre ,los meses m~s secos de enero a marzo. 

Petos Socio-Economicos • 
Densidad de Poblaci6n: Esta Delegación cuenta con una 

superficie de 309.72 K2 , la cual comprende 20.85% de la su 
perfieie tota.1 del Distrito Federal. Su densid:,d es de 450.Q6 

hab. por K2 , pobl8ci6n que habita Tlalpan,es casi en su -
totalidad de carácter urbAno • 
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DATOS SOCIO-ECONOMICOS '-
... 

DESARROLI,O DE LA DELEGACION. 

La población de la Delegaci6n de Tlalpan, actualmente 
tiene une magnitud de 34 7, 319 babi ten tea. 1.J u .. ' 

A partir de 1970, basta 1978 la taza de crecimiento ~ 
nual fué de 10~ Comparativamente este crecimiento ea uno de
los mayores en el ~rea Metropolitana a partir de 1965. 

Toda eeta población ae fué'asentando en la cabecera -
de la Delegación lo que ee ahora el área urbana, estando lo
calizado en ésta zona el 78% dela población, el 9~ de loe po 
bledos rurales y el 13~ tUera del área urbana. 

El 60~ de la P.E.A. percibe ingresos inferiores o i-
gualea al salario mínimo y ee concentra en las zonas sur y -
poniente. 

La P.E.A. con ingresos mayores al salario mínimo se u 
bica principalmente al oriente, centro y poniente de la Del! 
gaci6n. 

La Delegación de Tlalpan desde sus inicios se vio a-
fec tada por un crecimiento urbano desordenado, lo que propo! 
cion6 con el paso del tiempo el que no exista una clara ~e-
rarquizaci6n en la estructura vial, ·10 que provoca muchos -
pllD.toe de conflicto y una estructura urbana primitiva que no 
contemple lee interacciones ·en los u.sos del suelo, ni propi
cia la interacción de la comunidad. 
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DZFI~IICICH DEL I1~RCO DT-: REF. }'131(.;0. 

Dentro del casco urbano de la Delegación de Tlalpan, 
se'loca1izan constzuccionee e bese de une gran diversidad de
materie1ee que varian en calidad y costo, elementos con los -
que ee eneliz6 la calidad de conetrucci6n. 

Se encontraron conatIUccionea de lujo principalmente 
en e1 centro de Tlalpan, en el Club de Golf M~xico.y en la -
parte oriente del casco urbano donde se encontraron ubicadoa
una considerable cantidad de Fraccionamientos de tipo residen 
cial. 

Las construcciones de buena calidad se encuentran -
perfectamente definidas en Villa Coapa y las zonas circunvec! 
nae, eei como en Villa Olímpica, el resto de ~ste tipo de 
construcciones se encuentra disperso a lo largo ancho de1 cae 
co. urbano. 

Con zonas perfectamente identificadas como Isidro Fa 
bela, Amplieci6n Miguel Hidalgo, Padierna, Miguel Hidalgo, -
San Pedro Martir, Santa Urr.U.13 Xi tla, etc., se localizan las

·: construcciones de regular y de mala calidad,· predominan ~etas 
6.1 timas, 

SITUAClON ACTUAL DE LA DELI:GACION. 

Suelo y Reaervae 

- Medio Ambiente, 

Irregularidad en las tenden-..:
cias. 

- Propiedad Pública ineu~iciente 
y dispersa. 

- Eroai6n y deterioro en áreae -
boecoeaa. 

-Escaso espacio abierto público, 
- Contaminación en awnento. 
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._ Vivienda. 

- Centros Urbanos • 

Infraeetru.ctura. 

Vialidad. 

- Transporte. 

- Planeaci6n. 

ESTRUCTURA URBANA. 

~ Dieminuci6n en la participeci6n 
del Estado en la Producción. 

- Allmento del Dificit. 

- Incremento en la tendencia a le 
concentraci6n en el centro. 

- Desequilibrios entre zonas ser
vidas y pobleci6n. 

- Carencia de servicio en zonas -
de babitaci6n Popular. 

Desconexi6n entre el suoriente
y norponiente. 

Insuficiencia del transporte p~ 
blico. 

Falte de planeaci6n continua y
eeguimiento de objetivos y pro
gramas. 

La estructura urbana de la zona cuenta con diversas -
características que van desde las condiciones p~simas en cua~· 
:to a su taza, construcci6n y conservaci6n basta las m~e depu
radas en cuanto a esto se refiere. 

Dentro de la urbanizaci6n se observ6 lo siguiente: 

- Vacios Urbanos, 
- Zona típica de la Delegaci6n. 
- Unidades Eabitacionalee, 

Zonas de Babi taci6n Residencial.
- Zon::is de Babi taci6n Madio. 
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- Zonas de Habitación Popular. 
- Zonas Arqueolósicas. 

Zonas verdea, de recreación y deportivas. 
- Centros educativos. 
- Centros Médicos - Aaistenciales. 

Centros Industriales. 

Se pueden considerar dos zonas claramente definidas y 

le cabecera de la Delegaci6n como la zona urbanizada donde -
ee localizan la mayoría de loe servicios comercios y zonas 
babitacionalee así como algunos vacios urbanos. 

En la zona central y baja se localizan la mayoría de
los pueblos existentes, ejidos y vacios urbanos. 

])ENSIDAD ])E POBLACION. -:__ n ·,:· \ • -"::_ 

La Delegaci6n de Tlalpan, cuenta con una superficie -
de 309,72 Kme .2 la cual comprende al 20.85% de la superfi
cie total del Distrito Federal. 

Puéde observarse que· en esta 6.1 tima decada se presen
ta el ·mayor crer;:imiento demográfico de la ·nelegaci6n cuEindo
participa con el 1.9% de la pobleci6n total del Distrito Fe
deral. 

EVOiUCION ])E IA. POBLACION 

1930 ............................ 15,009 Babi tantee. 
1940 ·•··············•············ 19,249 Habitantes. 
1950 ······~·~.··················· 32,767 Habitantes. 
1960 . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . 61,195 Habitantes • 
1970 •••••••••••••••••••••••••••• 130,719 Habitantes • 
1980 •••••••••••••••••••••••••••• 217,018 Habitantes. 
1985 • ••• • •• • •••• ••• •• . •• •• • •• ••. 3"'f1,'319 Ha 'oi-t.a h1e~ . 
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La estructura por edades ee presenta amplia en eu be-
ee con una continúa estrechez hacia su cúspide lo que indice 
la participec16n mayoritaria de la poblaci6n infantil y jo~ 
ven de la Delegaci6n. é?r' t-"· Ch ... 

DEUSID.A.D DE VIALIDAD. 

La c1rculaci6n en el caso urbano presenta áreas de -
coni1icto debido a que el vol\Únen ea considerable, como en -
le calzada de Tlalpan que tiene 2,100 vebiculoe/hora, máxima 
demanda en el horario pico de 8.oo a.m. a 9.00 p.m. 

Con el objeto de mejorar la circulaci6n 
de la Delegaci6n 1el Departamento del Die tri to 
medio de la Direcci6n General de Ingeniería de 

en lee callee 
Federal por -
Trlínei to y -

Transporte se hizo un estudio para los cambios de sentido de 
circulaci6n en lee callee de la Delegaci6n con lo que se es
pera reducir el número de accidentes y mejorar la fluid~z del 
Tránsito. 

R"SGIIri.r:H DE PROPIEDAD. 

El tipo de Propiedad en eu mayoría es privado, estan
do localizados en 6etos lo que se refiere a Unidades Hebita
cionales, Fraccionamientos Unifamiliares, Residencias, Unid~ 
dee Populares, Unidedee Asistenciales e Industriales. Sin --

· descartar la existencia de terrenos ejidalee dedicados e la
siembra de productos agrícolas, haciendo menci6n de que la _: 
mayoría de estos ee encuentra sin trabajar. 

Existen tambi~n predios en loe que ee llevaron a cebo 
asentamientos humanos irregu.lares por personas de lee denom! 
na.das "Paracaidistas", los cueles se encuentran eú.n sin re~ 
lar. 
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lNFRAESThUCTURA, 

DRENAJE. 

En el casco urbano lee condiciones de la red son bue
nas, tienen colectores que sirven a lee nuevas zonas babita
cionalee. 

En el casco urbano antiguo el sistema de alcantarilla 
do ee de diámetros pequefioe pero funciona en regulares cond! 
cionee. 

Sobre la Avenida de loa Insurgentes de norte a sur --
1Unciona un colector cuyos diámetros varían de l.52m. a 2.60 
m. entre lee callee Sen Fernando y Rio San Buenaventura. 

En le Calzada del Canal de Miramontee hay un colector 
de 2.50m. de diámetro entre el anillo Perif~rico y Calzada -
del Hueso. 

A su vez 6sta Calzada existe un colector de l.52m. de 
diámetro entre Canal de Miramontes y Canal Nacional. 

En la Avenida Coapa funciona un colector cuyo diáme
tro es de l.22m. y que descarga directamente sobre el colec
tor del Canal de Miramontes. 

Ampliaci6n Miguel Hidalgo; carece de éste servicio: 

Parres.- El Pueblo de Parres carece del servicio. 
Ejidos de Padierna.- Tambi~n carece de éste servicio. 
San Miguel Ajusco.- Tiene servicios de alcantarillado 

el cual no_ funciona en parte porque lea conecciones domici
liarias no las han solicitado los vecinos. 

EQUIFA!ffSNTO URBANO. 

Servicios U~dico-Aaiatencialea.- En cuento a estos --
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servicios le Delegeci6n de Tlelpen cuente con los siguientes: 

- Hospital de Neurología. S.S.A. 
- Hospital de Enfermeras Pulmonares. S.S,A. 
- H~spitel Pedi~trico Infantil. S,3,A, 
- Hospital de Nutrici6n. S.S,A. 
- Hospital General, S.S.A. 
- Hospital Neumología. S.S.A, 

Clínica de Especialidades. I.S.S,S,T.E. 
- ClÍnica No. 7 (Unidad Médica de Con.a. externa. IMSS 
- Case Hogar para Ancianos. S.S.A. 
- 2 Clínicas particulares de Diógn6atico Clínico. 
- Clínica de Odontología, D.D.F. 
- 3 Guarderías Infantiles (I.s.s.s.T.E., I.M.s.s, y -

s.s.A.) 
- Centro de Salud. S.S.A. 
- 1 Dispensario JCMico, D.D. F. 
- 2 Centros de Salud de cer~cter particular. 
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En lfi. educuci6n medi1-1 superior de lA Delec:aci6n no hEly 

Vocacional,centro de Estudios Superiores Cientificos, y -
Tecnol6efcoe,eolEll!lente cuenta con la Escuela Nacional 
Prepflratoria No 5, por lo que pArte de su poblaci6n tiene 
trasladarse a otros lugares para continuar sus estudios. 

Por lo que respecta n lA Educaci6n Superior,la Dele
gaci6n cuenta unicamente con instalacionea escol~res de -
la Universidad Intercontinental {de car~cter privado). 

Serrlgios Mupj cipeJee. 

Referente a los Servicios ~unicipales con los que 
cue.nte. la Delegaci6n son los siguientes 

-6 Casetas de Polícia 
-Oficinss de Gobierno Federal 
-Oficina Pederal de Hacienda No 16. 
-Oficin~ de Teléfonos de México. 
-Oficina de Telégrafos. 
-Oficinae de Juzgado de Paz. 
-Comandanci0. de Pol:!cia. 
-Oficin2. de Trruni taci6n de documcnt;os de Trwsi to en 
el área de Tlalpan 

-Eetaci6n de Bomberos. 
-Oficinas del Partido Revolucionario Institucional. 
-Oficina del Oehtro de Acc16n Educativa • 
-Oficina de Mejoramiento FamiliRI' de la Delegaci6n. 
-Oficina de Gobierno Sub-Delegaci6n del D.D.F. 
La mayoría de las dependenci~s citades,se encuentran 

localizadas en forma dispersa • 
Dentro de las oficinas de Gobierno ,se localizan e.l 

gtmas de ellas así como lo referente al Registro Civil, 
Departamento de P1aneaci6n ,Licencias, etc. 
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Loe servicios y el Comercio tienen unu porticipaci6n 
mínima respecto a ln totalidad de lPs ramns del Distrito -
Federal en este Sector,el nW:nero de establecimientos par -
ticipa con el 0.6 % en los servicios y el 0.8 % en el Co -
mercio,del personal ocupE.do 9.7 % y 0.5 ~ respectivamente, 
0.3 ~y 0.2 % en la remuneraci6n al factor trabajo, o.7 % 
y 0.17 ~ en el capital invertido,adem6s 0.5 % y 0.3 'fo de -
los ingresos brutos • 

Seryicjos Educetiyos • 

Dentro .de la Delegaci6n de Tlalpan solamente funcio -
nan 19 jardines de nifioe, 17 oficiales y 2 pnrticuleres. 

En el nivel de educnci6n primaria el sisteme educati
vo obsorve aproximcdamente el 95 'fo de la demanda ree.l de -
6 a 8 afíos o sea 26,163 alumnos .El total de maestros es -
de 726. 

Por lo que respecta a lR educaci6n medi2. bá.sicc.,so -
lrunente la deleeaci6n cuenta con 16 escuela~ federales y -

6 particulares • 

Y se 

Aspecto Industria). • 
La Industria es ls actividad más importante 
distribuyen de la siguiente forma 
-Industria de la Transform8ci6n 
-Industria de la Construcci6n 
-Industria de la Extracci6n. 
-Industria de Electricidad ,Gas.etc. 

en TlalPB!!• 

·Todas las industrias se localizan en la cabecera sien
do Huipulco el único Pueblo que cuenta con Industrias. 

Las industrias más importantes son las de Fabricaci6n 
•de papel y celuclosa, representada por la Fábricaci6n de -
pefia Pobre, y lns Textiles de l~s que existen 7 fábricas. 

~--~~~----~--
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Otra rrunP importante de l::i. Induotrin ei; la de los 
Laboratorios de productos farmaceúticoa,existiendo 7 de 
ellos • 

Existen otras f~bricas importantes co:!lo son 11:-s f6. 

bricae de mosaicoe,mueblee de mimbre insecticidas,etc. 
Otras Industria.e de poca importancia econ6mica son 

los molinos de nixtarnal, tortilleríao y pan~derína • 

El comercio está poco desarrol18do solruncnte el 2.1 % 
de·1a poblaci6n total se dedica a esta activid8d • 

El 85 .4 % de lf's persom1s dedicadas al comercio son -

vendedores. 
Los Restaurantes se h~n incrementado dí!:l con din y se 

calcula que en la ce.bacera existen m~s de 20 • 

Existen tres estaciones de gasolina una en Insurgentes 
Sur, otra en Calzada de Tlalpan y San Fernando y la última 
en Calzada de Tlalpo.n y Calzada Xochimilco, en Huipulco. 

Servicios Comerciales (Mercados ) ·ff·-
Existe en la cabecera un s6lo mercsdo de comerciantes, 

establecidos que es el mercado de " La P'az 11 
• .Los dÍR.s mier

coles se establece un mercado sobre ruedas en la calle de 
Limantitla. En todos los Pueblos y en casi tod:::s los colo -

nins de la Delegaci6n, se establece cuando menos una vez -
por semana un pequefio tianguis. 

Además ·existen la.Relaci6n de Empresas Comerciales --

en la Delegaci6n de Tlalpan. 
-Sardinero 

-Samborns 
-Vips. 
-Suburbia 
-Aurera. 
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En la cabecera existen boticas,carniccrive y otros 
pequefioo comercios como tlnpalerí :" s , pepPlerias, recr uderins 
tite. 

La Reln.c;l6n de Empref3flf3 de j?eryicios .ul ~ Delegqci6n 
de Tlalpan • 
-Banco Continental, S.A. 
-Banco Internacional,S.A. 
-Banco NacionRl de México,S.A. 
-Banco de Comercio, S.A. 
-Nacional Monte de Piedad • 
-Seguros La ComerciRl, S.A. 
-JosK de M~xico,S.A. 
-Manufacturas Gilioli,S.A. 
-Geigy-Mexicana,S.A. de C.V. 
-ltalmex, S.A. 
-Laboratorios Columbia, S.A. 
-Laboratorios Columbia, S.A. 
-Laboratorios Higa,S.A. 
-Laboratorios Ini'an, S.A. 
-Laboratorios Ofimex, S.A. 
-Laboratorios Tey-Mol, S.A. de C.V. : 
-Estambres Millor, S.A. 
-Promedio de Ingreeos de la Poblaci6n 
Un factor muy importante uera le pob1aci6n ocupada, 

lo representa el nivel de ingresos que se obtiene en forma 
personal. 

Los grupos de ingresos no han experimentado cambios, 
como para consider0r que los niveles han mejorado de vida 
por lo que se observa que los snlnrios no aumentan en la -
justa proporción respecto a los precios,porque a estos los 
rige la espiral inflacionaria. 
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Porcentnjes resnecto a lP pobl•ci6n totPl : 

Poblac16n Total . . . . . . . . . . . .130,712 hflb • 
Poblnc16n economicomente activa . . . .39 ,516 hab • 
Poblac16n economicruncnte innctivE1 . . • 31 ,194 hab. 
PoblE1ci6n menor de 12 af'ios . . . . . • .60 ,ooo he.b • 

Ppb1pci6p No Productive. • 

Poblaci6n Total . . . . . . . •• 130,712 hab. 
Poblaci6n no Productiva . . . . . . . • 99 1194 hnb. 

60,000 hab. Poblaci6n menor de 12 afios • . . . . 
Ppblpgj6p Bconomjpamepte ip¡gtjyo • 

Poblaci6n Total . . . . . . . 
Poblaci6n Escolar . . . . . . 
Poblaci6n Labores domésticos • 
Otros • • • • • • . . . 

•• 130,712 hab. 
•• 27,094 hab. 
•• 18 1 600 hab. 

15,500 hab. 

OcupE1si6p por HEIJPR de Actiyidad • 

Agropecuarios . . . . . 9.0 .¡. 

Extractivns • . . . . . . . . . 0.7 'fo 
Trasf ormaci6n . . . . . . . . . . • . .26.6 'fo· 
Construc.ci 6n • . . . . . . • . • 7.4" 
Electricidad . • • • . . . • . . 0.6 " Comercio . . . • • . . . . .10.3 'fo 

Trasporte • . . • • • . . . • • . 4.2 'fo 
Servicios . . . • . .41.2 ~ 
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ANTECEDENTES BISTORICOS DEL COMERCIO 

Comprar y vender eon actividades ten antiguas como la 
humanidad. El hombre prebiet6rico intercambie el venado por
un collar de concbee. 

Actualmente, el runa de case adquiere comestibles a -
cambio de dinero; ceda una de ~etas transacciones tiene como 
motivo, la eatiefacci6n de necesidades. 

Una de las condiciones de mayor importancia fu~ le e
parici6n del intermediario. 

El comerciante, quien convirtio esta eatiefacci6n de
neceeidadee, en transecci6n comercial, transportando de un -
lugar a otro, eetableci6 rutas de comercio y puestos de in-
~ercambio, indicando loe procesos comerciales a nivel Regio
nal y Nacional. Donde quiera que el se aeento, llego a ser -
parte integral y vigorosa de su medio social y econ6mico. 

En la ciudad antigua, la plaza de mercado era el cen-
tro de la cuidad, no solo geogr&fico, sino social, religioso-: - -· 
y comercial. 

El comerciante tiende sus mercancías debajo de lee c2 
lumnae de un edificio dieeffado especialmente para ~ate fin. 

Loe uiudadanoe en la plaza, diecutian loe temas cotidianoe,
realizaban sus negocios, hacían eue mercados. La compras y -
ventas ocurrian allí donde loe fi16sofoe, loe poetas y loe -
comerciantes, esteban discutiendo, recitando o representando 
sus artes. Loe tribunales de justicie ee realizaban allí, -
compartiendo eu lugar con los viveree esparcidos por el sue
lo. 
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Esta integraci6n de actividades humanas fué un patron 
universal. 

En el e.morfo ambiente suburbano, el comerciante bebía 
tenido dificultad para encontrar una manera 16gica para int~ 
grar sus actividades dentro de le escena local, Lee tiendas
no estaban siendo localizadas de acuerdo con un sistema ade
cuado de abastecimiento, tal como aucedia anteriormente con
relaci6n 'a la eetaci6n fe~roviaria, El cliente ya no tenía -
un centro geográfico, él y su autom6vil estaban por todas 
partes. En tales condiciones la mejor localizaci6n de los co 
mercios parecía ubicarse sobre las carreteras. 

A medida que un creciente número de locales, apareci~ 
ron sobre las carreteras, más y m8s gente se estacionaba a -
lo largo de las vías y el espacio para estacionamiento empe
z6 a escasear. Un nuevo tipo de obstáculo, el parquimetro, -
hizo su aparfoi6n. Pero como éste sistema costaba dinero y -

el sobrecosto tendía a reducir las ventas, los comerciantes
reeccionaron y tnbieron que hacer arreglos para que el clie~ 
te se estacionara fuera de las vías, primero detrae y luego
:frente a lee tiendas. 

Las 6reas residenciales alrededor de las congestiona
das arterias o situadas cerca de las tiendes o de sus áreas
de servicio, llegaron a ser indeseables y loa comercios se 7 

encontraron entonces en el centro de unas áreas residencia-
les decadentes, con reducido poder de compra. 

Como los clientes fueron evacuados de las atestadas -
vías, parte por la aparici6n de la plaga motorizada, una ea~ 
veje rebatiBa por lograr las nuevas localizaciones, había º2 
menzado. Las tiendas que habían sido construidas en las re-
cientes 6reas suburbanas, quedaron abandonadas como cuando -
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eetabfln en el centro. Curiosamente ir6nico loa comerciantes 
se encontraron otra vez en la miema situación indeseable de 
la cual habían tratado de escapar. 

"Se comprendío por fin la urgente necesidad de un ~~ 
planteamiento integral y a largo plazo 11

• 

loe compradores suburbanos requieren aéí un área de -
compras comoda y ampliamente abastecida, servida además por 
un área de estacionamiento suficiente y gratuito. Estas fu.! 
ron las simples necesidades prácticas con las cuales fué ~ 
concebido originalmente el "SHOPPING CEHTER". Es muy eigni
ficati vo que el nombre común es "SHOPPING CENTER" y no 11 SE
LLING CENTER" lo cual indica claramente que son loe deseoe
del comprador loe que tienen preferencia sobre los del ven
dedor. 

El adecuado planteamiento, debe proveer atracciones ! 
dicionalee al plantear nuevas necesidades. Ofreciendo faci
lidades para actividades sociales, recreativas, dentro de -
un ambiente protegido. 

Encontramos las áreas peatonales llenas de gente,_ no- . 
solo durante las horas normales de venta, sino tambi~n pa-:
eeando, mirando vi trinas, descansando en loe jardines, rec2 
rriendo exhibiciones y utilizando loe restaurantes, durante 
loe domingos y d~ae festivos. Tal idea conduce a un aeceeo
del área residencial vecina y aumentan loe valores de loe -
bienes raicee, cuando el "SHOPPING Cli:NTER" llega a ser rea;!; 
mente un lugar que proporciona· las demandas de bienes fíei-. 
coa para los habitantes del suburbio, pero eimultaneamente
atienden sus necesidades sociales, y recreativas, ee con~ 
vierten entonces en una contr1buci6n muy significativa al -
mejoramiento de las condiciones de vida. 
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JUSTIFICJ.CION n:::L TEMA 

El tema que tomamos para desarrollar se detect6 des
pués de un estudio minucioso en lo que respecta a toda el 6-
rea de la Dele~eci6n de Tlalpen¡ partiendo de les siguientes 
bases, 

PRIMERAMENTE: Se determin6 una zona, la cual fUé de
tectada después de un recorrido amplio de lo que es el 6rea-

. ¡'/' 

de Tlelpan·~ compleroentandonos con la ·1nati tuci6n (COABASTO) 
que controle todo el Distrito Federal en lo que incumbe al -
tema que elegimos {1.IBRCADO) y tomando como beses principales 
una zona la cual f'uera babi tada por clases populares, dicha
zona es le que se refiere e le colonia (AUPLIACION MIGUEL H~ 
DALGO), 

POSTERIORMl::NTE: Se seleccion6 el Sector Comercio, 
·primordialmente para proponer soluciones Arquitect6nicas y -

.en virtud de que éste es uno de los sectores que presenta u
na mayor·problemática y por ~o tanto una mayor urgencia de -
realizaci6n •. 

Ya que el MERCADO es un elemento que. vendría a sati~ 
facer una necesidad primaria pare ésta gente, ya que se cum
ple asi con la necesidad fisiol6gica para el hombre que es -

'2 
la de comer, 

f\ L ( IJJ\:C l,\,f\ tJL s ~ 
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ANALISIS COILPARAT!,VO 

En el siguiente enlietado de J.lercadoe, ee observa la-, 
preocupac16n del proyectista por no imponer eolucionee que 2 
bedezcan a id6nticoe patronee, sino que se conjuga el uso de 
loe m&s id6neos materiales y loe más modulablee de las es--
tructuras hacia una busqueda de especificas soluciones, cada 
una de cllae concebida de unn manera diversa. 

Este ea uno de loe prop6eitoe al que nosotros trata-
moa de llegar, ea decir, . el de un proyecto que no sea "TIPO" 
sino que salga de lo común, ya sea manejado por diatribuci6n 
de locales 6 por estructuras y grandes volanos llegando a ma 

t.Ct-. fl-o ~ 
nejar una serie de techos fUera de lo común. 

MERCADO PRINCIPAL DE 0.AXACA. 

Mercado robusto de poca altura debido a que es una -
oiudad sísmica~ 

Consta de tres grandes cuerpos: 

Frutas, legumbre, abarrotes y carne. 
- Telas, ropa y artesanías. 

Comidas. 

Consta de un área de 20 ooom2 y SUB techos son de l&
mina esmal teda en color crama,, muroe de tabique rojo de ba-
rro prensado. 

MERCADO DE TOLUCA. 

Se encuentra ubicado en la zona centro de la ciudad a 
base de dos enormes cubiertas a dos aguas de diferente long! 
tud, de lámina esmaltada y desfazados una con respecto a la
otra. 
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Oomo el terreno tenia una pendiente muy pronincieda -
1 1 
que abarca de una de las calles a otra, se proyect6 aprove-
chando ese desnivel, colocowlo la zona de comidos en un se
gundo piso con balc6n hacia las naves interiores y ~ates con 
su pido escalonado. 

MERCADO TEJUPILCO. 

Es un peque~o mercado ubicado en el centro del pueblo 
enclavado en la sierra del Edo. de M~xico. 

Para armonizar con la arquitectura y el paisaje urba
no dél lugar, se proyect6 a base de tabiques aparente en -
cuer}los cerrados, abierto hacia la plaza de Armas por medio 
de 11n p~queflo portico de dos arcos de tres puntos que con
cuerda con las constnicciones de la plaza. 

ORIZABA,"VERACRUZ. 

Se hizo a base de cuatro cuerpos octogonales que re-
cuerdan la forma de cuatro paraguas donde la lluvia escurre 
libremente :y se hizo así en base a la enorme precipi taci6n-, -
pxuvial en la ciudad de Orizaba, Ver. 

TLALNEPANTLA. 

Se encuentra en la colonia la PRESA pe~teneciente a -
~ate municipio, el terreno para el mercado tenia un pequeflo 
grupo de árboles y no habrá ningún otro en varios Kil6me--
tros a la redonda; así que el diseflo partío de dos premisas 
que son: 

Enmarcar los árboles y usar los materiales más econ6-
micos que es a base de muros de tabique y techos de asbesto 
estructural • 
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Ahora ubicandonos en el Distrito Federal y hacia la -
'ZOM que abarca la Delegaci6n de Tlalpan y Alvaro Obrag6n, 

ilERCADO ISIDRO FAVELA. 

Este mercado ae está edificando de manera tal que no
eiguiera con el tipo de locales provisionales, y detectado
por (COAJ3ASTO) se les construye un mercado en forma con Pl."2 
cedimientos de loa m6s usuales y comunes que ee dan en to-
dos loe mercados en el Distrito Federal, 
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J,:J.:RCADO IUGUI:L HIDALGO. 

Este mercado se encuentra localizudo en la colonia -
Migu~l Hidalgo (Delegaci6n de Tlalpan), como se detecta en
la fotos, está construido de tabique de barro recocido des
plantado mediante una cimentaci6n de piedra Volcánica toma
da de la regi6n y su techumbre es de lámina de asbesto. El
mercado en aí es pequeño y uno de los pocos existentes en -
la colonia. 

. ... ' . ·.·. ''--.1 . 
" ·' 

1 T.\LLU. 

MERCADO EN TLALPAN D.F. 
COL. AMPLIACION MIGUEL HIDALGO 

GARCIOUEÑAS CRUZ H 1 f&CALA 

MARZO 8~ 
MONORAGON ROMERO A J. 



.... ,. .. 
!'I' 
¡
1
rr 

'·· 

, .. 
• I 
: 1 ; ,.. ________ _ 

------ _";..-..:-.::.-..::..-_-:. __ 
FRUTAi Y LEOUNBUI 

,~ ,. 
•' •I 
l'---------------------

CARNICERIAB 

+------ t 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

' 1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

1 
1 ___ J 

¡ 
1 

+------~ 1 
1 1 ._ _ __, 
C----------

POLLOS 

11111 PlllOHllDNAL 

MERCADO EN 
COL. AMPLIACIOH 

lDUIP0 1 
CRUZ a IARCIDUENAI H. l. 

llONDRAION ROll[RO ". J. 

-
.. ---· 1 ,_ 

: )º-' .. 
1 ,/ ¡.; ___ _ 

11 
: 1 1+-------""---------
FONDU 

-

- ...------""""I ....--

n ,1 
•' 
LL---------· -· -------

ROPA 

TLALPAN D.F. 
MllUEL HIDALGO 

llCALA FlCKA 

1: TO llAllZO 10 

TALLll 

~ 
1 1 DR Al 



e A R A e T E R I s T I e A s DEL T E R R E N o .. 

: 1 

. r 

1 
1 
1 
1 
1 
1: 

1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

·1 
1 
1 
1 
1 



1 
1 
1 
1 
1 
1: 
1 

1: 1 
CARAOTERISTICAS nn TERRENO~ 

1 
[ . 1 

r . 

f 

! 
1 . 

1 . . 

. . 

1 
1 
1 
1 

·1 
1 
1 
1 
1 



·--
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
• • 

- 1 
CARACTERISTICAS DEL TERRCNO 

' El terreno ea de forma rectangular y en proporci6n -
de 2 a l, tiene un área de 5 ooom2 y presenta un desnivel -
que tendrá que ser tomado en cuenta en la elaboraci6n del -
Anteproyecto. 5 ~º = .:S. o o rM 

Lae construcciones que a eu alrededor ee encuentran
eon "CASAS HABITACION" que en su totalidad son autoconstruc 

"'"li -cionee y en eu mayoría de un solo desnivel, loe materialee-
utilizados en la construcci6n de ~sta son: Tabic6n, lámina
de asbesto, ladrillo rojo, piedra braza, materiales de dese 
cho, etc. 
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Vist::i. del terreno desde 1:-, ,\v. 111!-~~"'"1-'º f-:,)~"·-'·JEi: 

~preci2ndo el tino de ~iorr~ r~i~tentc en el terreno. 
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lo. cu~::l 2.prcici~·!:io~.: J r.i..r: concliciones "';;T cr:r2.cte!'ístic2.s 

del ter1·eno. 
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Aquí se observa l~ esruina d 1 terreno donde c~u

za.n dos :ririncip2lcs n.venicL f' C1UC con: la J,6pez J.'.e. 

teos y la Luis Echever~in. 

Es una de 12s calles r uc (tu., rcni'l'ente del terreno 
f '" ...... ~.· .. ?( L, '.)•. 1 0 \l 

detectedo y 1:-t cu~1 se continu2.rá dicha calle de 

Horte 2 Sur. 
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En cur:mto <'- vi:olifü:ici.: observemos nedirnte estas fo

tos, que cuentrn con 18. comunic2ci6n ouficiente pa

r~ ~oder Teelizur nuestro proyecto. 
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CARACT:CRISTICAS ClD.:ATOLOG ICAS. 

1 
a). LOCALIZACION 

Geograficamente se localizan a loa 19°l81 de latitud~ 
norte y 99º14' de longitud oeste del meridiano de Green 
wich y a una altura de 2293 mtoa. sobre el nivel del -
mar, 

b). CLIMA 

El clima ea de tipo templado y agradable, la temperat~ 
ra del mee más cálido es inferior a 22ºC y la temperatura -

media de verano es superior a los lOQC. Sus variaciones 
son entre 9°y 15°C. 

e). VIENTOS DOMINANTES 

d). 

lúes de enero, vientos dominantes durante éste mes, :fue
ron al noroeste (N'l{) 1 con intensidad de 2. 7 m/seg, 

?l~es de febrero, vari6 notoriamente la direcci6n del -
viento, al suroeste (SW), con intensidad de 2.8 m/aeg,
y así sucesivamente extendiéndose en los siguientes me
ses, io cual lleva a la concluai6n de que durante el a
fio el viento dominante promedio fué con direcci6n noro
este (mV), y con intensidad de 2,0 m/seg. 

ASOLEAMIENTO 

En :funci6n de las gráficas siguientes que nos permiten-
saber que el mes de junio tiene el mayor número de horas 
de aeoleamiento y diciembre el menor, en enero, dada la 
declinaci6n dol sol al sur tenemos la máxima insolaci6n 
todo el día y la carencia total de asoleamiento en las-
fachadas norte al oriente se tiene un asoleam.iento en -
las fachadas de cinco horas aproximadamente durante las 
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-,-----------------
mafianae y por poniunte por les tardes igual números de -
horas, fachedas con vista al norte, e6lo recibe asolea-
miento algunos días del mee de junio y las fachadas eur
no lo reciben. 

e) .PRECJPITACION PWVJJL 

El régimen de lluvias es regular se inicia en verano y -
termina en otoffo con prec1pitac16n moderada. La humani-
dad promedio es de 40~ de febrero a mayo, de 68% de ju-
nio a octubre y de 55~ de noviembre a enero. 

La precip1taci6n pluvial tiene un promedio aproximado de 
690 m.m. siendo la temporada de lluvias de j1.1nio a eep-
tiembre y los meses más secos de enero a marzo. 
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MATERIALES Y PROCEDIMIENTOS DE CONSTRUCCION MAS USUALES. 
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MATERIALES Y PROCEDDJIE!l'.1.'C~ DE CONSTRUCCION 11AS U-
SUAI.ES 

Para realizar la excavación ae auxilian con el zapa
pico para remover; tambi~n utilizan la barreta, el cincel
la maceta y el marro. 

Pasando a la construcción, la piedra que se usa pro
viene de canteras o como en éste caso es de origen volcán!, 
co y deberá estar sin poros; toda la piedra que se use se
.rá sentada con morteros de cal y arena. 

El FIRME es un elemento que ae construye con concre
to simple y que sirve de apoyo para toda clase de pisos co 
mo: cemento, mosaico 6 loseta, 

Un MURO es lUl elemento usualmente vertical cuya fun
ción principal ea la de organizar espacios. 

En los muros de carga, el material que se necesita -
es de tabique rojo recocido y en los muros de piedra, se u 
ea para alturas pequeffas ya que debido a sus dimensiones 
es poco.práctico. 

PROCEDIIHENTOS DE CONSTRUCCION :SN COLUMNAS Y CASTI

LLOS . 
l. Al igual que los castillos el procedimiento cona-

tructivo de 6stos elementos es: 

a) Colocar el armado empotrándolo en la cimentación-
para garantizar que las cargas se transmitirán a-
la cimentación. 

b) Cimbrar las columnas' con moldee de madera o metá-
licos. 

e) Plomear perfectamente la cimbra para garantizar -
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eu verticalidad. 

d) Colocar y vibrar el concreto, en el momento de ea 
tar vaciando en el molde de envoltura. 

e) Descimbrar, ea decir, retirar el molde una vez 
que ha fraguado el concreto para poder seguir la
construcci6n de otros elementos. 

f) "Curar" el concreto 1 regando agua en toda la su
perficie, para evitar que el concreto joven, ee -
facture por la p~rdida de agua y en consecuencia
tengamoe un elemento de mal aspecto y no homog~-
neo. 

g) Dejar la preparaci6n de loa armados para recibir
º empotrar en la cabeza de la columna otros ele-
mentoa como son: losas, trabes 6 la continuaci6n
de la.columna. 

h) El trabajo que desempeffa la columna es de compre
Bi6n. 

Como nos damos cuenta en los sistemas constructivos
antea mencionados, son sistemas de los más sencillos y u-. 
suales y por lo tanto no ··requiere de ejecuciones ·de mayo~ 
grado, empleando los materiales más usuales y de fácil ob
tenci6n en la localidad básicos y para acabados. 

No se requiere de mano de obra especializada. 
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BASES DE DISEflO 

lugar o local sea o no propiedad del Departamento 
del Distrito Federal donde concurra una diversidad de comer 

1 cientes y consumidores en libre compatencia cuya oferta y : 

demanda se refieran principalmente a articules de primera -
necesidad. 

DEFINICION DE VENTA. 

Parte característica de un mercado donde se efectúe
la actividad comercial y donde se venden productos de ori-
gen animal y vegetal, completandonoe con productos elabora
dos por el hombre¡ para su mejor distribuci6n a venta lo d1 
vidimos en tres zonas cuyas actividades generon el uso va-
riable de egua y por lo tanto uri diverso porsentaje de hume 
dad • 

ZONA HUMEDA.- Es la zona dentro de venta que demanda· 
mayor uso de agua ya sea para: la limpieza del producto, la 
liI!lpieza de los instrumentos. de trabajo, la limpieza del 1,2 

cal. Además del desprendimiento de.humedad en la observa--
ci6n de productos. 

ZONA SEMI-HUI.IBDA.- Zona dentro de venta cuyos giroe
demanda un uso moderado de agua concretandose a la limpieza 
de productos y limpiéza del local. 

ZONA SECA.- Zona que esta d~ntro de venta cuyos gi-
ros se utilizan el mínimo de agua exclusivamente para la -
limpieza peri6dica local. 

DEFINICION D~ SERVICIOS. 

Cada.una actividad como la comercial genera otras a~ 
tividadee y por lo tanto se crean otras ne.cesidadee comple-
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mentarias que coadyudan al mejor funcionamiento dentro del
mercado. Estos elementos complementarios aon loe que ligan
el exterior con el interior y por lo mismo eatiefacen las 
necesidades internas y externos de uno manera simultanea. 

Para su clasificaci6n los servicios loa conciderBlDOB 
internos (propios de mercado) y servicios generales que son 
para uso interno y externo del mercado. 
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CRITERIOS GENERALES DEL DIS:EflO 

( PROYECTO ) 



CRITERIOS GENLRAIES DBL PROYECTO 

LAS CIRCULACIONES: Son elementos de interrelaci6n -
de loe elementos arquitect6nicos y pueden eer peatonalee
y vebicularee. 

LOS ACCESOS PRINCIPALES: Seran peatonales y según -
su jerarquía se localizan en las calles.de m~s importan-
cia. 

ESPACIOS ARQUITECTONICOS: Deberán estar comunicados 
con el resto d·Jl medio de circulaciones peatonales. 

1.os SERVICIOS: Se ubicarán de preferencia en los lu 
garee de poco·· tránsito para no entorpecer otras activida
des. 

ZONA DE CARGA O IJESCARGA: (anden o patio·. de manio-
. bras). Su furici6n es la de dar acceso a la mercancía para 

su distribuci6n en el mercado. Las maniobras· son de vehí
culos y de personas. 

BASURERO: Es el lugar de dep6sito de los desechos -
que salen de todo el mercado. 

LAVADO Y PREPARACION: Íugar donde se lava, se lim-
pia y se prepara la mercancía lista para eu venta. 

CUARTO D~ Mt-.Ql.IHIAS: lugar donde se alojan los inte
rruptores generales de la corriente el~ctrica. 

CUARTO DE ASEO: Lugar donde se guardan los implemeE 
tos de limpieza. 

.. 
TANQUE D;E ALMACENAMIENTO: Almacen de agua potable -

para el suministro de emerBéncia. / 
i': CUARTO DE HIELO: Zona donde se produce hielo para - J 

I 
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el ueo de todo el mercado. 

SANITARIOS: Zona donde ee desarrollan lae activida
des fieio16gicae y de aseo personal. 

ADMINISTRACION. Su funoi6n es la de <lF.U' cauce a las 

normas que rieen en un merca.do, 

GUA..TtD'E!IlIA .. La funci6n ·ser~ la. de atender y cuidar -

los nifios cuyos padres no pueden ocuparse de ellos durante 

sus horas de trabajo. 

Ai1IBIEHTALIDAD. Forma que regula unP. funci6n y su .. 

entorno. 

I .- Atiende a factores fisicos como: IlurninR-ci6n, 

tanto natural como 9.rtificiaJ.., así com1) teiaperatu:cA.s. 

2.- Factores Psicoloeicoa: percepci6n visual 
percepci6n ol:t"a.tiva. 

~:lERCADO 
COL. AMPLIAC'·ION 
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!PRESENTACION 

La coordinaci6n de Abasto y Dietribuci6n del Dietri~ 
to Federal, considerando la necesidad de transformar a loe 
:Mercados P6.blicos en un canal eficiente y moderno de comer 
cializaci6n de productos b~~icos y de consumo generalizado 
que eea capaz de responder en forma satisfactoria a los r~ 
querimientos de bienes y servicios que la poblaci6n del -
D, F, demanda, ha elaborado el presente Manual para la Pla
nificaci6n de los Mercados Públicos, 

Una vez elaborado este manual, sirva de referencia -
para modificar la estiuctura interna, comercial y de infr~ 
estructura de loe mercados, y finalmente permita con bases 
s6lidas reordenar la actividad comercial que se realiza en 
ellos. 

Esta formulado un documanto de tal manera que permi-
ta una comprenei6n del obje.ti vo que se persigue, cabe men
cionar que ~ste documento está estructurado en tree capít~ 
loe; el primero; para la planificaci6n del mercado, donde-
se describen los lineamientos generales a considerar en el 
dieefio .del Plano, la ruta critica de procedimientos para - ·- · 
la elaboraci6n del plano y los proyectos de remodelaci6n y 

la participaci6n de los locatarios de dichas actividades. 

En el segundo capítulo: se describe la fonna como se 
realizará el estudio de las características sociecon6micas 
de la poblaci6n del área de influencia. 

En el tercer capítulo: se describen los criterios -
t~cnicos' que servirán de base para disefiar el Plano Rector 
de los :Mercados Públicos. 

' 1~111 PftO•lllONAL TALUll: ('llAll 
MERCADO EN TLALPAN D.F. 

I~ . ! COL. AMPLIACION MIGlJEL HIDALGO 

1 ---

1 
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GARCIDUEÑAS CRUZ ~ UCALA 11 HCHA H. l. 

MARZO e~ • - MONDRAGON RDME'RO A. J. 

,, 
~ 



• 
1 
1 

'1 
1 . 
1 

11 

'1 
'1 
'1 
'1 
'1 
1~ 

1 
'1 
'1 
'1 
'1 
~I 

OBJETIVOS: 

a) El estudio tiene como objetivo principal darme a 
conocer lae necesidades de un mercado en cuanto capaci
dad, dimensionas, formas dw financiamiento, mecanismos 
por los cuales se realiza la compra-venta de comestibles 
y todos los demás artículos que tradicionaJ.mente se ma-
nejan en un mercado, las necesidades de los pobladores -
de los lugares donde se establecen los mercados, el por-
que se localizan en uno u otro punto, cuales aon los arti-
culos de primera necesidad, conocer los puntos de vista de 
la gente a la cual le daría servicio el mercado, conocer-
materiales y procedi~ientos constructivos aplicados para 
un mercado y obtener la inf ormaci6n necesaria para poder 
desarrollar un proyecto completo de un edificio de éste
tipo. 
b) El objetivo del edificio es centralizar un producto 
a un numero de comerciantes que van a vender sus productos 
a la colonia AMPLIACION MIGUEL HIDALGO •. , ya que contando-
6sta colonia con un mercado va a tener menos problemas en 
la adquisici6n de los alimentos y/o productos indispensa.-
bles para ellos que incluso podrían ser comprados a menor 
precio ya que el mercado provisional con el que cuenta ac
tualmente (concentraci6n) no tiene ningdn control en los -
precios y ninguna supervisi6n de salubridad. 

Tendra una guardería para los hijos de los comerci-
antes ya que ésta gente al prestar sus servicios esta re-
quiriendo que alguien se haga cargo de ellos en la parte-
del día en que se encuentran laborando y localizarse en un 
lugar donde existan menos problemas de vialidad tanto a les 
compradores como alos vendedores para que el swninistro de 
los productos al mercado no cause problemas de tránsito en 
las pocas y estrechas calles de la colonia •. ! 

1 
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c) Nuestro objetivo es darle nyuda a la gente de esa co
lonia ya que nos hemos dado cuenta de la carencia tote.1 de 
servicios, que tiene esa colonia perteneciente a la delega 
ci6n de tle.1pan; queremos conocer y resolver los problemas 
arqui tect6nicos y estructurales que se involucran en un tt, 
po de edificio de ~stas magnitudes y aplicar nuestros con<?. 
cimientos adquiridos en ln escuela y principalmente loe ~ 
quiridos del trabajo. RRealizar nuestra tesis JlBra esta -
gente que realmente no cuenta con ayuda de ningWi tipo por 
parte de la delegaci6n tocante a este punto, cumplir se,.. 
tisf actoriamente con lo requorido por la escuela de Arqui
tectura para ree.11zar nuestra tesis profesional, 

TIJll P"OPlllDNAL 

MERCADO EN TLALPAN D.F. 
COL. AMPLIACION MIGUEL HIDALGO 
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BASES PARA LA PLANIFICACION 

La planificaci6n del Mercado Público se llevará a e~ 
bo de conformidad con los siguientes lineamientos genera
les: 

l. La planificaci6n del Mercado Público estará orie~ 
teda a restablecer al carácter de servicio públi
co y de utilid&él social para el que fueron crea
dos. 

2. Tendrá como fin central el lograr que loa l>1ecados 
Plíblicos se constituyan en un canal eficiente de
comercializaci6n de productos básicos y de consu
mo generalizado, para la poblaci6n del Distrito -
Federal, especialmente la de bajos ingresos. 

3. Buscará proporcionar baneficio al mayor número de 
habitantes posible comprendidos en su área de in
fluencia y deberá tener a cubrir de manera efici~n 
te la demanda potencial de productos básicos de -
la poblaci6n que atiende. 

4. Atraer al público conswnidor a trav6e de una die
tribuci6n adecuada de los giros y locales y la in 
corporaci6n de loa servicios que demanda la pobl~ 
ci6n. 

5. Evitará la anarquía que impera en los ~ercados Pú 
blicos. 

6. Establecerá los mecanismos más convenientes para
concervar una estructura comercial acorde ,a las -
necesidades de loe consumidores. 

7. Proporcionará el uso 6ptimo del espacio y las ins 

' --~~~~--i~F:~~~!':'::~~~~~~~~~~~----~~--~~~~~~....,~r------------r 
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telecionee con que ee cuente en cada ~ercado con -
funci6n de lee neceeidedee del conjunto de locete
rioe y de loe coneumidoree. 

8. Beneficiará a loe locatarios, mediante la aeigna-
ci6n exclusiva da un solo local por comerciante, a 
fin de evitar el monopolio de locales. 

1llll PROflllOltAL 1A.LLUli 
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I!IVESTIGACIOII D:S LOS HABITCS n::: cm.~mA 
DE LA FOBLACION' DEL AREA DE INFLUENCIA. 

OBJETIVOS. 

Be acuerdo con el objetivo de lograr que loe mercados pú
blicos cumplan con el servicio de comercialización de pro
ductos bá.sicoe para la poblac16n de menores ingresos de 1a 
colonia AMPLIACION MIGUEL HIDALGO. se tomar6n como base lm 
demandas de la poblaci6n que requiere éste servicio. 

Se llevo a cabo entre la población del área de influencia 
del mercado que se propone, una investigaci6n que tenga por 
objeto determinar las siguientes variables para elaborar -

. mercado: 

- Nivel de ingresos de la población= a una vez el 
salario minimo. 

Habitos de consumo= a los indispensables de acuerdo 
a su presupuesto diario. 

- Frecuencia de asistencia al mercado = diario 

- Horario de influencias al mercado = de 9 a. m. a I pm 

Transporte empleado para asistir al mercado = cami-
6n y caminando. 

- Servicios adicionales requeridos = mencionados en
el programa arquitectonico. 

- Giros requeridos = mencionados en el programa arqui -
tectonico. 

METODOLOGIA. 

La investigaci6n de las 
de la población que habita 
mercado publico se realizo 
mientes • 

caracteristicas socioeconomicas 
en el área de influencia del
adoptando los siguientes linea-

i 
1 
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1 
I.- Se considero como 5re~ de influenci~ ücl mercado a -

la poblaci6n que hnbita en ln superficie com~rendiü~ 
en un radio de 800 nts. tomando como centro el propio 
nercado, ea decir, que equivale a un área de 2.01 Km~ 

2- A f!n de determinar el nillnero total de habitrmte~ del 
urea de influencia, se investico en estadisticas oficiales 
ln densidad promedio de la colonia, la cual se obtuvo del
plcn pr.rcial de desnrrollo urbano de ln delccnci6n. 

3.- Una ve~ tonada ésa cifra se establccio la magnitud de 
la poblaci6n en la cual se realizo la investigaci6n -
ea decir la muestra estadística, conciderando que el
universo de trabajo está constituido fundamentalmente 
·por runas de casa, que son quienes asisten preferente
mente a realizar las compras, deberán dividirse el nu
mero total de habitantes entre la cifra promedio de in
tec;rantes por familia ( 6 en lri. Republicn J,'.exico.na ) 

A p::i..rtir de cstn cifra, que constituye el total del 
universo de trabajo, se calcular~. el 3 ~ corno criterio 
para seleccionar uno. t:luestra representati vn de c.J:J.as de 
casa que habitan en el área de influenci('... 

4.- El n\'J.:nero de runas a.e cas2. c;.ue conforlll2n la l!'.ucstra, 
se distribuira: 

En 70 fo entre arnas de casa que habitan en el eree de 
influencia, 30 % entre runas de casa que asisten al mer

cado. 

5 .- Nivel de ingreso de la poblaci6n del área de influ
encia.- son obtenidas de la encues-tra, y de la especi
ficaci6n de zonas en los planos del plan parcic.l a.e -

desarrollo urbano de la delegaci6n de tlaLpan. 

El .;t~-~, =:=~";,.,,:;M;;, .. ,mE;;,R;.~c:;;;;-.:;~~L~:;:-?::.=PL=, ~;:::c~~=N ::MT:;;.:'ª=~=LA=H=~=A~~ª A=º ::::~:;;:o:;-=. ~=· .=~T=~="=.=-==-¡. 
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CRIT'SRIOS PARA LA PLA1'1HICACION DE lOS lt~rnCADOS PU

BUCOS 

1). GIROS Y SERVICIOS NECESARIOS. 

En éste rengl6n se debe considerar el orden de im-
portancia de los giros a partir de los resultados -
de la investigaci6n realizada en el área de influea 
cia, esto es, de acuerdo a las necesidades y caree-, 
teríaticas del consumidor, con el fin de que ee o-~ 
frezca una mezcla de productos y servicios que sa-
tisfagan la demanda del público. 

En el anexo 1 se describe la propuesta ideal de loa 
giros comerciales que deberán incluirse al interior 
de cada mercado. El orden en que se presentan éstos 
giros se debe tomar en cuenta para dar prioridad a
las solicitudes de éoncesi6n de locales :en loa Mer
cados Públicos. 

2). LOCALES POR GIRO. 

El número de locales recomendados por giro se debe-
. calcular con base en determinados porcentajes, con

objeto de dar la atenci6n mínima que requieren los
giros más importantes. Dichos porcentajes se deta-• 
llan en el anexo correspondiente. 

El modo de utilizar dicha tabla consiste en lo si--
guiente: una vez determinado el total de los loca-
les disponibles en un mercado se le aplica el por-
centaje para obtener el número recomendado de loca-
les por· giro. / 

r' 3). CRITERIOS DE DISTRIBUCION DE ESPACIO. l 
~ ... __ !_; _____ a_)..._._Ar_e_a_s_d_e_v_e __ n_t_a.......;y;,_s_e_rvi __ c_io_.- ·--------~~~,:- _ 
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En concordancia con el orden de importancia de 
loa giros, antcriormen~e expuestos, ea recome~ 
dable destinar el área más importante del mer
fedo, lo que se conoce como Sala de Ventas o -
Nave Principal, exclusivamente a los eiros com 
prendidos dento del rango de "Alimentos no pre 
parados". 

Distribuci6n Ideal por Giros.-

Este aspecto se refiere a la mejor distribuci6n ee 
pacial posible de los giros comerciales dentro del 
mercado con objeto de aprovechar el espacio dispo

. nible e incrementar las ventas de acuerdo con loa
pricipios de mercado_Hcnia, mediante la planifica-
ci6n del recorrido de los consumidores dentro de 
las instalaciones del mercado. 

Así mismo, se pretende facilitar el público la com 
pra de mercancías al distribuir los giros y servicios de
manera homog~nea. 

En el apartado anterior hemos mencionado la divi-
ai6n en áreas dentro del mercado, de acuerdo al orden de
importancia de loo productos,· defini~ndoae 3 áreas: 

Area principal o Nave JI:ayor, que ocrresponde a -
alimentos no preparados y flores naturales. 

Area de comidas preparadas. 

Area secundaria que c9rresponde a varios servi-
cios (pasillos y exteriores). 

Así pues, dentro del área principal deberá hacerse 
una primera distribuci6n, en 2 zonas, una de giros secos
(todós aquellos que·no requieren el lavado de productos), 
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y otra zona húmeda (frutes, legumbres, cárnicos1 de tal _, 
manera que loe giros de cada'zona queden agrupados pare 
facilitar la of~rta bomog6nea de productos, 

Por otra parte, será necesario planear. el recorri-
do de consumidores que más favorezca la venta de produc-
toe de todos loe giros. Con éste fin los giros de cárni--
e.os, e barrotes, c_remer:í.a y l~cteos deberfm ei tuarse en -
las zonas más distantes, en la Nov~ Principal con reepea-
to e las entradas del mercado, seguidas por otros giros -
de alimentos no prepi:irados, así mismo, los eiros de "Va--
rice y Servicios" se deben situar en las entradas, exte-
riores y pasillos del mercado, con obj8to de que los con-
sumidores ee vean obligados a r~correr tales locales an-
tea de llegar a la zona de alimentos no preparados y comi 
das preparadas, que son usuallllente, las áreas más concu--
rridas de los mercados. 

Así mismo deberá. destinarse un área exclusiva a 
los locales de alimentos preparados y, por lo tanto, no 
se deberá autorizar la concesi6n a este tipo de giros -
fuera de ~eta área. 

Deberán asignarse los locales de los giros de "Va-
rios y Servicios" en áreas secundarias tales como pasi--
llos (pera loe servicios básicos) y accesorias exteriores 
(para los servicios.complementarios). 

Por otra parte, las áreas de servicios mínimos que 
deben contemplarse en cada it.erca<lo :Público,· son: 

Sanitarios, :. · exclusivos 
para los locatarios • 

. _I 

11 
- Sanitarios p·ara el público. · 

- Dos tipos de bodegas: una de abarrotes cuyo tam~ 
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1fio dcbq guardar una proporci6n en el área de v~ntns de los 
locales de ~ste giro¡ y una bodega frigorífica para las -
frutas y legumbres. 

- Guarde ria. 
- Estacionamiento cuyas dimensiones recomendadas --

son de un cej6n por cada 40m2 construidos. 
- Zona de envases vacíos. 
- Patio de maniobras. 
- Area exclusiva para cuarto de máquinas. 

La detºerminaci6n de áreas tiene como finalidad el a 
tender los giros más importantes y ofrecer al consumidor -
homog~neos en una sola zona del mercado con lo que se pre
tende facilitar la adquisici6n de productos, además de ga
!antizar los espacios para ·los servicios que se requieren-. 
para la operaci6n eficaz de loe mercados públicos. 

.. 
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mEXD m. 1 ---

NlMERO DE IDCALES RECXJ.ffiNDAroS PARA CADA GIRO CXMERCIAL, F.NUN

CIAOOS EN ORDEN DE !MroRTANCIA Y EL PORCENTAJE OCUPAOO DE 

ACUEROO AL 1UfAL DE LOCALES DEL MERCAOO 

GIROS 

A. Alimentos en Estado·Natural 

i.~ Fnttas y Verduras / 

2.- Abarrotes 

3."- D:emería 

4. - Salchichonería 

s.- Carne de Res 

6. - Carne de Cerdo · 

7.- Carne de Aves 

8. - Vísceras 

9 .- Pescadería 

10.- Huevo 

u.~ Granos y Semillas 

12.- Tortillería 

13.- Chiles Secos 

14 .- Dulcería y Materias Primas 

.15.- Alimento para animales -' 

16 .• Molino de Café 

17 .· Herbolaria 

B. Alimentos Preparados 

18. · Fondas _; 

19.- Antojitos 

20.- Tortería 

21. · Jugos y Licuados / 

/ 

PORCENI'AJE 

25 

6.6 

1 

1 

4 

2.6 
2.6 

1.3 

.6 

.6 

.6 
1.3 

1.3 

.-6 

.6 

.6 

.6 

Z.6 
z 
.6 

.1.3 
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G 1 ROS K>RCENl'AJE 

1 22. • Ostionería .6 

1 
23.· Barbacoa .6 

24.- Postres .6 

¡I 
25.· Nevería y Paletería .6 

c. Varios l:'. Servicios 

!I a) !!!~.!E.~~ 
1 

1 

1 26.· Ropa 9.3 

27. · Calzado 4 

1 1 
28.· Telas y Blancos 2 

29.- Mercería 4.6 

30. - Lencería .6 

1 31. Jarciería .(¡ 
-- -·--- -----------~--· 

32.- Artículos de Limpieza .6 

1 33.- Artículos para el Hogar .6 

34.- Artículos de Plástico .6 

1 35.- Fannacia .6 

36.- Tlapalería .6 

1 37.- Papelería y Artículos escolares .6 

38.- Hielo .6 

1 39. - Cerrajería .6 

4 O. - . Plomería ·.6 

1 
41.- Reparaci6n de calzado .6 

·42,- Reparaci6n de Artículos Eléctricos .6 

1 b) f.0!1.!P.!.e.!!:e!!.t~ri_o~ 

1 43.- Plantas y Flores 2 

44. - Alfarería .6 

1 45.- Cristalería .6 

46.- Peri6dicos y Revistas .6 

1 
4 7. - Vidriería .6 

48.- Juguetería .6 

49.- Deportes .6 

1 
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50.- Artículos Fotogr~ficos 

51. - Perfumería 
52.- Discos y Cintas 
53.- Pron6sticos·neportivos 

54.- Otros 

----·-·--···· 

PORCENTAJE 

.6 

.6 

.6 

.6 
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1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

c;.::ASTA DE r ~'.)::~ 

FRUTAS Y LEGUMBRES 

1.- PAPA 

2.- JITOMATE 

3.- CHILE 

4.· CEBOLLA 

5.· LECHUGA 

Q•" ZANAHORIA 

7.- PLATANO 

8.· MANZANA 

9.- LIMON 

1 O.- NARANJA 
11• 
.1 
1 . 

, • . 1.- ::~::,:: TRIGO 

1 11.:::.~'.::;.:;;.::·:~~:::c.:;:.· . ~:~ ~:~~~;:RA SOP~ ,. ·' ·4~~ AÚOZ . '· : . " .. 

S.- FRIJOL 

11. 6.- ACEITE 

7.- LECHE 

, 8.- ATUN /. 

'I 9.- SARDINA 

10.- AZUCAR 

·1 11. - JABON PARA LAVAR 

12.- JABON DE TOCADOR 

1 13.- PAPEL SANITARlO 

14.- SERVILLETAS 

1 
15·.- PASTA DENTAL 

16.- HUEVO 

1-: .. 
. •.:...'..!,·.~··. :.:·.--• .!,.~;:_.:: ~ •.-.· .. 

• 'ltRCAOOS 

JESPLAZAMI HITO FN 
,,., 

- ' . .1 

BISTEC . 
1.- RES RETAZO CON HUESO 

2.- CERDO ESPINAZO 

3,- POLLO ENTERO 
RETAZO 

4.- VISCERAS HIGAOO RES 

CREMERI A 

l. - QUESOS 

2.- JAMON 

3.- SALCHICHA 

PESSCAOOS Y MARISCOS 

1.- Ll SA 

2.- SIERRA 

"" ;-.: .. :;·~ :0.:-·.·:i'."·3.- MOJARRA ·:\~·::,:::;, .. · · ·v:\ .. : .. 
I¡. - SARO 1 NA · · 

-- .... 
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MERCADO 

SAN COSME 

VALLE GOMEZ 

MIXCOAC 
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ANALISIS DE SISTEMAS SIMILAI 
j 

l . 
~ 

~ ~ . . . 
! . . 

ª . 1 : u . . J ¡ . w . e . o " s .. s . . ; . w w . 
~ 
. 

g t ~ 
z 

~ ~ . o g ~ 

2 o m . . • ~ z . . . . 
~ 

. o ~ o o z 
~ . o o . . .. . o m . . . • -' 

4 15 11 8 J_~~- 2 36 9 4 12 
--- ··-·- - ---- -- -- e---

4 2 1 10 5 3 5 1 1 5 2 6 2 
~-

1 2 2Z 6 1 19 2 13 
-¡-- ,_ 

l 
1 6 4 3 2 8 4 2 4 1 ,_ 

1 3 B 1 1 1 1 3 1 2 

-- t--

1 2 1 
-- -- ---- -

1 

-··-

3 1 

2 t 2 10 4 3 2 2 9 e 1 3 1 

1 
·-

. ; 

1 -- . 



J 

"' NALISIS DE SISTEMAS SIMILARES 
' 

1 
. 
~ 

. 
,, . i 

" 
. ~ ¡ 

~ 
. . . . " 

~ . > • > z ~ . ~ > ~ ~ " . o . ;: . . ' o o •· 
~ 

> . ~ . " ~ z s . > > . ~ 
_, z ,, 

~ 
o . " 

,, . ~ . .. o . z . u > • _, 

1 

• 

~ 
~ 

. . . 
. 
~ . 
e 
¡. 



1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

GUARDERIAS EN SISTEMAS SI 

' --- ----

SAi 

NI 

' 
1 ' 

c¡UAR DE RIA 1 
OFICINA 

1 

SALA 1 

1 

AULA AULA SALA S A LON 
(MERCADO) ADMON. SANITS. 

CONTROL 1 ESPERA 
' 1 

PRESC, ; MATER N. CUNAS JUEGOS NINAS 
i 1 

1 

J 1 LAI 
1 REC 
1 w. 

. 
2. LA' 
! RE 

3 w. 
J 1 LA 

11 RE 
1 w. 

i -
1 

1 

1 6. 
1 

SAN COSME 14><4 11 - 1 - 1'. 6X!I 1 6X!I 'll 9Xll l !1)(5 ¡ILAVABO 

1 

i 10 CUNAS · I REG. 

VALLE GOMEZ_____jl-~- 6 )( :- --~-~ 11 -- -- ----- ! 3~ ~ ;,4- 1 
~~-;-;-- ~:;-;;:~-r~.T )( 1:-(w .. ~.~__,--~. 

1 3.~ X 7.!I 13.~ K 7.5 10 CUNAS 1 ¡ 
----ll-------H------ ------------~ ------1--- --ti-----!!--

1

,;,-, , 1 6 )( 6 1 ¡'22 RLAEVG •• 
MIXCOAC - 7.!IX6.0 1 -- ! 6 X6 ¡! 6 X 3 1 -l •_x10-- --.1--------r-- ---j! -----t-¡;----~: ~~~.· 
ACULCO ---i ~---J -=- -'_s ~~+ ~ -~~---l!~~-l--=---' -~--R_:_. ~-·------

::::·:O•' 1 
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56.8 56.8 8.10 

11 



I 

lt 

~ - -- - - ·-·-. ·----- - ---- - ---- ------· 

GUARDERIAS EN SISTEMAS SIMILARES . 
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LA 1¡ AULA 
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1 

1 

SALA 
1 

SALON 
1 SANITS. SANITS. 1 SANITS. j CTO. DE 1 CTO.DE 

ESC, 1 MATERN. ¡ COCINA 

1 

RO PE RIA 

1 

CUNAS JUEGOS 1 NINAS NINOS PERSON, 1 ASEO. L AC T S. 
1 1' 

1 
1 

PATIO 
ENFERMERIA. 
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1

. 

1

i 1 li ; 1 REG. 11 REG. ; -- 3.6 X 3.0 lHX]30 ~ -- 3 X6 12 X 20 1 3 X 1.5 
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11 X 5 

-

~X 7.11 3.4 X 7.15 10 CUNAS . 1 j , ' 
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ARCHIVO 
~ 

[JO"'"" º 
SALA ESPERA 

1 

ADMINISTRADTI ~ - ' 
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-

l)DLJ 
~ 

SECRETARIA 

-C) 1 
TOILET 

il CLOSET u D o {_ TOILET 

PLANTA ADMINISTRACION 

Tl•ll PIUIHllONAL 

MERCADO EN TLALPAN D.F. 
COL. AMPLIACION MIG.UEL HIDALGO 

lOUIPO• URCIOUEÑAS CRUZ H. l. 

llONORAOON ROMERO A. J. 

UCALA 'ltHA 
MARZO 85 

1 

1 

1 

1 
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3.00 l.&O 

.30 

llC&lOMADO DE YAD(RA .30 

' .30 

PLANTA ( FLORES) 

3.00 J r 
.15 ¡-· ------------, 

2.40 

3.00 

.60 

PLANTA ABARROTES 

·--- .. -- - -..... T&"I PftOfttlONAL TllLlft 

rF MERCADO EN TLALPAN D.F. 

~ COL. AhlPLIACION MIGUEL HIDALGO 
~ 

lQUIP01 
GARCIDUEÑAS UCALA HCHA 

A CRUZ H. l. ¡;50 MARZO 85 
MONDRAOON ROMERO A. J. 

.IUAtie O'IOf!:MAN 
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2.40 
!.00 
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PLANTA ROPA 
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J 3.00 

r 
.15 
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!.00 

1.80 

.60 

·~ PLANTA JUGOS Y LICUADOS 

- ·-· ·-. - .. 

INAM TlelB HIOFUIONAL 

.MERCADO EN TLALPAN 
·~EF COL. AMPLIACION MIGUEL HIDALGO 

lQUIPO• 
GARCIDUEÑAS CRUZ H. l. l [SCALA , .. CHA 
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MOHORAOON ROMERO A. J. 

- . -· 
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PLANTA POLLERIA 

.I& 

- .4& ¡ .¡5 

l.9S 

.IS 

MERCADO EN TLALPAN D.F . 
COL. AMPLIACION MIGUEL HIDALGO 
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TALLER 

1 
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3.00 
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PLANTA CHILES y SEMILLAS 
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MERCADO EN TLALPAN D.F. 
COL. AMPLIACION MIGUEL HIDALGO 

. 
QARCIDUEÑAS CRUZ H. l. 
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1:eo MARZO ee 

llONDRAQON ROMERO I<. J. 
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PLANTA SANITARIOS 

- i. 
UllAM Tllll PROHllOHA1. THllft 

·E MERCADO EN TLALPAN 
COL. AhlPLIACION MIGUEL HIDALGO 

D.F. 

1:100 
GARCIDUEÑAS CRUZ H. l. 
MONDRAOON ROMERO A. J. 

HCH" 
MARZO 8~ 

.IUAN o'eo1n11 N 



ADMINISTRACION 

SALA ESPERA 

i SANITARIO 

ARCHIVO 

ACCESO 

FUNCIONAMIENTO ZONA ADMINISTRATIVA 

( GUAROERIA) 

Tllll H:OflllD.NAL 

o 

CONTROL 

MERCADO EN TLALPAN D.F. 
COL. AMPLIACION MIGUEL HIDALGO 

UCALA flCHA GARCIOUEÑAS CRUZ H. l. 

llONDRAQON ROMERO A, J. 
1:75 MARZO 85 

1 

- ¡_ 
TALLl .. 
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1 075 

5.10 

5 10 o 
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1.075 

,,,.. p,iionllONAL 

AULA PRE ESCOLAR 

AULA MATERNAL 

0 
-Q 

o 

A U L A S 

i 
1 

1 

MERCADO EN TLALPAN D.F. 

l:QUlll'01 

COL. AMPLIACION MIGUEL HIDALGO 

GARCIDUEÑAS CRUZ H. l. 
llONDRAGON ROMERO A,"J, 

UtALA 

MARZO 85 
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JUAN o"aoJUl.UI 



600 

SALA CUNAS 

7.60 

GATEAOERO 

SAL A DE CUNAS 

1 

1 
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~ MERCf.P~.u~~ • .J.~('"~•~•~N D.F. 
1º""º' CIARCIDUEÑAS CRUZ H. l. 

llONDRAOON ROMERO A.J. 
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UNAN 

l~RCO TEORICO. 

1 Ee7encialmente le metodología del dieefio ee concibe-, 
en une nnidad de compceici6n, ee decir; rensendo lse par-
tte del conjunto y el conjunto miemo en volúmen, trabajen
dc e bese de trazoe de volumetría y maqueta volum~trice. 

CONTENIDO Y ALCANCES. 

Pera determinar el programa arquitect6nico ee proce
di6 de le siguiente manera: 

Primeramente ee determin6 el n6.mero de localee y sus 
giros en base e la inveetigaci6n y e le demande detectada, 
eeí como a la comparaci6n con las normas de equipamiento, 

Elaboraci6n de un programa conceptur11 1 determinañdo
ideae generales del proyecto, en cuanto tipo, carácter, ae 
pc:cto, forma, etc. 

Para determinar el n6.mero de locales y sue giros, ~e 

p&rti6 de lee siguientes beses: 

- Consultas de normas de equipamiento, 
- Criterio !del .-alwnno;.i 11:':'íº. 

Se coneidera que el sistema de comercio en la colo-
nis Ampliaci6n :Miguel Hidalgo de Tlalpan, se resuelve con
el comercio fijo para la cual ee tomara punto de partida -
el n6.mero de locales y sus giros enf 

NOillilAS DE EQUIPJJúIZNTO 

Pob_laci6n de Ampliaci6n Mibuel Hidalgo: 

- Actual 

- 1991 

1111& '"OflllDtU.L 

17 1 000 Habitantes, 
20 1 000 EabitanteeT 

~\;1 ERCADO EN TLA L PAN D.F. 
COL. At.IPLIACION MIGUEL HIDALGO 

1 llDUIPO• 

A¡ &ARCIOUEÑAS CRUZ H. L 

MOHDftA&ON ROMERO A.J. 

1 

1ALLIR 1 

~ ~ 

JUUI 0
1
ICIUtUI 
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1 Húmero' de locales: 

- Actual :20 Locales 
- 1991 j.~l Locales ~ 

1&LLUt 

~\j1ERCADO EN TLAL PAN D.F. 
COL: AMPLIACION MIGUEL HIDALGO 

flC&L& f lCM& 
&ARCIOUCÑAS CRUZ H. l MARZO e~ 
MONDRA&ON ROM[ RO A. J. 
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1 - VENTAS 
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-~ SERVICIOS.: 
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._ _____ - - ------+ 
1 

HUMEDA ~~ ISLA 
1 

ZONA 
AOOSAOOS 

1- ·- -· --~--- --·--------'-
1 ZONA SE!.11 • HUMEDA :: l 1SL" 
1 AOOSADOS 

-+------ ·-~~-----..--4 

1 ZONA SECA ;: 
ISLA 

11 ADOSADOS 

1 
··--

COMIDAS f¡ COMIDAS 1 

SANITARIOS MOMBRES 
SANITARIOS MUJERES 

PATIO DE MANIOBRAS 

ANDEN DE CARU Y DES . ....__ 
1 MERCADO 11 LAVADO Y PREP. PROD, 

1 IODEQA Dl ALMAC. 

CUARTO Dl HllLO 

ZONA DE BAIUR" 

CUARTO DE AIEO 

CUARTO DE M.1.0UINAS 

TANQUE ELfV. c1n • 

PLAZA 111>.o.JC..UIS. 1 
UTACIONAhllENTO 

.. 

PRIVADO ADMOH, 

SECRETARIA 

SALA ESPERA 

O~IC, CONT.PflAI MEO. 

TOILET. 

ADMINllUACION 

:: GENERALES:: CONTROL 
IALA UPUA . -· 
AULA PRE" ESCOLAR 
AULA MATtRNAL. 

PATIO COMUN 

AULA CUNAI 

ENFERMERIA 

COCINA 
ROPERIA SEPTICO 

SAN IT, NIÑOS 

SANIT. NIÑAS ·• ---- 1 !1'•111 011 
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SISTEMA 

-
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111 
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SUB-SISTEMA 

VENTAS 

SERVICIOS 

- --

SISTEMA 

COMPONENTE LOCAL 

ISLA 
HUME DA 

ADOSADOS 

SElll-HUMEDA 
ISLA 

ADOSADOS 

SECA 
ISLA 

ADOSADOS 

COMIDAS COMIDAS 

SANITARIOS HOMBRES 

SANITARIOS MUJERES 

PATIO DE MANIOBRAS 

ANDEN DE CARGA Y DES. 

LAVADO Y PREP. PROD. 

BODEQA DE ALt.IAC. 
MERCADO 

CUARTO OE HIELO 

ZONA DE BASURA 

CUARTO DE ASEO 

CUARTO DE MAQUINAS 

IECRETARIA 

SALA ESPERA 

OFIC. CONT. PESAS Y NE. 

TOILET 

ADMINl5TRACION. 

CONTROL 

C>ENERALES SALA ESPERA 

AULA PRE ESCOLAR 

AULA MATERNAL 

PATIO CDNUN 

&ULA CUNAS 

ENFERME RIA 

COCINA 

ROPERIA SEPTICO 

SANIT. NIÑOS 

SANIT. NIÑAS 

SANIT. PERSONAL 

- ---

MERCADO 

ARE AS 

ANT. M~UNID. TOTAL 

-:•.- -·--

~ NECESARIA 

<> DESEABLE, MEDIA 

<> CONVENIENTE 

<> NULA 

- - -·-··· 
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PATRON MORFOLOGI:_C...Q. 

I.- Estilo: Contempor~eo 

II .- Integraci6n al medio runbiente : IgnoráÍldolo. ~ 

III.- Principio de Ordenamiento:Jerarquia 
Forma 
Tamafio 

La importancia de una forma o de un espacio con 

el proposito de darle importancia o sie:nificaci6n, debe -
llevarse a cabo de modo claramente exclusivo y unitario,se 

puede alcanzar dotandole de 
+ Una dimensi6n excepcional 

+ Una forma 'Ó.nica 
+ Una localizaci6n estrategica 

En definitiva,la predominaci6n de una forma o -

espacio que es jerarquicamente importante se logra convir
tiendolo en una excepci6n a la norma, en una anomalía den
tro de un modelo aue, de no ocurrir así seria ree;ular. 

- Por. su tamaño 
Una forma o un espacio pueden dominar una comp~ 

sici6n arquitectonica al destacRr por su tamaño entre todos 
los elementos integrantes de l.a misma .Por lo general,este 
dominio se hace visible por las dimensiones del elemento , 
aunque puede darse el caso en que preciswnente,un elemento 

sobresalga por su pequeñez y por una localizaci6n clara -

mente indicada • 
- Por su forma : 

El predominio visual de unas .form.'?s y espacios, 
• y, por consiguiente,su importuncia,puede obtenerse creando 

una. clr-rF. diferencir,.ci6n entre sus contornos y el de otros 
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elementos de le compoaici6n • 

IV.- Formas predominantes.aditivas-agrupada 
- La forma aditiva se produce por la adici6n de 

otra forma al volumen del que se parte. 

- Pera que dos formn.s se agrupen conjuntamente --
caben las sie.:uientes posibilidad· s fundamenteles: 

+ Contacto avista-avista: en este ceso existe u

na avista com~n a las dos fonnRs,que pueden actuar a modo 

de eje de giro, 
+ Contacto CPX?.-C:n'~: Fundamentalmente este tipo 

de'relaci6n requiere que ambas formas tengan superficies -

plnnas que sean peralelas entre si , 
+ Volumenes mezclados : La caracteristica de esta 

rele.ci6n es rue cada forma penetra en el espacio de la otra 

estas formAs no precisan co~partir rasgos visual alguno • 

- Organizaci6n agrupada : 
Une. org2nizaci6n agrup8da congrega lHs formas CO,!! 

forme a una exigencia de tipo funcional referente al tamafio 

a la forma o a la proximidad también_es lo suficientemente 
flexible como para incorporar en su estructura elementos de-· 

distinta forma,dimensi6n y orientaci6n • 
- SegÚn la flexi bilidE1d de lHB organizaciones agru

padas ,las form'·B nue las componen pueden disponer de lPs -

sieuientes maneras : 
+ Pueden unirse, e modo de aprendices, a una for-

ma o espacio origen de m3yor t::unof'io • 
+ Su relnci6n puede ser unicn:: ente de proximidad 

a fin de articular y poner de: manifiesto sus volúmenes como 

entidades individuales • 
+ Sus volumenes puden quedPr enearzados Y apare -

cer como una formt". sin;ple que posee gran variedad de caras. \ 
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V ·- Espacios Predominantes . . 
- Planicie . . 

Un campo espacial sencillo ee puede definir me -

diRnte un plano horizontal ~ue este dispuesto a modo de -
figura en contn:ste un todo. 

Para que un plano horizontal sea percibido como 

fonna,debe existir un cambio potente de color o textura 

entre su superficie y el plano sobre el que descansa. 
Cunado m~s fuerte sea la diferencinci6n perimen

tal del plano ,ma:,· or sera la articulaci6n de su c:~mpo. 

VI.- Relaciones principales entre espacios :-Adyacentes. 

- El modelo relaci6n esp3cial más frecuente ea la 
continuid2d¡ esta permite una clara identificaci6n de los 

espncios y que estos respondan,del modo idoneo, a sus --
exigencias funcionales y simbolicas .El grado de continui
dad espacial y visual que se establece entre dos esp<icios 

contiguos se supeditar~ a las características del plano -

que los une y los separa. 
- El plano divisor puede ser: 

+ Limitar el acceso físico y visual entre dos -

e~pacios contiguos,reforzar su respectiva identidad y fijar 

sus diferencias • 

·vi1.-Espacio - Tiempo secuencias principales. 
a) Vistas exteriores : + Acercamiento frontal 

+ Acercamiento Oblicuo 

- Frontal : 
+ La eproximaci6n frontal conduce directrunente 

a la entrada del edificio a lo largo de un recorrido direc-

to axial • 

' 
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+ El objetivo visual {lUe one fin a 1:1 aproxima 
ci6n ea nitido,sea toda la fuchnda de tm edificio o una 

entrada situada en ln misma • 

- Oblicua: 
+ Una aproximaci6n oblicua eng!·andece el efecto 

de perspectiva propia de la fachnda principal y de l!'I for

ma de un edificio • 
+ El recorrido se puede reconducir una 6 más 

veces para retrasar y prolongar la secuencia de la anroxi

maci6n • 
+ Si nos acercamos a un edificio desde un extre 

mo su entrada puede proyectarse más allá de la misma facha 
da.para que resulte visible con mayor clnridad. 

b).- Entradas - hueco en un baño • 

c) .- Senderos, secuenci•'f; de espacio - Radial 
Reticular 

- Radial: La configuraci6n radial se compone de -

unas circustc·nci::·s que se extienden desde un punto central 

com'1n ,o terminan en el • 
- Reticular_: La configuraci6n reticul~r se carac 

teriza por tener unos recorridos de circulaci6n arbitrari,2.S 

que unen puntos concretos del espHcio • 
d).- Relaci6n del sendero a los espacios • 

- Bordes 6 pasar entre especies : 
+Se.conserva la integridad de cada ~spacio 

+ La configuraci6n del recorrido es flexible 
+ Para vincular el recorrido con los espacios 

es posible el empleo de otros intermedios • 
e).- Espacios de circulaci6n - Corredor • 

+ Abierto por ambos lados.- p!:>.ra así convertirse 

en una vrolongaci6n de los espacios que atraviezan 

------ -·-· - -
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VIII.- Tratamiento de las superficies expuestas • 

IX.- Tendencia a la expresi6n estetica • 

- Mesurada ; 

X.- Tipo de estructura .

- Concreto colado 
- li~etalica convC'neiona.l 

XI.- Tipos de Muro y elementos de relleno • 

- ~ateriales mixtos 
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