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I N T R o o u e e 1 p N 

·La recreaci6n se considera como una actividad normal 

Y una necesidad imperiosa que ~l hombre busca instintivamente. 

Es a veces activa como en el caso del deporte y o- -

tras veces pasiva como ~n el caso del espect,culo, o bien pue­

de canstitu1rse par la simple visita o paseo dominical. 

Puede ser llevada a cabo en espacios cubiertas a a-­

biertas y en su caso, en ambos. 

Se crearan desde fines del sigla pasado, una afici6n 

a gusta por viajar para admirar los paisajes y monumentos, con 

ella dando erigen a una actividad, llamada tarnbi~n " Industria 

sin Humo ", que conocemos corno TURISMO. 

En nuestra estudio dividiremos esa afici6n viajera -

en tres formas: El Turismo Extranjero, el Turismo Nacional o -

Local y la Peregrinaci6n, corno lo clasifica el ARQ. DOMINGO -­

GARCIA RAMOS. 

El Turismo Extranjero: Formado por viajeros que sa-­

len de su pa1s, para conocer los puntos de inter~s de otros l~ 

gares, representando una captaci6n de divisas muy importante -



que deber1a fomentarse. 

Peregrinaje: La peregrinaci6n es con frecuencia un­

acto religioso organizado por alguna congregaci6n, invitando-

a las familias de distintas localidades a trasladarse en una-

fecha fija a determinado lugar de adoraci6n. 
,. 

Turismo Nacia'nal: Es de todos el mejor¡ es la excu,E_ 

si6n en grupos o visita familiar practicadas en fines de sem~ 

na o en periodos vacacionales, a los lugares pintorescos, de-

recreo y que cuenta con instalaciones y alojamientos adecua--

dos a esos fines. 

En especial el familiar, abordo de autom6vil, es el 

que menos daña y m§s beneficia, porque no se mezcla con el ex 

tranjero; desde luego las costumbres familiares en eae sector 

social ya incluyen el aseo y la decencia, como quien dice, --

limpieza f1sica y moral. 

La diversi6n se constituye por la simple visita o -

paseo sin tener que agregar a ello otras cosas, que instala-­

cienes deportivas, balnearios, alojamiento y servicio de co~l 

ja. 
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J u s T I F I e A e I o N D E L T E M A 

La importancia del Sector Turismo en el desarrollo-

econ6mico y social se explica par su capacidad para captar dl 

visas, generar empleas productivas, contribuir al desarrolla-
' ., 

regional equilibrado, estimular a gran parte del resto de los 

sectores econ6micos y fortalecer la identidad cultural. 

La gran variedad de los atractivos tur1sticas y la-

naturaleza renovable de la mayor1a, hacen del turismo una ac-

tividad que ofrece m~ltiples facetas en su desarrollo. La his 

toria, la geagraf1a, el arte y la econam1a, san algunas de -­

las principales elementos que motivan la recreaci6n y el es--

parcimiento creativa. 

México es un pais que cuenta can abundancia de re-­

cursas susceptibles de aprovechamiento tur1stico. 

Los atractivos tur1sticos representan. una pasibili­

dad de exp1Dtaci6n econ6mica promisoria, y frecuentemente se­

localizan en zonas aisladas que no tienen otra alternativa -­

viable de crecimiento econ6mica. La estrecha relaci6n que - -

guarda la actividad tur1stica con otras sectores productivos, 



- 4 -

ha permitido que algunas de las ramas de la econom1a tan impo~ 

tantes como la construcc16n, el transporte, el comercio, las -

artesan1as y la industria de los alimentos, hayan resultado b~ 

neficiadas con la compra y venta de bienes y servicias vincul~ 

dos con las actividades recreativas. 

Hasta el año'de 1980, el turismo present6 un creci--

miento sostenido, interrumpido tan s6la en 1975 - 1976. En los 

6ltimos años se observ6 una tendencia del saldo favorable de -

la balanza tur1stica como resultado principalmente de la obse~ 

vaci6n de la sobrevaluaci6n de la moneda, que ocasion6 un es--

tancamienta en la captaci6n del turismo receptiva y el notable 

incremento del turismo de los nacionales hacia el exterior. 

Ello signific6 la disminuci6n de la tradicional y 

sustantiva aportaci6n del sector turismo a la soluci6n de los­

problemas derivados de la insuficiencia del ahorro interno y -

de divisas. 

' Durante los foros de consulta popular relativos a e~ 

te tema, el dinamismo del turismo receptivo en econom1a nacio-

na! ha causado fluctuaciones tanto por razones que son propias 

del sector como ajenas al mismo. Entre las primeras destacan -
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la baja calidad de algunos de los servicios, la inadecuada p~ 

l1tica de precios, la falta de un producto diferenciada y CD!!!, 

petitiva, el maneja inadecuada de la pramoci6n y camercializi!_ 

ci6n. Entre las segundas son de importancia la sobrevaluaci6n 

cambiaria ya mencionada, la mala aituaci6n ecan6mica de las -
' ,. 
' 

pa1ses que condicionalmente manten1an el flujo constante de -

visitantes hacia el pa1a y las restricciones al transporte in 

ternacional. 

En lo que se refiere al turismo social, se registra 

un incipiente desarrollo¡ basta seAalar que la oferta de alo­

jamiento disponible actualmente para este tipo de demanda, cu 

bre una parte m1nima del total requerida. 

A continuaci6n se presentan las prap6sitas, estrat! 

gias y lineas de acci6n para el desarrolla del turismo. 

La pol1tica turlstica tiene como prap6sito esen­

cial de corto plazo contribuir a ~a saluci6n de­

las problemas nacionales, mediante la captaci6n­

de divisas y la generaci6n de empleas, en tanta-

que la cansolidaci6n de ambas aspectos en el me-

diana y larga plazo, deber~ fortalecer la posi--
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ci6n estrat~gica del sector en el desarrollo nacional. 

Promover la utilizaci6n del derecho a los desean 

sos de las mayor1as del pa1s, mediante el fornen-

to al turismo recreativo dirigido a los estratos 

de pablaci6n can ingresos medios y bajos. 
' . 

Contribuir al desarrollo equilibrada entre regi~ 

nea y al fortalecimiento de la identidad nacia--

nal, mediante la pramaci6n de la cultura y los -

valores del pa1s. 

Ampliar, diversificar y consolidar la demanda ex 

terna mediante la incursi6n de nuavos mercadas y 

segmentos de consumo. 

Fortalecer el turismo interno y en especial el -

turismo social. 

Fomentar el mejor y m~s amplio aprovechamiento -

del potencial tur1stico nacional. 

Ampliar, diversificar y elevar la calidad de la­

aferta tur1stica nacional. 

La estrategia general del sector se basa en el uso-

intensiva y eficiente de la capacidad instalada, la implanta-
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ci6n de una pol1tica de precios que permita mantener la compe­

titividad en el mercado internacional. 

Para fomentar el turismo social se definir~ un esqu~ 

ma de cooperaciones entre sindicatos y patrones. La vincula- -

ci6n entre el esparcimiento, la capacitaci6n y la productivi-­

dad del trabajador mediante un sistema de incentivos, represe~ 

ta una alternativa viable para el incremento y consolidaci6n -

del turismo social. 

rara el turismo interno, se instrumentar1a una camp~ 

ña que permita a la poblaci6n el crecimiento de las culturas y 

geograf1a nacionales, fortaleciendo as1 su identidad. 

Los servicios tur1sticos se orientar~n hacia la ere]. 

ci6n de establecimientos y modalidades que propicien el desa-­

rrollo del turismo de ingresos medios y bajos. 

Las categor1as intermedias de alojamiento y diver- -

si6n para ·viajes de excursi6n y de corta duraci6n, son algunas 

·de las necesidades m~s evidentes. Tambi~n se hace necesario 

identificar e instrumentar actividades tur1sticas creativas y­

formas novedosas en el diseño y operaci6n de las instalaciones. 



C A P I T U L O U ·N O 

11 DELEGACIDN DE TLAHUAC " 

1.1 ANTECEDENTES HISTORICOS. 

1.2 ASPECTOS GENERALES. 
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1.1 ANTECEDENTES HISTORICOS. 

La formaci6n del suela mexicana se ha vista determi-

nada par la acci6n valc6nica; acci6n que se encantr6 concentr~ 

da en la zona denominada Eje Valc6nica. En el centro de 6sta,­

se ·encuentra la Cuenca de M~xica, la cual est~ rodeada par si~ 
~ 

rras que la convirtieran en una planiecie sin salida para las-

aguas. 

Cantaba tambi6n con fuentes precipitantes pluvi~les­

eecurri6ndoae de las montañas, humedad y numerosas manantiales 

y fuentes, las cuales fav~recieran la amplitud y el vol6men de 

ese gran lago. Pera al iniciarse una serie de cambias climato-

16gicas y azolvamiento, disminuyeron las aguas del lago y sur• 

gen lagunas, extensiones de tierra que lo fragmentaron en sus-

partes de Xaltocan, Zumpanga, San Criat6bal, hacia el Norte¡ -

en el centro surge Texcaca; Xachimilca y Chalco en el Sur. 

Estas das 6ltimas, que formaran un sgla lago, esta-­

ban separados por la isla de Tláhuac, la cual habia surgido -­

del agua. 

Existen varias interpretaciones al nombre de Tl6huac 
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al respecto, el Dr. Cecilia Robelo dice: " Tláhuac tiene coma 

significado "Lugar de Excremento", las glifos tienen algunas­

variaciones pero su significado es el misma, ya que se consi­

dera a la isla de Tláhuac cama una pequeña excreci6n del lago 

formado de las lagos Xochimilca y Chalco, en el C6dice X61otl 

se encuentra represent~do Cuitláhuac como una isla rodeada de 

agua y en otra representaci6n está la isla rodeada de gotas -

de agua y excrementos "• 

Debido a las inundaciones que sufr1a la Ciudad de -

M~xico, se construyeron dos diques para contener las aguas de 

los r1os y lagos, principalmente en Tlacopa, Nonoalco, ChapuJ:. 

tepec y Tepeyac. Sin embargo, estas medidas na fueran sufi- -

cientes para contener las aguas que inundaban la Ciudad de Mi 

xico, por lo que se construyeron diques al sur de la misma, -

en Tláhuac y Mexicaltzingo, con lo que se contro16 el agua h~ 

cia el sur de la Ciudad, pero se perjudic6 a lo~ pueblos de -

Chalca, Mixquic, Cuitláhuac o Tláhuac, Xochirnilco y Culhuacán, 

los cuales eran las que se inundaban. 

Tl6huac, que formaba parte de Xochirnilco y Chalca,­

sufri6 desde 1499 en que gobernaba M~xico el Rey Ahuitzotl, -
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hasta la llegada de los españoles, graves inundaciones; por e_! 

te causa en 1555 se iniciaron los proyectos para la desecaci6n 

del lago. No obstante estas circunstancias, la regi6n floreci6u 

Esto se aprecia por los relatos que de ella hacen loe conquis­

tadores y cronistas. 

El esquema urbano de Cuitl6huac se deriv6 del trazo­

del dique, calzada que cruzaba la Ciudad, y de la localizaci6n 

del centro ceremonial que, como en otras ciudades, se hizo - -

coincidir con el sitio de la iglesia conventual. Con resp~cto­

a Mixquic, no se tuvieron m6s datos que la propia estructura -

urbana contempor6nea y la urbanizaci6n del antiguo convento. 

Para el año de 1786, Tl6huac pertenec1a al Corregi-­

miento de Chalco, que a su vez estaba bajo la juriedicci6n de­

la Ciudad de México. 

Posteriormente en 1857, la Ciudad de México contaba­

con veinte municipalidades m6s, distribuidas en custro prefec­

turas que eren: Tacubaya, Tlalpan, Guadalupe Hidalgo y Xochi-­

milco. A esta ~ltime prefectura perteneci6 Tl6huac; en el aña­

de 1889, las municipalidades aumentaron a veintidos y las pre­

fecturas a seis; en 1903 el gobierno porfirista expidi6 la Lev 
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de Organizaci6n Pal1tica y Municipal del Distrito Federal par­

la que se dividi6 en trece municipalidades; Tl~huac pertenec1a 

tadav1a en esa ~poca a la jurisdicci6n de Xachimilca. 

El pueblo de Tl~huac, en el periodo de 1922 - 1923,­

nombr6 su regidor, éste fu~ Juan Calzada, el cual realiz6 una-

serie de peticiones en beneficio de los pueblas que represent~ 

ba¡ peticiones que no fueron escuchadas en la municipalidad de 

Xochimilco, a la que pertenec1an. Aunado a esto, se obligaba -

a los habitantes a trabajar veinticuatro horas de servicio a 

las autoridades locales. 

Estos abusos cometidos por las autoridades de la Mu­

nicipalidad, sublevaron a los habitantes de Tl5huac, que leva~ 

taran una queja contra dichas autoridades¡ el juez encargado -

del caso demand6 a los funcionarios un informe en el que just! 

ficaran los hechos. 

Esta medida judicial fué suficiente P.ara que el Pre-

Bidente Municipal suspendiera las guardias; sin embargo, deme~ 

d6 a su vez a Juan Calzada y a Maclovio Fuent~s por usurpaci6n 

de funciones. 

Todos estos hechos vinieron a culminar en la autono-
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rnia de Tl~huac corno municipio, ya que Calzada y Maclovio soli-

citaron el apoyo del pueblo de Mixquic, Tetelco, etc., y del -

Senador por Durango Severino Ceniceros quien apoy6 su petici6n 

en las C~rnaras de Diputados y Senadores, logrando asi que se -

aprobara y el 5 de febrero de 1924 se public6 en el Diario Ofl 
\, 

cial el decreto que segregaba a Tl~huac de la municipalidad de 

Xochirnilco, convirti~ndose en Municipio independiente. 
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1.2 ASPECTOS GENERALES 

1.2.1 SITUACION GEOGRAFICA 

En la parte Norte limita can la Delegaci6n de Izta­

palapa, al Sur con la Delegaci6n de Milpa Alta, al Oriente -­

con el Estado de M&xicp y al Occidente can la Delegacifin de -

Xochimilca. 

2 La superficie calculada para TlGhuac es de 93 Km ,-

que representan el 5.09 % de la superficie total del Distrito 

Federal. 

La Delegaci6n de Tl~huac se halla situada en el di-

que que separa las lagos de Xachimilca y Chalca a 26 Km, al -

Sureste de la Ciudad de M~xica y a 14 Km, al Este de la cabe-

cera de la prefectura. 

Su territorio constituye una importante porci6n del 

espacia abierto que se preservar~ del desarrolla urbano y boL 

dear~ la ciudad 1 y donde s6la ser~n permisibles usas del sue­

lo especificas y muy bajas densidades, tales como los que im­

plican el desarrolla de actividades agropecuarias y recreati-

vas. 
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1.2.2 TDPDGRAFIA 

Se presenta en su totalidad como una planicie. Las 

sierras que son de origen 1gneo, compuesto de rocas que se -

formaron al enfriarse las efusiones volc6nicas, cerraron la­

cuenca y la convirtieron en una planicie sin salida para las 

aguas. 

S6lo la porci6n Noroeste-Norte es escabrosa por -­

los desprendimientos de la sierra de Santa Cetarina. 

1.2.3 HIDROGRAFIA 

La dotaci6n de agua proviene de loa manantiales -

de Tulyehualco. Existen dos pequenaa lagunas; Tl6huac y - -

Mixquic. 

1.2.4 SUELO 

El suelo de la Delegaci6n de Tl6huac fu6 catalog.2, 

do de acuerdo con la clasificaci6n de los grandes grupos de 

suelos del mundo, como las tres cuartas partes aeptentrionj!_ 

les pertenecientes al tipo castano y el resto al tipo Char-

no zen. 
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1.2.5 GEDLOGIA 

Se caracteriza por formaciones de arcilla de compr~ 

sibilidad media o baja y capas intercaladas de arcillas vale! 

nicas con espesores menores de 10 metros. 

1.2.6 CLIMA 

Su clasificaci6n según el sistema de climas de - -

Thornwaite, pertenece al clima templado seco sin eataci6n de 

invierno bien definido; con lluvias en verano y principios -

de otoRo. 

Los vientos dominantes provienen del Noroeste, de-

tipo pernicioso y del Sureste. Su velocidad promedio es de -

1,5 metros por segundo. 

Las alteraciones del clima, la disminuci6n de la -

flora y la fauna, es causa directa de la desecaci6n del lago 

y de la impureza general del medio ambiente, que ha contri-· 

buido la mano del hombre m~s que la propia naturaleza. 

El viento rasante y la escasa vegetaci6n son causa 

de las tolvaneras que azotan la zona •n los meses de enero,-

febrero y marzo, de las que no pueden salvarla las principa-
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les elevaciones que la rodean. S6lo la regi6n de chinampas, en 

las cercan1as de Mixquic, se salva de las tolvaneras gracias a 

que ah1 se localiza el m~ximo de lluvia, que cae en verano. La 

precipitaci6n pluvial promedio no sobrepasa de los 900 mm. y -

nunca es menor de 450 mm. al año. 

1.2.7 AGRICULTURA V FLORICULTURA 

La poblaci6n que habita esta jurisdicci6n es emi--­

nentemente rural o campesina. Un 50 % de la poblaci6n vive de­

la agricultura, aunque trabaja en fábricas, negocios u ofici-­

nas, siempre conservan y cultivan su parcela. 

El terreno laborable es en una mitad aproximadame!!. 

te ejidal y la otra, pequeña propiedad. Los principales culti­

vos son: El ms1z mayor producci6n ), frijol, tomate, haba, -

ejote, remolacha y cebada. 

En las chinampas se cultiva la acelga y coliflor,-

col y r~bano. 

La materia prima empleada la obtienen de sus cos~-

chas y con ella llevan a cabo nuevos cultivos. 

Los productos de esta zona son consumidos directa-
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mente par la Ciudad de México, sin dejar de considerar aunque 

en m1nima parte, la demanda existente en esta localidad. 

La floricultura es una actividad a la que se de-

dican algunos de las habitantes. La Delegaci6n de Tláhuac es­

tá cerca del 11mite Oriente de la sub-regi6n hort1cala de Xo-

chimilco. 

Hoy, la vegetaci6n natural está practicamente e~ 

tinguida, hay muchos suelos cultivados, En la zona urbana hay 

eucaliptos, alcanfores, casuarias, truenos y palmeras y en --

las zonas campestres no cultivadas existe una vegetaci6n est! 

paria de chaparral, compuesta de nopales, magueyes, encinos -

de venus y bordeando los canales, huijates, 

1.2.8 GANADERIA 

La ganader1a es una ocupaci6n a la que se dedica 

el 10 % de la pablaci6n aproximadamente. Predomina la cr1a de 

ganado porcino, vacuno, caprina y lanar. Existen varias gran­

jas con ejemplares de buena calidad y s6lida econom1a. 

1.2.9 AVICULTURA 

Existen granjas de gallinas y patos, especialme~ 



te en los poblados de Tl6huac, Tlaltenco, Zapotitl6n y Santa 

Catarina. 

1.2.10 FAUNA 

Conejos, Tlacuaches, Comadrejas y V1boras. 

' En el lago: culebras, juiles, carpa de Israel y 

. la lobina. 

1.2.11 VIALIDAD 

De las v1as de acceso con que cuenta la Delega-

ci6n de Tl6huac actualmente, cabe destacar cinco: 

1) M~xico - Tl6huac por la calzada Tulyehualco, que es la -­

que tiene mayor circulaci6n. 

2) Xochlmllco - Tl6huac. 

3) Tl6huac - Chalco, pone a la Delegaci6n en contacto con el 

Estado de M~xlco. 

4) Tl6huac - Chalco (por Mixquic) aunque en esta v1a su rec~ 

rrido es m~s largo ya que hay que pasar Tulyehualco, San­

Juan Ixtayopan, Tecomitl, Tetelco, Miquíc y finalmente --

Chalco, permite conexí6n con Xochimilco, Milpa Alta (v1a-

Tecomitl), lo que puede aportar la ventaja de recorrer l~ 

- 1Y • 
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gares de monumentos coloniales que se encuentran enclavados 

en esta zona. 

5) Se cuenta además con la v1a que conecta a Tláhuac con la A~ 

topista Federal a Puebla, pasando por Santa Catarina y la -

conexi6n v1a Milpa Alta a la Supercarretera a Cuernavaca, 

Por otra'·parte, se tienen las v1as de intercomunJ:. 

caci6n entre la cabecera de la Delegaci6n de Tláhuac con el -­

resto de los poblados. 

1,2,12 TRANSPORTE 

En cuanto a la transportaci6n existente, hay 11--

neas de autobuses urbanos de la Ruta 100 que conectan a la De­

legaci6n de Tláhuac con la Ciudad de M~xico. Complementando el 

transporte público se tienen diversas rutas de taxis colecti-­

vos que conectan a todas las Sub-Delegaciones de Tláhuac con -

varias estaciones del Metro como Taxqueña, Merced, Santa Anita 

y General Anaya. 

1.2.13 DIVISID~ PDLITICA 

TLAHUAC.- Colonias: Santa Cecilia, San Jos~, - - -

Ahuiahuatla y La Habana. 
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ílarrios: San Miguel, la Magdalena, San Mateo, La 

Asunci6n, San Juan, Santa Ana, La Guadalupe, Ampliaci6n San M~ 

tea y los Reyes, la Francia y San Agust1n. 

MIXQUIC,- Cabecera, 

Barrios: San Agust1n, San Bartola, San Miguel y-

Las Reyes, 

TETELCO,- Colonias: Emiliano Zapata, 

SAN JUAN IXTAVDPAN: Colonias: Jaime Torres Bodet, 

La Guadalupe, La Joya, La Asunci6n, La Concepci6n, La Soledad• 

y San Agust1n. 

TLALTENCO.- Colonias: Ampliaci6n Guadalupe, La -

Guadalupe, Zona Urbana Ejidal Las Puertas, Ojo de Agua, Zona -

Zacatenco, Selenita y Nuestra Señora de F~tima. 

ZAPOTITLAN,- Oarrios: La Inmaculada Concepci6n,-

Santiaga y Santa Ana. 

LOS OLIVOS,- Colonias: Las Arboledas, La Turba,-

Granjas Cabrera y San Jer6nimo. 
LA NOPALERA,- Colonias: Miguel Hidalgo, Ejidos ~ 

del Moral, Los Olivos, 12 de Diciembre, Fraccionamiento Rebo-­

llo, Fraccionamiento Doctor Cabrera. 
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MIGUEL HIDALGO.- Colonias: Miguel Hidalgo, Agrl­

cola Metropolitana. 

SANTA CATARINA: Colonia: Ampliaci6n Santa Catari 

na. 

DEL MAR.- Colonias: Ex-Hacienda de San Nicol~s -
' de Tolentino y la Turba. 

1.2.14 ESTRUCTURA ACTUAL DE LA PDOLACIDN 

El crecimiento poblacional es vertiginoso, debi~ 

do a que Tl~huac se constituy6 en una Delegaci6n de considera-

bles corrientes migratorias de origen rural, las que contribu-

yeron sustancialmente al incremento de 29,957 habitantes en --

1960 a 64,454 habitantes registrados en 1970; en 1980 tenemos­

una poblaci6n de 158,400 habitantes y actualmente se estima -­

que son 229,640 habitantes an la Delegaci6n. 

Para el año 2000 se estima una poblaci6n de - --

1,024,944 habitantes. 

En la poblaci6n econ6micamente activa, en Tl~- -

huac predominan los trabajadores calificados y agrlcolas con -

un 43 % y 18 % respectivamente, as1 como los dedicados a acti-
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vidades administrativas y de servicios que constituyen el 21 % 

quedando el 18 % restante que agrupa a quienes desarrollan ac­

tividades en el comercio, artesan1as y trabajadores eventuales. 

La distribuci6n del ingreso está repartida de -­

tal manera que el 82 % percibe entre una y tres veces el sala­

rio mlnimo, el 16 r menos de una vez y s6lo el 2 % m6s de cin­

co veces el salario m1nimo. 

1.2.15 INFRAESTRUCTURA 

El territorio delegacional en su ámbito urbano,­

tiene poca cobertura en las diversas instalaciones de infraes~ 

tructura urbana: agua potable, 70 %; drenaje y alcantarillado, 

50 %; energia el~ctrica, 25 % y alumbrado p6blico, 50 ~. 

Alrededor del 30 % del suelo destinado a la via­

lidad, est~ pavimentado; s6lo el 5 % está en mal estado. 

1.2.16 EQUIPA~IENTD 

La Delegaci6n presenta superhábit en todos los -

niveles del equipamiento educativo y deportivo, sin em6argo, -

en espacios abiertos apenas se satisface el 15 % de lo recomel!. 
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dable. El equipamiento para la salud es escasamente suf icien­

te para el 10 ~ de la poblaci6n. 

Las centros de abastas manifiestan un sana equ.!, 

libria. 



C A P I T U L O D O S 

n OBJETIVOS n 
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Los objetivos primordiales del "CENTRO TURISTICO" 

son los siguientes: 

2.1 Ofrecer al turismo social sobre todo, el 

procedente de la Ciudad de .~~xico, un Centro que contribuya a­

la recreaci6n del n6cieo familiar con ingresos medios y bajos¡ 

presentar una nueva alternativa de descanso familiar, una for­

ma de fomentar el paseo dominical que coadyuve al desarrollo -

integral de las familias. 

2.2 Explotar los atractivos tur1sticos de la 1.9, 

calidad, contribuyendo a su desarrollo econ6mico, social, cul­

tural, etc., mediante la generaci6n de empleos para sus habi-­

tantes. 

2.3 Una forma directa de fortalecer la identi-­

dad nacional mediante la promoci6n de los valores sociocultur.!:!_ 

les. 

2.4 Fomentar el turismo interno y en especial -

el turismo social. 

2.5 Contribuir al desarrolla integral del pa1s. 



C A P I T U L O T R E S 

" SAN ANDRES MIXQUIC " 

3.1 INTRDDUCCIDN 

3.2 ANTECEDENTES HISTDRICOS 

3.3 ASPECTOS GENERALES 



- 28 -

3.1 I N T R o D u e e I o N 

El turista o paseante dominical que sale de la­

urbe trata de escapar de lo cotidiano, intenta abandonar la -

seiva de concreta aunque sea por un d1a, aprovechando al m~xl 

mo su paseo¡ ~ate ser~ nuestro punto de partida. 

Tornando en cuenta lo anterior, se hizo un estu­

dio de todas y cada una de las sub-delegaciones de TLAHUAC, -

eligiendo el pueblo de SAN ANDRES MIXQUIC, ya que cuenta con­

las condiciones propicias para lograr las fines expuestos¡ es 

decir, entre la Ciudad de M~xico y Mixquic existe el aspecta­

rural que se va dando al pasa de las sub-delegaciones que san 

pr6cticsmente pueblas. 

Adem6s SAN ANDRES MIXQUIC tradicionalmente es -

tur1stico, puesto que cuenta con una serie de celebraciones¡­

la m6s importante es el Festejo del D1a de Muertos que se ce­

lebre en el mes de noviembre. Hablar de MIXQUIC es hablar de­

TURISMO ••• 

Este pueblo siempre ha atra1do la atenci6n de -

paseantes, no a6lo de Tl6huac sino tambi~n del Distrito Fede­

ral y hasta del extranjerQ. 
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3.2 ANTECEDENTES HISTDRICOS 

Existen varias versiones sobre la toponimia de -

la p~lab~a " MIXQUIC "; Jos~ Angel Ochos Zazueta en su libro -

"Muerte V Muerta ", citando a Garc1a Cubas, sostiene que: 

MIXQUIC, MIZQUIC, CMIZ (X) QUIC, proviene de los 

signos de un mezquite, árbol de las leguminosas caracterizado-

por sus espinas y frutos, por lo que se traduce como " LUGAR -

DEL MEZQUITE " o " EN EL FRUTAL "• 

En otros apuntes encontramos una toponimia dis~-

tinta, en los que el autor dice que los Chichimecas fundaron -

un pueblo en una isla en el lago de Chalco en 1224, y le pu- -

sieron por nombre " MIXQUIC ", que quiere decir " LUGAR DONDE-

MAMAN LOS GATOS "• 

MIXQUIC, lugar de conocida tradici6n hist6rica,-

cuyo origen se remonta a la ~poca prehispánica, tuvo una partJ, 

cipaci6n activa en el movimiento revolucionario y en el de la­

autonom1a de Tl~huac, independizándose en 1922 - 1923 de la mu 

nicipalidad de Xochimilco, a la cual pertenec1a desde el año -

de 1889. 
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J.J ASPECTOS GENERALES 

J.3.1 SITUACION GEDGRAFICA 

San Andrfis Mixquic es un pueblo situado al Sure.!! 

te de la Ciudad de M€!xico y forma parte todav1a del Distrito -

Federal, dentro de la Delegaci6n de Tláhuac. Se localiza a u--

nea 43.5 Km. de la capital o Dentro de la Ciudad. 

J.J.2 EQUIPAMIENTO URBANO 

El equipamiento que sirve a todo el poblado, se­

encuentra en el centro básicamente, logrando que todas las ac­

tividades de intercambia giren en torna a ~ate¡ a excepci6n de 

un pequeMa nGclea en el Barrio de la Cruz. 

En el centro se ubican una serie de servicias y-

la mayor parte del equipamiento consistente en un mercado, un­

Centro de Garrio, la Sub-Celegaci6n, dos iglesias, un convento 

museo, una· escue_la primaria, un jard1n central; y nos encantr!!_ 

mas en la periferia del pueblo un mercado más pequeño, dos i-­

glesias y dos embarcaderos, 

El pequeña nGcleo que se encuentra en el Sarria-
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de la Cruz est~ formado por una escuela secundaria t~cnica a-­

gropecuaria, una escuela primaria y un centro de salud. 

Aunque existen algunos servicios comerciales di! 

persas, la mayor concentraci6n de servicios como tiendas de a­

barrotes, tortiller1as, mercer1as, farmacias, consultorios, 

tlapaler1as, etc., se d~ a todo lo largo de la Avenida Indepen 

dencia, form~ndose un corredor urbano. 

3.3.3 INFRAESTRUCTURA URBANA 

La infraestructura en San Andr~s Mixquic es ade­

cuada aunque en algunos barrios, insuficiente; esto es, la co­

bertura de las redes de alumbrado pGblico, agua potable y dre­

naje, aveces no abarcan el total del ~rea urbanizada. 

3.3.4 USOS DEL SUELO 

Dentro del pueblo de Mixquic, podemos decir que~ 

el 44 % del suelo ea de sembrad1o, el 23 % es de uso habitaci~ 

nal, el 22 % es de uso mixto (habitacional y siembra) y el - -

11 % est~ ocupado por el equipamiento, tanto urbano como de ca 

marcios. 
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Cn el centro del poblado se forma un n~cleo de -

las actividades de consumo ampliado (equipamiento urbano) y -

de intercambio (comercios), el que se encuentra rodeado por -

la zona de consumo simple (viviendas), siguiendo la zona de -

producci6n, es decir, la zona de sembrad!os. 

3.3.5 TENENCIA DE LA TIERRA 

En el poblado existen tres reg!menes de propie-­

dad: Pequeña Propiedad, que cubre 64 Has.¡ Propiedad Ejidal -

con 48 Has. y Propiedad rederal can 5 Has. de las 115 que com 

prende el ~rea urbanizada del mismo. 

La zona Ejidal se localiza sobre todo, en la pe­

riferia del pueblo, acerc~ndose a la zona de chinampas. 

3.3.6 PDDLACION 

El crecimiento poblacional de San Andr~s Mixquic 

ha sido lento, debido a que se encuentra rodeado de canales y 

zonas de cultivo, en las que se impiden los asentamientos i-­

rregulares por sus caracter1sticas de alta producci6n; lo que 

contribuy6 en esencia, a un m!nimo incremento de 4,285 habi--
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tantes en 1960, a 6,01,5 habitantes en 1970 y a los 22,378 h~ 

bitantes que se estima ser la poblaci6n actual del pueblo. 

Tornando en cuenta las 115 hectáreas de superfi­

cie de la zona urbana del poblado, la densidad de poblaci6n­

promedio es de 194.6 habitantes por hectárea. 

Por lo 'que se.refiere a la poblaci6n econ6mica­

mente activa e inactiva, tenernos un 26 % y 73.9 % respectiv~ 

mente. De la poblaci6n activa el 58 % se dedica a las labo-­

res del campo y el resto se distribuye entre servicios, in-­

dustria y otros. 

3.3.? VIALIDAD V TRANSPORTE 

La vialidad de San Andrés Mixquic está estructu 

rada de la siguiente manera: 

La vialidad más importante, rarretera Mixquic-­

Chalco, es la que divide en dos al poblado y sirve de eje p~ 

ra articwlar toda la vialidad secundaria. 

Actualmente es de dos sentidos esta carretera y 

está pavimentada convenientemente; ésta se ha convertido en-

carredor urbano. 



El transporte en San Andr~s Mixquic est~ form~ 

do por rutas de autobGses urbanos que parten de diversas e~ 

taciones del Metro como Taxqueña, Santa Anita y Merced, de­

la Ruta 100, asl corno de autobGses sub-urbanos que comuni-­

can a la cabecera de la Delegaci6n con Mixquic; tambi~n se­

cuenta con este tipo de autobuses que se dirigen a Chalco,­

haciendo " parada " en San Andr6s Mixquic. 

Existe una gama de servicios de taxis colecti­

vos que llegan al pueblo desde Xochirnilco, Metro Taxqueña,­

Metro General Anaya y desde la cabecera misma. 

Cabe mencionar que el Departamento del Distri­

to Federal, otorga en las festividades del D1a de Muertos,­

un servicio especial GRATUITO de autob6ses de la Ruta 100 -

que transportan a los turistas de la cabecera Tl~huac al -­

pueblo de San Andr~s Mixquic, apoyando al transporte normal 

y fomentando la visita al mismo, ya que en esas fechas el -

n6mero de paseantes se incrementa considerablemente. 

- J4 -
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e A p I T u L o e u A T R a 
" INVESTIGACION DE CAMPO " 

4.1· CONSIDERACIONES PARA EL PERFIL DEL TURISTA 

4.2 ENCUESTAS 

4.3 PERFIL DETECTADO DEL TURISTA 

4.4 POTENCIAL TURISTICD 



4.1 CONSIDERACIONES PARA EL PERFIL DEL TURISTA 

Seg~n los LINEAMIENTOS PARA LA PLANEACICN DE DI 
SARROLLOS TURISTICOS de la SECRETARIA DE TURISMU, para de-

t.erminar el Perfil del Turista, es necesario tomar en cue12 

ta las siguientes consideraciones: 

4.1.1 CARACTERISTICAS DE LA DEMANDA 

4.1.1.1 Nivel de Ingresos 

4.1.1.2 Profesi6n u ocupación 

4,1.1,3 Origen y destino del viaje 

4,1.1,4 Sexo 

4.1.1.5 Edad 

4,1.1.6 Medio de transportación utilizado 

4,1.1.? Duración del viaje (estad1a) 

4.1.1.8 Gasto medio por visitante 

4.1.1.9 Distribución del gasto tur1st1co 

4.1.1,10 Própósito del viaje 

- 36 -
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4.1.2 USOS Y CDSTUMílílES DE LOS CO~SUMIDDRES 

4.1.2.1 Frecuencia de viajes 

4.1.2.2 Periodos del año en que viajan 

4.1.2.J N6mero del grupo 

4.1.J PREFERENCIAS 

4.1.J.1 Calidad de las instituciones que visitan 

4.1.3.2 Servicios demandados por los visitantes 

4.1.J.4 Precios pagados por loa servicios. 
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4.2 ENCUESTAS 

En base a la investigaci6n de campo realizada en 

el pueblo de SAN ANDRES MIXQUIC, se trabajó' haciendo un son-­

deo de mercado por medio de encuestas que se hicieron a visi­

tantes del lugar antes señalado, pudi~ndose detectar en cua-­

renta cuestionarios, lo siguiente: 

PROCEDENCIA: 3? provienen del Distrito Federal 

2 provienen de lugares cercanos 

TIPO DE 

VISITANTES 

TRANSPORTE 

TIPO DE 

COSTUMBRES 

36 Familias de 5 miembros promedio 

4 grupos de excursionistas 

38 utilizan automóvil particular 

2 utilizan transporte p~blico 

En este caso se cuestionó al visi­

tante sobre lo que le gustar1a en~ 

centrar en este lugar, y optuvimos 

lo siguiente: 



"Chacharear" ......................................... 25 

Comer Antojitos Mexicanos •••••••••••••••••••••••••••• 40 

Nadar • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 2 

Acampar .............................................. 
Pasear en Trajinera .................................. 
Hospedarse ........................................... 
Distracciones infantiles o familiares 

Gustan del Pic-Nic' ................................... 

30 

35 

2 

40 

36 

Comprar plantas o flores ••••••••••••••••••••••••••••• 18 

Pr~ctica de deportes diversos •••••••••••••••••••••••• 23 

Patinar •••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 6 

Afici6n por la Charrer1a ••••••••••••••••••••••••••••• 8 

MGsica y bailes folckl6r1coa ••••••••••••••••••••••••• 33 

TIEMPO DE ESTANCIA: De las 40 encuestas, la estancia prom~ 

dio del visitante es de 2 horas. 

- 39 -



4.3 PERFIL DEL TURISTA 

El turista que visita San Andr~s Mixquic en Fi­

nes de semana b&sicamente, busca vivir las costumbres provin 

cianas fundamentalme~te; quiere sentir un ambiente diferente 

a lo cotidiano y elige lugares que le brinden la sensaci6n -

de " salir " de la Capital, pero que por razones de diversa-

1ndole como econ6micas, falta de tiempo, etc., prefiere par­

lo menos visitar los lugares pintorescos más alejados del -­

ruido, del smog, de los edificios, de las prisas que tiene -

que afrontar en BU vida diaria, siempre y cuando eat~n den-­

tro de Bus poaibilidades. 

Por ello visita San Andr~s Mixquic buscando el­

esparcimiento de todos los miembros de su familia, pero dado 

que este lugar no ofrece las atracciones suficientes, a ex-­

cepci6n de la Iglesia, el Convento-museo y los puestos ambu­

lantes de antojitos, su estad1a es relativamente pequeAa. 

El Turista " Tipo ", es un jefe de familia que­

se acompaña de ella para otorgarles un d1a de distracci6n y­

reposa. Esta familia es a veces de ingresos medios y a veces 
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de ingresos bajos, pues Mixquic es un lugar que ofrece pequ~ 

Moa servicios pero que est~n al alcance de su econom1a. 

Existe otro turista con ingresos algo m~s que -

medios¡ ~ste busca interpretar las costumbres de los habita~ 

tes y de esa manera alimentar su cultura. 

- 41 • 

Estas conclusiones que de las encuestas hicimos, 

nos brindaron un horizonte de factibilidad francamente amplio 

pues logramos detectar el gusto y disposici6n del turista por 

permanecer mayor tiempo en Mixquic si se le ofreciera una ma­

yor gama de atracciones y lugares de esparcimiento familiar. 

4.4 POTENCIAL TURISTICD 

Si recurrimos a la dosif icaci6n te6rica de Cen-­

tros Turisticos y Recreativos de estas caracter1sticas, encon 

traremos que el radio de servicio no tiene limite, puesto que 

pueden ser visitados por toda una comunidad en un tiempo de-­

terminado asi como visitantes de otras regiones o incluso del 

extranjero, siempre y cuando ~stos ofrezcan alternativas no -

s6lo recreativas sino tambi~n culturales o tradicionales. 
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La cercan1a con la Ciudad de México y la peculiar 

ruta para llegar a San Andr~s Mixquic, nos ofrece la alternatl 

va de proponer atracciones sobresalientes, escénicas y de es-­

parcimiento para un potencial tur1stico elevado. 

Es por eso que la población del Distrito Federal­

seré nuestra princip~l fuente de captación tur1stica, misma -­

que se veré incrementada con turistas de otras localidades e -

incluso de turismo extranjero, por el tipo de recursos que o-­

frece el pueblo de San Andr~s Mixquic como sus tradicionales -

celebraciones que atrae la atención de propios y extraños. 

Desde luego que este tipo de Centros, requiere de 

una promoción adecuada para que el turismo conozca las posibi­

lidades que se le estén ofreciendo. 
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5.1 NECESIDACES 

5.2 NORMAS CE PLANIFIC.ACIDN 
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5.1 NECESIDADES 

De la investigaci6n realizada al respecto, tan­

to de campo como te6rica para conocer la factibilidad del -­

CENTRO TURISTICD, llegamos a lo siguiente: 

A) El centro estar~ enfocado hacia el turismo-

formado por el n~cleo familiar y es necesa­

ria hacer part1cipe a todos los miembros de 

la familia; para ello, se subdividir~n las­

actividades a realizar en raz6n con las di­

ferentes etapas cronol6gicas de la evolu- -

ci6n humana, como ser1an las actividades P.2. 

ra: 

- Niños pequeños 

- Niños mayores 

- J6venes adolescentes 

Adultos 

- Para todas las edades 

O) Motivar a cada grupo a exteriorizar sus im-­

pulsos; a desahogarse f1sica y espiritualme~ 

te; a integrarse con la naturaleza envolven-



te, tierra, agua, aire, sol y vegetaci6n, 

de una manera 6ptima y confortable. 
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C) Pretender educar jugando; encausar la imagJ. 

naci6n y la creatividad de cada uno, afre-­

ciendo actividades culturales, recreativas, 

etc6tera. 

O) Buscar y dar exteriorizaci6n a las diferen­

tes formas de recreaci6n, paseos, solaz es­

parcimiento, reposo y m~ximo confort a toda 

este conjunto. 

E) Economia al desembolso de acuerdo a los re­

cursos econ6micas familiares actuales. 

F) Posibilidades de cambio y crecimiento, de E. 

cuerdo con la evoluci6n 16gica. 

Todos estos factores determinan que la realiza­

ci6n. del conjunto se hará de acuerda con la clasificaci6n y• 

programaci6n previa elaborada; se analizará cada uno de los­

elementos, su jerarqu1a moral o material, su inter-relaci6n, 

sus relaciones de intercamunicaci6n espacial y plástica, los 

espacios abiertos que las unen o separan¡ el sistema vial de 

circulaci6n peatonal. 



- 46 -

5.2 NORMAS DE PLANIFICACION 

SegGn las normas de PLANIFICACIDN Y DISE~O de -

Rigotti y Bardet, el m1nimo que deber~ tener este tipo de -­

conjuntos es de 10,000 m2 refiriéndose a lo relativo a espa­

cios abiertos para l~ recreaci6n, debido al desarrollo org~­

nico en relaci6n a la afluencia tur1stica y en su 16gico cr~ 

cimiento¡ no debe determinarse una conclusi6n absoluta en el 

planteamiento, ya que su apariencia y funcionamiento debe va 

riar constantemente. 

Las normas de Planificaci6n para Desarrollos T~ 

r1sticos, no est6 establecida por teor1a num6rica o restric­

tiva, sino que est~ dada de acuerdo al tipo de servicio que­

se pretenda ofrecer, o bien a la capacidad de captaci6n tu-­

r1stica que ofrezca el lugar elegido. 

Las dimensiones se dan en base al potencial tu­

r1etico a atender y al tipo de servicio que se ofrece. 



CAPITULO S E I 5 

" PROGRAMA ARQUITECTDNICD " 

6.1 ESPACIOS AJIEílTOS 

6.2 ZONA rDMEílCIAL 

6.3 ZONA ílELf~EAT IVA 

6.4 ZONA CULTURAL 

6.5 ZLINA DE ALIMENTOS 

6.6 ZUNA ADMINISTRATIVA 

6.7 SERVICIOS GENERALES 
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6.1 ESPACIOS Au!ERTDS 

6.1.1 Plaza de Acceso 

6.1.1.1 Apeadero de AutobCises Urbanos 

6.1.1.2 Apeadero de AutobCises de Turismo 

6.1.1.3 Acceso Peatonal 

6.1.1.4 Acceso V¡¡hicular 

6.1.1.5 Control de Acceso al Conjunto 

6.1.2 Plaza Central 

6.1.2.1 Area de Cescanso 

6.1.J Andadores 

6.2 ZONA COMERCIAL 

6. 2.1 Exposición y Venta de Artesan1as 

6.2.1.1 Concesiones (14) 

6.2.1.2 Area de Descanso 

6.2.2 Refresqued.as (3) 

6.2.2.1 A rea de Preparado de Alimentos 

6.2.2.2 A rea de venta 



6.3 ZONA RECREATIVA 

6.3.1 Campamento 

6.3.1.1 Vest1bulo 

6.3.1.2 Control de Acceso 

6.3.1.2,1 Oficina 

6,3,1,2,2 üodega de Equipo 

6.3.1,3 Servicio de Primeros Auxilios 

6,3.1,3,1 vestibulo 

6.3.1.3,2 Area de Auscultaci6n 

6.3.1,4 Sanitarios y Baños para Mujeres 

6.3.1.5 Sanitarios y Baños para Hombres 

6.3.1,6 Cuarto de Aseo 

6.3.2 Embarcadero 

6.3.2,1 Vestibulo 

6.3.2.2 Area de Espera 

6.3.2,3 Taquilla 

6.3.2.4 Mirador 

6.3,2.5 Area de Embarcar y Desembarcar 

6,3.2.6 Atracadero de Trajinaras 

- 4Y -



6.4 

5.3.3 Area de Juegos 

G.3.3.1 Juegos para Niños Pequeños 

6.3.3.2 Juegos para Niños Medianos 

6.3.3.3 Juegos para Adolescentes 

ZONA CULTURAL 

5.4.1 Teatro al Aire Libre 

6.4.1.1 Plaza da Acceso 

6.4.1.2 Vest1bulo 

6.4.1.3 Area de Gradas 

6.4.1.4 Foro Abierta 

6.4.2 Invernadero 

6.~.2.1 Vest1bulo 

y Adultos 

6.4.2.2 Area de Expasici6n de Plantas 

6.5 _ZONA
0

DE ALIMENTOS 

6.5.1 Restaurante T1pico 

6.5.1.1 Vestfbulo 

6.5.1.2 Concesiones (15) 
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6.5.1.2.1 Area de Preparada de Alimentas 

6.5.1.2.2 Area de Mesas 

6.5.1.2.3 Rodega 

6.5.1.3 And~n de Servicia 

6.5.1.4 Kiosco de Usas MGltiples 

6.5.1.5 Sanitarias para Mujeres 

6.5.1.6 Sanitarias para Hombres 

6.5.1.? ílodega General 

6.5.1.8 Area de Estar 

6.5.2 Comedores Familiares 

6.5.2.1 Asador 

6.5.2.2 Area de Consumo 

6.5.2.3 Area de Lavado 

6.6 AREA ADMINISTRATIVA 

6.6.1 Administraci6n 

6.6.1.1 Acceso 

6.6.1.2 Vest1bula 

6.6.1.3 Area de Espera 
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6.6,1.4 Secretarias 

6.6.1.5 Oficina para el Administrador. 

6.6.1.5.1 Toilet 

6,6,1.6 Oficina para el Jefe de 

6.6.1.7 Oficina para el Contador 

6.6.1.?.1' Toilnt 

6,6,1.B Pagadur1a 

6.6.1.9 Sanitarios para Mujeres 

6.6.1.10 Sanitarios para Hombres 

6,? SERVICIOS GENERALES 

6.?.1 Estacionamiento 

6.?.2 Patio de Maniobras 

6.?.l Cuarto de M~quinas 

Personal 

6.?.4 Talleres de Mantenimiento 

6.?.5 Bodega 
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C A P I T U L O S I E T E 

11 MEMORIA QESCRIPTIVA 11 

7.1 LDCALIZACION 

7.2 DESCílIPCION DEL PROVECTO 

7.3 INSTALACIONES 

7,4 ESTRUCTURA 
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7.1 LOCALIZALION 

El Centro Tur1stico se encuentra localizada al 

sur de la mancha urbana de Mixquic, Celegaci6n de Tl~huac. 

El terreno tiene una superficie de 11.13 hect~reas aproxim~ 

damente, teniendo co'mo vialidad principal la ['arretera TLA­

HUAC-CHALCD, estando rodeado por canales navegables. 

La topograf1a del terreno tiene una minima pe.!]. 

diente de norte a sur pudiendose considerar plano. 

7.2 DESCRIPCIDN DEL PROVECTO 

El Centro Tur1stico est~ diseñado de tal forma 

que el acceso al estacionamiento para veh1culos particula-­

re~, est~ al principio del terreno-viniendo desde el sur, -

evitando as1 problemas de vialidad can las zonas destinadas 

al apeadero para paseantes que asisten al Centra Turistico­

en autobGses urbanas, taxis colectivos y la zona de aparca­

dera de autab6ses de turismo que se plantea rn~s adelante, -

articulado en una pequeña plaza de recepci6n peatonal con 

un puente para que los visitantes al Centra puedan abordar-
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con facilidad su transporte. 

El acceso principal al Centro Tur1stic~ se rea­

liza a trav~s de una plaza que comunica a la zona de estacio 

namiento y a la plaza de recepci6n peatonal por medio de dos 

puentes, pues el terreno est~ rodeado en su totalidad por ca 

nales navegsbles. 

Este acceso al [entro está limitado por un área 

pergolada y jardinada, donde es posible controlar el acceso­

de los visitantes. 

Esta zona est~ comunicada a una plaza en la que 

se encuentran dos m6dulos que tienen varios locales para ex­

posici6n y venta de artesan1as, enmarcados con una zona per­

golada de descanso cada uno de estos. Este corredor diseñado 

con fines de esparcimiento y comerciales, desemboca a una 

plaza de dispersi6n que permite el acceso al Embarcadero, al 

Restaurante 11pico y al Teatro al ílire Libre. 

El embarcadero cuenta con dos zonas de espera a 

cubierto, una taquilla central y la zona de embarque y desem 

barque para los paseantes en trajinara. 

El Restaurante T1pico está compuesto por 14 fon 
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das v una never1a¡ las concesiones se manejan funcionalmente 

como un mercado. Cuenta tambifin con un Kiosco de Usos H~lti­

ples, dos zonas de descanso a manera de vest1bulos, una bod~ 

ga y servicios sanitarios. Este espacio adem~s tiene acceso­

directamente al patio de servicios generales v abastecimien­

to. 

El Teatro al Aire Libre lo forma un foro abier­

to, una zona de gradas v un vest1bulo con servicio de refres 

queria. 

La plaza de dispersión se comunica a la zona de 

Comedores Familiares que remata en un puente, vestibulada a­

trav~s de un servicio de refresquer1a. Esta zona incluye las 

zonas de juegos. 

El mismo corredor conduce al invernadero en don 

de existe la exposición de plantas v flores de la región, -­

bancas de descanso v un canal con tr6nsito de trajineras co­

mo complemento de atractivo de este paseo. 

Por ~ltimo se llega a una plaza con servicio de 

refresquer1a integrada, que d5 acceso al edificio de control, 

registro, servicio de primeros auxilios v baños-vestidores -

para hombres y m~jerBs por medio de un vest1bulo con ~rea de 



_....... ........ -----------------~~ - 57 -

descanso que d~ acceso a la zona de campamento. Esta zona -

cuenta con ~rea para tiendas de campaña y una pequeña isla­

para fogata comGn, articulada con un puente colgante de ma­

dera, que complementa el ambiente de campamento. 

El Centro Turistico tiene una Administraci6n -

que se encarga de controlar y supervisar el buen funciona-­

miento del mismo; este edificio cuenta con un vest1bulo que 

d~ acceso directamente al p~blico por la Plaza de Acceso. 

El edificio est~ integrado con una oficina para el adminis­

trador, una para el contador, para el Jefe de Personal, una 

pagaduria con control de empleados, una sala de espera, ~-­

rea para secretarias y servicios sanitarios. 

Por 6ltimo tenemos una zona de servicios gene-

rales que la integran edificios como son los cuartos de m~­

quinaa, la bodega general y los talleres de mantenimiento. 

?.J INSTALACIONES 

7.3.1 INSTALACIDN ELECTRICA 

El Conjunto cuenta can un sistema de ilumina--

ci6n para espacios abiertos a base de postes can luminarias 



a treinta metros de separaci6n m~xima, de tres tipos: 

A) Luminaria de vapor de sodio de alta pre- -

si6n de balastro incorporado marca PllILLIPS, para el alum-­

brado de la carretera que corresponde al Centro Tur1stico. 

8) Luminaria de vapor de sodio de alta pre- -

si6n de balastro incorporado marca LUX, modelo "Quadralux", 

para las ~reas de juegos y estacionamiento. 

C) Luminaria de vapor de sodio de alta pre- -

si6n de balastro incorporado marca PEC=ECATEC, modelo "Fa-­

rol M6ltiple", para los andadores interiores del Centro. 

Las luminarias est~n controladas por una caja­

de interruptores termomagn~ticos. 

7.3.2 INSTALACION HIDRAULirA 

La alimentaci6n de agua potable se obtiene de­

la red municipal que pasa por la rarretera TLAliUAC-CHALCD,­

con un di~metro de una pulgada y media. 

Para el consumo del conjunto, se proyect6 una­

cisterna general con una capacidad de 133 metros cGbicos y­

una cisterna de apoyo con capacidad de 101 metros cGbicos,­

para la zona de campamento y comedores familiares, incluye.!:!. 

- ~u -
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da la reserva y almacenamiento contra incendio. 

Se cuenta can dos equipas hidroneum&ticas para 

el suministra de todas y cada una de las edificios que com­

ponen el Centro Tur1stica. 

7,3,3 INSTALACION SANITARIA 

Para solucionar el problema de aquas negras, -

proponemos la instalaci6n de seis tanques sépticas prefabrl 

cados'marca AS CSTDLIT modelo r-2000 con capacidad de dos -

mil litros diarias cada una, con sus respectivos campas de-

oxidaci6n y pazas de absarci6n. Una de ellas capta las dese 

chas s6lidas del Restaurante Ttpico, la l\d1ninistraci6n y el 

control de acceso al Centro y los cinco restantes a la zona 

de campamento, seg~n el c6lculo sanitario. 

Las aguas jabonosas pasan previamente a trav~s 

de una trampa de grasa marca HELVEX y luego al campa de axl 

daci6n a en su caso, al pozo de absorci6n dependiendo de la 

zona a la que dé servicia. 



7.4 ESTRUCTUR~ 

Las cubiertas de las edificios que integran el 

Centro Tur1stica, san lasas inclinadas de concreta armada -

caladas IN-SITU al igual que trabes y columnas. 

La resistencia del concreto es de 240 K/cm 2 y­

la del acera utilizado de 2100 K/cm 2 • 

Las cimentaciones son a base de lasas de con--

creta armado, debido a la alta compresibilidad del terreno, 

repartiendo as1 las cargas uniformemente en toda el área -

de desplante. 
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9.1 

9.2 

9.3 , 

9.4 

9.5 

9.6 

9.7 

9.8 

9.9 

9.10 

C A P l T U L O N U E V E 

11 PRESUPUESTO " 

TRAOAJOS PRELIMINARES 

CIMENHICION 

ESTRUCTURA 

INSTALACIONES HIDRAULICA V SANITARIA 

INSTALACIDN ELECTRICA 

HERRER IA V CANCELEíl lA 

\IIORHR IA 

PLAFONES 

CAílPINTER IA 

LIMPIEZA 



El siguiente presupuesto se formul6 en 

base al manual "COSTOS Y MATERIALES" del mes de Ene 

ro de 1984, de Ra~l González Mel~ndez y Juan B. 

Peimbert, que considera costos directos, los cuales 

incluyen el precio del material y mano de obra que­

rigen en este mes. 

Dicho presupuesto s6lo contempla el -­

RESTAURANTE TIPICO, desde sus trabajos preliminares 

haata la limpieza de la obra terminada. 

En ~l no se incluyen los costos de ins 

talaciones y equipo tales como: construcci6n de fo­

sa s~ptica y sistemas de absorci6n, cisterna, equi­

po hidroneumático, etc. 
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e u N e E p T u u CANTIDAD P.U. . IMPORTE 

===============~========================================================================== 

9. 1 PllELIMINi\HEG 

M2 
\' 

g. 1. 1 Preparaci6n y Limpieza 1~444.00 s 4 5.00 $ 64,980,00 

':i. 1 • 2 l raza y 1Hvelac i6n M2 1,444.00 35.00 50 ,000.00 

9. 1. 3 Despalme M2 289.00 150,00 43,350,0D 

$ 158,870,00 

9.2 e 1111 EN rn LID I~ 

9. 2.1 Excavaci6n M3 DO.DO 1,600,00 DO.DO 

9,2,2 Acarreos, primer i'írn • M3 ºº·ºº 65.00 ºº·ºº 
9.2.3 /\carr1ms, seis Km. subs. M3 ºº·ºº 50.00 ºº·ºº 
~.2.4 PLmtilla de Concreta 200-

M2 l',g/cm3 y espesor de 15 cm. 438.00 680.00 297,840,00 

'l. 2. 5 Rellenos compactados con -
pisGn Lle mano en cepos de-

M3 t. 5 crn, utilizando t11pP.tatE.! 50.00 2,100.00 105,000,00 

9.2.6 Contrntrubes d!~ e irn1ln ta- -
e iGn du O,~ 5 rr,. x O. :io m. 1 

c inrbr a y descimbra, refor-
za da cun 110 Ko/m3 de ace-
ro fy=t.000 l'ig/cm2¡ concre-
to premezclado f 1 C = 200 -
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Kg/crn2, agregado rn€ix imo - M3 de 3/4 11 • .39 36,000.00 1 1 404,000.00 

s 1 1 806,840.00 

9 .3 csrnuL TUHA: 

9. 3. 1 Columna ue Concreto armado \ 
con secci6n ue o. 20 m. )( -o. 20 rn • , cimbra y descim--
bra, re forzuda con 1130 - -
hg/cm.3 de e1cero fy= 4000 -
l~g/c1112; concreto premezcl~ 
do f'c= 20U l\g/crn2, agreg~ .3 
do rn~ximo de 3/ 4 11

• M 7.44 45,ooo.oo .3.34,809.00 

9.3.2 ¡:,uro ue Tabique ro ju reco-
c idu de 7 X 14 X :'.[J cm. , -
14 cm, d E~ espesor asentado 
cnn mortero cerrrento-orena, 

M2 proporc Hin 1: G 6.37.96 11 500.00 956,940.00 

9.3.3 Firme de concreto armocJu -
f 1 C= 150 1'1.J/Cm2 iJl]rl?i.JOdO -
m5ximo de 1 1/2" 1 espesor-
igual a o. 1 o m. reforzado-

M2 con mal líl de G X f:i - 13/0. 1,444.00 2,200.00 .3 1 176,800.00 

9 • .3. 4 Recubrimiento en muros con 
azulejo ue 11 X 11 cm. 
bLmco so!Jre repC?llorfo de-
cernentu-wrena 1 : 4 1 asr.ntu-
do con cemento crust y le-
chareado con cernen to blan-
CD en sanitarios y cocinas M2 378.00 .3,200.00 1 1 209,600.00 
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';J. 3. 5 Piso tJe grrrno de m€irmol CD 

lado en el lugar con jun--
M2 tas de aluminio 280.DD 6,D00.00 1,608,DOO.DO 

9.3.6 Losa de concreto armado --
con acero de 5/ 16 11 

¡& ' teja, 
¡.¡2 impermeabilizante. 940.00 12,000.00. 11 1280,DOO.OO 

\ 
s 18 1566 1 140.00 

9.4 INSTALf..CIOIJ HIDflAULICA V SANITARIA: 

9.4.1 Tri za 111.r:. íll 1mp Í CD !lrnL -
STANDf.RD para flux6metro -
blanca, incluye flux6metro, 
ramalr!o hidr6ulico y rama-
lE!O sanitario (plomeda). Pza. 6 39 1 000.00 234,000.00 

9.4.2 Mingitorio "ni6gara" H·EAL 
ST/HJD/\llD, incluye flu:<6rne-
tro, ramaleo hidrliulico y-
ramaleo sanitario (plome--
da) - Pza. 39 1 000.00 117,000.00 

9.4.3 InstalacitJn hidr6ulica y -
sunitaria para lavnbos, ern 
ple anuo tubE!r1a y conexio-: 
nes de cobre¡ desagües de-
Fo.Fo. incluyendo llaves -
individuales economizado--
ras de cierre automlitico -
morca H[LVLX. Salida 164 22,000.00 315oa,ooo.oo 

9.4.4 Coladeros HELVEX No. 5424 Pza. 44 4,500.00 198,000.00 

9.4.5 /\siento para lJ. ¡;. de plás-
tico con tapa. Pza. 6 2,500.00 15,000.00 
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'J. 4. 6 Juego dl! /\ccesor ios de E!líl-

potrar crumados lffLVl:X Pza. 5 5 1 200.00 26,000.00 

9.4.7 Placu d12 m6rmo 1 con 2 tar-
jas oval~n de color blanco Pza. 2 15,000.00 30,000.00 

'J. 4 .8 Ovalin para cubierta de --
m6rmol parcelan izado blan-
co. Pza. 4 5,ooo.oo 20,000.00 

9.4.9 Espejo de 6 de cristal \ mm. 
flotado de 1 X 2 m. con --
mangueter1a de aluminio. Pza. 2 21,200.00 42,400.00 

9.4.10 Mamparas para mingitorio -
MuflULULh. Pza. 2 10,000.00 20,000.00 

'J.4.11 Mamparas para 1u. e. MDDU- -
LlJClí. Pza. 5 25,000.00 125,000.00 

9.4.12 ílegistro de 0.40 X D.GD m. 
de tall ique rojo recocido -
de 14 cm. , junteado con --
mur tero cemento-arena 1: 5, 
acabudo pulido, plantilla-

2 de concreto f'c= 150 Kg/cm Pza 9 a,000.00 72,000.00 

9.4.13 Drenaje de 0.15 mts. de l!l-
con tubo de Fo.Fo., inclu-
ye suministro y colocaci6n Ml. 280 4,ooo.oo 1 1 120,000.00 

$ 5 1 627,400.00 

']. 5 INSHILl\l IüN ELCCTR ICA 

9. 5. 1 Acometida, incluye conexi6n 
y materiales Pza. 130,000.00 130,000.00 
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':J. 5. 2 Tablero lieneral Pza. 250,000,00 2so,ooo.oo 

9.5.3 Interruptor general y ta--
blero MUL T l:IHACKER Pza. 16 75 1 000.00 1 1 200.000.00 

9.5.4 Salida para 16mpara Pza. 110 5,000,00 550,000,00 

9.5.5 L6mparns incandescentes de 
100 wntts pza. 110 100.00 11,000.00 

9.5.6 Salida pura apagador Pza. \ 34 6 1 500.00 221,000.00 

9.5.7 Lontacto Pza. 46 6,500,00 299,000.00 

9,5,8 Instaloci6n el~ctrica adi-
cional, incluyendo tuber1a 
y cableado lote 500 sal. 1,949.50 974,750.00 

$ 3 1 635,750.00 

9.6 HCFH1 Eíl IA y [ANCELEíllA 

9.G.1 Herrer1a tubular para ven- M2 
taneria 

9.68 10,000.00 96,000.00 

$ 96,000,00 

9.7 V !Dll I lH 11-1 

9.7.1 Vidrio trasl6cido de 6 mm. 
3er. grupo, para cancele-- M2 
ria. 

9.68 9,000,00 87,120.00 

$ 87,120.00 
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9.8 PLllFOiJCS 

9.8.1 Falso plaf5n de yeso, sobre 
M2 metal desplegado. 40 2,000.00 ao,000.00 

s ao,000.00 

9.9 CAl1PINTEíllf\ \ 

9.9.1 Puerta de 1. DO X 2.10 mts. 
con bastidor de modera de-
pino forrodo con tri play -
de 6 milímetros, e/barniz, Pza. 2 :rn,o.oo.ao 60,000.00 

9.9.2 Puerta de 0,GO x 2,10 mts, 
con bastidor de madura de-
pino forroda de triplay de 
ó milímetros, incluya bar-
n tz. Pza. 61 18,000.00 1 1 098,000.00 

9.9.3 Ctiapa pura puertas SCHLAGE 
A 52 ws Pza. 2 5,ooo.oo 10,000.00 

9.9.4 Chapo para puerta de bode-
ga SL.:HLl\GE 1~52 ws Pza. 31 6,500.00 201,500.00 

$ 1 1 369,500.00 

9.10 LIMPIEZA 

s.10.1 ~im~ieza '.inal de la obra, 
1ni;: uye ~isos, ffikJrOS, vi-- M2 2,500.00 100.00 250,000.00 dr1os, e c. 

s 250,000.00 
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ilLLlUME1\I DLL PllESUPUESTO DLL 11 flESTAURANTE TIPIC0
11

• 

9.1 

9.2 

9.3 

9.4 

9.5 

9.5 

9.7 

9.8 

9.9 

9.10 

PRELIMINARES 

CIMENTACION 

ESTRUCTURA 
\ 
'1. 

INSTl\LACIDN 

HIDRAULlCA V SANITARIA 

lNSTALAClON ELECTRICA 

HERR ER IA Y CANCELER IA 

VIDA IERIA 

PLAFONES 

CAtlPINTER lA 

LIMPIEZA 

SULI-TDTAL 

IMPREVISTOS 5% 

TOTAL COSTO DIRECTO 

COSTO POR M2 

- CENTRO TUlllST ICU -

$ 158,870.00 

1'805,840.00 

18 1 555,140.00 

5 1 527,400.00 

3 1 535,750.00 

96,800.00 

87' 120.00 

ªº·ººº·ºº 
1 1 359,500.00 

250,000.00 

$ 31 1 57ll,420.00 

$ 1 1 583,921.00 

$ 33 1 252,341.00 

$ 23,034.136 
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