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INTRODUCCION

l.a- mayor oportunidad para 1a mano de:obra no especializada, -determina la emigracion de la pobla-
cion rural hacia los polos de desarrollo econdmico del pais, constituidos por las capitales de -
sus entidades ¢ su regién central. E1 ritmo de esa emigracion del campo a la ciudad se ha acele
rado para el sector joven de la poblacidn, en la medxda que el crecimiento demogrdfico presiona
la obtencidn de empleo para su susbsistencia.

- Esa concentracidn demogrdfica creciente ha forzado, por otro 1ado, que la mayor proporcidn de los

recursos federales del pais se destinen en forma prioritaria a satisfacer las necesidades de las

- zonas densamente pobladas, con menoscabo del desarrollc de dreas rurales marginadas.

La tésis que se presenta plantea el problema de San Pablo del Monte, Tlaxcala, cuyas principales
actividades: agricultura e industria artesanal, ofrecen limitadas perspectivas para resolver el
problema ocupacional y futuro de su poblacidon joven.

-La creacidn de un Centro de Produccidn Artesanal e Industrial de Onix, se propone enire otros po
~sibles, como una solucidn para mejorar las condiciones econdmicas de su poblacidn y arraigar a -

las nuevas generaciones, que ahora tienen que emigrar a otras regiones, con mayores recursos eco

. nom1cos, ésta no pretender ser una solucidn definitiva y podr1a considerarse como una apertacién

mds para el mejoramiento y solucién de los problemas econdmicos de nuestro pafs.
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1.0. OBSERVACIONES GENERALES

L A

Antecedentes Histéricos del Lugar:

Por su situacidon geogrdfica, Tlaxcala se mantuvo cercana a remotos nicleos de_civi]izacién,
que florecieron en la parte central del pais como Teotihuacan y Tula. Los datos empiezan a
ser mas prec1sos a raiz de la invasion de los tlaxcaltecas, que se mantuvieron al margen --
del imperio Azteca.

Los tlaxcaltecas desarrollaron un sistema d: gobierno democrdtico, formado por la Reunién -
de los Senores de Cuatro Cabeceras: Tepeciipac, Tizatldn, Ocotelolco y Quiahuistlan.

Durante la &poca colonial, Tlaxcala permanece fiel a su alianza, otorgdndoles los espafioles
privilegios que no alcanzd al resto de 1a poblacién indigena.

En toda la vida independiente de la Repiiblica Mexicana, el Estado de Tlaxcala se ha manteni
do marg1nado, conservando las mismas estructuras socioculturales, que han hecho que Tlos ni-
veles econémicos, sociales y culturales, ocupen los Gltimos n1ve1es en el pafs.

1.2. Ubicacidn:

Vicente Guerrero, se encuentra al sureste de 1a Cd. de México, a 133 km. de distancia,
a Tos 19°44' de latitud norte, sobre 1a continuacidn de la carretera México-Puebla.
Pertenece al Municipio del mismo nombre, en el Edo. de Tlaxcala.

1.3 Comunicacidn:

E1 poblado se ccmunica al sur con 1a Cd. de Puebla, que se encuentra a 6 km. de distan-
cia. Al norte de la Cd. de Tlaxcala, por medio de un caminc de terraceria.

1.4, Condiciones Climaticas: 7
1.4.1. Vientos dominantes: son de norte a sur.
1.4.2. Clima: templado 1luvioso, cdlido hiimedo en primavera.

1.4.3. Precipitacién pluvial: 1luvioso en verano y principios de otofio. Alcanza su mi-
xima precipitacién pluvial en el mes de septiembre con 233.8 mm.

1.4.4. Temperatura: la temperatura media es de 16.75 1a minima extrema es de 2° bajo -
cero y la maxima extrema es de 31.§°.
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2.0. ASPECTO SOCIOCULTURAL -

L.

2.2.

Caracteristicas del Suelo:

1.5.1. Vegetacidn: estd formada por plantas arbustivas y hervéceas, past1za1es pirules;
mezquites y otros drboles 1levados a la zona.

1.5.2. Suelo: predominan 1as rocas igneas terciarias, andesitas y basaltos y margas tercia
rias; gran parte estd formado por clastos aluviales y lacustres con componentes re
dondeados que alternan con cenizas basdlticas, gravas y arenas.

1.5.3. Sismos: 1a zona pertenece a Ta fractura de Chapala-Acambay, cons1derada como una -
prolongacidn de la falla de San Andrés.

Medio Social:
Z2.1.1. Poblacidn:

; Poblacién de 1960 - 14 437 hab.
Poblacién de 1970 - 20 198 hab.

La poblacién de 1960 a 1970, tuvo un incremento del 3. 41%, por’ 10 que Sus proyec--
ciones a 1980 y 1990 son de 28 258 y 39 535 hab., respectivamente.

Medio Econdmico:

'S

Las principales actividades que predominan son la agricultura, 1a industria de la trans--
formacidén y la de la construccidn, las cuales se desarrollan de la siguiente forma:

La agricultura es una actividad importantisima, pues se_cuenta con el aprovechamiento de
recursos naturales, desgraciadamente nc es explotada a su mdxima capacidad.

La industria de la transformacidn estd dividida en dos partes: una estd cubierta por obre
ros que laboran en la zona industria], localizada a 1 km. del poblado, sobre 1a carretera
San Pablo-Puebla.  La otra estd formada por talleres de artesania dispersos por todo el -
poblado, manufacturando objetos de &nix (alrededor de 28 talleres fam1liares§, asi como -
talleres de barro ( 5 6 6 localizados Gnicamente en un sdlo barrio).

La industria de la construccidn estd compuesta por peones y albafiiles, los cuales traba--
jan en T1a Cd. de Puebla.



' "CUADRO DEL USO DEL SUELO

Gt o _ HECTAREAS ' '

VIVIENDA e e . 226.00 69.00
COMERCIO B 0.90 : 0.60
TRABAJO RS 11.91 , . 3.60
VIALIDAD e 63.00 0 19.20
EDUCACION . . 6.00 2,00
AREAS ABIERTAS s o 13.43 ; 8.0
RECREACION ERRE 3.56 .00
SERVICIOS A LA COMUNIDAD '~ * .~ 0.75 - ©0.20
AREA CIVICA i 1.00 030

Densidad de area de vivienda: 100 hab./ha.




2:2.1. Poblacion econdmicamente activa:

Agricultura +33.06-%
Ind. Extractiva _ 0.10 o
Ind. Transformacion y Artesanal - 28.00
Construccidn T - 25.00
Electricidad : 0.04
Comercio o 4.00°
Transporte- ‘ 1.00
Servicios FRa , 4,20 .
Otros ‘ : . © . 5.20°
TOTAL 100.00 %

2.3, Servicios a la Comunidad.

2.3.1. Comercio: el comercio existente se compone {njcamente de tiendas de articulos de -
primera necesidad.

2.3.2. Educacion: Actualmente el 39.5% de la poblacion mayor de 10 afios es analfabeta.
Carece de jardines de nifios y escuelas técnicas. Consta de 13 escuelas primarias
¥ 1 secundaria, con un total de 99 aulas.

2.3.3. Salud: San Pablo del Monte cuenta con una Clinica Hospital de la S.S.A., la cual -
tiene servicio de 10 camas.

2.3.4. Recreacidn: carece totalmente de dreas recreativas, linicamente se localiza una can
cha de futbol, en las afueras del poblado.

.4. Areas Abiertas:

Se localiza Gnicamente en el centro de la poblacidn un jardin, perteneciente a la plaza -
civica. Dada la extensidn del poblado y 1a forma como estd estructurado éste, la mayor -
parte de las viviendas cuentan con una parcela, que da al medio ambiente espacios abiertos
en toda su extension.

2.5, Vialidad:

Actualmente en el poblado existen aproximadamente 63 has. de drea destinada a la vialidad.
La mayoria de las,calles son de terraceria a base de escalonamientos por medio de rampas
de piedra bola.



73.0.’PR0CESO METODOLOGICO

3.1,

3.2.

3.3,

‘Establecimiento del Contacto con la Comunidad:

Como punto de partida y para obtener una visidn integral del problema, se considerd la --
necesidad de establecer contacto con el medio ecoldgico, social y econémico del municipio
de San Pablo del Monte, para de esa manera estar en condiciones de conocer su problemiti-
ca y posibles soluciones correctivas.

Por otra parte, como norma, fue tenida en cuenta Ta importancia de la participacién activa
del universitario en el mejoramiento social del pais, con 1a finalidad de incrementar la
ensefianza pract1ca para los trabajadores, en base al andlisis de su realidad, como paso -

inicial para propiciar el cambio en las estructuras existentes y sefialar el camino a se--
guir para un futuro mejor.

Investigacion Documental y de Campo:

Una vez establecido el contacto con el medio, se detectaron todos aquéllos fendmenos f151
cos, econdmicos y sociales que se producen en la comuridad, destacando los aspectos mds -
significativos, sus caracteristicas y necesidades. Se estab]ec1eron relaciones de causa-

efecto con el fin de aumentar las imdgenes a las cudles referirse conforme se fue teniendo
un conocimiento mds objetivo de la realidad.

Se formularon los objetivos para la investigacidn en base a las necesidades detectadas.
Despuéds de que se establecieron éstos, se 1levd a cabo la determinacidn de 1os datos entre
sus contextos (factor histdrico, factor fisico y factor humano) y las estrategias a se---
guir para la recoleccién de los datos. .

La recopilacidn de la informacidn se 11evd a cabo a través de la revision de datos estadis
ticos, entrevistas con habitantes de la comunidad y con personas de instituciones que pu-
dieran proporcionar informacion relacionada con el probiema.

Cuando se reuni¢ toda la informacidn se procedid a ordenarla, jerarquizarla e interrelacio
narla, con lo cual se determind una escala de problemas urgentes de la comunidad. Las con
clusiones se elaboraron en base a Tos resultados de la investigacion.

Planteamiento de la Problemdtica de la Comunidad:

Para realizar este planteamiento fue necesario tener presente que los problemas no se pue-
den aislar y no hay que perder en ningiin momento la dimensidn de totalidad social en la -

que se encuentran inmersos, debido a lo cual, se formularon juicios y razonamientos, lo--

grando asi un conocimiento 16gico de los mismos.



Este surgid del andlisis de los fenémenos que se observaron en diversas dreas de la comu-
nidad, estableciéndose la relacidn causa-efecto entre el medio humano, fisico, econdmico
y sociocultural.

Como consecuencia de estas interrelaciones se definieron las necesidades proponiéndose --
Tos satisfactores correspondientes, como se citan a continuacidn:

3.3.1. Vivienda
Necesidades:

- Regularizacibn y aprovechamiento del terreno para dotar de los minimos servi
cios indispensables a todas las viviendas.

- Reglamentar el crecimiento del poblado.

- Organizacion del uso del suelo.

Satisfactores:

- Realizar una planeacién de vivienda, estructurando el esquema urbano, forman

do unidades vecinales que ayuden a la intercomunicacion y desarrollo social
de sus habitantes.

- Crear viviendas tipo, fomentando la autoconstruccion.
3.3.2. Educacion

Necesidades:

- Planear la educacidn, mejorando las condiciones fisicas y econémicas de las
familias.

- Reformar una escue]é, que sirva de modelo para motivacion de los habitantes
e instituciones.

- Crear politicas y programas de educacidn reales, de acuerdo a su desarroilo
sociocultural.
Satisfactores:

- Remodelacion de una escuela tipo.

- Creacion de escuelas técnicas de capacitacidn artesanal y agricola.

- Planeacion de programas educativos que ayuden a resolver el alto indice de -
analfabetismo y los bajos niveles de educacidn bdsica y técnica.




3 3 3.

3.3.4.

Traba1o
NecesidadeS'

- Organizar e 1ncrementar el desarrollo de talleres artesanales.

- Crear politicas que ayuden a crear mercados, tanto a agricultores como arte
sanos.

: Sétisfactores:

- Creacidn de un Centro de Produccidn Artesanal e Industrial de Onix.
- Creacidn de un Centro de Desarrollo Agropecuario.

Comercio
Necesidades:
- Planeacidn del comercio de acuerdo a la estructura fisica del poblado y a --
las necesidades econdmicas y sociales de sus habitantes.
Satisfactores:
- Crear una zona de servicios sectoriales.

- Creacidn de comercio especializado en las colindancias de Tos barrios actuales.

- Fomentar la creacidn -de comercios de articulos de primera necesidad, dentro de
cada barrio.

. Salud

Necesidades:

- Crear programas sanitarios y de control natal.
- Mejor aprovechamiento de Tos recursos hospitalarios.

Satisfactores:

- Dosificacion de dispensarios médicos, dentro de las unidades vecinales o ba-
rrios, de acuerdo al nimero de habitantes de cada una.

- Desarrollar programas que ayuden a un control adecuado por parte de las auto
ridades sanitarias.



3 3 6 Recreac1on
Neces1dades

- Hacer programas de actividades culturales'y sociales en las cuales part1c1--
pen los habitantes, que ayuden a una mejor comunicacidon entre ellos.

Satisfactores:

- Creacidn de &reas recreativas dentro de cada unidad y en la per1fer1a de las
mismas.

33.3.7. Areas Civicas
e ‘Necesidades:

- Organizacion de las actividades civicas y culturales.
- Elaboracidn de programas de organizaciones populares.
- Formacién de grupos representativos de Tos diferentes sectores de la comunidad.

Satisfactores:

- Creacidn de centros de participacidén de los habitantes, tendientes a mejorar
el desarrollo civico y social de Tos mismos.

: - Proyectar dareas adecuadas para efectuar reuniones, convivencias, etc.
g3 4 Determ1nac1on del Problema a Resolver y de los Objetivos de su Resolucidn:

En San Pablo del Monte, las principales actividades son la agricultura y la artesania (33%
Yy 28% respectivamente). Estas actividades se desarrollan muy vagamente, provocando déficits
de trabajo en el poblado, lo que origina que las gentes emigren a centros mayores de traba
- jo como Puebla y la Cd. de México.

La artesania se desarrolla en talleres familiares, localizados dentro de las viviendas.

La actividad artesanal se divide en: artesania de 6nix y artesania de barro (8sta muy poco
explotada).

Los artesanos no tienen un lugar fijo en donde exponer sus productos, lo cual origina que
haya intermediarios, cotizdndose sus articulos a niveles muy bajos, 1legando al mercado -
con un amento del 200 al 300%.



‘- Para solucionar los problemas, seria necesario plantear un cambio de sistemas, que debe
ser una meta a alcanzar, sin embargo, por miltiples razones no es un objetivo inmediato,
dado que precisa de una estrategia y de un estado avanzado y organizado de desarrollo.

- A través de una perspectiva a corto plazo 1o factible es no la eliminacidn de las causas,
sino de aminorar Tos efectos negativos que produce el sistema econdmico del pais en estas

.- -comunidades.

Tratando de solucionar este problema, se propone la creacidn de un Centro de Produccién -
Artesanal e Industrial de Onix, mediante el cual se proporcionaria a los habitantes de la
-‘zona los conocimientos necesarios para valorar, aprovechar e incrementar sus conocimientos

en esta materia, teniendo en cuenta lo siguiente:

- E1 poblado requiere del incremento y organizacion de la industria artesanal, para
que de esta forma ayude a resolver la situacidn econdmica de un alto porcentaje -
de la poblacidn, asi como capacitarla y elevar su interés creativo y productivo.

- Dado que el Onix estd considerado como material suntuario, su mercado se limita
a los centros de poblacidn 1mportantes de ahi que es de esperarse que la tenden
cia del consumo nacional del 6nix sea creciente.

- Regionalmente la oferta tiene s6lo un caracter potencial, en virtud de que en la
actualidad no existe ningln centro de promocidn del 6nix.

ObJet1vos Generales

Incrementar la riqueza, entendida no s6lo como un cambio econdmico, sino social
e ideoldgico, a modo de reducir los niveles de desigualdad econdmica y social.

Aumentar la productividad y crear nuevas fuentes de trabajo, para evitar la emi-
gracion de Ta poblacidn en busca de mejores formas de vida.

Evitar la emigracion estudiantil y establecer un equilibrio entre el nivel de edu
cacion elemental y medio de la regidn.

Concientizar a la poblacidn respecto a su problemdtica dentro de la totalidad so-
cial, que facilitard la comprensidn integral & la misma.




-Objetivos Intérmedioé

Capacitar a las personas en conocimientos: practicos, nuevos métodos y sistemas, por me-

dio de cursos especiales, conferencias y exposiciones para lograr un aprovecham1ento ra
cional de las artesanfias.

Asesorar a los habitantes en los problemas especificos que se presentan en el diario --
ejercicio de sus labores.

Promocionar sus productos dentro y fuera de la regidn, para lograr un incremento econé-

mico en la zona.

Promover programas en coordinacién con otros organismos e instituciones de fomento a las
artesanias, para mejorar las condiciones de los centros de trabajo.

0b3et1vos Especificos

3.5.

Andlisis de los Condicionantes que Intervienen en el Problema.
3.

Fomentar el desarrollo de productos que, dependiendo de caracter1st1cas del mercado y -
produccion, permitan introducir sus productos mids facilmente.

Seleccionar articulos y producirlos, ensefianza por parte de los mismos artesanos y bus-
car mercados por medio de organizacidn y exposiciones y venta de los articulos, promo--
viendo el turismo y atrayendo al consumidor.

Organizar y agrupar a los artesanos del poblado, para un mayor desarrollo de la industria
artesanal.

La ubicacidn del centro tendrd que ser localizado en 1a zona que se encuentra entre el -
poblado y la autopista Puebla-Orizaba, con el objeto de que tanto usuarios y compradores
tengan facil acceso al mismo.

Capacitar a la poblacién en mejores técnicas artesanales, tendiente a lograr una calidad
competitiva en los mercados nacionales. '{3 v

5.1. Uso del Producto:

E1 marmol u 6nix, carbonato de calcio, es una piedra caliza que ha sufrido modifica
ciones debido a los cambios de temperatura, presidn y agua.

~Su transformacion consiste en que 1os granos de calcita se vuelven mucho mas grandes
que la piedra caliza.




Las impurezas que existen en la caliza original, se convierten en 1ineas vetas y
ondulaciones que son las que confieren al mdrmol su elegancia y belleza.

Dependiendo de la calidad de la piedra, el mirmol puede ser blanco, rosado, amari-

110, café y negro; siendo el blanco el mds cotizado, en virtud de que proviene de
calizas puras.

Los principales usos del mdrmol se dan en la fabricacion de materiales para la cons-
truccion. Asi tenemos que se utilizan Tamindndolos para ornato de pisos y paredes;
Tos trozos regulares se laminan y son utilizados para la fabricacion de terrazos, -
la pedaceria de tamafio regular dan origen a las piezas artesanales; a partir de los
granulos de tamafio chico son producidos los terrazos corrientes; los grinulos finos
dan origen a la marmolina y también son aprovechados como ingredientes en Ta elabo-
racion de alimentos balanceados y fabricacidn de cierto tipo de pinturas.

La materia prima es traida de varios puntos de la Repﬁb]fca siendo Guerrero, Duran-
go, Zacatecas y Querétaro los mas destacados, pudiendo tener abundante materia pri-
ma para la fabricacion de_terrazos de buena calidad y figuras decorativas.

Perspectivas Econdmicas.

En la actualidad los "bancos" ‘de referencia no son aprovechados comercialmente, ra-
z6n por la cual el costo por tonelada es muy bajo $ 200.00 L.A.B. planta de benefi-

cic. .Se puede decir que el precio del marmol no existe, 1o Gnico que se cobra es -
el costo de explotacidon y de transporte.

Las reservas que existen de piedra caliza son 1o suficientemente grandes como para
garantizar una explotacién intensiva durante varios afios.

Como se menciond anteriormente se producirian materiales para la construccion, arti
culos finos y figuras artesanales. La produccidn estaria destinada en Ta Cd. de -
Puebla, 1a Cd. de México y a Tos Estados Unidos.

Los productos artesanales estarfa garantizada la venta de 1a producc1on por FONART
(Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias).

Los materiales de construccidn su produccién obtenida estaria asegurada en virtud -
de que segiin las estimaciones efectuadas, la industria de la construccién mantuvo -
--un crecimiento promedio durante el G1timo decenio del orden del 13% y siendo esta -



- sactividad conexa a aquella industria; se puede esperar una tendencia .creciente.
~ Por otra partJ, de acuerdo a informaciones proporcionadas por el Consejo de Recur-
- sos No Renovatles, el consumo de terrazos y figuras artesanales de mirmol ascendid

‘durante los Gltimos afios a 22 000 toneladas anuales, con un valor de cerca de 20 -
mil]ones‘de pqsos.

Estos indicadores nos 1levan a concluir que existe un mercado seguro y creciente -
para este tip? de productos.

Como se cuenta con mano de obra buena se podr{a ofrecer un producto barato ¥y de bue
na calidad. | -

De acuerdo a las investigaciones efectuadas, Tos precios del terrazo fluctdan entre
60.00 y 120.00 m2 de acuerdo a su calidad.

Por 1o que se/refiere a los productos artesanales los precios son:

Alhajero grande : - $ 100.00

" mediano 4 ) 6G.00

" margarita i 100.00
Cigarrerds ' : el 50.00
Lamparas | S e o 350,00
Palillerds S s 20.00
Pisa Papel 25.00
Pipas - | 22.00
Ceniceros 18.00
Candelergs 25 cms. 80.00

" 20 cms. 70.00

. 15 cms. 45.00
Porta lapices 20.00
Polveras 50.00
Fruteros| e 130.00
Juego de copas con charola 325.00

Juego de vasos jaiboleros L ‘_ - 700.00



.'Juego de copas champaneras

. Porta libros :50..00.
~Rosarios “8.50 .
“-Collares ~779.00 a 14.00°

Porta tarjeteros . 32.00

Ajedrez ‘ e s 300.00

Mesa : Coefmesr 1 500400

Para objeto de estudio se conSidé}a un precio promedio de $ 130.00 por unidad fa--
bricada.

Las practicas de comerc1a11zac1on seguidas han utilizado los servicios de un distri
buidor, antes de entregar el producto al consumidor final. Por esta razdn, se reco
mienda una sala de exhibicidn a fin de evitar intermediarios, con el objeto de aba=

tir los costos en benef1c10 del consumidor y ampliar la producc1on en beneficio del
fabricante.

. Caracteristicas Técnicas.

La obtencién y beneficio del mdrmol no requiere de 1a aplicacidon de procedimientos
técnicos complicados. Por el contrario la tecnologia a emplear es bastante senci-
11a.  E1 beneficio del mdrmol comienza con la obtencidn de trozos de 10 a 50 kg. -
aproximadamente, con el objeto que sean de buen tamafio y maniobrables. Posterior-
mente son transportados hasta el almacén de materia prima del taller; de donde son
1levados manualmente hasta una sierra donde los trozos son laminados en formas y -
tamafios irregulares, cuiddndose {nicamente el espesor de la lamina.

Inmediatamente después, el marmol cortado es transportado en carretillas hasta la

prensa moldeadora, donde se colocan, una por una, las laminas de mdrmol. En esta

operacion, se procede a dar la forma deseada a los trozos, hasta cierto punto ya -

uniformes, que se hubieren obtenido. Finalmente, las piezas moldeadas son someti-

- das a una doble operacion de pulimento, después de 1a cual el terrazo fabricado ya
puede ser ofrecido para la venta.

Durante el proceso de fabricacion de los terrazos se obtienen trozos pequefios de mér
mol que son empleados en la fabricacion de articulos artesanales. Estas Gl1timas pie



‘zas tienen un gran contenido de mano de obra, en virtud de que -es 1a habilidad y -
destreza de Tos artesanos con alta creat1v1dad la que permite obtener bellos arti-

culos que gozan de una gran aceptacion entre los consumidores nacionales y extran-
jeros.

Con base en e1 procedimiento descrito para el beneficio del marmol atendiendo a las
condiciones del mercado, se determind que la capacidad anual de produccién de la -

planta deberia de ser de] orden de 46 500 m2 terrazo, equivaiente a un total de --

420 000 piezas de 33 x 33 x 3 cm. ¢/u, ¥, 90 000 figuras decorativas, durante 300 -
dias de operacidn en dos turnos de trabajo.

De acuerdo a las consideraciones efectuadas en torno al mercado, el centro podria -
empezar sus operaciones trabajando al 100% de su capacidad inicial de produccidn, -
virtud de que asi lo permiten las condiciones actuales.

. Caracteristicas Sociales.

Se plantea una zona de capacitacién, con el fin de dar cabida a gentes del poblado,
y as1 como también capacitar y actualizar por medio de cursos regulares a 1os tra-
bajadores, por ésto se propone una aula para cursos propedéuticos, una aula para -
cursos permanentes y una aula para proyecciones y conferencias.

Habrda ingresos y prestac1ones a 30 obreros/taller/turno, ~calificados, sem1ca11f1ca
dos y no calificados y 10 empleados administrativos.

Lo anteriormente expresado, reafirma el hecho que el centro habrd de tener un esfuer
zo positivo sobre la economia del poblado, debido a 1a creacidn de nuevas fuentes -
de trabajo y mejora de los niveles de ingresos en la poblacidn.




3.6, PhbgramajArquitecténico

©1.0: ZONA ADMINISTRATIVA .

T, Coordinacién General

- 1.1.1. Cubiculo Coordinador: -

~1.1.2. Sala de Juntas . .
J1.1.3. Sala de Espera’™ -
- 1.1.4. Secretarias L

1.2.

Administracidn . o
1.2.1. Cubfculo Administrador .
- 1.2.2. Archivo y Caja Fuerte
1.3. Compras »
_ - 1.3.1. Caja

1.4, Contaduria

. 1.4.1. Cubiculo Contador
1.5. Promocidn y Ventas

i 1.5.1. Cubiculo Promotor
5, Control de Produccidn :
“1.6.1. Cubiculo Supervisorf{
Servicio

7. Toilet Mujeres'
1.7.2, Toilet Hombres

2.0. ZONA DE PRODUCCION
: 2.1, Talleres

2.1.1. Taller de Produccién Industrial
2.1.2. Taller de Artesanias
2.1.3. Zona de Laminado




-. 2 2. Zona de Descarga

; 2.2, 1 Materia Prima y Gréa V1a3era
~2.3. Zona de Recirculacidn de Agua

- “'; 2.3.1. Tanque Elevado y Fosas Sed1mentac1oni
2.4, Bodega

e 2.4.1. Andén de Carga

. 2.4.2. Zona de Empaque
2.4.3. Almacén

. ZONA DE CAPACITACION

3.1. Taller e
3.1.1. Taller de Capacitacidn:
3.2, Aulas '
3.2.1. Aula
3.2.2. Aula

3.2.3. Aula Usos Mu]t1p1es
3.3. Servicios

3.3.1. Bafio Hombres
3.3.2. Bafio Mujeres

. ZONA DE EXPOSICION
“4.1. Exposicidn

4.1.1. Sala de Exposiciones - = -
4.1.2. Exposicidn al Aire Libre.

4.2, Servicios

4.2.1. Toilet Hombres
4.2.2. Toilet Mujeres



‘5.1.

o 6.2

-6.3.

5.0. ZONA CULTURAL’

Biblioteca

5.1.1. Barra de Contro1
5.1.2. Zona de Lectura

5.1.3. Zona de Lectura al Aire L1bre
‘6. 0 SERVICIOS GENERALES

. Mantenimiento
6.1.1. Cuarto de Mdquinas
Velador o

6.2.1. Estancia- Comedor e
6.2.2. Cocina

7 6.2.3. Baiio

2.4, Recamara
os Empleados

fi
3.1. Bafios Hombres
3.2. Bafios Mujeres -
3.3. Lockers

6.
Ba
6.
6.
6.
6.3.4. Control

7‘0. AREAS ABIERTAS

S

7.2.

Acceso Peatones

7.1.1. Plaza de Acceso
7.1.2. Vestibulo de Acceso
7.1.3. Acceso de Empleados

Acceso Vehiculos

7.2.1. Estacionamiento
7.2.2. Acceso Servicio

7.2.3. Patio Maniobras




7.3.1. Circulaciones Cubiertas =~~~ . . e
7.3.2. Areas Jardinadas -~ e e
7.3.3. Plazas S i CHE s

‘ 7.3. Areas Libres
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