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CAPITULO I 

INTRODUCCION. 

1.1.- C6mo surgi6 el tema. 

Durante la investigaci6n de campo realiza 
da por el grupo de tercer nivel, taller : 
11, en la regi6n de Ixtlahuaca-Jocotitlán 
se detectaron varios temas de car~cter ar 
quitect6nico y urbano. Entre éstos temas 
se encontr6 la necesidad de un mercado m~. 
nicipal en Jocotitlá.n, Edo. de Mbico. 

1.2.- Planteamiento general del temas 

La n~cesidad del mercado ha sido plantea­
da por el presidente municipal, el ayunta 
miento y comerciantes del poblado. -

Existen necesidades reales como: 

a) Insuficiencia de comercio, salida 
otros poblados para adquirir prodüctos 
básicos a mayor costo, fugas de dinero 
para el municipio. 

b) Existen en el poblado 2 puestos m6vi•- · 
les y aproximadamente 40 puestos die..;;.., 
puestos en casas particulares, pagando 
impuestos al ayuntamiento de $250.00 -
mensuales. De 37 comerciantes encuesm. 
dos el 50~ de éstos está dispuesto a ei 
establecerse en el mercado. 

c) ~sta disperc)6n provoca la falta de 
concentraci6n de los exedentes de pro• 
ducci6n, impide el desarrollo del co-­
mercio en el poblado y un debido con-­
trol que majore la higiene. 

d) Se calcula que la poblaci6n beneficia­
da por éste servicio será de 496,771 -
habitantes aDroximadamente hoy en día­
en Jocotitlán, (más los poblados veci­
nos). 

l. 3.- ResÚmen: 
En buse a lo anterior, es necesario reali 
zar un morcado en el ooblado de Jocoti--­
tlán, apoyándone en l~ petición inicial -
formulada por el ayuntamiento y comercia~ 
tes del poblado. Bsta concentraci6n de -
servicios en el mercado, facilitará la --

t.---:~· 



limpieza y control de productos. 

1.4.- ObjetiVós: 

Dotar a la poblaci6n de un mercado que -
responda a las necesidades antes descri-~ 
tas; considerando en primera instancia la 
situaci6n econ6mica de los que aportarán­
para la inversi6n (lo13 comerciantes) ya ~ 
que de la capacidad de pago de éstos de-­
penderá la realizaci6n del mercado. El -
mercado dotará de servicio a la población 
en general y nuestra posición se limita -· 
al papel de técnico para la creación de -
éste servicio público. Necesitondo la co 
labor¡:i.ción de las autoridades del. munici:. 
pio, dirigiendo los beneficios a la comu~ 
ni dad. 

l. 5.- Ane:r.o de es·tudios en la región: 

El presente trabajo es la culminaci6n 
todo un es-;;udio de desarrollo del grupo ~ ·. 
de tercer nivel del taller 11, para la -~ 
elaboración de tésis, en el cual se anali 
zó una zona del .í!!do. a.e México, que com.-­
prende el sistema Ixtlahuaca-Jocotitlán..- ... 
En dicho trabajo se presenta: 

1) Descrinción de sistemas inmediatos al­
sistem~ Ixtlahuaca-Jocotitlán, ·en io ~· 
correspondiente a la estructura f!sic6 
espacial, económica y social. 

2} Diagn6stico del sistema en estudio do[; 
de se abordan los conceptos: econ6mi~­
cos, sociales, físico-espaciales y po-· 
líticos. 

3) Determinaci6n y diagn6stico de ~royec­
tos de inversión para detectar las ne~ 
cesidades específicas de cada locali-­
dad (mediante vi si tas de campo a base-· 
de cé~ulas de informaci6n). 

Este docu~ento no se incluye en el preseu 
te trabajo, pues será publicado posterio~ 
mente por la 3AHi)P, abocándonos ahora al­
desarrollo del Droyecto de mercado en Jo­
coti tlán, Edo. de México, el cuul fué uno 
de los rnsultados que arroj6 el análisis­
de dicha zona. 
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CAPITULO II 

DESTINO 

2.2.- Demanda del usuario. 

2.2.1.- Razones de los pobladores para tener un -
mercado: 

a) Variedad de productos. 
b) Frescura de produciios. 
c) Comodidad de comprar cuando tien.en di­

nero. 
d) Comodidad para no mojarse cuando llue­

ve. 
e) Comodidad por no tener refri,serador. 

2.2.2.- Poblati6n actual que será servida: 

4008 habitantes en 1970. 
4620 habitantes en 1978. 

2.2.3.- Poblaci6n futura: 

a 18 años 5,539 habitantes 
a 15 años 6,654 habitantes. 

2.2.4.- N6mero de puestos. 

Para determinar el número de puestos, 
encuestaron 51 comerciantest 

- Comercio diario especializado (carnice­
ría y tortillería). 

- Comercio diario diversificado (abarro-­
tes, misceláneas, estanquillos). 

- Comercio peri6dico especializado (tlap! 
lería, papelería, farmacia, talleres). 

2.2.5.- Concluci6n: 
Predominando el comercio diario diversifi 
cado encontr4ndose disperso en todo el P2: 
blado, pudiéndose decir que en cuanto a -
éste tipo de comercio la poblaci6n es su­
ficientemente servida. En cuanto al co-­
mercio diario especializado por número de 
establecimiento se puede decir que es su­
ficiente; por su ubicación es incómodo p~ 
ra la poblaci~n, ya que se encuentra con­
centrado en el centro del ~oblado. En -­
cuanto a la com?ra de frutas y verduras -· 
la gente prefiere esperar al día de tian­
guis por ser produc·tos frescos y más bar~ 
tos que los del lugar. Las curniceríaa a 
pesar de su ubicación funcionan regula~--



mente y ~sto puede justificarse por el al 
to porcentaje de la poblaci6n que consume 
carne, que es el 81%. S6lo 2, se locali­
zan fuera del centro. El comercio peri6 ... 
dico se encuentra disperso, pero sobre -­
las calles más transitables y en mejor es 
cado; Lic. Verdad, Pedro La.guna y Jesds : 
Cardo so. 

2.2,5.1.- N~mero de puestos y giros detectados que-. 
se establecerían en el mercados 

~ puestos de abarrotes. 
1 puesto de farmacia. 
1 puesto de perfumería. 
1 pue·sto de tlapalería. 
1 puesto de granos y semillas. 
l puesto de material de construcci6n. 
l puesto de papelería, bonetería y merce-. 

ría. 
6 puestoo de ropa-zapatos. (zona seca) 
2 puestos de verduras. 
2 puestos de carnicerías. 
4 puestos de giros no detectados. ·. 
l taller el~ctrico. 
1 taller de zapatos. 

Suma = 31 puestos. 

2.2,5.2 .... Nmnero de puestos y giros detectados en-·. 
el tianguis que se trasladarían al merca­
dos 

l puesto de fruta. 
9 puestos de verduras. 
1 puesto de semillas. 
4 puestos de carne. 
2 puestos de ropa. 
2 puestos de joyería de fantasía. 
1 puesto de cerámica y plásticos. 

Suma = 20 puestos, 
1r O T A L = 31 + 20 = 51 puestos en el­

mercado, 

2.3.- Se consiá.era que el volúmen de venta ac-­
tual es el del tianguis, teniendo 10 pue_!! 
tos de frutas y verduras más 2 de los co­
mercios, tendremos 12, se considerarán 7-
puestos ~ue den servicio ahora y 5 puestct1 
para que den servicio en el futuro, inCl!! 
yendo un puesto :Je flores y otro de plan­
tas. Se tona la norma de Infonavit, de l 
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puesto por cada 125 habitantes. Para la­
población que se tiene son necesarios 37-
puestos. 

2.4.- Resúmen de puestos planteados en 2 etapasa 

Demanda actual hasta 10 años, con 44 pues , 
(tos. 

a 15 afios, con 51 pues 
(tos. 

Número de puestos y giros para la demanda 
actual: 

ZONA SECA ZONA SEIUHUM8DA 

2 zapaterías. 1 fonda, 
1 depósito dulces. 1 pollería. 
1 farmacia-perfumería. 1 chicharrón. 
1 if.aterial construcción. l 
1 barro-cerámica-plásticos.3 
1 Jarciería. 
2 ropa. ZONA liUi'/ilfüA. 
4 abarr.)tes. 
1 ~anos-eemillas. 4 
1 tlapalería. · 3 
l joyaría fantasía. 
1 varios, 
1 taller eléctrico. 
1 taller de zapatos. 

2.4.1.- Nuevos ~iros planteados: 

l herbas medicinales. 
l sombrerería. 
1 telas, 
1 lácteos (crema, queso). 

2.4.2.- i~úmero de puestos y giros de 10 a 15 

a 10 a~ios. 

1 ropa. 
l diccos y revistas. 
1 vcrdu:cr:is. 
1 !:'ru t, :1s. 
1 jufoS y licuados. 
1 pesca.río. 
1 flores y plantas. 
1 varios. 

a puestos. 

2.5.- Planteamiento: 

a 15 años. 

l tortillería. 
1 verduras. 
1 frutas. 
2 abarrotes. 
1 chiles secos, 
1 jarciería. 
1 c3rnicería. 

3 puestos. 

Se construirá un mercado con 51 puestos -
(giros y n~rnero d0scritos anteriomente), 



con diferentes etapas de ocupaci6n a 10 y 
15 años; se diferenciarán las zonas de --· 
servicio y mantenimiento, encontrando asís 
zona seca., humada, almacenamiento, servi­
cios, tinaguis y de estacionamiento. Se­
toma.rá en cuaenta para su realizaci6n, la 
pendiente propia del terreno, colindan--­
cias como el rastro, orientaci6n y vien-­
tos, vialidades peatonales y vehiculares, 
servicios como drenaje-alumbrado y primor 
dialmente el menor costo, así mismo pro-: 
porcionando un pago accesible para los l~ 
catarios. Todo esto sin alejarse de la -
realidad de Joc~titlán, adaptándose a la­
arquit.ectura misma, ocupando sus recursos, 
tanto los de mano de obra como los mate-­
riales propios de la regi6n. 

2.6.- Análisis econ6mico. 

2.6.1.- Capacidad de pago. (mercado) 

$115.00 X 37 puestos= $4,255.00 mensual­
X 6 meses~ $25,530.00 semestral •. 
$4,255.00 mensual X 12 meses = $51,060.00 
anuales. 
$51,060.00 X 10 años = $510,600.00 a 10 
años. 
~51,060.00 X 15 anos = $765,900.00 a 15 -
años. 

2.6.2.- Capacidad de pago. (tianguis) 

320.00 X 75 puestos = $1,500.00 x 4 d/al­
mes = $6,ooo.oo mensuales. 
S6,ooo.oo mensuales X 6 meses = $36,000.<D 
semestrales. 
336,ooo.oo semestral X 2 semestres = - -
$72,000.00 anuales. 
$72,000.00 anuales X 10 años = $720,000.()) 
a 10 años. 
$72 1 000.00 anuales X 15 a!'ios = - - - -
Sl,080,000.00 a 15 años. 

Mercado = $51,060.00 anual + $72,000.00 -
Tianguis anual. 

TOTAL SEMESTRAL = 
TOTAL ANUAL = 

$ 61, 530.00 

$123,000.60 

2.6.3.- Estudio de factivilidad. 

Avalúo .l!'Ísico: 

r)\ 



Puestos d2scubiertos 21 X 9 m
2= 189m

2 
X -

$800,00/m = $166,320,00. 
Puestos cub~ertos 32 X 9 m

2= 288m
2 

X -
s2,200.oo/m2 = 3633,600.00. 
Bodega: 12m2 X $2,200.00 = $ 26,400.00 
Oficina: 9m2 X $2,200.00 = $ 19,800.00 
Baños: 32m ~ $2,200.00 =2 $ 70,400.00 
Vialidad:230m X$ 600200/m =$ 138!000.00 
Estacionamiento: 320m X $800.00/m - - -

2 =2S 256,ooo.oo 
Tianguisr l,OOOm x S400.00/m = 400,000.00 

Sumar $1,710,520.00 
+ 10 ~ de honorarios: $ 171,052.00 

Avalúo·Físico: 81,881,572.00 

Avalúo Capitalizable: 

Renta de Mercado=$115.00x37p.= S 4,255.00 
Renta de Tianguis=$20.00x4d/m x 75 puestos 

= $ 6,000.00 
+ 30 r/o de imprevistos: = S 3,076.50 · 

Avalúo Capitalizable: $ 13.,331.50 

Producto neto anual: 813,331.50 X 12 meses 
anuai: =S 159,978,oo 
a 15 años: 3159,978.00 X 15=$2,399,670.00 

Valor Realt 

Avalúo Físico + Avalúo Ca.pi talizable - - .... 
$1,881,572.00 + S2,399,670.00=4,28l,242.00 

Valor Medio: 

$4,281,242.00 + 2 = $2,140,621.00 

El banco presta el 50~ del valor medio. 

$2,140,621.00 + 2 = $1,073,310.50 

El avalúo físico es de $1,881,572.00, por­
tanto, sí es posible el préstamo del banco. 

Con una renta de $115.00 mensuales por --­
puesto, es suficiente para el pago de la -· 
construcción del mercado, cubriendo sus P! 
gos cada 6 roeses. 
El tianguis pagará $80.00 mensuales. 

Pagarán el primer semestre 3 61, 530.00 

· ... / 



CAPITULO III 

COMPON:'~NTES ni~L PROCESO ARQUITBCTONICO 

3.1.- Usuarios, 

a) Locatarioas Se puede decir que son oo-, 
merciantea y para. la venta de sus pro­
ductos no permiten el "regateo", la -­
venta se hace mediante la exposioidn -· 
de productos con precio fijo. 

b) Comprad.orees Por lo general son eefto,;;_, 
rae, niifoe generalmente cargados de ·­
bolsas para el mandado, Dándose las ~· 
relo.oionea de intercambio a tra.v&s de­
mostrador. 



3.3.- Relaciones espaciales y requisitos: 

3,3.1.- Relaciones espaciales: 

a) ZONA HUMEDA: Conformada por puestos -­
afines, por las características que -­
presentan los productos que en ellos -· 
se venden, ya que son productos que es 
tan expuestos a la descomposición pro: 
vocanio olores, para lo cual es necesa 
rio un volúmen de aire considerable _: 
así los cambios de aire serán suficien 
tes para mantener controlados los 010: 
res, 

Esta zona se caracterizará por tener -
ilna altura significativa con respecto­
al resto del mercado, El acceso a ella 
será a trav~s de la zona seca. Su lo• 
calizaci6n deberá ser cerca de la zona 
de servicios, para facilitar el abast!_ 
cimiento, as! como del estacionamiento°'. 

~NA-;~--"¡ ----.ó1111 
1 SERVICIOS. 

4 > Necesaria. 
~----+ Conveniente. 

ZONA 

HUMEDA • 



3.3.2.~·Relaoionoe espaciales: 

b) ZONA SECAs Conformada por puestos en -· 
loe que ee necesario usar parte de su-. 
almacenamiento como área de expoeioi6n, 
cuyos productos requieren de oierta se · 
guridad al terminar la actividad del : 
mercado, por lo tanto requieren de pa.- , 
redes al te.e y de un mecanismo pare. ce .... 
rrar el puesto. Zona. que deberá tener · 
vista al exterior, así como del e:r.te ... -
rior se aprecie visualmente dicha zona, 
ya que los productos que se venden en...·· 
ella requieren de mayor promooi6n. La 
relaoi6n con la zona hdmeda es directa 
y' se da. a trav~s de giros como abafro•' 
tes, jarcierfas, etc., puestos cuya 12., 
oe.lizaci6n es intermedia entre puestos ·. 
hilinedoe y puestos secos que se manejan · .. 
marcando la relación entre zonas. 

ZONA DE ____ T 
(:IEtWIOIOS. 1 ZONA 

---· : HUMEDA. 

L . ....--

'E- Ji Necesaria. 
<-· ' Oonveni~nte. 

N 
A 

E. 
X 
T 
E 
R 
I o;. 
R 



3.3.3.- Requisitos: 
a) ZONA HUMEDA: 

' 

Altura necesaria mínima 5 metros, ilu­
minaci6n y ventilaci6n natural• No pf' 
netraci6n directa de los rayos solares, 
Espacio abierto al interior, puestos"""· 
bajos con exposición. · 

Tech.'os ligeros, librando claros. mayo~- . 
res de 3m. Muros impermeables de fá"'.'-· 
cil limpieza~ :Pisos antiderrapantes -
de fácil limpieza. 

Instalaciones: el~ctrica, 
sanitaria. 

~ 
.. · /1 ' '\ ', \ ... \ 

,'/ i \\\,,, 

"-lllJ\1.\0. / / I \ \ "'"" / /' i \ 
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b) ZONA SECA: 

Al tura mínima 2. 30m. Iluminaci6n y • 
ventilaci6n natural. No penetración 
directa de los rayos solares. Puestos . 
cerrados con techo bajo y cortina met! 
lica. 

•.rechos ligeros, librando clúros de 3m•. 
Muros de color rojo. Pisos antiderra­
pantes, ambos impermeables y de fácil­
limpieza, Instalaci6n eléctrica. 

T if~-c=-, 
Z3D l,11 , . 
Mt>\O l:L 91 

1 
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l.4,-NoMla~ ·definidas para el género de edificio •. i.: 
-r--~~~~~~-.~--,¡--~..,-~~~~--'-~~--'-__:,;;~~· 

TIANGUI~ 

!Nllt:CO. 

Por c/l,~vOhnb, 
5J m • 

33~~ del mlm.de lo 
calee-O.OJ9=ni1m,d 
cajoneo. 2J/ xc/u, 

SO pucotos m{n-i "'" 
para que e.en ren­
tnblc. 

!NPONAVI R~GL.u;~;;ro. 

l local/ 

125 h•b. 

Area total de ven­
<a: l\J0-590"2 li?O. 

-lO·)J:n, 1/ 4Jm?, 
+lJOvm· l/30u:~. 

I'~r coda 400 m • 
l w.c. 
l m:i r.1 torio. 
l lavabo, 

Por cndn m • 

l w.c. 
l lavabo, 

Yara 
H,ooo 
hab, 

2 80J m·. 

?ara 
1(),0·)0 
h11.b. 
'= 1.lpueato,.. 

Por 
s,no 
hab • ., 
400 m'. 

ll.l?OS ;.!ODCLOS COHCLUSIOHZS 
rOLUCA AJfALOGO 

Para determinar el d:rea total. no coneiderumo 
las norma e ya que no podemos reterirnÓo . dnic 

l,b4l,4m' mente u la poblaci6n. 

Conaideramoo la nol'Ola de Tndeco,obtenienllo e 
mayor m!.'n. de cujonea,para. un futuro. : 

675 in2. E• mejor hacer el 

l local/ 9J 
125 hnb, puestos. 



3.5.~0bjetos.caracter!sticas y dimenciones. 

-
. 

1 

u 
Materiales de construcci6n. 
Estantes de ,30 cm de ancho. 

5 

00 

-

1 

.. .. 
rol' .ro 

~ 3.10 -- -----~ 
~ .?D_, .!!O ,, 2.co A 

.-..r -.. ----r .....c...--- - "l 
--

.. .. 

' 

.. 

,¡, 

.~ 

Discos y revistas. 
Estantes de .30 cm. 
ancho. , 
ExposicicSn 2.oox.60. 

Zapaterías. 
Estantes de .30 cm.de 
ancho. 
ExposicicSn 2.oox.90cm 



Carniceria • 
• 9'.l Refrigerador l.70xl.20. 

3. 05 Mesa l. 20x • 50 
Tarja .4ox .40 

----·------- Troncos • 50x • 50 · 
1.W 

-- ----·-·~-~-· 

-· 
-4:!:()=í0'--------,J-.-!P-· -..J~.'P-··~--.. "'""· .•..• 

... p 4 

,.____ ___ g -

- ortillería. 

1 

-' Mltquina 3-.J.H1' • 90 Tarj,. 40x 

+.--~-+----''""""·00'----"-'"'~. t· 
f 
1. ~o 

1 

.40 Mesa .90x.40;l.20x 
.50. 

305 

Frutas y Verduras. 
Estante .30 de ancho. 
Mesa 2.oox .60 
Guardado 2.8ox.40 
Tarja .40x.40 

.ro 

·"'º 
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lodo 

Semillas. 
Deposito de Dulces. 
Hierbas medicinales. 
Flores yPlantas• 
CHiles secos • 

Estantes de .30cm. 
ancho. 

Joyería de 
Farmacia.· 
Tlapale:da •. 

Barro y Juguetes. 

Estante • 30 cm. de 
ancho. 
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..J $.'30 
::~ ·«> .J l:?.CQ 

1 
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..._ 

• lo 

o 
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1 to 
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'·"° 1 

Taller EUctrico. 

Mesa trabajo 2.80x. 40 
Mesa expoeici6n2,00x.60 

Taller de 
. ' ,·" 

Estante de ,;30·de 
305

Máquina 1.20 x ~80 · 
~ W.esa 2,00 .Je ;60 

.Ir ¡ 

~ro~ 

... Ropa • 

de ,60cm de 



:.6.-AlternatiV'as: 

R 
A 
s TIANGUIS. 
T 
R 

V tmRCADO. 

,, ESTACIONA / 
s. MIENTO. 

. i'( 
M 1' 

A E I s R A 
T e N 
R A G 

/' D u 
o J 

s -· ES·r ACIONAillIENTO 

Se integra el tian­
guis por los dos -­
costados del merca­
do. El acceso al es­
tacionamiento se -
aleja del cruce de 
calle pudiendo ser 
conflictivo.Se lo -
gra tener acceso al 
mercado por sus. do.e 
costados él mismo -
tiempo uos vi.atas.~ 

- ' ' 

La·localiz~ci6ndú.,. 
tianguis povocar!á "' 
dificultades de .tirá! 
sito.La ubicaci6n de 
el estacionamiento '."' 
se aleja de lo. 
de tianguis. 

,. 



R 
A 
s 
T 
R 
o 

V 

R 
A 
s 
T 
R 

/ 

TIANGUIS. 

J.Vl E N 
~ S A 
e T M 
A A I 
D 1 E o O N • 

SERVICIOS. 

TIANGUIS. 

M ES'l'ACIO-
E NAMIENT< R e 
A 
D 
o s 

Se dificulta el acce­
so a la zona de servi 
cios y aumenta su área 
no se integra la acti~ 
vidad del tianguis so- · 
lo en un costado del.~· 
mercado.Buena ubicaci-, · 
6n del mercado,y esta:.. 
cionamiento. 

r 

Vueve 
mismo 
buena 
estacionamiento 
que sirve tanto 
tianguis e orno .al 
tacionamiento. 

¡--
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CAPITULO IV 

DESCRIPCION DEL MERCADO. 

4.1.- Exteriores: 

Principalmente se tiene la idea de conser 
var un mercado abierto, que por sus condi 
cionantes climáticas; como son las llu--: 
vías constantes la mitad del año, tendrá.-. 
que ser techado con una cubierta ligera.­
Otra característica importante que nos -­
ayuda a hacer de ~ste mercado algo agrada 
ble, es la torografía del terreno inclina· 
do, formando así pequenas plataformas a :. 
diferentes niveles, dtbdole movimiento al 
conjunto. 

Desglosando el con,iunto, diremos que 
6 plataformas principales: 

1.- Plazas (tinabuis-recreaci6n). 
2 .- Zona s~ ca. 
3.- .Fonda. 
4.- zo·na húmeda y ser·vicios. 
5.- Estacionamiento de bicicletas. 
6.- Estacionamiento de veh!culos. 

RJ
i 
: 

. - : r: 
' ¡' / 
: tp ¿,, J. 

1 
······· --~]: 

Se hicieron varios accesos, El más agra­
dable se encuentra en la calle peatonal -
Melchor Ocampo¡ lucar que proporciona a -
sus p~atones recogimiento y agradable pa­
norama par sus árboles tan frondosos y -­
sienificati vof.;, cal] e llamada O.e los "gi­
gantes", integrándone 6sta hacia el final 
con vistas a¡;;radables por medio de una -­
gran escalinata dirigida a la plaza del -· 
mercado. Otrc de los accesos se encuentra 
localizado en el estacionamiento hacia la 
zona hdmPda, dlndo así mayor comodidad P! 
ra el visitante, permiti~ndole llegar di-· 
recto al estacionamiento y con facilided­
ya que bajan con toda su mercancía, Pos­
teriormente se encuentran otros tres acc! 



sos sobre la calle Lic. Verdad (calle --­
principal que conforma el circuito del p~ 
blado), uno dir_~i_do_.hacia el estaciona-­
miento ds-·ofcicletas, otro hacia las pla­
zas y el siguiente al estacionamientoº 

4.2.- Interiores: 

Se procur6 que los giros de zona húmeda ~ 
sean cerrados a las 5 de la tarde, por --· 
tanto la zona seca y fonda se plantea al­
rededor de la zona húmeda provocando un -
pasaje interior y portales que cerrarán -
hasta la noche, así mismo como domingos y 
días festivos provocando la estancia en •· 
el mercado. Usándose las plazas de ésta­
manera para recreación y confort alrede--· 
dor de la fonda que permanece igualmente-
abierta hasta la noche. · 

4.3.- Descripci6n de Elementos: 

El elemento más importante es la zona se­
ca ya que se procuró de primera instancia 
que hubiese giros tales como: sombreros-~ .·. 
barro, etc., siendo necesario darles maycr 
promoción ya que son productos hechos en:..-. 
el lugar, con tal pretenci6n se localiza­
ron rodeando a la zona húmeda con vista -
hacia las plazas, otro de los atractivos­
que rodean a las plazas son la farmacia,~ 
permitiendo tener 6sta abierta las 24 ho­
ras, y el giro de discos dándo ambiente -
al lugar, así describiendo éstos portales 
encontramos la fonda, lu~ar que al subir­
pequeñas escalinatas se encuentra la ba-­
rra, d6nde se puede ordenar café y sentar 
se fuera de la fonda en la zona arbolada­
º bien ordenar comida y sentarse en las -
mesas a saborear los alimentos y el arn--­
biente que se forma en las plazas. 

4.4.- Instalaci6n Eléctrica: 
Es importante para éste proyecto la ilum~ 
nación que tenemos en los exteriores ya -
que su propósito es el que funcione por -
igual en las noches, estando ésta formada 
por postes de faroles integrándose a los­
que existen en el pueblo actualmente. En 
l~e portales la iluminaci6n está colgada­
del techo por medio de cables, siendo tu­
bos fluorescentes, colocados en los pasi-



lloa y en cada puesto ee tiene apagador y 
contacto. 

4.5,. Inatalaci6n Hidráulicas 

Siendo realmente importante 'eta inatala­
ci6n ya que por la misma pendiente del te 
rreno se disefi6 un tanque elevado y se to 
m6 en cuenta la acometida de agua en las: 
zonas que lo necesitan para que no estu-­
vieran retiradas de 'ata y no implicara -
mayor costo. 

4.6._ Instalaoi6n Sanitarias 

Esta fu~ igualmente importante ya que en­
el poblado de Jocotitlán llueve mucho y -
adn no existe drenaje, ea por eso que se-· 
enfatiz6 en las bajadas de aguas pluvia.-•. 
les para que fuer.an localizadas en luga-­
res estrat,gicos y formaran parte de la.-. 
fachada de ~ate mercado, por otro lado se 
separaron las aguas negras de las· jabono­
sas y pluviales, dirigi&ndolas a tina fosa 
e&ptioa y a un pozo de absoroi6n reapeot1 
vamente, 

4,7.- Estructuras 
Se escogieron cubiertas de asbesto estru~ 
tural sostenida por medio de arme:.duro.s y­
columnas de acero calculadas, (ver pla--• 
nos), en partes de poca altura se uso ta­
bi~ue hueco rojo santa julia. Los pisos­
interiores oon de cemento escobillado y -
loe exteriores de looas de concreto fabr! 
oadas en obra de color rojo con juntas de 
piedra bola. La oimentaoi6n fu& mixta de 
piedra braza y concreto, as! como loe mu­
ros de conteneidn. 

- .. ~ . 

-,-:, 

.;(>\; 
-_ .. ; ;'·'~s.~" 

'.·. ·.·.:·-.::· 
. · . .' , .. ''.~-,-~~~: 
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·-·;.-·.'.-;.-;_·;::--; 
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CAPITULO V 

MATERIALES. 

ZONA HUMBDA1 

Pisos = Acabado de concreto escobillado,­
firme de concreto. 

Muros = Tabique vidreado Santa Julia, co­
lor rojo, juntas de cemento arena. 

Techos = Lámina de asbesto estructural. 

ZONA SECA: 

Pisos = Firme de concreto, acabado de ce­
mento escobillado. 

Muros = Tabique vidreado Santa Julia, co­
lor rojo, juntas de cemento-arena. 

•rechos = Lámina de asbesto estructural. 

ZONA SERVICIOS: 

Administración. 

Pisos = Firme de concreto, acabado de ce­
mento escobillado. 

Muros = Tabique· vidreado Santa Julia, co• 
lor rojo, juntas de cemento-arena. 

Techos = Lámina de asbesto estructural. 

Baños. 
Pisos = Mosaico, juntas de cemento blanco. 

Muros = Tabique vidriado Santa Julia, co­
lor rojo, juntas de cemento-arena. 

Techos = Lámina de asbesto estructural y­
concreto. 

Lavaderos comunes. 

Bodega. 

Patio de maniobras. 

Los mismos materiales que en zona húmeda. 

Estacionamiento. 
Pisos = Firme de concreto armado con ma-­
lla de acero. 

Circulaciones interiores. 

Pisos = Firme de concreto, acabado de ce­
mento escobillado. 



Tianguis. 

Pisos = Losetas de concreto coladas. en -~ 
obra, color rojo, juntas de piedra bola. 

Jardineras exteriores. 

Piedra braza. 

Jardineras interiores. 

Concreto. 

Muros de colindancia. 

Concreto armado (contensi6n). 

Barda estacionamiento. 

Tabique vidriado Santa 

Nota = 1rodos los muros divisorios y 
carga llevarán castillos interiores 
da metro. 



CAPirULO VI 

desumen de áreas y e1ementos. 

Número de puestos 
Are a totales ;~i1mero ó.e cajones 

3,576 m2 mercado Estaciona:niento de 

1,284.52 m2 total54 puestos Autos 

Estácionat:ii en to 795,77 m2 z.seca 31 puestos Total 17 cajones 

1,109.37 
? z.humeda23 puestos -Sstacionamiento de m~ 

229.15 m2 tianguis: Bisicletas : 

182.72 m2 total 91 puestos 'fetal 12 cajones 

859 
') 

m'-rianguis 

4')1. 59 '1 m-

Areª Libre 2,292.15 m2 

00;:)1'0 r o r A L D E L ro ~ rt e A D o $ 2 9 6 , 9 1 3 • 9 o 

ztapas 
to l?Or 



CAPITULO VII 

PARTICIPACION CON LA COMUNIDAD 

Es conocido que uno de loa principales ob 
jetivos ideológicos de la unidad acad~mi: 
ca Arquitectura Autogobierno, es la vincu 
laci6n con las clases populares, estando: 
enfocado al diseño participativo, 

Al desarrollar el proyecto de mercado o~ 
servamos: 
a) Que en el proceso del diseno particip! 

tivo no llegamos a su final. · 

b) Que la participa.ci6n por parte del-:..­
suario solo se di6 a nivel de propor-:.. 
cionar informaci6n. 

Todo esto so debi6 a la ~soases 
sos econ6micos y de tiempo. 

PROCESO DE PROYECTO 

(Experiencias principales) 

Primero se hizo un análisis a nivel esta..; · ·· 
do y otro a nivel municipal, haciendo ~1-
documentc te6rico básico para fundamental' 
la etapa del proyecto, teniendo las si--­
guien.tes experiencias: 

- Tener· que localizar a los sinodales. 

- Tener revisión en los tiempos libres de 
ioa sinodales (nunca tienen tiempo)o 

- Unificar criterios (uno disefia diferen­
te a otro), incluso cambia por indivi-­
duo. 

- Reunir a los cinco personajes interesau 
tea. 

Todo ésto orilla a los pasantes a tomar -
sus desiciones, ya que no se puede satis­
facer unn serie de e,ustos diferentes por­
la. arquitectura. 

Por otro lado al hacer la investigaci6n -
del proceso de dise:'io, requeri:nos de un -
documento te6rico de apoyo, el cual re--­
quiere de: 

- Un período largo de investigaci6n. 

- Un período para análi~is y conclusi6n. 



- Un período para realizar la presenta~--
oión adecuada. 

Lo cual traducido en tiempo es de meses ~ 
(según la complejidad), resultando que pa 
ra la revisi6n de trabajo de tésis, algu: 
nos sinodales manifiestan nulo interés, -~ 
interesánaoles s6lo la cuestión arquitec­
tónica. 

¿Acaso resulta factible hacer arquitectu­
ra sin fundamentos teóricos, análisis, -­
etc.? 

¿ is 'esto característico de 
donde la enserinnza tiene un 
ideológico? 

¿ Será que sobr·a alguna área en nuestro.~- ' 
:¡:ilan de estudios? ·· 

Otro tipo de experioncia es ci.ue en la v'in, 
culación con el pueblo, es necesario des.;; 
vojarse de un sentimiento falso e' ideali!'' 
ta de "profesionista" y de un México tec,:.;. 
nificado, el cual viene a significRr.el 
interruptor definitivo de dicho 
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